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RESUMEN 

E l sensacionalismo en los ultimos anos se ha constituido en una opcion para 

incrementar audiencias, elevar sintonia, generar ventas y con esto ganar grandes 

sumas de dinero. Los temas polieiales, violencia, asesinatos, asaltos, en sL todo lo 

que tiene que ver con sangre obtiene una especial atencion en los medios de 

comunicacion, ello origina un alto nivel de consumo. 

A s i , surge una serie de interrogantes sobre el periodismo sensacionalista al momento 

de iniciar la investigacion. Preguntas como ^Por que las noticias que giran en torno a 

la violencia, al sexo y a la muerte, resultan atractivas para una gran parte de la 

sociedad ayacuchana?; o ^Como medios que contiene noticias "negativas" o de 

contenido tragico puede ser los mas vendido del pais? Pero, lo que mas llama la 

atencion es saber, ^Cual es la logica de consumo del lector ayacuchano ante la 

tendencia sensacionalista de la prensa local? 



E l objetivo principal de la investigation foe conocer la influencia del 

sensacionalismo en la prensa local en la logica del consumo en los lectores del 

distrito de Ayacucho en el 2015, para lo cual se utilizo el diseflo metodologico 

cuantitativo y se determino la muestra mediante el muestreo por conglomerado 

monoetapico, a traves del cual se obtuvieron resultados interesantes. 

Los resultados muestran que la tendencia sensacionalista en los medios de 

comunicacion si influyen en la logica de consumo de los lectores quienes prefieren 

un periodico I ) Por la tematica, para este caso: el sensacionalismo, 2) Por el grado de 

confianza que genera el medio en su publico y 3) por el precio del producto. 

Para obtener estos resultados se utilizo un metodo cuantitativo que permitio 

establecer el tipo de muestreo, analizar datos estadisticos con el afan de medir la 

logica de consumo de los lectores ayacuchanos. El lo fue posible a un analisis, y la 

discusion de resultados mediante la prueba estadistica del Chi cuadrado de Pearson 

para validar la hipotesis de investigation y determinar los grados de dependencia 

entre variables. 



INTRODUCTION 

L a presente tesis de investigation se enfoco en torno a la logica de consumo de lector 

ayacuchano. Por ello, el trabajo busca analizar la tendencia sensacionalista de la 

prensa local en la logica del consumo del lector ayacuchano en el ano 2015. 

Por ello, fue necesario analizar la tendencia sensacionalista en la prensa ayacuchana 

como logica de consumo, pues en los ultimos anos se ha registrado una mayor 

tendencia hacia el uso de titulares sensacionalistas en la portada de los impresos y la 

aparicion de nuevas publicaciones bajo esta mirada. 



Para despejar estas interrogantes se analizaron todos los periodicos locales (Correo. 

Jornada, E l hocicon, y L a Voz) , con la fmalidad de saber cual de ellos obtuvo el 

liderazgo y el mayor nivel de consumo entre los ayacuchanos. 

Esta investigacion consta de capftulos, los cuales tratan de sustentar la siguiente 

hipotesis: " L a tendencia sensacionalista de la prensa local influyo en la logica de 

consumo de los lectores del distrito de Ayacucho en el 2015". 

E l primer capitulo esta orientado a analizar las distintas concepciones teoricas sobre 

el sensacionalismo y el consumo, haciendo enfasis en las teorias que explican el 

consumo como una ampliacion de la libertad y la expresividad de la personalidad 

individual; y por ultimo, las que analizan el consumo en atencion hacia la persona 

individual y sus adscripciones grupales en tanto que practicas y estilos de vida de 

consumo significativo. 

Para ello, se utilizo la perspectiva teorica planteada por Pierre Bourdieu y Nestor 

Garcia Canclini y de una amplia literatura relacionada con el consumo cultural, para 

entender los posibles cambios generados en la relation consumo cultural-espacio 

publico y su impacto en el ambito comunicacional. 

E n el segundo capitulo se presentan los hipotesis, lo operativizacion de las variables 

y los resultados del trabajo de campo sobre el consumo de la prensa local por parte 



de los lectores ayacuchanos, lo cual revelo una logica de consumos importante 

respecto a la tematica, confianza y el valor del producto. 

E n la metodologfa se explican y se justifican los diferentes procedimientos mediante 

los cuales se logro no solamente cuantificar sino tambien cualificar la evidencia 

empirica recabada. 

E l trabajo utiliza un enfoque cuantitativo que permitio establecer el tipo de muestreo, 

analizar datos estadisticos para de medir la logica de consumo de los lectores 

ayacuchanos respecto a la prensa local con tendencia sensacionalista. 

Finabnente se presentan las conclusiones y recomendaciones del estudio y se llega a 

determinar que la logica de consumo. El lo fue posible a un analisis, y la discusion de 

resultados mediante la prueba estadistica del Chi cuadrado de Pearson para validar la 

hipotesis de investigation y determinar los grados de dependencia entre variables. 

E l trabajo sera util para distintos campos del conocimiento porque al ser los diarios 

una de las fuentes mas elegidas por la poblacion ayacuchana, para informarse, es 

importante saber si los diarios cumplen con la misma funcion de informar y 

entretener, para comprender la logica de consumo de los lectores. 



MARCO TEORICO 

E L SENSACIONAL1SMO 

1.1 E L SENSACIONALISMO E N I N G L A T E R R A Y E N ESTADOS UNIDOS 

E l espanol Francisco Bermeosolo en su libra: Los origenes del Periodismo 

Sensacionalista1, precisa que el surgimiento de la prensa amarilla, tiene sus inicios 

en el "Daily Mail" que fue el primer tabloide del mundo creado por Alfred 

Harmsworth en 1896 en Inglaterra, este periodico es considerado como el 

inaugurador de la verdadera prensa popular, que daria paso a la denominada prensa 

sensacionalista. 

1 Bermeosolo, F. (1969) Los origenes del Periodismo Sensacionalista, Madrid. Ediciones Rialp. 
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Segun el autor este diario fue direccionado a gente poco instruida, en el afio de 1911, 

alcanzo a vender un millon de ejemplares. Sin duda, foe el mas leido de ese entonces. 

Luego, en la decada del 30, de la mano con Benjamin Day aparece el 

sensacionalismo. Day, quien fue tipografo y con una clara vision para obtener 

publico lector de su periodico comienza a interesarse por hechos reales como 

crimenes, dramas de familia, y toda clase de interes humano, se trataba de darles a 

estos topicos una importancia mayor para asegurar la fidelidad del publico, con el 

objetivo de que sea facilmente comprensible por masas alejadas y rudas de la cultura 

y del buen gusto. 

Es asi que en el ano de 1933 Day, crea el diario New York Sun 2 , que cumplia con 

esos requisites para ser un diario de masas, de bajo costo y dirigido a los sectores 

populares, su precio era de dos centimos contrastando con elevados montos de otros 

periodicos de lujo que solo estaban dirigidos para ricos. 

E l directo competidor de Day fue Gordon Bennet, quien siguiendo la misma linea 

del Sun creo el New York Mornig Herald 3, en corto tiempo llego a convertirse en el 

periodico de New York. Aqui se publicaba temas de crimenes, violencia, sexo, 

2 New York Sun aparecio el 3 de septiembre de 1833 al precio de un centavo, cuando, en esa epoca, los 
periodicos sextuplicaban ese coste. En su primer niimero ya haci'a una declaracion de intenciones: "El 
objetivo de este periodico es presentar ante el publico, a un precio asequible a cualquiera, todas las 
noticias del dia, y al tiempo, ofrecer un vehiculo provechoso a los anunciantes"145. Su vocation 
comercial quedaba, pues, clara desde su origen. 
3 New York Morning Herald se fundo un 6 de mayo de 1835 y los duenos incorporaron los ultimos 
avances tecnologicos utilizando una prensa que permitia imprimir cinco mil ejemplares en una hora, 
mientras las otras empresas imprimian solo dos mil. 

10 



delitos sensacionalistas y vulgaridades, pero tambien informaba sobre temas politicos 

y finanzas con mucha eficacia lo que llamaba la atencion a sus lectores. 

E n la decada de los 30 inicio una revolution en el periodismo norteamericano con la 

aparicion de la prensa de masas y el sensacionalismo. Bennet fue conocido como el 

padre del periodismo moderno en America en 1938, tuvo corresponsales en las 

grandes capitales extranjeras. Famoso por exponer enganos, fraudes, crimenes, por 

deleitar al publico con asuntos pornograficos, y dar a conocer incidentes que 

generaban escandalos. 

Pero, los que llevaron el sensacionalismo a su maxima expresion fueron Joseph 

Pulitzer y William Randolph Hearst, con la creation de la prensa amarillista. 4 

Por ello estos dos propietarios y directores de periodicos personifican el duelo por 

hacerse con el favor de los lectores y los umbrales que se esta dispuesto a traspasar 

con tal de conseguirlo. De su mano, el sensacionalismo eleva sus cotas y se hace 

eticamente mas reprobable. 

Pulitzer de origen hungaro fue mozo de cafe y agente de policia adquirio en 1883 el 

New York World, como hombre de negocios manejo los diarios como un oficio mas, 

asi mejoro la tecnica del amarillismo. 

4 Ibid. Pag. 60. 
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E l manejo de la imagen y de los titulares era la principal innovation, planteo una 

nueva teoria sobre el lenguaje informativo, dio algunos aportes periodisticos como: 

el mejoramiento de la redaccion de historias de intereses humanos y reduction de la 

extension de los editoriales, aporto con dos millones de dolares para crear la escuela 

de periodismo de Columbia creando famosos premios que llevan su nombre 

considerados en la actualidad como los Nobel del periodismo. 

E n el periodico de Pulitzer, predominaban notas sobre crimenes, asaltos robos, 

suicidios, las cuales aparetian en titulos con letras de grandes caracteres. 

Por otro lado, William Randolph Hearst5, despues de haber sido expulsado de 

Harvard por su poco interes en los estudio, comenzo a trabajar en el New York 

Word, como reportero, posteriormente fue la competencia de Pulitzer ya que adquirio 

el New York Journal, que fue considerado como el representante del sensacionalismo 

y creador de la prensa amarilla, contrato reporteros del Word a quienes les pagaba 

elevados sueldos. 

E l periodismo de Hearst, creador de la "prensa amarilla" fue un periodismo 

vociferante, chillon, sensacionalista, desaprensivo que tentaba al lector por todos los 

medios inimaginables. Se apropio de las tecnicas de redaccion, ilustracion que era el 

5 Torrico Villanueva, E . (2008)[en h'nea] "El sensacionalismo. Algunos elementos para su 
comprension y andlisis", disponible en: http://www.saladeprensa.org/art374.htra, recuperado: 10 de 
abrilde2015. 
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orgullo de la nueva prensa y la subvirtio. Transformo el drama de la vida en un 

drama barato y falseo los hechos cotidianos para darles la forma que considero mas 

apta para aumentar las ventas del repartidor. Y lo que es peor en vez de seguir de 

guia a los lectores, les ofrecio un apelativo de pecado, sexo y violencia. 

Autcalt, colaborador de Pulitzer, en sus noticias ponia una nota peculiar que consistia 

en un travieso nino que siempre vestia de amarillo por esta razon rue conocido como 

Yellow Kid , este dibujante paso a trabajar al Journal de Hearst, donde aparccian las 

noticias ilustradas con este pequeno nino. Por el abandono de Autcalt, Pulitzer 

contrato a George Luks dibujante que continuo con la figura de Yellow K i d en el 

Word. 

Surge en ese entonces disputas de quien creo el Yellow kid, las rinas se hicieron 

presentes en todos los periodicos de New York dcsde ese instante este simbolo dio 

paso a todas las controversias entre Herts y Pulitzer, fue asi que se origino el 

periodismo amarillo. 

E l World y el Journal 6llegaron a vender hasta un millon y medio de ejemplares, pero 

poco fue teniendo rechazo de la sociedad, aunque no lo suficiente para que se elimine 

por completo, al menos se logro que bajen de tono sus publicaciones. 

SUNKEL, Guillermo. La prensa sensacionalista y los sectores populares, Ed. Norma, 2002. 
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E l supuesto interes humano daba prioridad a todas las noticias que apelaban a los 

sentimientos. L a narration de crimenes, crueles enfermedades o catistrofes restaba 

espacio y empujaba a las ultimas paginas a las noticias clasicas: politica, economia, 

cultura. Los periodicos se concentraban tambien en narrar desgracias, 

particularmente aquellas que tenian como protagonistas a ninos y que encontraban un 

especial eco entre el publico femenino. 

' Hearst fue sefialado como el causante dc la guerra entre Estados Unidos y Espana en 

la Isla de Cuba por el hecho de tergiversar informaciones, quiso crear un ambiente de 

tension en los americanos teniendo como resultado una situacion que propicio la 

guerra. 

Todos los pasos dados por Hearst, fueron con el fin de aumentar el tiraje en su 

periodico, siendo directamente el causante de esta guerra, por esta razon lo llamaron 

la guerra de Hearst. Fue censurado por el Congreso, en un periodico aparecio una 

caricatura en donde estaba la bandera americana, y en su mastil una culebra diciendo 

"Hearst, Hearst Hearst," era el simbolo del reproche que el pueblo tenia hacia el. 

A l morir Hearst contaba con la gran cadena, que tenia sucursales en todos los 

Estados, fue un multimillonario que siempre vivio como rey. Su carrera periodistica 

duro 60 afios, llego a convertirse en una figura dominante y destacada del periodismo 

en Norteamerica. Murio en 1951, todos los periodicos publicaron lo siguiente: Y 

mientras se embarcaba en sus bastas empresas credo en la mente del publico una 

14 



imagen del mismo Hearst. Era un extrano retrato oscurecido por el mito y la leyenda 

confundido por la controversia y la tergiversacion.7 

E l periodismo sensacionalista, en su escalada, no desprecia la imaginacion y la 

fantasia de sus reporteros que, en ocasiones, inventan detalles, cuando no 

acontecimientos completos, para adornar la realidad. Ademas, faltando a la 

objetividad, solo se hacian eco de los aspectos que interesaban para conmover al 

lector. No se ocupaban de contrastar la noticia, de recoger distintas opiniones o 

puntos de vista dispares y privilegiaban la version mas morbosa, mas sentimental y 

eficaz en terminos de impacto. 

1.2 E L SENSACIONALISMO E N A M E R I C A L A T I N A Y E L P E R U 

Una vez que el periodismo sensacionalista, tuvo sus origenes en Inglaterra y Estados 

Unidos, comenzo a expandirse alrededor del mundo. Se caracterizo como un 

periodismo no comprometido ni doctrinario. Todos los paises de America Latina, 

fueron influenciados por el impacto del periodismo sensacionalista de Inglaterra y 

Estados Unidos. 

E l peruano, Juan Gargurevich, en su libro: L a Prensa Sensacionalista en el Peru, se 

remonta historicamente al ano 1903, donde se funda el diario L a Prensa8, periodo 

7 Bermeosolo, F. (1969) Los origenes del Periodismo Sensacionalista, Madrid. Ediciones Rialp. 
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donde empezaron a convivir el sensacionalismo politico y el sensacionalismo 

policial. 

L a aparicion del primer tabloide en Lima, " L a Cronica", que causo gran impacto por 

su tamano, los titulares con letras grandes, profusion de fotograbados y la 

introduccion del sensacionalismo. Esto ocurrio el 7 de abril de 1912, bajo la 

direction de Clemente Palma, hijo de don Ricardo, " E l bibliotecario mendigo". 

Mas adelante el diario "Ultima Hora", aparecido en Lima el 13 de enero de 1950, 

fundado por el nefasto Eudocio Ravines pero con la decision de Pedro Beltran, dueno 

del diario "la Prensa", es el verdadero promoter de esa tendencia que ha llegado 

hasta una degeneration total. 

Se dice que muy buenos periodistas trabajaron en esa publication equivocadamente 

considerada como un vespertino, denomination aplicada a diarios cuya hora de 

circulacion es pasado el mediodia, que no era el caso de dicho diario. Igualmente 

consideraban que "Ultima Hora" no era un periodico sensacionalista sino popular, 

que se resumia en un "conjunto de conocimientos primarios sobre el mundo y la 

sociedad que permiten un comportamiento productivo, una recreacion estetica 

elemental y la utilization de un lenguaje directamente vinculado a la vida cotidiana.9 

8 Gargurevich, J (1994) La Prensa Sensacionalista en el Peru. Peru. Fondo Editorial PUCP. Pag. 155 
9 Ibid. Pag. 170. 
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A partir de 1950, con el diario Ultima Hora empieza la oferta de diarios de bajo 

precio, de formato tabloide y de grandes titulares. Tambien se introduce de manera 

muy sutil, la inclination por el sensacionalismo. Las grandes masas populares, 

generadas por las migraciones andinas hacia Lima, cuyos destellos a traves de la 

expresion "Lima es el Peru", son las que se refugian en la prensa de bajo costo. 

Socialmente constituye un sector mayoritario, con un nivel cultural tan bajo como 

sus ingresos economicos. Los migrantes andinos, procedentes de la region central, 

quechuas monolingiies, o bilingiies subordinados, traen usos y costumbres que las 

practican e imponen en los asentamientos humanos en los que se resignan a vivir. 

Musica, comidas, fiestas, modos de vivir y de vestir, creencias y tradiciones no 

cambian rapidamente el modus vivendi de estos grupos humanos. Estos pobladores 

son los que prefieren los diarios de bajo precio y adictos al sensacionalismo. 

En los anos 60 a nivel de la prensa peruana, surge lo que Gargurevich llama "Los 

Nuevo Modelos Sensacionalistas"10. Raul Villaran dejo Expreso y paso a trabajar 

con el magnate de la pesca Luis Banchero Rossi y fundo la cadena de diario Correo 

( E P E N S A ) que se inicio en 1962. 

Luego surgio el diario "Ojo" (marzo de 1968), el primer tabloide matutino que 

ademas del uso de la jerga en los titulares tambien la usaba en la redaction de las 

notas, lo cual represento un elemento que hasta ahora esta presente en la prensa 

sensacionalista actual: el aspecto ludico. 

1 0 Ibid. Pag. 172. 
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E l exito alcanzado por "Ojo" se debio tambien a la risa que provocaban sus 
titulares, el estilo de presentation de las noticias y lo ingenioso del uso de 
frases populares, ademas de la inclusion de tiras comicas propias con 
personajes faciles de reconocer en el ambiente criollo de la Lima de ese 
entonces. Las ayudas audiovisuales se apoyaban mucho en las caricaturas, lo 
cual aligeraba la information haciendola muy digerible y entretenida.11 

En el Peru el sensacionalismo aparece en los 80 y durante los 90, se genera en Lima 

una prensa aiin mas sensacionalista, denominada prensa chicha, caracterizada 

especialmente por ser vulgar que explotaba el sexo femenino, atacando e hiriendo a 

personajes publicos, ancianos, discapacitados y todo aquello que pueda ser novedad, 

impacto o de interes humano. 1 2 

En la decada de los ochenta, se produce el surgimiento de varios diarios que 
empiezan a reflejar intereses economicos, politicos y sociales y que no 
encajan en los diarios tradicionales como " E l Comercio", " L a Prensa", 
"Expreso", etc. Entre ellos esta " E l Observador" (noviembre de 1981), " E l 
diario de Marka", de orientation izquierdista (mayo de 1980); luego " L a 
Republica" (noviembre de 1981) y otros surgen en coyunturas electorales 
como "Pagina Libre". 1 3 

Inspirada en el diario E l Popular, precursor de este tipo de sensacionalismo, la prensa 

chicha comenzo a expandirse, primero en Lima y luego en provincias, optando por el 

formato tabloide y poniendo en boga un abanico de colores estridentes en sus 

11 Macasi, S (2001) Prensa Amarilla y Cultura Politico en el proceso electoral. Peru. Asociacion de 
Comunicadores Sociales Calandria. Pp.21 

12 Gargurevich, J (1994) La Prensa Sensacionalista en el Peru. Peril. Fondo Editorial PUCP 
13 Ibid. Pag. 225. 
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portadas, para enmarcar los grandes titulares junto a monumentales fotografias a todo 

color de mujeres que posaban en minusculas tangas. 

Surgen asi una serie de diarios sensacionalistas con una muy clara tendencia 

progobiernista: " L a Chuchi" (1996), " E l Chato" (1998) " E l tio" (1998), "Mas" 

(1999), " E l Men" (1999) entre los mas importantes. 

E l uso del lenguaje vulgar ha popularizado el estilo de estos diarios, brindan a 
los lectores una facil comprension y lectura. Un gran numero de habitantes en 
Lima entiende y habla en jerga, convirtiendose moda, especialmente para los 
jovenes, considerado como lenguaje de las clases populares. Estas clases han 
inventado nuevas palabras para facilitar una conversation con el doble sentido 
y humor criollo. 1 4 

En cuanto al perfil del lector de los diarios chicha, este esta intimamente relacionado 

con las clases sociales bajas. 

1.3 E L S E N S A C I O N A L I S M O E N A Y A C U C H O ( D I A R I O C O R R E O ) 

En Ayacucho el sensacionalismo lleva el nombre de diario "Correo" que es un medio 

de comunicacion que se ha caracterizado por anos en difundir information con 

contenidos amarillistas, fue el primer medio de comunicacion que incursiono en este 

tipo de periodismo en Ayacucho. 

14 Macasi, S (2001) Prensa Amarilla y Cultura Politico en el proceso electoral, Peru. Asociacion de 
Comunicadores Sociales Calandria. Pp. 33 
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Bajo la iniciativa del GRUPO E P E N S A S.A.C, el diario C O R R E O tras un estudio de 

mercado realizado en nuestra localidad y ante la necesidad de un medio de 

comunicacion impreso con contenidos mas variados decidio crear un medio de 

comunicacion que cumpla las expectativas de los lectores. Fue asi que en un 4 de 

noviembre del 2004 pese a las diversas controversias que genero su aparicion Correo 

Ayacucho nacio en nuestra region. 

En su primera circulacion este diario, tenia 16 paginas, con una tirada de 1.500 

ejemplares, su costo era de 0.50 centimos. Aparentemente era un diario serio, color 

bianco y negro que se caracterizaba por su texto y no por las fotografias, sus temas 

estaban basados en la politica, economia, deportes, y la cronica roja se abordaba en 

las paginas interiores. 

Esta linea periodistica duro muy poco tiempo. E n el 2005 el sensacionalismo de este 

diario comenzo a ganar lectores, fue asi como la cronica roja fue abarcando las 

paginas de todo este diario, las fotografias eran impactantes de personas 

ensangrentadas, muertes, accidentes, asesinatos, violaciones, etc. 

Ademas Correo, iniciaba con premios a sus lectores, lo que consistia realizar sorteos, 

y se regalaban articulos promocionando el diario. 

Esto origino que algunos medios en Ayacucho inclinen a enfocar el sensacionalismo, 

de forma eventual, por el exito que obtiene Correo al difundir esta information. 
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Diarios como, Jornada, L a Voz, y L a Calle tambien manejan esta linea editorial, de 

forma eventual. 

Correo, actualmente tiene 10 anos en Ayacucho y su preferencia sigue en aumento; 

segiin un reciente estudio de C P I posee un tiraje de seis mil ejemplares diarios 

(influencia de cada diario en cinco personas aprox.) los cuales son distribuidos en 

todas las provincias de la region. 

En el 2014 y 2015 ello origino la aparicion de nuevos diarios con tendencia 

sensacionalista que buscan persistir en el tiempo, ellos son: Panorama Regional y el 

Hocicon. 

2. CONSUMO 

2.1 E L CONSUMO, UN F E N O M E N O C O N T E M P O R A N E O 

Los temas relacionados con el consumo y la cultura han sido inquietantes en el 

ambito intelectual. De aqui que dentro de las ciencias sociales exista una gran area de 

estudio, la comunicacion y la cultura. E n Latinoamerica este punto ha tenido su 

amplio desarrollo, y particularmente el consumo cultural ha avanzado en las ultimas 

decadas. Es por eso que se hace necesario explicar y dar algunas ideas generales de 

las distintas tendencias en esta area. 

Para ello revisaremos algunos trabajos de Pierre Bourdieu y Nestor Garcia Canclini, 

los cuales orientaran los fundamentos teoricos de esta investigation. E l trabajo de 
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estos autores para el desarrollo de las investigaciones en consumo cultural. 

Evidentemente no son los linicos, pero tienen un peso importante. Junto a estos 

trabajos han aparecido en Latinoamerica una amplia cantidad de investigaciones, las 

cuales se han movido entre la reflexion teorica y el analisis de datos empi'ricos. 

Existen trabajos desde diferente orientaciones teoricas-metodologicas, proliferan 

estos estudios que se practican desde las universidades, los institutos de 

investigacion, las propias industrias culturales o desde las instituciones de gobierno, 

ello para medir el consumo de medios de comunicacion (prensa, radio, television y 

web). 

2.2 E L T R A B A J O D E P I E R R E B O R D I E U 

Pierre Bourdieu, quien desarrollo una teoria sobre la estratification social. En su 

libro L a Distincion 1 5, plantea que las distinciones sociales estan determinadas en 

cada individuo por su capital global, que a su vez esta compuesto por variables entre 

las que se encuentran el capital social (redes de rclaciones), el capital economico 

(bienes), el capital cultural (compuesto por el capital escolar, que se refiere a la 

formation recibida en la escuela y cuyo objetivo es de tipo practico, enfocado a 

mejorar la mano de obra, y el capital netamente cultural que se refiere a la educacion 

clasica y humanistica) y el capital simbolico, (propiedad cualquiera, fuerza fisica, 

valor guerrero que, porque responde a unas "expectativas colectivas" 1 6 socialmente 

15 Pierre Bordieu (1988) La Distincion. Madrid, Grupo Santillana de Ediciones, S. A. 
16 Ibid. Pag. 99 
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constituidas, ejerce una especie de action a distancia, sin contacto fisico). 

Para Bourdieu, cada uno de estos elementos se convierte en un diferenciador social 

que determina las interacciones sociales y es de esta manera como cada individuo, 

siguiendo su "position" en el campo, intenta mantenerla o mejorarla. 

De igual manera, dependiendo de las caracteristicas de su campo, cada individuo 

tiene una fonna particular de actuar y se identifica con personas que comparten su 

mismo campo. L a distincion, en defmitiva, se constituye en la estrategia fundamental 

de la reproduction de las diferencias y desigualdades entre las clases sociales, en 

anos pasados y en nuestros dias. 

Bourdieu, tambien se preocupo por el gusto, y propone un modelo para entenderlo 

como una forma de diferenciacion social. E l autor plantea la idea del consumo 

cultural como un proceso de comunicacion donde intervienen una serie de codigos 

culturales y artisticos, que ademas generan diferencias entre los grupos sociales. Es 

aqui donde profundiza en la distancia entre la estetica popular, media y burguesa. 

E l gusto limita nuestras preferencias, nuestras actitudes, ideas, acciones, pero, ^que 

es lo que limita y da forma a nuestro gusto?. En principio podriamos senalar que el 

gusto pertenece a un orden abstracto que conforma nuestros criterios y disposiciones 

hacia las cosas, y que en este orden, se definen las relaciones diferentes e incluso 

antagonicas con la cultura, segun las condiciones en que hemos adquirido nuestro 
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capital cultural y los mercados en los que podemos obtener de el, un mayor 

provecho.17 

En la distincion el autor plantea otra premisa: E l habitus18, a lo cual conceptualiza 

como lo que permite responder a las demandas del campo (ambiente social) de 

manera coherente. Mediante la internalizacion, desde la infancia, de la multiplicidad 

de estructuras externas inherentes a un sistema concreto de relaciones sociales, se 

genera una "logica practica" que permite "preconocer" e interpretar las respuestas 

que se esperan del sujeto en cada caso. No hay que sobrestimar, sin embargo, el 

papel de las estructuras externas en la conformacion de ese habitus; no determinan 

por si solas las actitudes de los receptores, aunque proveen, de un esquema basico de 

perception y pensamiento para la action. 

Los estilos de vida son asi productos sistematicos de los habitus que, 
percibidos en sus mutuas relaciones segun los esquemas del habitus, devienen 
sistemas de signos socialmente calificados (como "distinguidos", "vulgares", 
etc.). La dialectica de las condiciones y de los habitus se encuentra en la base 
de la alquimia que transforma la distribution del capital, resultado global de 
una relation de fuerzas, en sistema de diferencias percibidas, de propiedades 
distintivas, es decir, en distribution de capital simbolico, capital legitimo, 
desconocido en su verdad objetiva. 1 9 

E l habitus, si bien es generado por estructuras objetivas, opera desde el interior 

estableciendo relaciones de sentido no conscientes. Las necesidades y gustos son, en 

1 7 Gonzaks, David (2004) La distincion. Criterios y bases sociales del gusto. Athenea Digital, niimero 
6. 

18 Ibid. Pag. 169 
19 Ibid. Pag. 170 
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definitiva, el reflejo de la coherencia de elecciones que genera un habitus, formas de 

elegir -paradqjicamente- determinadas. 

Entonces el habitus incluye las estructuras mentales cognitivas mediante las cuales 

las personas manejan el mundo social. Un habitus se adquiere como resultado de la 

ocupacion duradera de una position dentro del mundo social. E l habitus varia en 

funcion de la naturaleza de la position que ocupa la persona en ese mundo, es decir 

los que tienen la misma position suelen tener habitus parecidos. 

Por ello a partir de la teoria del habitus y el campo se examina las preferencias 

esteticas de diferentes grupos sociales, y se intenta demostrar que la cultura puede ser 

un objeto legitimo de estudio cientifico. 

Las preferencias culturales de los diversos grupos de la sociedad constituyen 

sistemas coherentes. E l gusto es tambien una practica que sirve, entre otras cosas, 

para dar al individuo una perception de su lugar en el orden social. E l gusto sirve 

para unificar a los que tienen preferencias similares y para diferenciarlos de los que 

tienen gustos diferentes. 

Ademas L a distincion, se centra en las "practicas culturales"; describe la estructura 

de los campos, pero muestra a las clases y los grupos, a los sujetos sociales, operando 

la correlation y complementation entre los campos. 
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Las diferencias en los gustos son identificadas por Bourdieu como un ejemplo del 

"habitus", que es definido como: "Estructura estructurante, que organiza las practicas 

y la percepcion de las practicas, el habitus es tambien estructura estructurada: el 

principio de division en clases logicas que organiza la percepcion del mundo social 

es a su vez producto de la incorporation de la division de clases sociales" 2 0 

Sistema de esquemas generadores de practicas que expresa de forma 
sistematica la necesidad y las libertades inherentes a la condition de clase y la 
diferencia constitutiva de la position, el habitus aprehende las diferencias de 
condition, que retiene bajo la forma de diferencias entre unas practicas 
enclasadas y enclasantes (como productos del habitus), segun unos principios 
de diferenciacion que, al ser a su vez producto de estas diferencias, son 
objetivamente atribuidos a estas y tienden por consiguiente a percibirlas como 
naturales"21 

Es decir, estos "habitus" o gustos generan las practicas de consumo y a la vez actiian 

clasificandonos a partir de esas practicas. L a position en el espacio social vendria 

definida por una relation dialectica entre los criterios objetivos de posesion de 

capital economico, cultural y social, y las disposiciones subjetivas de clase o gustos 

asociados a esa position. Las clases sociales son construidas en un proceso dinamico 

de luchas simbolicas en las que los agentes defienden los criterios de clasificacion 

que les favorecen. E n este proceso activo de construction del espacio social, los 

gustos adquieren un protagonismo esencial y son expuestos simbolicamente a traves 

de las formas de consumo. 

2 0 Ibid. Pag. 448 
21 Ibid. Pag. 451 
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Sobre esta base Bourdieu se propone elaborar un mapa de gustos y practicas 

culturales sobreponiendolo a las posiciones objetivas de clase definidas por la 

posesion de capital economico y cultural. 

E l ajuste entre la oferta y la demanda no es el resultado de un simple efecto de 
imposition que ejerceria la production sobre el consumo, ni el efecto de una 
busqueda consciente por la que la production iria por delante de las 
necesidades de los consumidores sino el resultado del concierto objetivo de 
dos logicas relativamente independientes, la logica de los campos de la 
production y la del campo del consumo.22 

2.3 E L T R A B A J O D E N E S T O R G A R C I A C A N C L I N I 

E l argentino Nestor Garcia Canclini (1995) es uno de los primeros estudiosos de la 

cultura y la comunicacion que le presto interes a lo publico y lo privado en el 

consumo cultural, en su busqueda de entender como los cambios en la manera de 

consumir han alterado las posibilidades y las formas de ser ciudadano. E n su libro 

Consumidores y Ciudadanos precisa que todos estos cambios, en la sociedad, son 

producto del proceso de industrialization de la cultura como parte de la expansion de 

las ciudades latinoamericanas. Es entonces desde esta preponderancia del consumo 

en el nuevo ciudadano que Garcia Canclini plantea una nueva discusion en torno al 

termino y afirma asi "el consumo sirve para pensar"23, ya que si bien el consumo se 

ha asociado con lo compulsivo y el gasto iniitil, este tambien puede ser visto desde 

otra optica. 

22 Ibid. Pag. 492. 
23 Garcia Canclini. N (1995) Consumidores y ciudadanos. Mexico DF, Editorial Grijalbo. P. 57 
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Vivimos en tiempos de fractura y heterogeneidad, de segmentation dentro de 
cada nacion y de comunicaciones fluidas con los ordenes trasnacionales de la 
informacion, de la moda y del saber. E n medio de esta heterogeneidad 
encontramos codigos que nos unifican, o al menos permiten que nos 
entendamos. Pero estos codigos son cada vez menos los de la etnia, la clase o 
la nacion en que nacimos ( . . . ) Mas bien sobrevive como una comunidad 
interpretativa de consumidores, cuyos habitos tradicionales -alimentarios, 
lingiiisticos- los llevan a relacionarse de un modo peculiar con los objetos y la 
informacion circulante en las redes internacionales... 2 4 

Precisa que el consumo se relaciona entonces con un acto mas activo, con la 

capacidad de election de una comunidad, es por esta razon que es posible la idea de 

que el consumo sirve para pensar. Se plantea asi una vision distinta a la clasica 

relation de grandes industrias culturales (o grandes productores de bienes 

simbolicos) manipulando a una audiencia docil (o consumidores compulsivos). 

Entonces si Canclini plantea que "las mercantias sirven para pensar" la utilidad 

practica de las mercantias para asumir en cambio "que la funcion esencial del 

consumo es su capacidad para dar sentido " L a racionalidad del consumidor sera, 

entonces, la de "construir un universo inteligible con las mercantias que el i ja". 2 5 

A partir del trabajo de Pierre Bourdieu, Garcia Canclini plantea modelos teoricos 

sobre el consumo, que parten de dos interrogantes generales: iQue se entiende por 

consumo? y ^cuales son las razones que generan el consumo? Las respuestas a estas 

interrogantes se plantean a traves de seis modelos teoricos sobre lo que es el 

consumo, los cuales son tornados de varias disciplinas, las mismas que orientan una 

24 Ibid. Pag. 68 
2 5 Garcia Canclini, Nestor. (1991) El Consumo sirve para Pensar. Dialogos de la Comunicacion. °30 
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vision distinta de lo que son las necesidades y los bienes basicos del ser humano. Los 

modelos de consumo son: 

"Modelo 1: E l consumo es un lugar de reproduction de la fuerza de trabajo y de 

expansion del capital" Esta vision segiin Canclini es economicista, ya que concibe al 

consumidor como alguien manipulable. 

Desde esta optica de caracter economico, el consumo forma parte de un proceso que 

permite el desarrollo de la fuerza laboral y la obtencion de ganancia en los que 

producen un bien determinado. E l consumo parte del proceso de produccion de los 

bienes y de las estrategias de mercado de quienes lo producen. Basado en este primer 

enfoque, se pueden generar necesidades en el consumidor. 

"Modelo2: E l consumo es un lugar donde las clases y los grupos compiten por la 

apropiacion del producto social". Entonces desde este punto de vista en el consumo 

se genera una lucha por la apropiacion del bien, se produce una expansion de las 

demandas.26 

2 6 E l consumidor tambien incide en el movimiento alrededor de los bienes. Es importante destacar que 
tanto los que producen, como los que consumen tienen oportunidades diversas dentro del mercado. 
Algunos tienen mejores accesos que otros, es por esta razon que se configura una lucha por 
apropiacion de los bienes. 
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"Modelo3: E l consumo como lugar de diferenciacion social y distincion simbolica 

entre los grupos". E l consumo tambien puede ser una demostracion de que entre los 

grupos sociales pueden existir diferencias e intereses distintos.27 

"Modelo4: E l consumo como sistema de integration y comunicacion". En este caso, 

el consumo no solo segmenta a la poblacion, sino que tambien puede unirla. Es por 

eso que algunos consumos son comunes en varios grupos sociales, o comunes en 

toda una nation. 2 8 

"Modelo5: E l consumo como escenario de objetivacion de los deseos". A la par de 

factores de tipo cultural, que obedecen a los intereses simbolicos de un grupo social, 

el consumo tambien puede tener un origen mas individual. 2 9 

"Modelo 6: E l consumo como proceso ritual" Si bien consumir algo determinado es 

producto de un deseo, la satisfaccion de ese deseo se lleva a cabo a traves de una 

regulation. Es aqui donde aparece el rito como una forma de regulation social. Los 

2 7 Entonces el consumo de bienes distintos, o las distintas formas de consumir, propician una sociedad 
diversa, si se quiere con mayor capacidad de tolerancia y democratica. Este modelo explica la vision 
de Bourdieu en relacion al gusto, ya que el gusto es un factor de selection de bienes que van mas alia 
de intereses netamente economicos. Es por esta razon que el consumo propicia distinciones simbolicas 
entre los grupos, es decir, distinciones alejadas de lo economico. 
2 8 El consumo entonces tambien puede integrarnos y comunicarnos. Ademas, ese caracter simbolico 
del consumir un bien determinado provoca un significado en el individuo ante la sociedad, por lo que 
de alguna manera lo integra a dicha sociedad y permite un proceso comunicativo con el colectivo. 
2 9 El consumo entonces puede ser consecuencia de un impulso, de un deseo particular. En este caso se 
esta haciendo referencia a aspectos de tipo psicologicos los cuales tienen un peso importante en la 
election de un consumidor. Importante resaltar como este factor es ampliamente estudiado en el 
medio publicitario, asi como en los medios sociales. 
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procesos rituales son la manera de establecer un orden social en la satisfaction de los 

deseos, es un acuerdo colectivo que contiene los significados de una sociedad. 3 0 

Para Canclini estos seis modelos explican distintas aristas del consumo, ninguno es 

autosuficiente, aunque tambien se haga dificil ilustrar una forma de consumo que los 

contenga a todos. Ahora, de manera general esta vision facilitaria entender formas de 

consumo como los culturales. Es por esto que el autor se pregunta por que es 

necesario diferenciar el consumo cultural de otros tipos de consumo. 

Desde el renacimiento en Europa y desde fines del siglo X E X en America 
Latina, algunas areas de la production cultural se desarrollaban con relativa 
autonomia -el arte, la literatura, la ciencia-, liberandose del control religioso y 
politico que les imponia criterios heteronomos de valoracion. L a 
independencia de estos campos se produce, en parte, por una secularization 
global de la sociedad; pero tambien por transformaciones radicales en la 
circulacion y el consumo31 

Consumidores y ciudadanos tiene como objeto fundamental de estudio la ciudad 

latinoamericana y sus industrias culturales. Esto lo lleva a tocar temas relacionados 

con el proceso de globalization, la diversidad cultural, las caracteristicas del 

ciudadano latinoamericano, la relation entre la politica y los grandes medios de 

comunicacion, entre otros. Las investigaciones de Canclini comienzan a moverse 

entre el consumo cultural y los procesos de transformacion urbanisticos, y las 

implicaciones de estos aspectos. 

3 0 Es por eso que todo consumo se lleva a cabo a traves de un ritual el cual es establecido por un 
colectivo, esto le da un sentido a las formas en que se consume. El consumo no lo podemos catalogar 
como un mero hecho irracional, sino que la seleccion de los bienes, y la forma en que dicho bien es 
apropiado, le otorga un significado a una cultura determinada. 
31 Garcia Canclini, Nestor. (1991) Lectores, espectadores e internautas. Mexico Gedisa.Pp 144. 
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De esta forma Canclini justifica el termino consumo cultural, apoyado 

fundamentalmente por la concepcion de campo de Pierre Bourdieu. Es gracias a este 

desenvolvimiento independiente de lo intelectual y arti'stico que se empiezan a 

generar nuevas formas de consumo. Ademas, acota que tal situation tambien sucedio 

en America Latina, de aqui la necesidad de investigar sobre el consumo cultural en 

nuestras urbes. Con el desarrollo de dichas investigaciones este autor replantea la 

forma de entender la dinamica cultura de nuestro continente. 

Desde el punto de vista teorico, la notion de consumo, como una practica cultural, se 

pone a la vista en el uso y apropiacion de cualquier tipo de bien o mercancia, por lo 

cual es necesaria su delimitacion. Es importante precisar entonces que es consumo y 

consumo cultural. E l primero, en su apreciacion general entranaria, como lo senala 

Garcia Canclini lo siguiente: 

.. .el actual debate sobre el consumo [.. .] ha sido posible a partir de la critica a 
dos nociones: la de necesidades y la de bienes [. . .] Lo que llamamos 
necesidades surge en sus diversas 'presentations' culturales como resultado 
de la interiorizacion de determinaciones de la sociedad y de la elaboration 
psicosocial de los deseos. [. . .] Luego, debe cuestionarse el correlato de la 
notion naturalista de necesidad, que es la concepcion instrumentalista de los 
bienes. E n el sentido comun se supone que los bienes serian producidos por su 
valor de uso, para satisfacer necesidades32 

32 Garcia Cancilini, Nestor. (1993). El consumo cultural en Mexico. Mexico DF: Grijalbo. 22-23 
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En tal sentido, coincidimos con Garcia Canclini que define al consumo como "el 

conjunto de procesos socioculturales en que se realizan la apropiacion y los usos de 

los productos" 3 3 

Pero la pregunta es: <<,que se entiende por consumo cultural? E l problema de la 

definition radica en que este tipo de consumo podria verse ligado, en lo esencial, a lo 

economico; es decir, tal parece que no se puede desprendcr la relation entre cultura y 

economia, y lo economico va ligado con lo social. Garcia Canclini lo veria de la 

siguiente manera: 

L a expansion de la burguesia y los sectores medios, asi como la education 
generalizada, van formando publicos especificos para el arte y la literatura que 
configuran mercados diferenciales donde las obras son seleccionadas y 
consagradas por meritos esteticos. Algo equivalente sucede con la ciencia, 
cuya legitimation depende de los logros en el conocimiento. [...] Los 
productos denominados culturales tienen un valor de uso y de cambio, 
contribuyen a la reproduction de la sociedad y a veces a la expansion del 
capital, pero en ellos los valores simbolicos prevalecen sobre los utilitarios y 
mercantiles34 

Afortunadamente, varias instituciones especializadas, como las universidades, los 

museos y las bibliotecas, ofrecen, con libertad, el acceso a los bienes culturales. De 

esta manera, los bienes que se ofertan tienen un predominio de su valor simbolico 

sobre el valor. 

3 3 Ibid. Pag. 27. 
34 Garcia Cancilini, Nestor. (1993). El consumo cultural en Mexico. Mexico DF: Grijalbo 
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2.4 L A N O T I C I A C O M O M E R C A N C I A 

Siguiendo el planteamiento de la periodista Tania Damian Jimenez 3 5, y de acuerdo 

con lo planteado anteriormente, una de las caracteristicas del periodismo es la 

importancia de la ganancia, elemento que lo limita debido a que la produccion de 

noticias se basa en la obtencion de esta: 

Se buscan a las instituciones porque se gasta menos dinero que si se buscaran 
los hechos en la vida cotidiana, los acontecimientos fuera de lo comun venden 
y con la fragmentation de la information se paga una plantilla laboral mas 
reducida que si se investigara a fondo los hecbos, ademas de que 
contextualizar la information, es decir buscar las causas y las consecuencias 
del hecho, puede complicar a un medio informativo, en el sentido de que una 
institution grande -sea gubernamental o empresarial- resulte afectada y 
entonces retire su publicidad. Por otra parte, estan los casos del mayor espacio 
publicitario-comercial que periodistico, asi como las noticias pagadas.36 

En su libro La produccion de la noticia, Gaye Tuchman senala que en nuestra 

sociedad la libertad de expresion hace parte de la propiedad privada: "la libertad de 

prensa queda garantizada solo a aquellos que poseen un medio" 3 7. E n la actualidad, 

los medios de comunicacion pertenecen a grandes grupos economicos y, por esta 

razon, la independencia y la posibilidad de publicar temas controversiales ha dejado 

de ser un componente esencial de los medios de comunicacion. 

3 5 Damian Jimenez, T. (2006) {en linea} "La forma-base de la produccion de noticias: hacia una 
caracterizacion del periodismo actual", desde http://www.saladeprensa.org/art657.htm, recuperado: 
10deagostode2015. 

36 Tuchman, G. (1983) La produccion de la noticia, Mexico, Ediciones Gustavo Gili, p.223. 
37 Ibid. 
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C A P I T U L O I I 

M E T O D O S Y M A T E R I A L E S 

I . H I P O T E S I S 

1.1. HIPOTESIS P R I N C I P A L 

L a tendencia sensacionalista en la prensa local influyo significativamente en la logica 

de consumo de los lectores del distrito de Ayacucho durante el 2014. 

1.2. HIPOTESIS SECUNDARIAS: 

1.2.1. H I P O T E S I S NULA (HO) 

L a tendencia sensacionalista en la prensa local no influyo significativamente en la 

logica de consumo de los lectores del distrito de Ayacucho durante el 2014. 

1.2.2. H I P O T E S I S A L T E R N A T I V A (HA) 

L a tendencia sensacionalista en la prensa local influye relativamente en la logica de 

consumo de los lectores del distrito de Ayacucho durante el 2014. 
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2. V A R I A B L E S E INDICADORES 

2.1. V A R I A B L E I N D E P E N D I E N T E 

Formas de Sensacionalismo 

Portadas crudas 

Expresiones vulgares (jergas) 

Distorsion de la realidad 

Exageracion Medios de comunicacion 

Morbo 

2.2. V A R I A B L E D E P E N D I E N T E 

Logica de Consumo 

Frecuencia de consumo 

Lectura constante 

Socialization de la information 

3. M E T O D O L O G I A D E L A I N V E S T I G A C I O N 

3.1. T I P O D E I N V E S T I G A C I O N 

L a investigacion es de nivel basico, de profundidad descriptiva y de diseno 

cuantitativo38. 

3 8 Hernandez Sampieri, Roberto. Metodologia de la investigacion. Colombia. 1997. Pag. 60. 
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3.2. T I P O D E DISENO 

No experimental. 

3.3. E N F O Q U E 

E l enfoque utilizado en la investigation es el cuantitativo. 

4. P O B L A C I O N Y M U E S T R A 

4.1. P O B L A C I O N 

Estuvo constituida por todos los ciudadanos lectores del distrito de Ayacucho con 

edades comprendidos entre los 20 a 60 anos de ambos sexos. Segun datos del 

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - I N E I que corresponde a 53 221 

varones y mujeres. 

4.1. M U E S T R A 

Estuvo constituida por 400 ciudadanos con edades comprendidos entre los 20 a 60 

anos de ambos sexos. E l tamano de muestra fue obtenida mediante la aplicacion de la 

siguiente formula. 

n = donde: i\,= f?(l-A 
f Z { l - f } 

,* J. 

2 

n, •a d 
1 + 

tl 

E l margen de error es: +- 4.83 % 

Nivel de confianza: 95.27% 

Tamano de la poblacion: 53 221 

Tamano de la Muestra: 400 
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4.3 TIPO D E M U E S T R E O 

E l tipo de muestreo utilizado para la definition de la muestra es el conglomerado 

monoetapico39 en el cual se dividio los conglomerados o areas convenientes de 

nuestro publico de investigacion, los cuales fueron divididos en zonas, dentro del 

distrito de Ayacucho, para la aplicacion de los instrumentos. 

4.4. PUNTOS D E M U E S T R E O 

L a aplicacion de la encuesta se realizo en el distrito de Ayacucho, identificando 

cuatros zonas de residencia de los jovenes, los cuales se distribuyeron de la siguiente 

manera: 

S E C T O R 1: 

ZONA 1: Centro Historico (Plaza de Armas- Asamblea- Parque Bellido- 28 julio 

Mercado-Alameda) 

ZONA 2: Residencia Unsch- Magdalena - Paradero Huanta- Unsch. 

S E C T O R 2: 

ZONA 3: Covadonda-Artesanos-Terminal Terrestre-Grifo Ayacucho 

ZONA 4: Puente Nuevo - Cementerio- A V Ramon Castilla. 

Perez Lopez, Cesar. Muestreo Estadistico. Conceptos y problemas resueltos. Pearson Prentice Hall 
Editores. Madrid. 2005. Pag. 275. 
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5. T E C N I C A S E INSTRUMENTOS D E R E C O L E C C I O N D E DATOS 

4.2.1. T E C N I C A 

L a tecnica utilizada es la encuesta. 

4.2.2. INSTRUMENTO 

E l instrumento utilizado es el cuestionario de encuesta. 

4.3 P R O C E S A M I E N T O D E DATOS 

L a base de datos fueron procesados en el Software Estadistico SPSS 18.0, con los 

cuales se construyeron cuadros de contingencia de tamano n x m, a los cuales se les 

aplicaron la prueba estadistica de Chi Cuadrado para determinar la relacion de las 

principales variables de estudio. 
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C A P I T U L O I I I 

P R E S E N T A C I O N , ANALISIS Y DISCUSION D E R E S U L T A D O S 

R E S U L T A D O S 

T A B L A N°01 
P E R I O D I C O L O C A L L E I D O C O N M A Y O R F R E C U E N C I A POR 

CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

^Que periodico lee con mas 
frecuencia? 

Sexo 
Total ^Que periodico lee con mas 

frecuencia? 
M F 

Total ^Que periodico lee con mas 
frecuencia? 

N° % Jfe % Jfe % 
Correo 253 63,2% 80 20,0% 333 83,2 
Jornada 23 5,8 4 1,0% 27 6,8 
E l Hocicon 17 4,2 1 0,2 18 4,5 
L a Voz 13 3,2 9 2.2 22 5,5 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 



L a tabla de contingencia muestra que Correo es periodico leido con mayor 

frecuencia. Correo obtiene un 83.2% de lectores; Jornada, con 6.8 %; L a Voz de 

Huamanga con 5.5% y finalmente el Hocicon con 4.5%. 

Ahora, a traves de la prueba de chi cuadrado contrastaremos si existe o no un grado 

de dependencia entre ambas variables y, a su vez, examinar la validez de la hipotesis 

nula con respecto al sexo y el periodico leido con mayor frecuencia. Para ello 

debemos tener en cuenta lo siguiente: 

Si p-valor es < a 0.05 (a) entonces la hipotesis nula se rechaza. 
Si p-valor es > a 0.05 (a) entonces la hipotesis nula no se rechaza. 

Pruebas de c li-cuadrado 
Valor §1 Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 8,117a 3 ,044 
Razon de verosimilitudes 8,851 3 ,031 
Asociacion lineal por lineal ,157 1 ,692 
N de casos validos 400 
a. 1 casillas (12,5%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 
esperada es 4,23. 

Mediante la prueba estadistica Chi cuadrado de Pearson, se demuestra que no existe 

rechazo de la hipotesis nula, el cual indica que la tendencia sensacionalista de la 

prensa local no influye en la logica de consumo de los lectores ayacuchanos de 20 a 

60 afios en el 2015, ello debido a que arroja un resultado de 0,044 en el cuadro de 

significancia asintotica (bilateral), pues cuando el resultado de la significancia es 

menor o igual a 0,5%, esta se rechaza. 
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T A B L A N°02 
P E R I O D I C O L O C A L L E I D O CON M A Y O R F R E C U E N C I A POR CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N 

EDAD. M A Y O 2015. 

iQue periodico 
lee con mas 
frecuencia? 

Edad Total iQue periodico 
lee con mas 
frecuencia? 20 a 24 25 a 29 30 a 34 35 a 39 40 a 44 45 a 49 50 a 54 55 a 59 

iQue periodico 
lee con mas 
frecuencia? 

Jfe % No % N° % N<> % N<> \ % No % Ne % Ne % No % 

Correo 92 23,0 22 5,5 49 12,2 8 2,2 26 6.5 30 7,5 58 24,5 48 12,0 333 83,2 

Jornada 9 2,2 2 0,5 2 0,5 0 0,0 6 1,5 3 0,8 1 0,2 4 1,0 27 6,8 

E l Hocicon 5 1,2 1 0,2 2 0,5 0 0,0 3 0,8 2 0,5 3 0.8 2 0,5 18 4,5 

L a Voz 6 1,5 1 0,2 3 0,8 1 0,2 2 0,5 3 0,8 3 0,8 3 0,8 22 5,5 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la tab la de contingencia podemos decir que siendo Correo (83,2%) es el diario leido con mas frecuencia, pero las personas 

que mas lo leen representan un volumen de 72,4 % distribuidos en el nivel de edades de 20 a 24 (28,8), 30 a 34 (14,0%), 50 a 

54 (16,2%) y de 55 a 59 (14,2). sin embargo realizaremos la prueba estadistica de Chi Cuadrado de Pearson para demostrar el 

grado de dependencia de la variable con el grado de instruction. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica 

(bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 13,588 
a 21 ,887 

Razon de verosimilitudes 14,256 21 ,858 
Asociacion lineal por lineal ,007 1 ,931 
N de casos validos 400 

a. 21 casillas (65,6%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima espcrada 
es ,40. 

Como demuestra la prueba de Chi Cuadrado de Pearson, no existe un valor de 

dependencia entre el grado de instruccion de los lectores ayacuchanos respecto al diario 

de su preferencia, ello se observa en el resultado de la significancia asintotica (bilateral) 

que arroja 0,887, cuya cifra es mayor a o (alfa). 
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T A B L A N°03 
P E R I O D I C O L O C A L L E f D O CON M A Y O R F R E C U E N C I A POR CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N 

G R A D O D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 

iQue periodico lee con 
mas frecuencia? 

Grado c e Instruccion iQue periodico lee con 
mas frecuencia? Primaria Secundaria 

Incompleta 
Secundaria 
Completa 

Superior no 
universitario 

Superior 
universitario 

Total 

Correo 37 9,2% 49 12,2% 74 18,5% 126 31,5% 47 11,8% 333 83,2% 

Jornada 1 0,2% 3 0,8% 2 0,5% 10 2,5% 11 2,8% 27 6,8% 

E l Hocicon 2 0,5% 1 0,2% 5 1,2% 7 1,8% 3 0,8% 18 4,5% 

L a Voz 2 0,5% 3 0,8% 8 2,0% 5 1,2% 4 1,0% 22 5,5% 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

E l periodico leido con mas frecuencia es Correo con un 83.2%; de ello las personas que mas lo leen de acuerdo a su grado de 

instruccion representan un 50,0% de los cuales la personas del nivel superior no universitario representa un (31.5%), y 

secundaria completa (18,5%); sin embargo realizaremos la prueba estadistica de Chi Cuadrado de Pearson para demostrar el 

grado de dependencia de la variable con el grado de instruccion. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 19,691 a 12 ,073 
Razon de verosimilitudes 18,244 12 ,108 
Asociacion lineal por lineal ,727 1 ,394 
N de casos validos 400 

a. 11 casillas (55,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es 1,89. 

Como demuestra la prueba Chi Cuadrado de Pearson, no existe valor de dependencia 

entre el grado de instruccion y el periodico mas leido, ello se observa en el resultado de 

la significancia asintomatica (bilateral)= que arroja 0,073, cuya cifra es mayor a (alfa). 

T A B L A N°04 
P E R I O D I C O L O C A L L E I D O CON M A Y O R F R E C U E N C I A POR 

CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N G R A D O D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 
2015. 

^Que periodico lee 
con mas frecuencia? 

Zona de residencia ^Que periodico lee 
con mas frecuencia? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

Correo 85 21,2% 76 19,0% 85 21,2% 87 21,8% 333 83,2% 

Jornada 5 1,2% 5 1,2% 9 2,2% 8 2,0% 27 6,8% 

E l Hocicon 4 1,0% 10 2,5% 3 0,8% 1 0,2% 18 4,5% 

L a Voz de Huamanga 6 1,5% 9 2,2% 3 0,8% 4 1,0% 22 5,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la siguiente tabla podemos decir que siendo Correo (83,2) el periodico leido con mas 

frecuencia por los encuestados. En cuando a las zonas de encuesta los porcentajes son 

similares pues la zona 4 (21,2%), la zona 1 (21,2%), la zona 3 (21,2%) y la zona 2 

(19,0). Ahora, realizaremos la prueba de Chi Cuadrado de Pearson para determinar si 
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existe homogeneidad en el periodico leido con mayor frecuencia, segun las zonas de 

residencia. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor §1 Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 16,581 a 9 ,056 
Razon de verosimilitudes 16,096 9 ,065 
Asociacion lineal por lineal 2,363 1 ,124 
N de casos validos 400 
a. 4 casillas (25,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 

es 4,50. 

Se puede observar que existe homogeneidad de preferencia en lectoria de un periodico 

en las zonas de residencia, debido a que el resultado arrojado por esta prueba estadistica 

es de 0,056, el cual es mayor al nivel de significancia de alfa (0,05). 

T A B L A N°05 
N U M E R O D E DIAS E N L O S Q U E L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS 

COMPRAN UN P E R I O D I C O COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N S E X O . 
M A Y O 2015 

^Cuantos dias a la semana compra ud. un 
periodico? 

Genero del encuestado Total ^Cuantos dias a la semana compra ud. un 
periodico? Femenino Masculino 

Total 

Una vez 17 4,2% 38 9,5% 55 13,8% 

Dos veces 10 2,5% 55 13,8% 65 16,2% 

Mas de tres veces 44 11,0% 121 30,2% 165 41,2% 

Toda la semana 23 5,8% 92 23,0% 115 28,7% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

En el distrito de Ayacucho los lectores de 20 a 60 anos que compra un periodico mas de 

tres de forma constante representan un 69,9 % de encuestados de ellos los que lo 

compran mas de tres veces representan un 41,2% (30,2% varones y 11,0% mujeres), 
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mientras que un 28.75% (23,0%varones y 5,8% mujeres) compra un periodico toda la 

semana. A partir de ello aplicaremos la prueba estadistica de Chi Cuadrado de Pearson 

para demostrar si existe relacion entre el sexo y los dias a la semana en que comprar un 

periodico. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor §1 Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 5,765a 3 ,124 
Razon de verosimilitudes 5,901 3 ,117 
Asociacion lineal por lineal ,676 1 ,411 
N de casos validos 400 
a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 

es 12,92. 

De la prueba Chi Cuadrado concluimos que existe independencia entre el sexo y los dias 

de la semana en que un ciudadano de 20 a 60 afios compra un periodico, pues el 

resultado arrojado en la significancia asintotica (bilateral) la prueba estadistica es 0,124 

que es mayor a alfa. 
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T A B L A N°06 
N U M E R O D E DIAS E N L O S Q U E L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N UN P E R I O D I C O 

COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N E D A D . M A Y O 2015. 

^Cuantos dias a la semana 
compra ud. un periodico? 

Edac del encuestado ^Cuantos dias a la semana 
compra ud. un periodico? 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

Una vez Recuento 12 6 4 0 3 9 13 8 55 Una vez % del total 3,0% 1,5% 1,0% 0,0% 0,8% 2,2% 3,2% 2,0% 13,8% 

Dos veces 
Recuento 27 5 9 3 6 2 8 5 65 

Dos veces % del total 6,8% 1,2% 2,2% 0,8% 1,5% 0,5% 2,0% 1,2% 16,2% 
Mas de tres 
veces 

Recuento 47 8 34 4 11 14 27 20 165 Mas de tres 
veces % del total 11,8% 2,0% 8,5% 1,0% 2,8% 3,5% 6,8% 5,0% 41,2% 
Toda la 
semana 

Recuento 26 7 9 2 17 13 17 24 115 Toda la 
semana % del total 6,5% 1,8% 2,2% 0,5% 4,2% 3,2% 4,2% 6,0% 28,7% 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

E n el distrito de Ayacucho los lectores de 20 a 60 anos que compra un periodico de forma constante representan un 69,9 % de 

los cuales los lectores de edades de 20 a 24 representan un 18,3% (11,8 mas de tres veces y 6,5 toda la semana); mientras que 

un 8,5% de personas de 30 a 34 anos compra tres veces por semana y un 6,4 de edades 55 a 59 compra toda la semana. 

Entonces aplicando la prueba estadistica de Chi Cuadrado de Pearson para demostrar si cxiste relacion entre el sexo los dias a 

la semana en que los ciudadanos de 20 a 60 compran un periodico. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica 

(bilateral) 
Chi-cuadrado de Pearson 42.4093 21 ,004 
Razon de verosimilitudes 42,982 21 ,003 
Asociacion lineal por lineal 1,705 1 ,192 
N de casos validos 400 
a. 6 casillas (18,8%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 

es 1,24. 

L a prueba permitio demostrar que existe independencia entre el sexo y los dias de la 

semana en que un ciudadano de 20 a 60 anos compra un periodico, ello a partir del 

resultado arrojado en la significancia asintotica (bilateral) esta prueba estadistica 

(0,004) que es mayor a alfa. 

49 



T A B L A N°07 
N U M E R O D E DIAS E N L O S Q U E L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N UN P E R I O D I C O 

COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N G R A D O D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 

^Cuantos dias a la semana Grado de Instruccion 
compra ud. un periodico? Primaria Secundaria Secundaria Superior no Superior Total 

Incompleta Completa universitario universitario 

Una vez Recuento 15 7 14 12 7 55 
Una vez % del total 3,8% 1,8% 3,5% 3,0% 1,8% 13,8% 

Dos veces Recuento 4 10 21 21 9 65 
Dos veces % del total 1,0% 2,5% 5,2% 5,2% 2,2% 16,2% 
Mas de Recuento 11 26 42 61 25 165 
tres veces % del total 2,8% 6,5% 10,5% 15,2% 6,2% 41,2% 
Toda la Recuento 12 13 12 54 24 115 
semana % del total 3,0% 3,2% 3,0% 13,5% 6,0% 28,7% 

Total 
Recuento 42 56 89 148 65 400 

Total % del total 10,5% 14,0% 22,2% 37,0% 16,2% 100,0% 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la siguiente tabla podemos decir que un 25.7% (10,5% con secundaria completa y 15,2% con superior no universitario) de 

ayacuchanos entre 20 y 60 anos compra mas de tres veces un periodico; mientras que un 13,5% de ayacuchanos con grado de 

instruccion superior no universitario compra toda la semana. Entonces, para este caso aplicaremos la prueba estadistica de Chi 

Cuadrado de Pearson para medir la relation entre ellos. 
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Pruebas de chi-cuadrado 

Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 
Chi-cuadrado de Pearson 39,692 a 12 ,000 
Razon de verosimilitudes 37,393 12 ,000 
Asociacion lineal por lineal 13,126 1 ,000 
N de casos validos 400 

a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 
5,77. 

De la prueba Chi Cuadrado determinamos que si existe dependencia entre los dias en 

que el ciudadano de 20 a 60 anos compra un periodico con el grado de instruccion, tal 

como lo muestra la significancia asintotica (bilateral) de esta prueba (0,00%) que es 

menor a alfa (0.05%). 
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T A B L A N°08 
NUMERO D E DIAS E N L O S Q U E L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS 

COMPRAN UN P E R I O D I C O COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N ZONA D E 
R E S I D E N C I A . M A Y O 2015. 

^Cuantos dias a la semana Zona de residencia 
compra ud. un periodico? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

Una vez Recuento 20 20 4 11 55 Una vez % del total 5,0% 5,0% 1,0% 2,8% 13,8% 

Dos veces Recuento 18 20 6 21 65 Dos veces % del total 4,5% 5,0% 1,5% 5,2% 16,2% 
Mas de tres Recuento 38 42 44 41 165 
veces % del total 9,5% 10,5% 11,0% 10,2% 41,2% 
Toda la Recuento 24 18 46 27 115 
semana % del total 6,0% 4,5% 11,5% 6,8% 28,7% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la siguiente tabla podemos decir que un 69.9% de ayacuchanos entre 20 a 60 afios 

compra mas de tres veces un periodico; de ello un 41,2% lo compra mas de tres veces 

en la zona 1(9,5%) zona 2 (10,5%), zona 3 (11,0%) y zona 4 (10,2%), mientras un 

28,7% lo compra toda la semana, pero con mayor incidencia en zona 3 (11,5%) y en la 

zona 4 (6,8%). 

E n este caso tambien aplicaremos la prueba de Chi Cuadrado de Pearson para medir el 

grado de homogeneidad. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 37,769 a 9 ,000 
Razon de verosimilitudes 40,771 9 ,000 
Asociacion lineal por lineal 8,360 1 ,004 
N de casos validos 400 
a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 13,75. 
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E l resultado que arroja esta prueba estadistica es de 0,00 con respecto a la significancia 

asintotica (bilateral), con lo que se demuestra que si existe grado de homogeneidad en 

las cuatro zonas de residencia con respecto al atractivo de las canciones, ello debido a 

que el resultado es menor a 0,05%. 

T A B L A N°09 
C L A S E O T I P O D E I N F O R M A C I O N Q U E BUSCAN E N L O S P E R I O D I C O S 

L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

^Que clase/tipo de informacion buscas Genero del encuestado Total 
en estos periodicos? Femenino Masculino 

N° % N° % N° % 
Temas generales 46 11,5 122 30,5 168 42,0 

Temas policiales 7 1,8 31 7,8 38 9,5 
Temas de politica 8 2,0 37 9,2 45 11,2 
Deportes 8 2,0 40 10,0 48 12,0 

Actualidad 25 6,2 76 19,0 101 25,2 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

L a clase o tipo de informacion que buscan con mayor frecuencia los lectores 

ayacuchanos de edades 20 a 60 anos representan un 67,2% (Temas generales 42%, y de 

actualidad 25.2%), mientras que Deportes 12%, temas de politica 11.25% y los temas 

policiales 9.5%. % ) , Sin embargo, de lo obtenido debemos conocer si existe 

dependencia o no a traves de la prueba de Chi cuadrado de Pearson. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 4,107 a 4 ,392 
Razon de verosimilitudes 4,242 4 ,374 
Asociacion lineal por lineal ,695 1 ,405 
N de casos validos 400 
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a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 

8,93. 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson muestra una significancia asintotica de 0,392, el 

cual supera a alfa (0,05%), por ello determinamos que no existe dependencia alguna 

entre la clase o tipo de information que buscan los lectores y el sexo. 
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T A B L A N°10 
C L A S E O T I P O D E INFORMACION Q U E BUSCAN E N L O S P E R I O D I C O S L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 

ANOS S E G U N EDAD. M A Y O 2015. 

<,Que clase/tipo de informacion buscas 
en estos periodicos? 

Edac del encuestado <,Que clase/tipo de informacion buscas 
en estos periodicos? 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

Temas generales Recuento 43 10 26 6 15 15 30 23 168 Temas generales 
% del total 10,8% 2,5% 6,5% 1,5% 3,8% 3,8% 7,5% 5,8% 42,0% 

Temas policiales Recuento 14 3 6 0 2 2 6 5 38 Temas policiales 
% del total 3,5% 0,8% 1,5% 0,0% 0,5% 0,5% 1,5% 1,2% 9,5% 

Temas de polltica Recuento 12 4 3 0 5 5 9 7 45 Temas de polltica 
% del total 3,0% 1,0% 0,8% 0,0% 1,2% 1,2% 2,2% 1,8% 11,2% 

Deportes Recuento 21 4 6 0 3 6 3 5 48 Deportes 
% del total 5,2% 1,0% 1,5% 0,0% 0,8% 1,5% 0,8% 1,2% 12,0% 

Actualidad 
Recuento 22 5 15 3 12 10 17 17 101 

Actualidad % del total 5,5% 1,2% 3,8% 0,8% 3,0% 2,5% 4,2% 4,2% 25,2% 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la siguiente tabla podemos decir que la poblacion con mayor interes en temas generales y de actualidad son los de 20 a 24 

anos, pues representan un 16,3% (10,8% general y un 5,5% actualidad); mientras que en edades de 50 a 54 un 11,7% prefiere 

los temas generales 7,5% y actualidad 4,2%. Por su parte en edades de 55 a 59 un 10% prefiere ambos tipos de infonnacion 

5,8% generales y 4,2% los de actualidad. Pero con debemos detenninar si existe dependencia entre la frecuencia clase o tipo 

de informacion que busca el lector y la edad. 

Para ello utilizaremos la prueba de Chi cuadrado de Pearson. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 23,142a 28 ,726 
Razon de verosimilitudes 26,752 28 ,532 
Asociacion lineal por lineal ,058 1 ,810 
N de casos validos 400 
a. 14 casillas (35,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 

esperada es ,86. 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson arroja un valor de 0,726 en cuanto a la significancia 

asintotica (bilateral), un resultado mayor a 0,05%, con lo cual se detenmna que no 

existe dependencia entre la edad y la clase o tipo de informacion que buscan los lectores 

para su consumo. 

Por ello se puede concluir que la frecuencia de consumo no esta asociada al grado de 

instruccion de los lectores ayacuchanos. 
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T A B L A N ° l l 
C L A S E O T I P O D E I N F O R M A C I O N Q U E BUSCAN E N L O S P E R I O D I C O S L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 

ANOS S E G U N G R A D O D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 
iQue clase/tipo de informacion buscas en estos Grado de Instruccion 

periodicos? Primaria Secundaria Secundaria Superior no Superior Total 
Incompleta Completa universitario universitario 

Temas generales Recuento 24 23 34 67 34 67 
% del total 6,0% 5,8% 8,5% 16,8% 8,5% 16,8% 

Temas policiales Recuento 3 5 12 12 12 12 
% del total 0,8% 1,2% 3,0% 3,0% 3,0% 3,0% 

Temas de politica Recuento 5 8 10 15 10 15 
% del total 1,2% 2,0% 2,5% 3,8% 2,5% 3,8% 

Deportes Recuento 4 11 15 16 15 16 
% del total 1,0% 2,8% 3,8%^ 4,0% 3,8% 4,0% 

Actualidad 
Recuento 6 9 18 38 18 38 Actualidad % del total 1,5% 2,2% 4,5% 9,5% 4,5% 9,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

Del siguiente grafico precisamos que un 26,3% con superior no universitaria prefiere informacion en temas generales y de 

actualidad (16,8% y 9,5%), mientras que un 13% con secundaria completa prefiere los temas generales y de actualidad 8,5% y 

4,5% respetivamente. Sin embargo, debemos determinar si existe dependencia entre la clase o tipo de informacion que buscan 

en los periodicos y el grado de instruccion de los lectores aplicando la prueba de Chi cuadrado de Pearson. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 32,841 a 16 ,008 
Razon de verosimilitudes 32,356 16 ,009 
Asociacion lineal por lineal 7,729 1 ,005 
N de casos validos 400 
a. 2 casillas (8,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 

3,99. 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson arroja un valor de 0,008 en cuanto a la significancia 

asintotica (bilateral), un resultado menor a 0,05%, con lo cual se determina que si existe 

dependencia entre el grado de instruccion la clase o tipo de infonnacion que buscan los 

lectores en los periodicos. A su vcz, muestra una frecuencia esperada no mayor a 5, con 

lo que se puede concluir que la frecuencia de consumo no esta asociada al grado de 

instruccion de los lectores ayacuchanos. 
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T A B L A N°12 
C L A S E O T I P O D E I N F O R M A C I O N Q U E BUSCAN E N L O S 

P E R I O D I C O S L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N ZONA. 
M A Y O 2015. 

iQuc clase/tipo de informacion 
buscas en estos periodicos? 

Zona de residencia iQuc clase/tipo de informacion 
buscas en estos periodicos? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

Temas generales 
Recuento 33 45 50 40 168 

Temas generales % del total 8,2% 11,2% 12,5% 10,0% 42,0% 
Temas 
policiales 

Recuento 8 12 7 11 38 Temas 
policiales % del total 2,0% 3,0% 1,8% 2,8% 9.5% 
Temas de 
politica 

Recuento 16 13 6 10 45 Temas de 
politica % del total 4,0% 3,2% 1,5% 2,5% 11,2% 

Deportes 
Recuento 14 21 6 7 48 

Deportes % del total 3,5% 5,2% 1,5% 1,8% 12,0% 

Actualidad 
Recuento 29 9 31 32 101 

Actualidad % del total 7,2% 2,2% 7,8% 8,0% 25,2% 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 dc mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

E l periodico leido con mas frecuencia es Correo con un 83.2%; de ello un 33,7% de los 

lectores de la zona 2, 3 y 4 prefieren los temas generales, mientras que un 23% de las 

zonas 1,2 y 4 prefieren temas de actualidad. Pero para determinar si existe dependencia 

con respecto a la clase o tipo de informacion que busca el lector con la zona de 

residencia, se realizo la prueba de Chi cuadrado de Pearson. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 36,713 a 12 ,000 
Razon de verosimilitudes 40,064 12 ,000 
Asociacion lineal por lineal ,160 1 ,689 
N de casos validos 400 

a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. L a frecuencia minima esperada es 

9,50. 

L a prueba permitio comprobar que existe dependencia entre la zona de residencia y la 

clase o tipo de informacion que buscan los lectores, esta afirmacion se obtiene a partir 

del resultado arrojado (0.000%), el cual es menor a alfa. Entonces podemos afirmar que 
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existe prueba estadistica para afirmar que el tipo o clase de informacion que busca un 

lector en Ayacucho esta asociado a la zona de residencia del lector ayacuchano. 

T A B L A N°13 
M O T I V O POR E L C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N 

UN P E R I O D I C O S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

£Que te motiva a comprar un periodico? Genero del encuestado £Que te motiva a comprar un periodico? 

F M Total 

Para estar informado Recuento 65 216 281 Para estar informado % del total 16,2% 54,0% 70,2% 

Me gusta la lectura Recuento 1 10 11 Me gusta la lectura 
% del total 0,2% 2,5% 2,8% 

Por costumbre 
Recuento 11 37 48 Por costumbre % del total 2,8% 9,2% 12,0% 

Solo cuando la noticia me interesa Recuento 13 27 40 Solo cuando la noticia me interesa % del total 3,2% 6,8% 10,0% 

Para culturizarme Recuento 4 16 20 Para culturizarme 
% del total 1,0% 4,0% 5,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

Un 70.25% de lectores ayacuchanos con edades de 20 a 60 anos le motiva comprar un 

diario para estar informado; un 12% lo compra por costumbre; un 10% lo compra solo 

cuando le interesa la noticia; un 5% para culturizarse y un 2.75% porque le gusta la 

lectura. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor 8> Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 3,239 
a 4 ,519 

Razon de verosimilitudes 3,395 4 ,494 
Asociacion lineal por lineal ,294 1 ,588 
N de casos validos 400 

a. 2 casillas (20,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 

es 2,59. 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson permitio establecer la independencia entre el sexo y 

que es lo que motiva a comprar un periodico, pues la prueba arroja un resultado de 

0,519%. E n este sentido, se podria afirmar que el sexo no se relaciona con el numero de 

encuestados que compran un periodico. 
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T A B L A N°14 
M O T I V O P O R E L C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N UN P E R I O D I C O S E G U N EDAD. 

M A Y O 2015. 
^Que te motiva a comprar un periodico? Edad del encuestado ^Que te motiva a comprar un periodico? 

20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

Para estar informado 
Recuento 83 19 43 8 27 24 38 39 281 Para estar informado % del total 20,8% 4,8% 10,8% 2,0% 6,8% 6,0% 9,5% 9,8% 70,2% 

Me gusta la lectura Recuento 3 1 1 0 1 1 2 2 11 Me gusta la lectura % del total 0,8% 0,2% 0,2% 0,0% 0,2% 0,2% 0,5% 0,5% 2,8% 

Por costumbre 
Recuento 10 1 2 1 4 9 10 11 48 Por costumbre % del total 2,5% 0,2% 0,5% 0,2% 1,0% 2,2% 2,5% 2,8% 12,0% 

Solo cuando la noticia me 
interesa 

Recuento 11 2 8 0 4 1 11 3 40 Solo cuando la noticia me 
interesa % del total 2,8% 0,5% 2,0% 0,0% 1,0% 0,2% 2,8% 0,8% 10,0% 

Para culturizarme Recuento 5 3 2 0 1 3 4 2 20 Para culturizarme % del total 1,2% 0,8% 0,5% 0,0% 0,2% 0,8% 1,0% 0,5% 5,0% 

Total 
Recuento. 112 26 56 9 37 38 65 57 400 Total % del total 28,0% 6,5% 14,0% 2,2% 9,2% 9,5% 16,2% 14,2% 100,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

E l periodico leido con mas frecuencia es Correo con un 83.2%. Pero que motiva a comprar un periodico un 10.2% de edades 

20 a 24 (20.8), de 30 a 34 (10,8%) de 50 a 54 (9,5%) y de 55 a 59 (9,8%) que compra un periodico para estar infonnado. Sin 

embargo, aplicaremos la prueba Chi cuadrado de Pearson para determinar a dependencia o independencia. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 29,508a 28 ,387 
Razon de verosimilitudes 31,531 28 ,294 
Asociacion lineal por 
lineal 1,857 1 ,173 

N de casos validos 400 
a. 23 casillas (57,5%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 25. 

L a prueba estadistica determina que no existe dependencia entre la edad y la motivacion 

para comprar un periodico, ello se observa en el resultado arrojado por la prueba que es 

0,387, pues es mayor a alfa (0,5). 

T A B L A N°15 
M O T I V O POR E L C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS 

COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N G R A D O D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 
2015. 

te motiva a comprar un 
periodico? 

Grado de iistruccion te motiva a comprar un 
periodico? Primari 

a 
Secundaria 
Incompleta 

Secundaria 
Completa 

Superior no 
universitario 

Universitari 
o 

Total 

tar 
ado 

Recuento 22 37 75 108 39 281 tar 
ado % del total 5,5% 9,2% 18,8% 27,0% 9,8% 70,2% 

ita la Recuento 0 0 1 5 5 11 ita la 

% del total 0 :0% 0,0% 0,2% 1,2% 1,2% 2,8% 

ibre 
Recuento 11 12 1 16 8 48 

ibre % del total 2,8% 3,0% 0,2% 4,0% 2,0% 12,0% 

lando 
;ia me 
a 

Recuento 7 4 9 12 8 40 lando 
;ia me 
a % del total ,8% 1,0% 2,2% 3,0% 2,0% 10,0% 

zarme 
Recuento 2 3 3 7 5 20 

zarme % del total 0,5% 0,8% 0,8% 1,8% 1,2% 5,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 
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De los datos expuestos en la tabla de contingencia podemos decir que del 70,2% un 

45% de encuestados se compra un periodico para estar informado; de ello un 27,7% 

estudios superiores incompletos y un 18,8% secundaria completa. Pero para ver el grado 

de dependencia o independencia realizaremos la prueba Chi Cuadrado. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 40,010 a 16 ,001 

Razon de 
verosimilitudes 44,056 16 ,000 

Asociacion lineal por 
lineal ,655 1 ,418 

N de casos validos 400 
a. 10 casillas (40,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La 
frecuencia minima esperada es 1,16. 

L a prueba pennitio comprobar que existe dependencia entre el grado de instmccion y lo 

que le motiva a comprar un periodico, esta afirmacion se obtiene a partir del resultado 

arrojado (0.001%), el cual es menor a alfa. E n este sentido, podemos afirmar que la 

motivacion para comprar un periodico esta asociada a grado de instmccion de lector 

ayacuchano. 

T A B L A N°16 
M O T I V O POR E L C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS 
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COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N ZONA. M A Y O 2015. 

,Que te motiva a comprar un periodico? Zona de residencia ,Que te motiva a comprar un periodico? 
Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

5ara estar informado 
Recuento 71 59 78 73 281 5ara estar informado % del 
total 17,8% 14,8% 19,5% 18,2% 70,2% 

\/Le gusta la lectura Recuento 3 4 1 3 11 \/Le gusta la lectura 
% del 
total 0,8% 1,0% 0,2% 0,8% 2,8% 

'or costumbre 
Recuento 11 23 4 10 48 'or costumbre % del 
total 2,8% 5,8% 1,0% 2,5% 12,0% 

>61o cuando la noticia me 
nteresa 

Recuento 8 8 13 11 40 >61o cuando la noticia me 
nteresa % del 

total 2,0% 2,0% 3,2% 2,8% 10,0% 

>ara culturizarme 
Recuento 7 6 4 3 20 

>ara culturizarme % del 
total 1,8% 1,5% 1,0% 0,8% 5,0% 

[oral 
Recuento 100 100 100 100 400 

[oral % del 
total 25,0% 25,0% 25,0% 25,0% 100,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

L a tabla de contingencia muestra que un 70,2% compra un periodico para estar 

informado, de ello un 19,5% pertenece a la zona 3, un 18,2% a la zona 4, un 17,8% a la 

zona 1. Sin embargo realizaremos la prueba Chi Cuadrado para analizar el grado de 

dependencia. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 24,133 a 12 ,020 

Razon de 
verosimilitudes 24,268 12 ,019 

Asociacion lineal por 
lineal 1,147 1 ,284 

N de casos validos 400 
a. 4 casillas (20,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 

esperada es 2,75. 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson arroja un valor de 0,20 en cuanto a la significancia 

asintotica (bilateral), resultado mayor a 0,05%, con lo cual se determina que no existe 

dependencia entre la zona de residencia y lo que motiva a un lector a comprar un 

periodico. 
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T A B L A N°17 
R A Z O N POR L A C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS COMPRAN 

UN P E R I O D I C O S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

i,Cual es la razon principal por la cual 
compras un periodico? 

Genero del encuestado i,Cual es la razon principal por la cual 
compras un periodico? Femenino Masculin 

0 

Es confiable 
Recuento 41 133 174 

Es confiable % del 
total 10,2% 33,2% 43,5% 

Tiene trayectoria 
Recuento 3 5 8 

Tiene trayectoria % del 
total 0,8% 1,2% 2,0% 

Es honesto, transparente 
Recuento 2 12 14 

Es honesto, transparente % del 
total 0,5% 3,0% 3,5% 

Coincide con su punto de vista 
y gusto 

Recuento 0 4 4 
Coincide con su punto de vista 
y gusto % del 

total 0,0% 1,0% 1,0% 

Es un producto barato 
Recuento 48 152 200 

Es un producto barato % del 
total 12,0% 38,0% 50,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

E l periodico leido con mas frecuencia es Correo con un 83.2%. Sin embargo, la razon 

principal por la cual compran un periodico para un 50,0% es porque es un producto 

barato; mientras un 47,0% es porque es confiable 43,5% (confiable), a ello se suma un 

3,5% porque es honesto y transparente. Para ver la dependencia realizaremos la prueba 

Chi Cuadrado. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica 

(bilateral) 

Chi-cuadrado de Pearson 
2,790 

a 4 ,594 

Razon de verosimilitudes 3,692 4 ,449 
Asociacion lineal por lineal ,000 1 ,986 
N de casos validos 400 

a. 4 casillas (40,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 
,94. 
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L a prueba Chi cuadrado de Pearson muestra una significancia asintotica de 0,594%, el 

cual supera alfa (0,05%>), con lo que se determina que no existe dependencia alguna 

entre la razon principal por la que se compra un periodico y el sexo. A partir de ello se 

puede concluir que el sexo no esti asociado a la razon principal por la cual un lector 

compra un periodico. 
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T A B L A N°18 
R A Z O N POR L A C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N EDAD. 

M A Y O 2015. 

^.Cual es la razon principal por la cual compras un 
periodico? 

Edac del encuestado ^.Cual es la razon principal por la cual compras un 
periodico? 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

Es confiable 
Recuento 51 14 21 5 18 15 23 27 174 

Es confiable % del total 12,8% 3,5% 5,2% 1,2% 4,5% 3,8% 5,8% 6,8% 43,5% 

Tiene trayectoria 
Recuento 2 0 1 0 2 0 0 3 8 Tiene trayectoria % del total 0,5% 0,0% 0,2% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,8% 2,0% 

Es honesto, transparente 
Recuento 2 1 4 0 0 1 5 1 14 

Es honesto, transparente % del total 0,5% 0,2% 1,0% 0,0% 0,0% 0,2% 1,2% 0,2% 3,5% 

Coincide con su punto de vista y gusto 
Recuento 1 0 1 0 0 0 1 1 4 

Coincide con su punto de vista y gusto % del total 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,2% 1,0% 

Es un producto barato 
Recuento 56 11 29 4 17 22 36 25 200 

Es un producto barato % del total 14,0% 2,8% 7,2%, 1,0% 4,2% 5,5% 9,0% 6,2% 50,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la tabla de contingencia podemos decir que un 50,0% compra un periodico para estar informado, de ello los lectores con 

mayor compra son los de edad de 20 a 24 (14,0%); mientras que un 43% de encuestados compra un periodico por la 

confianza que tiene en el producto, pero E l periodico leido con mas frecuencia es Correo con un 83.2%. Pero, la razon que 

motiva a comprar un periodico un 70.2% de edades 20 a 24 (20.8), de 30 a 34 (10,8%) de 50 a 54 (9,5%) y de 55 a 59 (9,8%) 
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que compra un periodico para estar infonnado. Sin embargo, aplicaremos la prueba Chi cuadrado de Pearson para determinar 

a dependencia o independencia. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 23,334a 28 ,716 

Razon de 
verosimilitudes 26,022 28 ,572 

Asociacion lineal por 
lineal ,142 1 ,706 

N de casos validos 400 
a. 26 casillas (65,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es ,09. 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson muestra una significancia asintotica de 0,716%, el cual supera alfa (0,05%), con lo que se 

determina que no existe dependencia alguna entre la, la razon que motiva a comprar un periodico y la edad. A partir de ello se 

puede concluir que la edad no esta asociada a la razon que motiva a comprar un periodico. 
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T A B L A N°J9 
RAZON POR L A C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N UN P E R I O D I C O S E G U N S E X O . 

M A Y O 2015. 
^Cual es la razon principal por 
la cual compras un periodico? 

Grado de Instruccion ^Cual es la razon principal por 
la cual compras un periodico? Primari 

a 
Secundaria 
Incompleta 

Secundaria 
Completa 

Superior no 
universitario 

Grado de 
Instruccion 

Total 

Es confiable Recuento 17 22 34 68 33 174 
Es confiable % del total 4,2% 5,5% 8,5% 17,0% 8,2% 43,5% 

Tiene trayectoria 
Recuento 0 0 2 5 1 8 

Tiene trayectoria % del total 0,0% 0,0% 0,5% 1,2% 0,2% 2,0% 
Es honesto, 
transparente 

Recuento 0 3 6 4 1 14 Es honesto, 
transparente % del total 0,0% 0,8% 1,5% 1,0% 0,2% 3,5% 
Coincide con su 
punto de vista y 
gusto 

Recuento 0 0 1 2 1 4 Coincide con su 
punto de vista y 
gusto % del total 0,0% 0,0% 0,2% 0,5% 0,2% 1,0% 

Es un producto 
barato 

Recuento 25 31 46 69j 29 200 Es un producto 
barato % del total 6,2% 7,8% 11,5% 17,2% 7,2% 50,0% 

Total 
Recuento 42 56 89 148 65 400 

Total % del total 10,5% 14,0% 22,2% 37,0% 16,2% 100,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la siguiente tabla podemos decir que para los encuestados la razon principal por la que comprar un periodico es porque es 

un producto barato (50,0%) de ello un 17,2% tiene estudios superiores no universitario y un 11,5% tiene secundaria completa; 
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mientras que del 43,5% que compra un periodico porque es confiable un 17,0% tiene estudios superior no universitario, y 

8,5%) solo secundaria completa. 



Entonces con la prueba Chi Cuadrado, podremos determinar el grado de dependencia. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 14,237a 16 ,581 

Razon de 
verosimilitudes. 17,881 16 ,331 

Asociacion lineal por 
lineal 3,173 1 ,075 

N de casos validos 400 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson arroja un valor de 0,581 en cuanto a la significancia 

asintotica (bilateral), un resultado mayor a 0,05%, con lo cual se determina que no 

existe dependencia entre el grado de instmccion y el factor que influye en la compra de 

un periodico. 
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T A B L A N°20 
RAZON POR L A C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS COMPRAN UN 

P E R I O D I C O S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 
es la razon principal por la cual Zona de residencia 

ras un periodico? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

tifiable 
Recuento 31 57 52 34 174 

tifiable % del total 7,8% 14,2% 13,0% 8,5% 43,5% 

trayectoria 
Recuento 2 0 3 3 8 trayectoria 
% del total 0,5% 0,0% 0,8% 0,8% 2,0% 

nesto, transparente 
Recuento 6 1 2 5 14 

nesto, transparente % del total 1,5% 0,2% 0,5% 1,2% 3,5% 
:ide con su punto de vista y Recuento 1 0 0 3 4 

% del total 0,2% 0,0% 0,0% 0,8% 1,0% 

producto barato 
Recuento 60 42 43 55 200 

producto barato % del total 15,0% 10,5% 10,8% 13,8% 50,0% 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

E l periodico leido con mas frecuencia es Correo con un 83.2%. Sin embargo, la razon 

principal por la cual compran un periodico para un 50,0% es porque es un producto 

barato, que tiene una correspondencia de 15,0% en la zona 1,13,8%) en la zona 4, 10,8% 

en la zona 3 y 10,5% en la zona 2; mientras un 47,0% es porque es confiable 43,5% 

(14,2% en la zona 2 y 13,0% en la zona 3), a ello se suma un 3,5% porque es honesto y 

transparente. Para ver la dependencia realizaremos la prueba Chi Cuadrado. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 30,134a 12 ,003 

Razon de 
verosimilitudes 

33,110 12 ,001 

Asociacion lineal por 
lineal ,172 1 ,678 

N de casos validos 400 
a. 12 casillas (60,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 1,00. 
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L a prueba permitio comprobar que existe dependencia entre la zona de residencia y el 

factor que motiva a la compra de un periodico, esta afirmacion se obtiene a partir del 

resultado arrojado (0.003%), el cual es menor a alfa. En este sentido, se puede afirmar 

que existe suficiente prueba estadistica para afirmar que el factor principal para comprar 

un periodico esta asociada a la zona de residencia de los jovenes ayacuchanos. 

T A B L A N°21 
S E N T I M I E N T O Q U E P R O V O C A A CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS UN 

P E R I O D I C O S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

^Que sentimiento te provoca el diario de tu 
preferencia? 

Genero del encuestado ^Que sentimiento te provoca el diario de tu 
preferencia? F M Total 

Me causa satisfaction Recuento 25 81 106 Me causa satisfaction % del total 6,2% 20,2% 26,5% 

Me causa placer 
Recuento 2 1 3 

Me causa placer % del total 0,5% 0,2% 0,8% 

Me causa emotion 
Recuento 2 13 15 Me causa emotion % del total 0,5% 3,2% 3,8% 

Me da miedo Recuento 3 16 19 Me da miedo % del total 0,8% 4,0% 4,8% 

Me distrae Recuento 62 195 257 Me distrae % del total 15,5% 48,8% 64,2% 

Total 
Recuento 94 306 400 

Total % del total 23,5% 76,5% 100,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

Lo siguientes resultados muestran que "Me distrae" es el principal sentimiento que les 

provoca a los lectores ayacuchanos de 20 a 60 afios, pues obtuvo un 64,2%; mientras 

que para un 26,5% el periodico de su preferencia les causa satisfaction. 

Sin embargo, aplicaremos la prueba Chi Cuadrado para ver el grado de dependencia. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 4,656a 4 ,324 

Razon de 
verosimilitudes 4,229 4 ,376 

Asociacion lineal por 
lineal ,000 1 ,985 

N de casos validos 400 
a. 4 casillas (40,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 
,71. 

L a prueba Chi cuadrado de Pearson permitio establecer la independencia entre el sexo y 

el principal sentimiento que les provoca el diario de su preferencia, pues la prueba 

arroja un resultado asintotico de 0,324%. E n este sentido, se podria afirmar que el sexo 

no se asocia con el sentimiento que les provoca el diario de su preferencia los lectores 

ayacuchanos. 
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T A B L A N°22 
S E N T I M I E N T O Q U E P R O V O C A A CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS UN P E R I O D I C O S E G U N EDAD. 

M A Y O 2015. 
iQae sentimiento te provoca el 
diario de tu preferencia? 

idad del encuestado iQae sentimiento te provoca el 
diario de tu preferencia? 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 
Me causa 
satisfaction 

Recuento 19 10 16 5 15 10 14 17 106 Me causa 
satisfaction % del total 4,8% 2,5% 4,0% 1,2% 3,8% 2,5% 3,5% 4,2% 26,5% 

Me causa placer 
Recuento 0 1 0 1 0 1 0 0 3 Me causa placer % del total 0,0% 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,8% 

Me causa 
emotion 

Recuento 4 2 2 0 1 1 3 2 15 Me causa 
emotion % del total 1,0% 0,5% 0,5% 0,0% 0,2% 0,2% 0,8% 0,5% 3,8% 

Me da miedo 
Recuento 6 1 2 0 4 0 6 0 19 Me da miedo % del total 1,5% 0,2% 0,5% 0,0% 1,0% 0,0% 1,5% 0,0% 4,8% 

Me distrae Recuento 83 12 36 3 17 26 42 38 257 Me distrae 
% del total 20,8% 3,0% 9,0% 9 37 38 10,5% 9,5% 64,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

Siendo "Me distrae" es el principal sentimiento que les provoca un periodico a un 64,2% de lectores ayacuchanos de 20 a 60 

afios, la edad que se siente mas distraida es la de 20 a 24 pues representa un 20,8%, mientras que los de 50 a 54 representan un 

10,5%yde55a59un9,5%. 

Para poder determinar la dependencia o independencia de los resultados, utilizaremos la prueba Chi Cuadrado. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 51,341 a 28 ,005 

Razon de 
verosimilitudes 45,659 28 ,019 

Asociacion lineal por 
lineal 1,180 1 ,277 

N de casos validos 400 

L a prueba permitio comprobar que existe dependencia entre la edad y el sentimiento 

que les provoca un periodico a los lectores, pues esta afirmacion se obtiene a partir del 

resultado arrojado (0.005%), el cual es menor a alfa. 
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T A B L A N°23 
S E N T I M I E N T O Q U E P R O V O C A A CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS UN P E R I O D I C O S E G U N G R A D O D E 

I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 

iQue sentimiento te provoca el diario Grado de Instruccion 
de tu preferencia? Primaria Secundaria Secundaria Superior no Grado de Total 

Incompleta Completa universitario Instruccion 

Me causa satisfaccion Recuento 2 10 28 42 24 106 Me causa satisfaccion % del total 0,5% 2,5% 7,0% 10,5% 6,0% 26,5% 

Me causa placer Recuento 1 0 0 1 1 3 Me causa placer % del total 0,2% 0,0% 0,0% 0,2% 0,2% 0,8% 

Me causa emotion Recuento 1 4 4 6 0 15 Me causa emotion % del total 0,2% 1,0% 1,0% 1,5% 0,0% 3,8% 

Me da miedo Recuento 2 4 7 5 1 19 Me da miedo % del total 0,5% 1,0% 1,8% 1,2% 0,2% 4,8% 

Me distrae Recuento 36 38 50 94 39 257 Me distrae % del total 9,0% 9,5% 12,5% 23,5% 9,8% 64,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

Siendo "Me Distrae" el sentimiento que provoca el diario de su preferencia en los lectores de 20 a 60 anos, un 23,5% de 

encuestados es de grado academico no universitario, mientras que un 12,5% tiene secundaria completa. Entre tanto la 

poblacion que se siente satisfeclia representa un 26,5% de los cuales un 10,5% es nivel superior no universitario y un 7,0% de 

secundaria completa. 
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a. 12 casillas (60,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. L a frecuencia minima 
esperada es ,75. 

Esta prueba estadistica permitio determinar que si existe un grado de dependencia entre 

ambas variables tal como muestra la significancia asintotica (0,000%), cuyo valor es 

menor a 0,05%. Por ello concluimos el sentimiento que provoca el diario de la 

preferencia del lector se asocia la zona de residencia. 

T A B L A N°25 
Q U E H A C E N CON E L P E R I O D I C O DESPUES D E L E E R L O L O S 

CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

^Que haces con el periodico despues de leerio? Genero del encuestado ^Que haces con el periodico despues de leerio? 

F M Total 

Lo comparto con mis amigos 
Recuento 23 113 136 Lo comparto con mis amigos % del total 5,8% 28,2% 34,0% 

Lo comparto con la familia Recuento 50 129 179 Lo comparto con la familia 
% del total 12,5% 32,2% 44,8% 

No lo comparto Recuento 21 64 85 No lo comparto % del total 5,2% 16,0% 21,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los resultados de la tabla de contingencia podemos decir que 79,0% comparte el 

periodico despues de leerio, de ello un 44,8% lo comparte con su familia y un 34,0% 

con sus amigos. Mientras que un 21,2% no lo comparte. 

Ahora aplicaremos la prueba Chi Cuadrado de Pearson. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 5,309a 2 ,070 

Razon de 
verosimilitudes 5,484 2 ,064 

82 



Asociacion lineal por 
lineal 2,579 1 ,108 

N de casos validos 400 
a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 

esperada es 19,97. 

L a prueba estadistica permitio determinar que no existe grado de dependencia entre que 

haces con el periodico despues de leerio y el sexo, pues el resultado bilateral muestra un 

0,070%, que es mayor al valor Hmite de alfa (0,05%). 
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a. 0 casillas (0,0%) tienen 
una frecuencia esperada 
inferior a 5. La frecuencia 
minima esperada es 8,92. 

Esta prueba permitio determinar que no existe dependencia entre que hace el lector con 

el periodico despues de leerio con el grado de instmccion de los ayacuchanos, tal como 

lo muestra la significancia asintotica (bilateral) de esta pmeba (0,042%) que es mayor a 

alfa (0.05%). 

T A B L A N°28 
Q U E H A C E N C O N E L P E R I O D I C O D E S P U E S D E L E E R L O L O S 

CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N ZONA. M A Y O 2015. 

,Que haces con el periodico despues de 
eerlo? 

Zona de residencia ,Que haces con el periodico despues de 
eerlo? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

ô comparto con mis amigos 
Recuento 33 20 42 41 136 

ô comparto con mis amigos % del 
total 8,2% 5,0% 10,5% 10,2% 34,0% 

.o comparto con la familia 
Recuento 41 46 53 39 179 

.o comparto con la familia % del 
total 10,2% 11,5% 13,2% 9,8% 44,8% 

>Jo lo comparto 
Recuento 26 34 5 20 85 

>Jo lo comparto % del 
total 6,5% 8,5% 1,2% 5,0% 21,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los siguientes resultados podemos decir que en la zona 3 un 23,7% comparte lo que 

lee (13,2% con su familia y 10,5% con sus amigos) la zona 4 un 20,0% (10,2% con sus 

amigos y un 9,8% con su familia), mientras que en la zona 1 un 18,4% (10,2% con su 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 16,017a 8 ,042 

Razon de 
verosimilitudes 16,666 8 ,034 

Asociacion lineal por 
lineal ,414 1 ,520 

N de casos validos 400 
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familia y un 8,2% con sus amigos). Ahora aplicaremos 1 aprueba Chi Cuadrado para ver 

el grado de dependencia. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 32,938a 6 ,000 

Razon de 
verosimilitudes 38,028 6 ,000 

Asociacion lineal por 
lineal 

8,044 1 ,005 

N de casos validos 400 
a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 

esperada es 21,25. 

Esta prueba estadistica permitio determinar que existe dependencia entre ambas 

variables tal como muestra la significancia asintotica (0,000%), cuyo valor es menor a 

alfa, por lo tanto se puede concluir que los lectores ayacuchanos, de todas las zonas, 

comparten lo que leen ya sea con su familia o amigos. 
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T A B L A N°29 
Q U E E S L O Q U E MAS L E GUSTA CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS D E L A 

P U B L I C A C I O N Q U E L E E S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

^Que es lo que mas te gusta o impacta de la publicacion 
que lees? 

Genero del encuestado ^Que es lo que mas te gusta o impacta de la publicacion 
que lees? F M Total 

E l titular y sus colores Recuento 25 62 87 E l titular y sus colores % del total 6,2% 15,5% 21,8% 

L a fotografla con sangre Recuento 1 5 6 L a fotografla con sangre 
% del total 0,2% 1,2% 1,5% 

E l uso de jergas 
Recuento 1 2 3 

E l uso de jergas % del total 0,2% 0,5% 0,8% 

L a variedad de informacion Recuento 13 45 58 L a variedad de informacion % del total 3,2% 11,2% 14,5% 

E l contenido informativo 
Recuento 54 192 246 

E l contenido informativo % del total 13,5% 48,0% 61,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrite de Ayacucho. 

De la siguiente tabla de contingencia podemos destacar que un 76,0% de encuestados 

asegura que lo que mas le gusta de la publicacion que lee es el contenido informativo 

(61,5%) y la variedad de informacion (14,5%). 

Para esta informacion, tambien aplicaremos la prueba Chi Cuadrado de Pearson 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 2,010a 4 ,734 

Razon de 
verosimilitudes 1,955 4 ,744 

Asociacion lineal por 
lineal 1,513 1 ,219 

N de casos validos 400 

a. 4 casillas (40,0%) tienen 
una frecuencia esperada 
inferior a 5. L a frecuencia 
minima esperada es ,71. 
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L a presente prueba estadistica permitio determinar que no existe dependencia entre el 

sexo y lo que mas le gusta o impacta de la publicacion, ello se observa en el resultado 

arrojado por la prueba que es 0,734. 
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T A B L A N°30 
Q U E E S L O Q U E MAS L E GUSTA CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS D E L A P U B L I C A C I O N Q U E L E E S E G U N 

EDAD. M A Y O 2015. 

^Que es lo que mas te gusta o 
impacta de la publication que 

lees? 

Edad del encuestado ^Que es lo que mas te gusta o 
impacta de la publication que 

lees? 
20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

E l titular y sus 
colores 

Recuento 27 5 11 2 4 9 20 9 87 E l titular y sus 
colores % del total 6,8% 1,2% 2,8% 0,5% 1,0% 2,2% 5,0% 2,2% 21,8% 
L a fotografia con 
sangre 

Recuento 1 0 2 0 1 0 2 0 6 L a fotografia con 
sangre % del total 0,2% 0,0% 0,5% 0,0% 0,2% 0,0% 0,5% 0,0% 1,5% 

E l uso de jergas Recuento 2 0 0 0 0 1 0 0 3 E l uso de jergas % del total 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,8% 
L a variedad de 
informacion 

Recuento 11 1 10 0 11 5 9 11 58 L a variedad de 
informacion % del total 2,8% 0,2% 2,5% 0,0% 2,8%, 1,2% 2,2% 2,8% 14,5% 
E l contenido 
informativo 

Recuento 71 20 33 7 21 23 34 37 246 E l contenido 
informativo % del total 17,8% 5,0% 8,2% 1,8% 5,2% 5,8% 8,5% 9,2% 61,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 ai 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los resultados de la tabla de contingencia podemos decir que los lectores de 20 a 24 anos son a quienes mas les gusta e 

impacta el contenido infonnativo 17,8%, a los de 55 a 59 un 9,2% y a los de 50 a 54 un 8,5%. Ahora aplicaremos la prueba 

Chi Cuadrado de Pearson para contrastar la informacion. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearsou 31,490a 28 ,296 

Razon de 
verosimilitudes 34,515 28 ,184 

Asociacion lineal por 
lineal ,014 1 ,907 

N de casos validos 400 
a. 19 casillas (47,5%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es ,07. 

L a prueba estadistica permitio determinar que no existe dependencia entre la edad de los 

lectores y lo que les impacta o atrae de la publicacion de su preferencia, tal como se 

muestra en el resultado arrojado por esta prueba (0,296%) que es mayor a alfa. 
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T A B L A N°31 
Q U E E S L O Q U E MAS L E GUSTA CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS D E L A P U B L I C A C I O N Q U E L E E S E G U N 

GRADO D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 

^Que es lo que mas le gusta o Grado de Instruction 
impacta de la publicacion que lees? Primaria Secundaria Secundaria Superior no Universitario Total 

Incompleta Completa universitario 

E l titular y sus colores Recuento 10 14 15 31 17 87 E l titular y sus colores % del total 2,5% 3,5% 3,8% 7,8% 4,2% 21,8% 
L a fotografia con Recuento 0 1 3 <•> 0 6 
sangre % del total 0,0% 0,2% 0,8% 0,5% 0,0% 1,5% 

E l uso de jergas Recuento 1 0 0 2 0 3 E l uso de jergas % del total 0,2% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,8% 
L a variedad de Recuento 11 8 16 17 6 58 
informacion % del total 2,8% 2,0% 4,0% 4,2% 1,5% 14,5% 
E l contenido Recuento 20 33 55 96 42 246 
informativo % del total 5,0% 8,2% 13,8% 24,0% 10,5% 61,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la tabla de contingencia tomamos en cuenta la cifra mayor 61,5% que asegura que el contenido informativo es lo que mas 

le gusta o impacta de la publication que lee, sin embargo en cuanto al grado de instruccion un 24,0%> es representado por 

poblacion con estudio superior no universitario y un 13,8% con secundaria completa. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 18,097" 16 ,318 

Razon de 
verosimilitudes 19,613 16 ,238 

Asociacion lineal por 
lineal ,324 1 ,569 

N de casos validos 400 
a. 10 casillas (40,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es ,32. 

L a prueba estadistica permitio determinar que no existe dependencia entre el grado de 

instruccion y lo que les impacta o atrae de la publicacion de su preferencia, tal como se 

muestra en el resultado arrojado por esta prueba (0,328%) que es mayor a alfa. 
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T A B L A N°32 
Q U E E S L O Q U E MAS L E GUSTA CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS D E L A 

P U B L I C A C I O N Q U E L E E S E G U N ZONA. M A Y O 2015. 
iQue es lo que mas te gusta o impacta de la 
publicacion que lees? 

Zona de residencia iQue es lo que mas te gusta o impacta de la 
publicacion que lees? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 
E l titular y sus colores Recuento 18 32 24 13 87 E l titular y sus colores 

% del total 4,5% 8,0% 6.0% 3,2% 21,8% 
L a fotografia con sangre Recuento 3 1 0 2 6 L a fotografia con sangre 

% del total 0,8% 0,2% 0,0% 0,5% 1,5% 
E l uso de jergas Recuento 0 0 2 1 j E l uso de jergas 

% del total 0,0% 0,0% 0,5% 0,2% 0,8% 
L a variedad de informacion Recuento 22 2 13 21 58 L a variedad de informacion 

% del total 5,5% 0,5% 3,2% 5,2% 14,5% 

E l contenido informativo Recuento 57 65 61 63 246 E l contenido informativo % del total 14,2% 16,2% 15,2% 15,8% 61,5% 
Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

Considerando que el contenido informativo es lo que mas le gusta o impacta de la 

publicacion que prefieren los lectores de 10 a 60 anos, los de la zona 2 representan un 

16.2%, la zona 4 un 15,8%, la zona 3 un 15.8% y la zona 1 un 14,2%. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 34,523 a 12 ,001 

Razon de 
verosimilitudes 41,950 12 ,000 

Asociacion lineal por 
lineal 1,400 1 ,237 

N de casos validos 400 

a. 8 casillas 
(40,0%) tienen una 
frecuencia esperada 
inferior a 5. La frecuencia 
minima esperada es ,75. 

L a prueba permitio comprobar que existe dependencia entre la zona de residencia y lo 

que mas le impacta o gusta de la publicacion que lee, esta afirmacion se obtiene a partir 

del resultado arrojado (0.001%), el cual es menor a alfa. 
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T A B L A N°33 
L A P U B L I C A C I O N Q U E L E E N L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS 

R E F L E J A L A R E A L I D A D S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

i,Crees que la publicacion refleja la realidad tal y 
como es? 

Genero del encuestado i,Crees que la publicacion refleja la realidad tal y 
como es? 

F M Total 

A veces Recuento 34 114 148 A veces 
% del total 8,5% 28,5% 37,0% 

Casi siempre Recuento 21 77 98 Casi siempre 
% del total 5,2% 19,2% 24,5% 

Siempre Recuento 34 98 132 Siempre 
% de! total 8,5% 24,5% 33,0% 

Nunca Recuento 0 4 4 Nunca 
% del total 0,0% 1,0% 1,0% 

Muy pocas veces Recuento 5 13 18 Muy pocas veces 
% del total ! 1,2% 3,2% 4,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los resultados de la tabla de contingencia podemos decir que un 61,5% considera 

que la publicacion de su preferencia " A veces" (37,0%) refleja la realidad y "Casi 

Siempre" (24,5%); mientras un 33,0% considera que la publicacion de su preferencia 

refleja siempre la realidad. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gi Sig. asintotica 

(bilateral) 
Chi-cuadrado de 
Pearson 2,043 a 4 ,728 

Razon de 
verosimilitudes 2,948 4 ,567 

Asociacion lineal por 
lineal ,215 1 ,643 

N de casos validos 400 
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a. 3 casillas (30,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 
esperada es ,94. 

L a presente prueba estadistica pennitio determinar que no existe dependencia entre el 

sexo y que la publicacion de su preferencia refleja la realidad, ello se observa en el 

resultado arrojado por la pnaeba que es 0,728. 

96 



T A B L A N°34 
L A P U B L I C A C I O N Q U E L E E N L O S C I U D A D A N O S D E 20 A 60 ANOS R E F L E J A L A R E A L I D A D S E G U N E D A D . 

M A Y O 2015. 
,-Crees que la publicacion refleja la 
realidad tal y como es? 

Edad del encuestado ,-Crees que la publicacion refleja la 
realidad tal y como es? 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

A veces 
Recuento 44 9 20 4 i 18 7 28 18 148 

A veces % del total 11,0% 2,2% 5,0% 1,0% 4,5% 1,8% 7,0% 4,5% 37,0% 

Casi siempre Recuento 19 10 19 3 7 13 16 11 98 Casi siempre % del total 4,8% 2,5% 4,8% 0,8% 1,8% 3,2% 4,0% 2,8% 24,5% 

Siempre 
Recuento 42 7 13 1 10 16 16 27 132 

Siempre % del total 10,5% 1,8% 3,2% 0,2% 2,5% 4,0% 4,0% 6,8% 33,0% 

Nunca 
Recuento 0 0 2 0 I 0 0 1 4 

Nunca 
% del total 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2% 1,0% 

Muy pocas veces 
Recuento 7 0 2 1 1 o 

z. 
5 0 18 Muy pocas veces % del total 1,8% 0,0% 0,5% 0,2% 0,2% 0,5% 1,2% 0,0% 4,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los siguientes resultados podemos decir que un 61,5% considera que la publicacion de su preferencia " A veces" (37,0%) 

refleja la realidad y "Casi Siempre" (24,5%) de los cuales las edades mas representativas son de 20 a 24 con un 15,8%> (A 

veces, Casis siempre) y un 10,5% (Siempre); mientras que de 30 a 34 un 9,8% (A veces 5,5% y Casi siempre 4,8). 
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Ahora segun la prueba Chi Cuadrado de Pearson, determinamos: 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-Cuadrado de 
Pearson 40,988 a 28 ,054 

Razon de 
verosimilitudes 45,426 28 ,020 

Asociacion lineal por 
lineal ,056 1 ,813 

N de casos validos 400 
a. 18 casillas (45,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es ,09. 

L a prueba estadistica permitio determinar que no existe grado de dependencia entre la 

edad y la si la publicacion refleja o no la realidad, pues muestra el resultado de 0,054%, 

que es mayor al valor limite de alfa (0,05%). 

98 



T A B L A N°35 
L A P U B L I C A C I O N Q U E L E E N L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS R E F L E J A L A R E A L I D A D S E G U N 

GRADO D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 

^Crees que la publicacion refleja la 
realidad tal y como es? 

Grado de Instruccion ^Crees que la publicacion refleja la 
realidad tal y como es? Primaria Secundaria 

Incompleta 
Secundaria 
Completa 

Superior no 
universitario 

Grado de 
Instruccion 

Total 

A veces 
Recuento 18 17 40 55 18 148 A veces % del total 4,5% 4,2% 10,0% 13,8% 4,5% 37,0% 

Casi siempre 
Recuento 4 17 29 28 20 98 Casi siempre % del total 1,0% 4,2% 7,2% 7,0% 5,0% 24,5% 

Siempre Recuento 19 19 14 58 22 132 Siempre % del total 4,8% 4,8% 3,5% 14,5% 5,5% 33,0% 

Nunca 
Recuento 0 0 2 1 1 4 

Nunca 
% del total 0,0% 0,0% 0,5% 0,2% 0,2% 1,0% 

Muy pocas veces Recuento 1 3 4 6 4 18 Muy pocas veces % del total 0,2% 0,8% 1,0% 1,5% 1,0% 4,5% 

Fueiite: Encucsta realizada del 6 al 10 dc mayo 201S en cl distrito de Ayacucho. 

De los siguientes resultados podemos decir que del 61,5% de encuestados que creen que la publicacion de su preferencia 

refleja la realidad " A veces" y "Casi Siempre" un 20,8% que tiene estudios superior no universitario y con secundaria 
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completa representa un 17,2%; mientras los que mas creeu que siempre refleja la realidad son los de estudios superior no 

universitario con un 14,5%. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 29,402 a 16 ,021 

Razon de 
verosimilitudes 32,756 16 ,008 

Asociacion lineal por 
lineal ,878 1 ,349 

N de casos validos 400 

a. 9 casillas (36,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 
esperada es ,42. 

L a prueba estadistica permitio determinar que no existe grado de dependencia entre el 

grado de instruccion y si la publicacion que lee refleja la realidad, tal como muestra el 

resultado de 0,021%, que es mayor al valor limite de alfa (0,05%). 
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T A B L A N°36 
L A P U B L I C A C I O N Q U E L E E N L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS 

R E F L E J A L A R E A L I D A D SEGUN ZONA. M A Y O 2015. 

^Crees que la publicacion refleja la Zona de residencia 
realidad tal y como es? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

Recuento 43 38 30 37 148 
A. veces % del 

total 10,8% 9,5% 7,5% 9,2% 37,0% 

Recuento 29 S 23 38 98 
Casi siempre % del 

total 7,2% 2,0% 5,8% 9,5% 24,5% 

Recuento 19 54 44 15 132 
Siempre % del 

total 4,8% 13,5% 11,0% 3,8% 33,0% 

Recuento 3 0 1 0 4 
^Junca % del 

total 0,8% 0,0% 0,2% 0,0% 1,0% 

Recuento 6 0 2 10 18 
Vluy pocas veces % del 

total 1,5% 0,0% 0,5% 2,5% 4,5% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

L a tabla de contingencia muestra que la zona 4 un 18,7 cree que la publicacion de su 

preferencia refleja la realidad (9,5% casi siempre y 9,2% a veces), y en la zona 1 un 

19,7% cree que la publicacion refleja la realidad (10,8% a veces y un 7,2 casi siempre), 

Mientras que la zona 2 y 3 un 24,5% cree que la publicacion siempre refleja la realidad 

(13,5% zona 2 y 11,0% zona 3). 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 73,693 a 12 ,000 

Razon de 
verosimilitudes 81,333 12 ,000 

Asociacion lineal por 
lineal ,397 1 ,529 

N de casos validos 400 
a. 8 casillas (40,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 
1,00. 

Esta pmeba estadistica pemiitio determinar que si existe un grado de dependencia entre 

ambas variables tal como muestra la significancia asintotica (0,000%), cuyo valor es 

menor a 0.05%. 
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T A B L A N°37 
P O R Q U E L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS P R E F I E R E N UN 

P E R I O D I C O S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

^Por que crees que la gente prefiere este tipo de 
periodicos? 

Genero del encuestado ^Por que crees que la gente prefiere este tipo de 
periodicos? 

F M Total 

Muestra la realidad Recuento 58 200 258 Muestra la realidad 
% del total 14,5% 50,0% 64,5% 

Exagera mucho Recuento 3 13 16 Exagera mucho 
% del total 0,8% 3,2% 4,0% 

Demasiado morbo Recuento 2 2 4 Demasiado morbo 
% del total 0,5% 0,5% 1,0% 

Titulares con expresiones vulgares Recuento 1 1 2 Titulares con expresiones vulgares 
% del total 0,2% 0,2% 0,5% 

E l precio es muy accesible Recuento 23 70 93 E l precio es muy accesible % del total 5,8% 17,5% 23,2% 

Por sus premios y sorteos Recuento 7 20 27 Por sus premios y sorteos 
% del total 1,8% 5,0% 6,8% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los resultados expuestos en la tabla de contingencia podemos decir que un 64,5% 

cree que la gente prefiere un periodico porque muestra la realidad y un 23,2% porque su 

precio es accesible. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor Gl Sig. asintotica 

(bilateral) 
Chi-cuadrado de 
Pearson 2,861 a 5 ,721 

Razon de 
verosimilitudes 

2,504 5 ,776 

Asociacion lineal por 
lineal 

,434 1 ,510 

N de casos validos 400 
a. 5 casillas (41,7%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es ,47. 
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L a prueba Chi cuadrado de Pearson permitio establecer la independencia entre el sexo y 

la preferencia de un tipo de periodico, pues la prueba arroja un resultado de 0,721%. E n 

este sentido, se podria afirmar que el sexo se asocia con el modo situacion por la cUal el 

lector compra un periodico. 
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T A B L A N°38 
R A Z O N POR L A C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N UN P E R I O D I C O S E G U N EDAD. 

M A Y O 2015. 
^Por que crees que la gente prefiere este 
tipo de periodicos? 

Edad del encuestado ^Por que crees que la gente prefiere este 
tipo de periodicos? 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

Muestra la realidad 
Recuento 76 17 31 5 19 24 43 43 258 

Muestra la realidad % del total 19,0% 4,2% 7,8% 1,2% 4,8% 6,0% 10,8% 10,8% 64,5% 

Exagera mucho Recuento 8 0 1 0 3 2 2 0 16 Exagera mucho 
% del total 2,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,8% 0,5% 0,5% 0,0% 4,0% 

Demasiado morbo 
Recuento 1 1 0 0 0 0 1 1 4 

Demasiado morbo % del total 0,2% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,2% 1,0% 

Titulares con expresiones 
vulgares 

Recuento 0 0 0 1 1 0 0 0 2 Titulares con expresiones 
vulgares % del total 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 
E l precio es muy 
accesible 

Recuento 20 8 19 3 13 8 12 10 93 E l precio es muy 
accesible % del total 5,0% 2,0% 4,8% 0,8% 3,2% 2,0% 3,0% 2,5% 23,2% 

Por sus premios y sorteos Recuento 7 0 5 0 1 4 7 3 27 Por sus premios y sorteos % del total 1,8% 0,0% 1,2% 0,0% 0,2% 1,0% 1,8% 0,8% 6,8% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los siguientes resultados concluimos que un 19,0% de los lectores de 20 a 24 anos prefiere un tipo de periodico porque 

muestra la realidad, en edades de 50 a 59 un 21,6%; mientras que por el precio destacan de 20 a 24 un 5,0% y de 30 a 34 con 

un 4,8%. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 56,947a 35 ,011 

Razon de 
verosimilitudes 46,087 35 ,100 

Asociacion lineal por 
lineal ,007 1 ,934 

N de casos validos 400 
a. 32 casillas (66,7%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es ,05. 

L a prueba pennitio comprobar que no existe dependencia entre la edad y la preferencia 

de un tipo de periodico, esta afirmacion se obtiene a partir del resultado anojado 

(0.011%), el cual es mayor a alfa. 
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T A B L A N°39 
R A Z O N POR L A C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N UN P E R I O D I C O S E G U N G R A D O D E 

I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 

i,Por que crees que la gente prefiere este tipo Grado de Instmccion 
de periodicos? Primaria Secundaria 

Incompleta 
Secundaria 
Completa 

Superior no 
universitario 

Grado de 
Instmccion 

Total 

Muestra la realidad Recuento 27 35 49 107 40 258 Muestra la realidad % del total 6,8% 8,8% 12,2% 26,8% 10,0% 64,5% 

Exagera mucho 
Recuento 1 2 7 3 3 16 Exagera mucho % del total 0,2% 0,5% 1,8% 0,8% 0,8% 4,0% 

Demasiado morbo Recuento 0 0 0 2 2 4 Demasiado morbo % del total 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,5% 1,0% 

Titulares con expresiones 
vulgares 

Recuento 0 0 0 0 2 2 Titulares con expresiones 
vulgares % del total 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,5% 

E l precio es muy accesible Recuento 6 14 25 32 16 93 E l precio es muy accesible % del total 1,5% 3,5% 6,2% 8,0% 4,0% 23,2% 

Por sus premios y sorteos 8 5 8 4 2 27 Por sus premios y sorteos 2,0% 1,2% 2,0% 1,0% 0,5% 6,8% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De los siguientes resultados concluimos que un 39,0% de encuestados prefiere un determinado periodico porque muestra la 

realidad (26,8% de instmccion superior no universitario y un 12,2% de secundaria completa); mientras por el precio 
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accesible un 14,2% prefiere un determinado periodico de ello un 8,0% de superior no universitario y un 6,2% con secundaria 

completa. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. asintotica (bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 41,038 a 20 ,004 

Razon de 
verosimilitudes 36,822 20 ,012 

Asociacion lineal por 
lineal 2,195 1 ,138 

N de casos validos 400 
7 casillas (56,7%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. L a 

frecuencia minima esperada es ,21. 

L a prueba permitio comprobar que existe dependencia entre el grado de instruccion 

y la preferencia de un periodico especifico, esta afinnacion se obtiene a partir del 

resultado arrojado (0.004%), el cual es menor a alfa. 

T A 3 L A N°40 
R A Z O N POR L A C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS C O M P R A N UN 

P E R I O D I C O S E G U N S E X O . M A Y O 2015. 

^Por que crees que la gente prefiere 
este tipo de periodicos? 

Zona de residencia ^Por que crees que la gente prefiere 
este tipo de periodicos? Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

Muestra la realidad 
Recuento 53 92 72 41 258 

Muestra la realidad 
% del total 13,2% 23,0% 18,0% 10,2% 64,5% 

Exagera mucho 
Recuento 8 1 -> 5 16 

Exagera mucho 
% del total 2,0% 0,2% 0,5% 1,2% 4,0% 

Demasiado morbo 
Recuento 1 1 1 1 4 

Demasiado morbo 
% del total 0,2% 0,2% 0,2% 0,2% 1,0% 

Titulares con 
expresiones vulgares 

Recuento 1 0 0 1 2 Titulares con 
expresiones vulgares % del total 0,2% 0,0% 0,0% 0,2% 0,5% 
E l precio es muy 
accesible 

Recuento 27 4 21 41 93 E l precio es muy 
accesible % del total 6,8% 1,0% 5,2% 10,2% 23,2% 

Por sus premios y 
sorteos 

Recuento 10 2 4 11 27 Por sus premios y 
sorteos % del total 2,5% 0,5% 1,0% 2,8% 6,8% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

110 



De los resultados expuestos podemos decir que los encuestados de la zona 2 y 3 

(23,0% y 18,0%) el periodico de su preferencia muestra la realidad, mientras que 

por el precio accesible encuestados de la zona 1 y 4 (6,8% y 10,2%) prefiere un 

periodico. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 71,725 a 15 ,000 

Razon de 
verosimilitudes 79,552 15 ,000 

Asociacion lineal por 
lineal 8,558 1 ,003 

N de casos validos 400 
a. 12 casillas (50,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 
esperada es ,50. 

Esta prueba estadistica pennitio determinar que si existe un grado de 

dependencia entre ambas variables tal como muestra la significancia asintotica 

(0,000%), cuyo valor es menor a 0,05%>. De esta manera se puede concluir que 

la preferencia de un diario se debe reflejo de la realidad y al valor del producto 

segun la zona de residencia. 
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T A B L A N°41 
PORTADA Q U E E L I G E UN CIUDADANO D E 20 A 60 E N UN P U E S T O D E 

P E R I O D I C O SEGUN S E X O . M A Y O 2015. 
Si estas en un puesto de periodico y te presentan 
estas portadas, ^Cual eliges tu para comprar o 
leer? 

Genero del encuestado Si estas en un puesto de periodico y te presentan 
estas portadas, ^Cual eliges tu para comprar o 
leer? F M Total 

Portada 1 Recuento 63 188 251 Portada 1 
% del total 15,8% 47,0% 62,7% 

Portada 2 Recuento 5 29 34 Portada 2 
% del total 1,2% 7,2% 8,5% 

Portada 3 Recuento 17 58 75 Portada 3 
% del total 4,2% 14,5% 18,8% 

Portada 4 Recuento 9 31 40 Portada 4 
% del total 2,2% 7,8% 10,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

L a tabla de contingencia determina que un 62,7% prefiere la portada N l de ello 41,0% 

son varones y 15,8% mujeres. L a portada N° 3 es la portada con un 18,8% de 

preferencia. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 1,871' 3 ,600 

Razon de 
verosimilitudes 2,027 3 ,567 

Asoeiacion lineal por 
lineal ,355 1 ,551 

N de casos validos 400 
a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 
7,99. 
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L a prueba estadistica permitio determinar que no existe dependencia entre el sexo y el 

tipo de portada que puede elegir el lector en el puesto de periodico, pues el resultado es 

(0,600) que es mayor a alfa. 
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T A B L A N°42 
M O T I V O P O R E L C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N EDAD. 

M A Y O 2015. 

^Que te motiva a comprar un periodico? Edad del encuestado ^Que te motiva a comprar un periodico? 
20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

Portada 1 
Recuento 68 21 34 6 23 21 43 35 251 

Portada 1 % del total 17,0% 5,2% 8,5% 1,5% 5,8% 5,2% 10,8% 8,8% 62,7% 

Portada 2 
Recuento 8 0 6 0 7 6 4 3 34 Portada 2 % del total 2,0% 0,0% 1,5% 0,0% 1,8% 1,5% 1,0% 0,8% 8,5% 

Portada 3 
Recuento 16 5 12 ^ 

J 
6 8 14 11 75 

Portada 3 % del total 4,0% 1,2% 3,0% 0,8% 1,5% 2,0% 3,5% 2,8% 18,8% 

Portada 4 
Recuento 20 0 4 0 1 3 4 8 40 

Portada 4 % del total 5,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,2% 0,8% 1,0% 2,0% 10,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en cl distrito de Ayacucho. 

Segun los resultados de la tabla de contingencia la poblacion de 20 a 34 arios prefiere la portada N°l con un 32,2% (17,0% de 

20 a 24 y 5,2% de 25 a 29), mientras que en edades de 50 a 59 prefieren la portada N° con un 19,6% (10,8% de 50 a 54 y 

8,8% de 55 a 59). 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 31,563 a 21 ,065 

Razon de 
verosimilitudes 35,865 21 ,023 

Asociacion lineal por 
lineal ,121 1 ,728 

N de casos validos 400 
a. 12 casillas (37,5%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es ,77. 

L a prueba estadistica permitio determinar que no existe grado de dependencia entre la 

edad y la portada que prefiere el lector en un puesto de periodico, pues el resultado de la 

prueba muestra 0,065%, que es mayor al valor limite de alfa (0,05%). 
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T A B L A N°43 
M O T I V O POR E L C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS COMPRAN UN P E R I O D I C O S E G U N EDAD. 

M A Y O 2015. 

Si estas en un puesto de periodico y Grado de Instruccion 
te presentan estas portadas, /.Cual Primaria Secundaria Secundaria Superior no Superior Total 

eliges hi para comprar o leer? Incompleta Completa universitario universitario 

Portada 1 Recuento 29 30 47 103 42 251 Portada 1 
% del total 7,2% 7,5% 11,8% 25,8% 10,5% 62,7% 

Portada 2 Recuento 3 4 9 9 9 34 Portada 2 
% del total 0,8% 1,0% 2,2% 2,2% 2,2% 8,5% 

Portada 3 Recuento 3 13 26 22 11 75 Portada 3 
% del total 0,8% 3,2% 6,5% 5,5% 2,8% 18,8% 

Portada 4 
Recuento 7 9 7 14 3 40 

Portada 4 
% del total 1,8% 2,2% 1,8% 3,5% 0,8% 10,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

L a tabla de contingencia muestra un 62,7% prefiere la portada N ° l , pero segun el grado de instruccion un 25,8% con grado de 

superior no universitario es el que lidera la cifra, le sigue los encuestados con secundaria completa (11,8%) y fmalmente los 

con estudios superior universitario con un 10,5%. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 23,630a 12 ,023 

Razon de 
verosimilitudes 23,563 12 ,023 

Asoeiacion lineal por 
lineal 3,241 1 ,072 

N de casos validos 400 
a. 3 casillas (15,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 

esperada es 3,57. 

L a prueba estadistica pennitio detenninar que no existe grado de dependencia entre el 

grado de instruccion y la eleccion de una portada de un periodico en un puesto de 

periodico, tal como muestra el resultado de 0,023%, que es mayor al valor limite de alfa 

(0,05%). 

117 



T A B L A N°44 
M O T I V O POR E L C U A L L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS 

COMPRAN UN P E R I O D I C O SEGUN ZONA. M A Y O 2015. 

Si estas en un puesto de periodico y te 
presentan estas portadas, ^.Cual eliges tu para 
comprar o leer? 

Zona de residencia S i estas en un puesto de periodico y te 
presentan estas portadas, ^.Cual eliges tu para 
comprar o leer? 

Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

Portada 1 
Recuento 63 60 67 61 251 Portada 1 
% del total 15,8% 15,0% 16,8% 15,2% 62,7% 

Portada 2 
Recuento 12 5 8 9 34 Portada 2 % del total 3,0% 1,2% 2,0% 2,2% 8,5% 

Portada 3 Recuento 17 17 19 22 75 Portada 3 
% del total 4,2% 4,2% 4,8% 5,5% 18,8% 

Portada 4 
Recuento 8 18 6 8 40 Portada 4 
% del total 2.0% 4,5% 1,5% 2,0% 10,0% 

Total 
Recuento 100 100 100 100 400 Total 
% del total 25,0% 25,0% 25,0% 25,0% 100,0% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la tabla de contingencia interpretamos que la portada N°l tiene una preferencia de 

62,2%, pero si analizamos respecto a las zonas de residencia la zona 3 obtiene un 16,8% 

y la zona 1 un 15,8%, zona 4 un 15,2% y al zona 2 unl5,0%. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 13,093a 9 ,158 

Razon de 
verosimilitudes 12,247 9 ,200 

Asociacion lineal por 
lineal ,028 1 ,868 

N de casos validos 400 
a. 0 casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 
8,50. 
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Esta prueba permitio demostrar que existe independencia entre la zona y la preferencia 

de una portada de un periodico, ello a partir del resultado arrojado en la significancia 

asintotica (bilateral) esta prueba estadistica (0,158) que es mayor a alfa. 

T A B L A N°45 
C O M O C A L I F I C A N A L A S I M A G E N E S Y T I T U L A R E S D E PORTADA 

L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS SEGUN S E X O . M A Y O 2015. 

Como calificaria las imagenes y titulares 
presentados 

Genero del encuestado Como calificaria las imagenes y titulares 
presentados 

F M Total 

Impactantes Recuento 30 108 138 
Impactantes 

% del total 7.5% 27,0% 34,5% 

Crudas 
Recuento 23 60 83 

Crudas % del total 5,8% 15,0% 20,8% 

Agresivas 
Recuento 19 80 99] Agresivas % del total 4,8% 20,0% 24,8% 

Groseras Recuento 3 8 11 
Groseras 

% del total 0,8% 2,0% 2,8% 

Indiferente Recuento 19 i 50 69 
Indiferente % del total 4,8%| 12,5% 17,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la tabla de contingencia muestra que un 34% de encuestados califica como 

impactantes las portadas (con contenido sensacionalista) presentadas. Adenias para un 

45,6% las portadas presentadas son crudas y agresivas (20,8% crudas y 24,8/% 

agresivas); 

Mientras un 17,2% es indiferente a estas portadas con contenido sensacionalista. 

Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 2,791 a 4 ,593 
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Razon de 
verosimilitudes 2,787 4 ,594 

Asociacion lineal por 
lineal ,369 1 ,543 

N de casos validos 400 
a. 1 casillas (10,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima 

esperada es 2,59. 

E l resultado que arroja esta prueba estadistica es de 0,593 con respecto a la significancia 

asintotica (bilateral), con lo que se demuestra que no existe dependencia, pues el 

resultado es mayor a 0,05%. 
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T A B L A N°46 
C O M O C A L I F I C A N A L A S I M A G E N E S Y T I T U L A R E S D E PORTADA L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 

ANOS EDAD. M A Y O 2015. 

Como calificaria las imageries y titulares 
presentados 

Edac del encuestado Como calificaria las imageries y titulares 
presentados 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 Total 

Impactantes 
Recuento 46 9 18 3 9 14 18 21 138 

Impactantes % del total 11,5% 2,2% 4,5% 0,8% 2,2% 3,5% 4,5% 5,2% 34,5% 

Crudas 
Recuento 18 8 12 1 8 9 14 13 83 

Crudas % del total 4.5% 2,0% 3,0% 0,2% 2,0% 2,2% 3,5% 3,2% 20,8% 

Agresivas 
Recuento 22 5 12 3 12 12 22 11 99 

Agresivas % del total 5,5% 1,2% 3,0% 0,8% 3,0% 3,0% 5,5% 2,8% 24,8% 

Groseras 
Recuento 4 0 ^ 

j 
0 0 0 4 0 11 

Groseras % del total 1,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 2,8% 

Nonnales Recuento 22 4 11 2 8 3 7 12 69 
Nonnales % del total 5,5% 1,0% 2,8% 0,5% 2,0% 0,8% 1,8% 3,0% 17,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

Los resultados de la tabla de contingencia podemos decir que la poblacion en edades 20 a 24 consideran mas impactantes las 

portadas (con contenidos sensacionalista) con un 11,5% y de 30 a 34 un 4,5%; mientras que otro grupo 4,5% cree que son 

crudas y un 5,5% agresivas. 

Ahora aplicaremos la prueba Chi Cuadrado de Pearson para ver le grado de dependencia. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 27,393 a 28 ,497 

Razon de 31,497 28 ,295 verosimilitudes 31,497 28 ,295 

Asociacion lineal por 
lineal ,000 1 ,986 

N de casos validos 400 
a. 13 casillas (32,5%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es ,25. 

L a pmeba Chi cuadrado de Pearson anoja un valor de 0,497 en cuanto a la significancia 

asintotica (bilateral), un resultado mayor a 0,05%, con lo cual se detennina que no 

existe dependencia entre la edad y como califica las portadas (con contenido 

sensacionalista) presentadas. 
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T A B L A N°46 
C O M O C A L I F I C A N A L A S I M A G E N E S Y T I T U L A R E S D E PORTADA L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 

ANOS SEGUN G R A D O D E I N S T R U C C I O N . M A Y O 2015. 

Como calificaria las imageries y 
titulares presentados 

Grado de Instruccion Como calificaria las imageries y 
titulares presentados Primaria Secundaria 

lncompleta 
Secundaria 
Completa 

Superior no 
universitario 

Universitario Total 

Impactantes 
Recuento 18 26 19 59 16 138 

Impactantes % del total 4,5% 6,5% 4,8% 14.8% 4,0% 34,5% 

Crudas 
Recuento 9 8 9 31 26 83 

Crudas % del total 2,2% 2,0% 2,2% 7,8% 6,5% 20,8% 

Agresivas Recuento 8 13 35 33 10 99 Agresivas % del total 2,0% 3,2% 8,8% 8,2% 2,5% 24,8% 

Groseras 
Recuento 0 3 3 3 2 11 

Groseras % del total 0,0% 0,8% 0,8% 0,8% 0,5% 2,8% 

Normales Recuento 7 6 23 22 11 69 Normales % del total 1,8% 1,5% 5,8% 5,5% 2,8% 17,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la tabla de contingencia podemos interpretar que quienes consideran impactantes las portadas (con contenido 

sensacionalista) son en mayor porcentaje las que tienes estudios superiores no universitarios con un 14,8%, los de secundaria 

incompleta 6,5% y los con secundaria completa 4,8%. 
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Pruebas de chi-cuadrado 
Valor gl Sig. 

asintotica 
(bilateral) 

Chi-cuadrado de 
Pearson 47,874 a 16 ,000 

Razon de 
verosimilitudes 47,076 16 ,000 

Asociacion lineal por 
lineal ,075 1 ,784 

N de casos validos 400 
a. 5 casillas (20,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada 
es 1,16. 

L a prueba estadistica pennitio determinar que si existe un grado de dependencia entre 

ambas variables tal como muestra la significancia asintotica (0,000%), cuyo valor es 

menor a 0,05%. De esta manera se puede concluir que el grado de instruccion se 

asocia, a la calificacion de las imagenes y titulares de las portadas. 
T A B L A N°47 

C O M O C A L I F I C A N A L A S I M A G E N E S Y T I T U L A R E S D E PORTADA 
L O S CIUDADANOS D E 20 A 60 ANOS S E G U N ZONA. M A Y O 2015. 

Como calificaria las imagenes y titulares 
presentados 

Zona de residencia Como calificaria las imagenes y titulares 
presentados Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Total 

Impactantes 
Recuento 32 44 30 32 138 

Impactantes 
% del total 8,0% 11,0% 7,5% 8,0% 34,5% 

Crudas 
Recuento 18 20 28 17 83 

Crudas 
% del total 4,5% 5,0% 7,0% 4,2% 20,8% 

Agresivas 
Recuento 32 15 22 30 99 

Agresivas 
% del total 8,0% 3,8% 5,5% 7,5% 24,8% 

Groseras 
Recuento 2 0 8 1 11 

Groseras 
% del total 0,5% 0,0% 2,0% 0,2% 2,8% 

Normales 
Recuento 16 21 12 20 69 

Normales 
% del total 4,0% 5,2% 3,0% 5,0% 17,2% 

Fuente: Encuesta realizada del 6 al 10 de mayo 2015 en el distrito de Ayacucho. 

De la siguiente tabla de contingencia podemos decir que un 34,5% de los residentes 

de las 4 zonas considera como impactantes las portadas presentadas, de los cuales la 
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transparente); ademas un 70,2% dice que compra Correo para estar informado, a ello 

debemos sumar el 77,2% que busca informacion del tipo general y de actualidad que 

segun a un 64,2% lo distrae y a un 26,5% lo satisface. Mientras un 64, 5% compra 

este diario porque muestra la realidad y un 23,2% porque el precio es accesible. 

De aqui se desprende la existencia de una rational idad, la compra o adquisicion de un 

producto no se la hace asi por asi. Muchas veces se compra un producto no solo por la 

necesidad que satisface, sino tambien por el fin de darle una utilidad. 

L a premisa anterior se fundamenta en el "Modelo 4: E l consumo como sistema de 

integration y comunicacion". En este caso, el consumo no solo segmenta a la 

poblacion, sino que tambien puede unirla. Es por eso que algunos consumos son 

comunes en varios grupos sociales, o comunes en toda una nation. (Garcia Canclini: 

1995) 

En la obra Consumidores y Ciudadanos (Garcia Canclini: 1995), define al consumo 

como un proceso sociocultural en el que se realiza la apropiacion y los usos de los 

productos, por lo tanto el consumo no es un acto irreflexivo y compulsivo. Entonces, 

se afirma que el consumo sirve para expandir la economia de un pais, reactivar la 

produccion, para diferenciar y determinar distintos niveles socioculturales, implica 

identificarnos y diferenciarnos de los demas, de alii que se concluye que: "el consumo 

o las mercaderias sirven para pensar". 
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Es por eso que el consumo no es una simple adquisicion de bienes, sino mas bien un 

proceso sociocultural en donde interactuan los hombres para satisfacer sus 

necesidades, para integrarse con otros y para distinguirse de ellos. 

E l ser humano siempre ha sido consumidor; pero mientras en otras epocas procuraba 

consumir de acuerdo con sus necesidades naturales, en la actualidad las personas 

tienden a crear como dijera Pierre Bourdieu una serie de habitos y modos de vida que 

Uevan a consumir por el mero placer de consumir. Surge, de esta manera, la sociedad 

de consumo. 

Las transformaciones continuas en la produccion y en la comunicacion, hacen que los 

individuos se identifiquen mas con los productos que consumen que con las raices de 

su pueblo o las ccstumbres de su lugar. L a globalizacion pennite el acceso a una gran 

variedad de productos, el problema surge cuando se tiene que hacer la election. ^Cual 

conviene? ^Que diferencia existe entre este y aquel? Estos son las preguntas mas 

comunes que se hacen los consumidores ante la gran cantidad de productos que 

ofrece el mercado. 

Ademas las tablas precisan, en otros resultados, que un 44.5% de lectores 

ayacuchanos comparte lo que Ice con su familia, un 34% con sus amigos y el 2 1 % no 

lo comparten con nadie. 
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Asimismo un 37% de encuestados de 20 a 60 anos cree que la publicacion de su 

preferencia a veces refleja la realidad tal y como es; un 33% dice que es siempre, un 

24.5% casi siempre, un 4.5% pocas veces y un 1% nunca. 

Sin embargo, ante una situacion de la realidad; un 62.5% de encuestados de 20 a 60 

anos prefirio la portada N°l (Diario Correo), un 19% la portada N°3 (Diario 

Hocicon), un 9.75% la portada N°4 (Jornada); mientras que un 8.5% prefirio la 

portada N°2 (La Voz). 

Ello se ratifica en que un 34.5%» de encuestados de 20 a 60 anos califican como 

impactantes las portadas presentadas, un 24.75% las califica como agresivas; un 

20.75% cree que son crudas, un 17.25% cree que son normales; mientras un 2.75% 

cree que son groseras. 
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CONCLUSIONES PRELIMINARES 

1. Mediante la prueba estadistica Chi cuadrado de Pearson se descarto la 

hipotesis nula, lo que significa que se rechaza la hipotesis nula que 

propone que la tendencia sensacionalista de la prensa local no influye en la 

logica de consumo de los lectores del distrito de Ayacucho. 

2. Se rechaza la hipotesis nula, porque la tendencia sensacionalista de la 

prensa local si influye en la logica del consumo de lector del distrito de 

Ayacucho, hipotesis que se contrasta y refuerza con los resultados 

obtenidos del trabajo de campo que precisan que un 83,2% de encuestados 

lee con frecuencia el diario Correo, un diario con tendencia sensacionalista 

en la prensa local. 

3. Que un 83,2% prefiere leer Correo, un periodico con tematica 

sensacionalista por excelencia, la preferencia trasciende porque para un 

47,0% tiene confianza en la informacion que presenta (para un 43,5% es 

confiable y 3,5% es honesto y transparente); ademas un 70,2% dice que 

compra Correo para estar informado, a ello debemos sumar el 77,2% que 

busca infonnacion del tipo general y de actualidad que segun a un 64,2% 

lo distrae y a un 26,5% lo satisface. Mientras un 64, 5% compra este diario 

porque muestra la realidad y un 23,2% porque el precio es accesible. 
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4. E l medio escrito leido con mayor frecuencia por los lectores ayacuchanos 

con edades de 20 a 60 anos es Coireo con 83.25% de lectores; en segundo 

lugar, esta Jornada con 6.75%; tercer lugar, L a Voz de Huamanga con 

5.5% y finalmente el Hocicon con 4.5%. 

131 



R E F E R E N C I A S B I B L I O G R A F I C A S 

A L B A N R A M I R E Z , Maria Paula y Medina Perdomo, Paula Jimena 

2009 E l ojo amarillo La prensa sensacionalista en Bogota desde la mirada del 

lector, un andlisis de recepcion [Tesis de licenciatura]. Bogota: Pontificia 

Universidad Javeriana, Facultad de Comunicacion y Lenguaje Departamento 

de Comunicacion Social. 

A C E V E D O , Alberto 

2001 Cultura y Comunicacion. La Relacion entre el Capital 

Cultural, el Consumo Nacionaly la Recepcion Televisiva. Ed. Universidad de 

Sonora. Coleccion Textos Academicos. 

B O U R D I E U , Pierre 

1998 La distincion. Criteriosy bases sociales del gusto. Madrid: Taurus. 

B E R M E O S O L O , F 

1969 Los Origenes del Periodismo Sensacionalista. Madrid, Ediciones Rialp. 

F O W K S , Jacqueline 

2000 Suma y resta de la Realidad: medios de comunicacion y elecciones 

generales2000 en el Peru. Friedrich Ebert Stiftung; Lima; 2000 

132 



G A R G U R E V I C H , Juan 

2000 La Prensa Sensacionalista en el Peru. Lima. Fondo Editorial PUCP 

G A R C I A C A N C L I N I , Nestor 

1989 Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad. Mexico, 

Grijalbo. 

1991 " E l Consumo sirve para Pensar". Didlogos de la Comunicacion N° 30. 

perio.unlp.edu.ar/.../garcia_canclini._el_consumo_sirve_para_pensar.pdf 

1992 "Los Estudios sobre Comunicacion y Consumo: E l trabajo interdisciplinario 

en tiempos neoconservadores". Didlogos de la Comunicacion N° 32. 

1992 Consumidores y Ciudadanos. Conflictos muhiculturales de la globalizacion. 

Mexico DF: Grijalbo. 

2002 Latinoamericanos buscando lugar en este sigh. Buenos Aires: Editorial 

Paidos. 

G A R Z A , A . 

1988 Manual de Tecnicas de Investigacion para Estudiantes de Ciencias Sociales, 

T. reimp., Mexico: Ed. Haria. 

H E R N A N D E Z S A M P I E R I , Roberto 

1991 Metodologia de la Investigacion, segunda edicion. Mexico, Editorial Ultra. 

133 



H U B E R , Ludwig. 

2002 Consumo, cultura e identidad en el mundo globalizado: Estudio de caso en 

los andes. Lima. IEP . pp. 107-109. 

M A C A S I , S 

2001 Prensa Amarilla y Cultura Politica en el proceso electoral, Lima: Asociacion 

de Comunicadores Sociales Calandria. 

M E J I A N A V A R R E T E , Julio. 

2014 Sociedad, consumo y etica. El Peru en tiempo de globalizacion. Lima. Fondo 

Editorial de la UNMSM. 

S U N K E L , Guillermo (Coord) 

2006 El consumo cidtural en America Latina. Colombia, Edit Convenio Andres 

Bello. 

S U N K E L , Guillermo 

2002 La prensa sensacionalista y los sectores populares. Bogota, Editorial Norma. 

2008 "Modos de leer en sectores populares: un caso de reception ", disponible en: 

http://www.nuso.org/upload7articulos/2998 1 .pdf. 

T U C H M A N , G . 

1983 La produccion de la noticia. Mexico: Ediciones Gustavo Gi l i . 

134 

http://www.nuso.org/upload7articulos/2998


P E R E Z LOPEZ, Cesar. 

2005 Muestreo Estadistico. 

Editores. Madrid. 

Conceptos y problemas resueltos. Pearson Prentice Hall 

QUIROS S A N C H E Z 

Ano Eduardo ^Prensa popular o prensa chicha? 

http://mvw.upao.cdu.peAVebArticulosDinamicos/Mantenimiento/DCTOS/AR 

T I C U L Q S / P R E N S A P O P U L A R O PRENSA CHICHA.pdf 

TORRICO V I L L A N U E V A , E . 

2008 " E l sensacionalismo. Algunos elementos para su comprension y analisis", 

disponible en: http://www.saladeprensa.org/art374.htm, recuperado: 3 de 

agosto de 2008. 

135 

http://mvw.upao.cdu.peAVebArticulosDinamicos/Mantenimiento/DCTOS/AR
http://www.saladeprensa.org/art374.htm


c) Tiene trayectoria 
d) Es honesto, transparente 
e) Coincide con su punto de vista y gusto 

6. - iQue sentimiento te provoca el diario de tu preferencia? 

a) Me causa satisfaction. 
b) Me causa placer 
c) Me causa emotion 
d) Me da miedo 
e) Me distrae. 

7. - iQue haces con el periodico despues de leerio? 

a) Lo comparto con amigos 
b) Lo comparto con la familia 
c) No lo comparto 

8. - iQue es lo que mas te gusta o impacta de la publicacion que lees? 

a) E l titular y sus colores 
b) Las fotografia con sangre 
c) E l uso de jergas 
d) L a variedad de informacion 
e) E l contenido informativo 

9. - £ Crees que la publicacion refleja la realidad tal y como es? 

a) A veces. 
b) Casi siempre 
c) Siempre 
d) Nunca 
e) Muy pocas veces. 

10. - £Por que crees que la gente prefiere este tipo de periodicos? 

a) Muestra la realidad 
b) Exagera mucho 
c) Demasiado morbo 
d) Titulares con expresiones vulgares 
e) E l precio es muy accesible. 
f ) Por su premios y sorteos. 

11. - Si estas en un puesto de periodico y te presentan estas portadas ^Cual eliges 
tu para comprar o leer? 
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a) l b)2 c)3 d)4 e) Ninguno 

12.- Como calificarfa las imagenes y titulares presentados. 

a) Impactantes b) Crudas c) Agresivas d) Groseras e) Indiferentes 



• M reo f^0^reg^a" 

18b- s/«7Ẑ  
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