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R E S U M E N 

En este trabajo se estudia, empleando tecnicas de la metodologfa cualitativa que implico 

la utilization del metodo de analisis hermeneutico, con las tecnicas de analisis de datos 

cuyo proposito es la observation de los datos o hechos y la interpretation de su 

significado, la representation de la mujer en dos escenarios mediaticos: la television 

privada o comercial y la television estatal. Con este proposito, se eligio los programas 

" E l Gran Show" de America Television y "Domingos de Fiesta" de Tv Peru por 

consiguiente se analizo 64 producciones del 2016, es decir emisiones en su totalidad 

producidos en el mismo ano. Los resultados principales son: la imagen de la mujer en la 

television nacional durante el ano 2016 se expreso en escenarios disi'miles. E n la 

television privada, la representation de la figura femenina se oriento a la perpetuation 

de estereotipos de genero asignados a la mujer haciendo uso exagerado de su 

sexualidad, belleza y atributos fisicos contribuyendo asf a la construction discursiva de 

prejuicios alrededor de ella; mientras que en la television estatal, la mujer se ha 

representado en cierto numero de programas con marcados estereotipos de genero pero 

positiva y afianzada en cuanto a la participacion de mujeres sin prototipo en la 

programacion durante el ano 2016. 

Palabras claves: representation, imagen, genero, estereotipo, arquetipo y television. 



I N T R O D U C C I O N 

Los medios de comunicacion social cumplen un papel importante en la construction de 

las identidades en la sociedad. Con discursos e imagenes, estos medios representan a las 

personas y las relaciones entre ellas. As i como son capaces de instalar ideas acordes con 

las transformaciones que se operan en la realidad, tambien llegan a reforzar imagenes 

tradicionales y roles estereotipados de cada quien. En el caso de este estudio, nos 

convoco la imagen estereotipada de la mujer en la television peruana. 

Se ha cuestionado a la television peruana sobre los mensajes e imagenes que emitio 

durante el ano 2016 y que aun lo sigue haciendo, en el sentido de que representan 

inadecuadamente a las mujeres, pues privilegia la utilization de su sexualidad con 

fines comerciales y de mayor consumo, asi como refuerza sus roles tradicionales en el 

ambito domestico, soslayando de esa manera la diversidad de voces e imagenes de las 

mujeres que hoy existen en la sociedad. Uno de los cuestionamientos es el de Cesar 

Hildebrandt, quien en el programa televisivo L a funcion de la palabra, en diciembre del 

2015, refiriendose a la preventa de la production televisiva peruana del 2016, dijo que 

"hay un proceso de decadencia en los ultimos 15 anos de la television comercial. Los 

contenidos son cada di'a menos exigentes, mas brutales y mas tendientes a la 

barbarizacion de la especie". Su entrevistador Marco Aurelio Denegri agrego, "hablamos 

claro de los canales comerciales, que estando en una constante guerra por el rating, no 

hacen mas que copiar formatos y rellenarlos de morbo y chatarra televisiva". 

Este trabajo tiene la finalidad de estudiar la representacion de la mujer en dos programas 

de la television privada y la television estatal. Se eligio los programas de dos canales 

televisivos de serial abierta, uno de television estatal y el otro de la television privada; 

en cuanto al estatal se tomo el unico canal del estado existente en el Peru, es decir T V 

P E R U (canal 7) ( C O N C O R T V 2010 : 4). Para el canal privado se opto por el de mayor 

consumo a nivel nacional lo que significa que nos guiamos por el indice de audiencia de 



los programas de television "rating" (Augusto del Aguila 2010 - 2016 : 54) durante el 

ano 2016. 

Asimismo, se tomo como base de discusion la propuesta de Roland Barthes, Lo Obvio 

y lo Obtuso. Imageries, gestos y voces (1986), la aportacion de Sonia Nunez Puente, 

Genero y television. Estereotipos y mecanismos de poder en la television (2010), 

igualmente tomamos a Simon Beauvoir, concretamente con su libro El segundo sexo 

(1949), la participation de Rosa Dominga Trapasso con su aporte 30 anos de feminismo 

en el Peru: Historia, confluencias y perspectivas, (1999), ademas de otros autores que 

refuerzan el estudio. 

E l estudio consta de 3 capi'tulos. En el capitulo 1, desplegamos el marco teorico, las 

aproximaciones teoricas de los autores senalados anteriormente, las condicionantes del 

objeto de estudio y el marco conceptual. 

E n el capitulo I I , desarrollamos las directrices de la investigation para entender la 

interpretacion de la mujer en los programas televisivos, por ello consideramos el 

planteamiento del problema, la justification, relevancia, viabilidad, objetivos de la 

investigation, hipotesis y la metodologia de la investigation. 

En el capitulo I I I , encontramos como resultado que existe una marcada diferencia entre 

los formatos de espectaculos en la television estatal y privada, se presenta a la mujer 

como imagen de entretenimiento, exaltando su silueta. Por ello en este apartado 

realizamos el analisis del corpus y la interpretacion de estos tomando en cuenta los 

indicadores de nuestra investigation. 

Finalmente, consignamos las conclusiones del estudio y recomendaciones. 

x 



C A P I T U L O I 

M A R C O T E O R I C O 

1.1. Antecedentes 

E n el campo internacionai se podn'a determinar al siglo X V I I I como el siglo de la 

Ilustracion. En este siglo, especi'ficamente dentro de la Revolucion Francesa, aparece 

el tema de la mujer, como un discurso critico, utilizando las categon'as universales de 

la filosofia poh'tica contemporanea y nace con la intencionalidad de corregir las 

injusticias sociales a la que las mujeres se ven sometidas dentro de un mundo 

dominado por el patriarcado. Tal como senala Paulain De la Barre, el argumento 

utilizado es el que se basa en la propia razon: 

Es facil percatarse de que la diferencia de los sexos no concierne mas que al cuerpo 
pues solo el tiene que ver con la reproduction; la inteligencia no hace mas que dar su 
consentimiento, y lo hace en toda las personas del mismo modo, por lo que hay que 
concluir que no tiene sexo. La inteligencia no tiene sexo (De la Barre, 1673, pag. 77). 

E n Espana, abundan articulos sobre la mujer, uno de ellos es " L a mujer en el siglo 

X X : 1890-1990", donde Kate Mulvey y Melissa Richards realizan un recorrido 

historico en dicho periodo por todo el mundo donde exponen el tipo de vida, el ocio, 

el ideal de belleza, sus cambios y razones. Y la mayoria de las personas capta la 

realidad a traves del medio que transmite ese hecho, en este caso la television, con 

lo que la information visual adquiere la singularidad de ser un agente persuasivo de 

primera magnitud. 

Los estudios sobre medios de comunicacion han tenido relevancia en Espana, sobre 

todo el estudio de la television, incorporando asi la categoria analftica de genero, Nunez 

Puente, Sonia; en su trabajo "Genero y television. Estereotipos y mecanismos de poder 

en la television" (Nunez Puente, 2010, pag. 4) ; no solo aborda el discurso televisivo 

sino que ademas nos da un panorama del tipo de mujer que aparece en la televisi6n 



relacionada directamente con la elaboration de los estereotipos femeninos mas 

frecuentes en los medios y resume a la television como un elemento sintetizador de los 

mecanismos de poder que son los responsables de la vertebracion de dichos estereotipos 

femeninos. 

En Espana, se han realizado investigaciones impulsadas por la Direction General 

de la Mujer de la Consejeria de Empleo y Mujer de la Comunidad de Madrid -

como " L a presencia de estereotipos en los medios de comunicacion: analisis de la 

prensa digital espanola" (Nunez Puente, 2007), este articulo pone de manifiesto la 

necesidad de desarrollar un sentido critico hacia los mensajes que transmiten sobre 

la mujer en la programacion televisiva. 

Argentina no ha sido ajeno a investigaciones de este tipo, pues es uno de los pai'ses 

latinoamericanos que mas ha trabajado el tema de la imagen de la mujer en diversos 

medios de comunicacion, tal es el caso de " E l lenguaje de la violencia" (2003), 

donde se senala que el poder de los talk- shows alcanza toda su magnitud en su tarea 

de resignificacion de uno de los fenomenos mas inquietantes que se registran en la 

sociedad Argentina: la violencia. " L a violencia es en si misma un lenguaje que no 

podemos analizar prescindiendo de los sujetos que se expresan a traves de ella" (Daniel 

Omar 2014). 

En la misma Argentina encontramos a la tesis de Elena Galan Fajardo: "Mujeres en la 

television Argentina de serial abierta (1979-2010)", realizado el 2011. En esta 

investigation se concluyo que la television incluye a la mujer como agente que refuerza 

y divulga determinadas creencias y valores tradicionales con respecto a ellas, 

analizando 120 producciones de corte informativo, educativo, cultural, deportivo y 

entretenimiento. 

Ademas, esta la tesis elaborado para la Universidad de Moron: "Representation de la 

mujer en las tiras y unitarios de fiction en la television Argentina: un cambio de 

mirada y abordaje televisivo" (Galera, 2011, pag. 190). Claramente se exponen diversos 

personajes tipo, que en el ano 2011 tiene su auge en la television Argentina, su abordaje 

de los personajes ficticios se orientaron al aspecto psicologico, identification y analisis 

de la chica inteligente "nerd", la tonta pero bonita, la gorda, la machona, la chica fresa, 

etc. Puntos que contribuiran a nuestra investigation. 
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E n el Peru, a inicios del gobierno de Alberto Fujimori Fujimori donde los programas se 

dieron en grandes porcentajes, alrededor de una tematica femenina vinculada al 

ambito privado, domestico y familiar, la buena esposa, la madre, la moda, en fin. 

Siempre se las nombra como esposa, hija, hermana, viuda de..., es decir, supeditadas 

al varon, sin embargo existieron tambien muchas investigaciones que abordaron la 

imagen de la mujer con un afan de victimizarla y lo empoderarla con afan de tomar 

las pantallas de los llamados "talk y realities shows" en los 90s (Meza, 2011), con el 

proposito de distraer y fomentar el morbo. 

Mery Vargas Cuno, abogada colegiada de la Pontificia Universidad Catolica del Peru 

(PUCP), nos presenta su tesis de maestria "Analisis de la imagen de las mujeres en 

la programacion televisiva transmitida en Lima", indaga como han venido los medios 

de comunicacion locales recogiendo los datos y a la vez construyendo la imagen de las 

mujeres en nuestro medio (Vargas Cuno, 2012, pag. 43), sin embargo este estudio se 

limita a trabajar solo el ambito comercial mas no el canal estatal tomando incluso 

"series y telenovelas", desde el campo del Derecho, lo que indica un enorme vacio en el 

analisis de la figura femenina desde el punto de vista comunicacional. 

Finalmente. En el piano local, no se ha encontrado ninguna investigacion sobre la mujer 

en la television, sin embargo tenemos a la tesista Lizbeth Sarita De L a Cruz Blanco, con 

un trabajo parecido al nuestro "Modos de uso de la figura femenina en los spots 

publicitarios televisivos transmitidos por los canales de senal abierta del Peru, periodo 

2008- 2009", realizado el 2010. Es una investigacion que se efectuo con el objeto de 

ampliar conocimientos y tener perspectivas mas claras sobre la mujer, pero solo como 

objeto de venta. Por otro lado, se puede inferir la estimulacion a la formacion de una 

cultura re valorativa de la mujer peruana y la constitution de una identidad digna para la 

misma. 

Muchos estudios continuan criticando la ausencia y la opresion de las mujeres en el 
contenido de los medios (Steeves, 1993)'. La negligencia y la distorsi6n de los asuntos 
relacionados con la mujer en los medios de comunicacion han sido un continuo foco de 
estudio (Mateos de Cabo, y otros, 2007, pag. 36). 

1 Cita del autor. 
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1.2. Enfoque teorico 

1.2.1. L a propuesta de Roland Barthes 

E l enfoque teorico metodologico que guio este estudio es el estructuralismo. A partir 

del cual se realizo un procedimiento de observation detenida, minuciosa y reiterada 

de cada uno de los programas televisivos analizados con el fin de detectar los 

programas que incluyeron a la mujer. Es decir, se trato, en primer lugar, de una labor 

recopiladora de hechos extrayendolos de las fuentes primarias disponibles (programas 

televisivos del ano 2016) y en segundo lugar la representacion de la mujer en la 

television peruana, por consiguiente se dio paso al analisis comparado. 

De esta manera pudimos desglosar una aproximacion teorica de la propuesta de 

Roland Barthes con una mirada directa a las categorias de investigacion, los cuales 

son: L a representacion y la television peruana. 

En un intento de expresion se ha podido identificar tres niveles en la teoria de 

Roland Barthes, (Lo obvio y lo obtuso. Imagenes, gestos y voces., 1986). Barthes se 

refiere a la imagen considerandola un mensaje, como parte del proceso de 

comunicacion, cargada de intencionalidad o de manipulation en funcion de lo que 

quiere la fuente, es decir en base al proposito de la comunicacion. 

E s de gran importancia resaltar y subrayar el interes que el "trucaje" presenta como 

metodo y que decide en que interviene, sin previo aviso dentro del piano de 

denotation, utilizando la particular credibilidad de la fotografia, Barthes menciona que 

"para encontrar imagenes sin acompanamiento verbal tendriamos que remontarnos a 

sociedades parcialmente analfabetas" (Barthes, 1986, pag. 29). 

E s decir, a una especie de estado pictografico de la imagen, hoy en dia parece ser 

que en la comunicacion de masas el lenguaje lingmstico esta presente en todas las 

imagenes bajo la forma de titular, texto explicativo, arti'culo de prensa, dialogo de 

peh'cula o globo de comic. 

E n el texto "Lo Obvio y lo Obtuso" Roland Barthes plantea la existencia de un nivel el 

cual denomina "Lo obtuso" (tercer sentido) a partir del analisis de imagenes del 

director S. M. Eisenstein (Barthes, 1986, pag. 33), en las cuales hace la distincion 

entre lo obvio (segundo sentido) y lo obtuso (tercer sentido). E s de importancia 

14 



senalar esta parte del texto puesto que nos ayuda a visualizar, definir y comprender la 

relation de las categon'as de estudio en tal sentido Barthes nos muestra dos 

direcciones y por ser la base de este estudio senalamos el tercer sentido. 

E n este nivel, Barthes plantea a partir de una misma imagen, es decir de Eisenstein, el 

tercer sentido como un disfraz, pues menciona elementos propios del dolor como 

los parpados cerrados, la boca estirada y el puno sobre el pecho de la anciana como 

elementos obvios del sentido de la imagen; pero cuando se remite al tocado y al 

panuelo se da cuenta que son elementos que relacionados con los parpados y la 

boca se convierten en lo obtuso, el significante, el tercer sentido, es decir ese que 

esta disfrazado. Para lo que Barthes menciona: "Este sentido obtuso lleva una emotion 

plasmada hacia lo amado, lo deseado, lo que evidencia" (Barthes, 1986, pag. 83). 

En cuanto al mensaje sin codigo, la teoria de Barthes nos dice que se trata de un 

sentido secundario cuyo significante consiste en un tratamiento de la imagen bajo 

la action del creador y cuyo significado remite a determinada cultura que recibe el 

mensaje. Por lo tanto y a traves de las precisiones de Barthes, las imagenes tienen un 

mensaje denotado (que es el analogo de la realidad) y el mensaje connotado que son 

aquellas acepciones particulares de cada cultura. Barthes refiere: 

... En cierta medida, tambien la opinion corriente considera a la imagen como un lugar 
de resistencia al sentido, en nombre de una cierta idea mi'tica de la Vida: la imagen es 
re-presentacion, es decir, en definitiva, resurrection, y dentro de esta conception, lo 
inteligible resulta antipatico a lo vivido. De este modo, por ambos lados se siente a la 
analogi'a como un sentido pobre: para unos, la imagen es un sistema muy rudimentario 
con respecto a la lengua, y para otros, la signification no puede agotar la riqueza 
inefable de la imagen ( (Barthes, 1986, pag. 97). 

1.2.2. Susan Sontag y Roland Barthes con relation a la imagen y realidad 

Las teorias de Susan Sontag son mas especificas en su discusion de la funcion 

significante del autor. E n su conocido libro, Sobre la fotografia, publicado en 1979, 

Sontag describe el poder factico de la fotografia como una cualidad derivada de 

una posicion no intervencionista del fotografo con respecto a la realidad representada 

(Sontag, 2006, pags. 95-122). De modo especial, las ideas de Sontag se centraban en 

una discusion de la practica del fotoperiodismo y particularmente en sus aspectos 

epicos. Preocupan a Sontag tres aspectos del uso social de la fotografia: En primer 

lugar, la cualidad agresiva y cam'bal de la fotografia como medio, en segundo, la 
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actividad predatoria del fotografo y en tercero, el consume- irreflexivo de las imagenes 

por parte de un publico "espectador y pasivo". 

Es menester senalar las teorias de Susan Sontag sobre la presentation y 

representation: 

Para el fotografo, el mundo esta verdaderamente ahi [...] Las fotografias tienen esta 
autoridad de ser testimonio, pero casi como si tuvieras un contacto directo con la cosa o 
como si la fotografia fuera una parte de la cosa; aunque es una imagen, realmente es la 
cosa (Sontag, 2006, pags. 95-122) 

E l interes de Sontag y Barthes por subrayar la relacion directa de las imagenes y 

realidad como eje fundamental del acto fotografico deriva de su preocupacion por 

defender una practica correcta del medio. Mientras que en sus escritos Sontag recurria 

objeciones epicas ante la enajenante produccion y difusion de imagenes de la "cultura 

tardo capitalista" (Sontag, 2006, pag. I l l ) , los reparos de Barthes eran de tipo 

lingui'stico: Por su relacion contingente con la realidad material, las fotografias no 

solo son irreductibles al funcionamiento signico convencional (de ahf su propuesta 

al "mensaje sin codigos"), sino indefinibles u "obtusas" en relacion con s 

funcionamiento semiotico, de donde deriva aquel efecto retorico que Barthes llamo

inicialmente el "tercer sentido" y posteriormente el (punctum) (Barthes, 1986, pag. 85). 

A estos postulados agregamos la postura de Simone de Beauvoir, quien analiza al sex

femenino como el otro lado del espejo de la evolution del mundo masculino y aporta un

analisis no biologista al afirmar su famosa frase: "no se nace mujer, se llega a serlo" (De 

Beauvoir, 1950, pag. 18). Le otorga a la libertad el principal protagonismo. 

1.2.3. L a imagen de la mujer segun Simone de Beauvoir 

L a obra de Beauvoir consto de dos volumenes, el primero de ellos titulado "Los hechos 

y los mitos" y el segundo " L a experiencia vivida". 

Este texto vuelve a motivar la lucha feminista despues de la Segunda Guerra Mundial y 

ademas es el estudio mas completo de cuantos se han escrito sobre la condicion de la 

mujer. Simone de Beauvoir comenzo a escribirlo cuando reflexiono, tras una propuesta 

de Jean- Paul Sartre, sobre lo que para ella habia significado ser mujer. 

L a teoria principal que sostiene Beauvoir es que "la imagen de la mujer", o mas 

exactamente lo que entendemos por mujer (coqueta, frivola, caprichosa, salvaje o 
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sumisa, obediente, carinosa, etc.) es un producto cultural que se ha construido 

socialmente. La mujer se ha definido a lo largo de la historia siempre respecto a algo: 

como madre, esposa, hija, hermana, etc. Asi pues, la principal tarea de la mujer es 

reconquistar su propia identidad especifica y desde sus propios criterios, ya que siempre 

ha sido la otra respecto del hombre, por lo que queda claro que la medida tomada es 

siempre el varon, lo que se conoce como androcentrismo. 

De hecho afirma que muchas de las caracteristicas que presentan las mujeres no les 

vienen dadas de su genetica, sino de como han sido educadas y social izadas. L a frase 

que resume esta teoria es muy celebre: "No se nace mujer, se llega a serlo". Esta 

propuesta no solo nos ayuda a entender la figura de la mujer que se transmitio, sino que 

ademas nos da un panorama claro sobre las diversas representaciones que de la figura 

femenina se plasme en los programas. 

1.3. Condicionantes sociales, educativos y juridicos de la mujer a nivel 

internacional y nacional 

1.3.1. E l feminismo 

1.3.1.1. £1 feminismo en el ambito internacional 

Para comprender que es el feminismo en la epoca actual es preciso hacer una breve 

cronologi'a de las diversas oleadas en las que el mismo se puede dividir atendiendo a la 

clasificacion que realizan diversas autoras como Amelia Valcarcel, Rosa Dominga 

Trapasso, Simone De Beauvoir, Carmen Suarez y Nuria Varela. 

Observaremos asi mismo que en la propia evolucion del feminismo como movimiento 

organizado ha llevado a la existencia de distintos feminismos como el "feminismo de la 

diferencia, el feminismo cultural, feminismo socialista, el ciber feminismo, el 

ecofeminismo..." (Trapasso, 1999, pag. 99) que iran apareciendo a lo largo de nuestro 

discurso, hasta llegar a constituirse en el movimiento internacional que es hoy. 

A s i como mencionamos en los antecedentes el origen del feminismo en el siglo X V I I I , 

el siglo de la Ilustracion, dentro de la Revolucion Francesa. Volvemos a recalcar que el 

feminismo nace con la intencionalidad de corregir la injusticia social a la que las 

mujeres se ven sometidas dentro de un mundo dominado por el patriarcado. Entonces: 
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^Que es ser mujer? Ser mujer, no es nada diferente de ser varon. Pero ser mujer es nacer 
condenada a minoria de edad perpetua. ^Por que? Por el sexo en que naces. No por 
ninguna otra razon. ^Que hay que hacer? Romper esta situation. ^Por que? Porque la 
inteligencia, no tiene sexo (De la Barre, 1673, pags. 77-78). 

Vemos de esta manera como diversas autoras, ademas de las expuestas, como Fraisse y 

Amoros han coincidido en senalar la obra de Poulain de la Barre. Tomamos como 

referente esta obra, reconociendo su caracter pionero, ya que las ideas que transmite 

solo pueden articularse teoricamente a partir de premisas ilustradas: premisas que 

afirman que todos los hombres nacen libres e iguales y, por tanto, con los mismos 

derechos. 

L a principal idea que impulso el movimiento femenino en la Ilustracion se baso en las 

ideas expuestas en el texto de Poulain de la Barre ya senaladas en el parrafo anterior: 

como el nuevo "Estado revolucionario" no encontraba contradiction alguna en pregonar 

a los cuatro vientos la igualdad universal y dejar sin derechos civiles y poh'ticos a todas 

las mujeres. Posteriormente este autor escribio dos libros mas que versaban sobre esta 

misma idea: La education de las damas para la conducta del espiritu en las ciencias y 

las costumbres, su intention fue demostrar como la education esta en la base de la 

igualdad y La excelencia de los hombres contra la igualdad de los sexos, donde trata de 

desmentir los argumentos de aquellos que sostienen que la inferioridad de las mujeres es 

un hecho verdadero. 

No obstante, aunque reconocemos el valor prioritario de estas obras, ya en 1405 una 

mujer nacida en Venecia en 1364, Christine de Pizan, se enmarca en la epoca 

renacentista donde se comienza un discurso sobre cuales son los deberes naturalmente 

concedidos al hombre y a la mujer. En este contexto Christine de Pizan escribe La 

ciudad de las damas, tras haberse realizado una serie de preguntas sobre las razones que 

llevaban a los hombres a supeditar a las mujeres, asi lo plasma en su primer capftulo 

cuando dice: 

Me preguntaba cuales podrian ser las razones que llevan a tantos hombres, clerigos y 
laicos, a vituperar a las mujeres, criticandolas bien de palabra, bien en escritos y 
tratados. No es que sea cosa de un hombre o dos (...) sino que no hay texto que este 
exento de misoginia. Al contrario, filosofos, poetas, moralista, todos y la lista seria 
demasiado largo, parecen hablar con la misma voz (...). Si creemos a esos autores, la 
mujer seria una vasija que contiene el poso de todos los vicios y males (De Pisan, 2001, 
pag. 64). 

Simon De Beauvoir, en El segundo sexo, puso la base teorica para una nueva etapa. Esta 
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obra resulta imprescindible para el feminismo. Se escribio en 1949, un ano despues de 

la Declaration Universal de los Derechos Humanos. En esta obra Simone de Beauvoir 

(filosofa francesa nacida en Paris en 1908) analiza el sexo femenino como el otro lado 

del espejo de la evolution del mundo masculino y aporta un analisis no biologista al 

afirmar su famosa frase: "no se nace mujer, se llega a serlo" (De Beauvoir, 1950, pag. 

18). Le otorga a la libertad el principal protagonismo. 

De hecho afirma que muchas de las caracteristicas que presentan las mujeres "no les 

vienen dadas de su genetica, sino de como han sido educadas y socializadas" (De 

Beauvoir, 1950, pags. 221-254). El segundo sexo cala a lo largo de los anos cincuenta y 

se convierte en un libro muy leido por la nueva generation feminista, constituida por las 

hijas, ya universitarias, de las mujeres que obtienen despues de la Segunda Guerra 

Mundial el voto y los derechos educativos 

Podemos indicar, que, a pesar del movimiento feminista que el mundo ha ido 

experimentando hasta ese momento y los derechos alcanzados, como el voto, no hizo 

que el papel de la mujer cambiara, esto es lo que pone de manifiesto Betty Friedan con 

la publication de su libro, La mistica de la feminidad, publicado en 1963 en 

Norteamerica. Friedan lo escribe fundamentalmente como reaction a la description del 

modelo femenino avalado por la poh'tica de los tiempos posteriores a la Guerra, que 

basicamente, era el que hemos expuesto en el parrafo anterior. 

De esta manera, la autora transmitia una idea clave: "algo les esta pasando a las 

mujeres, que estan insatisfechas con sus vidas, que experimentan una sensation de 

vaci'o, de alienation", algo asi de no tener identidad propia sino ser reconocidas por las 

tareas que realizaban como buena esposa, buena madre, ama de casa, quedandoles asi 

reservado a su realizacion personal el ambito privado y manteniendose alejadas de la 

esfera publica del mercado laboral. A esta problematica Betty Friedan le denomino "el 

problema que no tiene nombre" (Friedan, 1963, pag. 54). 

1.3.1.2. E l feminismo en el Peru 

" E l Feminismo en el Peru y en el Mundo ha puesto en cuestion siglos y siglos de 

domination masculina y sumision femenina" (Trapasso, 1999, pag. 99), quien sabe si en 

el futuro se reconocera que el feminismo y los movimientos de mujeres han sido los 

movimientos mas revolucionarios de todos los tiempos porque han puesto en evidencia 
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milenios de anos de injusticias y han luchado contra el sistema patriarcal, que es la base 

de todas las estructuras de dominacion sea: personal, social, economica, racista, politica, 

religiosa tanto en nuestras civilizaciones occidentales como en la civilization oriental. 

Son muchos los hitos de que se puede hablar en nuestra trayectoria en estos ultimos 

anos y ya se han mencionado algunos; pero creo que para ser honestas a la historia, 

tenemos que hablar de la manifestation de un grupo de mujeres en el ano 1973 frente al 

entonces flamante Hotel Sheraton protestando por un concurso de belleza. E n este 

sentido esta manifestation en el ano 1973 fue uno de nuestros primeros actos publicos y 

el inicio de una nueva visibilidad. 

En suma, £que es el feminismo?, es el "Movimiento favorable a la mejora de la 

condition politica, social, pedagogica y muy especialmente economica de la mujer" 

(Suarez, 2008, pag. 32). 

Hoy en dia, y recogiendo la definicion anterior entendemos el feminismo como un 

movimiento que comienza como consecuencia de la toma de conciencia de las mujeres 

de la propia discrimination y opresion de que son objeto, se trata de desenmascarar 

estas situaciones, sacarlas a la luz, denunciarlas y tratar de cambiarlas. 

Se crea, por tanto, este movimiento a partir de la conciencia acerca de las desigualdades 

causadas por los generos y de la busqueda de la justicia social. Por ello, en definitiva, el 

feminismo es "una conciencia critica que resalta las tensiones y contradicciones que 

encierran esos discursos" (Varela, 2008, pag. 20). 

1.3.2. L a education 

1.3.2.1. L a education femenina desde el punto de vista internacional 

La education es un poder para las mujeres, y eso es por lo que los terroristas le tienen 
miedo a la education. Ellos no quieren que una mujer se eduque porque entonces esa 
mujer sera mas poderosa (Yousafzai, 2013). 

L a education estaba basada en buscar la supeditacion de la mujer, lo cual deja plasmado 

Rousseau en su obra " L a education de Sofia" publicado en 1762. Amelia Valcarcel 

recoge esta idea del siguiente modo: 

Sofia no puede ser educada para que sea independiente, ni para que tenga juicio ni 
criterio, porque esta destinada a servir a un ser que es defectivo, defectuoso y si ella 
tuviera desarrollada su propia voluntad y su capacidad, no lo podria soportar. Asi que es 
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mucho mejor adaptarla, podarla, educarla para que pueda aguantarlo (Valcarcel, 2008, 
pag. 12). 

As i podriamos resumir la intencionalidad que tem'a la educacion en los primeros 

momentos del feminismo, idea que todavi'a hoy esta en tramites de desaparicion y en 

algunos lugares del mundo todavi'a fuertemente arraigada. 

Es bueno mencionar los derechos educativos, ya que la educacion de la mujer 

continuaba en la h'nea descrita por Rousseau. De hecho la mujer es menor de edad, en 

posesion de sus padres o maridos e incluso hermanos, siendo "femenino" estar en el 

hogar y cuidar de los otros y, por supuesto, de los hijos. 

Para mantener la sensibilidad "natural" no necesitan la educacion, es mas, es necesario 

que sigan siendo analfabetas., admitiendo su destino: casarse, fundar una familia y tener 

hijos. Pero las mujeres comienzan a exigir derechos educativos, y se les conceden, pero 

dentro de un orden, solamente acceden a aquellos estudios que van asociados a su 

propia feminidad, como es sabido: maestras, institutrices, enfermeras..., de ahi que 

todavi'a hoy a nivel mundial sean profesiones ti'picamente femeninas, porque fueron las 

que primero se consiguieron. Para poder a acceder a la educacion las mujeres tuvieron 

que buscar argumentos, indicando que una mujer que se quedara viuda o soltera (lo cual 

era lo peor de las deshonras) necesitaria subsistir, y los hombres las dejaron aquellas 

profesiones unidas a la feminidad y que no pom'an en juego su moralidad femenina, es 

mas incluso aumentaban esa "decencia" que la mujer tem'a que cumplir. 

Por ello "la entrada en las primeras profesiones se hace al precio moral de asegurar que 

no solo no vamos a perder la vergiienza, sino que vamos a tener el triple de verguenza 

que antes" (Valcarcel, 2008, pag. 22). Ahora bien, £que sucede con el acceso a los 

estudios superiores?, ,̂Se pueden argumentar dentro de este mismo orden? No se puede, 

por ello son tratadas como una exception y acuden a la universidad de una en una y de 

manera excepcional, sin luego poder ejercer incluso en el ambito piiblico la profesion 

para la que estan preparadas. 

Hablemos, por ultimo de la alfabetizacion a nivel mundial de la mujer tal y como 

establece la U N E S C O . Partiendo de que en el mundo existen 200 pai'ses y territorios, en 

solo nueve de estos pai'ses radican aproximadamente 374 millones de analfabetas. Estos 

nueve pai'ses son los mas poblados del mundo, donde India y China recogen mas de la 

mitad de las analfabetas. 
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Cabe destacar que se ha demostrado que existe una fuerte correlation entre la 

alfabetizacion femenina y el numero de hijos y la fecundidad de la mujer. E n Brasil, por 

ejemplo, las mujeres que abandonan la escuela despues de cuatro anos tienen un 

promedio de 6.5 hijos; mientras que las que completan mas de cuatro anos de escuela, 

tienen un promedio de 2.5 hijos ( E l Derecho a la Educacion de las Ninas y Mujeres, 

2010). Se pueden observar tendencias similares en todo el mundo. 

Estos datos demuestran que todavia hoy a nivel mundial, la mujer sigue estando ligada a 

una clara desigualdad en el acceso y permanencia en el sistema educativo, priorizando 

para ella el cumplimiento de su funcion reproductora. "Teniamos dos opciones, estar 

calladas y morir, o hablar y morir, y decidimos hablar" (Yousafzai, 2013). 

1.3.2.2. L a educacion femenina en el Peru 

A pesar de que las mujeres han incrementado su nivel de escolaridad en la presente 
decada, se mantienen, sin embargo, las desventajas en relation de los varones sobre 
todo en las zonas rurales. En los ultimos anos ha aumentado el numero de mujeres que 
acceden a la educacion secundaria y superior, sobre todo superior no universitaria en la 
que las mujeres superan en numero a los varones; empero, en la educacion superior 
universitaria, son los varones quienes aventajan a las mujeres. Segiin el Censo Nacional 
de (1993) las mujeres que tienen educacion superior no universitaria son 725 274 
(55.05%) y los varones, 592 177 (44.95%), (Ministerio de educacion del Peru, 1993¬
2003, pags. 105-109). 

Los problemas o limitaciones en el acceso, en la permanencia y en la orientation de las 
mujeres en la escuela estan muy Iigados a otras caracten'sticas sociales, culturales, 
regionales y generacionales, (Ministerio de educacion del Peru, 1993-2003, pag. 92). 

No todas las mujeres peruanas enfrentan los mismos problemas en su paso por la 

escuela. 

E l tema de las mujeres y la educacion puede ser examinado en forma mas especi'fica 

desde la perspectiva de la disminucion de genero en la escuela. 

1.3.3. Legislation sobre la mujer 

1.3.3.1. Marco legislativo en el espacio international 

E n la historia del feminismo hemos descrito una serie de acontecimientos a nivel 

international que van progresivamente repercutiendo en la toma de conciencia de los 

Derechos Humanos de las Mujeres. 

En efecto, para poder abordar el ambito legislativo de la mujer, es necesario que 
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recurramos a la aprobacion, que hoy supone la base juridica para la creation de nuevas 

leyes, de la Declaracion de los Derechos Humanos, pero esto no sucede hasta 1948. 

Es por ello que no podemos hablar de una legislation internacionai comun que plantee 

como una especificidad los derechos de la mujer en este momenta historico, si bien, si 

podemos enmarcar los principals acontecimientos que en el periodo analizado surgen 

mas alia de nuestras fronteras y que supondran un avance legislativo en materia de no 

discrimination y que en ultimo termino, repercutiran a nivel nacional: 

E l 8 de marzo de 1908 mas de 130 mujeres obreras pierden la vida en el incendio que se 
produjo en la fabrica textil de Nueva York, donde se habi'an encerrado para reivindicar 
iguales derechos laborales de los hombres. Este acontecimiento es el que dara lugar a la 
celebration del di'a internacionai de la mujer y a la representation del feminismo 
mediante el color morado (Varela, 2008, pag. 45). 

Tres anos despues se celebro por primera vez en Alemania, Austria, Dinamarca y Suiza 

el Di'a Internacionai de la Mujer, donde mas de un millon de hombres y mujeres 

secundaron diversas manifestaciones en las que exigia el derecho al voto, a ejercer 

cargos publicos, el derecho al trabajo y a la formation profesional y el fin de la 

discrimination laboral. Por lo que comprobamos que la situation legislativa 

internacionai del momenta manifestaba una evidente discrimination entre ambos sexos. 

En 1912 se extendio esta celebration a Francia, Paises Bajos y Suecia y en 1913 se 

realizo en San Petersburgo (Rusia) la primera manifestation del Di'a Internacionai de la 

Mujer y en 1914 se celebro en muchos paises este di'a bajo el emblema de la paz (en 

rechazo de la guerra que amenazaba a Europa). De ahi que la Organizacion de Naciones 

Unidas (ONU) en 1952 fije el 8 de marzo como el "Di'a Internacionai de la Mujer". 

En 1948 se redacta la Declaracion Universal de los Derechos Humanos, donde se 

establece la igualdad de todos los seres humanos sin distincion de sexo. 

En 1952 se fija el di'a 8 de marzo como "Di'a Internacionai de la Mujer" (por la 

Organizacion de las Naciones Unidas). En este mismo ano tiene lugar una Convention 

sobre los Derechos Poh'ticos de la Mujer, donde se establece que las mujeres tendran 

derecho a votar, asi como a ser elegido y ocupar cargos publicos en igualdad de 

condiciones que los hombres. 

En 1967 se celebra la Declaracion de las Naciones Unidas sobre la elimination de todas 

las formas de discrimination de la Mujer. Esta Declaracion senala en su arti'culo 1°: " L a 
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discriminacion contra la mujer, por cuanto niega o limita su igualdad de derechos con el 

hombre, es fundamentalmente injusta y constituye una ofensa a la dignidad humana" 

(Asamblea general de las naciones unidas, 1967). 

E l ano 1975 es declarado por la ONU como el Ano Internacional de las Mujeres. Esta 

fecha es especialmente importante porque marca el reconocimiento a nivel internacional 

de la necesidad de poner fin a las discriminaciones que padece las mujeres de todo el 

mundo. 

En 1979 se celebra tambien una Declaration, en este caso de la Asamblea General de 

las Naciones Unidas sobre la elimination de la discriminacion de la mujer en su articulo 

2° , donde se incluyen medidas y compromisos que toman los Estados Partes para 

suprimir cualquier forma de discriminacion contra la mujer, entendiendola como: 

Denotara toda distincion, exclusion o restriction basada en el sexo que tenga por objeto 
o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio por la mujer, 
independientemente de su estado civil, sobre la base de la igualdad del hombre y la 
mujer, de los derechos humanos y las libertades fundamentales en las esferas politica, 
economica, social, cultural y civil o en cualquier otra esfera (Asamblea general de las 
naciones unidas, 1967, pag. 2). 

E n 1993, tiene lugar la Conferencia de Viena sobre los Derechos Humanos, donde se 

reconoce el derecho a la igualdad de trato. 

En 1997, se lleva a cabo la Resolucion de la Comision de Derechos Humanos de 

Naciones Unidas en la que se; 

Exige que se elimine la violencia sexista en la familia, en la comunidad y pone de 
manifiesto el deber de los gobiernos de actuar con la necesaria diligencia para prevenir, 
investigar y de conformidad con la legislation nacional, castigar los actos de violencia 
contra la mujer y proporcionar a las victimas el acceso a unos medios de reparation 
justos y eficaces y a una asistencia especializada (Aranda, 2006, pag. 20). 

A esta conferencia le siguio la de Beijing+5-Mujer 2000: Igualdad entre generos, 

desarrollo y paz para el siglo X X I . Se celebro en Nueva York en el ano 2000 y su 
2 

"principal objetivo fue revisar y evaluar los logros y avances desde la I V Conferencia" 

Ademas la Union Europea realiza para el ano 2001- 2005 un Programa de Action 

2 Suarez, C. (2004). Ob. cit. p. 49.130 de la igualdad entre los generos y el adelanto de la mujer [Texto 
impreso]: Periodo Extraordinario de Sesiones de la Asamblea General de las Naciones Unidas titulado: 
"La mujer en el afio 2000: igualdad entre los generos, desarrollo y paz en siglo XXI". Nueva York: 
Departamento de Informaci6n Publica de las Naciones Unidas. p 1. 
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Comunitaria que incluye como: 

Una de las prioridades en las poli'ticas europeas de genero la promotion de la igualdad 
entre hombres y mujeres hasta el punto de condicionar el conjunto de las poli'ticas 
comunitarias al objetivo de la consecution de la igualdad (Aranda, 2006, pag. 21). 

Como vemos, estos hechos son significativos ya que enmarcan una situation 

intemacional en la que se esta fraguando la mentalidad de un cambio legislativo que 

ampare en honor a la justicia a las mujeres. 

E l Peru suscribe los siguientes pactos y convenios intemacionales relativos a los 

"derechos de la mujer" (Carta de las naciones unidas : Art: 2°, 8°, 13°, 55°, 56° y 76°). 

1.3.3.1.1. Declaracion Universal de los Derechos Humanos 

Este texto fue adoptado por la Asamblea de las Naciones Unidas mediante Resolucion 

217A ( I I I ) del 10 de diciembre de 1948. E l Peru aprobo la Declaracion Universal de 

Derechos Humanos por Resolucion Legislativa 13282 del 9 de diciembre de 1959. L a 

no discrimination por razon de sexo esta contemplada en el preambulo y en los 

arti'culos l ° y 2 ° . 

1.3.3.1.2. Pacto Intemacional de los Derechos Civiles y Politicos 

Adoptado por la Asamblea General de las Naciones Unidas mediante Resolucion 

Legislativa 2200A ( X X I ) del 16 de diciembre de 1966. Aprobado por el Peru mediante 

Decreto-Ley 22128 del 28 de marzo de 1978. E l instrumento de ratification de fecha 12 

de abril de 1978 fue depositado el 28 del mismo mes y entro en vigor el 28 de julio de 

ese ano. Fue ratificado constitucionalmente por la disposition general transitoria 

decimosexta del tftulo V I I I de la Constitution Poh'tica del Peru de 1979. Por medio de 

esta Convention los Estados partes se comprometen a garantizar tanto a varones como a 

mujeres la igualdad en el goce de todos los derechos civiles y politicos que se enuncian 

en el pacto (art. 3°). 

1.3.3.1.3. Pacto International de los Derechos Economicos, Sociales y Culturales 

Adoptado por la Asamblea General de las Naciones Unidas mediante Resolucion 2200A 

( X X I ) , en Nueva York, el 16 de diciembre de 1966. Aprobado por el Peru mediante 

Decreto Ley 22129 del 28 de marzo de 1978. E l instrumento de ratification de fecha 12 

de abril de 1978 fue depositado el 28 del mismo mes y entro en vigor para el Peru el 28 
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de julio del mismo ano. Por medio de este instrumento, los Estados partes se 

comprometen a asegurar tanto a los hombres como a las mujeres igual ti'tulo, a gozar de 

todos los derechos economicos sociales y culturales que se enuncian en el Pacto (art. 

3°). 

1.3.3.1.4. Carta de la Organization de los Estados Americanos, (art. 43° inc. a) 

Convention Americana sobre Derechos Humanos de San Jose de Costa Rica. 

Aprobada por la conferencia de San Jose de Costa Rica, firmada por doce Estados el 28 

de noviembre de 1969. Aprobada por el Peru mediante Decreto ley 22231 del 11 de 

julio de 1978; el instrumento de ratificacion de fecha 12 de julio de 1978 fue depositado 

y la Convention entro en vigor, para el Peru, el 28 del mismo mes. 

Ratificada constitucionalmente, incluyendo sus articulos 45° y 62°, referidos a la 

competencia de la Comision Interamericana de Derechos y de la Corte Interamericana 

de Derechos Humanos, por la disposition general y transitoria decimosexta del titulo 

V I I I de la Constitucion Politica del Peru de 1979; el instrumento de ratificacion de 

fecha 9 de setiembre de 1980 fue depositado y entro en vigor para el Peru la convention 

el 21 deenerode 1981. 

1.3.3.1.5. Esta convention rechaza la discrimination por sexo 

Convenio Relativo al Trabajo Nocturno de las Mujeres. Convenio N° 4011. Entro en 

vigencia para el Peru el 10 de setiembre de 1949. 

1.3.3.1.6. Convention Interamericana sobre la concesion de los Derechos 

Poh'ticos de la Mujer 

Instrumento de ratificacion depositado el 11 de junio de 1956. 

1.3.3.1.7. Convention sobre los Derechos Poh'ticos de la Mujer 

Aprobada por D. Leg. 21177 del 10 de junio de 1975. Peru se adhirio el 16 de junio de 

1975, depositando el instrumento de adhesion el 27 de junio de 1975. Entro en vigencia 

para el Peru el 25 de setiembre de 1975. 
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1.3.3.1.8. Convention de las Naciones Unidas sobre la elimination de todas las 

formas de discriminacion contra la Mujer 

Adoptada y abierta a la firma y ratification o adhesion por la asamblea general en su 

resolucion 34-180 del 18 de diciembre de 1979. Entro en vigor como Tratado 

Internacional el 3 de setiembre de 1981 de conformidad con el art 27°. Diez anos 

despues se han ratificado 99 paises. Entro en vigor para el Peru el 13 de octubre de 

1982, conforme al procedimiento establecido en la anterior Constitucion Politica de 

1979, y en la actual Constitucion Politica de 1993 (Articulos 55° y 56°). E l Peru ratifico 

esta convention mediante Resolucion Legislativa N° 23431 convirtiendose de esta 

forma en una norma de derecho interno, comprometiendose el Estado peruano a cumplir 

las obligaciones que dicho cuerpo normativo senala y por lo tanto es exigible en la 

misma medida que cualquier otra norma juridica. Tiene muchos aspectos coincidentes 

tanto en su legislation constitucional, civil , penal, laboral, con la legislation peruana. 

1.3.3.1.9. Convenio N° 100 de la O I T sobre Igualdad de Remuneration 

Suscrito en Ginebra en junio de 1951. Aprobado por Resolucion Legislativa N° 13284 

el lro. De febrero de 1960. Entro en vigor para el Peru el lo. De febrero de 1961. 

1.3.3.1.10. Convenio N° 45 de la O I T sobre Trabajos Subterraneos (mujeres) 

Aprobado por Resolucion Legislativa N° 10195 del 21 de junio de 1935. Fue ratificada 

el 8 de noviembre de 1945. 

1.3.3.2. Marco legislativo peruano 

Con la Constitucion Politica de 1979, que fuera sustituida en 1993, se modifica el 

cuerpo normativo que venia rigiendo la sociedad peruana desde 1933. E l tratamiento de 

los aspectos referidos a las diferencias entre hombres y mujeres a nivel juridico cambia 

notablemente. Sin embargo, el proceso de adecuacion, aplicacion y difusion de las 

normas presenta aun serias deficiencias. (Constitucion Politica del Peru de 1993,1993) 

L a Constitucion Politica de 1979 y el Codigo Civi l de 1984 constituyeron dos hitos 

fundamentales en el mejoramiento de la condicion juridica de la mujer peruana. L a 

primera, en efecto, reconoce a la mujer derechos no menores que al varon. E l segundo, 

en tanto, derogo y reemplazo la mayoria de las normas del Codigo de 1936 que 
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afectaban negativamente los derechos de las mujeres. Aunque aun subsisten 

desigualdades, la condition juridica de mujeres y hombres peruanos es bastante 

equilibrada en el contexto de la legislation latinoamericana. 

Los derechos polfticos y las garantias constitucionales estan debidamente garantizados 

para todos los habitantes de la Republica. La mention especial a los derechos de la 

mujer desaparecio, lamentablemente, en la Constitution aprobada en 1993. L a extension 

del voto a la mujer sin otro limite que el de la edad fue recien consagrado en la actual 

Constitution. 

E l derecho de familia, contenido en el Codigo Civ i l , es marcadamente igualitario y no 

contiene disposiciones que limiten la capacidad de la mujer casada. A l contrario, marido 

y mujer fijan conjuntamente el domicilio conyugal, ambos dirigen el hogar y 

contribuyen a la mantencion de la familia. La representation y administration de la 

sociedad conyugal, asimismo, corresponde por igual al hombre y a la mujer, asf como la 

patria potestad. Esta situation representa un drastico y positivo cambio respecto de la 

existente bajo el imperio del anterior Codigo Civ i l . 

E l derecho penal contiene, entre otras disposiciones positivas, la despenalizacion del 

adulterio y del aborto terapeutico. L a calificacion de los delitos segun el bien juridico 

protegido es en general adecuada. As i , por ejemplo, la violation es considerada como 

un delito contra la libertad de las personas y no contra las buenas costumbres, como lo 

tipificaba el Codigo Penal de 1924. Con todo, se mantiene la disposition que exime de 

la pena al violador que contrae matrimonio con la ofendida, lo que solo puede 

justificarse por discutibles razones que miran a la "restitution de la honra" de la mujer 

agraviada, por la via del matrimonio con quien le causo el agravio. 

L a legislation laboral peruana no evita el error de tratar conjuntamente el trabajo de los 

menores y de las mujeres. Mas que un error, en realidad, se trata de un prejuicio 

solidamente anclado en la cultura latinoamericana: la mujer tiene una capacidad 

disminuida respecto del hombre y no puede decidir por si misma cuales trabajos podrian 

perjudicarla. Las mujeres, por otra parte, estan impedidas de realizar una larga serie de 

trabajos, lo que atenta contra el principio constitucional de igualdad y las pone en 

desventaja frente a los varones. Las normas sobre protection a la maternidad son 

adecuadas y similares a las establecidas en la mayoria de las legislaciones de la region. 
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A pesar de que Peru es uno de los pocos pai'ses que regula la situation de la trabajadora 

domestica, la condicion de esta es muy desprotegida en relacion con los derechos y 

garanti'as de que goza el resto de los trabajadores. 

1.4. L a television peruana 

1.4.1. L a television 

L a television es un medio de comunicacion que ha alcanzado una difusion sin 

precedentes, es usado por una cantidad muy significativa y magna de personas para 

satisfacer necesidades de information y entretenimiento. 

El mago de la cara de vidrio "como le llama el escritor Eduardo Liendo, a este aparato 
que sirve para lo bueno y para lo no tan bueno, siempre en funcion del uso que el 
hombre le de, vino a sellar la verdad hoy tan mentada de que vivimos tiempos de 
imagen, tiempos de medios, tiempos de instantaneidad avasallante, mas o menos 
representados en el televisor", (Vilain, 2001, pag. 42) 

L a television es uno de los medios de comunicacion con mayor presencia en la 

sociedad, lo que ha llevado a considerarla como uno de los medios basicos de 

comunicacion social, lo cual repercute para que se contemple como el medio que dirige 

nuestra cultura y los valores que en ella se movilizan. " E l poder del medio radica en su 

capacidad de impacto, penetration social y poder hipnotico, debido a su perception 

audiovisual", (Cerezo, 1994, pag. 16). 

Aunque tratemos de evitarlo, todo lo que ocurre en nuestro entorno influye en nuestro 

comportamiento diario. L a television es parte de nuestro ambiente, incluso en ocasiones 

es considerada como un miembro mas de nuestra familia. Y precisamente por ser un 

elemento importante de ese entorno, no cabe duda de que nuestra conducta esta influida, 

al menos en cierta forma, por la calidad de programas y contenidos que esta nos 

presenta. 

Su importancia es tal, que el volumen de receptores aumenta constantemente y cada 

vez aparecen nuevas cadenas de television. Hoy en di'a, la television se ha convertido en 

un elemento indispensable para la sociedad y constituye uno de los avances mas 

espectaculares y potentes de la revolucion cienti'fico-tecnologica. Pues la television se 

ha convertido en uno de los pasatiempos mas importantes y de mayor influencia en la 

vida de los ninos, y no solo de ellos, en general, es un elemento importante de diversion, 

information o complemento para nuestra sociedad, disponible las 24 horas del di'a. 
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L a television es el medio mas accesible, puesto que se encuentra presente en la mayoria 

de los hogares y no requiere de habilidades muy complejas para recibir la informacion 

que ofrece. Oi'r y mirar (ni siquiera escuchar y observar) son las acciones que necesita 

realizar su receptor en busca de la promesa de entretenimiento y compania facil. Es 

decir, solo con mantenerla encendida muchos espantan, o creen espantar, la soledad. Por 

lo tanto, la television es el unico medio que desempena la funcion no solo de informar o 

entretener, sino ademas, tiene el valor agregado de generar tranquilidad otorgando 

compania, penetra en los hogares y en la vida diaria de las personas, hasta llegar a 

formar parte del cumulo de habitos de cualquier individuo de nuestra epoca. 

Constituye una fuente efectiva en la creation y formation de actitudes, principalmente 

en los ninos, ya que desde temprana edad, estos son sometidos a su influencia sin 

poseer, muchas veces, otro tipo de informacion. (Vilain, 2001, pag. 87). Se ha manejado 

que la television tiene influencias tanto positivas como negativas en la audiencia, 

principalmente en la audiencia infantil, sin embargo se ha hecho mayor enfasis en los 

efectos negativos que esta pudiera generar. 

1.4.2. Discurso televisivo 

L a television, de acuerdo al informe del PNUD (2002) Programa de las Naciones 

Unidas para el Desarrollo, se ha transformado en la plaza publica de la sociedad 

contemporanea, convirtiendose en un espacio clave de recreation del espacio publico al 

dar las pautas que los ciudadanos necesitan para operar en el nuevo escenario social, 

proyectandose como: 

Vehfculos de aprendizaje que ensefian a la familia a vivir socialmente segun las exigencias de los 
tiempos modernos, ayudando a comprender los cambios, introduciendo nuevo s codigos y 
brindando informaci6n util para manejarlos y asimilarlos (Winocur, 2002, pag. 116). 

E l relato construido y puesto en circulation a traves del dispositivo televisivo, al ser un 

acto de comunicacion "es un objeto de intercambio entre dos instancias, la una de 

enunciation y la otra de reception, donde el sentido depende de la relation de 

intencionalidad que se instaure entre estas" (Charaudeau, 2003, pag. 15). 

Generados bajo condiciones determinadas, es entre estos dos polos que circulan los 

discursos sociales. En ese sentido, la television construye una puesta en escena 

discursiva de los fenomenos que son lo cotidiano de la informacion a partir de 
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elecciones que conducen a una forma verbal y visual que da sentido y produce 

representaciones colectivas que permiten que se inteligible el mundo. 

1.4.3. Television estatal peruana 

Se dice que fue Francis Bacon (celebre filosofo, politico, abogado y escritor ingles, 

padre del empirismo filosofico y cientifico) el primero en senalar que la "information es 

poder". Lord Acton (fue un historiador y politico ingles) acuno el famoso aforismo: " E l 

poder corrompe, el poder absoluto corrompe absolutamente". Esta circunstancia ha sido 

combatida desde los inicios de la Edad Contemporanea. Las constituciones liberales 

formuladas desde la Declaration de los Derechos del Hombre y del Ciudadano, 

aprobada por la Asamblea National Constituyente francesa en 1789, consagraron los 

derechos de opinion, de prensa y de conciencia. En el Peru, la Constitucion Politica 

recoge esos derechos en el numeral 4 de su articulo 2. Sin embargo, desde las primeras 

transmisiones en el Peru, hace ya mas de 50 anos, la television peruana se ha constituido 

en el mas poderoso medio de information y comunicacion, a tal punto que todos los 

Gobiernos han buscado imponer sus poh'ticas y proyectos usandola como medio de 

difusion tanto a la television privada como a la del Estado para lograr sus objetivos con 

fines partidarios, mas alia de los intereses comunes y sociales. 

1.4.4. Television privada peruana 

Si bien es Lima, el centro economico del Peru, donde sale la mayor parte de los 

contenidos que circulan en el pais, no debemos olvidar que, aparte de los siete canales 

de senal abierta- T S A en V H F (una de las dos bandas usadas para este tipo de 

television). Innegablemente, los dominantes son los grandes limenos: T V Peru (del 

Estado), Grupo America, Latina, Grupo A T V , Panamericana. 

Ademas, la T S A existe en dos formas: la clasica senal analogica, y la nueva senal 

digital, es decir, la television digital terrestre ( T D T ) . Esta ultima no ha logrado despegar 

significativamente, y el llamado "apagon analogico" (la desaparicion de las senales 

antiguas y su reemplazo completo por las digitales) es todavia lejano, incluso en Lima 

(2018), algunos puntos del pais sin fecha todavia. L a television digital tiene muchas mas 

posibilidades que la analogica, una de las cuales es la multiplication de senales: donde 
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antes habi'a una, ahora puede haber hasta cuatro. Como por ejemplo T V Peru fue canal 

7, pero ahora es 7.1, 7.2, 7.3 y 7.4. Como comparacion, en America Latina el proceso 

esta mas avanzado, y en pai'ses desarrollados basicamente ya ha terminado. 

L a T D T era una gran oportunidad para al menos diversificar la oferta, con el ingreso de 

nuevos canales aprovechando la multiplication ya mencionada. Lamentablemente, el 

segundo Gobierno de Alan Garcia opto por entregar no solo una frecuencia digital, sino 

todas las posibles frecuencias digitales, a los operadores ya existentes. As i , canales de 

programacion pauperrima han recibido el premio de continuar operando. Otros, como el 

Grupo A T V , usando el manejo indirecto de la gestion de Global, ahora cuentan con 

hasta siete senates digitales, lo que refuerza el monocultivo informativo y atrinchera a 

un operador y, potencialmente, a varios otros. 

1.4.5. Television peruana y su relacion con la mujer 

En la actualidad los medios de comunicacion detentan un poder enorme. Son industrias 

mediaticas que actuan en un mercado cada vez mas monopoh'stico y globalizado. 

Ademas, los medios de comunicacion entran diariamente en nuestros hogares, 

condicionando profundamente nuestra manera de ver el mundo. Tanto las personas 

adultas como la infancia y la juventud pasamos muchas horas al di'a mirando la 

television, transformando esta actividad en una mas en el conjunto de las actividades 

diarias. 

Es irrefutable, en una situacion como la actual, la television tiene una gran relevancia en 

la construction de la imagen del mundo que elabora cada persona y que se elabora a 

nivel de imaginario colectivo. Pero <<,que imagen nos da la television de las mujeres?, y 

no solo eso, sino ^de que forma se representan y cual es el fundamento de estas formas 

de representation? 

Una atenta mirada a los datos devela que las mujeres siguen siendo representadas (en la 

mayoria de los casos) (Nunez Puente, 2007, pag. 3), como seres pasivos cuyo valor se 

mide por el aspecto ffsico. 

L a television es simultaneamente reproductora y creadora de los modelos femeninos, es 

decir de lo que social y culturalmente es considerado adecuado del ser mujer. Las 

personas constituyen su propia identidad de genero, en este caso femenina, asumiendo 
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las normas, los valores y las actitiides de la identidad correspondiente. De esta manera 

cada persona interioriza las que son las pautas necesarias para satisfacer las expectativas 

establecidas en su identidad de genero. As i que, la representation estereotipada afecta al 

conjunto de la sociedad, tanto a mujeres como a hombres, al transmitir una imagen 

limitada que encasilla en pautas de feminidad rigida y establecida. 

Mientras la television exige la belleza de las mujeres por sobre todos los atributos y 

desinhibicion para exponerse fisica y emocionalmente, el requerimiento hacia los 

hombres es la simpatia e inteligencia. Se presenta una reproduction tradicional de la 

relation de genero, que da cuenta de la desigualdad en la pantalla donde la primacia del 

cuerpo -como instrumento de seduction en el caso de las mujeres- se perpetiia y, en el 

caso de los hombres, sigue siendo la seduction intelectual, gratia y habilidad 

profesional. 

Son precisamente estas concepciones transmitidas por la television las que las mujeres 

asumen como una "realidad" con estereotipos asociados tanto a los atributos fisicos 

como intelectuales, es decir, eticos y esteticos, dando origen a la siguiente tipologia. 

1.5.Definiciones conceptuales 

Para iniciar con la investigation es necesario tener claro algunos conceptos que nos 

seran de utilidad durante el estudio. 

1.5.1. Representation 

L a representation se define como una forma espetifica de entender y comunicar lo que 

ya sabemos. Tendrian dos facetas, que son tan interdependientes como las dos caras de 

una hoja de papel: las facetas iconica y simbolica. Sabemos que: representation es igual 

a imagen y/o significado (Sontag, 2006, pags. 95-122); en otras palabras, que hace 

corresponder a cada imagen una idea y a cada idea una imagen. Puede ser clasificado y 

posteriormente definido en funcion de multiples criterios, quiza el mas natural ha de 

ser el grado de correspondencia que las imagenes guardan en la realidad que 

ajustan. 
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1.5.2. Representacion televisiva 

Para definir la representacion televisiva partimos en puntualizar primero la television, 

por lo cual es un medio eminentemente masivo, que llega a gran parte del Peru, en 

consecuencia los programas emitidos por canales tanto privados o publicos son 

recepcionados por una mayor cantidad de televidentes, los mismos que inician a 

aceptar, interiorizar y adoptar los estereotipos que este la presente. 

L a finalidad persuasiva de la imagen que se presente en los programas tiene mayor 

eficacia cuando son transmitidas por la television, ya que este medio es el mas accesible 

y cercano al consumidor. Se podria decir que la imagen es lo que evoca nuestra 

memoria, una entidad no verbal asociada, en nuestra mente, con el concepto, como 

senala Barthes. Puede ser una representacion visual, una coleccion de impresiones o 

experiencias, nociones intuitivas, ejemplos y no ejemplos, graficos, en fin, 

relacionados con el concepto (Barthes, 1986, pag. 83). 

1.5.3. Figura femenina 

A l referimos a este termino estamos hablando del genero femenino, de como es la 

representacion o imagen que se tiene de la mujer. 

L a mujer es un ser vivo, con caracten'sticas que le hacen ser unica y diferente del otro 

genero (masculino), desarrollada como eje de toda sociedad, con roles importantes 

dentro de toda sociedad, pues gracias a su existencia la humanidad tiene asegurado su 

descendencia. Sin embargo el perfil establecido y concedido de este ser esta 

influenciado por una cultura de masas. 

1.5.4. Mujer y television 

L a television nos muestra unos escenarios principales y otros secundarios y menos 

privilegiados que a duras penas consiguen atraer la mirada del espectador que van a 

influir en la perception de la "realidad" ofrecida por los distintos medios televisivos al 

receptor de la informacion. Se representa un escenario global que puede tener distintos 

matices en funcion del sexo del protagonista que elabora la informacion. Cabe senalar 

que todavia persiste el panorama de estereotipos de genero descrito con anterioridad, 

por ello resulta habitual que nos encontremos a la mujer reflejada a traves de la 

television en la mayoria de las ocasiones ocupando una serie de roles tradicionales, y 
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asociada a espacios, eminentemente en television privada (Nunez Puente, 2007, pag. 3), 

relacionados con el ambito domestico y al hombre en lugares que tienen que ver mas 

con el espacio publico. 

L a evaluacion espontanea de las mujeres respecto de la imagen de la mujer en la 

pantalla es, generalmente, negativa. Se la percibe de manera estereotipada y con escasos 

matices. Las principales razones que se mencionan en sus discursos son: 

i) Su aparicion en television se debe a la explotacion de su cuerpo y belleza. 

ii) Son "artificiales" en su apariencia fisica, ya que "performativizan" el cuerpo a 

traves de operaciones. 

iii) Se agreden a si mismas y a otras mujeres. 

iv) No cuentan con la formation profesional adecuada para los roles que 

desempenan. 
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C A P I T U L O I I 

P L A N T E A M I E N T O D E L P R O B L E M A Y M E T O D O L O G I A 

2.1.Problema de investigacion 

E l tema de la mujer en la actualidad ha despertado gran interes tanto a nivel de 

investigacion como en los estudios universitarios. En las dos ultimas decadas, se 

multiplicaron los coloquios, congresos, foros, conversatorios, charlas, etc. Jornadas 

tanto a nivel nacional como internacional sobre temas de la mujer (participacion, 

empoderamiento, liderazgo, roles, etc.) Y la imagen transmitida de la misma en los 

medios de comunicacion. Agregamos a ello las investigaciones que se realizaron, desde 

el punto de vista social, con caracter reivindicativo y de denuncia, estudios en 

publicidad grafica, spots publicitarios televisivos y estudios sobre realities shows. 

Mencionamos a continuation el "Estudio sobre la imagen de la mujer peruana en la 

publicidad grafica del suplemento sabatino-Somos", (Castillo Cordova & Mensa, 2009), 

investigacion realizada con el objetivo de conocer cual es la imagen predominante de la 

mujer en la publicidad, si es presentada como objeto sexual o como persona humana. 

Asimismo senalamos el estudio "Modos de uso de la figura femenina en los spots 

publicitarios televisivos transmitidos por los canales de senal abierta del Peru, 2008¬

2009" (De La Cruz Blanco, 2010), ademas indagaciones en programas de 

entretenimiento, tal es el caso del estudio que realizo C O N C O R T V en coordination con 

el M I M P V 3 , " L a mujer peruana en los realities juveniles, 2015", donde se concluyo que 

la "mujer-sensual" es el personaje central de estos programas, la figura de las 

participantes es destacada a traves de la vestimenta y los encuadres y pianos de la 

camara. 

3 Cabe destacar que en el 2012 el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables present6 el nuevo Plan Nacional 
de Igualdad de Genero 2012 - 2017, el cual senala como una de sus metas: lograr la "Emision de mensajes no sexistas 
que mejoran el tratamiento informativo y la imagen de la diversidad de las mujeres en la televisi6n". (CONCORTV 
2015 :8). 



En ese sentido, enfatizamos la inexistencia de estudios en programas de television con 

objetivos disi'miles, incluyendo un estudio comparado entre las programas de la 

television estatal y comercial/privada, lo que indica que existe una idea deformada de 

la identidad de la mujer, herencia de muchas generaciones y ampliamente difundida en 

estos ultimos anos a traves de la television. 

La presente investigation tambien es efectuada con el objeto de ampliar nuestros 

conocimientos y tener perspectivas mas claras sobre la mujer como objeto de 

representation. Por otro lado, se busca incentivar a la formation de una cultura 

revalorativa de la mujer peruana y la constitution de una identidad digna para la misma. 

Ademas de ser una propuesta de revindication de la figura femenina en los programas 

televisivos de dos ventanas diferentes, y que los estandares de calidad de produccion, 

tengan como requisito indispensable el respeto a la igualdad de genero, pues en la 

actualidad existen leyes que respaldan a la mujer, como ser activo que razona y que 

posee voluntad propia. 

E s asi que los medios de comunicacion, en especial la television, es parte esencial en 

nuestra cultura, es muy poco comun encontrarnos con un hogar en el que no haya un 

televisor, Lo que muchos podrian considerar como avance tecnologico y en cierto modo 

lo es, aunque la tecnologia trae consigo multiples beneficios, tambien trae grandes 

consecuencias como es el caso del uso inapropiado de este medio. L a television es uno 

de los medios mas importantes que existe y esto es asi debido a que gracias a su 

gratuidad como tambien a su facil acceso permite que millones de personas de todo el 

mundo puedan recurrir a el inmediata y facilmente. 

Resulta relevante entonces, indagar como han venido los medios de comunicacion 

recogiendo y a la vez construyendo la imagen de las mujeres en nuestro medio. E n 

particular interesa conocer el desarrollo de este aspecto en la television, pues es 

probablemente el medio de comunicacion mas poderoso para instalar en el publico, 

ideas, actitudes, valores e incluso sentimientos sobre lo que son las mujeres, sus 

diversas representaciones y el aporte de su figura en la sociedad. 

"Nadie duda que la reclusion de las mujeres contribuye a conservar las buenas 

costumbres..." (De Lequanda, 1794, pag. 127), miembro de la sociedad de Amantes del 

Pai's, en un arti'culo publicado en el Mercurio Peruano. Como este, muchos testimonios 
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que se expresaron a traves de la historia, nos permitira reconstruir y realizar un estudio 

comparado sobre la representacion de la imagen de la mujer emitida en la 

television privada y/o comercial y estatal de serial abierta del Peru. Esta imagen 

evidenciaria no solo el perfil que de la mujer se tiene en la sociedad peruana, sino, 

tambien y principalmente la representacion de esta en medios con fines disi'miles 

(canales de television privada y estatal). 

L a imagen de la mujer es emitida en la T V peruana durante los ultimos anos como un 

problema social, apareciendo vinculada en la mayoria de las ocasiones a programas 

poco beneficiosos. Estos programas son por ejemplo, E l Gran Show (canal 4), Esto es 

Guerra (canal 4), Domingos de Fiesta (canal 7), Combate (canal 9), entre otros. Se les 

cita por ser consideradas programas poco beneficiosos. 

2.1.1. Problema general de investigacion 

^Cuales son las formas de representacion de la mujer en los programas E l Gran Show y 

Domingos de Fiesta de la television peruana? 

2.1.2. Problemas espedficos de investigacion 

1. ^Cudl es la morfologi'a de los programas E l Gran Show y Domingos de 

Fiesta? 

2. ^Cuales son los personajes tipo que se emplean en los programas E l Gran 

Show y Domingos de Fiesta? 

3. iQye se exhibe con privilegio y que se oculta de los cuerpos femeninos en los 

programas E l Gran Show y Domingos de Fiesta y cual es el fundamento de 

este proceder? 

4. ^Cuales son las diferencias y similitudes en las formas de representacion de la 

mujer en los programas E l Gran Show y Domingos de Fiesta y por que? 

2.2. Objetivos de la investigacion 

2.2.1. Objetivo general 

Estudiar las formas de representacion de la mujer en los programas E l Gran 

38 



Show y Domingos de Fiesta de la television peruana, 2016. 

2.2.2. Objetivos especificos 

1. Describir la morfologfa de los programas E l Gran Show y Domingos de 

Fiesta. 

2. Identificar los personajes tipo que se emplearon en los programas E l 

Gran Show y Domingos de Fiesta. 

3. Determinar que se exhibe con mayor privilegio y que se oculta de los 

cuerpos femeninos en los programas E l Gran Show y Domingos de 

Fiesta y definir el fundamento de este proceder. 

4. Identificar las diferencias y similitudes en las formas de representation 

de la mujer en los programas E l Gran Show y Domingos de Fiesta y 

explicar por que. 

2.3. Hipotesis 

2.3.1. General 

L a imagen de la mujer en la television nacional durante el ano 2016, se expreso en 

escenarios disimiles, el primero, en la television privada, donde la representation 

femenina se oriento a la perpetuacion de estereotipos de genero asignados a la mujer 

contribuyendo asi a la construction discursiva de prejuicios alrededor de la mujer, 

mientras que en la television estatal, la mujer se ha representado en cierta medida de 

manera diferente, positiva en el sentido de que no se requirio ni empleo un modelo de 

mujer para el contenido y afianzada en cuanto a la participation de ellas sin prototipo. 

2.3.2. Especificos 

1. L a morfologia del programa E l Gran Show, constituida por tres 

temporadas emitidos en vivo y en directo durante el ano 2016, 

incluyendo segmentos, las parejas que participan estan conformadas por 

celebridades o figuras publicas con bailarines profesionales los cuales 

compiten cada semana por realizar determinados bailes, que previamente 

son evaluadas por los miembros del jurado. En el caso de Domingos de 
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Fiesta, su estructura es un programa grabado desde diversos distritos de 

bajos recursos de Lima, constituye segmentos con agrupaciones invitadas 

y la participacion es ilimitada, ambos programas conducidos por una 

femina. L a estructura de estos dos programas obedecen a las pautas 

predeterminadas por la production de cada programa, pero con unos 

margenes de flexibilidad que permiten mantener el esquema basico y al 

mismo tiempo, adaptarse a las exigencias de la actualidad. 

2. Los personajes tipo que se emplean en el programa E l Gran Show fueron 

personajes estereotipadas como el personaje arquetipico de la bufona, los 

personajes redondos y pianos que dan vida a acciones ficticias basadas en 

realidades opuestas a la production estatal. E n el programa Domingos de 

Fiesta se realiza el espectaculo de manera espontanea por consiguiente los 

personajes que relucen son la ama de casa, madre soltera, mujeres ninas y 

adolescentes personajes supeditadas a una figura masculina. 

3. Se exhibe con mayor privilegio del cuerpo femenino las formas 

protuberantes es decir los "labios", "piernas", "pechos" y el "trasero", por 

lo general se oculta las manos y pies; dependiendo si la mujer posee un 

cuerpo con prototipo para el programa E G S . 

En el programa DDF sobresale la belleza y la sensualidad del cuerpo 

femenino por lo general mujeres con poca ropa o cenida al cuerpo, lo que 

se oculta son las partes mas cubiertas del cuerpo. 

4. Se observa una clara diferentia entre las mujeres que se desempenaron en 

ambos escenarios E G S y D D F , lo verdaderamente importante es que estas 

"gafas" con las que interpretamos la realidad en el programa E l Gran Show 

ayudan a contrastar con la realidad que nos presento Domingos de Fiesta, 

los cuales contribuyeron a definir que es una mujer y como ha venido 

comportandose en la escena social de la actualidad, mas en las similitudes 

de ambas ventanas se aprecia y valora la belleza fisica y talento en D D F y 

cuerpo semi desnudo, desempeno y actitud en E G S . 
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2.4. Variables e indicadores 

2.4.1. Variable 

Representation de la mujer en programas de la television peruana 

2.4.2. Indicadores y subindicadores 

INDICADORES SUBINDICADORES 
Contenido de los programas Estructura de los programa 

Caracten'sticas presentadas en los 
programas 

Personaje tipo de la mujer Personajes estereotipados 
Prototipos femeninos 

Imagen de la mujer Estereotipos de genero 

Unidad de Analisis 

Programas de television peruana. 

Relacion Logica 

Formas de representation. 

2.5. Tipo de investigation 

L a investigation es de tipo basico que busca el progreso cientifico, acrecentar los 

conocimientos teoricos, sin interesarse directamente en sus posibles consecuencias 

practicas, es mas formal y persigue las generalizaciones con vistas al desarrollo de una 

teoria basada en principios y leyes, del nivel descriptivo porque trabaja sobre realidades 

de hecho ademas que su caracteristica fundamental es de presentar una interpretation 

correcta, (Zorrilla, 1999, pag. 43). 

2.6. Justification para la election de los programas 

E n el Peru, actualmente existe una poblacion de 301 transmisoras de television, de las 

cuales 25 operan en Lima. En lo que se refiere a receptores de television, en 1997 habia 

mas de 3 millones en todo el pais; y por cada mil habitantes, 112 receptores. De los siete 

canales de Lima mas recordados, ocupa el septimo lugar el canal del Estado ( T V Peru), 

cuya senal se transmite a nivel nacional y en cuya programacion hay importantes 
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espacios culturales. 

L a election se hizo de acuerdo a los siguientes criterios: trayectoria de emision e indice 

de audiencia "rating" (Augusto del Aguila, 2010, pag. 54), tomando en cuenta el corte 

que se manejo en dichos programas. 

E n la television estatal, se tomo al unico existente T V P E R U (emitido por canal 7 en 

senal abierta) (CONCORTV, 2010, p. 4), es menester precisar que este canal esta 

integrado por 6 plataformas ( T V Peru, 2010, pag. 1), T V Peru, T V Peru HD, T V Peru 

7.3, Canal ipe, Radio Nacional y Radio L a Cronica, vease tabla 1. 

T A B L A N° 1 - Programacion de la T V estatal 

PLATAFORMAS T1PODE MEDIO C O R T E S E L E C C I O N 

T V Peru TV-Senal abierta Informativo, educativo y 
entretenimiento APTO 

T V Peru HD TV-Senal abierta Informativo, educativo y 
entretenimiento 

APTO 

T V Peru 7.3 TV-Senal abierta Informativo D E S C A R T A D O 
Canal ipe TV-Senal abierta Entretenimiento D E S C A R T A D O 

Radio Nacional Radio FM Informativo, educativo y 
entretenimiento D E S C A R T A D O 

Radio La Cronica Radio AM 
Informativo y 
entretenimiento D E S C A R T A D O 

Fuente: Enlace T V Peru, www.irtp.cm.pe/nuestros-medios 

Se descarto las plataformas radiales y las televisivas de un solo corte, en este caso T V 

Peru 7.3 por ser netamente periodistico y no estar acorde al objeto de estudio; de igual 

forma al canal Mpe' (programacion dirigida a ninos y jovenes, production realizada por 

una organization privada). 

En consecuencia se eligio a T V Peru (que en el ano 2010 comienza a emitirse en H D -

senal de alta definition) ( (Tv Peru), del cual se opto por el programa "Domingos de 

fiesta" debido a que cumple con los criterios de selection (trascendencia, rating y posee 

el objeto de estudio), vease tabla 3. 

Por otro lado, la television privada o comercial cuenta con 7 canales de senal abierta 

( C O N C O R T V , 2010, pp. 4-5). Los cuales son: America television (4), Latina (2), A T V 

(9), Panamericana (5), Nex T V (antes Global Net- 13), Red Bicolor de Comunicaciones 
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( R B C ) . Por ser de trascendencia, poseer programaciones de mayor emisi6n y con mayor 

fndice de televidentes durante el ano 2016, se opto por analizar al Canal 4 - America 

T V ( C O N C O R T V , 2016, pags. 6-7), vease Fig. 1; y por consiguiente se eligio el 

programa " E l Gran Show" por cumplir con los criterios de selecci6n, v£ase tabla 2 y 3, 

(trascendencia, rating y posee el objeto de estudio). 

2.7. Poblacidn muestra 

L a poblacion muestra esta orientada hacia la investigation cualitativa, lo que se 

requiere es contar con casos que poseen y brinden la informacion requerida, es decir, de 

los dos programas nacionales de television (estatal y privada E G S y D D F ) se decidi6 

analizar las producciones elaboradas y emitidas durante el ano 2016 en su totalidad, lo 

que significa que se tomara 33 programas de E G S y 31 del programa D D F (excluyendo 

8 programas producidos el ano 2015 pero emitidos el ano 2016,), es asi que se 

estudiara 64 producciones en general, vease tabla 4. 

Figura 1. Cuota de audiencia en television comercial el 2016 

CUOTA DE AUOIENCIA EN TELEVISION F'l'Ai; 11 
L l . i t J 

il *' r V A f - o . * ! - Mt- ^ ' l * ;V 

(I tamtrm M ttmt t—i w CnptAIV g» Cnacta 

*S5.2 

4K.S 

l l 
229.5 

713 53.5 11.0 
ATf ramnuu mUf a tv* t * u I ne/v«* 

t*m m Ucdn/c 

Fuente: (CONCORTV 2016 : 7) 
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T A B L A N° 2 - Rating de programas de America T V . 2016 

PROGRAMAS DE AMERICA T V CANAL 4 RATING 

"El gran show" America TV 24.2 puntos 
"El reventonazo de la chola" America TV 12.3 puntos 

"Mathi Nait" America TV 12.1 puntos 
"Estas en todas" America TV 9.1 puntos 

"America Noticias" America TV 7.4 puntos 
"La rosa de Guadalupe" America T V 7.4 puntos 

"Jane the virgin" America TV 6.5 puntos 

Fuente: Rating de programas mas vistos el 2016- America TV, pg. 4 - CONCORTV 

T A B L A N° 3 - Programas a estudiar, 2016 

N° PROGRAMAS TIPO D E 
TELEVISION 

CANAL TIPO D E 
PROGRAMA 

HORARIO 
D E 

EMISION 

01 E L GRAN SHOW- EGS PRIVADA America TV Entretenimiento Sab. 10:00 

02 DOM1NGOS DE FIESTA- DDF E S T A T A L T V Peru Entretenimiento Dom.04:00 

Fuente: elaboration propia a partir de los programas EGS y DDF, 2016. 

T A B L A N° 4 - Corpus del estudio 

N° 

PROGRAMAS 

TOTAL DE 
PROGRAMAS 

EMITIDOS EN E L 
ANO 2016 

TOTAL DE 
PROGRAMAS 

PRODUCIDOS Y 
EMITIDOS EN E L ANO 

2016 

N° DE 
PROGRAMAS A 

ESTUDIAR 

(segiin muestra) 

01 EGS 33 programas 33 programas 33 programas 

02 DDF 39 programas 31 programas 31 programas 

Fuente: elaboration propia a partir de los programas EGS y DDF, 2016. 

2.8. Metodos de investigation 

Se empleo el enfoque metodologico cualitativo, que implico la utilizacion del metodo 

de analisis hermeneutico porque nos dedicaremos a interpretar y develar el sentido de 

los mensajes y las situaciones que se presentan en los programas, con sus tecnicas de 

analisis de datos cuyo proposito es la observacion de los datos o hechos y la 

interpretation (hermeneutica) de su significado. 
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2.9. Procedimiento de investigacion 

Lo primero que se realizo fue una revision y analisis bibliografico que permitio precisar 

el objeto de estudio, lo que continuo fue, formular definiciones operativas que sean 

utiles a la investigacion. E n una segunda fase, se identifico a los programas televisivos 

que se estudio, donde la imagen de la mujer ha estado orientado a la representation de 

la misma en los dos escenarios de analisis, es decir, en el programa " E l Gran Show" 

( T V privada) y "Domingos de fiesta" ( T V estatal) ambos emitidos los fines de 

semana durante el ano 2016. 

Inmediatamente despues se inicio con el analisis tomando en cuenta las variables e 

indicadores de la investigacion y asi se prosiguio con la discusion sobre el tema, para 

luego formular las conclusiones preliminares. 

2.10. Tecnicas aplicadas en la recoleccion de la information e instrumento de 

analisis 

E n este apartado detallamos sobre la tecnica que se aplico, el cual fue el analisis e 

interpretacion de datos, enmarcado en el paradigma interpretativo comprensivo; lo que 

supone un rescate de los elementos del sujeto sobre aquellos hechos externos a el. E n 

este sentido, destacamos que dicho analisis toma como eje fundamental el proceso de 

interpretacion. 

Dicha interpretacion, tal como se plantea en el parrafo anterior, toma como fuentes de 

datos los datos textuales, lo que no implica solo quedarse con el texto y en el; sino que 

es una interpretacion que requiere de la voluntad del sujeto que conoce para trascender 

las "fronteras" del dialogo a interpretar. 

En tal sentido, se procedio con el analisis hermeneutico con la actividad re-

interpretativa de la que es fruto. Asi , dicha re-interpretacion no es pura referencia al 

texto, sino que a la interpretacion de la interpretacion que se hizo respecto a lo 

determinado. Dicho de otra forma, se puso en marcha la capacidad de indagar en el 

proceso de production primaria de las producciones de programas que se analizo. 

Lo desarrollado hasta aqui, permitio visualizar el desafio de contenido (en su 

perspectiva analitica), el cual concentramos en la generation del entendimiento. 
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Considerando el planteamiento de Echevern'a, el cuestionamiento esencial del proceso 

esta dado por como generar el entendimiento. L a respuesta a dicha interrogante queda 

plasmada en las lineas siguientes: 

Todo entendimiento, para ser posible, requiere de un pre entendimiento tanto en lo que 
se refiere al medio (lenguaje), como a la materia del discurso. E l reconocimiento de que 
el entendimiento requiere de un pre entendimiento (de un entendimiento previo 
compartido) es uno de los rasgos fundamentales del ci'rculo hermeneutico (Echevarria , 
2004, pag. 108). 

En consecuencia, se hizo uso de las gui'as documentales de analisis de datos y las gui'as 

de analisis hermeneutico (cuatros de analisis que se desarrollan en el Cap. HI) los cuales 

se emplearon para ambos programas. 
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C A P I T U L O I I I 

R E S U L T A D O S Y D I S C U S I O N 

3.1. Contenido de los programas 

3.1.1. Caracteristicas del programa E l Gran Show de America Television 

(television privada) 

L a edicion 2016 del reality " E l gran show" ( E G S ) , conducido y dirigido por Gisela 

Valcarcel, se estreno en abril del mismo ano. E l programa se emitio, en vivo y en 

directo, en el horario de las 09:00 p.m. los dias sabado por America Television, canal 4 

(televisora privada) desde su nuevo "Centro de Estudios America Pachacamac", ubicado 

en dicho distrito. Con un total de 33 programas producidos y emitidos durante el ano 

2016 los cuales se analizo (programas desarrollados en tres temporadas, vease las tablas 

5, 6 y 7 pertenecientes solo a la primera temporada, las dos siguientes no se considero 

por ser de igual estructura). Las especificaciones del programa se pueden observar en la 

tabla 5. 

3.1.2. Estructura del programa E G S 

T A B L A N° 5 - Estructura general del programa E G S 

Estructura/Morfologfa Caracteristicas 

Nombre del programa E l gran show 2016 ( E G S ) 

Genero Reality show (Entretenimiento) 
Presentadora Gisela Valcarcel 
Copresentadores Jaime "Choca" Mandros y Miguel Arce 

Jurado 
Morella Petrozzi, Carlos Cacho, Pachi Valle Riestra y 

Jurado 
Michelle Alexander. 

Pa is de origen Peru 

Idioma Espanol 

Productor Armando Tafur 

Empresa productora GV Producciones S.A.C. 



Estructura/Morfologia Caracten'sticas 

Formato de imagen 16:9 (HDTV) 

Formato de audio Sonido estereofonico 

Cadena original de 
transmision 

America Television 

Calificacion por edad GP(guia paterna) 

Horario de transmision Sabados a las 9:00 p.m. 

Duration del programa 
150 min. (Incluyendo publicidad), 120 a 125 min. (Sin 
publicidad del canal) 

Duration de espacios 
publicitarios 

25 a 30 min 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

PANTENE, nueva li'nea fuerza y. Fuerza es belleza, cambiate 
a pantene y notaras la diferencia 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

H E A D & SHOULDERS, el mejor para remover la caspa 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

PAMPERS, amor, suenos y juegos 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

POETT, despierta tus sentidos 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

GRIPTOTAL, alivia los si'ntomas de la gripe 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

NIKZON, me siento en las nubes 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

NOSOTRAS, natural, invisibles y clasicas 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

B I O E L E C T R O , especialista en dolor de cabeza 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

SAGA F A L A B E L A , solo hoy 50% de descuento, 
cierrapuertas 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

L G , que nada te impida disfrutar de tus momentos especiaies Empresas publicitarias del 
canal de television NATURA, toda belleza tiene su perfume, descubre el tuyo 

G O I C O E C H E A , tu especialista en piernas. T U K O L - D , el 
expulsador de flemas. 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

PIZZA HUT, pide la tuya ahora 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

BISMUTOL, el alivio digestivo oficial de mixtura 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

CHIN CHIN MIX, una fiesta de colores 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

PROTRANSPORTES, Municipalidad de Lima 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

G1NGISONA B, dolor de garganta e inflamacion 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

S1LKA MEDIC, mi alivio a tiempo 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

TRIDENT, mixeados sabe mejor 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

R E C O R D , la navidad de tus suenos 

Empresas publicitarias del 
canal de television 

C H I L I ' S , aqui vives mas cada momento 
P&G, la tiendita de Don Pepe 
ASEPX1A CAPS Y SPOT, el experto que entiende tu piel 

C I C A T R I C U R E , crema antiedad 
A R I E L , el reto del ahorro 
VANISH, lavar ropa es una cosa, quitar manchas es vanish 
E N T E L , en esta navidad migra a Entel 
C L A R O , prepago chevere, mejor cobertura 
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Estructura/Morfologi'a Caracteristicas 

MAESTRO, saca pecho por tu casa 

INCA K O L A , el sabor que nos hace unicos, las Marias 
Quispe y su forma linica de cocinar 

O E S H L E , exclusivo con tu tarjeta O 
BUON N A T A L E , los entusiastas de la navidad 

PANETON SAYON, cincuenta anos uniendo a las familias 
peruanas 

E S P E C I A L D E NAVIDAD, con Gisela Valcarcel 
A M E R I C A NAVIDAD, cantale a la navidad 
TOTTUS, en esta navidad te da mas por menos 
SAGA F A L A B E L A , feliz navidad paratodos 
Comerciales de programas del canal (avances) 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

C L A R O 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

N O R K A RAMIRES (vestidos) 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

AMARIS (salon & spa) 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

C O C A C O L A , destapa felicidad 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

E N S U R E A D V A N C E , fuerza y pasion para vivir tus suefios 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

1NCA FARMA, precios mas bajos todos los dias 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

Y O G U R T LA1VE PROBIOTICOS, vive mas 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

PROMART, homecenter Empresas publicitarias del 
programa de television H O T E L HACIENDA, San Juan de lea 
Empresas publicitarias del 
programa de television 

HOSPITAL DE L A HUMAN ID AD, centra de Lima 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

B O L I V A R MATIC 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

E L I T E 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

P A V C O 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

TOTTUS 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

V I T A L , vitaminado 

Empresas publicitarias del 
programa de television 

B A B Y L A C 3 

Primera y ultima emision del 
programa 

Primer programa, 30 de abril del 2016 Primera y ultima emision del 
programa Ultimo programa, 17 de diciembre del 2016 

Enlaces externos 
Sitio web oficial: www.americatv/egs/2016, 
www.americatv.com.pe 

Fuente: elaboration propia a partir del analisis morfologico del programa E G S - 2016. 

3.1.2.1.Primera temporada 

L a primera temporada de E l gran show 2016 se estreno el sabado 30 de abril de 2016. 

Para esta edicion anual se volvio a introducir la paleta "11", aplicada por ultima vez en 

reyes del show de 2013. Tambien el Jurado V I P regreso, (vease tabla 7), ya no siendo 

conformado por el publico, sino por una persona perteneciente al medio artistico 

otorgandoles o no a las parejas uno o dos puntos extras, por este motivo los puntajes en 
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esta temporada estuvieron en una escala de 46 puntos. Ademas, el "salvavidas" volvio a 

ser integrado. 

Esta temporada tambien fue la primera en presentar un nuevo segmento llamado 

"Cambios de Pareja", donde cada una de las celebridades tuvo que dejar a su pareja 

original y bailar con un nuevo bailan'n profesional por una semana. Este segmento es 

muy similar al segmento "Switch-Up" (el cambio) que se dio desde la temporada 18 de 

Dancing with the Stars. Aparte que en este segmento, el programa presento por primera 

vez en toda su historia el "same-sex dance" (baile con parejas del mismo sexo).Vease 

tabla 6. 

E l 23 de julio de 2016, Milett Figueroa y su bailan'n profesional Patricio Quinones se 

coronaron campeones, Fiorella Cayo y Jimy Garcia terminaron en segundo puesto, 

mientras que Christian Dominguez e Isabel Acevedo en tercero. E n el final de la 

competencia el metodo de election de la pareja ganadora cambio, debido a que lo 

determinaron los jueces principales mas otros diez jueces invitados y ya no el voto del 

publico. 

3.1.2.2.Parejas de baile de la primera temporada 

En esta temporada se convocaron a 12 famosos. E l 28 de abril, Melissa Klug (quien 

resalto su popularidad en los medios por ser ex-esposa del futbolista Jefferson Farfan) 

fue confirmada oficialmente como la primera heroina de esta temporada mediante un 

spot televisivo. E l resto de competidores fueron presentados durante la primera gala, el 

sabado 30 de abril, pero la competencia dio inicio oficialmente el 7 de mayo, junto a los 

bailarines. Vease la tabla 6. 

Los cuatro bailarines que retornaron de temporadas pasadas fueron Diego Alza (de la 

temporada 1 de 2010), Isabel Acevedo (de la temporada 1 de 2011), Jose Morello (de la 

temporada 1 de 2012) y Patricio Quinones (de la temporada 2 de 2015), el resto de 

bailarines profesionales fueron nuevos en el programa. 

Durante la temporada dos heroi'nas, Melissa Klug y Dorita Orbegoso, pidieron a la 

produccion cambiar de bailan'n al no estar conformes con su desempeno, siendo la 

primera vez en la historia del programa que esto ocurre. Esta es la primera temporada 

desde la edicion especial, en tener a cinco parejas finalistas en lugar de cuatro. Vease la 
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tabla 6. 

T A B L A N° 6 - Situaciones de las parejas de baile de la primera temporada del 
programa E G S 

Participantes Notabilidad 
(conocido por) 

Pareja profesional Estado 

Brunella Horna Modelo y estrella de 
realities 

Diego Alza 3°. Eliminados, el 
04/06/16 

Christian 
Dominguez 

Cantante de cumbia y actor Isabel Acevedo. Italo 
Valcarcel (gala 7) 

Tercer puesto, el 
23/07/16 

David Villanueva Actor Ximena Palomino 1°. Eliminados, el 
21/05/16 

Dorita Orbegoso Ex-vedette y bailarina 
de cumbia 

Jose Morello. Jimy Garcia 
(galas 1-6) 

6°. Eliminados, el 
02/07/16 

Fiorella Cayo Actriz, bailarina y cantante Jimy Garcia. Jose Morello 
(galas 1-6) 

Segundo puesto, el 
23/07/16 

Ivana Yturbe Modelo y estrella de 
realities 

Franco Dulanto 2°. Eliminados, el 
28/05/16 

Juan "Chiquito" 
Flores 

Futbolista Manuela Calle. Isabel 
Acevedo (gala 7) 

7°.Eliminados, 09/07/16 

Karla Tarazona Presentadora de T V y actriz 
comica 

Lucas Piro 4°. Eliminados, 
25/06/16 

Kike Suero Comediante Cielo Lobos 5°. Eliminados, 
02/07/16 

Luigi Carbajal Cantante de cumbia Thati Lira. Manuela Calle 
(gala 7) 

9°. Eliminados, 
23/07/16 

Melissa Klug Mediatica Italo Valcarcel, Jorge Avila 
(galas 1 -3), Renzo Spraggon 
(gala 4) 
Patricio Quinones (gala 7) 

8°. Eliminados, 
23/07/16 

Milett Figueroa Modelo y estrella de 
realities 

"Pato" Quinones, Tathi Lira 
(gala 7) 

Ganadores, 23/07/16 

Fuente: elaboracion propia a partir del analisis morfologico del programa E G S - 2016 (lera temporada). 

3.1.2.3.Guia de bailes de la primera temporada 

Las parejas bailaron cada una de estas rutinas en las respectivas galas 4 (en algunas 

semanas, las parejas sentenciadas realizaron diferentes estilos de baile), vease latabla 7. 

• G a l a l : Bailanta, cumbia, hip-hop, merengue, reggaeton y salsa (Primeros bailes) 

• Gala 2: Un baile no aprendido (Yo te reto) 

• Gala 3: Un baile no aprendido (Noche de fiesta) 

4 Fiesta o ceremonia de caracter extraordinario, elegante y con muchos invitados que se organiza para 
celebrar o trazar un objetivo. Diccionario RAE. 
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Gala 4: Freestyle "estilo libre" (Noche de caracterizacion) 

Gala 5: Un baile no aprendido (Noche de versus) 

Gala 6: Strip dance / merengue house bajo la lluvia (Baile doble bajo la lluvia) 

Gala 7: Un baile no aprendido (Cambios de pareja) 

Gala 8: Chachacha en trio 

Gala 9: Baile doble & el trencito 

Gala 10: Un baile libre & baile improvisado (Semifinal) 

Gala 11 (Final): Un baile libre, salsa en trio y un baile de ballroom no aprendido 
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T A B L A N° 7 - Guia de presentaciones de la primera temporada del programa E G S 

Pareja G a l a l Gala 2 Gala 3 Gala 4 Gala 5 Gala 6 Gala 7 Gala 8 Gala 9 Gala 10 Gala 11 

Milett& 
Pato 

Hip-
hop 

Salsa 
(vs. 
Fiorella & 
Jose) 

Meren 
gue Freestyle 

Cumbia 
(vs. 
Dorita & 
Jimy) 

Bollywoo 
d 

Contempora 
neo 
(Milett & 
Thati) 

Chachacha Disco 
Salsa 

Sexy 
danc 
e 

1 Hip-
• hop 

Pop 
latino 

Hip-
hop Salsa Tango 

Fiorella 
& Jimy 

Hip-
hop 

Salsa 
(vs. Milett 
& Patrick)) 

Cumbi 
a Freestyle 

Cumbia 
(vs. 
Chiquito 
& 
Manuela) 

Strip 
dance 
Merengue 
house 

Quebradita 
(Fiorella & 
Jimy) 

Chachacha 

" " ! 

Contempo 
raneo 
Mambo 

Sexy 
danc 
e 

Hip-
hop Axe" 

Conte 
mporan 
eo 

Salsa Quick 
step 

Christian 
& Isabel 

Reggae 
t6n 

Quebradita 
(vs. Karla 
& Lucas) 

Salsa Freestyle 

Merengu 
e 
(vs. Luigi 
& Thati) 

Strip 
dance 
Merengue 
house 

Salsa 
(Christian & 
halo) 

Chachacha 
Rock and 
roll 
Festejo 

Sexy 
danc 
e 

Pop 
latino 

i 

Saya 
Bachat 
a 
Salsa 

Salsa Rumb 
a 

Luigi & 
Thati 

Bailant 
a 

Hip-hop 
(vs. Dorita 
&Jimy) 

Meren 
gue Freestyle 

Merengu 
e 
(vs. 
Christian 
& Isabel) 

Strip 
dance 
Merengue 
house 

Tex-mex 
(Luigi & 
Manuela) 

Chachacha Flamenco 
Reggaet6n 

Sexy 
danc 
e 

i 
1 i 
: Cumbia 
t 

Reggaet 
6n 

Pop 
latino Salsa 

Melissa 
&Italo Salsa 

Pop latino 
(vs. Ivana 
& Franco) 

Meren 
gue Freestyle 

Reggaeto 
n 
(vs. 
Brunella 
& Diego) 

Revista 
musical 

Salsa 
(Melissa & 
Patrick)) 

Pop latino Cumbia 
Sexy 
danc 
e 

Tango Bachata Salsa 

i 

Chiquito 
& 

Manuela 
Salsa 

Reggaet6n 
(vs. David 
& Ximena) 

Cumbi 
a Freestyle 

Cumbia 
(vs. 
Fiorella 
& Jose-) 

Salsa 
Tango 
(Juan & 
Isabel) 

Chachacha Hip-hop 
Sexy 
danc 
e 

j 

Dorita& 
Jose Salsa 

Tango 
(vs. Luigi 
& Thati) 

Samba Freestyle 

Cumbia 
(vs. 
Milett & 
Patrick)) 

Strip 
dance 
Merengue 
house 

Salsa 
(Dorita & 
Jose") 

Festejo 

BBaflede mayor ptmtaje |~1 Safe de meaor puntaff P ] Gmo pmtos extra por ests bafle 
No gmo pmtos extra por este bade [ j BaSado, pero no pmhiado. 

En crnsm iadtcalos srtflos ca batla realtzadas pof las parsjs setitaimdas ea el dudo 



Pareja Gala 1 Gala 2 Gala 3 Gala 4 Gala 5 Gala 6 Gala 7 Gala 8 Gala 9 Gala 10 Gala 11 

Kike& 
Cielo Cumbia 

Cumbia 
(vs. 
Brunella & 
Diego) 

Disco Freestyle 
Salsa 
(vs. Karla 
& Lucas) 

Strip 
dance 
Merengue 
house 

Mambo Rock and \ 
roll \ 

Karla& 
Lucas 

Mereng 
ue 

Reggaet6n 
(vs. 
Christian & 
Isabel) 

Pop 
latino Freestyle 

Salsa 
(vs. Kike 
& Cielo) 

Strip 
dance 
Merengue 
house 

Lambada 

1 
t 

Brunella 
& Diego 

Reggae 
t6n 

Salsa 
(vs. Carlos 
& Cielo) 

Marin 
era Freestyle 

Reggaeto 
n 
(vs. 
Melissa 
& Italo) 

Ivana& 
Franco 

Mereng 
ue 

Bailanta 
(vs. 
Melissa & 
Jorge) 

Regga 
eton Freestyle 

David & 
Ximena 

Reggae 
ton 

Cumbia 
(vs. 
Chiquho & 
Manuela) 

Pop 
latino 

Fuente: elaboraci6n propia a partir del analisis morfol6gico del programa E G S - 2016 (lera temporada). 

Bafetfe mayor ptmtaje Q Bate de manor puntaje [ 1 Gano pmtos extra por este baile 
No gano pantos extra por este bade LJBailado, pero no pmtnado. 

En cwsh-a indica los estilos de baue realizadas por bs pargas sentenctadss en el duelo 
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3.1.2.4.Jueces de la primera temporada 

Desde el inicio de esta temporada, estuvo presente un juez invitado (denominado juez 

V I P ) en cada gala para comentar y puntuar las rutinas de bailes. 

L a forma de calificar de los jueces V I P era otorgandoles o no uno o dos puntos extras a 

cada una de las parejas. En la ultima gala estuvieron presentes diez jueces V I P , que 

junto a los jueces principales determinaron a la pareja ganadora. Vease tabla 8. 

T A B L A N° 8 - Jueces VIP de la primera temporada del programa E G S 

Fecha Juez V I P 5 Ocupaci6n(es) 
07/05/16 Laura Huarcayo Conductora de T V , modelo y empresaria 
14/05/16 Carlos Carlin Actor, comediante y presentador de TV. 
21/05/16 Tilsa Lozano Modelo y participante de la temporada 1 (2010) 
28/05/16 Santi Lesmes Productor y panelista de T V 
04/06/16 Milena Zarate Cantante y participante de la temporada 2 (2015) 
25/06/16 Mariella Zanetti Ex-vedette, actriz comica y participante de la temporada 1 (2013) 
02/07/16 Sofia Franco Conductora de T V y participante de la temporada 2 (2015) 
09/06/16 Yola Polastri Animadora infantil 
16/06/16 Karen Schwarz Presentadora de T V y modelo 
23/06/16 Efrai'n Aguilar Productor 23/06/16 

Bruno Ascenzo Actor, guionista y director 
23/06/16 

Franco Benza Productor, coreografo y director de arte 

23/06/16 

Mateo Chiarella Director de teatro 

23/06/16 

Alfredo Di Natale Bailan'n profesional y director de baile 

23/06/16 

Jimmy Gamonet de 
los Heros 

Bailan'n profesional y director arti'stico de baile 

23/06/16 

Mavila Huertas Periodista 

23/06/16 

Gina Natteri Bailarina profesional y directora de baile 

23/06/16 

Federico Salazar Periodista y escritor 

23/06/16 

Ducelia Woll Bailarina profesional y fundadora de "Danza Viva" 

Fuente: elaboraci'6n propia a partir del analisis morfologico del programa EGS- 2016 (lera temporada). 

5 Se aplica a ciertas personalidades, como empresarios, politicos, artistas o deportistas, que requiere de una 
atencion especial. Dichos servicios exclusivos aparecen justificados por la fama, la celebridad o el dinero 
del personaje en cuesti6n. Diccionaro de la RAE. 
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3.2.Personaje tipo de la mujer en E G S 

T A B L A N° 9 - Personajes tipo del programa E G S 

N° 

Fecha de 
emisi6n 

del 
programa 

Personaje tipo 
identificado Observaei6n 

wfli|:f- %' °- :?";"vv J j^SEI 
01 30/04/16 La mujer 

competitiva6 

Muchos personajes de este programa televisivo que se sostienen del show 
presentan a mujeres competitivas, acorde a lo observado seflalamos que ellas son 
aun mas competitivas cuando lo hacen contra otras mujeres. Esto estaria 
fortaleciendo la afirmacion de (De Beauvoir, 1950, pag. I l l ) , quien afirma que 
muchas de las caracteristicas que presentan las mujeres no les vienen dadas de 
su genetica, sino de c6mo han sido educadas y socializadas, por lo tanto 
seflalamos que la actriz, bailarina y cantante Fiorella Cayo es quien representa a 
la mujer competitiva. 

02 07/05/16 El galan' Observamos que este personaje es un elemento convenientemente adornado, 
ornamentado y afeitado, que viste bien, con elegancia y gallardia, y es sefialado 
como tal por la conductora alrededor de toda su presentaci6n. 
Este hombre de buen semblante, bien proporcionado, gallardo y apuesto en el 
manejo de su persona es un hombre que conquista y galantea no a una, sino a 
varias mujeres del programa. Vale decir que el caballero es un actor de cine, 
teatro y television, y coincidentemente es el personaje principal que hace de 
hombre enamorado (papel que desarroll6 en su ultima novela). Nos referimos al 
actor espanol David Villanueva. 

03 14/05/16 Diva 8 El termino ha perdido buena parte de su significado original, al haber sido 
mancillado por los medios para describir a mujeres incapaces de ganarse al 
auditorio y/o escenario sin ayuda de los micr6fonos. Pues en este numero de 
programa se sefiala diva a la ex vedette y bailarina de cumbia Dorita Orbegoso 
que hace uso del microfono solo para comentar aspectos de su vida o de otra 
persona. 

04 21/05/16 La mujer 
ingenua9 

Este personaje pueril aborda la juventud con la frescura de las primeras 
sensaciones de ser parte de un reality, sin que las perjudiquen con alguna 
transgresi6n moral. Asi aparece en este programa en especi'fico, la mujer, dentro 
del personaje de "ingenua", permitiendo que personajes mas inhibidos resurjan 
mas libremente. 
Se observa a la mujer en este personaje que es joven, bonita, dulce y a menudo 
(obviamente) ingenua, siendo normalmente el bianco de los engafios e incluso 
burlas de sus compafieros, a quienes puede que ella confunda con alguien de fiar 
(se identified a la modelo y estrella de realities Brunela Horna en este 
personaje). 

OS 28/05/16 La rubia 
tonta10 

Podemos decir que no existe relacion entre la inteligencia de una mujer y el 
color de pelo, puesto que es un estereotipo que al menos en este programa sigue 

6 Personaje tipo que puede hacer cualquier actividad a la perfeccion o, al menos, demuestra poseer un amplio rango de 
conocimientos y habilidades utiles para la vida, por lo que posee un conocimiento holi'stico y, hasta cierto punto, sabio. 
Aunque no es el primero que recurre a este personaje tipo, la obra del escritor de ciencia ficci6n Robert A. Heinlein esta 
repleta de heroes y heroi'nas que pueden ser considerados hombres y mujeres competentes (p. ej. Jubal Harshaw y 
Lazarus Long). 

7 Una clase de personaje masculino que es retratado como seductor y atractivo para la mayor parte de los personajes 
femeninos de la historia, llegando al aplaudimiento de las entrepiernico de las mujeres. Resultado de un test realizado el 
4 de abril del 2007 sur M6 (en francos). «104 pour les blondes» 

8 Test realizado el 4 de abril del 2007 sur M6 (en frances). «l 17 pour les blondes» 
9 Personaje tipo en la literatura y el cine. Hasta entonces habia aparecido tambien en obras teatrales junto a la mujer fatal y 

la damisela en apuros en el papel de ingenua, de acuerdo con el autdntico registro romantico, o falsamente romantica 
(aludiendose entonces a ella como «ingenua perversa»). Beauvoir, Simone. El Marques de Sade, Leviatan, Buenos 
Aires, 1956. 

1 0 Es un estereotipo despectivo para referirse a un arquetipo de mujer de pelo rubio, atractiva, muy preocupada por su 
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N° 

Fecha de 
emision 

del 
programa 

Personaje tipo 
identificado Observacion 

siendo usada, por lo tanto consideramos que Brunela Horna encaja en este 
personaje. 

06 04/06/16 Camp" El humor del camp de la mujer en este programa se enfoca principalmente al 
humor negro, valiendose de este para expresar comicidad de tragedias sociales 
(maltrato de la mujer- cerca de un feminicidio) y temas socialmente indignos 
que pasan por una modificaci6n y se convierten en bromas aleg6ricas. En el 
programa de esta fecha se exageraban y denigraban contenidos con la inclusi6n 
de elementos vulgares, el comediante Kike Suero es quien se apodera de este 
personaje. 

07 11/06/16 Bufbna12 En este programa, este personaje posee habilidades c6micas en pantomimas y 
representaciones histri6nicas o burlescas esto en cuanto a su performance y muy 
en especial su privilegio ante las mas competitivas del programa para decir lo 
que a nadie le estaba permitido pronunciar o reirse de quien nadie osaria hacerlo, 
han sido sus caracterfsticas principales de la mediatica Melissa Klug. 

08 25/06/16 La mujer de 
cuerpo 
perfecto, 
(Reverter 
Bafion, 2001, 
pp. 51 , 58). 

En este punto la misma mujer se considera como un espacio de placer, deseo, 
pasi6n e incluso debilidad. Sin embargo, no es la mujer la depositaria del deseo 
y del placer, sino s61o quien pueden provocarlo, en este caso tambien 
mencionamos a los televidentes masculinos que observan el cuerpo femenino 
"perfecto- protuberante" con evidente morbo. Nos referimos a la modelo y 
estrella de realities Milett Figueroa. 

09 02/07/16 La mujer 
gorda, (Guil 
Bozal, 1998, 
pp. 95, 100). 

Este personaje es un estandar que responde a representaciones que no solo 
cumplen funciones de difusi6n, sino que representan a muchas mujeres (que 
estan con el peso, sobre lo ideal) como es el caso de las participates Dorita 
Orbegoso y Melissa Klug (quien ha sido catalogada como refrigeradora por 
parte del jurado Carlos Cacho). 

10 09/07/16 Mujer flaca, 
(Guil Bozal, 
1998, pp. 90, 
95). 

El cuerpo ideal ya no es un mero cuerpo delgado, sino que se trata de un cuerpo 
delgado con una distribuci6n muy concreta, la mayorta de las participantes 
poseen un cuerpo "delgado" a excepci6n de dos participantes. 

11 16/07/16 Mujer sin 
talento pero 
bonita, 
(Mulvey & 
Richards, 
1998, p. 57). 

En este personaje identiflcamos lo siguiente: 
1. Mujer fatal: Una mujer voluptuosa, insinuante, misteriosa, cuya perversidad 

ha desaparecido desvaneciendose con ella el temor masculino hacia este tipo 
de mujeres. (participante Dorita Orbegoso) 

2. Mujer ninfa: ninfa de rasgos infantiles rodeada de un aura de inocencia y 
pureza simbolizada por actitudes y vestimenta. La maligna intencion 
seductora del personaje no se aprecia (participante Ivana Yturbe). 

3. La uni6n de los dos modelos anteriores: Una mujer infantil y misteriosa, 
inocente y voluptuosa. (participante Brunela Horna) 

Con lo seflalado este personaje carece de talento para el baile pero su belleza 
fisica es un sustancial completo para el desarrollo de este personaje en el 
programa. 

12 23/07/16 Mujer sin 
talento pero 
famosa 
(primera 
ganadora de 
EGS) 

Sin duda este personaje posee estereotipos de genero fundamentales que se 
presentan en muchos aspectos del contenido del programa. En este programa 
numero 12, se evidencia a la mujer sin talento para el baile pero es conocida en 
el mundo del espectaculo por exponer parte de su vida en televisi6n. Nos 
referimos a la modelo y estrella de realities Milett Figueroa. 

aspecto y materialista, pero de poca inteligencia y sentido comun. Ha sido utilizado como recurso comico. Resultado de 
un test realizado el 4 de abril del 2007 sur M6 (en frances).«108 pour les blondes» 

" Es un tipo de sensibilidad estetica del arte popular que basa su alractivo en el humor, la ironia y la exageraci6n. El camp 
es una corriente arti'stica relacionada con las formas del arte kitsch, considerado como una copia inferior y sin gusto de 
estilos existentes que tienen algiin grado de valor artistico reconocido. David Bergman (1993). Camp Grounds: Style 
and Homosexuality (en ingles). University of Massachusetts Press. ISBN 0870238787. 

1 2 Francisco de Quevedo, en una de sus muchas menciones al bufon y su trabajo, dej6 escrito: "Costumbre antigua de 
principes, tener cerca de si locos para su entretenimiento. Quiza permisi6n de Dios, para que si los cuerdos no les 
dijeren las verdades, se las digan los locos para su adiento y para confusi6n de los otros". 
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N° 

Fecha de 
emision 

del 
programa 

Personaje tipo 
identificado Observaci6n 

13 
• v- Temporada 2- • ^^S&^b^^Slf^SUtM 

13 30/07/16 La sex-
symbol, 
(Butler, Judith 
2002:34) 

Como es bien conocido y haciendo referencia a la categon'a anterior, las mujeres 
en espacios televisivos, han sido vinculadas al cuerpo, a la naturaleza y a la 
irracionalidad, es asi que identificamos a la modelo y estrella de realities 
Rosangela Espinoza Lo que se ha visto como mecanismo para negar la 
responsabilidad de los hombres sobre sus actos, incluso cuando esta mujer esta 
callada (o verbalizando exactamente lo contrario), su cuerpo es visto como 
"hablando" el lenguaje de la provocation", segun lo observado. 

14 06/08/16 La mujer 
torpe13 

Este tipo de mujer se muestra en este concurso como un personaje de dos pies 
izquierdos, verborrea y desatinada. Inoportuna, pero siempre hace rei'r a los 
demas y se le quiere tal y c6mo es, mientras dure el reality, debido a que su 
participation convoca a mas televidentes raz6n por la cual se le dio un espacio 
con un tiempo de 30 minutos (para su performance y un espectaculo adicional se 
trata de la modelo y estrella de realities Angie Arizaga). 

15 13/08/16 La mujer 
desenfadada, 
(Medina, 
2008, pp. 4 , 
11 - 26). 

La mujer desenfadada en este espacio se identified a traves de su estilo sin 
esfiierzo y que describe perfectamente el arte de ser una mujer natural. Este 
estilo lo lleva con actitud. Su estilo casual, sencillo y a la vez desenfadado, se 
observa a la mujer un poco despeinada y con la cara lavada (casi sin maquillaje) 
y, pese a todo, ella se ve mucho mas guapa que las demas participantes, 
identificamos aqui a la cantante, actriz y modelo Leslie Shaw quien realmente, 
transmite su personalidad. 

16 20/08/16 La mujer loca, 
(Vargas 
LLosa, 2012, 
p. 77). 

En este numero de programa se ha considerado los comentarios de las demas 
participantes para determinar este personaje, por lo cual partimos de una 
interrogante ,̂Por que utilizamos un termino tan sensible para denominar a un 
comportamiento femenino que no nos encaja?, nuevamente la participante Angie 
Arizaga resalta en este personaje. 

17 27/08/16 La mujer que 
se quiere hacer 
conocida, 
(Vargas 
LLosa, 2012, 
p. 26). 

El inicio de este programa reflexiona sobre una triste realidad de 
la representacion femenina en televisi6n: operaciones est&icas con el fin directo 
de convertirse en un objeto de deseo. Sin embargo, muchas ex-concursantes 'del 
gran show' y personalidades televisivas femeninas bastante conocidas se 
declaran abiertamente feministas, e interpretan esa filosofia de una forma 
bastante mas machista en multitud de aspectos. En una pantalla comercial como 
esta, carente de valores en contadas ocasiones, la televisi6n publica muestra 
un estereotipo de mujer bastante extendido, aunque no copa absolutamente toda 
su representacidn. Un buen ejemplo de ello (Tathi Lira, bailarina brasilera). 

18 03/09/16 

« 

La mujer que 
no habla 
mucho, 
(Vargas 
LLosa, 2012, 
p. 108). 

Una mujer silenciosa confirma el papel minoritario que le asign6 el equipo del 
programa. Una mujer silenciosa puede parecer mas "ausente" que una mujer que 
no esta retratada de ninguna forma. (Marianela Pereira hace este personaje que 
por lo general este tipo de mujer les favorece de cierta manera pues asi les seria 
mucho mas facil moldear el caracter e incluso la personalidad acorde al medio). 

19 10/09/16 Mujer que le 
gusta el show/ 
espectaculo, 
(Vargas 
LLosa, 2012, 
p. 46). 

La representacion estereotipada en este caso afecta al conjunto de la sociedad, 
tanto a mujeres como a hombres, al transmitir una imagen limitada que encasilla 
en pautas de feminidad n'gida y establecida por la producci6n del programa. 
(Personaje representada por la modelo y ex conejita playboy Darlene Bernaola). 

20 17/09/16 La mujer que 
se enamora en 
el reality, (La 
Naci6n, 1997, 
p. 4 a). 

Sin invadir en los factores psicosociales y biol6gicos consideramos que la mujer 
implicada en el enamoramiento no solo ha generado la aparici6n de este 
acontecer en este espacio sino se vio las consecuencias en otros medios ademas 
de la difusion de otros temas vinculadas a este personaje. Nos referimos a la 
participante Rosangela Espinoza. 

1 3 Estereotipo despectivo para referirse a un arquetipo de mujer, atractiva, muy preocupada por su aspecto y materialista, 
pero de poca inteligencia y sentido comun. Ha sido utilizado como recurso c6mico. Resultado de un test realizado el 4 
de abril del 2007 sur M6 (en frances). «100 pour les blondes». 
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Fecha de 
cmision 

del 
programa 

Personaje tipo 
identificado Observaci6n 

21 24/09/16 La mujer 
inexperta en 
television, (La 
Nation, 1997, 
p. 6 a). 

La mujer en este personaje no ha entendido que cuando cada una de las mujeres 
se concentra en ser la fuerza dominante de su propio universo, en lugar de 
invadir otros universos, no ganan, es por ello que la bailarina Michelle Vallejos 
busca un espacio en la TV perturbando el espacio de otras participantes. 

22 01/10/16 La mujer 
relajada, 
(Lipovetsky, 
1999, p. 121). 

A este personaje no le importa vivir riesgos, se desarrolla absolutamente 
despreocupada (ganar las galas o perder le da lo mismo). 
"i,De que sirve estresarse tanto? La vida fluye, todo fluye", Andrea Llosa, 
periodista y presentadora de televisi6n. 

23 08/10/16 La mujer 
ausente, (ISIS 
Internacionai, 
1991, p. 210). 

La mujer en este personaje no desarrollo ninguna action que sea trascendente 
pero, de todas formas, sirvi6 para darle realismo y dinamismo, se vio tambien la 
ausencia en los comentarios pero que, a pesar de esto, resulta clave en el 
desencadenamiento de las acciones que conforman el acontecer de la gala. 
Consideramos que la modelo Melissa Paredes es quien representa el personaje. 

24 15/10/16 La mujer 
polemica, (La 
Naci6n, 1997, 
p. 2 a). 

Esta "mujer polemica" es una persona con criterio propio, que no se deja 
avasallar por nadie y que defiende sus ideas por mas descabelladas que sean, por 
ello se destaca entre los demas, con ello provoca reacciones en sus pares y en 
consecuencia se gana el titulo de polemica nos referimos a Darlene Bernaola. 

25 22/10/16 
(gran 
final) 

2da ganadora 
del reality 

Las mujeres se han acostumbrado a vivir en una contradicci6n permanente entre 
la que es la vida real y la que parece ser o tendn'a que ser, segun la multitud de 
imagenes que nos transmiten en este capitulo, y ademas, porque la visi6n 
estetica agradable no es el unico modelo "parcial" que se ofrece en este 
programa, sino ademas se observa a una mujer con convicci6n y determinaci6n 
en el baile lo que ha logrado el triunfo de esta segunda temporada, que fue 
Rosangela Espinoza. 

26 29/10/16 Mujer que 
gusta mostrar 
sus 
protuberancias 
14 

r.ste personaje muestra las partes protuberantes de su cuerpo aparentemente para 
atraer mas seguidores y sentirse satisfecha con la reaction del publico 
masculino, identificamos a la bailarina Yahaira Plascencia. 

27 05/11/16 La mujer 
popular, 
(Valdes, 
Weinstein, 
Diaz, & 
Palestro , 1993, 
p. 174). 

Se trata de una mujer que, por diferentes razones, acabo participando de este 
programa dedicado a estudiar con lupa la vida privada de los famosos para 
generar controversias y por ende rating. Como lo vino siendo la participante 
Milett Figueroa. 

28 12/11/16 Reina del toto, 
(adjetivo 
acuflado a la 
participante 
Yaharia 
Plasencia) 

Las mujeres de Reyes del show se enfrentaron a ritmos de un pegajoso tema 
para ver quien se llevaba dos puntos extra para subir posiciones en la 
competencia, de esa manera bailaron solo mujeres. Finalmente, la novia del 
futbolista peruano Jefferson Farfan defendio el titulo y puso a bailar nuevamente 
a una entusiasmada Gisela Valcarcel (conductora del programa). 

29 19/11/16 La mujer 
complemento, 
(Trujillo, 
2016, p. 1). 

Este estereotipo nos ofrece una vision sensual y atractiva de la mujer en este 
programa, la cual se siente feliz de poder satisfacer los deseos del hombre al 
cual complementa en este concurso pues es la unica posibilidad que tiene de 
participar en un programa como este. 
La mujer se doblega ante su compaflero en este caso, la estrella es el mas no ella 
en ninguna circunstancia, su vida dentro del reality gira en tomo a la de 61. Se 

1 4 Tomamos esta expresion de Merleau-Ponty, en quien no se puede entrar aqui, ni seria pertinente hacerlo, pero a quien 
no podemos dejar de recordar, en particular cuando Bourdieu habla de la posici6n desde la que se percibe; en esle 
sentido, Merleau-Ponty, Maurice (1999),Fenomenologia de la percepci6n, Barcelona, Editorial Altaya; y (2003), El 
mundo de la perception, Mexico, Fondo de Cultura Economica 
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del 
programa 

Personaje tipo 
identificado Observation 

trata de la bailarina Isabel Acevedo. 

30 26/11/16 La mujer 
sensual, 
(Laura, 1990, 
p. 35). 

Esta mujer tiene un flsico privilegiado y sabe c6mo utilizarlo para su propio 
beneficio. Le gusta vestirse para acentuar su figura y atraer las miradas de todos 
sus compafieros y publico. Este personaje tiene una personalidad diferente y 
buscan conseguir lo que quiere (no el triunfo sino llamar la atenci6n). Hablamos 
de Rosangela Espinoza. 

31 03/12/16 La mujer 
empefiosa, 
(Malabaristas 
de la vida. 
Mujeres, 
tiempos y 
trabajos, 2003, 
P- 97). 

Este personaje se mostro perdido al inicio, pero por su fiierza de voluntad e 
inteligencia pudo lograr lo que se propuso, a pesar de no pertenecer a espacios 
como EGS, quedo en esta gala como una de las favoritas para la gran final. Este 
personaje le pertenece a Fiorella Cayo. 

32 10/12/16 Protagonista 
silencioso, 
(Bonder & 
Zurutuza, 
1993J). 55). 

Esta mujer es una figura callada, fri'a y al parecer calculadora, que actua sin 
mediar apenas palabra pero que al mismo tiempo, se preocupa por su 
performance, para que su participacion sea pulcra en todos los sentidos (en 
cuanto a su performance durante la temporada). Leslie Shaw es quien representa 
este personaje. 

33 17/12/16 
(gran 
final) 

3era ganadora 
del reality 

La ganadora de esta temporada fue la participante Rosangela Espinoza. 

Fuente: elaboration propia a partir del analisis del programa EGS- 2016 (tres temporadas). 

A menudo, la production adopta como protagonista a mujeres en distintos tipos de 

personajes sin adentrarse en explicar como ha logrado conseguir su amplia gama de 

conocimientos y habilidades para el baile. Es decir que estos personajes se han 

convertido en expertos a traves de la experiencia en lugar de aprender dichas 

habilidades a traves de la lectura de libros o de la educacion tradicional. Esto no resulta 

inverosimil con personajes de una edad avanzada, pero cuando los personajes son 

demasiado jovenes no se suele explicar suficientemente la manera con la que 

adquirieron dichas habilidades a una edad tan temprana que es el caso de las 

participante en esta ocasion. Con lo anterior intentamos senalar que el televidente debe 

imaginar que estos tipos de mujeres son en esencia una especie de mujeres superiores a 

los demas (que es mas o menos lo que a simple vista se aprecia en los realities de este 

tipo). 

Como es sabido las mujeres en espacios televisivos, han sido vinculadas al cuerpo, a la 

naturaleza y a la irracionalidad, mientras que el hombre ha sido relacionado, sobre todo, 

con la mente, intrinseca a la definicion de humanidad y racionalidad. Partiendo de esta 

60 



logica que asocia a la mujer con el cuerpo, este personaje en E G S tambien ha sido 

representado como objeto de provocation y sexual idad intrinseca. En esta 

representation vinculada con la sexualidad, asumimos el cuerpo de la mujer como una 

llamada a la carnalidad. 

Lo que ha funcionado en muchos casos como mecanismo para negar la responsabilidad 

de los hombres sobre sus actos, incluso cuando las mujeres estan calladas (o 

verbalizando exactamente lo contrario), sus cuerpos son vistos como "hablando" el 

lenguaje de la provocation", segiin lo observado. 

En su relectura de Bourdieu y Foucault, Susan Bordo concluye que el control social 

directo se ejerce sobre el cuerpo. Este control se ejerce a traves de la practica discursiva: 

" E l cuerpo no es unicamente un texto de la cultura. Es tambien ( . . . ) un locus practico y 

directo del control social" (Bordo, 2003, pag. 165). De este modo el cuerpo femenino 

no existe fuera del discurso, porque es precisamente con ese cuerpo en particular con lo 

que la subjetividad empieza. Sin animo de enmendar la plana a esta consideracion tan 

foucaultiana, si cabria precisar que el control del cuerpo femenino, entendido como el 

control de lo femenino en tanto que cuerpo, tambien responde a practicas no meramente 

discursivas, es en esencia lo que resaltamos en cuanto a los personajes tipo del 

programa E l Gran Show. 

3.3. Imagen de la mujer en E G S 

T A B L A N° 10 - L a mujer en el programa E G S 

N° 

Fecha 
de 

emisid 
n del 

progra 
ma 

P | | | | | | | | | g 

Lo que se 
exhibe con 
privilegio 
del cuerpo 
femenino 
m 

01 

Tt 
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© 
f > 

Observacion 

m m m m m ^ ^ m 
El rostro La cara es la parte mas visible en 

casi todos los programas, 
observamos que tiene mayor 
privilegio, pues es visible con una 
alta cant idad de tiempo de 
exposici6n. Las camaras de EGS 
toman esos rostros en sus posturas 
mas naturales, en sus reacciones 
primeras, sorprender al rostro antes 
que anteponga una pose. 

Lo que se 
oculta del 

cuerpo 
femenino 
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Observacidn 

Evidentemente la televisi6n es 
un medio constructor de lo 
masculino y lo femenino, 
presentes ya en el imaginario 
social, creadores de la realidad 
donde reproducen con mucha 
frecuencia estereotipos de 
g6nero, cuyos rasgos 
discriminatorios pasan 
inadvertidos, contribuyendo a 
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exhibe con 
privilegio 
del cuerpo 
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Observaci6n 

Lo que se 
oculta del 

cuerpo 
femenino 

Observaci6n 

02 

07
/0

5/
16

 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los pechos 
Los muslos 
La cadera 

En estas representaciones 
vinculadas con la sexual idad, el 
cuerpo de la mujer (con la 
exhibici6n de las nalgas, muslos y 
cadera) la asumen como una 
llamada a la carnalidad. Lo que ha 
funcionado en muchos casos como 
mecanismo para negar la 
responsabilidad de los hombres 
sobre sus actos. 

perpetuar la desigualdad de 
oportunidades entre mujeres y 
varones, por lo tanto los 
medios deben'an ampliar su 
campo de representaci6n, 
mostrar los aportes que ellas 
pueden brindar al desarrollo 
social, politico, cultural y 
econ6mico de la sociedad y no 
congelar su imagen a 

03 

14
/0

5/
16

 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
La cintura 
La cadera 
Las piernas 

Se observa a la participante Milett 
Figueroa que buscan producir un 
cuerpo de cierto tamafio y 
configuraci6n general; es decir un 
cuerpo que trae consigo un 
repertorio especffico de gestos, 
posturas y movimientos. 

un estado de victima, como el 
unico rol posible de las 
mujeres. 

Sefialamos entonces que, para 
crear un relato que incorpore a 
todas las personas participes de 

04 

21
/0

5/
16

 

Los pechos 
(escote 
marcado) 
y los 
hombros 

La posesi6n de un cuerpo sexy 
(mostrando el escote y los hombros 
de manera desorbitada) se presentan 
en situaciones agradandose a si 
mismas, pero en las que ganan la 
admiraci6n de los hombres como en 
este capi'tulo. 

esta primera temporada de 
EGS-2016, en condiciones de 
igualdad, se debe romper la 
barrera con que se oculta el 
protagonismo de las mujeres al 
asignarles una patina de 
presencia ficticia que anula su 

05 

28
/0

5/
16

 

t 

Cuerpos 
semi 
desnudos 
(resalta las 
caderas) 

Continuando con el cuerpo casi 
descubierto observamos a Dorita 
Orbegoso quien al parecer es un 
"sujeto pasivo y docil" y "personaje 
autonomo con sus comentarios". 

condicidn de sujeto a traves de 
la cosificaci6n de sus cuerpos. 
En definitiva, las 
representaciones simb6licas 
que se realizan a traves de este 

06 

04
/0

6/
16

 El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
La espalda 
Los pechos 
La cintura 
La cadera 

Se evidencia la necesidad cada vez 
mas acuciante de tener un cuerpo 
sexy y que esto chocan'a con la 
propia experiencia corporal. Por un 
lado encontramos la promoci6n de 
la etica del programa y la represi6n 
de los deseos, mientras que por otra 
se difunde la "inmediata 
satisfacci6n" de estos como 
consumidores. 

capi'tulo sedan una 
prolongaci6n del relato de los 
varones llevado al extremo por 
el sistema socio-econ6mico, 
reproducido una y otra vez en 
America Televisi6n. 
De esta manera partimos de la 
idea de que el discurso incide 
sobre el control de masas a 
trav6s de la televisi6n en este 

07 

11
/0

6/
16

 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Las nalgas 
Las piernas 

Las representaciones de estas partes 
corporales ideales, retratan a 
mujeres con un cuerpo que han 
alcanzado el estandar de 
aceptabilidad corporal. 
Es curioso, sin embargo, que esta 
representaci6n choque con el propio 
desequilibrio de la macro-
regulaci6n del deseo de la que 
hablaba(Bordo, 2003, pag. 165). 

caso, y que este esta 
condicionado tanto por el 
poder como por las 
representaciones sociales que 
reproduce EGS (lera 
temporada). 
Y al hacerlo, se convierten 
ellos mismos en fuentes de 
poder simb61ico. 
A traves de este poder EGS 
puede disminuir las 
alternativas de expresi6n de los 
grupos dominados. 

Se realizaria asi una 

08 

25
/0

6/
16

 El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
La cadera 

Identificamos las partes 
mencionadas del cuerpo femenino 
como un objeto accesible y 
disponible a los deseos sexuales 
masculinos, que proporciona mas 

caso, y que este esta 
condicionado tanto por el 
poder como por las 
representaciones sociales que 
reproduce EGS (lera 
temporada). 
Y al hacerlo, se convierten 
ellos mismos en fuentes de 
poder simb61ico. 
A traves de este poder EGS 
puede disminuir las 
alternativas de expresi6n de los 
grupos dominados. 

Se realizaria asi una 
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Los muslos 
Las piernas 

atractivo al programa como si 
estaria exclusivamente dirigido a 
hombres. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los 
hombros 
La espalda 
La cintura 

El estereotipo de belleza que vemos 
constantemente en EGS, ademas de 
ser utopico, carece de 
individualidad. Todas las mujeres 
terminan sometiendose a 
operaciones esteticas que las 
condenan a los mismos rostros, a 
los mismos cuerpos delgadez. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los pechos 
La cadera 

Consideramos que estas mujeres 
tienen la violencia tan interiorizada 
que ni siquiera son conscientes de 
ella. Nos referimos a la excesiva 
exposition del cuerpo de las 
participantes. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Las piernas 
Los pechos 

Sefialamos que con lo visto la mujer 
ha dejado de ser "mujer" en la TV 
Privada y se la ha degradado a un 
mero objeto decorativo, 
reemplazable y desechable (aun 
siendo las protagonistas en este 
capitulo). Dan a entender que las 
mujeres s61o existen por un 
objetivo sexual y carecen de 
cualquier otro valor. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los 
hombros 
Los pechos 
Las piernas 

La espalda 
La cintura 
Las nalgas 

Con la exposici6n de partes del 
cuerpo femenino con morbo 
desciende a las feminas a un lugar 
muy por debajo del que merecen. 
Abusando en ocasiones la intimidad 
de las participantes como fue el 
caso de la bailarina Fiorella Cayo 
(enfoc6 repetidamente sus pechos). 

*t!PfW™B««*W , «»F«« 
; • J | .v> , Temporada 2.4 
;~J&*„ " - ..¬

En este primer capitulo de la 2da 
temporada se establece el cuerpo de 
la mujer como un objeto, 
obligandolas a realizar contantes 
esfuerzos y sacrificios para 
conseguir el considerado "cuerpo 
perfecto" con las medidas 90-60¬
90. 
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representaci6n estereotipada de 
ambos sexos en que la ausencia 
de protagonismo femenino 
queda convertida en la piedra 
angular que introduce en el 
ideario colectivo la noci6n de 
que las mujeres carecen de 
valor, por lo que se toma 
ejercicio fundamental 
desenmascarar la cosificaci6n 
o el caracter pasivo con que 
son representadas. 
Una de las manifestaciones del 
poder mediatico consiste en 
exhibir a las mujeres, o trozos 
del cuerpo de las mujeres, o 
ideas con tintes masoquistas 
que se ponen en boca de 
mujeres. 
Todo ello con una patina de 
brillantez que parece 
expresamente coloreada para 
ocultar que en realidad ellas 
estan ausentes o vacias de su 
propia persona. 
Cuando lo que se observa es 
s6lo una parte de la realidad, 
cuando esa parte de la realidad 
observada es minima, cuando 
el interes de la informaci6n se 
centra en ciertos aspectos de la 
fnfima parte de lo que se 
percibe, nos encontramos con 
que el conocimiento que se 
obtiene de los hechos, de las 
circunstancias y de los 
elementos que la configuran es 
un conocimiento partial y 
limitado. 

Un elemento que caracteriza a 
todos las mujeres de este 
programa es la escasa 
presencia que se les adjudica 
como protagonistas del 
contenido y la forma 
estereotipada en la que 
aparecen. Parece como si la 
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14 

06
/0

8/
16

 

El cuerpo 
en su 
total idad 
resaltan: 
Las piernas 
Los muslos 
Las nalgas 

Con lo observado nos atrevemos a 
mencionar nuestra preocupacion 
sobre la influencia del programa 
EGS donde las bellas concursantes, 
son la representacidn social del 
"cuerpo perfecto", un referente muy 
fuerte para el publico mas joven. 

progresiva incorporaci6n de la 
mujer a programas de 
espectaculo como es EGS y los 
cambios producidos en la 
gesti6n de la vida privada no 
hubieran encontrado en este 
medio imagenes para 

15 

13
/0

8/
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El cuerpo 
en su 
total idad 
resaltan: 
Los pechos 
La cadera 
Las nalgas 

Aunque la participation activa de 
las mujeres en el programa, pueden 
considerarse positivas y de mayor 
peso por generarle rating, responde 
a las propias actitudes de las 
fern in as que tratan de buscar 
pantalla mostrando partes de su 
cuerpo de manera desmedida. 

representarse y un espacio 
equiparable a su presencia real 
en la sociedad peruana. 
Pues solo los cuerpos menos 
agraciados por asf decirlos al 
cual denominamos "sin forma 
ni estetica" basandonos en lo 
que la televisi6n privada 
requiere como requisito para 
este tipo de programas. 
A partir de esta constataci6n, 
podn'amos pensar que EGS 
muestran poca cintura ante 
cambios de naturaleza 
estructural como el 
protagonizado por el colectivo 
femenino, pero, la pregunta es 
si es realmente tan sencillo. 
En esta segunda temporada 
lamentablemente, quienes 
desean ganar dinero, muestran 
lo que el espectador consume. 
En este caso, se trata de la falta 

16 

20
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8/
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
La espalda 
La cintura 

Esta claro que la observacidn de 
este episodio resulta agresiva por la 
forma en la que se expone el cuerpo 
de la mujer en EGS, puesto que 
afecta los valores y modelos de 
conducta en proportion al tiempo 
que se le dedica, (observando la 
presencia de menores en el set). 

representarse y un espacio 
equiparable a su presencia real 
en la sociedad peruana. 
Pues solo los cuerpos menos 
agraciados por asf decirlos al 
cual denominamos "sin forma 
ni estetica" basandonos en lo 
que la televisi6n privada 
requiere como requisito para 
este tipo de programas. 
A partir de esta constataci6n, 
podn'amos pensar que EGS 
muestran poca cintura ante 
cambios de naturaleza 
estructural como el 
protagonizado por el colectivo 
femenino, pero, la pregunta es 
si es realmente tan sencillo. 
En esta segunda temporada 
lamentablemente, quienes 
desean ganar dinero, muestran 
lo que el espectador consume. 
En este caso, se trata de la falta 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resalta: 
Las piernas 

Sin lugar a dudas y aun cuando 
resalta tan solo las piernas de las 
participantes (que responde al 
concurso "los mejores pasos") se 
sigue observando prototipos 
sexuales de la mujer. 

representarse y un espacio 
equiparable a su presencia real 
en la sociedad peruana. 
Pues solo los cuerpos menos 
agraciados por asf decirlos al 
cual denominamos "sin forma 
ni estetica" basandonos en lo 
que la televisi6n privada 
requiere como requisito para 
este tipo de programas. 
A partir de esta constataci6n, 
podn'amos pensar que EGS 
muestran poca cintura ante 
cambios de naturaleza 
estructural como el 
protagonizado por el colectivo 
femenino, pero, la pregunta es 
si es realmente tan sencillo. 
En esta segunda temporada 
lamentablemente, quienes 
desean ganar dinero, muestran 
lo que el espectador consume. 
En este caso, se trata de la falta 

18 
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9/
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Las nalgas 
Los pechos 

Definitivamente con las imagenes 
las mujeres son cuerpos. Como ya 
lo analizo (De Beauvoir, 1950, p. 
58), la tradici6n de pensamiento ha 
vinculado a la mujer a la 
permanencia, naturaleza, 
reproducci6n, carencia de 
transcendencia; es decir, al cuerpo. 

de ropa y los bailes er6ticos de 
las mujeres participantes. 
Quizes para los hombres 
representa un buen 
espectaculo, pero para el 
publico femenino, segun 
nuestro criterio, pareciera ser 
un objetivo a cumplir y allf es 
donde surge la problematica. 
Este modelo a seguir, lo unico 
que hace es estereotipar a la 
mujer como objeto sexual, 
tapando lo que realmente son y 
pueden hacer. 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resalta la 
cintura 

La asociaci6n de la mujer con la 
corporalidad, su conceptualization 
como esencialmente cuerpo, nos 
permite observar e identificar la 
cintura de la mujer como la que 
atrae mas observadores masculinos. 

de ropa y los bailes er6ticos de 
las mujeres participantes. 
Quizes para los hombres 
representa un buen 
espectaculo, pero para el 
publico femenino, segun 
nuestro criterio, pareciera ser 
un objetivo a cumplir y allf es 
donde surge la problematica. 
Este modelo a seguir, lo unico 
que hace es estereotipar a la 
mujer como objeto sexual, 
tapando lo que realmente son y 
pueden hacer. 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los 
hombros 
La cadera 

La mirada no es un mero poder 
universal y abstracto de 
objetivaci6n, como mencion6 
alguna vez Sartre; es un poder 
simb61ico, que la televisi6n privada 
sobre todo este programa hace uso 
como herramienta de dominaci6n. 

En estos programas, no 
se muestra a la ti'pica mujer, se 
muestra lo que a la mayoria de 
las mujeres, en la actualidad, 
les gustan'a ser: bellas y con un 
cuerpo atractivo. 
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El cuerpo 
en su 
total idad 
resaltan: 
Las piernas 
Las nalgas 

A simple vista una posicion como 
6sta, mostrando partes completas 
del cuerpo femenino, que entiende 
el cuerpo como construccion 
radical, no tendn'a por qu6 estar 
reflida con una reivindicaci6n del 
cuerpo, aun construido, como lugar 
de la subjetividad femenina. 

Hoy las nuevas figuras, 
muchas veces resultan fugaces 
y similares a las ya existentes. 
En su mayoria logran fama a 
traves del escandalo contra 
otro famoso, otras, por su 
figura. Estas caracteristicas, 
simplemente logran que su 
paso por la televisi6n sea 
efimero y poco importante. 
Ademas, implica que al 
aparecer otra mujer que haga 
mas escandalo y "venda" mas, 
reemplazara a la anterior. 

Hay una renovaci6n constante 
de "famosas "sobre todo en 
este programa, por lo cual no 
quedan en la memoria del 
publico, a diferencia de las 
grandes estrellas que siguen 
estando a pesar de su vejez. 
Podria decirse que gana la que 
hace m&s escandalo y la que 
mas ropa se saca (esto 
responde el por qu6 no se 
oculta partes del cuerpo 
femenino), todo concluye en 
que va a ser la persona de la 
que mas se hable esa semana, 
sumado a que se hable del 
programa EGS. 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los brazos 
Las nalgas 
Las piernas 

Mujeres y hombres no son un 
reflejo de la realidad "natural" en 
EGS, sino que son el resultado de 
una produccion hist6rica y quizd 
cultural, basada en el proceso de 
simbolizacion; y en ello el cuerpo 
de la mujer es el principal 
instrumento. 

Hoy las nuevas figuras, 
muchas veces resultan fugaces 
y similares a las ya existentes. 
En su mayoria logran fama a 
traves del escandalo contra 
otro famoso, otras, por su 
figura. Estas caracteristicas, 
simplemente logran que su 
paso por la televisi6n sea 
efimero y poco importante. 
Ademas, implica que al 
aparecer otra mujer que haga 
mas escandalo y "venda" mas, 
reemplazara a la anterior. 

Hay una renovaci6n constante 
de "famosas "sobre todo en 
este programa, por lo cual no 
quedan en la memoria del 
publico, a diferencia de las 
grandes estrellas que siguen 
estando a pesar de su vejez. 
Podria decirse que gana la que 
hace m&s escandalo y la que 
mas ropa se saca (esto 
responde el por qu6 no se 
oculta partes del cuerpo 
femenino), todo concluye en 
que va a ser la persona de la 
que mas se hable esa semana, 
sumado a que se hable del 
programa EGS. 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Las nalgas 
Los pechos 
Las piernas 

Al margen de lo que nos muestra 
EGS del cuerpo de la mujer, son las 
mismas mujeres quienes segun la 
expresi6n disfrutan haciendolo (se 
hace referencia absolutamente a 
todas las participantes incluyendo 
bailarinas "acompanantes"). 

Hoy las nuevas figuras, 
muchas veces resultan fugaces 
y similares a las ya existentes. 
En su mayoria logran fama a 
traves del escandalo contra 
otro famoso, otras, por su 
figura. Estas caracteristicas, 
simplemente logran que su 
paso por la televisi6n sea 
efimero y poco importante. 
Ademas, implica que al 
aparecer otra mujer que haga 
mas escandalo y "venda" mas, 
reemplazara a la anterior. 

Hay una renovaci6n constante 
de "famosas "sobre todo en 
este programa, por lo cual no 
quedan en la memoria del 
publico, a diferencia de las 
grandes estrellas que siguen 
estando a pesar de su vejez. 
Podria decirse que gana la que 
hace m&s escandalo y la que 
mas ropa se saca (esto 
responde el por qu6 no se 
oculta partes del cuerpo 
femenino), todo concluye en 
que va a ser la persona de la 
que mas se hable esa semana, 
sumado a que se hable del 
programa EGS. 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los brazos 
Las piernas 
La cintura 

Las mujeres que muestran las partes 
de sus cuerpos no muestran roles 
diferentes, no acentiian sus rasgos 
distintos ni defienden nuevas 
banderas (es decir no existe 
iniciativa de cambio respecto al 
consumo corporal). 

Hoy las nuevas figuras, 
muchas veces resultan fugaces 
y similares a las ya existentes. 
En su mayoria logran fama a 
traves del escandalo contra 
otro famoso, otras, por su 
figura. Estas caracteristicas, 
simplemente logran que su 
paso por la televisi6n sea 
efimero y poco importante. 
Ademas, implica que al 
aparecer otra mujer que haga 
mas escandalo y "venda" mas, 
reemplazara a la anterior. 

Hay una renovaci6n constante 
de "famosas "sobre todo en 
este programa, por lo cual no 
quedan en la memoria del 
publico, a diferencia de las 
grandes estrellas que siguen 
estando a pesar de su vejez. 
Podria decirse que gana la que 
hace m&s escandalo y la que 
mas ropa se saca (esto 
responde el por qu6 no se 
oculta partes del cuerpo 
femenino), todo concluye en 
que va a ser la persona de la 
que mas se hable esa semana, 
sumado a que se hable del 
programa EGS. 25 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resalta: 
Los pechos 

Las operaciones de los pechos en 
las mujeres tiene un significado no 
expresado publicamente pero todo 
hace suponer que refiere 
abiertamente al erotismo femenino 
relacionando con el morbo 
televisivo que vende mucho mas. 

Hoy las nuevas figuras, 
muchas veces resultan fugaces 
y similares a las ya existentes. 
En su mayoria logran fama a 
traves del escandalo contra 
otro famoso, otras, por su 
figura. Estas caracteristicas, 
simplemente logran que su 
paso por la televisi6n sea 
efimero y poco importante. 
Ademas, implica que al 
aparecer otra mujer que haga 
mas escandalo y "venda" mas, 
reemplazara a la anterior. 

Hay una renovaci6n constante 
de "famosas "sobre todo en 
este programa, por lo cual no 
quedan en la memoria del 
publico, a diferencia de las 
grandes estrellas que siguen 
estando a pesar de su vejez. 
Podria decirse que gana la que 
hace m&s escandalo y la que 
mas ropa se saca (esto 
responde el por qu6 no se 
oculta partes del cuerpo 
femenino), todo concluye en 
que va a ser la persona de la 
que mas se hable esa semana, 
sumado a que se hable del 
programa EGS. 

Temporada 3 (Reyes det show) 
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El cuerpo 
completo 
donde 
resalta: 
Los brazos 
Las piernas 

Un solo tipo de cuerpo deja ver la 
televisi6n peruana en esta franja 
horaria, refiero a la mujer 
estereotipada principalmente en el 
ambito sexual sin ninguna censura. 
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Hay algo muy importante en la 
forma de ver televisi6n: la 
vivencia de que lo que sale en 
la pantalla tiene un cierto viso 
de realidad. Ahora bien, se 
trata de una realidad recreada 
como ya lo habfamos 
mencionado, programada, 
estructurada teatralmente como 
producto televisivo. Se esta 
creando algo asi como un 
subconsciente televisivo que 
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El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Las nalgas 
Las piernas 

Volviendo de nuevo a esta 16gica 
que asocia a las mujeres con el 
cuerpo, observamos a las mujeres 
tambien representadas como objeto 
de provocation y "sexual idad 
intn'nseca" (Bordo, 2003, pag. 6). 
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Hay algo muy importante en la 
forma de ver televisi6n: la 
vivencia de que lo que sale en 
la pantalla tiene un cierto viso 
de realidad. Ahora bien, se 
trata de una realidad recreada 
como ya lo habfamos 
mencionado, programada, 
estructurada teatralmente como 
producto televisivo. Se esta 
creando algo asi como un 
subconsciente televisivo que 
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El cuerpo 
completo 
donde 
resalta: 
Los brazos 
Las piernas 
Las nalgas 

Si bien es cierto la television, como 
agentes de socialization, forman 
parte de este sistema que reproduce 
esos estereotipos y naturalizaci6n 
de las representaciones negativas de 
la mujer asociada al cuerpo, a 
traves de sus contenidos y 
exposici6n de la informaci6n. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los pechos 
Los muslos 

En la medida en que este programa 
de television ofrece informacion y 
refleja los papeles de los sexos en la 
vida real, su representacion de las 
mujeres es inexacta y deformada. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
La espalda 
Los brazos 
La cadera 

Este contenido de EGS se debe 
primordialmente al convencimiento 
de que este programa influye 
fuertemente en el modelado de las 
percepciones, las actitudes y la 
conducta del publico. 
De una manera concluyente los 
efectos sobre la conducta. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los pechos 
Las nalgas 
Los muslos 

Referimos aqui nuevamente que el 
poder en la consolidation de un 
imaginario social estereotipado 
conlleva efectos insondables y 
perdurables, reforzando procesos de 
exclusion y perpetuando el "deber 
ser" establecido como "normal" 
para los generos. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
La cintura 
La cadera 
Las nalgas 
Las piernas 

Pero lo mas intrincado de las 
cuestiones de mostrar mas partes 
del cuerpo femenino a nuestro 
juicio, es que dentro del binomio 
cuerpo/mente el cuerpo pasa a ser 
un objeto y la mente el sujeto. Pues 
se sigue mostrando mas partes 
desnudas del cuerpo femenino. 

El cuerpo 
en su 
totalidad 
resaltan: 
Los 
hombros 
Los brazos 
La cintura 
La cadera 
Las nalgas 

Este apartado final nos obliga 
mencionar que con las imagenes 
revisadas donde se evidencia la 
excesiva exposici6n del cuerpo 
femenino no se pretende evidenciar 
la irrelevancia del cuerpo, ni de 
negar su materialidad. 
Se trata de pensar el cuerpo de otra 
manera y de disociarlo de la 
identificaci6n con lo femenino. 

aprende y adopta los mensajes 
simb61icos de la televisi6n, en 
una forzada "socialization 
mediatica" (Nunez Puente, 
2007, pag. 4). 
En esta dinamica socializadora, 
la pequena pantalla a traves del 
programa EGS ofrece: 
• Argumentos: Historias que 

captan la atencion, que 
muestran "otra vida" mas 
seductora o, por el contrario, 
que impresionan por ser 
horribles y agresivas, esto 
respecto al cuerpo de la 
mujer. 

• Escenarios: Marcos para 
esas vidas. 

• Interpretaciones: Pautas 
para comprender los 
contenidos, y acceso a 
diversas ideologias. 

• Espectaculos habituales y 
espectaculos inesperados: 
Distracci6n y sorpresa, 
formas de evadirse de una 
realidad sosa o aburrida. 

La mujer y su cuerpo son 
convertidos en objetos 
estereotipados y con una 
connotaci6n sexual recargada, 
que sirve para entablar la 
relaci6n comercial entre la 
television-publicidad y el 
televidente, sustentado en la 
producci6n infinita de deseo y 
en la imposibilidad de 
satisfacci6n real. 
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Las piernas Porque, de otro modo, quedarfamos 
presas de ese discurso patriarcat 
que veta a las mujeres su capacidad 
de trascendencia. 

Fuente: elaboration propia a partir del analisis del programa EGS- 2016 (tres temporadas). 

En cada cultura una operation simbolica basica otorga cierto significado a los cuerpos 

de las mujeres. Asi se construye socialmente la feminidad y la masculinidad en caso de 

los hombres. Mujeres y hombres no son un reflejo de la realidad "natural" en E G S , sino 

que son el resultado de una produccion historica y quiza cultural, basada en el proceso 

de simbolizacion; y como 'productores culturales' desarrollan un sistema de referencias 

comunes sin embargo las representaciones del cuerpo femenino son expuestas en gran 

medida a diferencia de los varones. 

Sin duda las pulsiones del cuerpo permiten ver como repercuten en cada uno de 

nosotros las relaciones que tenemos con nuestro mundo social. Estamos afectivamente 

en el mundo. Somos nuestro estar en el mundo y nuestro cuerpo es la clave. Nuestras 

percepciones y nuestras experiencias construyen el mundo que vivimos, somos 

indiscernibles de nuestro cuerpo que le otorga espesor y sensibilidad a nuestra vida, al 

margen de lo que nos muestra E G S . 

Sobre lo expuesto del cuerpo femenino, pudimos evidenciar la necesidad cada vez mas 

acuciante de tener un cuerpo sexy y que esto chocaria con la propia experiencia 

corporal, donde se inscriben los problemas sociales y sus contradicciones. Por un lado 

nos encontramos con la promotion de la etica del programa y la represion de los deseos, 

mientras que por otra se difunde la "inmediata satisfaction" de estos como 

consumidores. Segun (Bordo, 2003, pp. 6 , 199), esta contradiction que observamos, y 

la preocupacion general izada por el manejo interno de los cuerpos de la mujer en 

relation a sus deseos se encuentra intimamente relacionada con las contradicciones de 

lo que define como "macro-regulation del deseo", representativa de la estructura 

economica. 

67 



Aunque la participacion activa de las mujeres en el programa, pueden considerarse 

positivas y de mayor peso por generarle rating, siguen sin formar parte de los titulares 

en otras secciones de interes, sin ser consideradas como autoridades cuando se 

desarrollan informaciones que tienen que ver con estos aspectos. Esto responde a las 

propias actitudes de las feminas que tratan de buscar pantalla mostrando partes de su 

cuerpo de manera desmedida. 

3.4.Caracteristicas del programa Domingos de Fiesta de T V Peru (television 

estatal) 

L a edicion 2016 del programa de entretenimiento "Domingos de fiesta" (DDF) , 

conducido y dirigido por Diana Katy Jara Vasquez se estreno en febrero del mismo ano. 

E l programa que se emitio fue grabado y editado en el horario de las 02:00 p.m., los 

dias domingos por T V Peru, canal 7 (televisora publica) desde cualquier distrito 

populoso (de bajos recursos) en plazas, losas deportivas y lugares representatives de 

cada sector de Lima. Con un total de 31 programas emitidos durante el ano 2016 que se 

analizo. Vease tabla 11 para especificacion. 

3.4.1. Estructura del programa D D F 

T A B L A N° 11 - Estructura general del programa D D F 

Estructura/Morfologia Caracteristicas 
Nombre del programa Domingos de fiesta 2016 (DDF) 
Genero Entretenimiento (espectaculo) 
Presentadora Diana Katy Jara Vasquez 
Pais de origen Peru 
Idioma Espanol 
Productora Veronika Flores V. 
Empresa productora TV Peru 
Formato de imagen 16:9 (HDTV) 
Formato de audio Sonido estereofonico 
Cadena original de transmisi6n TV Peru 
Calificaci6n por edad PG (publico en general) 
Horario de transmision Domingos a las 2:00 p.m. 
Duraci6n del programa 3 horas. (Incluye publicidad) 

110 a 120 min. (Sin publicidad) 
Empresas publicitarias del canal de 
television 

Publicidad de los programas del canal 
Publicidades del gobierno (actividades, avisos, comunicados, 
obras, proyectos, etc) 

Empresas publicitarias del programa de 
televisi6n 

CERE ALES ANGEL "semillitas" 
COLGATE "salud para tu boca" 
DON V1CTORIO 
MI FARMA 
SUBLIME "mas grade mas feliz" 
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Primera y ultima emision del programa Inicid el 21 de febrero y concluy6 el 12 de diciembre del 2016 
Enlaces externos Sitio web oficial: 

httD://www.tvperu.gob.pe/proeramas/domineos-de-fiesta 

Fuente: elaboracion propia a partir del analisis morfologico del programa D D F - 2016. 

3.4.2. Grupos y/u orquestas invitados 

Entre orquestas, agrupaciones y solistas, basicamente de los generos cumbia, chica, 

salsa y huayno fueron los invitados en el programa D D F durante el 2016. Vease tabla 

12 para especificacion. 

T A B L A N° 12 - Grupos y/u orquestas del programa D D F 

F E C H A G R U P O M U S I C A L G E N E R O 
M U S I C A L 

L U G A R D E 
P R E S E N T A C I 6 N 

21/02/16 Orquesta internacionai Zodiac's 
Orquesta Intocables 
Orquesta internacionai Cenizas 
Rafaga 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Imperial - Cafiete 

28/02/16 Orquesta Karibe Band 
Pasi6n Nortefia 
Dilbert Aguilar y Orq. La Tribu 

Salsa 
Cumbia 
Cumbia 

Punta Negra - Lima 

06/03/16 Orquesta Ritmo Son Caliente 
Orquesta Papilon 
Orquesta Corazon Sensual 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Comas - Lima 

13/03/16 Orquesta internacionai Yurimaguas 
Orquesta Los Villacorta 
Orquesta Caribenos de Guadalupe 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Puente Piedra - Lima 

27/03/16 Orquesta La Verdad del Norte 
Orquesta Puro Sentimiento 
Gran Orquesta Internacionai 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Julio C. Tello, Lun'n 

03/04/16 Orquesta Klavitos de la Cumbia 
Dina Paucar 
Orquesta Distinto 

Cumbia 
Huayno 
Cumbia 

Villa Maria del Triunfo - Lima 

17/04/16 Orquesta New Point 
Internacionai Rio Klaro 
Tofto y su Grupo Centella 
Eusebio "Chato" Grados 

Cumbia 
Cumbia 
Chicha 
Huayno 

Ventanilla - Lima 

24/04/16 Orquesta Pish & Vamp 
Dilbert Aguilar 
Yarita LizethYanarico 

Cumbia 
Cumbia 
Huayno 

Villa El Salvador - Lima 

01/05/16 Orquesta Puntos del Amor 
Rosita de Espinar y los Fabulosos del Sur 
Clavito y su Chela 

Cumbia 
Huayno 
Cumbia 

Huaycan - Lima 

08/05/16 Orquesta Guayando 
Armenia 10 
Antologia 

Cumbia 
Cumbia 
Huayno 

Rodrigo Franco - Surco 

15/05/16 Sonia Morales 
Nestor Villanueva y Orquesta 

Huayno 
Cumbia 

Payet, Independencia - Lima 

22/05/16 Orquesta Ritmo Son Caliente 
Orquesta Corazon Sensual 

Cumbia 
Cumbia 

Comas -Lima 

69 

http://www.tvperu.gob.pe/proeramas/domineos-de-fiesta


FECHA GRUPO MUSICAL GENERO 
MUSICAL 

LUGAR DE 
PRESENTACION 

Papillon Cumbia 
29/05/16 Katy Jara y su Banda Mix (Video Clip) 

Los Shapis 
Marisol y la Magia del Norte 

Cumbia 
Chicha 
Cumbia 

Las Flores de Jicamarca - S.J.L. 

12/06/16 Cuarteto Continental 
Grupo 5 

Cumbia 
Cumbia 

Plaza Civica - Comas 

19/06/16 Orquesta Candela 
Agua Marina 
Antologia 

Cumbia 
Cumbia 
Latino 

Rimac - Lima 

26/06/16 La Cumbia 
El Lobo y la Sociedad Privada 
Katy Jara y su Banda Mix 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Ricardo Palma - Huarochiri 

03/07/16 Lucho Paz y su Banda Brava 
Orquesta N'Samble 

Cumbia 
Salsa 

Coop. Limamarca- S.J.M. 

10/07/16 Marina Yafac y Orquesta 
Lesly Aguila & sus Mensajeros del Amor 

Cumbia 
Cumbia 

Tablada de Lurin - V.M.T. 

17/07/16 Pintura Roja 
Grupo Lerida 
Son Tentacion 

Cumbia 
Cumbia 
Salsa 

La victoria - Lima 

24/07/16 Pelo de Ambrosio y su banda Pata Amarilla 
Coraz6n Serrano 

Latino 
Cumbia 

San Juan de Lurigancho - Lima 

31/07/16 Orquesta Los Villacorta 
Orquesta Sensual 
Clavito y su Chela 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Ate - Lima 

07/08/16 Agua Bella 
Bareto 
Cuarteto Continental 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Comas - Lima 

14/08/16 Aguas de Oro 
Hermanos Yaipen 
Grupo Nectar 

Cumbia 
Cumbia 
Cumbia 

Bellavista - Lima 

21/08/16 Gran Orquesta Internacional Cumbia San Antonio de Caflete 
05/09/16 Grupo America 

Grupo 5 
Anita Santibafiez 

Cumbia 
Cumbia 
Huayno 

Carmen de la Legua - Lima 

12/09/16 Gemma Orquesta 
Los Inquietos del Ritmo 

Cumbia 
Cumbia 

Cajatambo - Lima 

26/09/16 La Unica Tropical 
Los Hermanos Silva 

Cumbia 
Cumbia 

La Perla - Callao 

02/10/16 Agrupacion Zaperoko Salsa Pueblo Libre - Lima 
09/10/16 William Luna 

Kaliente 
Huayno 
Cumbia 

Pueblo Joven 15 de Enero -
S.J.L. 

10/11/16 Armom'a 10 Cumbia Villa Maria del Triunfo - Lima 
12/12/16 Gran Orquesta Internacional Cumbia Lun'n - Lima 

Fuente: elaboracion propia a partir del analisis morfologico del programa DDF- 2016. 
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3.5. Personaje tipo de la mujer en D D F 

T A B L A N° 13 - Personajes tipo del programa D D F 

N° Fecha de 
emisi6n del 
programa 

Personaje 
tipo 

identificado 
Observaci6n 

01 21/02/16 La femme 
fatal15 

(mujer fatal) 

Domingos de Fiesta muestra a una mujer consciente de su poder seductivo 
para conseguir sus fines. Si bien esta cualidad no es exclusiva de las mujeres, 
tal como se puede observar en este numero de programa es muchfsimo mas 
comun observar a la mujer como objeto de deseo, que seduce y espera ser 
seducido. Ademas se observa a una mujer en apuros y algunos hombres 
(incluyendo el cantante del grupo Argentino Rafaga) suelen estar dispuestos a 
ayudarla porque es bonita quiza. De otro lado, tenemos la mujer que manipula, 
de inicio a fin, a los hombres para conseguir lo que desea por ejemplo, bailar 
albortantemente para llamar la atenci6n del vocalista de la agrupaci6n Rafaga. 

02 28/02/16 La mujer tonta "Chica boba", este canon no se ha quedado solo en las rubias ni en programas 
estadunidenses; sino que ha pasado como una categon'a "comun" al resto a las 
mujeres de este programa. Su presencia se observa con cuotas de participaci6n 
significativos en campos como de espectaculos, donde se observa a la mujer 
en una categoria comun (mostrando solo movimientos exagerados de su 
cuerpo mas no opiniones). 

03 06/03/16 Mujeres con 
torpeza 

Se enfatiza la incapacidad de la mujer para trabajos que requieran el uso de 
herramientas pesadas, pues se observa en el distrito de Comas a una mujer que 
quiere colgar un cuadro y utiliza un taladro (la imagen es fiigaz puesto que se 
da solo en segundos). La pared termina daflada y ella apenas logra su objetivo. 
Ademas el sobreimpreso de un auto que tambien se observa la siguiente frase: 
"Para todo riesgo que pueda sufrir tu auto, porque tu esposa tambien puede 
usarlo"; con ello se reafirma este estigma. 

04 13/03/16 La mujer de 
poder 

DDF optan por mostrar al hombre como "protector", y a simple vista "el que 
manda", quien impone tiempos y modos de diversion o incluso consumo, en 
este numero. Al mismo tiempo muestra serios fallos en el planteamiento del 
rol de la mujer extraido desde los comentarios de los seguidores del programa: 
la mujer es la "mata-tono" (se retira de la fiesta poco despues de la 
medianoche). Ademas, se aprovecha en mostrarse al varon "pisado" o 
"sacolargo", paradigma que suele ser mal visto por ambos sexos. 

05 27/03/16 Mujer exitosa Pocas veces vemos a la mujer como protagonista en programas de television 
estatal, sin embargo DDF, ayuda a la mirada de la mujer y su rol en el 
desarrollo pleno de su libertad, considerando que son muchas veces jefas de 
hogar sin apoyo masculino en el ingreso familiar. 

06 03/04/16 La mujer 
bromista 

Respecto a las bromas, habi'amos observado que estas se usan como recursos 
en otros programas como el que estudiamos El Gran Show (temporadas 2016). 
Sin embargo Domingos de Fiesta construye la realidad en base a lo que vemos 
a traves de TV Peru, se tiene una educacion que "ti'midamente" trabaja el tema 
de genero y por tanto se perenniza estos estereotipos desde muy temprana 
edad, aun cuando el conglomerado en su mayon'a son mujeres. 

07 17/04/16 La mujer 
andina 

La mujer andina ha estado presente como personaje en la televisi6n peruana 
desde siempre. DDF ha resenado eso, y ha precisado que, travestido o no, de 

"Una mujer fatal de la expresion francesa femme fatale es un personaje tipo, normalmente 
una villana que usa la sexualidad para atrapar al desventurado h6roe. Se le suele representar como 
sexualmente insaciable. Aunque suele ser malvada, tambien hay mujeres fatales que en algunas historias 
hacen de anti heroi'nas e incluso de heroinas. En la actualidad, el arquetipo suele ser visto como un 
personaje que constantemente cruza la li'nea entre la bondad y la maldad, actuando sin escrupulos sea cual 
sea su voluntad". Belluscio, Marta. Las fatales jBang! jBang! Una mirada de mujer al mundo femenino 
del genero negro. Valencia: Editorial La Mascara, 1996. ISBN 84-7974-151-1. 
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N° Fecha de 
emisi6n del 
programa 

Personaje 
tipo 

identificado 
Observation 

siempre tambien, ha destacado "entre el humor". 

08 24/04/16 La mujer-
madre 

La marcada presencia de la mujer-madre en este programa DDF, contrasta con 
su casi total ausencia de los programas de television privada, en los cuales las 
escenas domesticas casi no aparecen y mas bien aparece mucha conflictividad 
familiar (programas de espectaculos, noticieros sordidos por ejemplo). 

09 01/05/16 La mujer 
sensual 

En Domingos de Fiesta la realidad de este personaje es otra, las mujeres 
presentes muestran su belleza fisica aun no siendo tan atractivas, sin importar 
ciertos requisitos para la televisi6n, es decir, no importa si son mayores, 
menores, negras, blancas, flacas, gordas, altas, bajas, voluptuosas o no. 

10 08/05/16 Las mujeres 
invisibles: las 
trabajadoras 

En muchas escenas ambientadas en familias de clase media y alta, se produce 
una suplantaci6n: la mujer-madre aparece realizando muchas veces las labores 
que en ese sector social las realiza una trabajadora del hogar, desde cocinar 
hasta lavar (observamos esto en los s6tanos de las casas de Huaycan - Lima). 
Esto hace que sea mucho mas real la vida cotidiana de la poblaci6n de este 
sector, porque los televidentes saben que las mujeres de dicha condici6n social 
realizan dichas actividades (pero en su mayoria no disfrutan realizandolas). 
Probablemente el programa siente que seria delicado exponer una realidad que 
puede ser asociada a la explotaci6n y el abuso y por eso han preferido 
invisibilizarla (no pasando dicha actividad en los videos oficiales de la 
programaci6n oficial de TV Peru) De esta manera, se trunca el prop6sito de un 
programa de reconocimiento y queda como una fiction algunos segmentos. 

11 15/05/16 Ama de casa El personaje, ama de casa tienen una apariencia real, joven, razonablemente 
atractivas, agradables y suelen aparecer en marcos neutros e inconcretos, sin 
referencia directa a la tarea del hogar tratando asi de eludir la conexion con la 
mujer exclusiva, como ama de casa. En las relaciones familiares que se ve en 
este espacio, la madre representa lo cotidiano, lo permanente, lo funcional, la 
que controla y vigila continuamente a los hijos, puntuamos debido a que esta 
mujer observa el evento junto a sus hijos pequefios acompafiada de su pareja o 
en otros casos solas desde el balcon de sus viviendas. 

12 22/05/16 La mujer 
adorno 

Aparecen como mujeres desprovistas de cualquier atisbo de inteligencia o 
personalidad, cuyo unico fin es adornar el cuadro, o lo que es lo mismo, poner 
insinuantes poses y sonreir, identificamos este personaje en la conductora del 
programa, debido a que su aparicidn es mas frecuente por su presencia y no 
por su participation. 

13 29/05/16 La mujer 
complemento 

Este personaje y estereotipo nos ofrece una visi6n sensual y atractiva de la 
mujer, la cual se siente feliz de poder satisfacer los deseos del hombre pues se 
podrfa decir que vive para el, y quiza su vida gira entorno a el. Plantemos ello 
porque se evidencia en la imagen de una mujer al lado de un hombre que no 
estan cerca al evento pero logran ver y escuchar las agrupaciones. 

14 12/06/16 La mujer 
escaparate 

Acotamos que este personaje no tiene identidad propia, no es nada sin su 
compaflero, todo lo que tiene lo ha conseguido a traves de el, por muy fuerte 
que parezca es la imagen que reflejan, (bailarina y cantante en la misma 
orquesta) novia del vocalista de la orquesta Clavito y su Chela. 

15 19/06/16 Mujer 
provocadora 

Esta una figura femenina que ejerce la provocaci6n hacia el var6n. Asi pues, 
la orquesta de cumbia que se presenta entona una cancion, interpretada por un 
hombre, en la que este dice que cae en la provocaci6n de ella, debido a la 
agilidad que esta tiene y tambien a la fragilidad que segun eT los hombres 
presentan ante algo incontable. Al ser cantada, las mujeres que son parte del 
publico la disfrutan al punto de identificarse con cada letra de dicha canci6n. 

16 26/06/16 Mujer 
dependiente 

Esta cancion representa un estereotipo de mujer; "Que te queria" (del grupo 
Son Tentaci6n) pues de sus versos, hemos podido sacar las siguientes 
frases: "Quen'amos beber sin sed donde quedo yo? En este mundo sin tu 
voz, ignorando las sefiales que me llevan a encontrarte". Este personaje esta 
muy relacionado con la mujer debil, se diferencia porque actua como una 
chica que busca en los chicos los roles de protectores y defensores, se 
identifica inmediatamente porque no pueden estar solas. 
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emisi6n del 
programa 

Personaje 
tipo 

identificado 
Observation 

17 03/07/16 Mujer 
sonadora 

La mujer sonadora es aquella que se imagina estar con un hombre perfecto, el 
vocalista puede ser aquel prototipo perfecto para ellas, el que siempre la va a 
querer, no la va enganar y es alguien asi como un angel que la va a proteger. 

18 10/07/16 Mujer 
independiente, 
libre o rebelde 

En este caso las chicas aparecen como luchadoras, "las chicas son guerreras", 
rompedoras del estereotipo pero, curiosamente no lo destruyen, como veremos 
sino que lo mantienen. Se trata de una mujer romantica que se deja llevar por 
las melodias, grita las letras con euforia. Sensible y dependiente de 
determinado var6n. 

19 17/07/16 Mujer 
desilusionada 

Tambien se puede identificar como mujeres despechadas. Son las que han 
tenido malas experiencias, hombres que se esfuman y la eterna busqueda del 
companero perfecto, se evidencia ello en el actuar de estas mujeres al escuchar 
canciones con contenido de desamor incluyendo lagrimas al recordar los 
malos momentos. 

20 24/07/16 Mujer fashion 
(mujeres que 
estan 
pendientes de 
su imagen) 

Siempre esta al ultimo grito de la moda, sabe todas las novedades y 
tendencias. Su ropa siempre es exclusiva, de marcas conocidas. Observamos a 
mujeres sobre todo jovenes con joyas, zapatos y carteras de ultima tendencia. 
Lucen impecables, su cabello, su piel, su maquillaje, todo esta cuidado, hasta 
el mas minimo detalle. Cuidando su silueta. 

21 12/06/16 Mujeres 
sumisas 

Las mujeres en este personaje tipo se retratan como sumisas, la ausencia de 
mujeres en roles mas diversos responden a que son exclusivamente de sectores 
como ama de casa o mujeres de familia. 

22 19/06/16 La mujer belia Una primera constataci6n es la supremacia que tiene la belleza fisica en el 
programa al momento de establecer los criterios de selecci6n de la industria 
televisiva estatal respecto de las mujeres que aparecen en la pantalla. 

23 26/06/16 Mujer 
adolescente 

Este personaje es mas informal. Se observa que gusta a los chicos es decir que 
Daman la atenci6n con sus bailes y su manera de bailar, desde luego, todo ello 
sucede en el evento. Las adolescentes gozan del evento "como si la fiesta 
estaria hecha para ellas", se mueven con gran dinamismo, tienen una silueta 
estilizada, visten con una estudiadisima informalidad, y parecen 
independientes aun con la presencia de sus padres o apoderados. 

24 03/07/16 Mujer de la 
tercera edad 

Este personaje bienhechor y tutelar representa la continuidad, el arraigo de las 
tradiciones y de la tierra. Su imagen es la de un ser sonriente, sin achaques de 
salud y viste ademas con cierta coqueteria sin excederse en lo que el sentido 
comun considera "propio de su edad". 

25 10/07/16 Ninas mujeres Las nifias forman parte de este evento de manera irresponsable, ellas observan 
a las mayores y van realizando los mismos movimientos y entonando letras 
sugerentes, a traves de las representaciones que elaboran este medio, EGS 
ocupa un lugar privilegiado en la socializaci6n, especialmente durante la 
infanciay lajuventud. 

26 07/08/16 Mujer llorona Identificamos a este personaje. Dado que los hombres llorando producen 
inquietud a quienes los miran, la tradici6n cultural ha representado, a traves de 
las imagenes, casi de manera exclusiva a las mujeres como paradigma de la 
tristeza, del sufrimiento, del dolor y de la desesperaci6n: representando 
abundantemente el dolor a traves de las figuras femeninas, se hace hincapie en 
este personaje por su recurrente transmisi6n. 

27 21/08/16 Mujer delgada Este estereotipo de belleza femenina conduce a las mujeres de este programa, 
a procurar constantemente ese ideal femenino, que definitivamente es 
imposible para la gran mayoria de las mujeres de nuestro contexto, que no 
fueron bendecidas con ese legado genetico por asi decirlo. 

28 28/08/16 La mujer 
como valor 
est&ico y/o 

La mujer aparece como un objeto en algunos casos estetico y en otro sexual. 
Asi como en el caso anterior, detectamos una mejora en la representation de la 
mujer en el espacio publico transmitido y sefialamos que la imagen de mujer 
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programa 

Personaje 
tipo 

identificado 
Observaci6n 

sexual como valor estetico y/o sexual es aun bastante frecuente en el programa tanto 
en este numero como en las anteriores, como ponen de manifiesto a la mujer 
como objeto de analisis. 

29 18/09/16 Mujer sujeto Vemos que la mujer actua frente a los hombres que estan en un segundo 
piano, a los cuales rechaza para hacerse una foto personal, la mujer es la que 
elige y la que realiza la action y representa el papel principal en el encuadre. 

30 09/10/16 Mujeres 
sexuales 

Mujeres que en ropa cefiida bailan sensualmente principalmente para atraer los 
lentes del camar6grafo. Exponen ocasionalmente situaciones sexuales al 
televidente, en las que son concebidas como objetos sexuales pues sus cuerpos 
son exhibidos abiertamente con atuendos cortos y ceflidos, realizando 
movimientos sugerentes y en ocasiones provocadoras. 

31 04/12/16 La mujer 
voluptuosa 

Estereotipo que se percibe en la pantalla por parte de las mujeres, corresponde 
al de la mujer voluptuosa y artificial. Asi, a traves del cuerpo y sus atributos, 
las mujeres podrian acceder a un espacio televisivo. 

Fuente: elaboracion propia a partir del analisis del programa DDF- 2016. 

E l gran poder de representation que tiene la television, y en especial la programacion 

Domingos de Fiesta, donde se incluye a la mujer, afecta a la forma en que las mujeres 

perciben la realidad social y su propia vida. 

Nuestra sociedad actual se focaliza en destacar la belleza femenina y su estereotipo de 

belleza, que en este caso se centra en matizar que la mujer bella. Este estereotipo de 

belleza femenina conduce a las mujeres, a procurar constantemente ese ideal femenino, 

que definitivamente es imposible para la gran mayoria de las mujeres de nuestro 

contexto, que no fueron bendecidas con ese legado genetico por asi decirlo. 

Otro punto que con frecuencia observamos en la pantalla por parte de las mujeres, 

corresponde al de ellas como personajes voluptuosos y artificiales. As i , a traves del 

cuerpo y sus atributos, las mujeres podrian acceder a un espacio televisivo como este 

por ejemplo. 

L a tentacion de obtener una posicion social o ser reconocidas en el ambito publico a 

traves de algun medio como la television en este caso, es lo que tendria la capacidad de 
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transformarlas, provocando una sobreexposicion de su vida privada debido a las ansias 

de obtencion de una position publica o reconocimiento en el mundo del espectaculo. 

E s de importancia mencionar a las mujeres que son amas de casa pues es el personaje 

con mucha mas ventana durante los 31 capitulos, suponemos que responde a que tienen 

una apariencia real, joven en algunos casos, razonablemente atractivas, vestidas de 

aspecto agradable y suelen aparecer en marcos neutros e inconcretos, sin referencia 

directa a la tarea del hogar tratando asi de eludir la conexion con la mujer 

exclusivamente como ama de casa, papel que frena su autorrealizacion. 

Estas tendencias intentarian evadir las connotaciones negativas del trabajo domestico 

para conseguir una mayor aceptacion. Pues las camaras registran que estas mujeres 

suelen ensalzan las cualidades del ama de casa: esfuerzo, dedication, constancia y 

conocimiento. Lo que se sabe es que el ama de casa alimenta y cuida a su familia siendo 

posiblemente la hija la unica ayuda con la que cuenta (solo conjetura). 

En las relaciones familiares que se da a simple vista en este espacio, la madre representa 

lo cotidiano, lo permanente, lo funcional, es la que controla y vigila continuamente a los 

hijos, se observa esto debido a que esta mujer observa el evento junto a sus hijos 

pequenos acompanadas de su pareja o en otros casos solas desde el balcon de sus 

viviendas, vale aclarar que en el ultimo caso, se vio a mujeres mayores (representan a 

amas de casa) excedidas en su actitud acompanadas de mujeres similes descuidando 

quiza los hijos que tambien formaban parte del evento . 
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3.6. Imagen de la mujer en D D F 

T A B L A N" 14 - L a mujer en el programa D D F 

N° 

Fecha de 
emisi6n 

del 
programa 

Lo que se 
exhibe con 
privilegio 
del cuerpo 
femenino 

Observation 

Lo que se 
oeulta del 

cuerpo 
femenino 

Observation 

01 21/02/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las piernas 
y el rostro) 

Muchas mujeres han roto con 
los esquemas de genero 
tradicionales y representan el 
ideal de igualdad; a pesar de 
ello DDF persiste en 
proyectar determinados 
estereotipos y prejuicios que 
no se corresponden con esta 
nueva realidad sobre todo 
con los grupos invitados 
(bailarinas semi desnudas). 

02 28/02/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las piernas 
y el rostro) 

Concretamente en la 
representation de las 
mujeres, no se visualizan 
grandes transformaciones 
siendo un espacio con casi la 
participaci6n total de la 
figura femenina en el 
contenido, resaltando la 
direction completa del 
cuerpo de la mujer. 

03 06/03/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las piernas) 

Se capta imagenes de 
mujeres con ropa diminuta 
sobre todo a mujeres que 
bailan, para asf enfocar solo 
las partes con mayor 
protuberancia y con 
movimientos desmedidos 

04 13/03/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
las piernas 
y los 
pechos) 

En este espacio 
identificamos una realidad 
donde las distintas culturas 
han elaborado unas 
definiciones muy claras 
acerca de las personas de uno 
y otro sexo (aseveracion 
tomada debido a que la 
mayoria de asistentes son 
emigrantes de provincia): "lo 
que son y lo que deben 
hacer; que conductas se 
esperan de cada uno de estos 
sexos y cuales les estan 
vetadas". 

05 27/03/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
las piernas 
y el rostro) 

Las relaciones entre la 
realidad y lo que de ella 
cuentan DDF, es algo a 
considerar porque tiene un 
significativo peso especifico 
en sus maneras de conocer y 
expresarse sobre la mujer. 

e 
-o 
CCJ 

BJ 
E ja 
<L> 
•a 
o 
c 
<u 
c 
3 

o c 
<u 

<u 
V -

<u 
6 
c/ l 

— a> 
T 3 3 b» C 

o 
Z 

La televisi6n posee la 
capacidad de transmits 
mensajes a miles o millones 
de personas por su amplio 
alcance, lo que produce una 
enorme expansion de los 
flujos de informacion, en 
cuanto las personas tienen 
cada vez mas acceso a 
materiales informativos y 
simb61icos que pueden ser 
transmitidos por distintos 
programas de Tv Peru, 
provocando una 
reordenaci6n de las pautas 
de interaction humana. 

Debido a estas 
caracteristicas, los medios 
de comunicaci6n, 
grupo de iguales, la Iglesia, 
el Estado, entre otras, 
funcionan como agentes 
socializadores que aportan 
una gran parte de la 
informaci6n con la que 
construimos nuestra imagen 
de la realidad, de acuerdo a 
la que desplegamos nuestros 
comportamientos, asf como 
valores, normas, modelos, 
si'mbolos, etc., que son base 
de los procesos de 
construcci6n de la 
personalidad. 

Es fundamental referirse, 
entonces, al potencial poder 
comunicativo y socializador 
de la televisi6n, y resaltar su 
papel esencial en la difusi6n 
de percepciones, imagenes y 
representaciones sobre la 
mujer o colectivos de la 
misma, dado que, no s61o 
reflejan la realidad sino que 
tambien contribuyen en su 
construcci6n social. Junto 
con otros poderosos grupos 
e instituciones de elite, tales 
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N° 

Fecha de 
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del 
programa 

Lo que se 
exhibe con 
privilegio 
del cuerpo 
femenino 

Observaci6n 

Lo que se 
oculta del 

cuerpo 
femenino 

Observacirin 

06 03/04/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
el rostro-
los ojos y 
labios) 

La imagen social que genera 
Tv Peru a travel de este 
programa supone una 
categorizaci6n s6lida por lo 
cual nos conduce 
necesariamente al analisis 
del cuerpo de la mujer 

como los politicos, los 
dirigentes empresariales, los 
profesionales, etc. 
En este sentido es 
importante tener en cuenta 
que si bien hasta aqui se ha 
podido observar que la 
televisi6n tiene un nivel 
elevado de inferencia en la 
creaci6n de imaginarios 
esteticos de belleza, no 
debemos olvidar que "es 
facil echar la culpa a la 
televisi6n de la aparici6n y 
auge de componentes 
socioculturales, 
psicol6gicos, familiares y 
personales que contribuyen 
en la configuraci6n de 
estereotipos en la mujer 
sobre todo. 

A pesar de las 
reivindicaciones 
manifestadas por las 
mujeres, aun queda un largo 
camino por recorrer. 

La alienaci6n ejercida por 
los principales pilares del 
patriarcado (cultura, 
educaci6n y medios de 
comunicaci6n), sigue 
haciendo dificil recuperar el 
poder sobre la construcci6n 
de su propia imagen. Al 
mismo tiempo, el numero de 
nuevas artistas feministas 
continua creciendo, 
expandiendo sus denuncias y 
crfticas desde y contra un 
sistema que continua 
marginandolas. Incluso hoy 
di'a la imagen de la mujer 
sigue dominada por unos 
patrones ligados al poder 
capitalista-patriarcal. Como 
resultado, el cuerpo de las 
mujeres se convierte en 
mero producto de reclamo 
comercial. 
Por otro lado, tras el analisis 
de estos programas de DDF, 
podemos afirmar la 
existencia de una corriente 

07 17/04/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las piernas 
y la 
cintura) 

En este apartado del 
programa se reflejan y 
difunden un acercamiento a 
la realidad y por tanto 
tambien una manera de 
entender a las mujeres en 
estos tiempos, sin embargo 
se siguen resaltando partes 
del cuerpo de la mujer. 

como los politicos, los 
dirigentes empresariales, los 
profesionales, etc. 
En este sentido es 
importante tener en cuenta 
que si bien hasta aqui se ha 
podido observar que la 
televisi6n tiene un nivel 
elevado de inferencia en la 
creaci6n de imaginarios 
esteticos de belleza, no 
debemos olvidar que "es 
facil echar la culpa a la 
televisi6n de la aparici6n y 
auge de componentes 
socioculturales, 
psicol6gicos, familiares y 
personales que contribuyen 
en la configuraci6n de 
estereotipos en la mujer 
sobre todo. 

A pesar de las 
reivindicaciones 
manifestadas por las 
mujeres, aun queda un largo 
camino por recorrer. 

La alienaci6n ejercida por 
los principales pilares del 
patriarcado (cultura, 
educaci6n y medios de 
comunicaci6n), sigue 
haciendo dificil recuperar el 
poder sobre la construcci6n 
de su propia imagen. Al 
mismo tiempo, el numero de 
nuevas artistas feministas 
continua creciendo, 
expandiendo sus denuncias y 
crfticas desde y contra un 
sistema que continua 
marginandolas. Incluso hoy 
di'a la imagen de la mujer 
sigue dominada por unos 
patrones ligados al poder 
capitalista-patriarcal. Como 
resultado, el cuerpo de las 
mujeres se convierte en 
mero producto de reclamo 
comercial. 
Por otro lado, tras el analisis 
de estos programas de DDF, 
podemos afirmar la 
existencia de una corriente 

08 24/04/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
las piernas 
y eltrasero) 

Es innegable la disociaci6n 
entre la realidad social 
imperante y las 
representaciones mediaticas 
que se dan en DDF. En este 
sentido, el hecho 
mencionado comporta la 
perdida de la funci6n 
constructiva al menos de la 
televisi6n estatal. 

como los politicos, los 
dirigentes empresariales, los 
profesionales, etc. 
En este sentido es 
importante tener en cuenta 
que si bien hasta aqui se ha 
podido observar que la 
televisi6n tiene un nivel 
elevado de inferencia en la 
creaci6n de imaginarios 
esteticos de belleza, no 
debemos olvidar que "es 
facil echar la culpa a la 
televisi6n de la aparici6n y 
auge de componentes 
socioculturales, 
psicol6gicos, familiares y 
personales que contribuyen 
en la configuraci6n de 
estereotipos en la mujer 
sobre todo. 

A pesar de las 
reivindicaciones 
manifestadas por las 
mujeres, aun queda un largo 
camino por recorrer. 

La alienaci6n ejercida por 
los principales pilares del 
patriarcado (cultura, 
educaci6n y medios de 
comunicaci6n), sigue 
haciendo dificil recuperar el 
poder sobre la construcci6n 
de su propia imagen. Al 
mismo tiempo, el numero de 
nuevas artistas feministas 
continua creciendo, 
expandiendo sus denuncias y 
crfticas desde y contra un 
sistema que continua 
marginandolas. Incluso hoy 
di'a la imagen de la mujer 
sigue dominada por unos 
patrones ligados al poder 
capitalista-patriarcal. Como 
resultado, el cuerpo de las 
mujeres se convierte en 
mero producto de reclamo 
comercial. 
Por otro lado, tras el analisis 
de estos programas de DDF, 
podemos afirmar la 
existencia de una corriente 

09 01/05/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las piernas 
y el rostro) 

En este siguiente espacio se 
sigue viendo a la mujer 
siendo identificada por su 
cuerpo, sus relaciones, su 
belleza y destacan aquellas 
mujeres que posean estas 
cualidades, aunque carezcan 
de poca formation y de poca 
inteligencia. 

como los politicos, los 
dirigentes empresariales, los 
profesionales, etc. 
En este sentido es 
importante tener en cuenta 
que si bien hasta aqui se ha 
podido observar que la 
televisi6n tiene un nivel 
elevado de inferencia en la 
creaci6n de imaginarios 
esteticos de belleza, no 
debemos olvidar que "es 
facil echar la culpa a la 
televisi6n de la aparici6n y 
auge de componentes 
socioculturales, 
psicol6gicos, familiares y 
personales que contribuyen 
en la configuraci6n de 
estereotipos en la mujer 
sobre todo. 

A pesar de las 
reivindicaciones 
manifestadas por las 
mujeres, aun queda un largo 
camino por recorrer. 

La alienaci6n ejercida por 
los principales pilares del 
patriarcado (cultura, 
educaci6n y medios de 
comunicaci6n), sigue 
haciendo dificil recuperar el 
poder sobre la construcci6n 
de su propia imagen. Al 
mismo tiempo, el numero de 
nuevas artistas feministas 
continua creciendo, 
expandiendo sus denuncias y 
crfticas desde y contra un 
sistema que continua 
marginandolas. Incluso hoy 
di'a la imagen de la mujer 
sigue dominada por unos 
patrones ligados al poder 
capitalista-patriarcal. Como 
resultado, el cuerpo de las 
mujeres se convierte en 
mero producto de reclamo 
comercial. 
Por otro lado, tras el analisis 
de estos programas de DDF, 
podemos afirmar la 
existencia de una corriente 

10 08/05/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos 
y la 
cintura) 

En este numero de programa 
se representan estereotipos 
en las mujeres que figuran en 
este espacio que estan tan 
arraigados que llegan a 
convertirse en como algo 
comun seguir viendo cuerpos 
semi desnudos. 

como los politicos, los 
dirigentes empresariales, los 
profesionales, etc. 
En este sentido es 
importante tener en cuenta 
que si bien hasta aqui se ha 
podido observar que la 
televisi6n tiene un nivel 
elevado de inferencia en la 
creaci6n de imaginarios 
esteticos de belleza, no 
debemos olvidar que "es 
facil echar la culpa a la 
televisi6n de la aparici6n y 
auge de componentes 
socioculturales, 
psicol6gicos, familiares y 
personales que contribuyen 
en la configuraci6n de 
estereotipos en la mujer 
sobre todo. 

A pesar de las 
reivindicaciones 
manifestadas por las 
mujeres, aun queda un largo 
camino por recorrer. 

La alienaci6n ejercida por 
los principales pilares del 
patriarcado (cultura, 
educaci6n y medios de 
comunicaci6n), sigue 
haciendo dificil recuperar el 
poder sobre la construcci6n 
de su propia imagen. Al 
mismo tiempo, el numero de 
nuevas artistas feministas 
continua creciendo, 
expandiendo sus denuncias y 
crfticas desde y contra un 
sistema que continua 
marginandolas. Incluso hoy 
di'a la imagen de la mujer 
sigue dominada por unos 
patrones ligados al poder 
capitalista-patriarcal. Como 
resultado, el cuerpo de las 
mujeres se convierte en 
mero producto de reclamo 
comercial. 
Por otro lado, tras el analisis 
de estos programas de DDF, 
podemos afirmar la 
existencia de una corriente 

11 15/05/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las piernas, 
la cintura y 
la cadera) 

Observamos, la tendencia a 
estereotipar que se 
manifiesta como un 
fen6meno consistente que 
afecta a diversos grupos 
pertenecientes a distintas 
dimensiones, de modo que 
quienes estereotipan a un 
grupo en alto grado tienden a 
hacerlo con todos los grupos, 
y viceversa. 

como los politicos, los 
dirigentes empresariales, los 
profesionales, etc. 
En este sentido es 
importante tener en cuenta 
que si bien hasta aqui se ha 
podido observar que la 
televisi6n tiene un nivel 
elevado de inferencia en la 
creaci6n de imaginarios 
esteticos de belleza, no 
debemos olvidar que "es 
facil echar la culpa a la 
televisi6n de la aparici6n y 
auge de componentes 
socioculturales, 
psicol6gicos, familiares y 
personales que contribuyen 
en la configuraci6n de 
estereotipos en la mujer 
sobre todo. 

A pesar de las 
reivindicaciones 
manifestadas por las 
mujeres, aun queda un largo 
camino por recorrer. 

La alienaci6n ejercida por 
los principales pilares del 
patriarcado (cultura, 
educaci6n y medios de 
comunicaci6n), sigue 
haciendo dificil recuperar el 
poder sobre la construcci6n 
de su propia imagen. Al 
mismo tiempo, el numero de 
nuevas artistas feministas 
continua creciendo, 
expandiendo sus denuncias y 
crfticas desde y contra un 
sistema que continua 
marginandolas. Incluso hoy 
di'a la imagen de la mujer 
sigue dominada por unos 
patrones ligados al poder 
capitalista-patriarcal. Como 
resultado, el cuerpo de las 
mujeres se convierte en 
mero producto de reclamo 
comercial. 
Por otro lado, tras el analisis 
de estos programas de DDF, 
podemos afirmar la 
existencia de una corriente 
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12 22/05/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
la cintura, 
las piernas) 

En el programa DDF, 
podemos encontrar el uso de 
la mujer como referente 
erotico para la seducci6n 
inducida de sus mensajes. 

feminista ligada 
esencialmente con el cuerpo 
femenino, tratando de 
subvertir los valores que le 
han sido tradicionalmente 
otorgados a la mujer en esta 
area. Recuperar la capacidad 
de construcci6n de la 
imagen femenina por las 
propias mujeres es uno de 
los objetivos de muchas 
feministas ademas del 
reconocimiento de las de 
ellas como seres pensantes 
sigue siendo escaso. 

La sociedad acepta los 
estereotipos seflalados y 
pretenden imitarlos y aceptar 
los estereotipos positivos 
cuando son los blancos, 
musculosos, mujeres 
delgadas, etc. Pero tambien, 
suelen menospreciarlos 
cuando son homosexuales o 
de rasgos andinos. Sartori 
presenta sus ideas en su 
libra: "Homo Videns: La 
sociedad teledirigida", en 
donde hace 6nfasis en la idea 
de imitar, como se observa 
en esta cita: "Si esto es 
verdad, podemos deducir 
que la televisi6n esta 
produciendo una 
permutaci6n, una 
metamorfosis, que revierte 
en la naturaleza misma del 
homo sapiens. 

La televisi6n no es s61o 
instrumento de 
comunicaci6n; es tambien, a 
la vez, paideio", un 
instrumento 
«antropogenetico», un 
medium que genera un 
nuevo anthropos, un nuevo 
tipo de ser humano." 
(Sartori, 1997, pag. 36). 

El nuevo humano imitara 
esta imagen estereotipada, 
ya que se ve influenciado y 
sufre un cambio en su 

13 29/05/16 Cuerpo 
completo 
(menor 
frecuencia: 
cuerpos 
semi 
desnudos) 

Observamos una 
contribuci6n de manera 
importante para consolidar y 
profundizar la igualdad entre 
hombres y mujeres, se ve la 
imagen de ellas adecuadas a 
la realidad social alejandola 
de estereotipos. 

feminista ligada 
esencialmente con el cuerpo 
femenino, tratando de 
subvertir los valores que le 
han sido tradicionalmente 
otorgados a la mujer en esta 
area. Recuperar la capacidad 
de construcci6n de la 
imagen femenina por las 
propias mujeres es uno de 
los objetivos de muchas 
feministas ademas del 
reconocimiento de las de 
ellas como seres pensantes 
sigue siendo escaso. 

La sociedad acepta los 
estereotipos seflalados y 
pretenden imitarlos y aceptar 
los estereotipos positivos 
cuando son los blancos, 
musculosos, mujeres 
delgadas, etc. Pero tambien, 
suelen menospreciarlos 
cuando son homosexuales o 
de rasgos andinos. Sartori 
presenta sus ideas en su 
libra: "Homo Videns: La 
sociedad teledirigida", en 
donde hace 6nfasis en la idea 
de imitar, como se observa 
en esta cita: "Si esto es 
verdad, podemos deducir 
que la televisi6n esta 
produciendo una 
permutaci6n, una 
metamorfosis, que revierte 
en la naturaleza misma del 
homo sapiens. 

La televisi6n no es s61o 
instrumento de 
comunicaci6n; es tambien, a 
la vez, paideio", un 
instrumento 
«antropogenetico», un 
medium que genera un 
nuevo anthropos, un nuevo 
tipo de ser humano." 
(Sartori, 1997, pag. 36). 

El nuevo humano imitara 
esta imagen estereotipada, 
ya que se ve influenciado y 
sufre un cambio en su 

14 12/06/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos 
y las 
piernas) 

La televisi6n y en especial 
programas de espectaculo 
como DDF, que deberia ser 
un reflejo de la sociedad, en 
la actualidad no lo son a 
cabalidad y esconden a las 
mujeres reales, que son mas 
que una imagen televisiva. 

feminista ligada 
esencialmente con el cuerpo 
femenino, tratando de 
subvertir los valores que le 
han sido tradicionalmente 
otorgados a la mujer en esta 
area. Recuperar la capacidad 
de construcci6n de la 
imagen femenina por las 
propias mujeres es uno de 
los objetivos de muchas 
feministas ademas del 
reconocimiento de las de 
ellas como seres pensantes 
sigue siendo escaso. 

La sociedad acepta los 
estereotipos seflalados y 
pretenden imitarlos y aceptar 
los estereotipos positivos 
cuando son los blancos, 
musculosos, mujeres 
delgadas, etc. Pero tambien, 
suelen menospreciarlos 
cuando son homosexuales o 
de rasgos andinos. Sartori 
presenta sus ideas en su 
libra: "Homo Videns: La 
sociedad teledirigida", en 
donde hace 6nfasis en la idea 
de imitar, como se observa 
en esta cita: "Si esto es 
verdad, podemos deducir 
que la televisi6n esta 
produciendo una 
permutaci6n, una 
metamorfosis, que revierte 
en la naturaleza misma del 
homo sapiens. 

La televisi6n no es s61o 
instrumento de 
comunicaci6n; es tambien, a 
la vez, paideio", un 
instrumento 
«antropogenetico», un 
medium que genera un 
nuevo anthropos, un nuevo 
tipo de ser humano." 
(Sartori, 1997, pag. 36). 

El nuevo humano imitara 
esta imagen estereotipada, 
ya que se ve influenciado y 
sufre un cambio en su 

15 19/06/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
el rostro, 
los pechos 
y las 
piernas) 

Notamos primeros pianos 
donde se ve con abundancia 
las representaciones de 
mujeres suponemos que es 
para embellecer el aspecto de 
los modelos que emiten, o 
para resaltar su fisico como 
es habitual. 

feminista ligada 
esencialmente con el cuerpo 
femenino, tratando de 
subvertir los valores que le 
han sido tradicionalmente 
otorgados a la mujer en esta 
area. Recuperar la capacidad 
de construcci6n de la 
imagen femenina por las 
propias mujeres es uno de 
los objetivos de muchas 
feministas ademas del 
reconocimiento de las de 
ellas como seres pensantes 
sigue siendo escaso. 

La sociedad acepta los 
estereotipos seflalados y 
pretenden imitarlos y aceptar 
los estereotipos positivos 
cuando son los blancos, 
musculosos, mujeres 
delgadas, etc. Pero tambien, 
suelen menospreciarlos 
cuando son homosexuales o 
de rasgos andinos. Sartori 
presenta sus ideas en su 
libra: "Homo Videns: La 
sociedad teledirigida", en 
donde hace 6nfasis en la idea 
de imitar, como se observa 
en esta cita: "Si esto es 
verdad, podemos deducir 
que la televisi6n esta 
produciendo una 
permutaci6n, una 
metamorfosis, que revierte 
en la naturaleza misma del 
homo sapiens. 

La televisi6n no es s61o 
instrumento de 
comunicaci6n; es tambien, a 
la vez, paideio", un 
instrumento 
«antropogenetico», un 
medium que genera un 
nuevo anthropos, un nuevo 
tipo de ser humano." 
(Sartori, 1997, pag. 36). 

El nuevo humano imitara 
esta imagen estereotipada, 
ya que se ve influenciado y 
sufre un cambio en su 

16 26/06/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las piernas 
y el rostro) 

En este punto, la televisi6n 
puede argumentar que 
representa lo que ocurre en la 
sociedad, pero tambien es 
cierto que se relaciona con la 
construcci6n de identidad y 
la conformaci6n de estilos de 
vida. 

feminista ligada 
esencialmente con el cuerpo 
femenino, tratando de 
subvertir los valores que le 
han sido tradicionalmente 
otorgados a la mujer en esta 
area. Recuperar la capacidad 
de construcci6n de la 
imagen femenina por las 
propias mujeres es uno de 
los objetivos de muchas 
feministas ademas del 
reconocimiento de las de 
ellas como seres pensantes 
sigue siendo escaso. 

La sociedad acepta los 
estereotipos seflalados y 
pretenden imitarlos y aceptar 
los estereotipos positivos 
cuando son los blancos, 
musculosos, mujeres 
delgadas, etc. Pero tambien, 
suelen menospreciarlos 
cuando son homosexuales o 
de rasgos andinos. Sartori 
presenta sus ideas en su 
libra: "Homo Videns: La 
sociedad teledirigida", en 
donde hace 6nfasis en la idea 
de imitar, como se observa 
en esta cita: "Si esto es 
verdad, podemos deducir 
que la televisi6n esta 
produciendo una 
permutaci6n, una 
metamorfosis, que revierte 
en la naturaleza misma del 
homo sapiens. 

La televisi6n no es s61o 
instrumento de 
comunicaci6n; es tambien, a 
la vez, paideio", un 
instrumento 
«antropogenetico», un 
medium que genera un 
nuevo anthropos, un nuevo 
tipo de ser humano." 
(Sartori, 1997, pag. 36). 

El nuevo humano imitara 
esta imagen estereotipada, 
ya que se ve influenciado y 
sufre un cambio en su 

17 03/07/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
las caderas 
y la 
cintura) 

Me atrevo a decir que la 
perspectiva masculina ha 
imperado entonces en las 
representaciones televisivas 
de la mujer como ama de 
casa, como trofeo o como 
modelo a la que se le exige 
siempre maquillaje y buen 
cuerpo. 

feminista ligada 
esencialmente con el cuerpo 
femenino, tratando de 
subvertir los valores que le 
han sido tradicionalmente 
otorgados a la mujer en esta 
area. Recuperar la capacidad 
de construcci6n de la 
imagen femenina por las 
propias mujeres es uno de 
los objetivos de muchas 
feministas ademas del 
reconocimiento de las de 
ellas como seres pensantes 
sigue siendo escaso. 

La sociedad acepta los 
estereotipos seflalados y 
pretenden imitarlos y aceptar 
los estereotipos positivos 
cuando son los blancos, 
musculosos, mujeres 
delgadas, etc. Pero tambien, 
suelen menospreciarlos 
cuando son homosexuales o 
de rasgos andinos. Sartori 
presenta sus ideas en su 
libra: "Homo Videns: La 
sociedad teledirigida", en 
donde hace 6nfasis en la idea 
de imitar, como se observa 
en esta cita: "Si esto es 
verdad, podemos deducir 
que la televisi6n esta 
produciendo una 
permutaci6n, una 
metamorfosis, que revierte 
en la naturaleza misma del 
homo sapiens. 

La televisi6n no es s61o 
instrumento de 
comunicaci6n; es tambien, a 
la vez, paideio", un 
instrumento 
«antropogenetico», un 
medium que genera un 
nuevo anthropos, un nuevo 
tipo de ser humano." 
(Sartori, 1997, pag. 36). 

El nuevo humano imitara 
esta imagen estereotipada, 
ya que se ve influenciado y 
sufre un cambio en su 

18 10/07/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos 
y las 
piernas) 

Cual circulo vicioso, se 
observa la sobre exposition 
del cuerpo femenino esto se 
vuelve en otro motivo de 
burla pues no solo estan 
expuestas a criticas sobre la 
apariencia fisica sino que 
ademas denigran su imagen. 

feminista ligada 
esencialmente con el cuerpo 
femenino, tratando de 
subvertir los valores que le 
han sido tradicionalmente 
otorgados a la mujer en esta 
area. Recuperar la capacidad 
de construcci6n de la 
imagen femenina por las 
propias mujeres es uno de 
los objetivos de muchas 
feministas ademas del 
reconocimiento de las de 
ellas como seres pensantes 
sigue siendo escaso. 

La sociedad acepta los 
estereotipos seflalados y 
pretenden imitarlos y aceptar 
los estereotipos positivos 
cuando son los blancos, 
musculosos, mujeres 
delgadas, etc. Pero tambien, 
suelen menospreciarlos 
cuando son homosexuales o 
de rasgos andinos. Sartori 
presenta sus ideas en su 
libra: "Homo Videns: La 
sociedad teledirigida", en 
donde hace 6nfasis en la idea 
de imitar, como se observa 
en esta cita: "Si esto es 
verdad, podemos deducir 
que la televisi6n esta 
produciendo una 
permutaci6n, una 
metamorfosis, que revierte 
en la naturaleza misma del 
homo sapiens. 

La televisi6n no es s61o 
instrumento de 
comunicaci6n; es tambien, a 
la vez, paideio", un 
instrumento 
«antropogenetico», un 
medium que genera un 
nuevo anthropos, un nuevo 
tipo de ser humano." 
(Sartori, 1997, pag. 36). 

El nuevo humano imitara 
esta imagen estereotipada, 
ya que se ve influenciado y 
sufre un cambio en su 
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19 17/07/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
el rostro y 
los pechos) 

Debemos tener en cuenta y 
reconocer, que las mujeres 
buscan facilidad en el medio 
social, pues por muchos afios 
han sido rechazadas por la 
sociedad masculina. Y 
aunque este medio, de la 
farandula y la television esta 
corrompida, es en el que se 
desempefian mejor. 

mental idad, es eso a lo que 
se refiere esa metamorfosis. 
Ahora el homo sapiens 

tendra una nueva imagen 
modelo y se ve influenciada 
por esta. 

Los niflos que ven estos 
estereotipos querran ser 
como ellos, y los futuros 
hombres en los que se 
convertiran van a sentir la 
necesidad de ser como un 
modelo bianco y musculoso, 
o a la mujer delgada y rubia. 
Peor aun, ningun hombre 
deseara parecerse al 
homosexual o la persona 
andina, porque no son 
admiradas. 

Hay una distorsi6n en lo que 
un hombre debe tener como 
modelo, ya no es importante 
ser una persona con valores, 
respeto hacia los demas, 
buenos modales , o que se 
interese en la cultura, sino 
solo importarse en la 
imagen, en c6mo seran 
vistos por los demas. 

Es decir, la televisi6n estatal 
en especial el programa 
DDF, o por lo menos la que 
esta llena de estereotipos, 
perjudican a los televidentes 
en su forma de actuar. 
La televisi6n peruana esta 
colmada de morbosidad, los 
canales de televisi6n quiza 
en menor medida TV Peru 
con este programa 
mantienen el machismo 
vigente en la sociedad ya 
que tratan constantemente de 
mostrar a la mujer con ropa 
sugerente y en papeles 
menos importantes, aunque 
no se puede general izar a 
todos ya que en este 
programa se vio en menor 
medida a las mujeres como 
personas capaces, 
independientes e 

20 24/07/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
la cintura y 
las piernas) 

DDF realza como unica 
forma de exito un cuerpo 
perfecto. En esta escala de 
valores el primer puesto lo 
ocupa un cuerpo voluptuoso 
y manipulado esteticamente. 

mental idad, es eso a lo que 
se refiere esa metamorfosis. 
Ahora el homo sapiens 

tendra una nueva imagen 
modelo y se ve influenciada 
por esta. 

Los niflos que ven estos 
estereotipos querran ser 
como ellos, y los futuros 
hombres en los que se 
convertiran van a sentir la 
necesidad de ser como un 
modelo bianco y musculoso, 
o a la mujer delgada y rubia. 
Peor aun, ningun hombre 
deseara parecerse al 
homosexual o la persona 
andina, porque no son 
admiradas. 

Hay una distorsi6n en lo que 
un hombre debe tener como 
modelo, ya no es importante 
ser una persona con valores, 
respeto hacia los demas, 
buenos modales , o que se 
interese en la cultura, sino 
solo importarse en la 
imagen, en c6mo seran 
vistos por los demas. 

Es decir, la televisi6n estatal 
en especial el programa 
DDF, o por lo menos la que 
esta llena de estereotipos, 
perjudican a los televidentes 
en su forma de actuar. 
La televisi6n peruana esta 
colmada de morbosidad, los 
canales de televisi6n quiza 
en menor medida TV Peru 
con este programa 
mantienen el machismo 
vigente en la sociedad ya 
que tratan constantemente de 
mostrar a la mujer con ropa 
sugerente y en papeles 
menos importantes, aunque 
no se puede general izar a 
todos ya que en este 
programa se vio en menor 
medida a las mujeres como 
personas capaces, 
independientes e 

21 12/06/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos 
y las 
piernas) 

La television estatal y, en 
general, la cultura visual 
representan a la mujer desde 
la sexualidad. A partir de esa 
representacion social, el 
cuerpo femenino es 
controlado y canonizado. 

mental idad, es eso a lo que 
se refiere esa metamorfosis. 
Ahora el homo sapiens 

tendra una nueva imagen 
modelo y se ve influenciada 
por esta. 

Los niflos que ven estos 
estereotipos querran ser 
como ellos, y los futuros 
hombres en los que se 
convertiran van a sentir la 
necesidad de ser como un 
modelo bianco y musculoso, 
o a la mujer delgada y rubia. 
Peor aun, ningun hombre 
deseara parecerse al 
homosexual o la persona 
andina, porque no son 
admiradas. 

Hay una distorsi6n en lo que 
un hombre debe tener como 
modelo, ya no es importante 
ser una persona con valores, 
respeto hacia los demas, 
buenos modales , o que se 
interese en la cultura, sino 
solo importarse en la 
imagen, en c6mo seran 
vistos por los demas. 

Es decir, la televisi6n estatal 
en especial el programa 
DDF, o por lo menos la que 
esta llena de estereotipos, 
perjudican a los televidentes 
en su forma de actuar. 
La televisi6n peruana esta 
colmada de morbosidad, los 
canales de televisi6n quiza 
en menor medida TV Peru 
con este programa 
mantienen el machismo 
vigente en la sociedad ya 
que tratan constantemente de 
mostrar a la mujer con ropa 
sugerente y en papeles 
menos importantes, aunque 
no se puede general izar a 
todos ya que en este 
programa se vio en menor 
medida a las mujeres como 
personas capaces, 
independientes e 

22 19/06/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
las piernas) 

En este punto a la mujer la 
convierten en sede de la 
sexualidad y del deseo 
masculino como en los 
videos anteriores. 

mental idad, es eso a lo que 
se refiere esa metamorfosis. 
Ahora el homo sapiens 

tendra una nueva imagen 
modelo y se ve influenciada 
por esta. 

Los niflos que ven estos 
estereotipos querran ser 
como ellos, y los futuros 
hombres en los que se 
convertiran van a sentir la 
necesidad de ser como un 
modelo bianco y musculoso, 
o a la mujer delgada y rubia. 
Peor aun, ningun hombre 
deseara parecerse al 
homosexual o la persona 
andina, porque no son 
admiradas. 

Hay una distorsi6n en lo que 
un hombre debe tener como 
modelo, ya no es importante 
ser una persona con valores, 
respeto hacia los demas, 
buenos modales , o que se 
interese en la cultura, sino 
solo importarse en la 
imagen, en c6mo seran 
vistos por los demas. 

Es decir, la televisi6n estatal 
en especial el programa 
DDF, o por lo menos la que 
esta llena de estereotipos, 
perjudican a los televidentes 
en su forma de actuar. 
La televisi6n peruana esta 
colmada de morbosidad, los 
canales de televisi6n quiza 
en menor medida TV Peru 
con este programa 
mantienen el machismo 
vigente en la sociedad ya 
que tratan constantemente de 
mostrar a la mujer con ropa 
sugerente y en papeles 
menos importantes, aunque 
no se puede general izar a 
todos ya que en este 
programa se vio en menor 
medida a las mujeres como 
personas capaces, 
independientes e 

23 26/06/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
la cintura, 
la cadera y 
las piernas) 

Estas imagenes confirman la 
sobrerrepresentaci6n de la 
imagen de la mujer como 
objeto sexual, asi como la 
sobreexplotaci6n del 
estereotipo femenino, 
marginandolo hacia lo 
meramente decorativo y 
sexual. 

mental idad, es eso a lo que 
se refiere esa metamorfosis. 
Ahora el homo sapiens 

tendra una nueva imagen 
modelo y se ve influenciada 
por esta. 

Los niflos que ven estos 
estereotipos querran ser 
como ellos, y los futuros 
hombres en los que se 
convertiran van a sentir la 
necesidad de ser como un 
modelo bianco y musculoso, 
o a la mujer delgada y rubia. 
Peor aun, ningun hombre 
deseara parecerse al 
homosexual o la persona 
andina, porque no son 
admiradas. 

Hay una distorsi6n en lo que 
un hombre debe tener como 
modelo, ya no es importante 
ser una persona con valores, 
respeto hacia los demas, 
buenos modales , o que se 
interese en la cultura, sino 
solo importarse en la 
imagen, en c6mo seran 
vistos por los demas. 

Es decir, la televisi6n estatal 
en especial el programa 
DDF, o por lo menos la que 
esta llena de estereotipos, 
perjudican a los televidentes 
en su forma de actuar. 
La televisi6n peruana esta 
colmada de morbosidad, los 
canales de televisi6n quiza 
en menor medida TV Peru 
con este programa 
mantienen el machismo 
vigente en la sociedad ya 
que tratan constantemente de 
mostrar a la mujer con ropa 
sugerente y en papeles 
menos importantes, aunque 
no se puede general izar a 
todos ya que en este 
programa se vio en menor 
medida a las mujeres como 
personas capaces, 
independientes e 

24 03/07/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos) 

El modelo de mujer que 
presenta este medio esta 
construido sobre el modelo 
de la mujer extranjera, y 
ademas responde a un 
estereotipo hipersexual, es 
decir, en el se presenta un 
exceso de aquellos atributos 
y rasgos que denotan la 
sexualidad de la mujer. 

mental idad, es eso a lo que 
se refiere esa metamorfosis. 
Ahora el homo sapiens 

tendra una nueva imagen 
modelo y se ve influenciada 
por esta. 

Los niflos que ven estos 
estereotipos querran ser 
como ellos, y los futuros 
hombres en los que se 
convertiran van a sentir la 
necesidad de ser como un 
modelo bianco y musculoso, 
o a la mujer delgada y rubia. 
Peor aun, ningun hombre 
deseara parecerse al 
homosexual o la persona 
andina, porque no son 
admiradas. 

Hay una distorsi6n en lo que 
un hombre debe tener como 
modelo, ya no es importante 
ser una persona con valores, 
respeto hacia los demas, 
buenos modales , o que se 
interese en la cultura, sino 
solo importarse en la 
imagen, en c6mo seran 
vistos por los demas. 

Es decir, la televisi6n estatal 
en especial el programa 
DDF, o por lo menos la que 
esta llena de estereotipos, 
perjudican a los televidentes 
en su forma de actuar. 
La televisi6n peruana esta 
colmada de morbosidad, los 
canales de televisi6n quiza 
en menor medida TV Peru 
con este programa 
mantienen el machismo 
vigente en la sociedad ya 
que tratan constantemente de 
mostrar a la mujer con ropa 
sugerente y en papeles 
menos importantes, aunque 
no se puede general izar a 
todos ya que en este 
programa se vio en menor 
medida a las mujeres como 
personas capaces, 
independientes e 

25 10/07/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos, 
la cintura y 
las piernas) 

La imagen de la mujer 
transmitida en este programa 
sigue siendo una imagen 
estereotipada de una mujer 
que poco o nada tiene que 
ver con su realidad social 
actual. 

mental idad, es eso a lo que 
se refiere esa metamorfosis. 
Ahora el homo sapiens 

tendra una nueva imagen 
modelo y se ve influenciada 
por esta. 

Los niflos que ven estos 
estereotipos querran ser 
como ellos, y los futuros 
hombres en los que se 
convertiran van a sentir la 
necesidad de ser como un 
modelo bianco y musculoso, 
o a la mujer delgada y rubia. 
Peor aun, ningun hombre 
deseara parecerse al 
homosexual o la persona 
andina, porque no son 
admiradas. 

Hay una distorsi6n en lo que 
un hombre debe tener como 
modelo, ya no es importante 
ser una persona con valores, 
respeto hacia los demas, 
buenos modales , o que se 
interese en la cultura, sino 
solo importarse en la 
imagen, en c6mo seran 
vistos por los demas. 

Es decir, la televisi6n estatal 
en especial el programa 
DDF, o por lo menos la que 
esta llena de estereotipos, 
perjudican a los televidentes 
en su forma de actuar. 
La televisi6n peruana esta 
colmada de morbosidad, los 
canales de televisi6n quiza 
en menor medida TV Peru 
con este programa 
mantienen el machismo 
vigente en la sociedad ya 
que tratan constantemente de 
mostrar a la mujer con ropa 
sugerente y en papeles 
menos importantes, aunque 
no se puede general izar a 
todos ya que en este 
programa se vio en menor 
medida a las mujeres como 
personas capaces, 
independientes e 
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inteligentes; pero son muy 
escasos estos roles dentro de 
Domingos de Fiesta. 

Sin embargo el ser humano 
se ha vuelto un esclavo de su 
propia creaci6n: la 
televisi6n. Este medio de 
una forma u otra "forma" al 
ser humano desde el 
momento en que el, tiene 
libre acceso a este medio. 
Tal y como menciona 
Sartori en su libro: "Homo 
Videns: Televisione e Post-
Pensiero". Dentro de este 
libro el autor deja de 
concentrarse en el homo 
sapiens para pensar mas en 
el homo videns, alguien que 
no piensa ni razona, solo 
observa y escucha. 

Esta nueva versi6n de ser 
humano es alguien que se 
forma a partir de la 
tecnologi'a, alguien que su 
entorno social esta cada vez 
mas caracterizado por lo que 
ve en la television mas que 
lo que razona por si solo. 

En contra de esto, nosotros 
pensamos que estamos en 
una epoca donde la mujer 
deberia ser tratada de la 
misma forma que el hombre, 
ya que los derechos son 
iguales ademas de que ya no 
estamos en siglos anteriores 
o epocas pasadas donde el 
hombre valia mucho mas 
que la mujer, lo cual sera 
imposible si la television 
continua formado a seres 
como el que explica Sartori, 
saliendonos un poco del 
estudio era necesario seflalar 
lo que uno observa durante 
el analisis. 

26 07/08/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
las piernas) 

Lo que nos alcanza es una 
exploraci6n mediada de 
ciertos aspectos de esta 
diversidad cultural. Al ser 
esta ultima variada y al ser la 
TV un medio de 
comunicacion con 
limitaciones tecnicas que lo 
obligan a destilar solo 
representaciones de la 
realidad mas que la realidad 
misma. 

inteligentes; pero son muy 
escasos estos roles dentro de 
Domingos de Fiesta. 

Sin embargo el ser humano 
se ha vuelto un esclavo de su 
propia creaci6n: la 
televisi6n. Este medio de 
una forma u otra "forma" al 
ser humano desde el 
momento en que el, tiene 
libre acceso a este medio. 
Tal y como menciona 
Sartori en su libro: "Homo 
Videns: Televisione e Post-
Pensiero". Dentro de este 
libro el autor deja de 
concentrarse en el homo 
sapiens para pensar mas en 
el homo videns, alguien que 
no piensa ni razona, solo 
observa y escucha. 

Esta nueva versi6n de ser 
humano es alguien que se 
forma a partir de la 
tecnologi'a, alguien que su 
entorno social esta cada vez 
mas caracterizado por lo que 
ve en la television mas que 
lo que razona por si solo. 

En contra de esto, nosotros 
pensamos que estamos en 
una epoca donde la mujer 
deberia ser tratada de la 
misma forma que el hombre, 
ya que los derechos son 
iguales ademas de que ya no 
estamos en siglos anteriores 
o epocas pasadas donde el 
hombre valia mucho mas 
que la mujer, lo cual sera 
imposible si la television 
continua formado a seres 
como el que explica Sartori, 
saliendonos un poco del 
estudio era necesario seflalar 
lo que uno observa durante 
el analisis. 

27 21/08/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
los pechos 
y las 
piernas) 

Observamos imagenes de 
consumo sexual (imagenes 
erotizadas o hasta 
pornograficas por mostrar 
partes de su cuerpo que 
ademas de ir destinadas al 
var6n son la ensenanza para 
todas las mujeres de la 
estetica que les conducira al 
exito. 

inteligentes; pero son muy 
escasos estos roles dentro de 
Domingos de Fiesta. 

Sin embargo el ser humano 
se ha vuelto un esclavo de su 
propia creaci6n: la 
televisi6n. Este medio de 
una forma u otra "forma" al 
ser humano desde el 
momento en que el, tiene 
libre acceso a este medio. 
Tal y como menciona 
Sartori en su libro: "Homo 
Videns: Televisione e Post-
Pensiero". Dentro de este 
libro el autor deja de 
concentrarse en el homo 
sapiens para pensar mas en 
el homo videns, alguien que 
no piensa ni razona, solo 
observa y escucha. 

Esta nueva versi6n de ser 
humano es alguien que se 
forma a partir de la 
tecnologi'a, alguien que su 
entorno social esta cada vez 
mas caracterizado por lo que 
ve en la television mas que 
lo que razona por si solo. 

En contra de esto, nosotros 
pensamos que estamos en 
una epoca donde la mujer 
deberia ser tratada de la 
misma forma que el hombre, 
ya que los derechos son 
iguales ademas de que ya no 
estamos en siglos anteriores 
o epocas pasadas donde el 
hombre valia mucho mas 
que la mujer, lo cual sera 
imposible si la television 
continua formado a seres 
como el que explica Sartori, 
saliendonos un poco del 
estudio era necesario seflalar 
lo que uno observa durante 
el analisis. 

28 28/08/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
las piernas) 

El cuerpo, como modo de 
"autoexpresion", deberia ser 
de esta manera creativa y 
original, en la medida en que 
cada individuo pudiera 
escoger una estetica, un 
genero e incluso un sexo. 

inteligentes; pero son muy 
escasos estos roles dentro de 
Domingos de Fiesta. 

Sin embargo el ser humano 
se ha vuelto un esclavo de su 
propia creaci6n: la 
televisi6n. Este medio de 
una forma u otra "forma" al 
ser humano desde el 
momento en que el, tiene 
libre acceso a este medio. 
Tal y como menciona 
Sartori en su libro: "Homo 
Videns: Televisione e Post-
Pensiero". Dentro de este 
libro el autor deja de 
concentrarse en el homo 
sapiens para pensar mas en 
el homo videns, alguien que 
no piensa ni razona, solo 
observa y escucha. 

Esta nueva versi6n de ser 
humano es alguien que se 
forma a partir de la 
tecnologi'a, alguien que su 
entorno social esta cada vez 
mas caracterizado por lo que 
ve en la television mas que 
lo que razona por si solo. 

En contra de esto, nosotros 
pensamos que estamos en 
una epoca donde la mujer 
deberia ser tratada de la 
misma forma que el hombre, 
ya que los derechos son 
iguales ademas de que ya no 
estamos en siglos anteriores 
o epocas pasadas donde el 
hombre valia mucho mas 
que la mujer, lo cual sera 
imposible si la television 
continua formado a seres 
como el que explica Sartori, 
saliendonos un poco del 
estudio era necesario seflalar 
lo que uno observa durante 
el analisis. 

29 18/09/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
la cintura, 
la cadera y 
las piernas) 

La imagen de la mujer ni la 
crea la mujer (o en muy raras 
ocasiones, pues la direction 
de las producciones suele ser 
masculina), ni refleja a la 
mujer, que se convierte en un 
colectivo definido por los 
canones masculinos, tanto en 
el aspecto fisico femenino 
mostrando mas de lo comun 
como en el juicio de las 
actitudes y comportamientos 
de las mujeres. 

inteligentes; pero son muy 
escasos estos roles dentro de 
Domingos de Fiesta. 

Sin embargo el ser humano 
se ha vuelto un esclavo de su 
propia creaci6n: la 
televisi6n. Este medio de 
una forma u otra "forma" al 
ser humano desde el 
momento en que el, tiene 
libre acceso a este medio. 
Tal y como menciona 
Sartori en su libro: "Homo 
Videns: Televisione e Post-
Pensiero". Dentro de este 
libro el autor deja de 
concentrarse en el homo 
sapiens para pensar mas en 
el homo videns, alguien que 
no piensa ni razona, solo 
observa y escucha. 

Esta nueva versi6n de ser 
humano es alguien que se 
forma a partir de la 
tecnologi'a, alguien que su 
entorno social esta cada vez 
mas caracterizado por lo que 
ve en la television mas que 
lo que razona por si solo. 

En contra de esto, nosotros 
pensamos que estamos en 
una epoca donde la mujer 
deberia ser tratada de la 
misma forma que el hombre, 
ya que los derechos son 
iguales ademas de que ya no 
estamos en siglos anteriores 
o epocas pasadas donde el 
hombre valia mucho mas 
que la mujer, lo cual sera 
imposible si la television 
continua formado a seres 
como el que explica Sartori, 
saliendonos un poco del 
estudio era necesario seflalar 
lo que uno observa durante 
el analisis. 

30 09/10/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 
la cadera y 
las piernas) 

Se percibe y se concluye que 
la mujer es, en principio, la 
que queda excluida, por 
medio de su imagen (textual 
y grafica) de muchas areas 
sociales en las que los seres 
humanos pueden desarrollar 
sus capacidades individuates. 

inteligentes; pero son muy 
escasos estos roles dentro de 
Domingos de Fiesta. 

Sin embargo el ser humano 
se ha vuelto un esclavo de su 
propia creaci6n: la 
televisi6n. Este medio de 
una forma u otra "forma" al 
ser humano desde el 
momento en que el, tiene 
libre acceso a este medio. 
Tal y como menciona 
Sartori en su libro: "Homo 
Videns: Televisione e Post-
Pensiero". Dentro de este 
libro el autor deja de 
concentrarse en el homo 
sapiens para pensar mas en 
el homo videns, alguien que 
no piensa ni razona, solo 
observa y escucha. 

Esta nueva versi6n de ser 
humano es alguien que se 
forma a partir de la 
tecnologi'a, alguien que su 
entorno social esta cada vez 
mas caracterizado por lo que 
ve en la television mas que 
lo que razona por si solo. 

En contra de esto, nosotros 
pensamos que estamos en 
una epoca donde la mujer 
deberia ser tratada de la 
misma forma que el hombre, 
ya que los derechos son 
iguales ademas de que ya no 
estamos en siglos anteriores 
o epocas pasadas donde el 
hombre valia mucho mas 
que la mujer, lo cual sera 
imposible si la television 
continua formado a seres 
como el que explica Sartori, 
saliendonos un poco del 
estudio era necesario seflalar 
lo que uno observa durante 
el analisis. 

31 04/12/16 Cuerpo 
completo 
(con mayor 
frecuencia: 

El modelo de mujer esbelta 
que tiene el paso del tiempo 
en sus manos es el 
estereotipo con el que, la 

inteligentes; pero son muy 
escasos estos roles dentro de 
Domingos de Fiesta. 

Sin embargo el ser humano 
se ha vuelto un esclavo de su 
propia creaci6n: la 
televisi6n. Este medio de 
una forma u otra "forma" al 
ser humano desde el 
momento en que el, tiene 
libre acceso a este medio. 
Tal y como menciona 
Sartori en su libro: "Homo 
Videns: Televisione e Post-
Pensiero". Dentro de este 
libro el autor deja de 
concentrarse en el homo 
sapiens para pensar mas en 
el homo videns, alguien que 
no piensa ni razona, solo 
observa y escucha. 

Esta nueva versi6n de ser 
humano es alguien que se 
forma a partir de la 
tecnologi'a, alguien que su 
entorno social esta cada vez 
mas caracterizado por lo que 
ve en la television mas que 
lo que razona por si solo. 

En contra de esto, nosotros 
pensamos que estamos en 
una epoca donde la mujer 
deberia ser tratada de la 
misma forma que el hombre, 
ya que los derechos son 
iguales ademas de que ya no 
estamos en siglos anteriores 
o epocas pasadas donde el 
hombre valia mucho mas 
que la mujer, lo cual sera 
imposible si la television 
continua formado a seres 
como el que explica Sartori, 
saliendonos un poco del 
estudio era necesario seflalar 
lo que uno observa durante 
el analisis. 
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N° 

Fecha de 
emisi6n 

del 
programa 

Lo que se 
exhibe con 
privilegio 

del cuerpo 
femenino 

Observation 

Lo que se 
oculta del 

cuerpo 
femenino 

Observation 

los pechos, 
la cintura y 
las piernas) 

televisi6n nos bombardea dfa 
y noche. 
Tambien lo hace este 
programa que, "aunque ha 
avanzado", siguen 
manteniendo una perspectiva 
de genero que coloca al 
hombre como centro y a la 
mujer como anzuelo. 

Fuente: elaboraci6n propia a partir del analisis del programa DDF- 2016 

En general, la imagen de la mujer es muy importante en toda sociedad. No es solo una 

frase hecha la que afirma que la mano que mece la cuna es la que mueve el rumbo de la 

humanidad, sino que es realmente asi. 

L a influencia de la mujer en la sociedad es enorme y determinante. Por eso, una manera 

de corromper una sociedad o cultura es deteriorando a la mujer; y al reves: la dignidad, 

los valores y el coraje de muchas mujeres han gestado y sostenido, historicamente, 

sociedades donde han florecido los valores propiamente humanos. Por otra parte, yendo 

al ambito concreto de la situation actual de la mujer peruana nos encontramos ante un 

asunto bastante interesante. Como es sabido, el papel que la mujer peruana que T V Peru 

a traves del programa Domingos de Fiesta la representation ha ido sufriendo una gran 

transformation. Esto acarrea consigo una valoracion social diferente, que mas pronto o 

mas tarde, va imponiendose en la sociedad. 

E l reto actual de la mujer peruana es poder conciliar sus labores de ama de casa, de 

esposa y madre, con las de su trabajo fuera del hogar, lo cual es algo muy arduo y 

complejo. Por eso tambien es bastante dificil identificar sus diversos estilos por parte de 

los estudiosos de mercado (mujer conservadora o tradicional, sumisa o independiente, 

rural o urbana, ama de casa o emprendedora, etc.). As i , es muy dificil tratar de 
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"encasillar" a la mujer peruana en uno solo de ellos, porque ella puede ser considerada a 

la vez madre, ama de casa, trabajadora, y tambien conservadora o tradicional en algunas 

cosas, como por ejemplo en los valores familiares, pero a la vez progresista en otras, 

como por ejemplo respecto al uso de las nuevas tecnologias. A eso hay que anadirle otro 

asunto y es el ambito geografico concreto rural o urbano en que vive, lo cual esta ligado 

al nivel educativo analfabeto o letrado, que a su vez esta relacionado con su ambito 

laboral y capacidad adquisitiva. Sin embargo, una cuestion basica que subyace en todos 

los papeles sociales que desempena la mujer y que se puede ver incluso en los 

estereotipos es su valoracion como persona. 

Una de las manifestaciones de esa valoracion es la imagen de la mujer en este programa 

donde proyectan a traves de las presentaciones en diversos puntos del pais. As i , a veces 

se resaltan valores de la mujer que no expresan su realidad de manera completa sino que 

extraen ciertos rasgos como el que atane al placer sexual, el impacto afectivo, etc., y se 

dejan de lado otros aspectos mas importantes, como son la dignidad, su afan de 

superacion, su capacidad de amistad, su esfuerzo por sacar adelante su familia, sus 

tareas laborales, comunales, etc. Como hemos senalado, en la base de todas esas 

imagenes de la mujer esta un tema fundamental: la valoracion de la mujer en su 

dignidad de persona humana o como un simple objeto, ya que esa valoracion de la 

dignidad de la mujer constituye un elemento nuclear de la esencia femenina, eso influye 

en los diferentes roles sociales y en su consideracion social en general. Por tanto, 

queremos advertir que se trata de un asunto muy importante y a la vez muy complejo, 

que acotaremos como un punto de partida. 

Por ello, en estas breves paginas, no pretendemos ni de lejos agotar el asunto, sino hacer 

una modesta contribution a la investigation de este tema tan relevante. E n definitiva, 

esta matriz de la valoracion de esta imagen femenina que se presenta en este programa 
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senalada y que esta en la base de los diferentes roles sociales, abre una h'nea de 

investigacion que invita a ser continuada por posteriores investigaciones en este campo 

tan interesante de la comunicacion. 

E n general, la imagen de la mujer es muy importante en toda sociedad. No es solo una 

frase hecha la que afirma que la mano que mece la cuna es la que mueve el rumbo de la 

humanidad, sino que es realmente asi. 

L a influencia de la mujer en la sociedad es enorme y determinante. Por eso, una manera 

de corromper una sociedad o cultura es deteriorando a la mujer; y al reves: la dignidad, 

los valores y el coraje de muchas mujeres han gestado y sostenido, historicamente, 

sociedades donde han florecido los valores propiamente humanos. Por otra parte, yendo 

al ambito concreto de la situation actual de la mujer peruana nos encontramos ante un 

asunto bastante interesante. Como es sabido, el papel que la mujer peruana que T V Peru 

a traves del programa Domingos de Fiesta ha representado ha ido sufriendo una gran 

transformation. Esto acarrea consigo una valoracion social diferente, que mas pronto o 

mas tarde, va imponiendose en la sociedad. 

E l reto actual de la mujer peruana es poder conciliar sus labores de ama de casa, de 

esposa y madre, con las de su trabajo fuera del hogar, lo cual es algo muy arduo y 

complejo. Por eso tambien es bastante dificil identificar sus diversos estilos por parte de 

los estudiosos de mercado (mujer conservadora o tradicional, sumisa o independiente, 

rural o urbana, ama de casa o emprendedora, etc.). Asi , es muy dificil tratar de 

"encasillar" a la mujer peruana en uno solo de ellos, porque ella puede ser considerada a 

la vez madre, ama de casa, trabajadora, y tambien conservadora o tradicional en algunas 

cosas, como por ejemplo en los valores familiares, pero a la vez progresista en otras, 

como por ejemplo respecto al uso de las nuevas tecnologi'as. A eso hay que anadirle otro 

asunto y es el ambito geografico concreto rural o urbano en que vive, lo cual esta ligado 
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al nivel educativo analfabeto o letrado, que a su vez esta relacionado con su ambito 

laboral y capacidad adquisitiva. Sin embargo, una cuestion basica que subyace en todos 

los papeles sociales que desempena la mujer y que se puede ver incluso en los 

estereotipos es su valoracion como persona. 

Una de las manifestaciones de esa valoracion es la imagen de la mujer en este programa 

donde proyectan a traves de las presentaciones en diversos puntos del pais. As i , a veces 

se resaltan valores de la mujer que no expresan su realidad de manera completa sino que 

extraen ciertos rasgos como el que atane al placer sexual, el impacto afectivo, etc., y se 

dejan de lado otros aspectos mas importantes, como son la dignidad, su afan de 

superacion, su capacidad de amistad, su esfuerzo por sacar adelante su familia, sus 

tareas laborales, comunales, etc. Como hemos senalado, en la base de todas esas 

imagenes de la mujer esta un tema fundamental: la valoracion de la mujer en su 

dignidad de persona humana o como un simple objeto, ya que esa valoracion de la 

dignidad de la mujer constituye un elemento nuclear de la esencia femenina, eso influye 

en los diferentes roles sociales y en su consideracion social en general. Por tanto, 

queremos advertir que se trata de un asunto muy importante y a la vez muy complejo, 

que acotaremos como un punto de partida. 

Por ello, en estas breves paginas, no pretendemos ni de lejos agotar el asunto, sino hacer 

una modesta contribution a la investigacion de este tema tan relevante. E n definitiva, la 

tabla 14 sobre la valoracion de esta imagen femenina que se presenta en este programa 

senalada y que esta en la base de los diferentes roles sociales, abre una linea de 

investigacion que invita a ser continuada por posteriores investigaciones en este campo 

tan interesante de la comunicacion. 
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3.7. Similitudes y diferencias de los programas E G S y D D F 

Similitudes 

a. Ambos programas transgredieron la norma del horario de protection al menor, aun 

siendo la familia el publico objetivo del programa DDF el contenido difiere a lo que 

propiamente debe ver y ser participe un menor. Por otro lado el programa E G S , se 

emitio 1 hora antes del horario establecido para la protection del menor con 

contenidos altamente sugerentes. 

b. Los estereotipos presentados por ambos canales de television (privada y estatal) 

concuerdan con sus lineas editoriales y fueron consistentes a lo largo de su 

programacion. 

c. L a concepcion de la mujer en ambos medios privado y estatal (America T V y T V 

Peru) fue expuesta de manera predominante a la mujer-sensual o hipersensual, 

siempre buscando atraer a los hombres con escasas prendas y movimientos 

insinuantes. Escasamente se uso el lado domestico donde se mostro a la mujer-

madre, maternal y solicita, pero tambien de marcados rasgos extranjeros. 

d. A pesar de las representaciones antagonicas de mujer que se presentan en los 

programas de E l Gran Show y Domingos de Fiesta, ambos refuerzan el modelo de 

mujer dependiente. 

e. Otra similitud de manera generalizada en ambos programas es la asociacion de 

la creencia de que la belleza fisica es mas importante para las mujeres que para 

los hombres, siendo reforzada esta idea por las propias mujeres. 

f. Los modelos de ser mujer propuestos por ambos programas de television 

atendieron a reforzar los roles de genero que situaron a las mujeres en una 

position de desmedro en relacion a los hombres, lo que impide ahora a avanzar. 
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Diferencias 

L a mujer representada en E l Gran Show ocupo mayoritariamente una posicion 

subordinada en relation a los hombre. 

En E G S , la mujer fue percibida como una vedette de esta pantalla, que utilizo su 

cuerpo como principal arma de trabajo; de manera indiscreta y confrontacional, 

sin Hmites eticos o morales para conseguir sus objetivos, a diferencia del 

programa Domingos de Fiesta, que se presento a la imagen de la mujer como 

sujetos mas leales y menos destructivos. 

Se evidencio en E G S el uso de violencia simbolica, sexismo, morbo y el 

escandalo que ademas de que estuvieron presentes, fueron ingredientes 

esenciales de este programa con piiblico en vivo y altamente receptivo y de poca 

capacidad critica. 

E G S nos mostro una imagen de la figura femenina donde aparecio funcional al 

sistema televisivo privado, en una relation de retroalimentacion. Esta imagen 

cosificada de la mujer se vio auto-legitimada y consolidada en la pantalla al ser 

aceptada tanto por los hombres y especialmente por las mujeres por estar 

dispuestas a transformarse en objetos de consumo, con el f in de ganar fama y 

dinero. 

Los estereotipos fueron elementos necesarios en la narration de historias para el 

programa DDF, pues simplificaron la realidad con el objetivo de que esta pueda 

ser captada y aprehendida por el espectador. As i , el problema radico en la 

reiteration de representaciones tradicionalmente asignadas a mujeres y a grupos 

sociales integradas por mujeres, aspecto que no hizo otra cosa que perpetuar 

imagenes estandarizadas y convencionales, a menudo cargadas de connotaciones 

negativas. 
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Solo en Domingos de Fiesta la mujer se represento en un amplio numero de 

ocasiones como sufridora, debil, o enfetma. Esta idea responde al estereotipo de 

que la mujer es el "sexo debil". Ademas de que fueron captadas en reiteradas 

ocasiones. 

Sin embargo, el E G S , transmite una imagen que difiere con D D F , prefiriendo y 

presentando a la mujer con atributos fisicos acorde a un programa de 

espectaculo; no obstante, es preciso sefialar que valora tambien la belleza de la 

mujer (sin importar que no sean naturales). Por otro lado D D F no se baso en una 

selection para terminar las mujeres asisten y/o participantes del evento. 
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C O N C L U S I O N E S 

1. L a imagen de la mujer en la television nacional durante el ano 2016, se expreso 

en escenarios disimiles. En el primero, es decir la television privada programa 

E G S , la representation femenina se oriento a la perpetuation de estereotipos de 

genero asignados a la mujer en anos anteriores haciendo uso exagerado de su 

sexualidad, belleza y atributos fisicos contribuyendo asi a la construction 

discursiva de prejuicios alrededor de la mujer. Asi mismo en la television estatal, 

programa D D F , la mujer se ha representado en cierto numero de programas con 

marcados estereotipos de genero pero positiva y afianzada en cuanto a la 

participacion de mujeres sin prototipo en la programacion durante el ano 2016. 

2. En cuanto a la morfologia de los programas de E l Gran Show y Domingos de 

Fiesta, resultaron ser manifestaciones contrapuestas en la estructura y 

produccion de cada programa, propias del formato televisivo privado y estatal, 

segun las cuales el cuerpo femenino es un arma de seduction pero a la vez el 

baluarte de su "decencia", siendo asi un papel protagonico en gran medida por 

su aspecto fisico mas no por sus capacidades. E n el caso de Domingos de Fiesta, 

su estructura fue un programa grabado desde varios distritos de bajos recursos de 

Lima, constituye segmentos con agrupaciones invitadas y la participacion de 

mujeres es ilimitada, debido a las presiones que se encontraba sometida la 
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produccion, teniendo que recurrir a tecnicas que consigan captar el interes como 

mostrar cuerpos femeninos. 

3. Los personajes tipo que se emplearon en la programacion de la television 

privada, E G S fueron personajes estereotipadas como los personajes redondos y 

pianos que dan vida a acciones ficticias basadas en realidades opuestas a la 

produccion estatal, el problema en esta representation es que existen en los 

mensajes un cierto elemento de fantasia creativa, remarcando una tendencia en 

el cual consideran es la realidad, en el programa Domingos de Fiesta vemos el 

espectaculo de manera espontanea es decir sin guion por consiguiente los 

personajes que relucen son la ama de casa, madre soltera, mujeres ninas y 

adolescentes, ademas de personajes supeditadas a una figura masculina. 

Asimismo en esta ventana se realiza el entretenimiento de manera abierta. Y 

gran numero de emisiones que se visualizo en ambos medios de comunicacion 

apela a la imagen de una mujer haciendo uso de la sensualidad con objetivos 

disi'miles en E G S el cual responde al rating y D D F al entretenimiento. 

4. Se exhibe el cuerpo completo sin mesura en el programa E G S (puesto que la 

mayon'a de mujeres usa ropa diminuta y cenida) pero con mayor privilegio se 

capta las formas protuberantes de la figura es decir los "labios" en el aspecto del 

rostro, "piernas", "pechos" y el "trasero", por lo general se oculta las manos y 

pies; en DDF, se muestra preferentemente a la mujer que posee un cuerpo con 

prototipo para el tipo de programa sobresaliendo la belleza y la sensualidad sin 

embargo tambien se observo a mujeres sin prototipo para la television. E s asi 

que la imagen de la mujer en la television privada sigue siendo un estereotipo 

falso en algunos aspectos. No solo es suficiente la utilizacion de imagenes 

relacionadas con mujer - sexo, sino que tambien es importante la musica 
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empleada en toda la programacion de E G S y DDF, para captar la atencion del 

telespectador. 

5. Existe una clara diferencia entre las mujeres que se desempenaron en ambos 

escenarios (privado y estatal). Lo verdaderamente importante es que estas 

"gafas" con las que interpretamos la realidad, contribuyeron a definir que es una 

mujer y como ha venido comportandose en la escena social de la actualidad, mas 

en las similitudes de ambas ventanas se aprecia y valora la belleza, desempeno, 

actitud, ademas de promover atributos fisicos de la mujer en el aspecto negativo. 

L a imagen de las mujeres que deberian estar en la television es una mas natural, 

menos erotizada, mas leal con su genero y discreta respecto de la vida privada 

propia y ajena. Una mujer moderna, trabajadora, profesional, con pensamiento 

propio y con derecho a preocuparse tambien por su apariencia, en otras palabras, 

una mujer integral, que muestre la complejidad de ser mujer y la diversidad de 

opciones de vida, de roles, puntos de vista e incluso, de fenotipos. 

Representando asi, de mejor manera, la diversidad de la sociedad peruana. 

Sabiendo que la television juega un rol importante en la socializacion sexual, la 

television informa o desinforma, de ahi que sea necesaria una toma de 

conciencia sobre esta responsabilidad social. 
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R E C O M E N D A C I O N E S 

Urge que los medios de comunicacion ensenen la alfabetizacion etica para los 

medios y una aguda reflexion del tipo de afectacion que tiene el mal manejo del 

lenguaje y la imagen de la mujer en la T V . Se debe requerir y exigir de los 

medios un comportamiento etico (codigo moral en radio, prensa y T V ) . 

Es necesario que las empresas televisivas se hagan responsables de los 

contenidos que emiten. Los padres de orientar y acompafiar a sus hijos cuando 

ven television. Las escuelas de debatir, discutir y orientar a los ninos respecto a 

la T V y a su contenido. Y el gobierno debe responsabilizarse de fomentar 

programas especialmente dedicados a incentivar el sentido de la realidad social y 

a mejorar su nivel educativo y cultural. 

Las personas con razonamiento y sentido comun deben mostrar un rechazo 

rotundo a la programacion y propaganda violenta, discriminatoria, sexista, 

dogmatica, incoherente y supersticiosa, sobre todo a los contenidos que incluyen 

a la figura femenina de manera irresponsable. 
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ANEXOS 



E S T U D I O COMPARADO D E L A R E P R E S E N T A C I O N D E L A M U J E R E N L A T E L E V I S I O N PERUANA PRIVADA 
Y E S T A T A L , 2016 

Problema general de 
investigation 

Objetivo general de 
investigation Marco teorico Hipotesis general Sistema de variables Diseno No experimental 

^Cuales son las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016? 

Problemas especificos 
^Cual es la morfologia de 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta? 

^Cuales son los personajes 
tipo que se emplean en los 
programas El Gran Show y 
Domingos de Fiesta? 

^Que se exhibe con mayor 
privilegio y que se oeulta 
de los cuerpos femeninos 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
y cual es el fundamento de 
este proceder? 

^Cuales son las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y Domingos de 
Fiesta y por que? 

Estudiar las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016. 

Objetivos Especificos 
o Describir la morfologia 
de los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Identificar los personajes 
tipo que se emplearon en 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Determinar que se exhibe 
con mayor privilegio y que 
se oeulta de los cuerpos 
femeninos en los programas 
El Gran Show y Domingos 
de Fiesta y definir el 
fundamento de este 
proceder. 
o Identificar las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y domingos de 
Fiesta y argumentar por 
que. 

Enfoque estructural 

Categon'as: 

Representation 

Television 

La imagen de la mujer en la 
television nacional durante el 
ano 2016, se expreso en 
escenarios disimiles, el primero, 
en la television privada, donde la 
representation femenina se 
oriento a la perpetuacion de 
estereotipos de genero asignados 
a la mujer contribuyendo asi a la 
construction discursiva de 
prejuicios alrededor de la mujer, 
mientras que en la television 
estatal, la mujer se ha 
representado en cierta medida de 
manera diferente, positiva en el 
sentido de que no se requirio ni 
empleo un modelo de mujer para 
el contenido y afianzada en 
cuanto a la participation de ellas 
sin prototipo. 

Representation de la 
mujer en programas de la 

television peruana 

- Nivel de estudio: basico 

-Tipo de diseno: 
Descriptivo-cualitat ivo 

-Metodo: 
Analisis Hermeneutico 

-Instrumentos: 
Guias documentales de 
analisis 

-En todos los casos los 
instrumentos seran las guias 
documentales y guias de 
analisis. 

^Cuales son las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016? 

Problemas especificos 
^Cual es la morfologia de 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta? 

^Cuales son los personajes 
tipo que se emplean en los 
programas El Gran Show y 
Domingos de Fiesta? 

^Que se exhibe con mayor 
privilegio y que se oeulta 
de los cuerpos femeninos 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
y cual es el fundamento de 
este proceder? 

^Cuales son las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y Domingos de 
Fiesta y por que? 

Estudiar las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016. 

Objetivos Especificos 
o Describir la morfologia 
de los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Identificar los personajes 
tipo que se emplearon en 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Determinar que se exhibe 
con mayor privilegio y que 
se oeulta de los cuerpos 
femeninos en los programas 
El Gran Show y Domingos 
de Fiesta y definir el 
fundamento de este 
proceder. 
o Identificar las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y domingos de 
Fiesta y argumentar por 
que. 

Unidad de Analisis y 
Relation Logica Indicadores: Subindicadores: Poblacion muestra 

^Cuales son las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016? 

Problemas especificos 
^Cual es la morfologia de 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta? 

^Cuales son los personajes 
tipo que se emplean en los 
programas El Gran Show y 
Domingos de Fiesta? 

^Que se exhibe con mayor 
privilegio y que se oeulta 
de los cuerpos femeninos 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
y cual es el fundamento de 
este proceder? 

^Cuales son las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y Domingos de 
Fiesta y por que? 

Estudiar las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016. 

Objetivos Especificos 
o Describir la morfologia 
de los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Identificar los personajes 
tipo que se emplearon en 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Determinar que se exhibe 
con mayor privilegio y que 
se oeulta de los cuerpos 
femeninos en los programas 
El Gran Show y Domingos 
de Fiesta y definir el 
fundamento de este 
proceder. 
o Identificar las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y domingos de 
Fiesta y argumentar por 
que. 

Programas EGS y 
DDF de la television 
peruana. 

Formas de 
representation 

Contenido de los programas Caracteristicas presentadas 
en los programas 
Estructura de los 
programas. 

La muestra esta orientada a 
la investigation cualitativa, 
de los dos programas 
nacionales de television 
(EGS y DDF) se decidio 
analizar las producciones 
en su totalidad, es asi que 
se estudiara 64 
producciones en general. 

^Cuales son las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016? 

Problemas especificos 
^Cual es la morfologia de 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta? 

^Cuales son los personajes 
tipo que se emplean en los 
programas El Gran Show y 
Domingos de Fiesta? 

^Que se exhibe con mayor 
privilegio y que se oeulta 
de los cuerpos femeninos 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
y cual es el fundamento de 
este proceder? 

^Cuales son las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y Domingos de 
Fiesta y por que? 

Estudiar las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016. 

Objetivos Especificos 
o Describir la morfologia 
de los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Identificar los personajes 
tipo que se emplearon en 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Determinar que se exhibe 
con mayor privilegio y que 
se oeulta de los cuerpos 
femeninos en los programas 
El Gran Show y Domingos 
de Fiesta y definir el 
fundamento de este 
proceder. 
o Identificar las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y domingos de 
Fiesta y argumentar por 
que. 

Programas EGS y 
DDF de la television 
peruana. 

Formas de 
representation 

Personaje tipo de la mujer 
Personajes estereotipados 
Prototipo femenino 

La muestra esta orientada a 
la investigation cualitativa, 
de los dos programas 
nacionales de television 
(EGS y DDF) se decidio 
analizar las producciones 
en su totalidad, es asi que 
se estudiara 64 
producciones en general. 

^Cuales son las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016? 

Problemas especificos 
^Cual es la morfologia de 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta? 

^Cuales son los personajes 
tipo que se emplean en los 
programas El Gran Show y 
Domingos de Fiesta? 

^Que se exhibe con mayor 
privilegio y que se oeulta 
de los cuerpos femeninos 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
y cual es el fundamento de 
este proceder? 

^Cuales son las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y Domingos de 
Fiesta y por que? 

Estudiar las formas de 
representation de la mujer 
en los programas El Gran 
Show y Domingos de Fiesta 
de la television peruana 
durante ano 2016. 

Objetivos Especificos 
o Describir la morfologia 
de los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Identificar los personajes 
tipo que se emplearon en 
los programas El Gran 
Show y Domingos de 
Fiesta. 
o Determinar que se exhibe 
con mayor privilegio y que 
se oeulta de los cuerpos 
femeninos en los programas 
El Gran Show y Domingos 
de Fiesta y definir el 
fundamento de este 
proceder. 
o Identificar las diferencias 
y similitudes en las formas 
de representation de la 
mujer en los programas El 
Gran Show y domingos de 
Fiesta y argumentar por 
que. 

Programas EGS y 
DDF de la television 
peruana. 

Formas de 
representation 

Imagen de la mujer 
Estereotipos de genero 

La muestra esta orientada a 
la investigation cualitativa, 
de los dos programas 
nacionales de television 
(EGS y DDF) se decidio 
analizar las producciones 
en su totalidad, es asi que 
se estudiara 64 
producciones en general. 
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INSTRUMENTOS A P L I C A D O S E N E L E S T U D I O 

Gui'as documentales de analisis 

Morfologi'a del programa 

Nombre del programa 
Genero 
Presentadora 
Copresentadores 
Jurado 
Pals de origen 
ldioma/s 
Productor 
Empresas productoras 
Formato de imagen 
Formato de audio 
Cadena original de transmisi6n 
Calificaci6n por edades 
Horario de transmisi6n 
Duration del programa 
Duration de espacios publicitarios 
Empresas publicitarias del canal de television 
Empresas publicitarias del programa de television 
Primera emision del programa 
Enlaces externos 

Grupos y/u orquestas del programa 

Fecha de presentation grupo musical genero musical lugar de presentacidn 

Participantes Notabilidad 
(conocido por) 

Pareja profesional Estado 

Pareja gala de presentaciones 

Fecha JuezVIP Ocupaci6n(es) 
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Guias de analisis hermeneutico 

Personajes tipo del programa 

N° de 
programa 

Fecha de 
emision del 
programa 

Personaje 
tipo 

identificado Observaci6n 
Temporadas/directo 

La mujer en el programa 

N° de 
programa 

Fecha de 
emision 

del 
programa 

Lo que se exhibe 
con privilegio del 
cuerpo femenino Observation 

Lo que se 
oculta del 

cuerpo 
femenino 

Observaci6n 

Temporadas/directo 
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