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RESUMEN 

E l presente informe desarrolla una description acerca de la construction de estereotipos 

que se organiza alrededor de la mujer peruana en las caricaturas de corte erotica 

publicadas por los diarios nacionales. Asimismo, visibiliza el papel de los medios 

impresos en el proceso. 

L a investigation utilizo el metodo hermeneutico bajo enfoque cualitativo. Entre sus 

tecnicas figuran el analisis hermeneutico y hemerografico. 

Entre los resultados obtenidos, la investigation hallo caricaturas eroticas en los diarios 

de circulacion nacional con contenido estereotipador acerca de las mujeres definiendo 

roles sociales que se sustraen a valores morales aceptados por la sociedad peruana. 
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INTRODUCTION 

A lo largo de la historia, la mujer ha sido objeto, no solo de la exclusion en todos los 

campos de la vida social, ha sido tambien sometida a multiples mecanismos de 

sometimiento y segregation. Si bien es cierto, su continua lucha a lo largo de la historia 

de la humanidad, ha tenido resultados positivos a favor de lograr su emancipation, sin 

embargo, en plena epoca de desarrollo de la sociedad, la logica social, caracterizada por 

profundas desigualdades sociales, mantiene formas de discriminacion a traves de los 

diferentes medios de comunicacion, en cuyos espacios humoristicos, la mujer sigue 

siendo bianco de agresion. 

Esto es lo que se observa en las caricaturas de corte erotica que se publican en los 

medios impresos de circulation nacional y que nos hemos propuesto investigar. 

L a investigacion contempla tres capitulos: E l primero, desarrolla el sustento teorico 

donde teorizamos nuestras principales categorias de estudio, este es el caso del 

estereotipo, una categoria que esta mas ligada al tema del genero y que las 

investigaciones existentes, basicamente estan enfocadas desde una perspectiva 
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psicologica. Sin embargo, Walter Lippmann que, por cierto, fue el primero en realizar la 

investigaciones sobre este tema, ya tratado de enfocarlo desde el ambito social el tema 

del estereotipo, sin embargo, existen algunos vacios que hemos tratado de cubrir con el 

presente estudio. Lippmann estima que el mas profundo de los estereotipos es el 

estereotipo humano que le imputa naturaleza humana a cosas inanimadas o colectivas. 

En el mismo capitulo, se definen los estereotipo y su clasificacion, asi como la relacion 

que tiene el estereotipo y el prejuicio. De igual modo se explica como se daba la 

relacion de estos estereotipos con "analogia de defensa" y "metodo de control". 

L a otra categoria presente en la investigacion fue la caricatura, pero como la teoria 

alrededor de este concepto se encuentra aun en desarrollo recurrimos al humor, una 

categoria que trabaja Mijael Bajtin, quien ha asociado el humor al dominio de la 

cultura. Tambien se ha trabajado las aproximaciones del humor desde una perspectiva 

sociocultural, la relacion entre la ironia, la parodia y el chiste y por ultimo el humor y el 

erotismo. 

En el segundo capitulo se presenta el disefio metodologico, se incluye la 

problematizacion que dio lugar a la presente investigacion. Se consigna asimismo el 

tipo de investigacion, la poblacion y muestra, metodos y tecnicas de investigacion al 

igual que el procedimiento de investigacion. 

Finalmente, en el tercer capitulo se desarrolla los resultados que se han obtenido del 

recojo de la information y de su analisis respectivo, tomando en cuenta los indicadores 

con los que se han trabajado: las formas de contribution de la caricatura sexista, 
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exageracion de aspectos fisicos de la mujer, uso de lenguajes visuales grotescos, uso de 

expresiones prejuiciosas, es decir: estereotipos sobre la mujer, tales como estereotipos 

de la mujer voluptuosa, de la mujer sometida, sumisa, celosa, conflictiva, seductora y 

entre otros. 

Las limitaciones y dificultades halladas en el proceso de investigation fueron 

basicamente relacionadas con la bibliografia, debido a que varias de ellas estaban en 

otro idioma. Sin embargo, lo que significo una limitacion se convirtio en un desafio que 

logramos superar finalmente. 
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C A P I T U L O I 

(Revision de la literatura) 

1.1. Teorias sobre el estereotipos 

1.1.1. Las definiciones de estereotipo y su clasificacion 

A lo largo de la historia, el tema del estereotipo se ha avizorado desde varias 

perspectivas, y con mayor enfasis en el campo de la psicologia. Aunque algunos 

consideran que Walter Lippmann; nuestro autor teorico, tiene una perspectiva cognitiva 

al definir el tema del estereotipo, pero ya vincula por primera vez a la ciencia social, no 

de manera clara ni manejado de forma univoca, pero se aproxima al mencionar que " E l 

mas profundo de los estereotipos es el estereotipo humano que le imputa naturaleza 

humana a cosas inanimadas o colectivas"1, he aqui un ejemplo claro ya habla de una 

sociedad y ello automaticamente de cultura. 

Lippmann nos recuerda el concepto de representaciones sociales cuando nos dice que 

el estereotipo consiste en "imitaciones cambiantes, replicas, falsificaciones y 

1 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 159. 
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distorsiones en las mentes individuales"2 de hallazgos y formulaciones sistematicas 

hechas por hombres de talento. 

En esta vaguedad de la aplicacion del termino, no es extrano que los autores posteriores 

resolvieran adoptar cono definition operativa del estereotipo que Lippmann define al 

mencionar 'imagenes en nuestras cabezas" a una perspectiva cognitiva. 

E l autor se situa en la cueva de Platon para explicamos que significa, en el mundo; el 

hecho de que solo podamos ver las sombras que los objetos reales proyectan y nunca los 

objetos mismos. Asi, el hombre percibe en realidad solo un reflejo del entorno, un 

pesudoentorno, y actua con respecto a esta perception. Su action, sin embargo, tiene un 

efecto no ya en el pseudoentomo sino en el entomo real, que el no puede percibir 

directamente. 

Lippmann hace una referencia a la mezcla del hombre y su realidad con una pseudo-

realidad. " E l comportamiento del hombre es la respuesta a ese pseudo-ambiente. Pero 

debido a que es una conducta, las consecuencias - si son actos - operan no en un pseudo-

ambiente donde la conducta es estimulada, sino en un entomo real, donde ocurren los 

actos"3. Si la conducta no es un acto sino lo que llamamos pensamiento y emotion, 

puede pasar mucho tiempo antes de que haya una ruptura notable en la conformation de 

ese mundo ficticio 

En palabras del libro, "el ajuste del hombre a su ambiente tiene lugar a traves de la 

mediation de ficciones. Por ficciones no quiero decir mentiras. Me refiero a una 

2 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 105 
3 Ibid Pag. 108. 
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representation que esta en mayor o menor grado hecha por el hombre mismo, E l 

alcance de la fiction se extiende sin interruption desde la alucinacion completa hasta el 

uso perfectamente consciente por parte de los cientificos de un modelo esquematico"4 

Por tanto, estas 'ficciones', estos estereotipos que Lippmann no aclara si el primer 

concepto esta incluido en el segundo o al reves) no son esencialmente negativo ni 

pueden ser concebidas como un error como lo ha mantenido la literatura sobre los 

estereotipos, un error entendido desde una causalidad emocional o desde un sesgo 

cognitivo5. 

Por lo contrario, Lippmann afirma que no hay alternativa al uso de estas ficciones que 

cumplen una funcion trascendental de simplification cognitiva, dado que el "entorno 

real es conjuntamente demasiado grande, demasiado complejo, demasiado fugaz para un 

conocimiento directo... Aunque tenemos que actuar en ese entorno, tenemos que 

reconstruirlo en un modelo mas simple antes de que podamos arreglamoslas con el. Para 

atravesar el mundo los hombres deben tener mapas del, mundo"6 

He aqui, aunque para Lippmann el estereotipo supone un alejamiento de la realidad, es 

en cambio un alejamiento inevitable, como hemos visto antes. A l no existir una 

alternativa "acertado" o "exacta", el estereotipo no puede ser considerado por lo tanto 

un sesgo o un error, sino como la forma natural de perception. 

4 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 15-16 
5 Suria, Raquel. Guia de recursos prdcticos de psicologia social. 2010 Alicante: Editorial Club 
Univresitario. 
6 Ibid. Pag. 16. 

11 



Lippmann manifiesta que la construccion de los estereotipos en el ser humano resume 

tres aspectos claves de los estereotipos: tienen un contenido informativo, ello nos lleva a 

dogmatizar que todo construccion mental tiene un contenido informativa de lo que se 

quiere cimentar. Otro de los aspectos claves en la construccion de los estereotipos es 

representan la realidad de forma sintetica, que estan asociados al fieles reflejos a la 

cultura y una historia7 y como tales van a surgir y mantenerse presentes en el ser 

humano porque responden a una necesidad que tiene tal contexto de mantener y 

preservar unas normas sociales. He aqui que viene el ultimo aspecto clave de los 

estereotipos, que nos sirven para conducirnos, para actuar dentro de ella 

L a estereotipia es pues un recurso cognitivo necesario e inevitable sin el cual nos 

encontrariamos confusos en una realidad demasiado inestable y contradictoria, donde 

"el estereotipo tiende a preservarnos del efecto desconcertante de intentar ver el mundo 

de modo constante y en su totalidad"8. 

Lippmann parece apuntar con estas palabras a la existencia de una motivation 

primigenia en el hombre: la busqueda de estabilidad y la coherencia en la perception del 

mundo, de ese mundo fantasioso, replicado por la mente del ser humano. 

Lippmann de igual modo manifiesta algunos factores y efectos en su analisis de los 

estereotipos, asi alejandose de algunas de las ultimas formulaciones cognitivas que 

emplean lo psicologico como unico factor explicative 

7 Gabaldon Gonzalez, Blanca. "Los estereotipos como un factor de socialization de genero". 1999. Pag. 
79-88. Arti'culo de comunicar. 
8 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 162. 
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E l primer efecto fundamental de la "estereotipia" se da en su influencia sobre la 

percepcion de nuevos objetos semejantes. Hay que tener en cuenta que "ni siquiera el 

testigo visual narra una imagen inocente de la escena... L a mayoria de los hechos en la 

conciencia parecen ser elaborados en parte"9. L a conciencia no es una agencia pasiva en 

el proceso de percepcion sino que desempena un papel activo y creative 

Lippman tambien describe algunos efectos cognitivos de la "estereotipia" mas 

destacados: la selectividad en la atencion y la percepcion, guiada por criterios sociales. 

En la gran confusion floreciente y vibrante del mundo externo seleccionamos lo que 

nuestra cultura ya ha defmido para nosotros y tendemos a percibir aquello que hemos 

seleccionado en la forma estereotipada para nosotros por nuestra cultura (.. .) Cuando un 

sistema de estereotipos esta bien fijado, nuestra atencion es atraida por aquellos hechos 

que lo confirman, y desviada de aquellos que lo contradicen... No vemos lo que nuestros 

ojos no estan acostumbrados a tener en cuenta10. 

De igual modo esta el hecho servir de gula para facilitar el recuerdo: 

Las formas estereotipadas conferidas al mundo no vienen meramente del arte, en el 

sentido de la pintura, la escultura y la literatura, sino de nuestros codigos morales y 

nuestras filosofias sociales y nuestras agitaciones pohticas tambien11 

Y por ultimo se encuentra la polarization en el juicio: 

Ellas (las preconcepciones) senalan ciertos objetes como familiares o extranos, 

enfatizando la diferencia, de modo que lo Hgeramente familiar es visto como muy 

familiar, y lo extrano hasta cierto punto, como profundamente ajeno12. 

9 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 76. 
1 0 Ibid. Pag. 119. 
1 1 Ibid. Pag. 83. 
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Resulta importante tambien el analisis que considera el autor sobre el pilar de los 

estereotipos tras lo cognitivo y lo social que es su vertiente emocional que estan 

altamente cargados con los sentimientos que estan ligados a ellos como lo manifiesta 

Los estereotipos estan cargados de preferencia, impregnados de afecto o disgusto, 

ligados a miedos, ansias, fuertes deseos, orgullo y esperanza13. 

Entonces la emocion no seria un elemento periferico al del estereotipo, sino como 

menciona el autor, "cualquier cosa que invoca el estereotipo es juzgada con el 

sentimiento apropiado"14 , ello llevaria a que en la influencia de los estereotipos pasa 

primero por lo una fase emotivo antes que lo cognitivo. 

Esto deduciria que lo emocional no se limita solo al piano individual sino que incluye 

el papel que tanto el individuo como su grupo juegan en la estructura social como hace 

mencion Lippmann: 

Un entramado de estereotipos no es neutral... Es la garantia de nuestro respeto por 

nosotros mismos; es la proyeccion sobre el mundo de nuestro sentido, de nuestro propio 

valor, nuestra propia position y nuestros propios derechos"15 

En general, Lippmann entiende el estereotipo como una distorsion de la perception real, 

como un error a evitar para no deteriorar el proceso perceptivo. 

Lippman tambien hace mencion del conflicto que general estereotipar y que lo define 

como un producto de una diferencia de estereotipos entre los contendientes (aunque 

1 2 Ibid. Pag. 90. 
1 3 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 178. 
1 4 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 119. 
1 5 Ibid. Pag. 96. 
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ellos mismos no acepten esta explication porque "mina los cimientos mismos de 

nuestra certeza de que hemos visto la vida de modo establo y en su totalidad". En este 

extremo, el analisis peca quiza ligeramente de cognitivo. Una perspectiva mas social, 

continuaria preguntandose por que en el contexto intergrupal unos grupos desarrollan 

estereotipos distintos a otros, y en cambio otros grupos comparten imagenes 

convergentes. 

Entonces podemos deducir que las vertientes emotivas y sociales en el estudio de los 

estereotipos quedan intimamente entrelazadas. L a emotion presente en el individuo que 

posee un estereotipo, y que regula su funcionamiento, no es una emotion meramente 

individual. 

Lippmann de igual manera hace referenda al habito normal humano de encajar dentro 

de los estereotipos todo lo que se pueda encajar y de arrojar a la oscuridad exterior todo 

lo que no se ajuste. Cuando confrontamos nuestras preconcepciones con la realidad 

pueden ocurrir por tanto dos cosas: 

Si lo que estamos viendo se corresponde exitosamente con lo que anticipabamos el 

estereotipo queda reforzado para el future16 

Y lo que es mas: 

Si el modelo se ajusta a su experiencia en un punto crucial, ya no lo contemplan como 

una interpretation. Lo contemplan como la 'realidad.17 

1 6 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 99. 
1 7Ibi 'd. Pag. 127. 
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E n cambio, cuando la informacion proveniente de la realidad no concuerde con las 

expectativas estereotipicas, podemos albergar dudas razonables sobre si el individuo 

verdaderamente percibira o interpretara esta informacion como desconfirmante, 

teniendo en cuenta que el contenido sensorial o categorial son percibidos a la vez y se 

solapan, tal y como hemos visto antes, Si a pesar de todo, la persona percibe el desajuste 

entre sus estereotipos y la realidad. 

Si la experiencia contradice el estereotipo, pueden ocurrir dos cosas. Si el hombre ya no 

es flexible, o si algun interes poderoso hace que le sea altamente inconveniente el 

reorganizar sus estereotipos, desprecia la contradiction como una exception que prueba 

la regla, rechaza al testigo, encuentra un defecto en algun sitio y se las arregla para 

olvidarlo. Pero si todavia es curioso y abierto de mente, la novedad es incluida en la 

imagen y se le permite que la modifique18. 

Creemos que con esta definition Lippmann sugiere por vez primera, uno de los 

procesos que muchos anos despues seria postulado y estudiado como uno de los 

mecanismos claves a traves de los que se realiza la autoconfirmacion de los 

estereotipos: el olvido selectivo de informacion. 

Pues bien creemos que al momento de mencionar el estereotipo como una fiction por 

Lippmann, no necesariamente como un disfraz, sino en el sentido de imagen elaborada 

por el hombre, tal como puede serlo un modelo cienti'fico, no en el sentido de algo irreal 

o equivocado. E l hecho de ser construido por el hombre lo hace por supuesto 

susceptible de ser afectado por lo que podriamos llamar distorsiones o sesgos de origen 

afectivo y valorativo, pero no predetermina necesariamente un contenido distorsionado. 

Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 100. 
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Y ante esto, el autor propone para evitar las posibles distorsiones de la estereotipia que 

es simplemente la introspection y la consciencia de la propia estereotipia el darse 

cuenta de que nuestro pensamiento esta impregnado de estereotipos para asi poder 

controlar su efecto: 

Lo que importa es el caracter de los estereotipos y la credulidad con que los empleamos. 

Y estos dependen al final de esos modelos inclusivos que constituyen nuestra filosofia 

de la vida. Si en esa filosofia asumimos que el mundo esta codificado de acuerdo a un 

codigo que nosotros poseemos, es probable que hagamos describir a nuestros relatos de 

lo que sucede un mundo regido por nuestro codigo. Pero si nuestra filosofia nos dice 

que cada hombre es solo una pequena parte del mundo, que su inteligencia capta en el 

mejor de los casos solo fases y aspectos en una tosca red de ideas, entonces, cuando 

usemos nuestros estereotipos, tendemos a saber que son solo estereotipos, a sostenerlos 

suavemente, a modificarlos de buena gana.19 

Por otra parte y dado que los estereotipos son inevitables, Lippmann parece considerar 

una especie de dimension afectiva dentro del estereotipo, relativamente independiente 

de su contenido, que determinara lo pernicioso o no de su influencia. 

Esta consiste basicamente en la medida en que el estereotipo implica el rechazo o no de 

lo ajeno, al margen del usual apego a lo propio. 

1.1.2. E l Estereotipo y su relation con el Prejuicio 

Walter Lippmann, investigador en la materia, es el primero en introducir el termino 

estereotipo a la investigation psicosocial para referirse al conjunto de ideas y actitudes 

que forman una imagen mental sobre algo o alguien. 

Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 91. 
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Como se ha dado a conocer por el autor, el estereotipar es la estructuras cognitivas que 

facilitaban el manejo de la information proveniente del mundo exterior, y estos eran 

determinados por la cultura del sujeto. 

Ello nos lleva a afirmar que todo el proceso de estereotipar ocurre dentro de un grupo 

de personas, influenciados por una estructura cultura donde se encuentra el estereotipo 

conjuntamente con las experiencias propias que el sujeto ha tenido con el grupo 

estereotipado. 

Debemos senalar que Lippman hace alusion que tanto del estereotipo como del 

prejuicio son dos conceptos indistintamente y establece que no hay distincion entre 

ambos. 

El prejuicio puede ser detectado, descontado y refinado, pero mientras hombres finitos 

deban limitarse a una corta preparation escolar para enfrentarse a una vasta civilization, 

deben llevar consigo imagenes de la misma y tener prejuicios. La cualidad de su 

pensamiento y action dependent de si esos prejuicios son amigables, amigables hacia 

otra gente, hacia otras ideas, de si evocan amor hacia lo que se siente como ciertamente 

bueno, antes que odio hacia lo que no esta contenido en su version de lo bueno.20 

E l autor asevera que tanto el prejuicio como el estereotipo no sean dos conceptos 

arraigadamente distintos. Podemos inducir que ambas categorias comparten la 

caracterizacion cognitiva en los procesos de construccion.21 Es decir que ambas 

categorias comparten una matriz en comiin que en su proceso se afianzamiento y se 

nutre de otros factores, pero siempre apegados uno del otro. 

2 0 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 120. 
2 1 Ibid. Pag. 156. 
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No hay una percepcion directa de la realidad. E l acto mismo de percepcion de la 

cognition que se realiza por medio de la selection, acentuacion e interpretando los 

datos. Su meta es conseguir a partir de un mundo caotico una imagen del mundo 

ordenada, manejable, razonablemente simple y estable que nos sirva de guia en el 

mundo. Y en la linea de Lippmann, que afirma que en un mundo donde hay tantos 

estfmulos y tan poco tiempo para decidir, esta imagen del mundo solo es adquirible por 

medio de clases. 

Si Lippmann ya habia advertido las profundas imbricaciones emocionales y de 

autodefensa del estereotipo, estos autores profundizan en esta perspectiva defendiendo 

lo emotional que los estereotipos juegan. 

Allport asevera que el estereotipo sirve de base para la formation de los prejuicios de 

grupo sociales o miembros individuales con actitudes desfavorables, injustas o 

irracionales hacia otros grupos de personas. Pero tambien comparte la defmicion de 

describir el estereotipo como "una actitud o predisposition negativa hacia un grupo, que 

descansa sobre una generalization erronea y n'gida"22 

No podemos dejar de mencionar tambien que Allport hace el hincapie de que el 

prejuicio es causado por una lucha real entre grupos que compiten por un mismo 

objetivo (puestos de trabajo, recursos economicos, etc.). Pero tambien hace una 

puntualizacion sumamente interesante que los conflicto de intereses puede explicar el 

prejuicio y la estereotipia mutua, pero para que estos se den hace falta previamente una 

sistematizacion consecuente en terminos de ese endogrupo y ese ex grupo que permita a 

los actores interpretar el conflicto de esa forma. La misma competition puede ser 

2 2 Allport, G. W. La naturaleza del prejuicio. Buenos Aires, Eudeba 1971. Pag.78. 
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interpretada de muchas formas, comenzando por las individuales hasta multitud de 

dimensiones alternativas que pueden servir para categorizar a los individuos en oxido y 

exogrupos. 

E l autor de igual modo hace referenda a que prejuicio esta concebido como una 

atribucion cognitivo y categorial, basada en elementos erroneos y con una fuerte 

implication afectiva 2 3. 

Tambien el autor hace hincapie en la funcion que tiene el estereotipo para la 

socialization del individuo. 

Que es de facilitar la identidad social, la conciencia de pertenecer a un grupo 

social.. .para permanecer integrado al grupo24 

Esta funcion de identidad social se da para aceptar e identificarse con los estereotipos 

dominantes en dicho grupo, es una manera de permanecer integrado en el, ya que estas 

actitudes de integration son realizados de manera muy espontanea ya que pertenece al 

crecimiento del grupo. 

Esto nos lleva a senalar que al igual que formamos con la totalidad de las realidades que 

nos rodena, tambien el ser humano funciona de la misma manera con su sociedad, se les 

etiqueta, se les agrupa en tipos, se les asigna caracteristicas informes y que se acaba 

aceptando y creyendo que cada uno de los individuos a de entrar en alguna de las 

categorfas sociales o grupales en los que se reconoce. 

2 3 Ibid. Pag 65 
2 4 Gonzales, Blanca. Los estereotipos como factor de socialization en el genero. Art Comunicar. 1999. 
Pag. 81 
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E l prejuicio esta determinado en gran medida por un tipo de pensamiento conocido 

como categorico25 y suele ser un resultado natural de la forma en que comprendemos el 

mundo. Cuando pensamos en categorias es facil que se presente el prejuicio. E l primero 

en hablar de la relacion entre pensamiento categorico y prejuicio fue Gordon Allport. 

Segun este autor las consecuencias del pensamiento categorico facilita la distorsion de 

las percepciones. "Estas distorsiones consisten en el hecho de que las personas 

minimizan las diferencias de las categorias"26 lo que se conoce como asimilacion o 

exagerando las diferencias entre categorias lo que se conoce como contraste. 

Ello nos lleva a presumir que las diferencias dentro de los grupos tienden a ser 

minimizadas y las diferencias entre grupos tienden a ser exageradas, lo que facilita que 

se presente el prejuicio. Si estas diferencias son consistentes con estereotipos bien 

conocidos seran dificiles de modificar. 

Allport le dedica un apartado a intentar demostrar que el prejuicio no es un juicio de 

valor sino un juicio de hecho, y no debe depender por tanto de los valores del 

observador. Allport se opone a la argumentation de otros autores, segun la cual un 

prejuicio requeriria ademas para ser considerado tal el contradecir imperante acerca del 

objeto del mismo. Segun eso, habria grupos a los que estaria socialmente permitido 

descalificar y entonces los juicios y las actitudes correspondientes no serian prejuicios. 

Solo lo serian aquellos referentes a grupos a los que estuviera mal visto denostar27. 

Allport, G. W. La naturaleza del prejuicio. Buenos Aires, Eudeba 1971. Pag.78. 
Allport, G. W. La naturaleza del prejuicio. Buenos Aires, Eudeba 1971. Pag.60. 
Allport, G. W. La naturaleza del prejuicio. Buenos Aires, Eudeba 1971. Pag.40. 
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E l autor insistencia en que si se aceptara esta vision se llevaria en un relativismo 

axiologico del que seria muy dificil salir. 

Es definir de manera inequivoca lo que es un prejuicio. A no ser que identificaramos 

prejuicio con desviacion social, lo que tampoco nos llevaria mucho mas alia. Lo que en 

el fondo refleja esta postura es la evaluation social negativa que suscita la palabra 

prejuicio, de modo que cada uno la ve en los demas pero no la reconoce en si mismo28. 

Allport tambien senala que los presuntos hechos en que los individuos dicen 

fundamentar sus prejuicios son por lo general bien rumores; las noticias sin fuente clara 

y sin contrastacion, bien recuerdos seleccionados y sobre generalizaciones a partir de las 

experiencias del sujeto. 

He aqui que destaca mencionar a Lippmann como pionera al referir que dicho autor 

sobre el "recuerdo selectivo como mecanismo involucrado en el mantenimiento del 

prejuicio y subsiguientemente de la estereotipia"29. 

E l propio Allport es consciente de una de las limitaciones basicas de una definition de 

prejuicio como la suya: la dificultad para determinar cuando exactamente una actitud 

esta suficientemente fundamentada en la realidad como para no constituir un prejuicio, 

y la consecuente necesidad de un patron objetivo de la realidad que nos permita calificar 

como prejuicio todo lo que se aleje del mismo. 

Nunca podemos esperar trazar una linea clara y rapida entre pruebas suficientes e 

insuficientes. Por esta razon no podemos estar siempre seguros de si estamos tratando 

Ibid. Pag 52. 
Allport, G. W. La naturaleza del prejuicio. Buenos Aires, Eudeba 1971. Pag.58. 
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con un caso de prejuicio o de no prejuicio. Sin embargo, nadie negara que a menudo 

formemos juicios sobre la base de probabilidades escasas, incluso inexistentes30. 

L a discriminacion segun Fernandez son propensiones que conllevan a cabo acciones, 

practicas y conductas que separan, comportamiento negativo consecuencia de 

estereotipos y prejuicios. Negar la igualdad, desvalorizacion exclusion e inequidad. 

Conducta sistematica y extendida socialmente, duradera en el tiempo, culturalmente 

aceptada en ocasiones, hacia personas o grupos estereotipados, sobre los cuales pesa un 

prejuicio negativo o incluso un estigma junto a una desventaja en principio inmerecida, 

y cuya intention es danar los derechos y libertades de un ser humano o de un grupo 

social dado. 

Fernandez senala que dentro de la discriminacion tienen lugar una serie de actitudes 

concretas en cuanto a conductas sociales: indiferencia -no interesarse por el/la otro/a-, 

el ninguneo -no acercarse al/a la otro/a-, la invisibilidad -no mirar al otro/a-, la burla -

insultar verbalmente al otro o la otra-, y a actos de intolerancia e injusticia, entre otros. 

Todo ello nos llega a que los estereotipo-prejuicio-discriminacion estan siempre en 

estrecha relation cognitivo-afectivo- conductual. Y todos ellos tienen que ver, de una u 

otra manera con las actitudes en general y las discriminatorias en particular, y en 

concreto las de genero. 

Pues bien si los conceptos que venimos definiendo se viene avizorando desde un 

componente cognitivo, afectivo y conductual, los estereotipos serian creencias de un 

Allport, G. W. La naturaleza del prejuicio. Buenos Aires, Eudeba 1971. Pag.8. 
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grupo, el prejuicio seria el apego de lo negativo del grupo y mientras que la 

discriminacion la falta de igual como menciona Blanca Gonzalez. 

E l estereotipo es el conjunto de creencias acerca de los atributos asignados al 

grupo, el prejuicio el afecto o la evaluation negativa del grupo y la 

discriminacion la conducta de falta de igualdad en el tratamiento otorgado a las 

personas en virtud de su pertenencia al grupo.31 

1.1.3. E l estereotipo como metodo de defensa 

Existe otra razon, ademas de la economi'a de esfuerzo, que explica por que en algunas 

ocasiones el ser social opta firmemente en los nuestros sistemas de estereotipos, a pesar 

de que podrian aspirar a poner en practica una vision mas impartial de las cosas, 

Lippmann hace referencia al "hecho de que estos bien pudieran ser el nucleo de la 

tradition personal, es decir el sistema defensivo de nuestra position en la sociedad"32. 

Los estereotipos segiin el Lippman tambien constituye imagenes ficticias, algo en el 

capi'tulo anterior senalabamos, pero no como una construccion falseada de la realidad, 

sino del mundo posible como lo senala. 

Son imagen ordenada y mas o menos coherente del mundo, a la que nuestros habitos, 

gustos, capacidades, consuelos y esperanzas se han adaptado por si mismos. Puede que 

no formen una imagen completa, pero son la imagen de un mundo posible al que nos 

hemos adaptado. E n el, las personas y las cosas ocupan un lugar ineqmvoco y su 

comportamiento responde a lo que esperamos de ellos. 

Tambien releva que la construccion de un estereotipo, hace que uno se sienta como en 

casa, porque pertenecemos a los sismos miembros de pleno y en su interior sabemos 

3 1 Gonzales, Blanca. "Los estereotipos como factor de socialization en el gdnero". Comunicar. 1999. 
3 2 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 167. 
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como y por donde movernos. "En esa mundo encontramos, ademas, el encanto de lo que 

nos resulte familiar, normal y fiable" 3 3. 

E l autor de igual modo hace mencion a que no debe sorprender que cualquier 

alteration de los estereotipos parezca un ataque contra los mismisimos pilares del 

universo, cuando las cosas importantes estan en peligro, no admitimos facilmente la 

existencia de diferencias entre ambos34. 

Ningiin modelo de estereotipo es neutral, ya que la construccion en el proceso cognitiva 

del estereotipo influyen diferentes factores como en este caso las cargas emocionales, 

que hacen que tenga un direccionamiento que conlleve a un objetivo. 

Ninguna es simplemente una forma de sustituir la gran confusion bulliciosa y radiante 

por una realidad ordenada, de la misma forma que ninguna puede considerarse un 

simple atajo. Todos ellos son estas cosas, si, pero tambien algo mas: la garantia de 

nuestro amor propio y la proyeccion al mundo del sentido que cada uno de nosotros 

tenemos de nuestra valia personal, nuestra position y nuestros derechos.35 

He aqui que el estereotipo precede al uso de la razon. Nadia L I E y Dagmar Vandebosch 

mencionan que es preconception del estereotipo es una forma de perception que 

impone un cadiz determinado a la information mientras aiin se encuentre en el nivel de 

los sentidos36, es decir, antes de que haya tenido tiempo de pasar por la filtro de la 

inteligencia. 

3 3 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 168. 
3 4 Lippmann, Walter. Public Opinion. Harcourt, Brace. New York, 1922. Pag. 120. 
3 5 Nadia L I E y Dagmar V A N D E B O S C H , Nadia Lie. " E l juego de los estereotipos, la redefinition de la 
identidad hispanica en la literatura y el cine postnacionales". Vol 6, 1989. Pag. 112. 
3 6 Ibid. Pag 120. 



Hemos hablado de estereotipos, en vez de ideales, porque este termino solemos 

reservarlo para aquellos que consideremos el bien, la verdad y la belleza. Por tanto, cada 

vez que lo empleamos estamos insinuando que aquello a lo que nos referimos es digno 

de ser alcanzado. En consecuencia, nuestro mundo estereotipado no es necesariamente 

el mundo tal y como nos gustaria que fuera, sino sencillamente como creemos que es. 

1.2. Humor 

1.2.1. Construction del humor 

A lo largo de las investigaciones que se siguen realizando sobre la caricatura, se ha 

observado que nuestra categoria no cuenta con una teorizacion; como la anterior 

categoria que se trabajo, que nos ayude a definir y entender a profundidad lo que trae 

consigo esta palabra. 

Mijael Baijin, estudioso en el tema se ha aproximado a conceptualizar esta categoria 

desde la risa popular y sus formas que constituyen el campo menos estudiado de la 

creation popular, plasmandolo en su libro La cultura popular en la edad media y el 

renacimiento, en el cual manifiesta que el mundo infinito de las formas y 

manifestaciones de la risa se opom'a a la cultura oficial, al tono serio, religioso y feudal 

de la epoca. Dentro de su diversidad, estas formas y manifestaciones —las fiestas 

publicas camavalescas, los ritos y cultos comicos, los bufones y «bobos», gigantes, 

enanos y monstruos, payasos de diversos estilos y categorias, la literatura parodica, 

vasta y multiforme, etc., poseen una unidad de estilo y constituyen partes y zonas unicas 

e indivisibles de la cultura comica popular, principalmente de la cultura carnavalesca. 

26 



Bajtin senala que la esencia nutriente de la risa; en este caso popular, tiende a 

desfigurarse debido a que en su proceso es suministra por ideas, perspectivas que se 

dan en la sociedad. He aqui ya una aproximacion que en su posterioridad muchos 

estudiosos se han aproximado. La cultura y la sociedad, no pueden estar apartado 

La naturaleza especifica de la risa popular aparece totalmente deformada debido a que 

le atribuyen ideas y nociones que le son ajenas pues pertenecen verdaderamente al 

dominio de la cultura.37 

En la epoca donde el autor se remonta que es la Edad Media se manejaba el ideal que 

toda manifestation y formas de risa eran opuestas a la cultura oficial, al tono serio, 

religioso y feudal de la epoca. Dentro de estas manifestaciones y formas que 

mencionaba el autor se encontraban las fiestas populares carnavalescas, los ritos y 

cultos comicos donde ya se hacian los bufones, enanos, monstruos de diversos estilos 

que poseian una peculiar estilo de la cultura comica popular. 

A l analizar profiindamente la cultura comica popular medieval y renacentista, como 

primer elemento de gran importancia y parte fundamental de la creacion popular es la 

risa en todas sus formas, contrapuesta a la cultura oficial, al tono serio, religioso y 

feudal del medioevo. 

La cultura comica popular medieval y renacentista, como primer elemento de gran 

importancia y parte fundamental de la creacion popular es la risa en todas sus formas, 

contrapuesta a la cultura oficial, al tono serio, religioso y feudal del medioevo. 

Bajtin, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barrel editorial. 1971, Pag. 9. 
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El mundo infinito de las formas y manifestaciones de la risa se opom'a a la cultura 

oficial, al tono serio, religioso y feudal.38 

Bajtin exterioriza el humor como una reaction que se da de forma individual ante uno u 

otros "hechos singular aislados"39. Mientras que la risa es ante todo el patrimonio del 

pueblo y he consigo alii de su cultura, siendo inherente a la naturaleza misma. 

La risa carnavalesca es ante todo patrimonio del pueblo (este caracter popular, como 

dijimos es inherente a la naturaleza misma del carnaval)40. 

Sus manifestaciones que son muy diversas: fiestas publicas camavalescas, ritos y cultos 

comicos, bufones y "bobos", gigantes, enanos y monstruos, payasos de varios tipos y 

categorias, literatura parodica multiforme; sin embargo, se verifica una unidad de estilo. 

En esta multiplicidad, la cual senala tres grandes categorias: 

1) formas y rituales del espectaculo (festejos camavalescos, obras comicas 

representadas en las plazas publicas, etc.); 

2) obras comicas verbales (incluidas las parodias) de diversa naturaleza; 

3) diversas formas y tipos de vocabulario familiar y grosero (insultos, juramentos, lemas 

populares, etc.) 

Dicho esto, Bajtin caracteriza los festejos camavalescos que, aunque parezca 

paradojico, ocupaban un lugar preponderante en la vida cotidiana del hombre medieval. 

No solo se celebraba el carnaval propiamente dicho sino tambien la "fiesta de los 

bobos" (festa stultorum) y la "fiesta del asno"; existia una risa pascual (risus 

3 8 Bajtin, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barral editorial. 1971, Pag. 10. 
3 9 Ibid. Pag. 15. 
4 0 Ibid. 
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paschalis)41 y todas las fiestas religiosas, las ceremonias y los ritos civiles ti'picos de la 

epoca posei'an su "doble" comico popular y publico (los bufones, por ejemplo, 

parodiaban los actos en los que se armaban caballeros, las ceremonias en las que se 

entregaban los derechos de vasallaje, etc.) Todas estas formas rituales y de espectaculo 

eran sumamente libres y estaban consagradas por la tradition. 

He aqui que Bajtin manifiesta L a risa era el acompanamiento inseparable de estas 

expresiones populares que presentan una diferencia sorprendente respecto de la cultura 

oficial de la Iglesia o del Estado feudal. 

La risa acompana tambien las ceremonias y los ritos civiles de la vida cotidiana: asi los 

bufones y los "tontos" asistian siempre a las funciones del ceremonial serio, parodiando 

sus actos (proclamation de sus nombre de vencedores de los torneos, ceremonias de 

entrega del derecho de vasallaje, ect). Ninguna fiesta se desarrollaba son la intervention 

de los elementos de un organizador comico42 

Bajtin afirma que tales espectaculos: 

Ofrecian una vision del mundo, del hombre y de las relaciones humanas totalmente 

diferente, deliberadamente no oficial, exterior a la Iglesia y al Estado; parecian haber 

construido, al lado del mundo oficial, un segundo mundo y una segunda vida a la que 

los hombres de la Edad Media perteneci'an en una proportion mayor o menor y en la 

que vivian en fechas determinadas. Esto creaba una especie de dualidad del mundo43 

Existen ya algunos aspectos que se dan con la risa, que Bajtin senala, como la 

universalidad que tiene la risa. L a emotion, la energia que pueda traer consigo el efecto 

4 1 Bajtin, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barral editorial. 1971, Pag. 10. 
4 2 Ibid. Pag. 11. 
4 3 Bajtin, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barral editorial. 1971, Pag. 12. 
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de la refr en cualquier espacio compartira la misma esencial que contendra al momento 

de generar la carcajada. 

La risa es general (.. .) es universal, contiene toda las cosas y la gente (incluso las que 

participan en el carnaval), el mundo entero parece comico y es percibido y considerado 

en un espacio jocoso, en su alegre relativismo44. 

A la par que la risa sea general, tambien genera una ambivalencia, una doble funcion 

que estan conectadas. Por un lado trae alegria y llene de jubilo al rie, pero tambien 

indirectamente podria estar generando un efecto de ironfa y sarcasmo. 

La risa es ambivalente: alegre y llena de alborozo, pero al mismo tiempo burlon y 

sarcastico, niega y afirma, amortaja y resucita a la vez. 

Bajtin hace hincapie en la existencia de diferencias entre la risa popular ambivalente 

de la risa popular sarcastica. Mientras que la risa sarcastica emplea el humor negativo, 

colocando fuera del objeto aludido, destruyendo la decencia del aspecto comico del 

mundo y convirtiendolo en un fenomeno particular, la risa popular ambivalente formula 

una opinion sobre un mundo, un mundo donde la presencia de la cultura es inevitable. 

Esta es una de las diferencias esenciales que separan la risa festiva popular de la risa 

puramente satirica de la epoca moderna. E l autor satirico que solo emplea el humor 

negativo, se coloca fuera del objeto aludido y se le opone, lo cual destruye la integridad 

del aspecto comico del mundo; por lo que la risa popular se convierte en un fenomeno 

particular (. . .) , la risa popular ambivalente expresa una opinion sobre el mundo en plena 

evolution en el que estan incluidos los que rien45. 

Ibid. Pag. 15. 
Bajtrn, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barral editorial. 1971, Pag. 17. 
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Y a al inicio de la construccion del humor y consigo la risa, Bajtin habia mencionado la 

importancia que tiene la cultura en la construccion del humor que recalca haciendo 

enfasis en que la risa necesariamente se da apegado a la cultura "de una forma 

peculiar, de imagenes y, mis complementos, de una conception estetica de la vida 

practica que caracteriza a la cultura"46, pero no considerandolo como pertenencia de 

ninguna cultura como hace mention Carlos Infante. La risa o el llanto no son 

patrimonio de ninguna cultura.47 

L a risa popular que estructuraba las formas del realismo grotesco que son segiin el autor 

"sistemas de imagenes de la cultura popular" esta ligados permanentemente a lo 

corporal y material. L a risa degrada y materializa que segiin el autor, es una forma de 

comunicacion con la vida de las partes inferiores del cuerpo. 

Rebajar consiste en aproximar a la tierra, entrar en comunion con la tierra concebido 

como un principio de absorcion y al mismo tiempo de nacimiento: al degradar, se 

amortaja y se siembra a la vez, se mata y se da a luz algo superior48 

En el realismo grotesco, los cuerpos y las cosas no estan individualizados, 

"particularizados", se resisten a ser dispersados, desunidos y aislados; no han cortado 

aiin el cordon umbilical que los une al vientre fecundo de la tierra y el pueblo. 

La imagen grotesca caracteriza un fenomeno en proceso de cambio y metamorfosis 

incompleta, en el estadio de la muerte y del nacimiento, del crecimiento y de la 

evolution (...), (por ello tiende a exhibir) dos cuerpos en uno: uno que da la vida y 

desaparece y otro que es concebido, producido y lanzado al mundo. Es siempre un 

'Ibid, Pag. 19. 
' Infante Yupanqui, Carlos. Poder, tension y caricatura durante el periodo final del regimen fujimorista. 
Manoalzada editoriales. 2010. Pag. 63. 
Bajtin, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barral editorial. 1971, Pag. 25 
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cuerpo en estado de embarazo y alumbramiento, o por lo menos listo para concebir y ser 

fecundado con un falo u organos genitales exagerados. Del primero se desprende, en 

una u otra forma, un cuerpo nuevo.49 

E l principio de la risa ya en el romanticismo, del que hace mencion el autor no 

desaparece, sino que solo toma la forma en el humor, la ironia. Deja de ser burlesco y 

alegre e inicia un proceso de regeneration positiva. 

La risa subsiste, por cierto; no desaparece ni es excluida (.. .) pero en el romanticismo 

grotesco la risa es atenuada y toma la forma de humor, de ironia y sarcasmo. Deja de ser 

jocoso y alegre. E l aspecto regenerador y positivo de la risa se reduce 

extremadamente.50 

Bajtin manifiesta que la risa es el medio mas poderoso para la encarar a la adversidad 

de la vida y la suerte51. Esta aseveracion destacaria la universalidad que tiene la risa y 

el sentido de cosmovision que posee rasgos obligatorios del grotesco. 

E l autor revela tambien que en la Edad Media y el Renacimiento, lo grotesco asociado a 

la cultura comica popular adquiere un aspecto extravagante, donde es vencido por la 

risa. 

En cambio lo grotesco de la de la Eda Media y el Renacimiento, asociado a la cultura 

comica popular representa lo terrible mediante los espantapajaros comicos, donde es 

vencido por la risa, lo terrible adquiere alii un cariz extravagante y alegre.52 

En el proceso de investigacion, Bajtin hace mencion de las denominaciones que se les 

hace a los rasgos grotescos. Uno de ellos es Jean-Paul quien no emplea el termino 

4 9 Ibid. Pag. 27. 
5 0 Ibid. Pag. 40. 
5 1 Ibid. Pag. 40. 
5 2 Ibid. 
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grotesco, sino, como hace mention el autor, la expresion de "humor cruel" y asi 

comprendiendo a la perfection el caracter universal que tiene la risa grotesca 

En su introduction a la estetica, Jean-Paul, senala con gran agudeza los razgos grotescos 

romanticos. No emplea la palabra grotesco, sino la expresion humor cruel.53 

De igual modo aclara que al referirse del "humor cruel" no esta dirigido contra 

acontecimientos negativos aislados de la realidad, sino contra toda la realidad, contra el 

mundo perfecto que es aniquilado por el humor. Gracias al humor cruel el mundo se 

convierte en algo exterior, terrible e injustificado, el suelo se mueve bajo nuestros pies, 

sentidos vertigo, porque no vemos nada estable a nuestro alrededor.54 

E l autor ostenta a partir del analisis de Jean-Paul que lo grotesco de la risa no puede 

estar separado de la comicidad y reduciendo que la risa es humor, desprovisto de la 

fuerza regeneradora y renovadora positiva de la misma. 

L a epoca de Rabelais, Cervantes y Shakespiere, represento un cambio capital en la 

historia de la risa, segun Bajtin, las fronteras que dividen el siglo X V I y siguientes d ela 

epoca renacentista fueron las mas tiaras en la que respecta a la opinion que tienen sobre 

las mismas. 

Y a en el siglo X X , la risa se inicia a manejar un con mayor profundidad sobre la 

conception y aseverando que la risa puede captar ciertos aspectos excepcionales del 

mundo. L a dualidad de la historia y el hombre considerandolo el punto de vista 

particular y universal. 

5 3 Ibid. Pag. 44. 
5 4 Ibid. Pag. 44. 
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La risa posee profundo valor de conception del mundo, es una de las formas 

fundamentales a traves de las cuales se expresa el mundo, es una de las formas 

fundamentales a traves de las cuales se expresa el mundo, la historia y el hombre; es un 

punto de vista particular y universal sobre el mundo, que percibe a este en formas 

diferentes, pero no menos importante (tal vez mas) que el punto de vista serio; solo la 

risa, en efecto puede captar ciertos aspectos excepcionales del mundo.55 

A comparacion del siglo X V I I I que la definian de la siguiente manera: 

La risa no puede expresar una conception universal del mundo, solo puede abarcar 

ciertos aspectos parciales y parcialmente ti'picas de la vida social, aspectos negativos, lo 

que esencial, e importante no puede ser comico, la historia y los hombre que 

representaban la esencia (reyes, jefes, militares) no pueden son comicos, el dominio de 

la comicidad es restringido y especifico.56 

L a risa no solo tiene la funcionalidad de ridiculizar, sino que conserva su integridad, su 

relacion con la totalidad de la evolucion vital y la reinterpretacion de la risa solo se 

cumple como consecuencia directa de la instauracion de la jerarqui'a de los generos 

como lo senala Bajtin. L a risa no queda tampoco reducido a una simple y pura 

ridiculizacion: conserva aun su integridad, su relacion con la totalidad de la evolucion, 

su bi-polaridad y las tonalidades triunfantes del nacimiento y la renovation57. 

1.2.2. E L humor y lo comico. 

Iniciamos este capitulo haciendo mencion que para Mijael bajtin el humor posee un 

caracter popular. Comico, a comparacion de Freud y Bergson que lo asocian al chiste 

Ibid. Pag. 58. 
Bajtin, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barral editorial. 1971, Pag. 65 
Ibid. 
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L a verdadera risa, del que ya se habia mencionado su ambivalencia y su universalidad, 

no suprime lo serio, sino que lo purifica como lo menciona Bajtin. L a verdadera risa 

ambivalente y universal, no excluye lo serio, por el contrario, lo purifica y lo completa. 

Lo purificante de dogmatismo, de unilateralidad, de esclerosis ( . . . ) 5 8 

Mijael Bajtin como Henry Bergson cuentan con ideas compartidas sobre la risa. E l 

primer apoyado en la epoca de Rabelais formula que el hombre es el unico que ser 

viviente que rie 5 9 , mientras que Bergson destacando que no hay comicidad fuera de lo 

propiamente humano60. Un paisaje podra ser hermoso, armonioso, sublime, 

insignificante o feo, pero nunca sera risible. Nos reiremos de un animal, pero porque 

habremos descubierto en el una actitud de hombre o una expresion humana. Nos 

reiremos de un sombrero; pero no nos estaremos burlando del trozo de fieltro o paja, 

sino de la forma que le han dado unos hombres, del capricho humano que lo ha 

moldeado. 

Bergson senalas que la insensibilidad que suele acompanar a la risa. Parece que la 

comicidad solo puede producir su estremecimiento cayendo en una superficie de alma 

bien tranquila, bien liana. La indiferencia es su entorno natural. E l mayor enemigo de la 

risa es la emocion. 

Nos parece atinado mencionar algunas hechos que Bergson hace mencion. La primera 

que ya se ha mencionado de que la comicidad no existiria sin el hombre, la segunda es 

! Bajtin, Mijail. La cultura popular en la edad media y el renacimiento. Barral editorial. 1971, Pag. 112 
' Ibid. Pag . 66. 
' Bergson, Henry. La risa. Ensayo sobre el significado de la comicidad. Ediciones Godot. Buenos Aires. 
2009. 
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que no disfrutarian la comicidad si nos sintieramos aislados61. Ello parece ser que la 

risa necesita un eco pero que no se trata de un sonido articulado, nitido, acabado; sino 

de algo que quisiera prolongarse repercutiendo de forma paulatina, algo que empieza 

con un estallido para luego retumbar, como el trueno en la montana. Y resaltando que 

dicha repercusion no es infinita. 

6 1 Bergson, Henry. La risa. Ensayo sobre el significado de la comicidad. Ediciones Godot. Buenos Aires. 
2009. Pag. 11. 
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CAPITULO I I 

(Materiales y metodos) 

1. APROXIMACIONES METODOLOGICAS 

> «<,C6mo contribuyen las caricaturas eroticas dela prensa nacional en la 

construction de estereotipos sobre la mujer? 

> ^Cuales son los principales estereotipos de corte erotico que se presencian en 

los diarios de circulacion nacional en el Peru? 

> ^Cuales son los diarios que contienes caricaturas eroticas? 

1.2. OBJETIVOS D E L A INVESTIGACION 

Objetivo General 

> Analizar como contribuye los estereotipos de corte eroticos sobre la mujer 

peruana en la caricaturas de la prensa nacional. 

Objetivos especificos 

> Identificar los estereotipos de corte erotico que se presencian en los diarios de 

circulacion nacional en el Peru. 
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> ^Cuales son los diarios que contienes caricaturas eroticas de circulacion nacional 

en el Peru? 

> Determinar los elementos constituyen la construccion de estereotipos eroticos 

en las caricaturas de los diarios de circulacion nacional. 

1.3. fflPOTESIS D E INVESTIGACION 

Las caricaturas de corte eroticas de la prensa nacional contribuyen de forma negativa 

en la construccion de estereotipos sobre la mujer peruana desestimando valores 

morales. 

1.4. V A R I A B L E S E INDICADORES 

Variable independiente 

Caricatura de corte erotico 

Formas de contribution de la caricatura erotica 

Indicadores: 

• Exageracion de aspectos fisicos de la mujer 

• Uso de lenguajes visuales grotescos 

• Uso de expresiones prejuiciosas 

V A R I A B L E DEPENDIENTE: 

Construccion de estereotipo sobre la mujer 

Indicadores 

• Estereotipo de mejer voluptuosa 

• Estereotipo de la mujer sometida 

• Estereotipo de la mujer sumisa 

• Estereotipo de la mujer celosa 

• Estereotipo de la mujer conflictiva 

• Estereotipo de la mujer seductoras 
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Unidad de analisis: Las caricaturas de corte erotica de los diarios de circulation 

nacional en el periodo 2015. 

1.5. DISENO M E T O D O L O G I C O D E L A INVESTIGACION: 

1.5.1. Tipo de Investigacion 

L a investigacion realizada se sometio a los alcances de una investigacion basica con 

enfoque cualitativo y se organizo dentro de las posibilidades y limitaciones que ofrece 

las Ciencias Sociales. 

1.5.2. Universo y muestra 

L a poblacion de esta investigacion comprende cinco periodicos impresos, publicados 

todos ellos en la capital del pais. E l espacio se delimito de este modo, en razon a que en 

la ciudad de Ayacucho, la caricatura grafica aun esta en un proceso de surgimiento. E l 

periodo de seleccion fue de enero y febrero del 2015, lo que significa que se pre 

selecciono 150 ediciones con igual numero de caricaturas eroticas. 

Los diarios seleccionados fueron el Faenon, Peru 21, con su suplemento El Otorongo, 

La Republica, Trome y Correo. 

L a muestra no ha seguido las reglas de la probabilistica, por lo que se empleo una 

seleccion maestral de tipo "opinativo y estrategico"62, que, para nuestro caso, significa 

la seleccion de las siguientes ediciones: 12, 15, 16, 17 de enero del 2015; 02, 06,13, 18, 

21,25 de febrero del 2015. 

Debemos puntualizar que el diario semanal E l Faenon no dirige una fecha sino una 

enumeration, por ello en las fuentes de las imagenes analizadas se considerara sola la 

enumeration. 

6 2 Sierra Bravo, R. Tecnicas de investigacion social. Teoriay ejercicios. 1991, Editorial Paraninfo sa. Pg. 
205. 
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1.5.3. Metodos de investigacion 

E l procedimiento al que se recurrio para la presente investigacion conllevo a la 

utilization del metodo de la observation y la hermeneutica. Entre las tecnicas, 

empleamos el analisis hermeneutico y el hemerografico. 

1.5.4. Procedimiento de investigacion. 

En primer lugar se hizo un analisis bibliografico sobre el tema de investigacion, luego 

se realizo la pre seleccion de la muestra por medio de una ficha de filtro que permitio la 

identification de los recortes de los diarios donde se encuentren presentes las caricaturas 

de corte erotico. 

Un primer trabajo consistio en discriminar las caricaturas de acuerdo a su tipologia, 

luego, aquellas que tuvieran caracteristicas de un tipo de humor erotico. Eso permitio 

reducir mas la muestra. 

Luego de la recopilacion de los datos se realizo el analisis e interpretacion de los datos 

obtenidos. 
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CAPITULO I I I 

(Resultados y discusion) 

De un total de 60 caricaturas, analizadas y presentadas, un alto indice de figuras estuvo 

orientado a mostrar distintos elementos vinculados a la seduccion, al dominio, control, 

manipulation, etc. 

A continuacion presentaremos un breve analisis de los estereotipos presentes en las 

figuras humoristicas que aparecen en forma predominante en cada imagen de corte 

erotica emitidos en los diarios de corte nacional. 
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3. FORMAS DE ENTENDER L A C A R I C A T U R A DE ORDEN E R O T I C O 

3.1. E X A G E R A C I O N D E L C U E R P O FISICO DE L A M U J E R 

DIARIO FAENON. 

LAMINA 01 

Fuente: Diario Faenon, N ° 257 del 2015 

L a primera lamina muestra a dos personajes conocidos en el mundo de la farandula, uno 

de ellos conocidos por sus escandalos amorosos con el comediante Edwin Sierra; la 

vedette Paola Ruiz, que hacia gala de sus exuberantes y exageradas contexturas fisicas 

tanto en los bustos y caderas. Vedette que se caracterizaba por las plumas, lentejuelas, 

luces y musica que eran el complemento perfecto de estas mujeres de cuerpos muy bien 

proporcionados. En el Peru, un antecedente de las vedettes son las rumberas de los afios 

50 y 60 con Betty Di Roma, Mara o Anakaona quienes fueron las reinas del 
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ombliguismo local durante esa epoca y teniendo su boom en los cafe-teatros ocurrio en 

la decada del 80 6 3. 

Esta imagen de Paola Ruiz sintetiza la idea de uno de los estereotipos mas 

predominantes que hoy se presenta en la sociedad no solo de Ayacucho, sino a nivel 

nacional, de la mujer perfecta fisicamente, atributos fisicos que sobrepasan el estandar 

que tendria la mujer. Cirlot hace referencia a la manifestation del seno o busto 

asociado en este caso a la intimidad, de ofrenda y de don que se les da solo a las 

mujeres y el encanto que puede generar ello. Otro personaje no menos conocido en el 

ambiente farandulero es el comediante Melcochita, quien hace gala de ser hombre 

alegre, burlon y hacendoso. L a imagen expone al hombre trabajador, denodado y ello 

aseverado por el corte desgastado del pantalon que muestra el personaje. En la imagen 

tambien se recurre al uso de la palabra, pero al uso popular urbano, al lenguaje 

chabacano, chicha que a finales de la epoca de ex presidente Fujimori se hizo popular 

con los diarios. La cultura chicha que segun Alex Urtado sera la manifestation urbana, 

que ha sugerido en su propio nombre una suerte de jerarqui'a en donde lo "culto" se alza 

como superior o aceptable frente a lo masivo y complaciente, que es lo "popular por lo 

que nunca podremos tener suficiente distancia para hablar sin obviar nuestras 

sensaciones y no sentirnos parte de lo que hablamos64. Este personaje de Paola Ruiz al 

hacer mencion C U R R I C U L U M pretender hacer entender que a ella le pagan por 

mostrar o exigir el "poto" como lo reconoce el lenguaje popular chicha. 

Fernandez Arribasplata, Maria. Vedettes las de antes. 2011. Diario E l Comercio. 
Alex Urtado. Ciudad Abierta: lo popular en la ciudadperuana. 2010. 
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emocionado y cubierto con un antifaz para que no le reconozcan, nos lleva a deducir 

que podrian estar ante una situation de prostitucion. 

Para Mariela Castro quien hace una rapida diferencia entre la erotismo y la 

prostitucion, quien aclara que todo ser humano tiene algo de erotico , pero con la 

diferencia de la el erotismo es la expresion de un mensaje, de sentimientos, de una 

interpretation de la realidad, pero si la manifestation del acto sexual es para provocar 

deseo con un fin secundario de sacar un provecho, generalmente comercial, de lucro, 

entonces seria pornografia66. 

Pero tambien la desnudez, opuesta al estado normal, tiene ciertamente el sentido de una 

negation. La mujer desnuda y provocadora esta cerca del momento de la fusion; ella la 

anuncia con su desnudez. Pero el objeto que ella es, aun siendo el signo de su contrario, 

de la negation del objeto, es aun un objeto, que tambien refleja al meretricio a la 

prostitucion que permite solo el adorno, para subrayar el valor erotico del objeto, que en 

este caso es la mujer. A ello reforzada la imagen del varon, gordo, viejo que esperar 

emocionado en la cama. 

L a otra figura casi desapercibida que esta presente la caricatura es la mascara que tiene 

puesto el varon, que tiene un significado misterioso, la mascara representa el error y la 

ambigiiedad: es algo que representa una cosa pero que transforma en otra, pero continua 

sin embargo en otra que real antes, pero tambien un caracter misterioso y escondido. He 

aqui inclinado mas por el ultimo termino, el caracter escondido que direcciona a que la 

mujer es una amante, como un objeto sexual. 

6 6 CASTRO ESPIN, Mariela. " E l erotismo en la cultura". Temas. Cultura, ideologia y sociedad, Numero 
59, julio- setiembre 2008 Pp. 107-122. 

46 



LAMINA N°04 

Fuente: Diario Faenon, N° 260 del 2015 

Otra vez la diminuta prenda femenina vuelve a ser elemento crucial en esta caricatura, 

prenda que esta asociada a la intimidad y a la lujuria, pero en este caso no ante una 

persona mayor, sino ante la presencia de un escolar. 

L a presencia de la agresividad tambien se hace presente en esta imagen, la imagen de la 

mujer agresiva y violenta que sostiene un latigo con la que apunta agredir al menor. E l 

latigo representacion de dominacion y superioridad que expresa la idea de castigo y el 

emplea de poder. 

Pero Cirlot hace mencion que para la mentalidad arcaica, los golpes, azotes y 

flagelacion aparecen no como castigo, sino como purification y estimulo. 
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LAMINA N° 05 

Fuente: Diario Faenon, N° 262 del 2015 

L a infidelidad en los ultimos tiempos, se ha puesto de manifiesto como el problema mas 

resaltante de las crisis de pareja y algo de ello se aprecia en la siguiente imagen. L a 

mujer al volante de un vehiculo que segiin Cirlot esto es sinonimo de poder, de caza, 

de superioridad e importante ante los demas67 y que ello nos lleva a deducir que la 

mujer quiere demostrar que pude ser tan importante y decisorio de las cosas de pareja. 

Ahora bien, pero tambien se percibe la infidelidad de la persona que se encuentra al 

volante acompanado de un hombre robusto que deduciendo podria ser un servidor 

sexual. La imagen muestra el sosten casi suelto de la mujer y el pafiuelo que simboliza 

satisfaction para algunos estudiosos en la materia en este caso de la infidelidad. 

Ahora bien si en nuestra sociedad de alguna manera permitia la infidelidad masculina y 

casi es una costumbre para algunos hombres y experiencias de algunas mujeres. Para 

6 7 J . E . Cirlot. Diccionario de simbolos. British Library Cataloguing in Publication Data available. 2001. 
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Adela Samalvides Linares existen dos percepciones desde los dos puntos de vistas sobre 

como lo ven los infieles el engano68. E l hombre suele ser mas dado a la aventura sin 

compromiso, por educacion, o porque la sociedad lo ve como algo esperado o permitido 

de cierta manera, mientras que en el caso de la mujer es por falta de autoestima o porque 

esta pasando un mal momento con su pareja y se da ese permiso 

6 8 S A M A L V I D E S L I N A R E S , Adela. "Infidelidad femenina en la psicoterapia de pareja". Peru, Blog de 
Psicologos del Peru. Niimero 13. (http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=89816249005) 
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LAMINA N° 6 

Fuente: Diario Faenon, 18 de febrero del 2015 

E l poder concentra un profundo simbolismo en la siguiente imagen. L a dama de la 

justicia que esta asociado con la justicia, pero que en esta caso, el caricaturista retrata 

al personaje erotizada que nos coloca frente a la idea obsesion que esti trastocando el 

mundo femenino, el poder por la vanidad. L a dama de la justicia con exuberante figura 

fisica, exhibiendo su cuerpo y mostrando el cabello rubio que segun Cirlot esta asociado 

no solo a la de belleza femenina o masculina, sino de belleza regia6 9. Tambien se hace 

presente la locura al mostrar la mujer con los ojos desorbitante que nos coloca frente a 

la idea de que la belleza y la exigida por alcanzar patrones esteticos que Viviana Mira 

Lo denomina sindrome de la Barbie 7 0. L a espada cuya presencia no solo afirma el 

simbolo del poder, sino tambien de la muerte. Tambien cirlot hace mencion que espada 

simboliza la herida y el poder de herir, pero extranamente se convierte, tambien, en un 

signo de libertad y de fuerza. 

6 9 J .E . Cirlot. Diccionario de simbolos. British Library Cataloguing in Publication Data available. 2001. 
P4g. 112. 

7 0 Mira, Bibiana. " L a cara oculta de la belleza". SURA, Numero 34. Blogs 2009 
http://www.sura.com/blogs/mujeres/cara-oculta-belleza.aspx 
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LAMINA N° 7 

Fuente: Diario Faenon, 25 de febrero del 2015 

En esta imagen se observa dos escenas totalmente distintas. En una de ellas el hombre 

respetuoso, quien advierte de los acometimientos que podria sufrir por parte de los 

acosadores, pero en la otra escena es todo lo contrario, se observa al mismo hombre 

desnudandola con la mirada a la mujer quien advierten la morbosidad con la sonrisa. 

L a lujuria carnal se hace presente en esta imagen que viene a ser una funcion natural 

del ser humano71 

Para Louann Brizendine la primera etapa del desnudamiento visual se da por naturaleza 

ya que el hombre mira a una mujer atractiva en la misma forma que una mujer mira a 

una linda mariposa, llama su atencion por un segundo, pero pronto sale de su mente y 

7 1 Rodon, Patricia. " L a mirada que desnuda". Revista MDZ online. Argentina. Edition 2885, 2013. 
(http://www.mdzol.com/opinion/464712-la-mirada-que-desnuda) 
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sus circuitos visuales de un hombre siempre estan en busqueda de una pareja fertil. 

Mirar los encantos del cuerpo femenino, interesado o no, es una reaction natural72 

En la siguiente figura elaborado por Cralos Lavida E l Popular se observa al 

controversial Gerald Oropeza, conocido por nexos con el narcotrafico y sus ostentosa 

fiestas que se daba, mostrando a esculturales feminas, demostrando su poderio 

economico que exhibia y pues presenta un elemento en la caricatura la figura del poder 

y sus mujeres como trofeos. 

L a definicion de la mujer trofeo que esta centrado unicamente en un aspecto fisico y ser 

el centro de atencion de cuanta complacencia exista, sobre todo complacencia 

masculina. Es un fiel ejemplo del egocentrismo al maximo y absoluto. 

7 2 Brizendine, Louann. Como funciona el cerebro masculino, ipor que pieman en sexo?. CNN Mexico. 
2010 http://mexico.cnn.conx/saIuoV2010/03/25/como-mnciona-el-cerebro-masculino-por-que-siem 
piensan-en-sexo 

LAMINA N° 8 

/ • 

Fuente: Diario Faenon, 15 de enero del 2015 
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Los hombres han visto a estas mujeres trofeos como bellas pero sin cerebro cuya unica 

funcion es verse bien y quedarse calladas73, y ello acompanado con el patriotismo 

presentes en la vestimenta de las mujeres. Ello nos lleva a deducir que la mayoria de las 

mujeres siguen vistas hoy en la actualidad como objetos ya sea sexual o material. 

DIARIO C O M E R C I O 

LAMINA N° 9 

Fuente: Diario Faenon, 17 de enero del 2015 

En el siguiente grafico, de Carlos Carlin, bien podria ser calificado como sexista, da 

cuenta de algo sumamente importante, la superficialidad de la feminidad, la subjetividad 

y perfeccion del cuerpo hermoso y delgado considerado santuario. E l control del peso y 

la figurita con la que deben tener las mujeres se transforma para muchos en el eje de sus 

vidas. 

De igual modo, la imagen parece buscar nuevos atributos al cuerpo, buscar mayor 

aprobacion, encaminando la felicidad que trae tener una figura deportista. No obstante, 

Foucault diria, es obedecer al sistema normalizador imperante. 

7 3 Duato, Candela. " L a nueva esposa trofeo". Revista UPSOCL Relaciones. Chile, Numero 34 2012 
http://www.upsocl.com/mujer/la-nueva-esposa-trofeo/ 
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LAMINA N° 10 

Fuente: Diario Faenon, 12 de enero del 2015 

La presentacion de personajes femeninos con vestidos muy cortos y cenidos que 

exhiben abiertamente sus atributos fisico, incluso en circunstancias poco pertinentes 

para tal presentacion se aprecia en la siguiente imagen. 

Los personajes Patricio Parodi y Sheyla Rojas participantes en el programa de 

entreteniendo "Esto es guerra" que muestran sus atributos que aparentemente tiene 

como objetivo es despertar en el televidente una apreciacion de la figura femenina como 

un fin en si mismo, independientemente al rol del personaje en la serie y que recurre a 

discursos que refuerzan concepciones sexistas que adjudican a las mujeres y que 

muestran en la imagen. 

L a calidad humoristica presente en esta imagen encuentra un buen referente. Los 

medios de comunicacion proclaman modelos con cuerpos contorneados que patrocinan 
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un patron de belleza, que en el caso de las mujeres, esta representado por jovenes cuya 

estatura y peso son caracteristicas excepcionales, las llamadas top-models. 

L a figura de los y las participantes en este programa se ha tornado distintivo 

imprescindible asociado a la autonomia, al exito profesional, social y, desde luego, al 

exito erotico. 

En las ultimas 4 anos el saber que se ha entregado a traves de distintos medios y 

programas (Combate y Esto es guerra), es la subjetivacion del valor estetico del cuerpo 

por sobre todo los otros valores que en el estan inmersos (valor simbolico, cultural, 

religioso, etc.). Incluso, se ha establecido un consumo de los discursos corporales; los 

cuerpos deben ser bellos, saludables, bronceados, delgados, jovenes. Ha ocurrido un 

traslado del termino de belleza hacia el piano fisico; la definicion de belleza se ha 

impregnado de marketing, pues esta pasa a representar un capital simbolico que puede 

adquirirse, perderse o incluso comprarse. 

Hay que acJarar que la television, al igual que otros medios, tiene el poder de crear 

valores sociales y ejercer influencia en las personas porque promueve estereotipos, 

ofrece modelos y definiciones. 
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DIARIO C O R R E O 

LAMINA N° 11 
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Dentro del ci'rculo de los estereotipos asignados a las mujeres, el caricaturista retrata a 

la mujer consumista y floja que se ha manejado como una forma de estimulacion no 

necesaria, propia del capitalismo destinado a actuar como mecanismo de sostenimiento 

de una actividad productiva creciente. 

Segun la investigacion realizada por estudiosos de la Universidad de Granada las 

mujeres se gastan inutilmente fuertes cantidades de dinero son consideradas 

impulsivas74 a ello reforzado comentario que hacen las dos feminas al mencionar que 

ellas podrian gastarse 6000 en 10 minutos. 

En esta imagen el caricaturista muestra el del cuerpo femenino como un mero elemento 

decorativo y como un medio de atraer la atencion del sexo opuesto. 

DISCUSION 

7 4 Pizarro, Silvia. "Asf son las mujeres que aparecen en las caricaturas: consumistas, celosas y 
obsesionadas". ABC Sociedad. 2014. Pag 34-88 (http://www.abc.es/sociedad/20140409/abci-mujeres-
dibujos-consumistas-celosas-201404091023 .html) 
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Contextualizando: las caricaturas eroticas no siempre estan referidas a elementos de la 

libido expuestos de forma explicita. Las caricaturas, como se ha podido apreciar en el 

analisis de las laminas, muestran elementos implicitos que aluden a lo sexual, a lo 

instintivo. Bajo esta premisa, buscamos identificar y examinar los estereotipos en la 

prensa, los mismos que representan imaginarios sociales basados en imitaciones 

cambiantes, replicas, falsificaciones y distorsiones. 

En los analisis de las caricaturas eroticas presentes en la investigacion, donde se aprecia 

la busqueda en el fortalecimiento de la imagen de la mujer dentro de la sociedad, en 

donde los aspectos culturales de nuestro pais, los estimulos y efectos hacen parte de una 

mala percepcion que se tiene de la mujer peruana. 

Como se aprecia actualmente, el cuerpo de la mujer se ha convertido en un estimulo de 

erotismo, de consumo como si se tratara de un producto. Los hombres las miran como 

objeto de deseo y las mujeres como punto de comparacion, todo esto enfocado 

especificamente a lo que podemos apreciar visualmente en las caricaturas analizadas. 

Como se da a conocer en el marco teorico Walter Lipmann definio como un conjunto 

de imagenes mentales indispensables para hacer frente a la gran cantidad de 

informacion que proviene del entorno, y que ello esta impregnado en las caracteristicas 

machistas y patriarcados que estan vinculadas, sobre todo, en el tema de la percepcion 

de la mujer como reproductora de la especie humana y objeto sexual que han calado e 

impregnado en la apreciacion del varon sobre este genero. 
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Debemos tambien recalcar que las ficciones, del que Lippman (1922) hace alusion a 

los estereotipos de no ser esencialmente negativo, ello no se refleja en las caricaturas 

analizadas, en la mayoria y por no decir en todas, estan caricaturas de corte erotico 

estan direccionados a mostrar las malas acciones de las mujeres, al igual que la 

funcionalidad que se le vendiendo al rol de la mujer, que en este caso la de la mujeres 

seductoras, superficial, celosas, conflictivas, y entre otras que se aprecia en las 

imagenes. 

Tambien no podemos dejar de lado, haciendo referenda a Mijael Bajtin que la 

naturaleza especifica de la risa popular, que en este caso es la action del humoristica, se 

encuentra deformada debido a que atribuyen ideas y nociones que le son ajenas a uno, 

pero que ello en realidad les incumbe mucho mas a la construccion cultural de cada 

sector, he alii un punto sumamente importante, la cultura machista y patriarcal que nos 

sigue suministrando la sociedad viene reflejando en la construccion de estos 

estereotipos sobre las mujeres en estas caricaturas. 

L a risa, del que Baijtin hace referencia en la representation de la risa tiene una funcion 

social de critica popular, de manifestar las incomodidades de pueblo pero no necesaria 

mente de manera negativa, minimizando el rol de la mujer como se ve en las caricaturas 

eroticas analizadas. 

Pues bien debemos recalcar que tanto en la construccion de estereotipos y la caricatura 

a traves del humor, la influencia de la cultura sera indispensable debido a que todo ser 

humano tiende a ser social y ello genera la construccion de cultura. 

58 



Es importante mencionar que el humor, segun plantea Mijael Bajtin, tiene una reaccion 

que se produce de forma individual ante uno u otros "hechos singulares aislados". 

Mientras que la risa es ante todo el patrimonio del pueblo y he consigo alii de su cultura, 

siendo inherente a la naturaleza. 
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CONCLUSIONES 

1. Las caricaturas de corte eroticos en la prensa nacional viene contribuyendo de 

forma no solo negativa en la construccion de roles de la mujer, sino opacan y estan 

crear nuevos estereotipos y desestimando valores morales. 

2. Las caricaturas de corte erotico de la prensa nacional estan manipulando un discurso 

machista que desestima el verdadero rol de la mujer frente a la sociedad peruana y 

transgrediendo sus derechos de igualdad de genero. 

3. Los estereotipos negativos asignados a la mujer en las caricaturas de corte erotico 

vienen desacreditar los nuevos roles influenciado por factores cultura que cuenta 

nuestro pais. 

4. E l humor grafico y, especialmente, la caricatura erotica, ha conseguido niveles 

significativos de desestructuracion sobre la funcionalidad de la mujer ante la 

sociedad machista, creando estereotipos equivocados sobre los roles de genero. 

5. Se pudo determinar que en las caricaturas de corte erotico hay una dosis de fuerte 

prejuicio que se traduce en estereotipos contra de la mujer. 
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Problema principal de 
investigacion 
^ 6C6mo contribuyen 

las caricaturas eroticas 
dela prensa nacional 
en la construcci6n de 
estereotipos sobre la 
mujer? 

Preguntas secundarias 
> ^Cuales son los 

principals estereotipos 
de corte erotico que se 
presencian en los 
diarios de circulaci6n 
nacional en el Peru? 

> ^Cuales son los diarios 
que contienes 
caricaturas eroticas? 

Objetivo General 

> Analizar como 
contribuye los 
estereotipos de corte 
erdticos sobre la 
mujer peruana en la 
caricaturas de la prensa 
nacional. 

Objetivos Especiflcos 

> Identificar los 
estereotipos de corte 
er6tico que se 
presencian en los 
diarios de circulaci6n 
nacional en el Peru. 

> ^.Cuales son los diarios 
que contienes 
caricaturas eroticas de 
circulacidn nacional en 
el Peru? 

> Determinar los 
elementos constituyen 
la construccion de 
estereotipos eroticos 
en las caricaturas de 
los diarios de 
circulation nacional. 

Hipdtesis 
principal 

Las caricaturas de 
corte er6ticas de 
la prensa nacional 
contribuyen de 
forma negativa en 
la construccion de 
estereotipos sobre 
la mujer peruana 
desestimando 
valores morales. 

Sistema de variables. 

Variable independiente 
Caricatura de corte erotico. 
Formas de contribution de la 
caricatura er6tica 
Indicadores: 
> Exageraci6n de aspectos 

fisicos de la mujer 
> Uso de lenguajes visuales 

grotescos 
> Uso de expresiones 

prejuiciosas 

Variable 
Dependiente 
Construcci6n de estereotipo 
sobre la mujer 
Indicadores 

> Estereotipo de mejer 
voluptuosa. 

> Estereotipo de la mujer 
sometida. 

> Estereotipo de la mujer 
sumisa. 

> Estereotipo de la mujer 
celosa. 

> Estereotipo de la mujer 
conflictiva. 

> Estereotipo de la mujer 
seductoras. 

Unidad de analisis: Las 
caricaturas de corte erotica de 
los diarios de circulation 
nacional en el periodo 2015. 

Tipo de investigacidn 

L a investigaci6n realizada 
se sometio a los alcances 
de una investigacion basica 
con enfoque cualitativo y 
se organizo dentro de las 
posibilidades y 
limitaciones que ofrece las 
Ciencias Sociales. 

Poblacion y muestra 

L a poblacion de esta 
investigacidn comprende 
cinco periodicos impresos, 
publicados todos ellos en la 
capital del pals. E l espacio 
se delimito de este modo, 
en raz6n a que en la ciudad 
de Ayacucho, la caricatura 
grafica aiin esta en un 
proceso de surgimiento. E l 
periodo de seleccion fue de 
enero y febrero del 2015, lo 
que significa que se pre 
selecciono 150 ediciones 
con igual numero de 
caricaturas er6ticas. 
Los diarios seleccionados 
fueron el Faenon, Peru 21, 
con su suplemento E l 
Otorongo, La Republica, 
Trome y Correo. 

Mdtodos de investigacion 

E l procedimiento al que se 
recurrio para la presente 
investigacidn conllevo a la 
utilizaci6n del metodo de la 
observation y la hermeneutica. 
Entre las tdcnicas, empleamos el 
analisis hermeneutico y el 
hemerografico. 

Procedimiento de investigacidn 

En primer lugar se hizo un 
analisis bibliografico sobre el 
tema de investigacion, luego se 
realizo la pre selecci6n de la 
muestra por medio de una ficha 
de filtro que permitio la 
identificacidn de los recortes de 
los diarios donde se encuentren 
presentes las caricaturas de corte 
erotico. 
Un primer trabajo consistio en 
discriminar las caricaturas de 
acuerdo a su tipologia, luego, 
aquellas que tuvieran 
caracteristicas de un tipo de 
humor erotico. Eso permitid 
reducir mas la muestra. 
Luego de la recopilacion de los 
datos se realizo el analisis e 
interpretaci6n de los datos 
obtenidos. 
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INSTRUMENTO DE R E C O L E C C I O N DE DATOS 

INTRODUCCION: Este instrumento de recoleccion de datos es para estimar la cantidad de estereotipos de la mujer y rasgos que se aprecian en los diarios 
de circulacion nacional en los tres ultimos meses del presente ano 

Diario Titulo INDICADORES 
Contenido de mensajes 

(Connotativo) 


