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RESUMEN

En paises democraticos como el Peru, las empresas periodisticas para lograr el desarrollo y
mantenerse acorde al avance de la tecnologia, necesitan cambios estructurales en
equipamientos y por ende grandes ingresos. En este escenario, el desarrollo de la prensa diaria
huamanguina ha sido lento por el escaso ingreso econémico por parte de la publicidad local,
generando la tardia adquisicion de nuevos equipos para afrontar las exigencias del siglo XXI.
La prensa local, a pesar de las limitaciones ha logrado equiparse el medio con maquinarias

modernas con el fin de ofrecer productos de calidad, del material y contenido, al puiblico lector.

La pregunta que surgié y que fue respondida en esta investigacion es ;Como fue el desarrollo
de la prensa diaria huamanguina durante el periodo 2001-2013? Para contestar dicha pregunta
de investigacion se delinea como objetivo general, evaluar el desarrollo de la prensa diaria
huamanguina durante el periodo 2001-2013. Orientando la investigacion a la evaluacion de la
prensa diaria huamanguina en los aspectos morfoldgicos, financiamiento y el uso de las nuevas

tecnologias de informacién y comunicacién (TIC).

La metodologia utilizada para el andlisis y la interpretacion de los resultados ha sido el método
hermenéutico, relacionado a estudios cualitativos para el analisis documental, ademas el

estudio de los datos se realizé a través de la metodologia de la teoria fundamentada.

Esta investigacion concluy6 confirmando en gran medida la hipdtesis planteada, demostrando
que la prensa diaria, ha sufrido modificaciones morfolégicas significativas en su desarrollo,
debido al nuevo contexto econdémico y tecnoldgico que se dio durante la primera década del

siglo XXI.



INTRODUCCION
Los inicios del siglo XXI se enmarca en un contexto de globalizacion y el surgimiento de las
nuevas TICs! y con ello el internet, con lo cual nos adentramos en un proceso de convergencia
tecnoldgica en la prensa tradicional, pues esta etapa ha generado un cambio estructural en las
empresas medidticas, modificando las formas de hacer periodismo, con la incorporacion de
nuevas tecnologias como: las cadmaras digitales, reporteras digitales, ordenadores, nuevos
softwares de edicién y maquetacion del diario, digitalizacion de la informacion, incorporacion

de las maquinas offset para la impresién del periddico, entre otros aspectos.

Todo este proceso de convergencia se dio gracias a los grandes ingresos econdmicos a través

de la publicidad, estatal y privada; este hecho permiti6 que las empresas mediaticas modifiquen

1 “En lineas generales podriamos decir que las nuevas tecnologias de la informacién y comunicacién son las que
giran en torno a tres medios basicos: la informatica, la microelectronica y las telecomunicaciones; pero giran, no
sélo de forma aislada, sino lo que es ma3s significativo de manera interactiva e interconectadas, lo que permite
conseguir nuevas realidades comunicativas”. (Cabero, 1998: 198).



sus maquinarias y con ello el contenido y 1a forma del diario, el cual se evidencia en los cambios

morfolégicos sufridos en el tiempo investigado.

Las nuevas TICs han sido aprovechadas por las empresas periodisticas, quienes utilizaron
diversas estrategias para atraer mas lectores e incrementar sus recursos economicos a través de

la publicidad.

La presente tesis se divide en cuatro capitulos:

El primer capitulo est4 dedicada a la parte metodoldgica de la investigacién, donde se plantea

el problema de investigacion, la justificacion y las hipdtesis de investigacion.

El segundo capitulo desarrolla la parte tedrica de la investigacion; a través de aproximaciones
al desarrollo de la prensa en los aspectos morfoldgicos, econémicos y el uso de las nuevas

tecnologias de comunicacién e informacién.

El desarrollo del marco tedrico estd referida primero al estudio de los antecedentes de la
investigacion, donde se realizé un andlisis de los diferentes trabajos relacionados al tema de
estudio; luego se hizo un estudio del enfoque estructuralista en la prensa, una vez comprendido

el primero, se analizd la teoria del desarrollo desde la globalizacion.

Posteriormente, se hizo un recuento sobre el desarrollo de la prensa desde sus inicios hasta la
actualidad, durante este proceso se teorizé los formatos de los diarios tradicionales y la
morfologia de los mismos, esto con la finalidad de entender los aspectos formales de los
periodicos. En este punto, también se teorizo las variedades de imprentas y los usos que les han

dado para la impresion de los periddicos.



Finalmente se caracteriz6 la prensa del siglo XXI, una prensa moderna, que se adapta a los
cambios de la renovacién 'y utiliza nuevas plataformas para ofrecer una variedad de

informacion a sus lectores.

El enfoque que orienta la tesis corresponde al estructuralismo socioldgico, enfoque que se
encuentra alimentado de la teoria social clasica, donde se busca el desarrollo como elemento

cultural.

El tercer capitulo est4 orientado a la presentacion de resultados, donde se muestra las fichas de
andlisis y las entrevistas de acuerdo a las variables e indicadores de la investigacion, en este
sentido su andlisis resulta capital en la presente tesis, ya que permite comprender el desarrollo

de la prensa diaria.

El cuarto capitulo estd dedicada a la discusion de resultados, desde la sistematizacién de los

datos obtenidos y su discusién con la teoria para su mayor comprension.



CAPITULO 1

PROBLEMA DE INVESTIGACION Y PLAMTEAMIENTO METODOLOGICO

1.1. Problema de investigacioén

En la memoria colectiva de los ayacuchanos, profesionales, no profesionales y estudiantes,
siempre ha estado presente la prensa, pero no la prensa local, sino la prensa nacional. Esta
situacion ha generado la ignorancia con respecto a la labor periodistica y por ende el
aprovechamiento de la tecnologia en la prensa local, a ello se suma la deficiente bibliografia
con estudios de este tipo en los ultimos afios, a causa de ello y la necesidad de conocer el
entorno local, es necesario conocer el desarrollo de la prensa huamanguina en sus diversos

aspectos.

Es cosa sabida que los inicios del siglo XXI ha sido determinantes en la revolucién tecnolégica
en las diferentes empresas medidticas, en este sentido, los medios huamanguinos han ido
adquiriendo nuevos equipos para su adaptacion a la modernidad, desde sus talleres de

impresidn, equipos para sus redacciones, cimaras fotograficas, softwares de disefio y sobre



todo, el aprovechamiento del internet, logrando adaptar la prensa a los soportes del internet

para hacerle frente a una competencia directa como es la television.

El periodo de estudio (2001-2013), que ha supuesto paralelamente el auge de las nuevas TICs
y el internet, la prensa local ha ido equipdndose de aparatos tecnoldgicos actuales y
adaptandose a su funcionamiento, a través del copiado, de formas y contenidos, de otros medios

internacionales y nacionales con el fin de mejorar su presentacién y contenido.

En este sentido, el estudio esté dirigido al desarrollo de la prensa diaria en un nuevo contexto
econdmico y tecnolégico que ha permitido grandes cambios para bien de la prensa
huamanguina; ya que, segun el libro “Sociedad Red” Manuel Castells manifiesta que internet
ha tenido la tasa de penetracién mas rapida de cualquier medio de comunicacidn de la historia,
ocasionando que la prensa se adapte a los beneficios que brinda esta red. Para la investigacién

se ha tomado como punto de escenario la provincia de Huamnga.

Problema General

(Como fue el desarrollo de la prensa diaria huamanguina durante el periodo 2001-2013?
Problemas especificos

(Cudles fueron las caracteristicas morfoldgicas de la prensa diaria huamanguina durante el

periodo 2001-2013?

. Qué caracteristicas tuvo el financiamiento de la prensa diaria huamanguina durante el periodo

2001-2013?

(Cuales fueron los usos de las nuevas TICs en el desarrollo de la prensa diaria huamanguina

durante el periodo 2001-2013?



1.2. Objetivos del estudio

Objetivo General

Evaluar el desarrollo de la prensa diaria huamanguina durante el periodo 2001-2013.
Objetivos Especificos:

Describir las caracteristicas morfologicas de la prensa diaria huamanguina durante el periodo

2001-2013.

Conocer las caracteristicas que tuvo el financiamiento de la prensa diaria huamanguina durante

el periodo 2001-2013.

Describir los usos de las nuevas TICs en el desarrollo de la prensa diaria huamanguina durante

el periodo 2001-2013.
1.3. Justificacién e importancia

El objeto de estudio de la presente investigacion se enmarca en el estudio del desarrollo de la
prensa huamanguina en la primera década del siglo XXI. Durante estos afios el gobierno
nacional ha sufrido muchos cambios, pasando de la dictadura del fujimorismo a la democracia;
durante ése cambio, la prensa diaria a nivel nacional, no tuvo mayores sobresaltos, por el mismo
hecho que el mercado estaba copado de muchos periddicos sensacionalistas, y por algunos
diarios llamados serios o de referencia. En Huamanga los diarios mas conocidos fueron el
diario la voz y la calle, los cuales fueron tomados como referencia en el informe de la Comision
de la Verdad y Reconciliacion (CVR), con el paso de los afios surgieron nuevos diarios locales

como Jornada, Correo y otros.



El estudio del desarrollo de la prensa diaria huamanguina en el periodo 2001-2013, tomando
como escenario de estudio la provincia de Huamanga, nos traslada a una inevitablemente y
elemental pregunta: ;cémo fue el desarrollo de la prensa diaria huamanguina durante el periodo
2001-2013? Ya que, segun el articulo cientifico de 1a Universidad Catdlica del Pert, en esta

etapa surgieron muchos medios nacionales, diarios sensacionalistas con la finalidad lucrativa.

Por otro lado, Gargurevich (2012.pp. 11-29) indicd que, en los Gltimos afios, “‘el espacio virtual
nacional ha comenzado a nutrirse de numerosas ofertas noticiosas y hoy se puede decir que no
hay medio masivo de cierta estabilidad que no tenga su pagina web, tal como la tienen todos

los medios de la region”.

En este sentido, es importante el estudio del avance de las nuevas TICs y la facilidad que ésta
brinda a los diferentes medios para recortar el tiempo y el espacio en cuanto a la publicacién
de sus hechos noticiosos y su llegada al publico lector; también es necesario hacer el estudio
de la parte formal del diseflo, caracterizando los aspectos desarrollados y el rol de la publicidad
porque en los ultimos afios la prensa ha ido en aumento, debido a que el boom econdmico ha
crecido en la ciudad, por el mismo hecho de que la publicidad se ha convertido en el sostén de
estos medios, ya que, tanto las casas comerciales y las entidades del estado invierten en estos
medios, a través de la publicidad; con esos ingresos los medios han mejorado su presentacion,
adquiriendo nuevas maquinarias y adaptandose al uso del internet a través de paginas web y

redes sociales para de esta manera facilitar a los lectores.



1.4. Hipoétesis

Hipoétesis General

La prensa huamanguina diaria ha sufrido modificaciones significativas en su desarrollo
morfologico debido al nuevo contexto econdmico y tecnoldgico durante el periodo 2001 -

2013.

Hipotesis especificos

La prensa diaria huamanguina durante el periodo 2001 — 2013 presenté cambios morfoldgicos

en cuanto al diseflo, cantidad de paginas, uso del color e incremento de secciones.

Hubo un incremento significativo de las publicidades privadas y estatales los cuales han sido

los generadores del ingreso econémico de la prensa diaria huamanguina.

El uso de las nuevas TICs permitié cambios en su forma y contenidos de los diarios, a través

del uso de la internet, redes sociales, fotografia digital y nuevos softwares de disefio.

1.5. Sistema de variables

Variable Dimensiones de la variable Indicadores
Portada

Titular

Secciones

Uso de color
Morfologia Tipografia

Estilo

Desarrollo de la prensa local Numero de péginas

Financiamiento Publicidad

Internet
Redes Sociales
Fotografia digital

TICs Software de disefio




1.6. Aspectos metodolégicos

1.6.1 Enfoque de investigacion

El enfoque que se ha utilizado para la investigacion fue el cualitativo, debido a que se ha

utilizado métodos y técnicas cualitativas.

1.6.2 Nivel de investigaciéon

El nivel de la investigacion es de tipo descriptivo, ya que se han descrito y analizado variables
de manera independiente; y longitudinal debido a que se realizé durante todo el periodo de

investigacion.

1.6.3 Diseiio de investigacion

El disefio es no experimental debido a que no se han manipulado las variables, sino que se han
observado los fenémenos tal como se han dado en su contexto natural, para luego ser

analizados.

1.6.4 Método

El método que se ha utilizado para el anélisis y la interpretacion de los resultados fue a través
del método hermenéutico, utilizado en estudios cualitativos relacionados al analisis
documental, para ello, se identificd y se analizd los periddicos a través del instrumento de

analisis de contenido, el cual estuvo organizado de acuerdo a las variables e indicadores.

Por otro lado, el analisis de los datos se realizé también a través de la metodologia de la teoria
fundamentada, utilizada frecuentemente en el enfoque cualitativo, en la que se desarroll6 los
siguientes pasos: Una vez obtenida la informacion a través de la entrevista a profundidad se

realiz6 la transcripcion de manera literal. Luego se procedié a organizar la informacion de
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acuerdo a la variable y las dimensiones establecidas en la investigacion. Una vez organizada
se procedid a un segundo analisis mas exhaustivo donde se seleccionaron las informaciones
relevantes, eliminando las irrelevantes, este procedimiento se realizé teniendo en cuenta
algunos criterios como similitud en las respuestas, ejemplos clarificadores, pertinencia de las
respuestas frente a las preguntas realizadas, etc. Una vez que se identificé y se organizé la
informacién relevante, se procedid a desarrollar la interpretacion de los datos contrastando con

la informacién consignada en el marco tedrico.

1.6.5 Poblacion

Todos los diarios que han circulado durante el tiempo a estudiar, los cuales son: diario La Voz,

diario La Calle, diario Jornada y diario Correo; y los directores de cada diario.

1.6.6 Muestra

La muestra estuvo constituida por cuatro diarios (La Calle, La Voz, Jornada y Correo) de una
edicion por cada tres afios; en este sentido se tomé muestras de los diarios La Calle y La Voz
de los afios (2001- 2004- 2007 — 2010 - 2013), en cuanto a los otros diarios, por su reciente
publicacidn, existe una variacion en el afio de inicio para su andlisis, considerando al diario
Jornada en este orden (2007 — 2010 — 2013), y correo (2007 - 2013), debido a que no hubo
variacion con respecto al afio 2010. Este tipo de analisis nos ha permitido evaluar el desarrollo

de la prensa en el periodo de investigacion.

La muestra para las entrevistas de profundidad estuvo conformada de la siguiente manera:
diario Correo: Editor general, diario La Voz: Directora, diario Jornada: Director, diario La

Calle: Directora.
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1.6.7 Instrumentos de investigacion

Entrevista a profundidad

Anilisis de contenido

1.6.8 Analisis e interpretacion de datos

Este proceso se realizd de la siguiente manera, primero se realiz6 las fichas de analisis de
contenido para poder identificar los aspectos a estudiar de las variables, estas fichas fueron
validadas por especialistas en el tema, luego se identificé la muestra, todo este proceso se
realiz6 en las hemerotecas y oficinas de los diarios estudiados, posteriormente, a través de un
trabajo de gabinete, se hizo el llenado de las fichas a través del analisis de cada variable e
indicador, este proceso permitié la obtencion de fichas con informacién general, una vez
obtenida las fichas se procedié a hacer la presentacién de resultados, sistematizando la

informacion obtenida. Todo esto para el instrumento del analisis de contenido.

En cuanto a la entrevista de profundidad se siguid el mismo procedimiento, primero se
elaboraron las preguntas y se validaron con los especialistas, luego se contactd con los
directores de cada medio para pactar las entrevistas, una vez recogida la informacién, se
procedié a la transcripcién del mismo, para luego sistematizar de acuerdo a las variables e

indicadores, excluyendo informaciones irrelevantes para la investigacion.

Una vez realizada el mismo procedimiento para cada instrumento, se realiz6 la discusion de
resultados, proceso donde ya se relacionan los datos de la entrevista y del andlisis de contenido,
con la finalidad de obtener los resultados de acuerdo a los objetivos e hipotesis de la

investigacion.
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CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes de la investigaciéon

En el nivel internacional destaca la investigacién titulada “La reconversion tecnoldgica y
empresarial en un periddico consolidado: el caso de “La Vanguardia”. de Carles Castro Sanz,
quien hace un analisis estructural de los medios de comunicacién social como institucion,
describiendo las tecnologias utilizadas durante el siglo pasado y poniendo énfasis en las nuevas
tecnologias surgidas en esta nueva era. Para dicho estudio, el investigador hace un estudio de
La Vanguardia, una prensa espafiola que ha atravesado los diferentes cambios de tecnologia a

lo largo de su existencia.

Aparte de estudiar el cambio tecnolégico, también se refiere a las nuevas formas de
maquetacion y disefio de la prensa, la impresion con diferentes aparatos como la tipografia,
offset, hueco, entre otros, formas de impresiones que han sido practicados en la imprenta de la

prensa.

En el &mbito nacional, no se ha hallado trabajos relacionados al tema de investigacion. En este
sentido analizaremos bibliografia encontrada en el ambito local. Para comenzar me referiré a

la tesis de Boris Mendoza Loayza, titulada “Andlisis morfoldgico de los diarios la Voz de
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Huamanga y la Calle”. En esta investigacion, se analiza los diarios locales en mencién para
conocer €l uso de las tecnologias en esta nueva era, también hace un analisis morfolégico de
los titulares, tratamiento de la noticia, fotografias, secciones, entre otros. Complementando la
investigacion con el analisis de los trabajadores (periodistas) en dichos medios, donde a través
de una encuesta intenta conocer si dichos trabajadores son profesionales, capacitados o si
conocen sobre el tratamiento de la noticia en la prensa, entre otros, después de todo ese trabajo

llega a las siguientes conclusiones:

* Los diarios la calle y la voz de huamanga no tienen las caracteristicas de un diario actual, por

el formato A4 y carta que emplean.

* La presentacion de las primeras planas de dichos diarios no tiene similitud con la de un diario

actual, pues es una diagramacion fria, donde prevalece el texto sobre la ilustracion.

* Ambos diarios carecen de secciones especificos como: politica, economia, deporte, que

caracteriza a los diarios de hoy.

* Los diarios estudiados no emplean fotografias para acompafiar a sus noticias en sus paginas

interiores en comparacion a diarios actuales.

* Los medios afirman que las causas para no incluir fotos son: la falta de reporteros gréaficos,

reducido espacio econdémico y técnico.

Otra investigacion local es el trabajo de Carmela Cardenas Tito, titulado: “Uso del internet y
su importancia en el pensamiento critico de los periodistas en Huamanga 2012-2013”. En el
cual se hace un andlisis bibliografico sobre el internet, las nuevas tecnologias y su influencia

para un periodismo critico, llegando a las siguientes conclusiones:
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+ El internet produjo una nueva forma de comunicacion y acceso a la informacion, que el
periodista adecud ripidamente a sus rutinas diarias, logrando compartir conocimientos y

acceder a los datos informativos de manera més rapida y eficiente.

* El periodista al estar en contacto constante con los contenidos del internet, consigue evaluar,
analizar, interpretar y contrastar las informaciones para delimitar su validez e importancia

segun el interés que lo llevo a esa conexién digital.

* Los periodistas tradicionales ante la llegada de la red, se han ido adecuando al manejo de

internet ya que no es requisito poseer experiencia informética.

* Las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion, en particular el internet ha

provocado un cambio relativo en el quehacer periodistico.

2.2. Bases teoéricas

2.2.1. La prensa desde el estructuralismo

“El estructuralismo es un enfoque de las ciencias humanas que creci6 hasta convertirse en uno
de los métodos mas utilizados para analizar el lenguaje, la cultura y la sociedad en la segunda
mitad del siglo XX” (Armand Mattelart, 1997:59). Segin el mencionado autor el
estructuralismo permite estudiar diferentes campos de las ciencias sociales y la lingiiistica con
la finalidad de entender el funcionamiento de una determinada sociedad; sin embargo, McQuail
(2000:39), considera al enfoque estructural como una derivacién principalmente de la
sociologia que incluye perspectivas de historia, derecho y economia donde el principal objeto

de atencidn son los sistemas, sus organizaciones mediaticas y sus relaciones con la sociedad.

Piaget en su libro el estructuralismo, profundiza la explicacion de dicho enfoque y hace

mencion de que:
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“La estructura estd formada por elementos, las cuales se subordinan a las leyes que
caracterizan al sistema de transformaciones, dichas leyes comprenden tres
caracteristicas: totalidad, transformaciones y autorregulacidn, las cuales no se reducen a
asociaciones acumulativas, sino confieren al todo como anterior a los elementos; en este
sentido el todo es el resultado de las relaciones de las caracteristicas del sistema”, Piaget

(1997:7-9).

Para referirnos sobre la transformacion, es necesario entender segun Piaget, que las totalidades
estan formadas por elementos y que la relacién de dichos elementos transformables permitira

evolucionar a la totalidad o en este caso a la estructura.

Con respecto a la prensa, es necesario entenderlo como empresa informativa para estudiar su
estructura y sus elementos con el fin de relacionar el enfoque estructuralismo para nuestro

estudio.

La prensa es un medio de comunicacion escrito que se muestra principalmente a través del
periodico el cual era hasta que surgié el internet el medio con mayor penetracién a nivel
mundial gracias a su distribucidn nacional, regional y local. En este sentido, en palabras de
McQuail, “Histéricamente los medios de comunicacién han crecido con una clara y paralela

imagen de si mismos con respecto al importante rol que desempefian en la vida puiblica”.

(McQuail, 2000: 244)

A lo largo de su historia la prensa ha sufrido cambios a causa del surgimiento de nuevos tipos
de media, nuevos canales, mas palabras, mas fotografias e iméagenes, el aumento de la
poblacion la demanda y surgimiento de las nuevas tecnologias de produccién y distribucion.
Estos cambios han permitido el crecimiento y desarrollo de los medios de comunicacién

existente (McQuail, 2000: 66)
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Ante ello y la necesidad de los ptiblicos por la informacién actual y novedosa, los medios de
comunicaciéon de masas tienen una importancia considerable en las sociedades modernas
(McQuail,2000:12), pasando a ser considerados como una significativa industria por la
importancia que tenia al generar opinién publica y por generar puestos de empleo permitiendo

el mejoramiento econémico de la sociedad.

Por lo dicho y por el paso del tiempo, los medios han sido considerados como instituciones
mediéticas, dichas instituciones han sido segmentadas en funcién del tipo de tecnologia que
utilizaban y dentro de cada ambito de su intervencion, local, nacional, internacional, estas
instituciones medidticas han ido creciendo paulatinamente a través de actividades clave de

publicacion y difusién de informacién y cultura. (McQuail, 2000: 42).

Esta definicion de la prensa como empresa informativa es profundizado en la tesis doctoral de
Nufiez Fernandez (2013), quien en una aproximacion tedrica define que las empresas
informativas se constituyen con el objetivo de producir y vender mensajes dirigidos a informar,
crear opiniones o entretener a un publico heterogéneo. También manifiesta que esta empresa
funciona como cualquier otra, produciendo y distribuyendo un bien, en este caso inmaterial

como es la informacion.

Este tipo de empresa debe contar con la tecnologia adecuada y un capital humano cualificado,
ya que desarrolla estrategias de mercado para promocionar y vender su producto y de terceros,

en caso de las publicidades, a las audiencias que han sido segmentadas.

Para una conceptualizacién mas breve de la empresa informativa, Nuifiez Fernandez cita a Nieto
e Iglesias quien define a la empresa medidtica como “un conjunto organizado de trabajo,
redaccional, creativo y técnico, bienes materiales y econémicos y relaciones comerciales para
difundir informaciones, ideas, expresiones artisticas o de entretenimiento, utilizando soportes

o medios de comunicacién social.”
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Una vez entendido el funcionamiento de la estructura y la prensa como institucién mediatica,
es importante conocer la relacion del estructuralismo en la comunicacion. Pues en este campo
el estructuralismo también se concibe como un sistema compuesto por varios subsistemas y
para entenderla se debe descomponer el objeto de estudio, analizar sus partes y componerlas

con el fin de entender la totalidad.

Ante esta premisa, considerando a la prensa como una institucién mediatica, se deduce que el
enfoque estructuralista supone a la prensa como un todo compuesto por elementos relacionados
entre si y que para su estudio se debe examinar las relaciones de cada elemento que conforma
dicha estructura, por lo tanto, la prensa, es un sistema de relaciones que supone totalidad,

transformacion y autorregulacion.

~ Siguiendo la 16gica del estructuralismo, la prensa, en la presente investigacion, es considerada
como una estructura conformado por elementos como: financiamiento, tecnologia y
morfologia, las cuales son considerados esenciales para producir y difundir las noticias, y la
relacién de estos nos permite conocer a la prensa, ya que para el estructuralismo el todo esta

antes que el conocimiento de las partes.

En este sentido para entender el desarrollo de la prensa es importante y necesario estudiar las
relaciones de cada elemento que conforma nuestro objeto de estudio, ya que la modificacién
de cualquiera de estos elementos podria ocasionar una transformacion en todos los demads

afectando a la estructura.
2.2.2. El desarrollo desde la teoria de la globalizacién

\
Para fines de esta investigacion, el término desarrollo se entiende como la éptima condicion
dentro de una institucion, en la cual se debe contar con tecnologia actual y personal cualificado

para ofrecer productos novedosos y atractivos con el fin de atraer mayor lectoria y financiera,
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ademas en el entorno exterior, las instituciones mediaticas deben tener las libertades bésicas
como: politicos, sociales y econémicos; ya que “las libertades no solo son el fin principal del
desarrollo, sino que se encuentran, ademds, entre sus principales medios”. (Amartya Sen, 1999:

15)

Para entender el desarrollo, segin diversos tedricos que han tratado el tema, existen
aproximaciones a través de la teoria de la modernizacion, dependencia, la teoria de los sistemas
mundiales y Gltimamente los postulados que caracterizan a la corriente de la globalizacion.

(Giovanni Reyes: 2009, 118).

Cada una de estas aproximaciones han marcado una época del siglo XX, en la que se ha dado
énfasis a la teoria de la globalizacién por presentar una mayor integracion de los vinculos
culturales, econdmicos, financieros y politicos a través de la flexibilidad de la tecnologia y
lograr el desarrollo en un contexto global; ya que, “el enfoque de la globalizacién tiende mas
hacia una transicion gradual que a una transformacién revolucionaria”. (Giovanni Reyes: 2009,

130-132).

Las bases tedricas de la globalizacién se sustentan en el movimiento social estructural-
funcionalista y se caracteriza por tratar los factores culturales como determinantes de las
sociedades, utiliza la comunicacion global y los vinculos internacionales como unidad de
analisis y hace uso estandarizado de las tecnologias para beneficiar a los grupos dominantes y

no dominantes de cada pais.

Como una teoria del desarrollo, una de sus proposiciones esenciales de la globalizacion es que
“se estd dando un mayor nivel de integracion entre las diferentes regiones del mundo, lo cual
esta afectando a las condiciones sociales y econdémicas de los paises” (Giovanni Reyes: 2001,

45),
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Durante la década de los noventa, el desafio més grande se deriva del uso de “Internet” o la
red, el cual ha permitido una comunicacién mdis rapida y expansiva, incrementando las
condiciones de revitalizar el cardcter de “economia virtual” en diversos mercados especificos.
Con ello surge la globalizacién de la comunicacién que segin palabras de Thompson es un
fenémeno que ha alterado la naturaleza del intercambio simbdlico y transformado en ciertos

aspectos las condiciones de vida individuales en todo el mundo.

Cabe precisar que en los ultimos afios el término globalizacién se utiliza especialmente en
relacién con la revolucién tecnolégica en las comunicaciones y la creacion del ciberespacio.
Esta revolucidn ha traido beneficios a diferentes instituciones que dependen de la tecnologia

para interactuar con sus puiblicos.

Ante esta revolucién tecnoldgica la prensa no ha sido ajena, pues para este medio dicha
revolucion ha generado apuros por los cambios estructurales en el uso de aparatos tecnologicos
y la existencia de abundante informacion a través del internet, por el mismo hecho de que los

trabajadores de la prensa no estaban preparados para tal cambio.

Para no quedar en la obsolescencia, el medio impreso ha tenido que adquirir las nuevas
tecnologias y adaptarse a su uso, ya que la radio y la tv han aprovechado estas facilidades que
les brindaba estas tecnologias y el internet, perjudicando a la prensa tradicional en sus ingresos
con arrebatos de publicidad y segmentacién del publico. Lo mencionado se explica en palabras

de McQuail en su libro Introduccion a la teoria comunicacional de masas.

“Los sistemas mediaticos suelen ser el resultado de los azares de su evolucién histdrica, durante
la cual se fueron desarrollando sucesivamente diversas tecnologias, a las que los media

existentes tuvieron que adaptarse”. (McQuail, 2000: 248).
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2.2.3. Prensa tradicional

Segun Habermas, referirnos a la prensa impresa es dar cuenta de un sector que ha jugado un
papel importante en la conformacion historica de las sociedades occidentales contemporineas

durante la alta Edad Media.

El antecedente més inmediato de la prensa tradicional estaba constituido por la informacion
epistolar y los periddicos, que, durante la fase mercantil del capitalismo, se ha transformado en
una mercancia. Por tanto, los periddicos impresos fueron considerados un producto que atraia

grandes ganancias.

Durante sus inicios, el contenido de la prensa transmitia noticias del extranjero, de la corte y
del comercio a través de las publicidades, donde el publico lector estaba formado por
capitalistas, comerciantes, banqueros, editores, entre otros, personajes que eran considerados

como “la verdadera sostenedora del ptblico.

La segunda fase que se da en el desarrollo de la prensa, sucede hacia finales del siglo XVII y
principios del XIX, el cual se denomina “periodismo de escritores”, la prensa de noticias se
transforma en una prensa de opinién y comienzan a organizarse las redacciones; mientras que
el editor pasa a ser el garante de “la base comercial de la prensa, sin no obstante llegar a

comercializarla como tal” (Habermas, 1997: 210-212).

Segun Habermas (1997: 209-210), “el rasgo distintivo de la evolucidén ha sido sintetizado por
Biicher ya que: Los periddicos pasaron de ser meros lugares de publicacién de noticias a ser

también portadores y guias de la opinion publica, medios de lucha de la politica partidista™.

La tercera fase en la evolucion de la prensa comercial impresa quedd inaugurada con la

conversion de la “prensa de opinidn” en “prensanegocio”. Esto ocurrié durante la década de



21

1830 en Inglaterra, Francia y Estados Unidos. Durante esta etapa ha sido decisiva la inclusion

de anuncios publicitarios en los periddicos.

La prensa ofrecia rebajas considerables en la publicacion de dichas publicidades, con el cual
tenia buena cantidad de clientes, para los cuales el editor realizaba reservaciones de una parte

del periddico para los annonces como se le denominaba en francés.

Una vez mas citando a K. Biicher, Habermas (1997: 212) escribe: “cobra el periddico el
caracter de una empresa productora de espacios para anuncios publicitarios, espacios que se
convierten en una mercancia de facil salida gracias al paralelo espacio cubierto por la redaccién

con que van acompafiados”.

La prensa ha sido calificada como “comercial” por el afdn de lucro de las empresas monopolios
y la dependencia de ingresos publicitarios (McQuail, 2000: 49). “Este caracter de la prensa
comercial moderna permitié denominar al periddico como una empresa lucrativa privada;
dicho cambio estructural viene a transformar a la prensa de una institucién de la “vida piblica”

en un negocio”.

Desde que la prensa se denominé prensanegocio, el publico al que va dirigido también fue
variando, ya que ahora no solo se encargaba de brindar noticia de lo acontecido al mercado
consumidor conformado por su publico lector y en quienes se forman la opinién publica, sino
que también amplia su publico al mercado publicitario, del cual se obtienen ingresos para cubrir

el costo del diario.

Pero en la mayoria de los casos, esta dependencia de la publicidad como fuente de ingresos, ha
convertido a la prensa en una institucion menos independiente, restringiendo la libertad de los
contenidos de las informaciones, las cuales estaban sujetas a los intereses de los anunciantes y

del sector en general (McQuail, 2000: 251).



22

Por otra parte, la prensa a medida que iban pasando los afios, se ha encontrado con serios
competidores por la comunicacién de masas. Primero con la radio en 1920 y a partir de 1939
con la television. El surgimiento de esta dura competencia ha transformado a la prensa desde
su lado morboso con la prensa sensacionalista como también su aspecto positivo con el

periodismo de investigacion y de esta manera ha potenciado la calidad y la opinién.

Con la llegada del internet y la aparicioén de redes sociales, los periédicos han puesto en linea
versiones digitales, vaciando informacién de la edicion impresa para ser publicado a través de
sus paginas web y redes sociales. Aparte de ello a medida que fueron adquiriendo nuevos
conocimientos del internet, fueron variando la publicacién de sus contenidos a través de audio

y videos facilitando el acceso de los lectores a la noticia instantinea.

2.2.3.1. Formatos de la prensa tradicional (Camus Albert: 2008) y Documento Web.

La prensa tradicional a lo largo de su historia se ha cefiido a formatos estandares que formaron
parte del disefio y la impresién del medio escrito, estos formatos varian de acuerdo a la zona
geografica donde son imprimidos los diarios, dando un caracter original y de identidad a los

medios impresos.

A continuacién, mencionemos cada uno de estos formatos: Formato Sibana, asabanado,
broadsheet, estos términos hacen referencia al tamaiio del tipo de peridédico publicado que en
este caso es de 600 x 380 mm, aunque el tamafio puede variar un poco, con una proporcioén de
2:1 uno de los ejemplos a mencionar es el The Times, la Reforma, entre otros que se han

caracterizado por usar este formato

El Tabloide es otro formato tradicional en la prensa que se caracteriza por medir la mitad del

formato sibana, mide aproximadamente 380 mm de largo por 300 de ancho. Este formato es
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caracteristico de los diarios sensacionalistas, aparte de ser el mas conocido y mds usado se

identifica por sus largas paginas verticales.

El Berliner es otro formato conocido que se caracteriza por utilizar un tamafio de 479 mm x
315 mm los periddicos que utilizan este formato son la Estampa de Italia, el Guardidn en

Estados Unidos y el Expreso en Portugal.

Los formatos méas comunes son Tabloide y Sabana, aunque existen otros formatos que se han
adaptado a la economia de los periddicos los cuales han sido reducidos a tamafios poco mas

pequefios que los formatos clédsicos.
2.2.3.2. Morfologia de la prensa tradicional

Al hablar de morfologia en la prensa nos referimos principalmente al disefio periodistico, donde
las caracteristicas formales del mismo: su formato, nimero de columnas, tipografia, normas de
titulacion y distribucion de los textos, empleo del material gréifico, etc. son factores que
conforman la maqueta basica de la publicacién y donde la presentacion y distribucion de los
distintos elementos de la pagina de un periédico responde siempre a una determinada

intencionalidad.

Frascara, citado en 1a tesis de Pérez Cruz Jorge (2010:21). Resume lo dicho anteriormente “los
elementos del disefio grafico son tipografia e imagen y sus posibles relaciones organizativas.

(Frascara: 1988-89)

En este proceso de maquetacion, el disefiador basa su preocupacion en lo estético, consiguiendo
paginas mas atractivas y capaces de captar la atencion del lector. Mario Garcia, citado por
Zapaterra, en la tesis de Belén Camila (2014:64) plantea que “tanto los disefiadores de revistas
como de los periddicos tienen que trabajar firme para garantizar que el disefio estd ahi para

realzar el contenido y hacerlo accesible.” (2008: 112).
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En este sentido, al realizar el disefio prima la necesidad de establecer una serie de jerarquias
informativas, que permitan al lector interpretar cuéles son los temas fundamentales del dia —
légicamente, desde el punto de vista del periddico que los publica—. Otro factor a tener en
cuenta en el establecimiento de una jerarquia informativa a través del numero de columnas que

ocupa el titular de la noticia. Armentia (2004:1-3)

La morfologia de la prensa nos ayuda a caracterizar y diferenciar las cualidades propias de
este medio sobre los demas, permitiendo el estudio de los diferentes factores como: portada,

secciones, imagen, formato, color, tipografia y titulares.

A continuacion, conoceremos los principales aspectos de la primera pagina o mas conocido
como la portada, la cual es la parte donde se resume lo més importante y llamativo del periddico
porque es la presentacién del mismo, por lo tanto, la portada, estd compuesta por una seleccion
de las noticias mas destacadas del dia en el ambito, dependiendo del tipo de alcance del diario,

puede ser local, nacional o internacional.

Alvares Marcos citado por Fémandez Camila Belén (2014). Manifiesta que la portada o “La
cara externa de los periddicos se ha adecuado a las necesidades de la sociedad actual: a través
de la diagramacion mas atractiva, aumento de cuerpos e interlineas, fotos de mas tamafio y

espectacularidad.” (Alvarez Marcos, 1999, p. 124).

Los periddicos segin la web de la universidad Nacional San Juan de argentina, “..., tienen en
su primera plana lo que se denomina zona de cabecera, destinada a la identificacion de la
publicacién (logotipo) que, si estd centrado, conforma otras dos zonas que se llaman "orejas"”

y que pueden ser utilizadas para publicidad.

Para desarrollar acerca de las paginas interiores, es importante conocer que estas paginas estan

relacionadas a las diferentes secciones que tiene un periddico, estas secciones estin organizadas
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por criterios geograficos y de acuerdo al tratamiento tematico; para cada caso, sus contenidos

retnen textos que responden a una misma tipologia.

La imagen esta relacionado a infografias, ilustraciones, logos, pictogramas, los cuales son
elementos graficos que ocupan su espacio, protagonista en unos casos o de apoyo al texto en
otros. Para nuestro estudio analizaremos la imagen fotogréfica, la cual es considerada como el
elemento fundamental para crear impacto visual en los lectores porque hace mas interesante y
dindmica la lectura del periddico, en este sentido, practicamente no hay paginas que no tengan
una foto; es por ello que la prensa si no cuenta con imagenes del momento, utilizan fotos del
archivo con el fin de apresurar la ediciéon y en otros momentos para recordar hechos
importantes. En ese sentido Elmer Almaguer Paneque, el formatista, reafirma: (...) es la
fotografia el elemento basico al que mas se acude para construir el Centro de Interés Visual,

por ser la portadora de mayor impacto en ese campo. Pérez Cruz Jorge (2010:62)

El formato esta relacionado al tamafio del diario las cuales son: sabana 60 x 30 cm, Tabloide
38 x 30 cm. Berliner 47 x 30 cm y formatos mds pequefios que surgieron para representar a

algunos periddicos.

Pérez Cruz Jorge(2010:25) en una cita a Ramos afirma que “El disefio y formato es una de las
cuestiones que el comunicador o periodista debe conocer, teniendo en cuenta que es la forma
en que seran presentadas las noticias, las informaciones, en cualquiera de sus multiples formas
(...) sera el primer contacto, la primera impresion que recibira el lector, agradandole o no desde

el primer momento (...)” (Ramos, 1989: 170)

Al referirnos al color se puede decir que este factor ha sido incorporado en la tltima década a
los medios graficos informativos y ha sido utilizado en las portadas, contraportadas y paginas
centrales generalmente; sus principales funciones en la prensa es la de llamar y retener la

atencion del lector.
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El color es un elemento que ha ido adquiriendo cada vez mas relevancia en los distintos medios
impresos, como el periédico, al ser posible una reproduccion de calidad en cuatricromia gracias
a los avances tecnoldgicos de la industria grafica, la presidn de los anunciantes y, por supuesto,
de los lectores, ya habituados al color en los medios audiovisuales, en Internet y en la

publicidad. (Lopez Alonso Rodrigo. 2011:200)

Por otro lado, es importante referirnos a la tipografia, el cual es uno de los elementos que mas
contribuyen a la personalidad gréfica, a la identidad y a la posibilidad de diferenciacion tanto
de un periédico en general como de sus distintas secciones, para su uso en el disefio del
periddico son elegidos cuidadosamente a partir de las distintas categorias de letras, familias y

recursos tipograficos.

“La tipografia. Sigue siendo la auténtica materia prima de los medios escritos: la letra, con sus
formas, su tamafio, su peso, su anchura, su inclinacion...; la palabra, la linea, la interlinea, la
columna, la alineacidn de texto... aspectos todos aparentemente intangibles pero decisivos para
el resultado final”. Rodrigo Lopez Alonso (2011:199). Ademas, Camila Belén Cuerpo
(2014:65) afiade que la prioridad absoluta en los periddicos es siempre la legibilidad de la

tipografia y la accesibilidad de las paginas.

Los titulares estdn escritos en una o dos lineas con una tipografia evidentemente distinta (sobre
todo en tamaifio) del texto y la utilizacién del color, y generalmente el titular estd relacionado

con ¢l encabezado, donde encontramos al antetitulo y mas abajo del titulo esta el subtitulo.

2.2.4. Prensa en el siglo XXI: internet y las nuevas TICs

En el siglo XXI, la prensa sigue siendo para la poblacion uno de los principales medios de
comunicacion de masas, ya que es considerada como un producto ideoldgico, cultural, social

y econdmico que va cambiando con el paso del tiempo. En palabras de Dominguez (2012:2),
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la prensa, es uno de los medios de comunicacién masiva mas antiguos y también uno de los
que més ha evolucionado y actualmente se viene adaptando a la globalizacién y al surgimiento

de nuevas tecnologias de informacién y comunicacion (TICs) y el internet.

Internet constituye actualmente, la base tecnolégica de la forma organizativa que
caracteriza a la informacion, transformando a la prensa diaria en un medio de soportes
multiples y convergentes, a través de un sistema hibrido papel-digital, permitiendo al
periodista publicar contenidos periodisticos diversos en varios formatos, desde textos y
graficos hasta audio y video, los cuales son propagados por las redes. Que después de su
privatizacion en los afios 90, las redes de ordenadores, el software de cddigo abierto y el
rapido desarrollo de la capacidad de conmutacién y transmision digital de las redes de

telecomunicacion han llevado a especular la expansion de Internet (Castells,2009:97).

En consecuencia, esta nueva era ha permitido, al periodista, el acceso a basta informacion, y el
periodismo ha entrado en una revolucion por la facilidad de la demanda de las mismas, en este
sentido, “el periodismo es més necesario que nunca ya que gracias al internet existen nuevos
soportes, nuevos modos de contar las cosas, permitiendo al periodista actual entender qué es
relevante, y contarlo de modo veraz, prestando servicio a la sociedad y aportando fuentes de
analisis”. (Ruiz, 2012:38). Estas bondades del internet, han sido aprovechadas por algunos

medios a través de la adaptacién a sus formas de uso y la obtencion de beneficios.

Por otro lado, al referirnos sobre las nuevas TICs, podemos decir que el periodismo, ha vivido
la primera década del siglo XXI en un abundante proceso paralelo de convergencia tecnologica,
en la esfera empresarial, profesional y de contenidos. (Salaverria 2008:32). Pues, este siglo se
caracteriza por la modernizacion de las empresas periodisticas, quienes han atravesado un

proceso de cambios tecnolégicos digitales, “estas tecnologias, habrian desencadenado por si
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solas un cambio radical en los modos de hacer el periodismo, empezando por la estructura de

las empresas periodisticas y terminando por sus lenguajes y contenidos”. (Salaverria, 2008:33).

“Todos estos cambios que se han suscitado en los Gltimos afios, han sustituido las herramientas
analdgicas para la investigacion, produccién y difusion de informaciones, por ordenadores,
agendas electrdnicas, teléfonos méviles y diversos dispositivos dométicos”. Y no solo eso,
también se han equipado con nuevas tecnologias como: softwares, uso de imprentas a color,
camaras digitales, entre otros, equipamientos, que permitieron cambios estructurales en las
empresas periodisticas. Dicha convergencia tecnoldgica, afiade Salaverria, ocurrié, en
multiples escalas, entre las que destacan las redes, los instrumentos y las aplicaciones

informaticas multiplataforma. (Salaverria, 2008:35).

Para Castells (2009:98). Hay un nuevo escaldon de convergencia tecnolégica que integra
Internet y las comunicaciones inaldmbricas, incluyendo las redes WiFi y WiMAX, y diversas
aplicaciones que distribuyen la capacidad de comunicacion a través de redes inalambricas,
multiplicando asi los puntos de acceso a internet. Esta nueva convergencia, permite a los
usuarios acceder a las bondades del internet a bajo costo, permitiendo igualdad en el acceso a

la red por parte de las clases medias.

Pero no todo ha sido color de rosa para las empresas periodisticas, porque todo cambio de
tecnologias en una empresa requiere de costosas inversiones, frente a ello, estas empresas han
tenido que invertir en tecnologia, para no quedar con equipamientos obsoletos en pleno auge
de las nuevas TICs, que exigia la modemizacion de las empresas. Este equipamiento no ha
quedado ahi, sino que ha sido aprovechado al maximo por los medios, como dice Killebrew
citado por Salaverria, sobre todo en la explotacién de sus contenidos y servicios a través de

varias plataformas de difusion (Salaverria, 2008:37).
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La digitalizacién ha modificado de raiz todos los procesos esenciales atribuidos al trabajo de
la prensa que consiste en la busqueda, elaboracion y difusién de contenidos informativos,
donde ademas menciona que “el propio concepto de medio de comunicacién ha mutado a raiz
de la rapida confluencia entre la industn"q audiovisual, la informética y las
telecomunicaciones”, Sallaverria (2008:32). Por el hecho de que, “las redes de ordenadores y
las telecomunicaciones supieron sacar partido al potencial de la digitalizacion y el software de
cddigo abierto para generar nuevas formas de comunicacién interactiva local-global”. Castells
(2009:93), ya que, la internet, en sus diferentes manifestaciones, es considerado como el medio
universal interactivo de comunicacién por ordenador de la era de la informacion. Castells

(2000:418).

Las estrategias comerciales de las empresas periodisticas han optado por utilizar eficazmente
todas las plataformas de multidifusién que permite las nuevas tecnologias, en especial, el
internet. Estas nuevas plataformas posibilitan una mejor transmision de los contenidos
informativos, permitiendo reforzar la informacién con imagenes multimedia y audiovisuales,
facilitando al medio la posibilidad de llegar a una audiencia més amplia y ganar més
suscripciones. Todo este logro es, segtin Salaverria (2008:37), gracias a la convergencia digital,
ademads afiade que, “esta convergencia tiende a configurar un paisaje mediatico en donde los
medios tradicionales, antes competidores, son ahora aliados”, y que esta integracion, segun

Castells (2000:399), esta cambiando nuestra cultura, y lo hara para siempre.

En cuanto en la organizacion de las redacciones, mas alld de la nueva estructura fisica, la
convergencia de redacciones implica un cambio de mentalidad en distintos niveles de la
produccion periodistica. Esta nueva organizaciéon implica que tanto los periodistas de la
redaccion impresa y los de la edicidn en internet trabajen de forma conjunta y colaborativa. Por

otro lado, Salaverria (2008: 43), manifiesta que, en las redacciones actuales, se requieren
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periodistas polivalentes con destrezas propias, ya que, no basta con que el redactor sepa
escribir, ademds, se le exige conocimientos de edicion de video, maquetacion, publicacién en

la web, fotografia o locucion, entre otras destrezas.

Todo este proceso implica, que en esta era de la informacion mediatica, el quehacer de las
organizaciones esté ligada a las nuevas TICs, y al internet que en palabras de Castells (2001:16)
la tecnologia del internet es mucho mas que una tecnologia, es un medio de comunicacién, de
interaccion y de organizacién social. Que han sido incorporados por la globalizacion, creando
una sociedad de la informacion, con predominio del trabajo de la informacién como recurso

més valioso, que incluso tiende a desplazar al capital (McQuail, 2000: 149).

Para no caer es esta crisis, las compaiiias periodisticas han comenzado a suministrar contenidos
a través de multiples soportes, ademds del propio diario, considerando a las actividades
impresas y en linea como cooperativas y complementarias de la edicién impresa, no

mutuamente excluyentes.

La prensa aborda el siglo XXI en un contexto de innovacién y perfeccionamiento de las
Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (TICs), ante ello la prensa diaria busca sacarles
todo el provecho a estas tecnologias para mantenerse a flote, ya que segun Castells (2000: 399),
las redes de internet proporcionan una comunicacion global y libre que se ha hecho esencial en
todos los campos, y no solo eso, sino que también, caracteriza a los nuevos medios de
comunicacion en esta era digital como un sistema que se puede conectar entre si a través de

una red universal interconectada combinando audio, texto y video.

Para Castells (2009:52-53), La sociedad red funciona sobre la base de una logica binaria de
inclusién-exclusion, cuyas fronteras varian en el tiempo, tanto con los cambios de los
programas de la red como con las condiciones de funcionamiento de esos programas. Esto

implica que la prensa que no cuente con este medio y no se adapte a las exigencias de la
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modernidad sucumbird en el intento, ya que en una economia global y una sociedad red donde
la mayor parte de las cosas que importan dependen de estas redes basadas en Internet, quedarse

desconectado equivale a estar atrasado.

Actualmente como dice Castells (2009:100). Internet, en sus distintas aplicaciones, es el tejido
de la comunicaci6n de nuestras vidas: para el trabajo, los contactos personales, la informacion,
el entretenimiento, los servicios publicos, la politica y la religion. Pues estas redes cumplen un
rol importante no solo en la vida social del hombre, sino, también en el caso de nuestra
investigacion, en las empresas periodisticas, transmitiendo informacion en tiempo real a nivel
global, a través de su cardcter omnipresente comunicacion local-global a través de la
interconexion de ordenadores por redes inaldmbricas, de manera creciente con acceso a

internet. Castells (2009:89).

En este proceso de adaptacién de la prensa a las nuevas tecnologias, internet y los aparatos
tecnoldgicos actuales, vienen cumpliendo un importante rol, facilitando a los periodistas el
acceso a diversa informacion y permitiendo trabajar en salas de redaccién modernas con acceso
a la red; donde el periodista procesa la informacion en tiempo real e interactia con el pliblico
a través de las redes sociales. Esto es el resultado de una revolucion tecnolégica, centrada en
torno a las tecnologias de la informacién, que empezd a reconfigurar la base material de la

sociedad a un ritmo acelerado, (Castells 2000: 26).

2.2.4.1. Financiamiento en la Prensa

El financiamiento es uno de los factores més importantes en las empresas medidticas ya que
“supone la via principal de ingresos econémicos y desarrollo para el medio. Hay que considerar
también que las empresas periodisticas obtienen sus ingresos por dos fuentes: la publicidad,
que aporta 80% del total, y la circulacién (ingresos por suscriptores y ejemplares vendidos),

que representa 20% restante”. Dominguez (2012:34).
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La publicidad es la fuente principal del financiamiento, abarca actividades diversas y utiliza
diferentes medios para su difusién. En palabras de Bustkirk citado en la tesis de Nufiez
Fernidndez, define a la publicidad como una forma pagada de prestacién no personal o

promocion de ideas, articulos o servicios realizada por un patrocinador conocido.

La fuente de financiamiento a través de las publicidades en la prensa, se divide de acuerdo al
origen de los anuncios, en publicidad de organismos piblicos o estatales y publicidad de
empresas y comercios o denominada privada; estos tipos de anunciantes se caracterizan por

poseer sus propios modos de presentar la publicidad.

La publicidad de organismos publicos tiene su origen en las distintas administraciones piblicas
que componen la estructura del estado (gobiernos regionales y municipalidades en el caso de
nuestro estudio). Esta actividad publicitaria se realiza para dar a conocer las actividades que se

realizan en la institucion al servicio del interés general y no asi al interés lucrativo del emisor.

En cuanto a la publicidad privada, el cual estd conformado por grandes empresas corporativas
y pequefios comercios que interactian en la sociedad, se puede considerar que la mayor
cantidad de anuncios provienen de ellos ya que consideran a la prensa como su aliado por su

proximidad geogréfica y el coste del espacio publicitario.

Ante estas reflexiones constatamos que los ingresos de la publicidad estan directamente
relacionados con la circulacidn, puesto que entre mas tiraje tengan los periédicos, mas cobran
por sus espacios publicitarios, dado que “el niimero de circulacion se traduce en nimero de

personas que leen el diario”. Dominguez (2012:35).

2.2.4.2. Sistema de Impresién de la Prensa Tradicional

De acuerdo a la utilizacion tradicional de la imprenta, para la impresion de los diarios en papel,

Sanz (2003:23), manifiesta que los sistemas fundamentales de impresion fueron las de
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tipografia, offset y hueco, donde el procedimiento clisico mas destacado debido a las
preferencias de la prensa diaria, hasta casi una década, era la tipografia, aunque algunas revistas
ilustradas se servian del procedimiento del hueco grabado y unos que otros empleaban la
impresién mixta. A partir de los afios 60 del siglo pasado, gracias a su evolucion en el aumento
de la velocidad de impresidn, calidad y la fiabilidad electrdnica, y los beneficios que ofrecian,

fueron utilizados mas las maquinas rotativas.

Durante el siglo XXI la fotocomposicién y el offset han sido los procedimientos empleados por
las artes graficas sobre los que se sustenta la actual reconversién de la prensa y sus mas visibles
repercusiones estéticas e incluso conceptuales. La fotocomposicion y el offset son dos
procedimientos (uno para componer y €l otro para imprimir), el uso de estos aparatos muestra

resultados superiores a los ofrecidos por el plomo y la tipografia. Sanz (2003:25).

Este cambio se dio porque durante esta etapa, la informética y la electrénica han alterado
radicalmente ese panorama de disefio e impresion, al provocar un cambio de tal envergadura
en el conjunto del proceso, asi como de la composicidén del texto y su puesta en pagina. Sanz
(2003:33), este cambio ha permitido la modificacion de los instrumentos tradicionales y la
introduccién de nuevos sistemas y aparatos de transmision caracterizados pof su incremento
sustancial de las velocidades de transmision, digitalizacién e integracion de las redes de
telecomunicaciones. Actualmente, para la maquetacion y la diagramacion del peridédico se

utilizan diversos softwares de disefio, el cual facilita el trabajo al responsable de esta accion.
2.3. Marco conceptual
Convergencia tecnoldégica en la prensa:

La convergencia periodistica es un proceso multidimensional que, facilitado por la

implantacién generalizada de las tecnologias digitales de telecomunicacion, afecta al &mbito
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tecnoldgico, empresarial, profesional y editorial de los medios de comunicacion, propiciando
una integracién de herramientas, espacios, métodos de trabajo y lenguajes anteriormente
disgregados, de forma que los periodistas elaboran contenidos que se distribuyen a través de

multiples plataformas, mediante los lenguajes propios de cada una.
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CAPITULO III
PRESENTACION DE RESULTADOS

3.1. Desarrollo de 1a prensa en el aspecto morfolégico

3.1.1. Diario La Voz

FICHA N° 01

] GENERALIDADES
o DIARIO:

RO ]

L

La Voz Huamanga
DIRECTOR (A):
Fernando Cruz Mendoza

‘ " | FORMATO:

~ 1205x26¢m

N° DE PAGINAS:
08

FECHA:

! P enero del 2001

Segun la ficha N° 01, correspondiente al afio 2001, el director del diario La Voz es el Sr.
Fernando Cruz Mendoza, posee un formato con una medida de 20.5 x 26 cm, el cual nos indica
que no maneja las dimensiones de los formatos mas conocidos en la prensa (sabana y tabloide),

el diario cuenta con 08 paginas.

Frente a ello la Directora del diario indicd que esto se debe a que “Este diario se ha iniciado

como empresa, por lo tanto, nosotros hemos aprendido a hacer periodismo en el campo en
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aquel momento empezamos con una impresora y luego adquirimos una maquinita,

anteriormente el doble oficio era el formato de los diarios era pequefio...”

En cuanto a la portada se puede apreciar una variedad de tipografias de tamafio pequefio para
una portada, esta portada se caracteriza por el uso de texto en cuadros, pocas ilustraciones, el
blanco y negro en sus textos e imagenes. El estilo es vertical en forma de Z, el cual nos permite

una lectura de izquierda a derecha en forma vertical.

Frente a estas caracteristicas de la portada del diario en el 2001, la directora del diario declaré
que esto se debe a que “...anteriormente la diagramacion lo haciamos a nuestra manera...”,
de acuerdo a lo mencionado, se podria interpretar que esto se aplica a toda la parte morfologica

del diario de estos primeros afios del siglo XXI.

Los titulares del diario, tanto en la portada como en paginas interiores, difieren en el uso de
tipografias, mantienen el color negro, variando en algunas ocasiones el tamafio de las letras.
Los titulares en general utilizan un estilo mixto entre lineal y vertical, las cuales ubican a los

titulares entre uno y dos columnas.

Existe una variedad de secciones, donde se aprecia la diferencia en el uso de fuentes con
respecto a la portada, manteniendo el color negro caracteristico de este diario para sus textos.
Utiliza un estilo mixto, el cual varia en cada seccién entre uno y dos columnas naturales. El
uso de imégenes es poco, debido a que las imagenes son muy pequefias y solo acompafian a las
noticias importantes de cada seccidn. Ante ello la directora hace mencién de que
“Anteriormente trabajabamos con secciones social, politica y regional...”, esto sugiere que en
los inicios de este siglo el diario La Voz hacia uso de varias secciones manteniendo como base

a las secciones indicadas en la entrevista.
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FICHA N° 02

GENERALIDADES
DIARIO:
La Voz de Huamanga
DIRECTOR (A):
Fernando Cruz Mendoza
FORMATO:
20.5x26 cm
N° DE PAGINAS:
08
FECHA:
febrero del 2004

Segun la ficha N° 02, para el 2004, el diario La Voz de Huamanga no tiene cambios con
respecto al director, al formato y el nimero de paginas, mantiene el mismo formato con las
mismas medidas no adecuadas al formato estdndar en la prensa (sabana y tabloide). Frente a
ello, la directora del diario Aguida Valverde Gonzéles manifesté que el uso de la cantidad de
paginas es variable “...dependiendo de la cantidad de publicidad”, en este sentido, la cantidad
de paginas no es constante, aunque cada etapa parte con cierta cantidad de paginas establecidas,

‘

ademds segin la entrevistada estas caracteristicas se deberian a que “...anteriormente
trabajabamos con empiricos que no tenian una formacion profesional en periodismo en

nuestro caso por negocio.”

En cuanto a la portada se hace uso de tres tipografias distintas las cuales difieren en el titular
de la noticia principal, las llamadas de las noticias importantes y los datos del diario. En el uso
del color sobresale el logo del diario, el cual tiene un contraste celeste con letras de color
blanco, también el uso del color rojo en algunas letras y el color negro en la mayor parte de los
textos. El estilo es vertical en forma de Z para la lectura; utiliza letras de gran tamafio para la
noticia principal y pequefios para las llamadas de las noticias importantes. El uso de imagen es
minimo ya que para la noticia principal se hace uso de una fotografia pequefia y otra atin mas

pequefia para la llamada de la noticia que acompaifian al titular.



38

Frente a esto la directora del diario, Aguida Valverde Gonzéles, manifest6 que la inclusién del
“... color y el uso de fotografias en nuestro diario, su utilizacion ha sido minima en los

inicios”, debido a que no contaban con las maquinas adecuadas, pero trataban de hacer lo

posible por mantenerse a la vanguardia.

El titular tanto en la portada y paginas interiores mantienen las fuentes y el color caracteristico
del negro, con un estilo mixto entre dos, tres y cuatro columnas. Las cuales nos permiten

apreciar noticias con titulares lineales y horizontales.

El uso de secciones con respecto al 2001 es poco debido a que solo se utiliza cuatro secciones,
manteniendo las fuentes y el uso del blanco y negro en todas las paginas interiores, tiene un
estilo mixto con cuatro columnas naturales, las cuales varian de acuerdo a las secciones entre
tres y dos columnas. El uso de imagen es igual para todas las paginas con presencia de
fotografias pequefias para cada noticia. Esto se debe, de acuerdo a lo que se dijo en el apartado
anterior a que el diario tiene como base tres secciones, ya depende del diagramador o de la

cantidad de noticias para ampliar dichas secciones.

EICHA N° 03

GENERALIDADES
DIARIO:
La Voz de Huamanga
DIARIO:
La Voz de Huamanga
DIRECTOR (A):
Aguida Valverde Gonzales
FORMATO:
22x34cm
N° DE PAGINAS:
08
FECHA:
febrero del 2006

De acuerdo a la ficha N° 03, en el 2006, el diario La Voz de Huamanga cambia de director a la

Sra. Aguida Valverde Gonziles, utiliza un formato mas grande con respecto al 2004, con una
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medida de 22 x 34 cm, todavia no tienen las medidas de los formatos estandar de la prensa
(sabana y tabloide), se mantiene el mimero de paginas (08) con respecto a las publicaciones

anteriores.

En cuanto a la portada utiliza una sola tipografia; toda la portada del diario tiene un contraste
celeste y rojo con letras de color blanco para la noticia importante y para las llamadas y
fotografias a color, el estilo se mantiene en vertical en forma de Z para facilitar la lectura, el
tamafio del texto es uniforme ya que tanto la noticia importante y las noticias principales
utilizan textos del mismo tamafio. El uso de las fotografias ha mejorado con respecto a afios

anteriores, en este caso se utiliza fotografias a color para la portada.

Segtin la directora del diario La Voz, Estas caracteristicas se debe a que “...compramos una
multilink que imprimia a doble carta y esa mdquina imprimia de un solo color y a veces
tratabamos de hacer dos colores pasando un color celeste y luego encima un color negro, ...",

esta caracteristica ha permitido al diario mantener un color para la portada, ademas las

fotografias ya manejan el color.

El titular incrementa el uso de fuente en las paginas interiores con respecto a la portada, el color
utilizado para los titulares en las paginas interiores es el negro, blanco en la portada y celeste

en la contraportada. Los titulares tienen un estilo mixto entre una y dos columnas.

El uso de secciones disminuye aun mas con respecto a afios anteriores, en este caso solo se usa
dos secciones, local y pagina catdlica, el uso de las fuentes se mantiene con respecto a los
titulares, las paginas interiores mantienen el color negro a excepcion de la contraportada que
utiliza el color celeste. El estilo es mixto con dos columnas naturales. Todas las secciones
tienen fotografias para complementar a sus noticias y todas de color blanco y negro a excepcién

de la contraportada donde las fotografias son azuladas.
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FICHAN® 04

GENERALIDADES
DIARIO:
La Voz de Huamanga
DIRECTOR (A):
Aguida Valverde Gonzales
FORMATO:
20.5x 26 cm
N° DE PAGINAS:
12
FECHA:
febrero del 2010

Segtn la ficha N° 04, en el 2010, el diario La Voz de Huamanga mantiene a la directora Sra.
Aguida Valverde Gonziles, posee un formato de 22 x 34 cm, todavia no tienen las medidas
estandar de los formatos mas conocidos en la prensa (sabana y tabloide), hay un aumento en la

cantidad de paginas a 12.

En cuanto a la portada el diario utiliza tres tipos de fuentes tipograficos, maneja el color para
el logo, las imédgenes y los disefios. opera un estilo horario en forma de C invertida, con texto
de gran tamafio para el titular y pequefias para las noticias importantes. Hay presencia de

imagenes, grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas.

Este cambio se debe seglin la directora del diario a que “...empezamos a contratar chicos de
la especialidad, de acuerdo a su vision ellos sugerian que la portada tenia que ser como de los
otros diarios nacionales y del extranjero...” y de igual manera los titulares ya que, eran los
egresados de la escuela de comunicacidn las que se dedicaban a este trabajo y segtn dice la
directora del medio “Los titulares dependen del diagramador, en este caso contamos con

profesionales de la escuela de ciencias de la comunicacion, ...”
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Los titulares mantienen las mismas tipografias tanto en portada como en péginas interiores,
con el color caracteristico del negro en paginas interiores, con un estilo mixto entre dos, tres y

cuatro columnas, estos titulares se caracterizan por el uso de antetitulos.

Las secciones utilizan diversas tipografias para sus contenidos, en cuanto al uso del color, se
caracteriza por el color negro a excepcion de la contraportada, donde se encuentra la seccién
de avisos y es a full color. El estilo es mixto con cuatro columnas naturales y en algunas
secciones varia con dos. Todas las noticias importantes van acompafiadas de imédgenes entre
grandes, medianas y pequeilas, las cuales son de color blanco y negro. Con respecto al afio

anterior hay una variedad de secciones.

Los cambios que se dio en esta etapa es importante, ya que permitio al diario adaptarse a las
exigencias del mercado que en palabras de la directora esto se dio porque, “los clientes pedian
una mejora en el tamafrio y en la calidad de la informacion por lo tanto decidimos cambiar el
tamario y también incluir el color, ademds porque era necesario el uso de fotografias en
nuestro diario, su utilizacion ha sido minima en los inicios, pero a medida que nosotros ibamos
adquiriendo nuevos equipos hemos ido incorporando fotografias para diversificar nuestro

producto.”

FICHA N° 05

GENERALIDADES
DIARIO:
La Voz de Huamanga
DIRECTOR (A):
Aguida Valverde Gonzales
FORMATO:
30x42cm
N° DE PAGINAS:
12
FECHA:
julio del 2013
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Segun la ficha N° 05, en el 2013, el diario La Voz de Huamanga conserva a la directora Sra.
Aguida Valverde Gonzales, con un formato de 30 x 42 cm, el cual tiene las medidas del formato
tabloide, con 12 paginas. Estos cambios se habrian dado con las sugerencias de egresados de

€«

la escuela de Ciencias de la Comunicacion segun la directora “...nos quedamos hasta ahora
con ese modelo tomando como base las propuestas de los chicos de comunicacion. estas
modificaciones se hicieron entre el 2010 y el 2011”. Y en cuanto al tamafio menciona que
“...nos cambiamos de formato a un doble A3 que es el formato actual”. En cuanto al uso de la
cantidad de paginas la directora menciona que es variable “En cuanto al uso del numero de

pdginas en nuestro diario hemos empezado con 4 luego hemos aumentado a 8 Y actualmente

tenemos 12 paginas”.

En cuanto a la portada se utilizan dos tipografias, la presentacion de la portada es a full color,
tanto en textos, imagenes, disefios y logos. El estilo es vertical en forma de horario con texto
de gran tamafio para el titular y pequefios para las noticias principales, estos titulares se
caracterizan por el uso de antetitulos. La portada ocupa la mayor parte de imégenes, donde

sobresalen la imagen del titular principal y las fotografias de las llamadas.

Todo este cambio se ha dado iniciando de la adquisicién de una nueva méaquina, el cambio en
el formato y el disefio que en palabras de la directora “...asi empezamos a sacar a color; esta
impresion se realiza con registro y las fotos salen con una medida exacta”. El uso del color se
dio para mejorar el aspecto del diario “La utilizacion del color en nuestro medio fue porque

>

queriamos mejorar y ademas los clientes pedian que las publicaciones sean a colores.’

El titular varia en el uso de la tipografia en las paginas interiores con respecto a la portada, en
cuanto al uso del color en las paginas interiores se utiliza el color negro y entre rojo y blanco

en la portada y celeste en la contraportada. El estilo es mixto entre tres, cuatro y seis columnas.
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Hay una variedad en las secciones por lo tanto varfan en el uso de las fuentes para cada seccién,
el color caracteristico de las paginas interiores es el negro y celeste, rojo y negro en la
contraportada. El estilo es mixto con seis columnas naturales con variacién entre tres y cuatro
columnas en algunas secciones. Las imagenes se utilizan para todas las noticias importantes en
cada péagina y seccién las cuales son en blanco y negro en interiores y a color en la

contraportada.

En cuanto a las secciones en el diario, la directora manifestd que por el tiempo no se hace uso

“

de muchas secciones, “...actualmente no utilizamos secciones por el tiempo y porque la

magquetacion en Corel es variable y no permiten el uso de maquetas”

3.1.2. diario La Calle.
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En el 2001, el director del diario La Calle es el Sr. Walter Mufioz Inga, con un formato de 20
x 30 cm, estas medidas no califican a los formatos conocidos en la prensa (sabana y tabloide),
con 10 paginas para el diario. Frente a ello la entrevistada Lilia Esther Valenzuela Zorrilla,
manifesté que desde que iniciaron con el diario ha habido cambios en el tamafio de acuerdo a

€«

la adquisicion de nuevas maquinarias, “..., hemos empezado con 04 paginas en A4 en 1993,
con la tipografia artesanal o manual que se tenia que armar los textos letra por letra, luego

adquirimos una duplicadora de modo que el trabajo se hacia aplicando la informadtica;
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desarrolldbamos ya los textos en la computadora y crecié el diario al tamafio oficio y se

imprimia con mayor rapidez en la duplicadora.”

De acuerdo al andlisis de la ficha N° 06 se puede apreciar que en la portada se utiliza un solo
tipo de tipografia de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de
las noticias importantes, esta portada se caracteriza por la presencia de texto de color rojo en
la noticia principal, el logo y el marco de los cuadros y textos de color negro en el resto de la
pagina con una ilustracién de un aviso de un partido politico. Tiene un estilo vertical en forma
de Z, el cual nos permite una lectura de izquierda a derecha en forma vertical. No hay imégenes
para complementar las noticias. Este tipo de portada se deberia al uso del logo en el diario, “...,
el membrete fondo rojo con letras blancas, una foto texto y los titulares, asi empezamos, luego
se quito ese logo y nos quedamos solamente con el membrete fondo rojo con letras negras y

con el contorno blanco de la calle, ..."”

Los titulares del diario, tanto en la portada como en péginas interiores, utilizan una sola
tipografia, las cuales son de color rojo en la portada para la noticia principal y el color negro
en las paginas interiores, con un estilo mixto entre dos, tres y cuatro columnas. Estos titulares
se caracterizan por el uso de antetitulos. En los primeros afios mantenian un tipo de titular, pero
con el paso del tiempo han cambiado el titular. “Hemos tenido ciertos cambios en los titulares

”

luego de trabajar mas de cinco afios optamos por el titular mds expresivo, ...

Como se puede apreciar en la ficha de analisis, existe una variedad de secciones, editorial,
regional, local, avisos, opinién y deportes, las cuales mantienen la tipografia con respecto a la
portada, manteniendo el color negro caracteristico de este diario para sus textos. Utiliza un
estilo mixto, el cual varia en cada seccion entre dos y cuatro columnas naturales. No se utilizan
imagenes en las paginas interiores, solo una ilustracion en una propaganda politica. Las

secciones fueron importantes para el diario de acuerdo a la entrevista “Fue muy importante
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para nosotros sobre todo la seccion de opinién y el editorial donde los andlisis de opinidn

2

tenian que ver con lo que ocurria, ..

N bk
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Walter Mufioz Inga
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En el 2004, el diario La Calle mantiene la presencia del director quien es el Sr. Walter Mufioz
Inga, con un formato de 22 x 34 ¢cm, poco més grande con respecto al 2001, la medida no es
caracteristica del estindar en la prensa (sabana y tabloide), durante este afio se utiliza 08
paginas para el diario. Frente a ello la entrevistada manifesté que con la adquisicién de la
duplicadora habia crecido el tamafio. “..., crecid el diario al tamario oficio y se imprimia con

mayor rapidez en la duplicadora. Con este método hemos trabajado varios afios, ...”"

De acuerdo al andlisis de la ficha N° 07 se puede apreciar que en la portada se utiliza un solo
tipo de tipografia de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de
las noticias importantes, esta portada se caracteriza por la presencia de texto de color negro en
todo el diario, el logo tiene un contraste de color rojo y una franja roja en la parte inferior, se
aprecia una imagen para la noticia principal en blanco y negro y un aviso disefiado. Tiene un

estilo vertical en forma horario.

Los titulares del diario, en paginas interiores tiene una variedad de tipografias con respecto a
la portada, las cuales son de negro, tanto en portada como en paginas interiores, con un estilo

mixto entre dos, tres, cuatro y cinco columnas. Estos titulares se caracterizan por el uso de
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antetitulos. El cual segin la entrevistada estaba destinada a temas de politica. “..., nuestros

E2]

titulares mds se enfocaban en lo politico, ...

Como se puede apreciar en la ficha de andlisis, hay una disminucién de secciones con respecto
al 2001, opinién, Ayacucho, judicial y deportes, las cuales tienen una variedad de tipografias
con respecto a la portada, manteniendo el color negro caracteristico de este diario para sus
textos. Utiliza un estilo mixto, el cual varia en cada seccién entre dos y cinco columnas
naturales. Hay pocas imédgenes en las paginas interiores, solo para las noticias mas importantes.

“

Frente a ello la entrevistada manifestd que, “..., en cuanto a las secciones hemos trabajado

casi de manera informal, nuestro enfoque estaba mds relacionado a lo regional, ...”"

FICHA N° 08
e L - e GENERALIDADES
i pot ' DIARIO:
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En el 2007, el diario La Calle conserva como director al Sr. Walter Mufioz Inga, con un formato
de 22 x 34.5 cm, con escasa variacioén con respecto al 2004, no tiene las medidas estandar de
los formatos mas conocidos en la prensa (sabana y tabloide), en este afio se mantiene la cantidad

de paginas en 08.

De acuerdo al analisis de la ficha N° 08 se puede apreciar que en la portada se utiliza dos tipos
de tipografias de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de las
noticias importantes, esta portada se caracteriza por la presencia de texto de color negro en

todo el diario, el logo tiene un contraste de color rojo, hay presencia de imagenes tanto para la
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noticia principal y las noticias importantes las cuales estan en blanco y negro. Tiene un estilo
vertical en forma de Z. esta forma de presentar el diario ha sido caracteristico del diario donde

«

sobresalian el logo, el cintillo, el titular y las imagenes. “..., luego se incrementaron las fotos
en la portada, el cintillo que generalmente era de la casa comercial en la parte inferior y

titulares de la portada y creo que ese estilo lo hemos mantenido, ...”"

Los titulares del diario, en paginas interiores tiene una variedad de tipografias con respecto a
la portada, las cuales son de color negro, tanto en portada como en paginas interiores, con un

estilo mixto entre tres y cinco columnas. Estos titulares se caracterizan por el uso de antetitulos.

Como se puede apreciar en la ficha de andlisis, hay una disminucion considerable de secciones

con respecto al 2004, opinidn, ayacucho y avisos, las cuales tienen una variedad de tipografias

con respecto a la portada, manteniendo el color negro caracteristico de este diario para sus

textos. Utiliza un estilo mixto, el cual varia en cada seccién entre dos y cinco columnas

naturales. Hay pocas imagenes en las paginas interiores, solo para las noticias mas importantes.

El cual también segun la entrevistada serfa porque mantenian como secciones principales
o

Ayacucho, Opinién y deportes. “, ... generalmente era Ayacucho con noticias locales y

regionales, opinion y deporte.”
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En el 2010, el diario La Calle cambia de director a la Sra. Esther Valenzuela Zorrilla, tiene un
formato de 28.5 x 35 cm, con una variacién considerable con respecto al 2007, el cual califica
al formato tabloide, hay una variacion en la cantidad de paginas en 12. Este formato se comenzo

«

a utilizar porque el medio habia adquirido una maquinaria Offset. “..., hemos empezado a
trabajar con el offset, el periddico también crecié un poco, las pdginas se aumentaron

Saliamos 12 pdginas se podia hacer ya las fotos y el color generalmente estaba orientada a la

publicidad que nos contrataba, ..."”".

De acuerdo al analisis de la ficha N° 09 se puede apreciar que en la portada se utiliza un solo
tipo de tipografia de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de
las noticias importantes, las cuales tienen antetitulos y subtitulos. Esta portada se caracteriza
por la presencia de texto de color negro en todo el diario, el logo tiene un contraste de color
rojo, con una franja azul para el nimero de edicién y el afio, hay presencia de imagenes tanto
para la noticia principal y las noticias importantes las cuales estan a full color. Tiene un estilo

vertical en forma horario.

Los titulares del diario, tanto en la portada como en paginas interiores mantienen la
uniformidad en el uso de tipografias, estos titulares son de color blanco, negro y amarillo en la
portada y contraportada y negro en las paginas interiores, con un estilo mixto entre dos, tres y

cuatro columnas. Estos titulares se caracterizan por el uso de antetitulos.

Como se puede apreciar en la ficha de analisis, hay un aumento considerable de secciones con
respecto al 2007, opinidén, ayacucho, regional, nacional, entretenimiento y deportes, estas
secciones mantienen un solo tipo de tipografia con respecto a la portada, manteniendo el color
negro caracteristico de este diario para sus textos en paginas interiores y el uso del color en la

contraportada. Utiliza un estilo mixto, el cual varia en cada seccién entre cuatro y cinco
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columnas naturales. Hay pocas imagenes en las paginas interiores las cuales son a blanco y

negro y a color en la contraportada.

Frente a lo que se dijo en la portada, el uso de titulares y secciones la entrevistada manifestd
que con la nueva maquina ha variado por el uso del color en el diario. “Cuando empezamos
con el offset, las unicas paginas que se hacia a color era la portada y la contraportada. Mds

que todo los cambios han sido en el formato y el tipo de impresion”

FICHA N° 10
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En el 2013, el diario La Calle conserva como directora a la Sra. Esther Valenzuela Zorrilla, con
un formato de 28.5 x 35 cm, manteniendo el formato con respecto al 2010, el cual califica al

formato tabloide, hay una variacién en la cantidad de paginas en 08.

De acuerdo al anélisis de la ficha N° 10 se puede apreciar que en la portada se utiliza un solo
tipo de tipografia de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de
las noticias importantes, las cuales tienen antetitulos y subtitulo la noticia principal. Esta
portada se caracteriza por la presencia de texto de color negro en todo el diario, el logo tiene
un contraste de color rojo, con una franja azul para el nimero de edicidn, el afio y la pagina
web, hay presencia de imagenes tanto para la noticia principal y las noticias importantes las

cuales estan a full color. Tiene un estilo vertical en forma anti horario. En este afio se utiliza
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dos cintillos uno en la parte superior y otro en la parte inferios, “..., el cintillo que generalmente
era de la casa comercial en la parte inferior y titulares de la portada y creo que ese estilo lo
hemos mantenido hasta el ultimo afio, aunque en los ultimos afios ya teniamos un cintillo sobre

”»

el titular o sea contabamos con dos cintillos de publicidad y las fotos a colores, ...

Los titulares del diario, en paginas interiores varian con respecto a la portada en el uso de
tipografias, estos titulares son de color negro en la portada y las paginas interiores y blanco en
la contraportada, con un estilo mixto entre dos, tres y cuatro columnas. Estos titulares se

caracterizan por el uso de antetitulos.

Como se puede apreciar en la ficha de anélisis, hay una disminucion considerable de secciones
con respecto al 2010, opinidn, Ayacucho y deportes, estas secciones utilizan diversas
tipografias con respecto a la portada, manteniendo el color negro caracteristico de este diario
para sus textos en paginas interiores y el uso del color en la contraportada. Utiliza un estilo
mixto, el cual varia en cada seccion entre cuatro y cinco columnas naturales. Hay presencia de
diversas imégenes en las paginas interiores las cuales son a blanco y negro y a color en la

contraportada.

4.1.3. diario Jornada.

FICHA N° 11
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Segun la ficha N° 11, en el 2007, el director del diario Jornada es el Sr. Omar Cahuana Ramos,
con un formato de 25.5 x 36 cm, el cual califica al formato tabloide, con 08 paginas. Estas
caracteristicas del diario, segiin Jaime Quispe Olano, Director actual del diario Jornada ha sido
variable porque dependian de los dias de la semana “...en cuanto al nimero de pdginas sélo
las variaciones se dan entre la semana porque en los domingos sacamos entre 16 pdginas o

12 paginas, el formato ha crecido, antes era doble oficio, entre los afios 2007 y 2008,

De acuerdo al andlisis de la ficha N° 11 se puede apreciar que en la portada se utiliza un solo
tipo de tipografia de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de
las noticias importantes, las cuales tienen antetitulos y subtitulo la noticia principal. Esta
portada se caracteriza por la presencia de texto de color rojo, negro y blanco en toda la portada
del diario, el logo y las llamadas de las noticias importantes tienen un contraste de color celeste,
en este sentido, el uso del color en la portada es completo porque tanto disefios, letras e
imagenes utilizan el color, hay presencia de iméagenes tanto para la noticia principal y las

noticias importantes las cuales estan a full color. Tiene un estilo vertical en forma anti horario.

En cuanto a la portada menciona que hubo variaciéon solamente en la posicion de los logos “En
cuanto a la portada el diario ha variado en la posicion de los logos”, en este caso el logo tiene
un contraste de color celeste y la portada un estilo sensacionalista, en cuanto al uso del color
para las paginas manifesté que siempre se ha usado el color desde los inicios del diario “En
cuanto al uso de los colores siempre se ha utilizado el color en la portada contraportada y en

la pdgina central.”

Los titulares del diario, en paginas interiores varian con respecto a la portada en el uso de
tipografias, estos titulares son de color rojo, blanco y negro en la portada y solo se utiliza el
negro en las paginas interiores, con un estilo mixto entre tres y cuatro columnas. Estos titulares

se caracterizan por el uso de antetitulos. Esto segun el entrevistado se ha hecho con el fin de
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mantener un estilo para “...uniformizar y lograr armonia entre el titular, el gorro, la llamada

y el texto de noticias y las vifietas de mds informacion”.

Como se puede apreciar en la ficha de anélisis, solo hay dos secciones, local y pasatiempos,
estas secciones utilizan dos tipos de tipografias con respecto a la portada, manteniendo el color
negro caracteristico de este diario para sus textos en paginas interiores y el uso del color en la
contraportada. Utiliza un estilo mixto, con cinco columnas naturales. Hay presencia de diversas

imégenes en las paginas interiores las cuales son a blanco y negro y a color en la contraportada.

Esto se deberia segun el entrevistado a que el programa de edicidn no maneja maquetas y no
les permite utilizar secciones “No siempre se ha usado una maqueta para definir las secciones

porque el Corel Draw que utilizabamos siempre ha sido variante”.

FICHA N° 12
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Segln la ficha N° 12, en el 2010, ¢l diario Jornada cambia de director al Sr. Jaime Quispe
Olano, con un formato de 26 x 36 c¢m, el cual califica al formato tabloide, y se mantiene la
cantidad de paginas en 08. Este formato se debe a que el medio adquirié nueva maquina el cual
en palabras del director son “...en el afio 2010 se retomd al tamario actual, es que esos cambios

se dieron porque adquirimos una mdquina de doble oficio.”

De acuerdo al andlisis de la ficha N° 12 se puede apreciar que en la portada se utiliza una

variedad de tipografias de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas
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de las noticias importantes, las cuales tienen antetitulos y subtitulos. Esta portada se caracteriza
por la presencia de texto de color rojo y negro en los textos, el logo tiene un contraste de color
azul, en este sentido, el uso del color en la portada es completo porque tanto disefios, letras e
imagenes utilizan el color, hay presencia de imédgenes tanto para la noticia principal y las
noticias importantes las cuales estan a full color. Tiene un estilo vertical en forma de Z. en
cuanto a la portada solo hubo algtin cambio en la ubicacién del logo y su contraste que esta vez
es de color azul, ubicado en la parte superior del diario, “...el cintillo del logo ocupaba no toda
la pdgina del diario y los datos del poston quedan en la parte de abajo y se barrio con una

llamada en la portada que podria ser la noticia del dia o una noticia importante relevante”.

Los titulares del diario, en paginas interiores varian con respecto a la portada en el uso de
tipografias, estos titulares son de color rojo, blanco y negro en la portada y contraportada y solo
se utiliza el negro en las paginas interiores, con un estilo mixto entre tres, cuatro y cinco

columnas. Estos titulares se caracterizan por el uso de antetitulos y letras grandes.

En cuanto a los titulares, el entrevistado menciona que esto se adecua segin la importancia de
mayor a menor, “...la nota mds importante luego la menos importante y luego las de relleno,
las cuales bajan de acuerdo a la escala de importancia y de acuerdo a la linea editorial y eso

mismo es lo que se refleja en la portada’.

Como se puede apreciar en la ficha de anélisis, solo hay dos secciones, local y tema del dia,
estas secciones utilizan dos tipos de tipografias con respecto a la portada, manteniendo el color
negro caracteristico de este diario para sus textos en paginas interiores y el uso del color en la
contraportada. Utiliza un estilo mixto, con cinco columnas naturales. Hay presencia de diversas
imagenes en las paginas interiores las cuales son a blanco y negro y a color en la contraportada.
Esta variacién de secciones se debe al uso del software que segun palabras del entrevistado

contar con secciones ha sido el ideal del diario, “...desde un inicio siempre el diario ha tenido
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una orientacion de que estas secciones tendrian que haber existido siempre, salvo cultural, el
cual lo implementamos en la segunda etapa del diario, cuando dejamos de utilizar Corel

Draw...”

FICHA N° 13
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En el 2013, el diario Jornada mantiene al director Sr. Jaime Quispe Olano, con un formato de
25 x 36 cm, una pequefia variacién con respecto al 2010, este formato califica al estindar
tabloide, y hay un aumento considerable en la cantidad de paginas en 16. Esto se deberia segtiin

el entrevistado a que “...actualmente tenemos una maquina de 50 por 70..."

De acuerdo al analisis de la ficha N° 13 se puede apreciar que en la portada se utiliza una
variedad de tipografias de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas
de las noticias importantes, las cuales tienen antetitulos y subtitulos. Esta portada se caracteriza
por la presencia contrastes de color rojo y amarillo para los textos de las noticias y el uso del
color negro, blanco y rojo para las letras, el logo tiene un contraste de color azul, en este sentido,
el uso del color en la portada es completo porque tanto disefios, letras e imagenes utilizan el
color, hay presencia de imédgenes tanto para la noticia principal y las noticias importantes las

cuales estdn a full color. Tiene un estilo vertical en forma horario.

Los titulares del diario, en paginas interiores varian con respecto a la portada en el uso de

tipografias, estos titulares son de color rojo, blanco y negro y amarillo en la portada y
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contraportada y solo se utiliza el negro en las paginas interiores, con un estilo mixto entre dos,

tres y cuatro columnas. Estos titulares se caracterizan por el uso de antetitulos y subtitulos.

Como se puede apreciar en la ficha de andlisis, hay una variedad de secciones con respecto al
2010, Tema del dia, local, opinién, politica, policial, vrae/nacional, cultural, deportes y
entretenimiento, estas secciones utilizan diversos tipos de tipografias con respecto a la portada,
manteniendo el color negro caracteristico de este diario para sus textos en paginas interiores y
el uso del color en la contraportada. Utiliza un estilo mixto, con cinco columnas naturales y el
uso de vifietas para datos importantes. Hay presencia de diversas imagenes en las paginas

interiores las cuales son a blanco y negro y a color en la contraportada.

Esto se deberia segin el entrevistado a la adquisicion de nuevo software que permite manejar

‘

maquetas, “..., con el nuevo programa que tenemos en Indesign, si se maneja maquetas y

cuando ti manejas maquetas manejas cuestiones concretas y no se escribe ni mds ni menos,
.”, y gracias a este software, el entrevistado afirma que actualmente cuentan con

aproximadamente 35 maquetas para que el periodista utilice el adecuado de acuerdo a sus

necesidades.

4.1.4. diario Correo

FICHAN® 14
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En el 2007, el director del diario Correo es el Sr. Héctor Mayhuire Rodriguez, tiene un formato
de 29 x 35.6 cm, el cual califica al formato tabloide, con una cantidad de paginas de 16. Segun
las palabras del entrevistado diario Correo se inici6 a fines del 2004, manteniendo el mismo
formato hasta el 2011, “El afio 2000 nace la iniciativa de ampliar en cada regién una edicién
particular que contenga noticias regionales, en noviembre del 2004 llega la primera edicion
del diario correo a Ayacucho como una oficina de enlace”, una vez llegada a la ciudad de
Ayacucho, el medio ha tenido un formato elegante con respecto a los diarios oriundos de la
region, permitiendo la profesionalizacion del periodismo, “La llegada de Correo Ayacucho ha
hecho que se inicie un proceso importante, el cual ha permitido la profesionalizacion del
periodismo en medios impresos, por el mismo hecho de que Correo tenia un formato distinto,
una mejor impresion, una forma diferente de abordar cada noticia y eso le fue gustando poco
a poco a la gente y poco a poco correo se ha convertido en un diario de mayor preferencia y

por ende de mayor circulacion en la region de Ayacucho”.

De acuerdo al andlisis de la ficha N° 14 se puede apreciar que en la portada se utiliza dos
tipografias de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de las
noticias importantes, las cuales tienen antetitulos y subtitulos. Esta portada se caracteriza por
la presencia de texto de color negro y blanco, con contrastes en el logo de color rojo y celeste
con rojo para las llamadas de las noticias. El uso del color en la portada es completo porque
tanto disefios, letras e imagenes utilizan el color, hay presencia de imagenes tanto para la noticia
principal y las noticias importantes las cuales estan a full color. Tiene un estilo vertical en

forma horario.

Esto seglin el Editor General del diario, Jorge Luis Alberto Carhuallanqui, se debe a que Correo

“

tiene un corte sensacionalista, “..., desde el inicio por ser la sede Huancayo y donde

predominaba el tema policial, en Ayacucho también se buscé eso, implementando portadas de
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corte policiales ... que es lo que mds ciertamente causan impacto en el lector y es lo que mds

leen los ayacuchanos de dia a dia”

Los titulares del diario, en paginas interiores varian con respecto a la portada en el uso de
tipografias, estos titulares son de color rojo, blanco y negro en la portada y contraportada y solo
se utiliza el negro en las paginas interiores, con un estilo mixto entre dos, tres y cuatro
columnas. Estos titulares se caracterizan por el uso de antetitulos y sub titulos. Aparte de ello
los colores utilizados en las letras son caracteristicos de diarios sensacionalistas que pretenden
llamar la atencidn del pablico lector y en palabras del entrevistado los titulares, “..., se adecuia
o al uso de portadas de tipo policial que en su mayoria tenian letras o blancas o rojas y negras,
las cuales son colores caracteristicos de los diarios sensacionalistas.” Ya que Correo segun
el entrevistado trabaja con especialistas quienes deciden cémo va el titular, “En cuanto a los
titulares, el diario Correo maneja una maqueta predisefiada que maneja la empresa a nivel

nacionales...”

Como se puede apreciar en la ficha de analisis, hay una variedad de secciones, politica, local,
policial, nacional, especial, espectidculos y deportes, estas secciones utilizan un tipo de
tipografia con respecto a la portada, manteniendo el color negro caracteristico de este diario
para sus textos en paginas interiores y el uso del color en la pagina central y la contraportada.
Utiliza un estilo mixto, con cinco columnas naturales. Hay presencia de diversas imagenes en
las paginas interiores las cuales son a blanco y negro y a color en las paginas centrales y la

contraportada.
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En el 2013, el diario Correo continiia con el mismo director Sr. Héctor Mayhuire Rodriguez,
tiene un formato de 29 x 36 c¢m, el cual califica al formato tabloide, con un aumento de cantidad
de paginas a 20 con respecto al 2007. A partir del 2012, segun el entrevistado, el diario Correo
ha sufrido cambios, “En los ultimos arios, el diario ha sufrido cambios en cuanto a su
diagramacion ..., a partir del 2012 implementamos un nuevo sistema de trabajo a través de
las comsultorias ya mencionadas y es asi que se adquiere un soporte software que utilizan
algunos medios europeos y nacionales en el cual se trabaja el sistema de periodicos a nivel de
redes, ...", en este sentido los editores regionales no se dedican a hacer la diagramacion, “...,
nosotros como editores regionales solo nos encargamos de llevar propuestas para las

portadas, ...”

De acuerdo al andlisis de la ficha N° 15 se puede apreciar que en la portada se utiliza dos
tipografias de tamafio grande para la noticia principal y pequefios para las llamadas de las
noticias importantes, las cuales tienen antetitulos y subtitulos. Esta portada se caracteriza por
la presencia de texto de color rojo, negro y blanco, con contrastes en el logo de color rojo y
azul para las llamadas de las noticias. El uso del color en la portada es completo porque tanto

disefios, letras e imagenes utilizan el color, hay presencia de imagenes tanto para la noticia
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principal y las noticias importantes las cuales estan a full color. Tiene un estilo vertical en

forma de Z.

Los titulares del diario, en paginas interiores varian con respecto a la portada en el uso de
tipografias, estos titulares son de color rojo, blanco y negro en la portada y contraportada y solo
se utiliza el negro en las paginas interiores, estos titulares tienen tamafios grandes, con un estilo
mixto entre tres y cuatro columnas. Estos titulares se caracterizan por el uso de antetitulos y

sub titulos.

En cuanto a los textos y uso de los titulares el entrevistado menciona que esto varia de acuerdo
a los estudios que realizan el pool de diagramadores con las que cuenta la empresa periodistica
Epensa, “En cuanto al uso de letras y los titulares esta relacionado al pool de diagramadores,
quienes hacen un estudio juntamente con los directores de los medios periodisticos generando
patrones caracteristicos de los medios y es asi como se define el uso de las fuentes, los titulares,

colores, tamafio de letra, todo el proceso de maquetacion y diagramacion, ...”

Como se puede apreciar en la ficha de anélisis, hay una variedad de secciones, editorial, ciudad,
region, politica y economia, pert 360, mundo, primera fila, deportes y entretenimiento, estas
secciones utilizan dos tipos de tipografia con respecto a la portada, manteniendo el color negro
caracteristico de este diario para sus textos en paginas interiores y el uso del color en la
contraportada. Utiliza un estilo mixto, con seis columnas naturales. Hay presencia de diversas
imagenes en las paginas interiores las cuales son a blanco y negro y a color en las paginas
centrales y la contraportada. En cuanto a la maquetacion del diario, el entrevistado menciona
que, “El pool de diagramadores nos abastecen de un conjunto de disefios de portadas; de
acuerdo a las caracteristicas de las noticias diarias que tenemos, ... ”, en este sentido el editor
general se encarga de elegir la que mas le conviene para ese tipo de noticias y la que mas

llamaria la atencidn de los lectores.



60

Segin el entrevistado, todos los detalles incorporados en el diario estarian propuestos por la
empresa asesora, “Correo tiene una asesoria de una empresa espafiola que se llama la
mdquina de ideas, la cual es una consultora de comunicaciones, estd en constente innovacion,

por eso que Correo siempre estd a la vanguardia en sus distintas plataformas”

3.2. Desarrollo de la prensa en el aspecto de Financiamiento

3.2.1 diario La Voz de Huamanga.

FICHA N° 16
‘VI;;;;ITI@” ‘}t
9 cTAR) GENERALIDADES
AYACUCHO
i DIARIO;

La Voz de Huamanga

DIRECTOR (A):

Fernando Cruz Mendoza

= FORMATO:
e gy o | | 20.5 X 26 em

HOFRNATIVA GF ANGRRE ¥ DREBILL
N v “RAKTA MANIA MARTALRNAT i 51

VLRR
: wmuomvarcumunaam»n .
g TeLDERTRIoR £ s PR TVALBRTE WD PRI 1 |

Iz ;1 | N° DE PAGINAS:
e = |
FECHA:
<~ | enero del 2001

Para analizar el tema del financiamiento es necesario conocer que ésta se consigue a través de
la publicidad, en este sentido segun la ficha N° 16 se puede describir la publicidad estatal y
privada. La publicidad estatal encontrada en el diario no utiliza el color, ocupa espacios entre
dos columnas, una columna de tamafio de 1/8 y 1/16 del tamafio de la pagina. Los anuncios
estatales no contienen imagenes, solo tienen logos y la mayor parte de las publicaciones es puro

texto.

La publicidad privada es de blanco y negro en tamafios de 1/2, 1/4 y 1/8 parte de la pagina,

entre todos los avisos solo uno es disefiado el resto de los anuncios es puro texto. La utilizacién
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de imégenes en este tipo de publicidad es en los anuncios disefiados, en el resto solo tienen

logos y mas texto.

Frente a esto para saber el costo de las publicaciones de los avisos, la directora del diario La
Voz menciona que, “En cuanto a los costos, la pagina completa cuesta mil soles, media pdgina
500, un cuarto de pdagina 250, a dos columnas completas 400 soles; la mayoria de las
instituciones no valoran el costo de la publicidad, ...”, pero segin la entrevistada esto es lo
ideal y no sucede en la realidad debido a que los anunciantes regatean el costo y ademds la
institucion tiene muchos gastos, “..., si nos regatean, nosotros accedemos porque tenemos que
pagar al personal, los reporteros, los que imprimen, diagramadores, secretaria, editores, costo

2

de papel, tinta, entre otros, ...".

En cuanto a la cantidad de tiraje, la entrevistada mencioné que han iniciado con 200, a pesar

“

de la cantidad de publicacidn, solamente venden la mitad o la 1/4 parte, “..., anteriormente
sacabamos entre 200 y 300, y se vende entre la mitad y la cuarta parte del total; esto sucede

porque el lector ayacuchano no valora la noticia local”

Por el mismo caso mencionado lineas arriba, el comportamiento de los anunciantes es
deficiente debido a que las empresas no pagan los costos de los anuncios que la institucion
pide, por lo tanto, en palabras de la entrevistada “..., nosotros accedemos a lo que ellos nos

ofrecen, ...”.



FICHAN® 17

62

: o

Come prevent” . e
accidentes eleciricos \q
)

i No se dejo.
. Shantajear

“ Alcarde de La Mar @ por me
"-;5;‘( 42 ‘Renacimiente And ne’

syt e Laee

qu‘wwsﬁec*xsapewoéw RO, . SV

ot 810

N et S T

]

B e i

@ FUNCODES L

GENERALIDADES
DIARIO:

La Voz de Huamanga
DIRECTOR (A):
Fernando Cruz Mendoza
FORMATO:

20.5x 26 cm

N° DE PAGINAS:

08

FECHA:

febrero del 2004

Segun la ficha 17, durante el 2004 se incrementa las publicaciones de anuncios ya que podemos

encontrar publicidades de media pagina y cuarta parte de pigina, todas estas publicidades son

a blanco y negro y no son disefiados y no lleva imagenes solo es puro texto en cuadros

acompafiados de logos. En cuanto a la publicidad estatal también resalta la publicidad judicial,

el cual estd en cuadros repletos de texto. Esta publicidad ocupa dos péginas adicionales al

diario.

La publicidad privada también es a blanco y negro, en tamafios de una pagina, media pagina y

entre 1/4 y 1/8 parte de pagina, de tres publicidades dos son disefiados y el otro contiene solo

texto con un logo en cuanto a la imagen se utiliza solamente en los anuncios con disefio.

En este afio se ve claramente el incremento de las publicidades debido a que el diario es judicial

que en palabras de la entrevistada les permite mayores ingresos, “En caso de que seas un diario

Jjudicial los anunciantes tienen que aceptar si o si el monto que pedimos, ...

hacer respetar los costos de los anuncios que ofrece el diario.

"', esto permite
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A pesar de ser un diario judicial, el comportamiento de otras empresas anunciantes no ha

cambiado con respecto a afios anteriores, en este sentido, los anunciantes son los que ponen el

precio.
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Segun la ficha 18, en el 2006 el diario La Voz cuenta con publicidad estatal a blanco y negro

en tamafios de media pagina y cuarta parte del diario, los anuncios no tienen disefio y por
ende no utilizan imégenes.

La publicidad privada también es a blanco y negro en tamafios de 1/4 y 1/8 parte de una
pagina, en cuanto al disefio no lo tienen y por ende no utilizan imagenes solamente logos con

abundante texto.
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En el 2010, en cuanto a la publicidad estatal, la mayoria de los anuncios es a full color, pero
siempre se mantiene algunos anuncios en blanco y negro, en cuanto a los tamafios hay anuncios
de media pagina, cuarta parte y la octava parte, este ultimo tipo son los cintillos que van en la
portada y en la contraportada del diario, la utilizacién de iméagenes es en la mayoria de los

anuncios, ya que solo algunos que estan en cuadro no llevan imagenes.

La publicidad privada utiliza el color en la mayorfa de sus disefios, las cuales estan en tamafios
entre media pagina, cuarta parte y octava parte de una pagina y la mayoria cuenta con disefio,
aunque todavia hay anuncios en cuadros y abundancia de texto, la utilizacion de imagenes es

en la mayoria de los anuncios como se observa en la ficha N° 19.
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De acuerdo a la ficha N° 20 la publicidad estatal utiliza el color en la mayoria de sus
publicaciones en tamafios entre media pagina, cuarta parte del diario y cintillos en la portada y
contraportada la mayoria utilizan disefio y por ende llevan imégenes, en cuanto a los anuncios
judiciales no cuentan con disefio se caracteriza por el uso de textos y cuadros acompafiado de

logos.

La publicidad privada utiliza el color en la mayoria de sus anuncios, estos avisos ocupan
tamafios entre media pagina, 1/4 y 1/8 parte de una pagina y la mayor parte de estos anuncios

cuentan con disefio y la mayor parte de estos anuncios llevan imagenes en su disefio.

En cuanto a la cantidad de tiraje, a partir de estos afios se incrementa a 500, esto debido a que
hay mas anuncios, “..., sacamos en el diario es entre 500 y 600 por dia, ..."”, pero a pesar de

incrementar, segun la directora, normalmente venden entre la mitad y la cuarta parte del diario.

De acuerdo al andlisis se concluye que los ingresos del diario son a base de la publicidad, a
pesar de que los anunciantes son los que ponen el precio de los anuncios, y no asi de la venta

del diario ya que es minima.
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3.2.2 diario La Calle
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De acuerdo a la ficha N° 21, la publicidad estatal no utiliza el color en sus publicaciones, todos
los anuncios son en blanco y negro en tamafios entre media pagina, cuarta parte del diario y
cintillo en la portada, no utilizan disefio ya que los avisos estdn en cuadros o puro texto
acompaiiado de uno que otro logo y no llevan imagenes, en cuanto a los anuncios judiciales no

cuentan con disefio se caracteriza por el uso de textos y cuadros acompaiiado de logos.

La publicidad privada no utiliza el color en sus anuncios, estos avisos ocupan tamafios entre
media pagina, 1/4 y 1/8 parte de una pagina y la mayor parte de estos anuncios no cuentan con

disefio y por ende estos avisos se caracterizan por el uso del texto en todo el espacio establecido.

Por el hecho de que los anuncios son minimos, la entrevistada manifesté que ha sido dificil
acceder a publicidad estatal y privada. “Para nosotros ha sido dificil sostener el diario porque
el unico ingreso que se podia contar y que podia justificar que uno obtuviera ganancias era

los avisos judiciales, el ser declarado diario judicial, ...”
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Y agrego que los anuncios tenian un costo muy bajo, “Aqui en Ayacucho cobrabamos la pdgina
220 soles, 120 media pagina y 70 un cuarto de pdgina en blanco y negro, ...”, ademas la
cantidad de tiraje que se difundia en los inicios era muy poco, “Al inicio sacdbamos poco, era
100 ejemplares nada mds, ...”. En cuanto al comportamiento de los anunciantes supo
manifestar que las casas comerciales de Ayacucho no difundian sus avisos por el diario. “No
habia acogida por parte de los anunciantes para prensa lo que nos mantenia era lo de lima ya

’

que ellos si valoran lo que cuesta un aviso, ...’
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De acuerdo a la ficha N° 22, la publicidad estatal no utiliza el color en sus publicaciones, todos
los anuncios son en blanco y negro en tamaiios entre media pagina, cuarta parte del diario, no
utilizan disefio ya que los avisos estan en cuadros o puro texto acompafiado de uno que otro
logo y no llevan iméagenes, en cuanto a los anuncios judiciales no cuentan con disefio se

caracteriza por el uso de textos y cuadros acompafiado de logos.

La publicidad privada no utiliza el color en sus anuncios, estos avisos ocupan tamafios entre

media pagina, 1/4 y 1/8 parte de una pagina, algunos anuncios cuentan con disefio y el resto
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solo contiene texto, a pesar de que algunos anuncios sean disefiados todavia no tienen imagenes
como parte del disefio solo algunas ilustraciones como logos, estos avisos se caracterizan por

el uso del texto.

Frente a ello la entrevistada manifestd que el ser un diario judicial les ha favorecido para

““

mejorar en algunos aspectos, “..., pocos afios los que hemos sido diario judicial, el cual nos
ha permitido crecer un poco, ..., cuando uno era diario judicial casi por ley te ponian todas
las instituciones las ordenanzas, las publicaciones del sector minero también.”, y el precio se
mantenia de acuerdo a lo mencionado en el analisis de la ficha 06, el financiamiento del diario

€«

también se daba con la venta del diario, “..., el financiamiento ha sido con la venta de los

periédicos que es poco mas que todo el apoyo que hemos tenido de la publicidad de Lima, ...”
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De acuerdo a la ficha N° 23, la publicidad estatal no utiliza el color en sus publicaciones, todos
los anuncios son en blanco y negro en tamafios de la cuarta parte del diario, no utilizan disefio
ya que los avisos estdn en cuadros o puro texto acompafiado de uno que otro logo y no llevan

imégenes.
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La publicidad privada no utiliza el color en sus anuncios, estos avisos ocupan tamafios entre
1/4 y 1/8 parte de una pagina, algunos anuncios cuentan con disefio y el resto solo contiene
texto, a pesar de que algunos anuncios sean disefiados todavia no tienen imagenes como parte

del disefio solo algunas ilustraciones como logos, estos avisos se caracterizan por el uso del

texto.

En este afio los anuncios disminuyen en el diario, en este sentido seguin la entrevistada solo
tenian anuncios de Lima, “..., como hemos sido los primeros diarios que ha aparecido
conseguimos ese liderazgo que desde Lima nos pusieron una agencia de publicidad donde se
cobraba el precio real del aviso porque acd los precios son bajisimos.”, en cuanto a la cantidad

de tiraje variaba entre 100 y 200 dependiendo de la importancia de la noticia.
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De acuerdo a la ficha N° 24, la publicidad estatal utiliza el color en la portada y blanco y negro
en paginas interiores, en tamaiios de media pagina y cuarta parte de pagina, de los tres anuncios,
solo uno es disefiado y el resto de los avisos estan en cuadros o puro texto acompafiado de uno

que otro logo y no llevan imagenes, solo el anuncio disefiado lleva imagenes.
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En cuanto a la publicidad privada, como se puede apreciar en la ficha, no hay ninguno en la

publicacion del diario la calle del 2010.

En este afio igual cada vez disminuye la cantidad de anuncios en el diario, en este sentido al

contar con un formato tabloide, segin la entrevistada el tope de las tiradas era 600, aunque

siempre variable, “..., a medida que ibamos creciendo hemos llegado a un tope de 600, ...”
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De acuerdo a la ficha N° 25, la publicidad estatal no utiliza €l color en sus publicaciones, los
anuncios son en blanco y negro en tamafios de la 1/8 parte del diario, no utiliza disefio ya que

el aviso estd en cuadro con puro texto acompaiiado de uno que otro logo y no llevan imagenes.

La publicidad privada es a full color en la portada y no utiliza el color en el anuncio de paginas
interiores, estos avisos ocupan tamafios entre 1/8 y 1/16 parte de una pagina, todos los anuncios

cuentan con disefio y por ende todos contienen imégenes.

En este sentido, el costo de las publicidades en caso del color se duplicaba y el diario manejaba

(3

mayor ingreso, “..., en cuanto al color se duplicaba el precio y pocas oportunidades tuvimos
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pava poner anuncios a color, desde Lima si venia a color y el costo bordeaba los 1800 soles

por una sola edicion.”

3.2.3 diario Jornada

FICHA N° 26

GENERALIDADES

DIARIO:

Jornada

DIRECTOR (A):

Omar Cahuana Ramos
FORMATO:

25.5x36 cm

N° DE PAGINAS:

08

l FECHA:

N‘\.d’w IJ gl
" OWRE LW 88 R . o :
s Mmumma. wer i .

marzo del 2007

De acuerdo a la ficha N° 26, la publicidad estatal es a full color en la portada y contraportada,
no utiliza el color en sus publicaciones de paginas interiores, todas las publicaciones estin en
tamafios entre media, cuarta parte y 1/8 parte de pagina, la mayoria de las publicaciones es con
disefio y por ende llevan imagenes, son pocos los que no tienen diseflo, los cuales estan en

cuadros con puro texto acompafiado de uno que otro logo y no llevan imégenes.

La publicidad privada es a full color en la portada y contraportada, blanco y negro en paginas
interiores, estos avisos ocupan tamafios entre 1/2, 1/4, 1/8 y 1/16 parte de una pagina, la
mayoria de los anuncios cuentan con disefio y por ende todos contienen imagenes, el resto solo

tiene texto en cuadros.

Al hablar de costos de publicidad el entrevistado supo manifestar que, “E! costo de la

publicidad a color una pdgina es de 800 soles, media pdagina 450y la cuarta parte de la pagina
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300 soles, y la variacion de los costos también difiere en los dias que se va a publicar, ...,
ahora un cintillo en la portada esta entre 3000 y 3500 soles y las pdginas interiores de blanco

y negro es de 500 soles, el cual varia entre un 20y 40%”

Al referirse a la cantidad de tiraje, el entrevistado manifesté que sale al mercado una buena
cantidad del diario a diferencia de afios anteriores, “..., en los inicios empezamos sacando 500

luego subimos a 1000 y poco a poco fuimos aumentando la cantidad de tiraje”’

FICHA N° 27

" GENERALIDADES
DIARIO:

Jornada

DIRECTOR (A):

Jaime Quispe Olano

FORMATO:

26 x36cm

- o N° DE PAGINAS:
08

FECHA:

octubre del 2010

De acuerdo a la ficha N° 27, la publicidad estatal es a full color en la portada y contraportada,
estas publicaciones estdn en tamafios de la 1/8 parte de pagina, todos los anuncios son con

disefio y por ende llevan imagenes.

La publicidad privada es a full color en la portada y contraportada, no hay en paginas interiores,
estos avisos ocupan tamafios entre 1/4 y 1/8 parte de una péagina, todos los anuncios cuentan

con disefio y por ende todos contienen imagenes.
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tema de la informacion del niimero de lectores que ha ido captando cada vez y ha ido ganando
un mercado importante en cuanto a anunciantes y actualmente el sostenimiento de la empresa
es a través de la publicidad sea estatal o privada, ...”. Aparte de ello menciond que la venta
del diario a pesar de ser una cantidad muy superior con respecto a los otros diarios locales, no
es suficiente para mantener al diario, “..., la venta si bien es cierto tenemos una alta cantidad
de tirajes que se venden mds o menos entre los 6500 o siete mil al dia, no es suficiente para
poder mantener a esta empresa, ya que tenemos que pagar a los personales quienes trabajan

de acuerdo a las exigencias del mercado y asi se mantiene Correo.”

FICHA N° 30

GENERALIDADES
DIARIO:
Correo
DIRECTOR (A):

Héctor Mayhuire Rodriguez

FORMATO:

29x36 cm
EogEm e T T N° DE PAGINAS:
AED0EMIL Df Fyrgg) .o L
TEINTIGAS £ FUTRA,
LRI URY UT
TS ,,MEQL} | ‘ 20
e G s i FECHA:
— i ] ‘ oL AT Y R
: e - ’“ﬁ""“ enero del 2013

De acuerdo a la ficha N° 30, la publicidad estatal no hay en las paginas del diario correo del

2013.

En cuanto a la publicidad privada es a full color en la portada y contraportada, y a blanco y
negro en paginas interiores, estos avisos ocupan tamafios entre 1/2 pagina, 1/4 parte y 1/8 parte
de pagina del diario, la mayoria de los anuncios cuentan con disefio y por ende todos contienen
imédgenes como se puede apreciar en la ficha de andlisis y los anuncios en paginas interiores

carecen de disefio y se encuentran en cuadros.
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“”

Segiin el entrevistado, “..., los costos en cuanto a la publicacién de las publicidades son
basado de acuerdo al mercado nacional y muchas veces la gente teme anunciar en Correo por
el tema de los costos, ... ", es por ello que en las fichas 14 y 15 se puede observar que hay una

variacién tremenda entre uno y el otro, al inicio en el 2007 se ve que los anuncios son pocos a

diferencia del 2013.

En cuanto al diario judicial menciond que no es beneficioso econdmicamente, pero que permite

I3

hacer mas conocido al diario, “..., el ser diario judicial te da mayor acercamiento a los

lectores, tener una mayor presencia y bueno te da un estatus, en este sentido no es tan

2

beneficioso en el tema econdémico, ...

3.3. Desarrollo de 1a prensa en el uso de las nuevas TICs

3.3.1. diario La Voz de Huamanga.

FICHA N° 31

GENERALIDADES Dimension
DIARIO: dela Indicadores
La Voz de Huamanga Variable

DIRECTOR (A):
Fernando Cruz Mendoza Correo electrénico | Si
FORMATO:

20.5x 26 cm TICs ) \
N° DE PAGINAS: Péagina Web o)

08

FECHA: edes Socia No
enero del 2001 edes Sociales

De acuerdo a la ficha N° 31, se puede observar que el diario La Voz, en el 2001 solo ha utilizado

el correo electronico para intercambiar informacion con sus trabajadores y el ptblico lector.
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FICHA N° 32
R - GENERALIDADES Dimensién
: DIARIO: dela indicadores
‘ : La Voz de Huamanga Variable
P DIRECTOR (A):
No se delo Fernando Cruz Mendoza Correo electrénico | Si
FORMATO:
; - chant lear 20.5 x 26 cm TICs N
FE e ol Y ne: | | N° DE PAGINAS: Pagina Web No
: ¥ e ‘Renacimiento Andine® |
(B ‘_L‘;“cw Garia hosqeer Freseate g:CHA
i P .
LR MS w ijipfiwﬂi Febrero del 2004 Redes Sociales "

De acuerdo a la ficha N° 32 se puede observar que el diario La Voz, continua usando el correo

electrénico para intercambiar informacion con sus trabajadores y el publico lector y aiin no

cuenta con pagina web y redes sociales.

FICHA N° 33

GENERALIDADES
DIARIO:
La Voz de Huamanga

Dimensién
dela
Variable

Indicadores

DIRECTOR (A):

Aguida Valverde Gonzéles
FORMATO:

22x34cm

N° DE PAGINAS:

08

FECHA:

Febrero del 2006

TiCs

Correo electrénico | Si

Pagina Web No

Redes Sociales No

En la ficha N° 33 se puede observar que el diario La Voz, contintia usando el correo electronico

como en afios anteriores, (2001 - 2004), para intercambiar informacion con sus trabajadores y

el publico lector y atn no cuenta con pagina web y redes sociales.
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FICHA N° 34

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: dela Indicadores
La Voz de Huamanga Variable

DIRECTOR (A):
Aguida Valverde Gonzales Correo electrénico | Si
FORMATO:

22x34cm TICs _
N° DE PAGINAS: Pagina Web Si

12
{ | Febrero del 2010 Redes Soclales

En la ficha N° 34 se puede observar que el diario La Voz, a diferencia de afios anteriores, (2001
—~2004 - 2006), ahora hace uso de la padgina web ademas del correo electrénico, esta plataforma
le ha permitido intercambiar informacién con sus trabajadores y el publico lector de manera

mas activa, pero aun carece del uso de las redes sociales.

FICHA N° 35

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: dela Indicadores
La Voz de Huamanga Variable

DIRECTOR (A):
Aguida Valverde Gonzales Correo electrénico | Si
FORMATO:

30x42 cm TICs '
N° DE PAGINAS: Pagina Web Si

12

FECHA: fedes Soctal .
Julio del 2013 edes Sociales

En la ficha N° 35 se puede observar que el diario La Voz, ahora hace uso de la pagina web
ademas del correo electronico y la red social del Facebook, esta plataforma le ha permitido
intercambiar informacidn con sus trabajadores y el publico lector de manera mas activa, gracias

a la incorporacion de estos medios hay mas lectoria en la pagina web y redes sociales.
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De acuerdo al andlisis de las fichas 31, 32, 33, 44 y 35, se puede observar que desde el 2001
hasta el 2006 el diario La Voz solo utiliza el correo electronico, en el 2010 incorpora la pagina
web para el diario y el 2013 ya cuenta con la red social Facebook para postear la portada y
algunas noticias importantes, de acuerdo a la entrevista la directora del diario menciond que
hay un especialista que se dedica a la web y la red social, “..., contamos con personal
especializado que se encarga de actualizar los datos, subir informacion y velar por el aspecto
de la pdgina, por lo tanto, este especialista se encarga de alimentar a la web con informacion
proporcionada por los periodistas y también de la publicacion del diario en formato PDF.”,
y segun la entrevistada la internet se ha usado en el medio desde inicio del siglo XXI a través
de correos electronicos hasta el 2010, ya a partir de esa fecha iniciaron con el uso de la pagina
web y tuvieron grandes beneficios, segin la Sra. Aguida Valverde Gonzales, “Las nuevas
tecnologias de la comunicacion hacemos uso a partir del 2010, ..., los beneficios son que te

haces mds conocido es una forma de marketing que te permite posicionarte en los lectores.”

En cuanto al uso de las cdmaras y otros equipos, mencioné que se hacen uso desde el 2004 y

€

que cada vez han ido mejorando, “..., en cuanto a las mdquinas como cdmaras fotogrdficas
reporteras y programas de edicion se hace uso desde el afio 2004 — 2005.”, en ese entonces
todavia se hacia uso de las camaras a rollo y el tratamiento era complicado, “Anteriormente
cuando usabamos camaras a rollo, necesariamente teniamos que revelar las fotos, luego
teniamos que escanearlo y trasladarlo al programa de edicion, ...”, las camaras digitales
fueron puestas en marcha desde mediados del 2006, desde entonces se ha trabajado con esas
camaras, actualmente han adquirido nuevos equipos, “Hacemos uso de las nuevas camaras
desde que aparecieron las camaras digitales, eso habra sido entre el afio 2006 y 2007, en ese

tiempo nosotros hemos empezado a comprar esas camaritas y actualmente contamos con una

cdmara canon semi profesional.”’
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El uso de las reporteras es otro aspecto que han cambiado en los ultimos afios para facilitar la

13

labor de los periodistas, “..., al inicio usdabamos todavia las reporteras conm cintas,
posteriormente cambiamos a las reporteras digitales a pilas y actualmente contamos con

reporteras digitales con baterias recargables, hemos utilizado casi todos los aparatos de rollo

digitales y actualmente también nos ayudamos con los celulares”

En cuanto al uso de softwares la entrevistada manifesté que han trabajado con programas de
edicion que habia en el mercado adapténdose a cada cambio, “Inicialmente trabajdbamos con
programas como Page Maker, luego nos hemos cambiado al Corel Draw, ..., utilizamos

programas como el Photoshop para mejorar algunas partes de la imagen”

El proceso de impresion lo realizan en las oficinas del diario a través del maquinista que se
encarga del quemado de las placas y su impresion en cantidades menores al millar, “E! proceso
de impresion consiste en la revision de las noticias a través del editor general, luego la parte
de diagramacion en Corel Draw, de acuerdo a la diagramacion que de vez en cuando varian
en tamaiio del texto y de las fotos, luego se imprime en una impresora laser en tamario doble
a3 en papel canson al espejo para que pueda salir; finalmente lo llevan a la imprenta donde
el trabajador pega la placa a la impresora, lo revela luego ponen la mdquina y comienza la
impresion, todo este proceso se hace en nuestra mdquina, ..., todavia trabajamos en la forma
tradicional imprimiendo placas de los colores cian magenta amarillo y negro, las cuales al

unirse forman las notas de las zonas del color”



3.3.2. diario La Calle

FICHA N° 36
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——

GENERALIDADES
DIARIO:
La Calle

Dimensiéon
dela
Variable

Indicadores

DIRECTOR (A):
Walter Mufioz Inga
FORMATO:
20x30cm

N° DE PAGINAS:
10

FECHA:

febrero del 2001

TICs

Correo electrénico | Si

Pagina Web No

Redes Sociales No

De acuerdo a la ficha N° 36 se puede observar que el diario La Calle, solo cuenta con el correo

electroénico para intercambiar informacion con sus trabajadores y el publico lector y aun no

cuenta con pagina web y redes sociales.

FICHA N° 37

GENERALIDADES
DIARIO:
La Calle

Dimensién
de la
Variable

Indicadores

DIRECTOR (A):
Walter Mufioz Inga
FORMATO:

22x34 cm

N° DE PAGINAS:
08

FECHA:

Enero del 2004

TICs

Correo electrénico | Si

Pagina Web No

Redes Sociales No

De acuerdo a la ficha N° 37 se puede observar que el diario La Calle, contina con el uso del

correo electronico para intercambiar informacidn con sus trabajadores y el publico lector y aun

no cuenta con pagina web y redes sociales.




FICHA N° 38
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GENERALIDADES
DIARIO:
La Calle

Dimensién
dela
Variable

Indicadores

DIRECTOR (A):
Walter Mufioz Inga
FORMATO:
22x34.5¢cm

N° DE PAGINAS:
08

FECHA:

Febrero del 2007

TiCs

Correo electrénico | Si

Pagina Web Si

. No
Redes Sociales

De acuerdo a la ficha N° 38 se puede observar que el diario La Calle ya cuenta con una pagina

web y ademds ain mantiene el correo electrénico para intercambiar informacioén con sus

trabajadores y el publico lector, haciendo que sea mas interactivo la comunicacion a través de

la pagina web, aunque aun no cuenta con redes sociales.

FICHA N° 39
GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: dela Indicadores
i eiin, =i | L3 Calle Variable
o chent DIRECTOR (A):
Normas dicen, nada e s
d P | Esther Valenzuela Zorrilla Correo electrénico | Si
oon sentenciadgs FORMATO:
28.5x35¢cm TICs

N° DE PAGINAS:
12

FECHA:

marzo del 2010

Pagina Web Si

Redes Sociales No

De acuerdo a la ficha N° 39 se puede observar que el diario La Calle continta con ¢l uso de su

pagina web y el correo electronico para intercambiar informacién con sus trabajadores y el

publico lector, haciendo que sea mas interactivo la comunicacion a través de la pagina web,

aunque aln no cuenta con redes sociales.
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FICHA N° 40

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: dela Indicadores
La Calle Variable

DIRECTOR (A):
Esther Valenzuela Zorrilla Correo electrénico Si
FORMATO:

28.5x35cm TICs ‘
N° DE PAGINAS: Péagina Web Si

08

FECHA: . No
enero del 2013 Redes Sociales

De acuerdo a la ficha N° 40 se puede observar que el diario La Calle continiia con el uso de su
pagina web y el correo electrénico para intercambiar informacidén con sus trabajadores y el
publico lector, haciendo que sea més interactivo la comunicacion a través de la pagina web,

aunque aun no cuenta con redes sociales a diferencia de otros diarios.

De acuerdo al andlisis de las fichas 36, 37, 38, 39 y 40, se puede observar que desde el 2001
hasta el 2004 el diario La Calle solo utiliza el correo electrénico, en el 2007 incorpora la pagina
web para el diario, hasta el 2013 no cuentan con la red social Facebook, de acuerdo a la
entrevista la directora del diario menciond que el correo electrénico y la web han sido de ayuda

‘

para comunicarse entre trabajadores, el anunciante y los lectores, “...,El uso del correo
electronico ha sido valiosisimo para nosotros porque era el medio de comunicacion entre los
trabajadores y la diagramacion e incluso la publicidad de Lima era enviada por este medio,
..., ¥ la pagina web ha sido excelente porque a través de este medio podiamos llegar a lectores
a nivel nacional e incluso del extranjero”, y posterior al 2013 el uso del Facebook sirvié para

ampliar la informacién a los lectores,” El Facebook nos ha servido para replicar la

informacion.”

En cuanto al uso del internet, la entrevistada manifesto que el medio utiliza 1a red desde el 2000

para diferentes fines, “El uso de internet lo hacemos desde el 2000 el cual nos ha permitido
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incrementar secciones de efemérides, amenidades e incluso un tiempo nacional porque

113

podiamos bajar informacion desde el internet, ...”, ademas menciond que, “..., se ha hecho
indispensable porque un diario no creo que seguiria existiendo si no hubiera internet, yo tuve
la ocasion de dirigir el diario durante 04 afios desde la ciudad de Lima, tenia que editar y
mandar informacion desde Lima gracias a la internet, el dia que nos fallaba era una tortura,
..., en los ultimos afios ha permitido que el diagramador lo hiciera desde su casa e incluso

para los redactores ya no existia la sala de redaccién cada uno lo hacia en su casa y hacia

llegar al correo sus notas.”

En cuanto al uso de fotografia digital y al equipamiento manifesté que se hace constante para

‘@

mejorar la calidad del producto, “..., de acuerdo a la mdquina principal que era la imprenta
hemos ido cambiando los equipos y al final hemos terminado con una mdquina grande, una
impresora ldser, nuevos softwares de disefio, equipos de computo y las camaras digitales.”, en
este sentido el uso de las camaras digitales fue reciente ya que comenzaron a hacer uso desde
el 2008, “Aproximadamente hace 08 afios, nos ha permitido mejorar la foto a través del

Photoshop y hacer montajes para las portadas acomodando la imagen a la noticia y nos ha

permitido tener un buen archivo digital.”’

De acuerdo a la entrevista la directora del diario manifest6 que el uso de software ha sido de
acuerdo a la aparicién de estos ya que en un comienzo el armado era manual, pero que desde
la aparicién de los primeros programas de edicidén se fue adaptando a ello, “El software de
disefio lo hemos utilizado desde que salieron, comenzamos con Page Maker, luego el Corel

que era mas completo para disefio y concluimos con el Indesing y Photoshop.”

Al referirnos sobre el proceso de impresion, mencioné que cuentan con propia maquinaria para
tal y que todo el proceso se realiza en el mismo diario, “En cuanto al proceso primero se hacia

el recojo de la informacién en el campo, luego la redaccién en la sala del mismo nombre y
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vaciado de fotos y a partir de las 8 pm se empezaba a corregir la redaccion que habian hecho
ya que habia mucha deficiencia en este caso por redundancia y el uso inadecuado de
ortografia, luego se le mandaba al diagramador quien en coordinacion con el corrector
realizaba el trabajo entre las 12 a 1 am e inicialmente la impresion se hacia a esa hora, luego
por problemas de la vecindad, la impresion del periddico se hacia a partir de las 5 y media de
la mafiana; para ello se imprimian los canson, se quemaban las placas, y se pasaba por el
trabajo de impresion en si, en cuanto al color era el mismo procedimiento solo que para cada

color se utilizaba una placa y el costo era elevado.”

3.3.3. diario Jornada

FICHA N° 41

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: dela Indicadores
Jornada Variable

DIRECTOR (A):
Omar Cahuana Ramos Correo electrénico | Si
FORMATO:

25.5x36cm TICs . ‘
N° DE PAGINAS: Pagina Web Si

08
FECHA: Redes Social No
marzo del 2007 edes Sociales

En la ficha N° 11 se puede observar que el diario Jornada hace uso de la pagina web y el correo
electronico para intercambiar informacidn con sus trabajadores y el publico lector, haciendo
que sea mas interactivo la comunicacion a través de la pagina web, aunque aun no cuenta con

redes sociales.
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FICHA N° 42

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: de la Indicadores
Jornada Variable

DIRECTOR (A):
Jaime Quispe Olano Correo electrénico | Si
FORMATO:

26x36cm TICs _
N° DE PAGINAS: Pégina Web Si

08
FECHA: ] " No
octubre del 2010 Redes Sociales

En la ficha N° 42 se puede observar que el diario Jornada contintia con el uso de la pagina web
y el correo electrdnico para intercambiar informacién con sus trabajadores y el pablico lector,
haciendo que sea mas interactivo la comunicacion a través de la pagina web, aunque aun no

cuenta con redes sociales.

FICHA N° 43

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: de la Indicadores
Jornada Variable

DIRECTOR (A):
Jaime Quispe Olano Correo electrénico | Si
FORMATO:

25x36cm TiCs '
N° DE PAGINAS: Pagina Web Si

16
FECHA: d ol No
febrero del 2013 Redes Sociales

En la ficha N° 13 se puede observar que el diario Jornada continta con el uso de la pdgina web
y el correo electronico para intercambiar informacion con sus trabajadores y el ptblico lector,
haciendo que sea més interactivo la comunicacion a través de la pagina web, aunque atin no

cuenta con redes sociales como el caso del diario La Voz y Correo.
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De acuerdo al anélisis de las fichas 41, 42 y 43 se puede observar que el diario Jornada, siempre
ha utilizado la pagina web y el correo electrénico desde sus inicios, pero lamentablemente hasta
el 2013 no ha utilizado la red social, pero en la entrevista, el director actual Jaime Quispe Olano
manifestd que utilizaron desde que aparecid, “Con respecto al facebook utilizamos la red

social desde el momento que aparecio creo que es entre el 2008 o 2009, ...”

En cuanto al uso del internet el diario Jornada ha utilizado desde sus inicios, pero segin el

«

director han tenido inconvenientes con las empresas proveedoras, “..., hemos tenido una
inconveniencia en cuanto a los proveedores de la internet en Ayacucho hasta el 2010, este
problema se daba en la pagina web del diario, pero a partir del 2011 han logrado solucionarlo,

..., actualmente contamos con el apoyo de un webmaster con ideas de innovacion y una

edicion mas responsiva, ...".

El uso de equipos como la cidmara digital y de computo ha sido desde sus inicios, ya que
permitia hacer trabajos de manera adecuada segun el entrevistado, “Desde el inicio utilizamos
camaras digitales y estuvimos a la vanguardia de las de las nuevas tecnologias ya que
empezamos con una camara digital Canon de 5 megapixeles y nos prestébamos computadoras
porque practicamente Jornada se inicio de la nada y teniamos una Pentium 3 todavia, ...",
eso en el incio, actualmente han implementado mejor la sala de redaccion, edicion y de

“

impresién como menciona el director, “..., actualmente tenemos una core i7 que recepciona
todo, ..., todas las computadoras que tenemos son minimo con procesador core i3 con pantalla

plana, y ahora tenemos una impresora de A3”

En cuanto al uso softwares de edicién mencioné que iniciaron con corel, actualmente manejan
programas como Indesign y Photoshop, “..., el uso del Indesign ha sido algo que nos ha podido
ayudar, en cuanto a corel, no sirve para trabajar con diarios o maquetas, ..., el otro programa

indispensable es el Photoshop.”
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Al referirse del proceso de impresion dijo que todo se realizaba en los ambientes del diario,
“La impresion del diario Jornada se realiza en la misma oficina, para ello utilizamos una
mdquina offSet que imprime canson, el cual nos trae el producto final, el proceso de impresion
es como el revelado de una fotografia de rollo el cual se revela en una plancha fotosensible,
luego lo pones a la imprenta y lo pasas y para los colores utilizamos 4 placas entre el cian

magenta amarillo y negro el cual se hace a través de un proceso de montaje.”.

3.3.4. diario Correo

FICHA N° 44

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: dela Indicadores
Correo Variable

DIRECTOR (A):
Hector Mayhuire Correo electrénico | Si
Rodriguez

FORMATO: TICs .
29x35.6cm Pagina Web i

N° DE PAGINAS:

16 Redes Social No
EECHA: edes yociales

marzo del 2007

En el andlisis de la ficha N° 14 se puede observar que el diario Correo hace uso de la pagina
web y el correo electrénico para intercambiar informacién con sus trabajadores y el pablico
lector, haciendo que sea mas interactivo la comunicacion a través de la pagina web, aunque

afin no cuenta con redes sociales.
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FICHA N° 45

GENERALIDADES Dimensién
DIARIO: dela Indicadores
Correo Variable

DIRECTOR (A):
Héctor Mayhuire Correo electrénico | Si
Rodriguez

FORMATO: TICs '
29x36cm Pagina Web Si

N° DE PAGINAS:

20 d ial Si
FECHA: Redes Sociales

enero del 2013

En el andlisis de la ficha N° 15 se puede observar que el diario Correo hace uso de la pagina
web, el correo electrénico y las redes sociales para intercambiar informacion con sus
trabajadores y el publico lector, haciendo que sea més interactivo la comunicacién a través de
la pagina web, este diario al igual que La Voz hacen uso de todas estas herramientas a partir

del 2013.

De acuerdo a las fichas 44 y 45 se puede observar que el diario ha utilizado el correo electronico
y la pagina web en el 2007, incorporando ya en el 2013 la red social, el cual se refleja en las
palabras del editor general, “El internet lo hacemos uso desde los inicios, porque era la unica
forma de mandar las informaciones que se trabajaba a diario, ...” también manifestd que
siempre han tratado de tener los equipos mas modernos para trabajar, “Correo ha tratado de
estar a la vanguardia, si bien es cierto que en los inicios fue un poco complicado el tema de
equipamiento, en los ultimos afios se ha superado todo eso, ...”, en relacion al uso de equipos

“

menciond que, “..., las otras mdquinas se ha tratado de implementar con el tema de
comunicaciones asignando equipos telefénicos, cdmaras fotogrdficas a cada uno de los

redactores, ..."

Segun el entrevistado, la plataforma virtual se ha iniciado a utilizar en el 2006, pero que ha ido

““

sufriendo modificaciones, “..., la plataforma virtual del diario regional se implementa entre
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el aiio 2006 — 2007 y el cual también ha sufrido diferentes modificaciones, en los ultimos afios
desde el 2010 - 2011 se implementa un nuevo sistema con el tema de la implementacién de la
convergencia periodistica del grupo EPENSA”, con este nuevo sistema surgen los editores
web regionales, quienes actualizan la informacidn en tiempo real, el cual ha atraido lectores de
la versidn digital del diario, “..., tenemos muchas visitas en el portal web Ayacucho, el cual se
refleja en los resultados estadisticos que tiene Lima y Ayacucho es considerado una de las

regiones con mdas lectoria del diario en la web.”

En cuanto al uso de las redes sociales el entrevistado menciona que lo maneja el pool de
editores de lima desde que aparecio estas redes sociales, “Las redes sociales utiliza el equipo
multimedia que trabaja en lima bdsicamente y esto ha sucedido desde la aparicicn de estas
redes sociales, ...", y basicamente las informaciones que se suben a dichas redes es a través de

‘“@

la importancia que tenga la noticia, “..., todas las tendencias de las redes sociales lo
desarrollan en Lima el pool de multimedia que tienen especialistas en redes, quienes analizan

el peso de las informaciones y de acuerdo a su importancia lo suben a las redes para que tenga

mayor visibilidad.”

En cuanto al uso de software, el entrevistado manifiesta que se usa desde sus inicios, los cuales
fueron segin el entrevistado, “Correo ha utilizado para el diserio el Quarspress y el Ilustrator,

.. ”, pero que con esta nueva plataforma han iniciado recientemente un nuevo software llamado
Milenium, “El uso del software ha sido permanente desde esta nueva implementacion que se
usa a partir del 2012, este sistema nos permite estar conectados a nivel regional y nacional a

todas las ediciones.”

Para la impresion, manifiesta el entrevistado que eso lo realiza el personal técnico en
Huancayo, en este sentido ellos elaboran la maqueta y lo mandan, “La impresion se desarrolla

en Huancayo que es la sede centro donde estdn las rotativas de la empresa, acd en la sede



91

regional solamente nos encargamos de la redaccion y de la edicion, la diagramacion va
después de la edicion el cual lo desarrolla el pool de diagramadores y el drea de impresion

los desarrolla de forma particular.”
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CAPITULO IV

DISCUSION DE RESULTADOS

4.1. Desarrollo de la prensa en el aspecto morfolégico.

La morfologia es uno de los factores que determinan principalmente al disefio periodistico,
donde las caracteristicas formales del mismo, la presentacién y distribucion de los distintos

elementos de la pagina de un periddico responde siempre a una determinada intencionalidad.

Segun las entrevistas obtenidas, la prensa diaria huamanguina ha tenido un desarrollo lento,
debido al trabajo realizado por aficionados y por los equipos que no eran las adecuadas para

realizar trabajos de maquetacion en esta era de las nuevas tecnologias de informacién.

En este aspecto, los diarios mas antiguos, (La Calle y La Voz), han sido los que mas cambios
han sufrido en su desarrollo morfolégico, debido a que estos medios hicieron su aparicion a
inicios de los afios 90. En aquel entonces se caracterizaban por el uso de formatos inapropiados
y el uso de texto a blanco y negro en todas las paginas del diario, el cual se justifica por la

ausencia de maquinarias adecuadas para su edicion e impresion.



93

En los inicios del siglo XXI, los diarios mencionados aun conservaban las medidas poco
habituales para la prensa, el cual se demuestra en la tesis de Boris Mendoza, quien en su estudio
llega a la conclusién de que estos medios en estos afios se mantienen lejos de ser un diario
actual. “Los diarios la calle y la voz de huamanga no tienen las caracteristicas de un diario

actual, por el formato A4 y carta que emplean”, incorporando algunas imagenes a sus portadas.

Durante estos afios aparte de presentar el diario en blanco y negro y el uso de mas texto el
periddico tenia un formato muy pequefio, que no caracterizaba a los diarios actuales (tabloide
o sabana). Frente a ello Garcia, citado por Pérez Cruz Jorge (2010:24) afirma que los formatos
pequefios son atractivos y da facilidad en el disefio. “las ventajas que pueden ofrecer los
periodicos de tamaﬁo més reducidos son la facilidad de manejo. Al lector le resulta mas facil

habérselas con un periddico pequefio y brinda facilidades del disefio”.

Ademés, el contenido total del diario era a blanco y negro, el cual era seglin los entrevistados
por la falta de adquisicion de equipos offset, por lo tanto, utilizaron esta modalidad hasta el
2007. Para Lopez Alonso Rodrigo (2011: 71) “Al comienzo de la popularizacién de Internet,
en 1998, las portadas y las paginas interiores de la mayoria de los grandes periédicos eran ain
en blanco y negro. El gris era sinénimo de seriedad. En la actualidad, es practicamente

inconcebible pensar en un diario sin color”.

Posteriormente fueron adquiriendo nuevas maquinarias, caracterizando a estos afios como una
“etapa de abundante proceso paralelo de convergencia tecnoldgica, en la esfera empresarial,
profesional y de contenidos”. (Salaverria 2008:32). Permitiendo al medio periodistico la
equipacion de tecnologia actual y de esta manera su modernizacién, aunque de manera lenta.
Estos procesos de cambio se dieron porque durante los préximos afios, la informatica y la

electrénica han alterado radicalmente ese panorama de disefio ¢ impresién, al provocar un
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cambio de tal envergadura en el conjunto del proceso, asi como de la composicion del texto y

su puesta en pagina. Sanz (2003:33),

este cambio ha permitido la modificacién de los instrumentos tradicionales y la introduccién
de nuevos sistemas y aparatos de maquetacion y diagramacion, aprobando el uso de camaras
digitales, nuevos softwares de disefio y equipos de codmputo para la diversificacion de

contenidos y mejora del aspecto morfoldgico del diario.

La portada es la pagina mas importante de un periddico y actiia a modo de escaparate para
atraer la atencion del publico. (Camus Albert: 2008: 01) en este sentido los diarios analizados
han ido variando las formas de presentar la portada al adquirir nuevos equipos. (ver fichas 01

- 15)

Las secciones son otro factor a tener en cuenta en el analisis morfoldgico, ya que es una forma
de organizar tematicamente el contenido (Camus Albert: 2008: 02). En este sentido, en el
analisis no hay una manifestacion continua, debido a que las secciones son variables con el

paso del tiempo. Esto se deberia, segin los entrevistados, al uso del software de disefio.

Inicialmente los diarios usaban puro texto con pocas ilustraciones entre logos y fotografias, a
medida que fueron adquiriendo nuevos equipos, también perfeccionaron su contenido,
incorporando imégenes, el color, publicidad, cambios de formato y titulares més atractivos. En
este aspecto todos los diarios han tenido altibajos durante el tiempo de analisis, ya que el
cambio de la morfologia estaba directamente relacionado al uso de nuevos softwares de disefio,

este proceso de desarrollo se puede apreciar en las fichas del 01 al 15.

A partir del 2007 se incorporan los diarios Correo y Jornada, mostrando un cardcter mas
moderno con respecto a los otros diarios, pues como surgieron en una etapa de convergencia

tecnoldgica, entraron al mercado muy bien equipados, muestra de ello se puede apreciar en las
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fichas de analisis entre el 11 y el 15, un formato tabloide, portadas a color, titulares grandes

con antetitulos y subtitulos y el uso de las imagenes.

“La tecnologia, por supuesto, ha influido en la tendencia del disefio con el pasar de los afios. A
pesar de que algunos diarios han optado por un look tradicional, rindiendo homenaje a la era
de impresion tipografica, la oportunidad de innovar y explorar nuevos estilos nunca ha sido tan
aparente”. Lopez Alonso Rodrigo (2011:74). Los diarios considerados “antiguos” tampoco se
quedaron, cambiaron de formato, utilizando las mismas caracteristicas de los diarios que
surgieron en la posteridad. A continuacidn, se detalla cada diario y su desarrollo en el aspecto

morfologico.
4.1.1. Diario La Voz

El diario la voz ha tenido un desarrollo lento en el aspecto morfoldgico, las cuales se evidencian
en las fichas de analisis del 01 al 05. Los primeros afios entre el 2001 y 2004 resaltan la
continuidad del director, manteniendo a Fernando Cruz Mendoza al frente del diario, el nimero
de paginas y el formato conserva las caracteristicas, (ver fichas 01 y 02), el cual segin la Sra.
Aguida Valverde Gonzales, directora del diario, en estos primeros afios de analisis, el diario se
caracterizaba por ser pequefio. “Este diario se ha iniciado como empresa, por lo tanto, nosotros
hemos aprendido a hacer periodismo en el campo en aquel momento empezamos con una
impresora y luego adquirimos una magquinita, anteriormente el doble oficio era el formato de

>

los diarios era pequefio...’

La portada se caracterizaba por la abundancia del texto, el blanco y negro y la variedad de
tipografias, con presencia de imagenes en minimas proporciones. Para el 2004, el diario sufre
un ligero cambio en el logo y el uso de texto grande en el titular principal con respecto al 2001,
manteniendo el estilo vertical en forma de Z, esta caracteristica se mantenia segun la

It

entrevistada porque, “...anteriormente trabajdbamos con empiricos que no tenian una
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Jormacion profesional en periodismo en nuestro caso por negocio”, el cual también se observa
en la tesis de Boris Mendoza, quien hace mencion de que estos diarios no poseen las
caracteristicas de un medio modemo, “La presentacion de las primeras planas de dichos diarios
no tiene similitud con la de un diario actual, pues es una diagramacion fria, donde prevalece el

texto sobre la ilustracion.”

Aparte de ello, las secciones han tenido un ligero cambio en la cantidad y en el uso de columnas
naturales de uno y dos (2001), a tres y cuatro (2004) y el poco uso de imagenes para acompafiar

““

las noticias. “..., el uso de fotografias en nuestro diario, ha sido minima en los inicios, ...”, a

‘@

esto se le sumaba el trabajo de aficionados en la parte técnica, “..., anteriormente la

diagramacion lo haciamos a nuestra manera, ..."

Con el transcurso de los afios, el diario realizé cambios, empezando con el director, el formato
y el numero de paginas, los cuales han sido parte de su desarrollo, este cambio se produce
durante el 2006, manteniéndose hasta el 2010, asume la direccién la Sra. Aguida Valverde

Gonzales, (ver fichas 03 y 04), conservando su puesto hasta la actualidad.

Es a partir del 2006, cuando el diario inicia con el uso del color en la portada y contraportada,
con deficiencias en este primer afio por el uso de tres colores entre el celeste, rojo y negro. En
el 2010 el diario utiliza todos los colores, este cambio ha permitido una mejora en la portada y
contraportada del diario, (ver fichas 03 y 04), donde ademés utilizaron estilos variados entre la
Z y el horario, incrementando el uso de fotografias a full color en la portada y contraportada y
blanco y negro en paginas interiores. Segun la directora del diario La Voz, estos cambios se

‘

habria dado por el uso de nuevas maquinarias, “...compramos una multilink que imprimia a
doble carta y esa maquina imprimia de un solo color y a veces trataébamos de hacer dos colores

pasando un color celeste y luego encima un color negro, ... ”, gracias a esta adquisicion se ha
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dado un desarrollo hacia la modernidad que ha permitido mejorar la calidad y el dinamismo en

el diario.

La mejora se dio en todo el diario, el cual se refleja en el tratamiento de los titulares, las
secciones y el uso de fotografias en todo el diario, las cuales son caracteristicas distintivas de
estos afios de analisis. Esto ademas de las nuevas maquinarias, se deberia segun la entrevistada
a que “..empezamos a contratar chicos de la especialidad, de acuerdo a su vision ellos
sugerian que la portada tenia que ser como de los otros diarios nacionales y del extranjero...”

y de igual manera los titulares ya que, “Los titulares dependen del diagramador, en este caso

contamos con profesionales de la escuela de ciencias de la comunicacion, ...”

Sobre todo, las mejoras fueron en la calidad de la impresion, el uso del color y fotografias de
buena calidad, el cual segun la entrevistada se dio por la adquisicién de nuevas maquinarias y
la exigencia del cliente. “Los clientes pedian una mejora en el tamario y en la calidad de la
informacion por lo tanto decidimos cambiar el tamario y también incluir el color, ademds
porque era necesario el uso de fotbgraﬁas en nuestro diario, su utilizacion ha sido minima en
los inicios, pero a medida que nosotros ibamos adquiriendo nuevos equipos hemos ido

incorporando fotografias para diversificar nuestro producto.”

Todo este proceso de desarrollo del medio lo dice bien claro Mc Quail en su libro Introduccion
ala teorié de la comunicacién de masas, quien sefiala que a lo largo de su historia la prensa y
los medios de comunicacién han sufrido cambios a causa del surgimiento de mds tipos de
media, mas canales, mas palabras, més fotografias e imagenes, el aumento de la poblacion la
demanda y surgimiento de las nuevas tecnologias de produccion y distribucion. Estos cambios
han permitido el crecimiento y desarrollo de los medios de comunicacidn existente (McQuail,

2000: 66)
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La ultima etapa de desarrollo se dio durante el 2013, de acuerdo a la ficha N° 05, el diario La
Voz cambid drasticamente su formato, pasando de tamafio pequefio a tabloide, con medidas de
30 x 42 Cm. Este formato se mantiene hasta la actualidad, permitiendo mds espacio para

mejorar la calidad de disefio y presentacion de las noticias.

Este formato se ha caracterizado por su atractivo disefio, en las portadas, titulares y secciones,
complementado por el uso del color, imagenes, publicidad, letras y logos, con un estilo en
forma horario y seis columnas naturales. Este desarrollo se habria dado porque segin la
entrevistada, el medio empez0 a contratar especialistas egresados de la escuela de ciencias de

“

la comunicacidn, “..., nos quedamos hasta ahora con ese modelo tomando como base las
propuestas de los chicos de comunicacion. estas modificaciones se hicieron entre el 2010 y el

20117

4.1.2. Diario La Calle

FEl diario La Calle ha tenido un desarrollo lento en el aspecto morfoldgico, estas mejoras se
evidencian en las fichas de andlisis del 06 al 10, en este sentido, el desarrollo del diario se
analizd en tres momentos: primero en el 2001, segundo entre el 2004 y 2007, y tercero entre el

2010 y el 2013.

El primer afio de andlisis, 2001, el diario ubica al frente del diario al Sr. Walter Mufioz Inga,
quien se establece como director por los proximos afios hasta el 2007, manteniendo la cantidad
de paginas y el formato en tamafio oficio, (ver ficha 06). El diario tuvo estas caracteristicas,
segin la entrevistada, por la adquisicion de nuevas maquinarias, “..., adquirimos una
duplicadora de modo que el trabajo se hacia aplicando la informatica; desarrolldbamos ya
los textos en la computadora y crecio el diario al tamario oficio y se imprimia con mayor

’

rapidez en la duplicadora.’
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La portada, los titulares y las secciones mantienen una armonia en el uso de tipografia, con el
caracteristico blanco y negro para sus textos, ya que no hay presencia de imagenes, el texto
ocupa la mayor parte de las portadas y paginas interiores, con cuatro columnas naturales,
solamente utilizando el color rojo para el logo y los cuadros de las llamadas. (ver ficha 06),
frente a ello la entrevistada manifestd el porqué de dichas caracteristicas. “Hemos tenido
ciertos cambios en los titulares luego de trabajar mas de cinco afios optamos por el titular mds
expresivo, ...”, y resaltd la importancia del uso de secciones. “Fue muy importante para
nosotros sobre todo la seccion de opinion y el editorial donde los andlisis de opinion tenian

»”

que ver con lo que ocurria, ...

F1 desarrollo del diario contintia en los siguientes afios entre el 2004 y 2007, en esta segunda
etapa es mas notable el desarrollo del diario en cuanto al uso de imagenes, cambio de logos y
el uso del formato, ligeramente mas grande con respecto al 2001, (ver fichas 06, 07 y 08), seglin
la entrevista este cambio se habria dado por la adquisicion de nuevas maquinarias, “..., crecio
el diario al tamafio oficio y se imprimia con mayor rapidez en la duplicadora. Con este método

hemos trabajado varios arios, ...”

En esta segunda etapa, la portada se caracteriza por el uso del contraste rojo en el logo y los
estilos horario (2004) y en forma de Z (2007), incorporando las imagenes ademas del uso del
blanco y negro para los titulares y el texto general del diario, las cuales llevan antetitulos y un
estilo mixto, “..., luego se incrementaron las fotos en la portada, el cintillo que generalmente
era de la casa comercial en la parte inferior y titulares de la portada y creo que ese estilo lo

hemos mantenido, ..."

Las secciones son pocos en estos afios, la utilizacién de imagenes y textos en blanco y negro
son los que abundan en las paginas interiores el cual se deberia al enfoque del medio, “..., en

cuanto a las secciones hemos trabajado casi de manera informal, nuestro enfoque estaba mads
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relacionado a lo regional, generalmente era Ayacucho con noticias locales y regionales,

opinion y deporte.”

Durante la ultima etapa de desarrollo que se dio entre el 2010 y el 2013 los cambios han sido
mas notables, debido a que en estos afios el diario cambid de director y por ende el formato a
tabloide y el uso del color para sus portadas y contraportadas, y una ligera variacion de paginas
entre 12 y 08, (ver fichas 09 y 10), esto se deberia, segiin la entrevista, a que el diario ha

i“

adquirido nueva maquinaria para la impresion, “..., hemos empezado a trabajar con el offset,
el periddico también crecio un poco, las paginas se aumentaron Saliamos 12 pdginas se podia
hacer ya las fotos y el color generalmente estaba orientada a la publicidad que nos contrataba,

... Cuando empezamos con el offset, las unicas pdginas que se hacia a color era la portada y

la contraportada. Mas que todo los cambios han sido en el formato y el tipo de impresion”

Donde la portada y la contraportada eran a color, tanto para los textos, logos e imagenes, en
este afio se utilizan estilos horario y anti horario, con titulares acompafiados de antetitulos y
sub titulos y el incremento de cintillos de publicidad en la portada y una variedad de secciones

“

con 05 columnas naturales. “..., el cintillo que generalmente era de la casa comercial en la
parte inferior y titulares de la portada y creo que ese estilo lo hemos mantenido hasta el ultimo
afio, aunque en los ultimos afios ya teniamos un cintillo sobre el titular o sea contdbamos con

tid

dos cintillos de publicidad y las fotos a colores, ...

4.1.3. Diario Jornada

El desarrollo de este medio en cuanto a mejora del producto ha sido minimo, por el mismo
hecho de haber surgido en una etapa de convergencia tecnolégica de los medios locales, en este
sentido, hay una diferencia enorme con respecto a otros diarios, ya que desde sus inicios trabaja
con el formato tabloide con una ligera variacién en cm en los siguientes afios, y la cantidad de

paginas entre 08 y 16, (ver fichas 11, 12 y 13). Durante el 2007 el diario Jornada tiene como
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director al Sr. Omar Cahuana Ramos y en los afios 2010 y 2013 el director es Jaime Quispe

Olano.

Al inicio, el diario tenia un tamafio ligeramente pequefio, a pesar de que la portada y
contraportada era a full color, (donde sobresalian las imagenes, textos y logos), las paginas
interiores eran a blanco y negro, se tenia cierta dificultad para la asignacion de secciones debido
al uso de softwares de edicién inadecuados. “No siempre se ha usado una maqueta para definir

las secciones porque el Corel Draw que utilizabamos siempre ha sido variante”.

Posteriormente el diario tuvo un ligero desarrollo, debido al cambio del director y la
adquisicion de nuevas maquinarias para la elaboracién del producto final, esto sucedi6 entre el
2010 y el 2013, permitiendo mejoras en el tamafio del diario con respecto a afios anteriores.
“..., actualmente tenemos una maquina de 50 por 70...”. El cual ha permitido incrementar las
noticias y el espacio para los titulares mads atractivos, donde segun la entrevista las noticias

¢«

ocupaban espacios de acuerdo a su importancia, “...la nota mds importante luego la menos
importante y luego las de relleno, las cuales bajan de acuerdo a la escala de importancia y de

acuerdo a la linea editorial y eso mismo es lo que se refleja en la portada”.

En el 2013 se incrementé las paginas a color en la pagina central del diario, complementado
por el uso de nuevos equipos fotograficos y de disefio, permitiendo mejorar la calidad del
producto y el uso de nuevos softwares de edicion que facilitaron en la elaboracién de maquetas

..., con el nuevo programa que tenemos en Indesign, si se maneja maquetas y cuando ti

manejas maquetas manejas cuestiones concretas y no se escribe ni mas ni menos, ...”

4.1.4. Diario Correo

El desarrollo de la morfologia del diario Correo ha sido considerable entre el 2007 y el 2013,

(ver fichas 14 y 15), conservando su linea editorial, (diario sensacionalista), con estilos horario
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@

y en forma de Z respectivamente para las portadas. “..., desde el inicio por ser la sede
Huancayo y donde predominaba el tema policial, en Ayacucho también se buscé eso,
implementando portadas de corte policiales ... que es lo que mds ciertamente causan impacto
en el lector y es lo que mds leen los ayacuchanos de dia a dia, ... ” Estas portadas y los titulares

ya vienen con maquetas establecidas segun el entrevistado, “En cuanto a los titulares, el diario

Correo maneja una maqueta predisefiada que maneja la empresa a nivel nacional, ...”

Para el 2013 el diario Correo tiene un ligero cambio en el tamafio y el nimero de paginas,
debido a la incorporacién de nuevos equipos y nueva forma de trabajo a través de la red, “En
los ultimos afios, el diario ha sufrido cambios en cuanto a su diagramacion ..., a partir del
2012 implementamos un nuevo sistema de trabajo a través de las consultorias ya mencionadas
y es asi que se adquiere un soporte software que utilizan algunos medios europeos y nacionales
en el cual se trabaja el sistema de periddicos a nivel de redes, ... ”, este nuevo sistema,
monitorea los trabajos de los editores regionales, quienes proponen las portadas, “..., nosotros
como editores regionales solo nos encargamos de llevar propuestas para las portadas, ..."”
Este cambio ha permitido que el diario cuente con asesores calificados en el disefio grafico.
“Correo tiene una asesoria de una empresa espafiola que se llama la mdquina de ideas, la

cual es una consultora de comunicaciones, estd en constante innovacion, por eso que Correo

siempre estd a la vanguardia en sus distintas plataformas”

El diario Correo que pertenece a la empresa periodistica Epensa, cuenta con el servicio de un
pool de editores, quienes se encargan del disefio de las maquetas del diario, “En cuanto al uso
de letras y los titulares esta relacionado al pool de diagramadores, quienes hacen un estudio
Jjuntamente con los directores de los medios periodisticos generando patrones caracteristicos
de los medios y es asi como se define el uso de las fuentes, los titulares, colores, tamafio de

letra, todo el proceso de maquetacion y diagramacion, ...”. Este pool de editores, son los
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encargados de mejorar el producto final. “El pool de diagramadores nos abastecen de un
conjunto de disefios de portadas; de acuerdo a las caracteristicas de las noticias diarias que
tenemos, ...", con este recurso disponible, el editor Regional se encarga de elegir las maquetas

que mas de adapten a las noticias del dia a dia.

4.2. Desarrollo de la prensa en el aspecto Financiamiento

El financiamiento es uno de los factores mas importantes en las empresas medidticas ya que
supone la via principal de ingresos econdmicos y desarrollo para el medio. Hay que considerar
también que las empresas periodisticas obtienen sus ingresos por dos fuentes: la publicidad,
que aporta 80% del total, y la circulacion (ingresos por suscriptores y ejemplares vendidos),

que representa 20% restante. Dominguez (2012:34).

Desde que se acufid este término de prensa negocio a inicios del siglo XIX, el medio
periodistico ha sido dependiente de los anuncios para mantenerse en el tiempo, el cual
Habermas citando a K. Biicher, escribe: “Cobra el periédico el caricter de una empresa
productora de espacios para anuncios publicitarios, espacios que se convierten en una
mercancia de facil salida gracias al paralelo espacio cubierto por la redaccién con que van

acompafiados”. Habermas (1997: 212).

En este aspecto todos los diarios han tenido altibajos durante el tiempo de analisis, ya que ha
habido afios con suficientes publicidades y afios de déficit de los mismos, esto se deberia a la
inestabilidad del anunciante y la competencia a través de la radio y la tv. A esto se le suma la
poca cantidad de tirajes que se vende, que en palabras de Mc Quail, para no quedar en la
obsolescencia, el medio impreso ha tenido que adquirir las nuevas tecnologias y adaptarse a su
uso, ya que la radio y la tv han aprovechado estas facilidades que les brindaba estas tecnologias

y el internet. Estos aprovechamientos de estos medios audiovisuales han perjudicado a la
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prensa tradicional en sus ingresos quitdndoles la publicidad y segmentando a sus publicos.

(McQuail, 2000 248).

Los diarios con estabilidad publicitaria han sido La Voz, Jornada y Correo; en caso de La Calle,
este diario ha tenido déficit de anunciantes, las cuales segin la entrevistada se solventaba con

los anuncios judiciales y las publicidades de lima.

Pues como se sabe la prensa ha sido calificada como “comercial” por el afin de lucro de las
empresas monopolios y la dependencia de ingresos publicitarios (McQuail, 2000: 49). Este
caracter de la prensa comercial modema permitié denominar al periédico como una empresa
lucrativa privada; dicho cambio estructural viene a transformar a la prensa de una institucién

de la “vida puiblica” en un negocio.

En este sentido seguin la entrevista obtenida, por la baja demanda de la publicidad, algunos
diarios han tenido que aceptar el costo ofrecido por los anunciantes, para de esta manera tener
mas ingresos y solventar sus gastos. Esta dependencia de la publicidad como fuente de
ingresos, ha convertido a la prensa en una institucion menos independiente, restringiendo la
libertad de los contenidos de las informaciones, las cuales estaban sujetas a los intereses de los

anunciantes y del sector en general (McQuail, 2000: 251).

Ante estas reflexiones constatamos que los ingresos de la publicidad estan directamente
relacionados con la circulacién, puesto que entre mas tiraje tengan los periddicos, mas cobran
por sus espacios publicitarios, dado que el nimero de circulacién se traduce en niimero de
personas que leen el diario. Dominguez (2012:35). Frente a ello, la prensa huamanguina no ha
podido superar el millar en tirajes, debido al poco acceso al periddico en fisico, el cual se refleja
en los bajos costos de los anuncios. El desarrollo en este aspecto ha sido de menos a mas en
algunos diarios y esto ha permitido mejorar la presentacion y la calidad del producto. A

continuacion, se analiza el desarrollo de cada diario en este aspecto.
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4.2.1. Diario La Voz

El financiamiento es el soporte para la continuidad de cualquier institucion, en este caso, la
empresa periodistica para mantenerse en el tiempo, tuvo que enfrentarse a otros medios
masivos como la radio y la tv, para la obtencién de anuncios, que permitan ingresos para el
diario, en diferentes instituciones estatales y privados. El diario La Voz no es ajeno a ello, por
lo tanto, en su desarrollo ha ido incrementando la cantidad de anunciantes estatales y privadas
desde el 2001 hasta el 2013, (que es el tiempo de la investigacion), el cual les ha permitido

solventar los gastos en personal y materiales.

En el 2001, los avisos se caracterizaban por el blanco y negro y la ausencia del disefio en las
paginas designadas para estos anuncios, (ver ficha 16), con el tiempo se ha mejorado la
presentacion de los anuncios, a través de la incorporacion del disefio para hacer avisos més
atractivos, (ver fichas 17 y 18). pero no es hasta el 2010, donde las publicidades son a color

(ver fichas 19 y 20). El cual ha permitido obtener mas ganancias que los avisos sin disefio.

Otra de los ingresos fuertes que tienen los medios locales es cuando son designados diarios
judiciales, seglin la ficha de andlisis N° 17, La Voz fue judicial durante el 2004, en los
siguientes afios, los ingresos provenian de instituciones privadas y poco de las estatales, en
dimensiones de una pagina, cuarta parte y octava parte de pagina, con sus respectivos precios,
aunque segun la entrevista la Sra. Aguida Valverde Gonzales, los anunciantes no pagan el
precio real, “En cuanto a los costos, la pdgina completa cuesta mil soles, media pagina 500,
un cuarto de pdgina 250, a dos columnas completas 400 soles; la mayoria de las instituciones
no valoran el costo de la publicidad, ..., si nos regatean, nosotros accedemos porque tenemos
que pagar al personal, los reporteros, los que imprimen, diagramadores, secretaria, editores,

1)

costo de papel, tinta, entre otros, ...".
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Esta actitud de los anunciantes ha permitido que los medios cobren costos bajos, malogrando
el mercado publicitario de la region. Este proceso se dio siempre en el diario La Voz,
ocasionando poco ingreso al medio, este ingreso era para cubrir los gastos porque los tirajes

£

que sale al mercado no se vende todo, “..., anteriormente sacabamos entre 200 y 300, y se
vende entre la mitad y la cuarta parte del total; esto sucede porque el lector ayacuchano no
valora la noticia local”. Pero es lo contrario cuando el medio es considerado judicial, ya que
seguin la entrevistada se incrementa los anuncios y por ende ellos hacen respetar el costo de los
espacios para la publicidad, “En caso de que seas un diario judicial los anunciantes tienen que

aceptar si o si el monto que pedimos, ...”", esto permite hacer respetar los costos de los anuncios

que ofrece el diario.

El desarrollo en el financiamiento para el diario La Voz fue poco, pero lo suficiente para
mantener el diario hasta la actualidad y acceder a nuevos equipamientos para la mejora del
producto final, de esta manera complacer al exigente publico lector con una variedad de
informacién, ademas logrando obtener anuncios de diferentes instituciones, porque la venta del

diario no genera grandes ingresos para solventar los gastos.

4.2.2. Diario La Calle

El diario la Calle durante su desarrollo en el aspecto del financiamiento, ha tenido dificultades
en la consecucién de anuncios ya sean publicas o privadas, el cual se refleja en las fichas de
andlisis del 21 al 25. Fue diario judicial en dos ocasiones, el cual ha sido aprovechado al
maximo por este medio para lograr nuevas maquinarias y equipamiento, esto sucedié durante
los afios 2001 y 2004, y permitid la mejora del diario, en palabras de Esther Valenzuela Zorrilla,
“..., pocos afios los que hemos sido diario judicial, el cual nos ha permitido crecer un poco,
..., cuando uno era diario judicial casi por ley te ponian todas las instituciones las ordenanzas,

’

las publicaciones del sector minero también.’
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El desarrollo del diario se dio por los ingresos de la publicidad que, a pesar de no contar con
suficiente publicidad local, la directora menciona que tuvieron anuncios de Lima, que gracias
a su agencia de publicidad eran captados y publicados en su medio, “..., como hemos sido los
primeros diarios que ha aparecido conseguimos ese liderazgo que desde Lima nos pusieron
una agencia de publicidad donde se cobraba el precio real del aviso porque acd los precios
son bajisimos”. La venta de los periddicos también generd ingresos, aunque fue minima, “...,

2

el financiamiento ha sido con la venta de los periddicos que es poco, ...

La disminucién de anunciantes en las paginas del diario se refleja en las fichas 23, 24 y 25,
donde se puede apreciar los pocos anuncios que tenia el diario para solventar sus gastos; a pesar
que la cantidad del tiraje ha variado con el tiempo entre 100, 200 y 600 no ha sido suficiente
las ventas para cubrir los gastos, “Al inicio sacdbamos poco, era 100 ejemplares nada mds,

luego 200, a medida que ibamos creciendo hemos Illegado a un tope de 600, ..."”

Debido a estas situaciones que ha atravesado el diario y el desinterés de los anunciantes, a pesar
de los bajos costos de los espacios para avisos, que se especifica a continuacién, “Aqui en
Ayacucho cobrabamos la pagina 220 soles, 120 media pdgina y 70 un cuarto de pdgina en
blanco y negro, ... ", la directora del diario manifiesta que ha sido dificil mantener la empresa
periodistica y menciona que el unico medio para obtener ganancias era el ser denominado
diario Judicial, “Para nosotros ha sido dificil sostener el diario porque el unico ingreso que
se podia contar y que podia justificar que uno obtuviera ganancias era los avisos judiciales,

el ser declarado diario judicial, ..."

Cuando empezaron a utilizar el color para los anuncios, segun la directora, los precios se
duplicaban permitiendo mayores ingresos para el diario, “..., en cuanto al color se duplicaba
el precio y pocas oportunidades tuvimos para poner anuncios a color, desde Lima si venia a

color y el costo bordeaba los 1800 soles por una sola edicion.”
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4.2.3. Diario Jornada

El diario Jornada ha tenido buena cantidad de publicidad entre el 2007 y 2010, disminuyendo
notablemente en el 2013, (ver fichas 26, 27 y 28), esto se deberia a bajos costos en el inicio y
costos elevados durante los ultimos afios de analisis, que en palabras del director es. “El costo
de la publicidad a color una pdgina es de 800 soles, media pdgina 450 y la cuarta parte de la
pagina 300 soles, y la variacion de los costos también difiere en los dias que se va a publicar,
..., ahora un cintillo en la portada estda entre 3000 y 3500 soles y las pdginas interiores de

blanco y negro es de 500 soles, el cual varia entre un 20 y 40%”

Durante los inicios la abundancia de publicidad se deberia a los bajos costos del espacio para
los anuncios, el cual también ha servido para el equipamiento del diario, a medida que iba
ganando mds lectores y prestigio, anunciar en el diario ha sido mas costoso, ahuyentando a
algunas instituciones que apostaban por el medio para publicar sus avisos publicitarios, ver
fichas de andlisis 26, 27 y 28. A pesar de ello la armonia se mantiene en las publicidades
estatales y privadas, las cuales también ha exigido al diario aumentar la cantidad de tiraje a
diferencia de afios anteriores, “..., exn los inicios empezamos sacando 500 luego subimos a 1000

¥ poco a poco fuimos aumentando la cantidad de tiraje”.

Lograr los anuncios para el diario ha sido complicado, y para conseguir han tenido que realizar
estrategias que segun el entrevistado el diario ha generado necesidades para obtener maés
anunciantes, “Jornada logro de instituciones que no daban por publicidad a que apuesten, por

eso hay que crear necesidades”’

4.2.4. Diario Correo

El diario Correo es otro medio que su financiamiento ha sido a base de la publicidad, fue y es

el diario que mas acogida ha tenido en la lectoria huamanguina y por ende ha logrado buena
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cantidad de anuncios, ademds el medio trabaja con anuncios locales y nacionales, ver fichas 29

y 30.

En el 2007 las publicidades del diario consistian en avisos de instituciones ptiblicas y privadas,
sufriendo un cambio dréstico para el 2013, ya que los ingresos por publicidad eran solamente
de instituciones privadas, el cual explica el editor Regional, “..., el medio vive de ello de la
publicidad sea estatal o privada en este caso correo ha tenido que luchar mucho con el tema
de la informacion del niumero de lectores que ha ido captando cada vez y ha ido ganando un
mercado importante en cuanto a anunciantes y actualmente el sostenimiento de la empresa es

s

a través de la publicidad sea estatal o privada, ..."".

Durante el 2007, el diario Correo ha sido Judicial, logrando anuncios estatales que les ha
permitido buenos ingresos, para el entrevistado el ser declarado diario Judicial no genera
ganancias, solo un estatus entre los diarios, “..., el ser diario judicial te da mayor acercamiento
a los lectores, tener una mayor presencia y bueno te da un estatus, en este sentido no es tan

beneficioso en el tema economico, ...”

En palabras del editor Regional, la venta del diario a pesar de ser una cantidad muy superior
con respecto a los otros diarios locales, no es suficiente para mantener al diario, “..., la venta
si bien es cierto tenemos una alta cantidad de tirajes que se venden mds o menos entre los 6500
o siete mil al dia, no es suficiente para poder mantener a esta empresa, ya que tenemos que
pagar a los personales quienes trabajan de acuerdo a las exigencias del mercado y asi se

mantiene Correo.”

Durante el 2013 por pertenecer al grupo Epensa, El diario Correo empezd a manejar costos

i

nacionales, por ello solo pocas empresas locales han logrado anunciar en el diario, “..., los

costos en cuanto a la publicacion de las publicidades son basado de acuerdo al mercado

12

nacional y muchas veces la gente teme anunciar en Correo por el tema de los costos, ...”, es



110

por ello que en las fichas 29 y 30 se puede observar que hay una variacioén tremenda entre uno

y el otro, al inicio en el 2007 se ve que los anuncios son diversos a diferencia del 2013.

4.3. Desarrollo de la prensa con el uso de las nuevas TICs

Las nuevas tecnologias han sido herramientas necesarias para modernizar a los medios a través
de equipamiento tecnolégico tanto para impresion, redaccion, obtencion de buenas fotografias

y de edicidn, sumando el uso del internet para ampliar la difusién del diario.

Aunque las bondades del internet, no han sido aprovechadas al méximo por la prensa, pocos se
han adaptado a sus formas de uso, logrando beneficios de la variedad de sus herramientas,

como correo electrénico, paginas web y redes sociales.

Debido al lento desarrollo, la prensa diaria ayacuchana, actualmente se viene adaptando a la
globalizacién y al surgimiento de nuevas tecnologias de informacioén y comunicacion (TICs) y
el internet. Dominguez (2012:2), en este sentido, el uso de internet no esta siendo aprovechado
al maximo como se menciona en la teoria, ya que internet constituye actualmente, la base
tecnologica de la forma organizativa que caracteriza a la informacion, transformando a la
prensa diaria en un medio de soportes multiples y convergentes, a través de un sistema hibrido
papel-digital, permitiendo al periodista publicar contenidos periodisticos diversos en varios
formatos, desde textos y gréaficos hasta audio y video, los cuales son propagados por las redes.

(Castells,2009:97).

Al hablar de las nuevas TICs, se puede decir que el periodismo, ha vivido la primera década
del siglo XXI en un abundante proceso paralelo de convergencia tecnoldgica, en la esfera
empresarial, profesional y de contenidos. (Salaverria 2008:32). Pues, este siglo se caracteriza
por la modernizacion de las empresas periodisticas, quienes han atravesado un proceso de

cambios tecnoldgicos digitales, estas tecnologias, habrian desencadenado por si solas un
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cambio radical en los modos de hacer el periodismo, empezando por la estructura de las

empresas periodisticas y terminando por sus lenguajes y contenidos. (Salaverria, 2008:33).

Pero no todo ha sido color de rosa para las empresas periodisticas, porque todo cambio de
tecnologias en una empresa requiere de costosas inversiones, frente a ello, estas empresas han
tenido que invertir en tecnologia, para no quedar con equipamientos obsoletos en pleno auge

de las nuevas TICs,

A continuacion, se detalla el desarrollo de cada diario en este aspecto.

4.3.1. Diario La Voz

El desarrollo con el uso de nuevas tecnologias, estd relacionado al uso del internet y sus
aplicaciones, equipamiento y uso de softwares de disefio. Al tratar sobre el internet y sus
aplicaciones en el diario La Voz, segln las fichas 31, 32 y 33, se puede apreciar el limitado uso
del internet, por el poco aprovechamiento de las diversas herramientas que brinda la red. Hasta
el 2006, en el medio solo se ha utilizado el correo electrdnico para intercambiar informacion y

mantener la comunicacion con los trabajadores.

A partir del 2010, el diario emprende la complementariedad, en el uso de las herramientas de
la red, al incorporar la pagina web para difundir las informaciones del diario en fisico,
completando el uso de correo electronico, pagina web y red social en el 2013. El cual ha
permitido beneficios al diario. “Las nuevas tecnologias de la comunicacion como es el caso de
la pdgina web, hacemos uso a partir del 2010, ..., los beneficios son que te haces mas conocido
es una forma de marketing que te permite posicionarte en los lectores.”, este desarrollo ha
ocasionado la contrata de personal capacitado en redes, dedicado a revisar el correo del diario
y actualizar la pagina web y el facebook, “..., contamos con personal especializado que se

encarga de actualizar los datos, subir informacion y velar por el aspecto de la pagina, por lo
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tanto, este especialista se encarga de alimentar a la web con informacidn proporcionada por

los periodistas y también de la publicacion del diario en Jormato PDF.”

En los inicios del 2000, segin la entrevistada los periodistas que laboraban, atin utilizaban las
camaras a rollo y reporteras con casete, el cual les dificultaba al momento de redactar la noticia
y al hacer la maquetacion del diario. “..., al inicio usabamos todavia las reporteras con cintas,
posteriormente cambiamos a las reporteras digitales a pilas, ..., usabamos camaras a rollo,
necesariamente teniamos que revelar las fotos, luego teniamos que escanearlo y trasladarlo al

124

programa de edicion, ...

Posteriormente entre el 2004 y el 2007, el diario adquirié nuevas camaras digitales, reporteras
y equipos con softwares de edicion, que les ha facilitado el trabajo en el diario, “..., en cuanto
a las maquinas como cdmaras fotogrdficas reporteras digitales y programas de edicion se hace
uso desde el afio 2004 — 2005.” Esto les ha permitido mejorar la calidad en la presentacion de
la informacién en el periddico, desarrollando al diario. Las camaras digitales fueron puestas en
marcha desde mediados del 2006, desde entonces se ha trabajado con esas camaras,
actualmente han adquirido nuevos equipos, “Hacemos uso de las nuevas cdmaras desde que
aparecieron las camaras digitales, eso habra sido entre el afio 2006 y 2007, en ese tiempo
nosotros hemos empezado a comprar esas camaritas y actualmente contamos con una camara
canon semi profesional y con reporteras digitales con baterias recargables, ..., actualmente

también nos ayudamos con los celulares”

El desarrollo también se dio en el uso de softwares de disefio, la entrevistada manifesté que
han trabajado con programas de edicion que habia en el mercado adaptandose a cada cambio,
“Inicialmente trabajabamos con programas como Page Maker, luego nos hemos cambiado al

Corel Draw, ..., utilizamos programas como el Photoshop para mejorar algunas partes de la
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imagen”, esta adaptacion también ha ocasionado la adquisicion de maquinas de coémputo con

capacidades superiores.

4.3.2. Diario La Calle

El desarrollo en cuanto al uso de internet en el diario se dio desde el 2001, en aquel entonces
solo se usaba el correo institucional, esta aplicacion ha sido esencial para la comunicacioén
interna y externa del medio hasta el 2004, ver fichas 36 y 37, en el 2007 se incorpora la pagina

““

web y la informacién cobra un carécter de largo alcance, “...,El uso del correo electronico ha
sido valiosisimo para nosotros porque era el medio de comunicacion entre los trabajadores y
la diagramacion e incluso la publicidad de Lima era enviada por este medio, ..., y la pdgina
web ha sido excelente porque a través de este medio podiamos llegar a lectores a nivel nacional
e incluso del extranjero”, posterior al 2013, segun la entrevistada, el uso del Facebook ha sido

util para ampliar la informacion a los 