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RESUMEN

La presente investigacion tiene como principal fin estudiar la influencia de los precios
del mercado en la determinacion del costo objetivo de produccion de la artesania textil en la
Asociacién Flor de Retama, Huanta 2017-2018. Para ello, se consider6 un enfoque
cuantitativo, tipo aplicada, nivel descriptivo-correlacional, de disefio no experimental; con una
poblacion conformada por 28 artesanos, y una muestra de 5 artesanos, a quienes se les aplicd
los instrumentos de recoleccion de datos: guia de andlisis documental y de entrevista, mientras
que el cuestionario fue aplicado a la totalidad de artesanos. Dentro de sus principales resultados
obtenidos fue que el precio del mercado y el costo objetivo de produccidn tienen una influencia
significativa (p-valor= 0.000 y R Pearson= 0.986). También entre el margen de utilidad y los
costos de mano de obra (p-valor= 0.000 y R Pearson = -0.938) y entre el valor del producto y
los costos de mano de obra (p-valor=0.000 y R Pearson = 0.718). Asimismo, entre el margen
de utilidad y los costos indirectos de fabricacién (p-valor=0.000 y R Pearson = -0.924) y entre
el valor del producto y los costos indirectos de fabricacion (p-valor= 0.000 y R Pearson =
0.995). Finalmente, se concluye que el precio de mercado influye significativamente en la
determinacion del costo objetivo de produccion de la artesania textil en la asociaciéon Flor de

Retama, Huanta 2017-2018.

Palabras clave: costo de mano de obra, costo de materia prima, costo indirecto de
fabricacion, costo objetivo de produccion, margen de utilidad, precio de mercado, valor del

producto.



ABSTRACT

The main purpose of this research is to study the influence of market prices in
determining the objective cost of production of textile crafts in the Flor de Retama Association,
Huanta 2017-2018. For this, a quantitative approach, applied type, descriptive-correlational
level, non-experimental design was considered; With a population made up of 28 artisans, and
a sample of 5 artisans, to whom the data collection instruments were applied: a document
analysis and interview guide, while the questionnaire was applied to all artisans. Among its
main results obtained was that the market price and the objective cost of production have a
significant influence (p-value = 0.000 and R Pearson = 0.986). Also between the profit margin
and labor costs (p-value = 0.000 and R Pearson =-0.938) and between the value of the product
and labor costs (p-value = 0.000 and R Pearson = 0.718 ). Likewise, between the profit margin
and indirect manufacturing costs (p-value = 0.000 and R Pearson = -0.924) and between the
value of the product and indirect manufacturing costs (p-value = 0.000 and R Pearson = 0.995)
. Finally, it is concluded that the market price significantly influences the determination of the
objective cost of production of textile crafts in the Flor de Retama association, Huanta 2017-

2018.

Keywords: labor cost, raw material cost, indirect manufacturing cost, target production

cost, profit margin, market price, product value.



INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion denominado “Precios de mercado y costo objetivo
de produccion de la artesania textil en la asociacion Flor de Retama, Huanta 2017 - 2018”,
tiene como principal propdsito el determinar como influyen los precios de mercado
establecidos, en el costo objetivo de produccién de la asociacion de artesanos, ya que se ha
podido percibir que, lamayor parte de asociados no logran identificar de manera claray precisa
qué productos dentro de su catalogo le generan ganancias o pérdidas. Actualmente los
mercados se han venido perfeccionando cada vez mas, tanto que el productor y el consumidor
exigen productos de buena calidad a precios minimos. Frente a esto, los artesanos se enfrentan
a precios de mercado ya existentes. Desde esta perspectiva la relacion de costo/beneficio,
margen de utilidad, valor del producto percibido por el cliente y la competencia de mercado
requieren de un estudio adecuado. Todo esto, permite que la economia de la artesania textil,
en ciertos momentos se vea afectada, debido a un incoherente sistema de costos de produccién
que impide la reduccién de costos que son innecesarios. Ademas, es factible mencionar que,
la realizacién de la investigacion, tendra un alto grado de importancia e impacto en la
comunidad, asi como en la misma organizacion, puesto que ayudaria a mejorar el planeamiento
estratégico dentro de los costos de cada producto elaborado y guiaré a la asociacion a una toma
de decisiones para la inversién; asi mismo, ayudard a generar mas ingresos a la ciudad
mediante la venta de estos productos.

Los costos de produccién son sin duda uno de los aspectos fundamentales que debe
tomar la directiva de una entidad econémica, ya que un incremento en el costo de produccion

provocara una disminucion de los beneficios de la empresa. Un sistema de produccion bien
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definido con sus costos respectivos hara posible un adecuado control de costos objetivos para
un determinado bien o servicio, esto con el fin de que la empresa genere rentabilidad.

A nivel internacional, el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI —2018),
situada en la ciudad de México, reveld cifras importantes con relacién a la influencia de la
artesania en dicha nacidn, explicando que el comercio artesanal representa un 17.8% del PIB
en el sector cultura y un 0.6% del PIB nacional. Asi mismo, Navarro (2015) menciond que, en
Latinoamérica el volumen de produccidn artesanal es pequefio dado que presenta un mercado
reducido, que los productos artesanos tienen alto valor agregado y precio elevado, debido a
que no tienen elaborado un sistema de costos de produccion, ademas de que el valor del
producto se mantiene a lo largo del tiempo.

A nivel nacional, la industria textil conforma un 7.2% del total del PBI manufacturero
del pais, con esto se ratifica la importancia que tiene este tipo de artesania en la economia
nacional (Artesania Textil, 2018). Segun el Diario Andina (2013) las exportaciones que realiza
la ciudad Ayacucho, son en un 70% del rubro artesanal, entre los cuales, se destaca los
productos textiles que se comercializan en las ciudades de Cusco y Lima. Con esto, la artesania
textil ird creciendo y desarrollandose favorablemente dentro del comercio peruano.

A nivel local, la Asociacion de Artesanos de la provincia de Huanta “Flor de Retama”,
que viene trabajando durante 5 afios, no se hace ajeno a los cambios del desarrollo comercial
mencionados anteriormente, ya que enfrentan falencias para poder establecer sus costos. A
pesar de tener sus productos posicionados en el mercado y que estan fidelizados con algunos
clientes, no tienen un sistema de costo de produccién elaborado, por lo cual lo realizan de
manera empirica, y solo basado en los conocimientos adquiridos por la practica; no consideran
aspectos relevantes como los costos de materia prima (costos de las cintas telares y lanas),

costos de mano de obra (personal de disefios, bordados) y costos indirectos de fabricacion
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(insumos, costos de los acabados finales y vaporizacion). Es por ello, que no pueden
determinar con precision los costos objetivos de produccidn para sus productos, especialmente
para los que tienen mayor acogida como son: las correas, los centros de mesa, los cojines y
bolsos.

Dentro de este contexto, la asociacion de artesanos Flor de Retama es una institucion
que alberga a los artesanos textiles de la provincia de Huanta; cuyo objetivo fundamental es el
de capacitar, propiciar el trabajo mancomunado, participacién en ferias nacionales y regionales
para que las familias tengan un mejor nivel de vida; los miembros de esta asociacion, muy a
pesar de que los precios en el mercado de los productos artesanales textiles ya son conocidos,
por el mismo comportamiento del mercado; establecen sus costos sin tener en cuenta que estos
costos son el objetivo; los artesanos, para mejorar el nivel de vida deben buscar tener un
margen de utilidad y el valor del producto adecuado para hacer que los costos de materia prima,
mano de obra y costos indirectos de fabricacidn sean los convenientes; es decir, que los costos
son el objetivo (costo objetivo o target costing); dicho de otro modo, el precio de mercado es
la causa para determinar el costo objetivo de produccion.

Todo lo antes expuesto, se debe a que no cuentan con un sistema de costeo de
produccion adecuado. Es necesario ello, ya que permite el manejo gerencial y estratégico de
los niveles de costos para cada producto elaborado, se podré identificar qué productos generan
ganancias y/o pérdidas en la empresa guiando de esa manera las decisiones de inversion. De
continuarse con esto, los artesanos no podran superar su nivel econémico, tanto en la region y
en el pais. En casos extremos, ante pérdidas econémicas en su negocio debido a una inadecuada
estructuracion de costo de produccion, los artesanos cerraran sus actividades comerciales en

dicho rubro comercial.
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Es por este motivo, que surge la necesidad de realizar esta investigacion, cuyo objetivo
principal es estudiar el precio del mercado mediante el analisis documental, entrevista y
encuesta para determinar su influencia en el costo objetivo de produccién de la artesania textil
en la asociacion Flor de Retama, Huanta 2017 - 2018.

Ante lo descrito, se formula el siguiente problema general: (Como el precio del
mercado influye en la determinacién del costo objetivo de produccidn de la artesania textil en
la asociacion Flor de Retama, Huanta 2017- 2018? De igual modo, se formulé los siguientes
problemas especificos:

1. ¢De qué manera el margen de utilidad y el valor del producto influyen en la
determinacion de los costos de materia prima de la artesania textil?
2. ¢De qué manera el margen de utilidad y el valor del producto influyen en la
determinacion de los costos de mano de obra de la artesania textil?
3. ¢De qué manera el margen de utilidad y el valor del producto influyen en la
determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania textil?
En cuanto a los objetivos planteados en la investigacion, se tuvo como principal fin:
Estudiar la influencia del precio del mercado en la determinacion del costo objetivo de
produccidn de la artesania textil en la asociacion Flor de Retama, Huanta 2017- 2018. De igual

modo, se tuvo en cuenta los siguientes objetivos especificos:

1. Analizar la influencia del margen de utilidad y el valor del producto en la
determinacion de los costos de materia prima de la artesania textil.
2. Establecer la influencia del margen de utilidad y el valor del producto en la

determinacioén de los costos de mano de obra de la artesania textil.
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3. Evaluar la influencia del margen de utilidad y el valor del producto en la

determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania textil.

Sobre las hipdtesis a los problemas de investigacion se tiene como hip6tesis general: El
precio de mercado influye significativamente en la determinacion del costo objetivo de
produccion de la artesania textil en la asociacion Flor de Retama, Huanta 2017- 2018. Mientras
que las hipotesis especificas son:

1. El margen de utilidad y el valor del producto influyen significativamente en la

determinacion de los costos de materia prima de la artesania textil.

2. El margen de utilidad y el valor del producto influyen significativamente en la

determinacion de los costos de mano de obra de la artesania textil.

3. El margen de utilidad y el valor del producto influyen significativamente en la

determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania textil.

Respecto al justificante de llevar a cabo el estudio, el presente trabajo de investigacion,
es de gran importancia ya que se encarga de fomentar la busqueda de diferentes teorias y
autores, tanto en el &mbito internacional, nacional y local, que aporten a los conocimientos y
sustenten la problematica existente sobre el precio de mercado y el costo objetivo de
produccion de la asociacion de artesanos textiles. Esto sin duda permite tener un panorama
mas amplio sobre cudnto es que se conoce acerca del temay la realidad en la que se encuentra;
ademas de que, al ser un tema muy poco abordado sirve como un antecedente para futuros
proyectos de investigacion en dicho sector, esto debido a la cantidad de informacion
importante que se toca dentro del trabajo, conceptos clave que ayudan al artesano a
comprender un poco de este tema y poder aplicarlo en su dia a dia para obtener mejores

beneficios.
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En cuanto al entorno practico, es importante ya que al evidenciar la realidad de las
unidades de estudio se puede identificar los factores que no permiten una correcta
determinacion del costo objetivo de produccidn, en base a los precios de mercado. Con el cual
es posible brindar sugerencias para la mejora de la problematica identificada en la Asociacion
de Artesanos Textiles, y poder contribuir con la asociacién y la poblacion en general.
Finalmente, el presente trabajo de investigacion es de importancia dentro del &mbito social, ya
que busca la mejora y resolucion de problemas de un grupo social, conformado por familias
directa e indirectamente beneficiarias; la Asociacién de Artesanos Textiles de la provincia de
Huanta, Flor de Retama, busca su beneficio mediante un mejor control e identificacion de sus
costos objetivos de produccién y todos sus elementos para poder obtener un beneficio mayor
al actual. Esto ayuda a contribuir con la sociedad textil y mejora la perspectiva de los
integrantes de la asociacion en cuanto a la determinacion de sus costos objetivos en base a lo
estudiado.

Para una mejor comprension del contenido del presente estudio, se esquematizo de la
siguiente manera:

El primer capitulo de la investigacion esté relacionado con la revision de la literatura
considerando en primer lugar las generalidades, el marco historico, sistema teérico, marco
conceptual y por ultimo el marco referencial considerando antecedentes internacionales,
nacionales y locales.

Asi mismo, en el segundo capitulo se pasé a hablar de los materiales y métodos,
teniendo en cuenta el tipo y nivel de investigacion, la poblacién y muestra, las variables e
indicadores, fuentes de informacion, ademas de las técnicas e instrumentos a aplicar para la

recoleccion de datos.
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En el tercer capitulo se brindan los resultados, obtenidos tanto de un analisis descriptivo
como inferencial, en este Ultimo se realiza la contrastacion de hipotesis realizando previamente
la prueba de normalidad de las variables e indicadores.

El cuarto capitulo presenta la discusion donde se relacionan los resultados de la
investigacion con los de otros investigadores.

Finalmente, se presentan las conclusiones, recomendaciones, referencias bibliograficas

y anexos que refuerzan la investigacion.
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1.1.

l. REVISION DE LITERATURA
Generalidades

1.1.1. Antecedentes.

La asociacién tiene una larga trayectoria, la mayoria de sus asociados han
venido participando en diversas ferias locales y regionales con la finalidad de
articularse en el mercado. A la fecha vienen comercializando sus productos mediante
la asociacion (AAPHFLOR). Los productos se elaboran en base a materiales e insumos
de origen natural, lo que les da un alto valor étnico. El proceso productivo se realiza de
forma manual, para la mayoria de los procesos y la utilizacion de maquinas y equipos,
para los acabados finales. Sus productos principales son: correas, centros de mesa,
cojines, bolsos y llaveros. Los cuales comparten la misma materia prima e insumos,
sino que en diferentes proporciones.

llustracion 1. Actividades del proceso de produccidon de la artesania textil.

2. Compra de
materiales

> ¥ al-
oy o e
%‘A >

7. Control de calidad '
y Acabados finales

" 6.Bordado

‘ 8. Vaporizado
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1.2.

1.1.2. Ubicacidén geografica.
La Asociacion de Artesanos Flor de Retama realiza sus actividades en el Jr. Gervasio
Santillana N° 718 del distrito Huanta de la provincia de Huanta perteneciente al

departamento de Ayacucho ubicado en la sierra centro sur del pais.
Marco Histérico

1.2.1. Precio de Mercado.

Para un mejor entendimiento de la evolucién del precio, es necesario tomar las
diferentes teorias y definiciones que se han ido desarrollando a lo largo del tiempo.

Cadena (2011), explica la historia de la teoria econdmica del precio, el cual ha
sido analizado bajo diferentes perspectivas, ya sea desde la escuela clasica o neoclasica
y desde los diferentes puntos de la economia, la macroeconomia y microeconomia. De
la misma manera, Cadena (2011), sustenta que los primeros aportes sobre dicha teoria,
empez6 con Adam Smith (1723 — 1790), quien fue considerado como el primer
economista, siendo él quien innovd con sus teorias durante esa época, quien, al
encontrar una problematica en cuanto al orden del mercado, formula un conjunto de
herramientas econdmicas para plantear soluciones. Adam Smith, intentd demostrar
cdémo actlan los precios y como influyen en la orientacion de los recursos hacia las
actividades con mayor valor, explicando que los precios, dan a conocer a las empresas
y consumidores, cudl es el valor de los recursos, orientando a la toma de decisiones
para un eficiente uso. Desarrollé también, la definicion de precio relativo, el cuél
indicaba la cantidad de unidades que se debe dar para la obtencion de un bien, a cambio
del esfuerzo necesario para su produccién. Afios mas tarde, David Ricardo (1772 —

1823), gracias a la revolucion industrial, sustentd que el costo del trabajo y de otros
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insumos, aumentaria de acuerdo al incremento de la produccién de ciertos bienes, a
esto se le llegaria a conocer como la ley de los rendimientos decrecientes. Esta ley,
afiadiéndole el concepto de subsistencia, dio a conocer que los productos o bienes
necesarios para su supervivencia, aumentarian segun la existencia de rendimientos
decrecientes. Debido al aumento en la poblacion, se cred la idea de una escasez de
bienes, lo que llegd a expandir los problemas sociales y una fase desalentadora de la
economia. Gracias a la mejora en cuanto a métodos de produccién, los precios relativos
de los productos y alimentos, bajaron durante la primera mitad del siglo XIX. Durante
la segunda mitad, bajo el concepto de los rendimientos decrecientes, se llego a la
conclusidén que al darse dicho proceso (a mayor produccion de un producto, aumento
el costo de producir una unidad extra) se reduce la predisposicion de una persona para
pagar el producto. Sefiala la idea, ademas, que los individuos tendran disposicion de
consumir un bien a mayor cantidad, solo si la obtienen a menor precio. Sin embargo,
explica Cadena (2011), que el principal exponente fue Alfred Marshall (1842 — 1924),
quien desarrolla el instrumento grafico y matematico de la curva entre oferta y
demanda, quien demuestra, cdmo se establecen los precios de acuerdo a la manera en
cdémo van interactuando las curvas a lo largo del tiempo. Este es el inicio de la cantidad
de teorias y conceptos que existen en cuanto a la microeconomia, fijandose
principalmente en la maximizacion del beneficio y la maximizacion del ingreso.
1.2.2. Costo Obijetivo de Produccion.

De acuerdo con Holguin (2014), la implementacion de los sistemas de costos,
nace a partir de las primeras industrias, tales como los vifiedos o impresiones de libros.
Se aplicaron procedimientos semejantes a dicho sistema, el cual utiliza recursos para

producir bienes.
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Entre los afios 1485 y 1509, se empez6 a utilizar un sistema de costos de forma
rudimentaria las cuales tienen un parecido con los sistemas de costos de hoy en dia. En
1557, los fabricantes de vino, empezaron a utilizar lo que se le conoce como costos de
produccion, los cuales hoy en dia se le conoce como materiales y mano de obra. Es
factible precisar que, la palabra costo, viene del vocablo costar, que es el precio por el
gue una cosa se compra, ya sea de manera directa o indirecta, el cual ocasiona un
determinado evento. Por otro lado, en 1776, la revolucién industrial dio lugar a las
fabricas, lo que ocasiond el paso de la produccidn artesanal a la industrial, lo que llevo
a cabo la necesidad de un control mayor de la produccién en cuanto a materiales, mano
de obra y sobre los costos que las maquinas y equipos generaban; y fue casi a finales
del siglo XIX, cuando Inglaterra se dedicd a utilizar teorias de costos. Pero la evolucion
més grande la que se dio el término costos de produccion, fue entre los afios 1890 y
1915, en donde se disefia la estructura bésica del sistema de costos, en cuyos registros,
se empezaron a registrar los conceptos procedimientos de distribucion, costos
indirectos de fabricacion, costos de materiales y mano de obra, etc. Cardenas (2016),
indica que a partir de los afios 1920, el progreso industrial, ayudo a que la contabilidad
de costos, se fuera perfeccionando hasta el dia de hoy.

El concepto de costo objetivo fue introducido por primera vez en el ambito
empresarial por la compafiia japonesa Toyota, en el afio 1959. En esta institucion, el
costeo objetivo es Ilamado planeamiento del costo, debido a que se requiere que los
gerentes piensen en los costos desde el disefio del producto, la fabricacién y la
distribucién de cifras que sean satisfactorias, tanto para los clientes como para la

empresa (Armela, 2017).
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Inicialmente, no fue considerado como una técnica de costes, sino como un
método para la gestion eficiente de costes. En concreto, el término “target costing”
surgio, mas tarde, derivado de una “ruda” traduccion del término japonés, aunque sus
origenes se encuentran en la ingenieria de valor (Bentabol, Cafiadas, & Cortés, 2013).

El costo objetivo fue un enfoque proactivo para la administracién de los costos,
que los gerentes pueden usar para determinar cual deberia ser el costo para que la
compafiia obtenga una utilidad aceptable, a través del ciclo de vida de los productos o
servicios prestados. También conocido por los japoneses como el costo meta o target
costing, se define como método que ayuda a las empresas a determinar el costo del
ciclo de vida de un producto sin descuidar su funcionalidad y calidad, conociendo
anticipadamente el nivel deseado de rentabilidad y el valor de venta (Armela, 2017).
1.2.3. Artesania textil.

La artesania peruana, en todas sus expresiones, es un trabajo milenario,
transmitido de generacion en generacion desde tiempos prehispénicos. Se dice que cada
pieza o tejido elaborado en los talleres en el Perd, son resultados de una herencia
ancestral, en donde la imaginacién y el conocimiento de diferentes culturas, forman
uno solo.

De acuerdo a lo expuesto por Bonilla & Carbajal (2014), la artesania en el Per(
se remonta a miles de afios atrds. Las manifestaciones artisticas de los antiguos
peruanos estuvieron muy ligadas al sentimiento religioso. Las principales culturas que
se desarrollaron en el Per( preincaico elaboraron diferentes tipos de actividades, como
la metalurgia, textileria, arquitectura, musica, mates burilados, etc., hechas con
habilidades y técnicas sorprendentes. En la época del incanato se introdujo el

predominio del culto al Sol.
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La introduccion de nuevas formas artisticas, traidas de Europa en el siglo XV,
estuvo muy ligada al proceso de evangelizacion y transcurrio durante el transito de las
expresiones antiguas a las nuevas. Durante la época colonial se produjeron cambios
técnicos importantes, entre los cuales posiblemente el méas notable fue la introduccién
del telar de pedal (Bonilla & Carbajal, 2014).

En el siglo XVIII, tras las rebeliones indigenas y sus consecuentes represiones,
se produjo un fendmeno cultural muy complejo, que tuvo como caracteristica el
abandono de las formas artisticas quechuas y la adaptacion de las europeas (Bonilla &
Carbajal, 2014).

En el siglo XIX, luego de finalizado el Virreinato y la llegada de la era
republicana, que trajo como consecuencia la desaparicion de la aristocracia, los objetos
pertenecientes a este sector social fueron sustituidos por otros mas cercanos al contexto
campesino y trabajados con técnicas menos elaboradas (Bonilla & Carbajal, 2014).

Ya en el siglo XX, durante el afio 1945, se crearon los primeros talleres
artesanales organizados y financiados por el Ministerio de Educacion, con el fin de
alentar el aprendizaje y las técnicas artesanales tradicionales. En 1960 se realizd la
primera feria artesanal en el Parque Canepa, en el distrito limefio de La Victoria. Estos
talleres y ferias despertaron un cierto interés de parte de las nuevas generaciones por
aprender artes tradicionales, asi como también generaron una demanda urbana por
estos objetos (Bonilla & Carbajal, 2014).

En 1970 se produjo una transformacién en el campo del arte popular, debido a
que la Junta Militar foment6 la artesania tradicional, mediante la organizacion de
festivales y ferias, que tuvieron como resultado el acercamiento del poblador urbano

hacia lo andino. El programa Alianza para el Progreso, del gobierno de Estados Unidos,
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también apoy0 la artesania peruana, con la idea de promover la produccion masiva y
venderla en el mercado norteamericano, formandose las primeras compafiias
comercializadoras y exportadoras de este rubro (Bonilla & Carbajal, 2014).

Actualmente, la artesania peruana se encuentra en tal situacién que para ganar
rapidamente competitividad se deben analizar factores como la reduccién de costos y
el aumento de la produccion. Esta comprende la fabricacion de piezas de arte popular
tradicional hechas en serie, como también de grupos de objetos creados en los Gltimos
afos para ser vendidos como elemento decorativo o funcional (Bonilla & Carbajal,
2014).

Asimismo, de acuerdo con Ministerio de Comercio Exterior y Turismo —
MINCETUR (2013), la textileria, es una de las expresiones con mayor evolucion a
través del tiempo y una de las més practicadas en Perd. El artesano peruano, usualmente
muestra una gran técnica en el tejido, un claro ejemplo de ello, lo encontramos en los
mantos de la cultura Paracas, uno de los textiles méas bellos a nivel mundial, asi como
los de la cultura Wari, antes de los Incas quienes heredaron més adelante este tipo de

arte. El principal material utilizado son las fibras de origen vegetal y animal.
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1.3.

Sistema Tedrico

1.3.1. Bases tedricas.
Teoria del Valor.

Esta teoria ha pasado por una serie de fases, teniendo como MAaximos
exponentes a Adam Smith, David Ricardo o Karl Marx, por lo cual a continuacion se
hace la siguiente explicacion.

La teoria de Adam Smith se basa a la premisa de que los bienes que son
consumidos por los hombres son producidos por el trabajo propio o de otros, y por ende
un individuo podra ser pobre o rico acorde con la cantidad de trabajo que sea capaz de
realizar o comprar. Por lo tanto, ello significa que el valor de intercambio del universo
de bienes existentes es equivalente a la cantidad de trabajo que su poseedor puede
comprar por ellos. En ese sentido, el trabajo resulta ser la medida real del valor de todos
los bienes, el cual no varia; aunque si lo hacen los precios de los bienes, y por dicha
razon el valor del trabajo es la medida universal y real a través del cual es posible
estimar y realizar la comparacion, en cualquier tiempo y lugar, el valor de todos los
bienes (Gabriel & Manganelli, 2010).

Por otro lado, David Ricardo, considera que existen dos fuentes de variacién de
los precios, que son: la escasez y cantidad de trabajo empleado. Por lo tanto asevero
que existen muchos bienes que cuyo precio es determinado por la escasez (en donde
no pueden reproducirse empleando mano de obra) son excepciones, sin embargo
existen otros los cuales son regidos por la cantidad de mano de obra. Lo cual implica

que el valor de intercambio de un bien aumentard o disminuira conforme aumente o
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disminuya la cantidad de trabajo empleada para producirlo (Gabriel & Manganelli,
2010).

En sintesis, “la teoria Ricardiana del valor de trabajo establece, que la cantidad
de bienes que el trabajo produce es lo que determina su valor real y no la cantidad de
bienes que son entregados al trabajador como recompensa por su labor” (Gabriel &
Manganelli, 2010); asimismo, considera que los precios relativos de los bienes tienen
una dependencia de la cantidad de trabajo que se emplea para poder producirlos.

Teoria Marginalista.

Uno de los principales precursores del Marginalismo fue W. Stanley Jevons, el
mismo que encajé en la época con su teoria marginalista, la cual se explica a
continuacion:

La teoria marginalista de Jevons, detalla que, a pesar que el valor de un objeto,
estd determinado por la gran cantidad de trabajo empleado para su obtencion, muchas
veces no es asi; factores como el tiempo, el esfuerzo requerido para la obtencion de
algo, no determinan si un producto vale mas o menos que otro, lo que determinan el
valor, son los deseos por poseerlas. Se le conoce como mercancia, a toda accion, objeto
o servicio el cual ofrece placer o evita el dolor para el consumidor. La utilidad de dicha
mercancia, denota la cualidad por el cual sirve nuestros propésitos. Cualquier cosa que
pueda producir placer o evitar dolor, posee una utilidad de acuerdo a esta teoria
(Escartin, 2003).

Por lo tanto es factible aseverar que, la teoria marginalista se basa en la ley de
la utilidad marginal decreciente, segin el cual el valor del bien para una persona

dependeré de la utilidad de la Gltima unidad producida; en la cual a mayor cantidad de
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unidades, los rendimientos irdn en decremento. En tanto esta teoria tiene relacion con
los precios de las artesanias textiles de la asociacion flor de retama; debido a que los
clientes son quienes fijan el precio y para que los productores logren la rentabilidad
deseada deberan de reducir y optimizar algunos costos de produccion; es decir deberan

establecer su costo objetivo.

La presente investigacion, PRECIOS DE MERCADO Y COSTO
OBJETIVO DE PRODUCCION DE LA ARTESANIA TEXTIL EN LA
ASOCIACION FLOR DE RETAMA, HUANTA 2017-2018, se basa en la teoria
marginalista, debido al enfoque que le da al margen de utilidad; es decir cuanto de
utilidad percibe el consumidor por un producto. Esta teoria considera que el
consumidor es el factor determinante para determinar el valor de un producto de
acuerdo al nivel de satisfaccidon que espera lograr.

1.3.2. Precio de mercado y Costo objetivo de produccion.
1.3.2.1. Precio de mercado.

El precio segin Armstrong & Kotler (2003), es la cantidad monetaria que se
cobra por un producto o servicio, es decir, es la suma de todos aquellos valores los
cuales el cliente decide renunciar, por la obtencion de los beneficios que otorga el
poseer o utilizar un producto o servicio. Para Armstrong y Kotler (2003), el precio tiene
un impacto directo dentro de los estados financieros de la empresa, pues una mejora en
porcentaje dentro del precio, puede generar un aumento en la rentabilidad, ademas,
formaria parte de la propuesta de valor de la empresa. Por ultimo, se dice que el precio,
desarrolla un rol importante dentro de la creacion de lazos con el cliente y la

construccion de la misma. El aporte de Kotler y Armstrong, explican como el

27



desempefio del precio, es un monto determinante para la valorizacion de un producto o
servicio que vamos a recibir. Ademas, cdmo impacta dentro de las finanzas de la
empresa ya que, al tener un efecto sobre ellos, repercutird en la rentabilidad y en su
propuesta de valor.

El precio de acuerdo con Mejia (2012), se refiere al monto de dinero requerido
para la obtencion de un bien o producto. Para su determinacion, se debe tener en cuenta
todos aquellos componentes que lo conforman, tales como el mismo producto o
servicio, servicios complementarios que pueda ofrecer como garantia, mantenimiento
y todos aquellos valores o beneficios agregados que ofrece el producto.

Pérez y Pérez (2006), definen al precio, como el valor aplicado a un bien o un
servicio, por la utilidad recibida por el cliente y el esfuerzo que requiere su produccion,
todo en términos de dinero, para poder adquirirlo. El precio aplicado a un producto, se
relaciona a través de diferentes variables, el tiempo dedicado por el servicio recibido
(ya que muchas veces, el consumidor prefiere pagar mas por una atencion o producto
de calidad) e incluso el tiempo que el consumidor utiliza en adquirido.

Izar (2016) indica, ademas, la importancia que es el precio de un producto, ya
que, gracias a él, la participacion de mercado de la firma o empresa, se ve afectada
determinando qué pedidos son aceptados y cuéles no. De la misma manera, afecta las
decisiones por parte del cliente en cuanto a su posible compra, del mismo modo sirve
de medio para poder socializar la informacion de valor del producto. Por dltimo, es
importante debido a que define los costos totales de la empresa, al definir cuanto se ha
utilizado segun la capacidad productiva, y consumo de recursos.

Armstrong y Kotler (2003), consideran que el precio establecido por una

compaiiia, se debe ubicar al centro de la balanza, entre ser demasiado altos para cumplir
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con las expectativas del cliente, o demasiado bajos como para poder generar
rentabilidad.
1.3.2.2. Costo objetivo de produccion.

De acuerdo a lo expuesto por Cuevas (2002), el costo objetivo de produccion
se encuentra determinado por la diferencia de la utilidad requerida por la empresa con
el valor de venta estimado. Resulta importante afirmar que la caracteristica del costo
objetivo es que primero se fija el precio que los clientes se encuentran dispuestos a
pagar por un producto o servicio.

De lamisma manera Cuevas (2014) explica que el costeo objetivo es un enfoque
proactivo para la administracion de los costos, que los gerentes pueden usar para
determinar cuél deberia ser el costo para que la compafia obtenga una utilidad
aceptable, a través del ciclo de vida de los productos o servicios prestados.

Ademas, de acuerdo a Di Stefano & Alderete (2001), el costeo objetivo es un
proceso, a través del cual se obtiene el costo de un producto o servicio, a partir de un
valor de venta estratégicamente fijado, y teniendo en consideracion la obtencion de un
margen de utilidad esperado para ese producto o servicio, que debe estar definido por
la direccion del ente.

Asimismo, Blocher, Stout, Cokins, & Chen, (2008) refieren que, los costos
objetivos vienen a ser un instrumento empleado generalmente por los mercados
altamente competitivos, dado que permite determinar el costo deseado de un producto
teniendo como base un precio competitivo determinado, que permita que el producto
obtenga una utilidad esperada. Resulta importante mencionar que las empresas que por
lo general emplearan los costos objetivos tienen que optar con mayor frecuencia por

medidas estrictas de reduccion de costos, redisefiar el producto o proceso de produccion
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para poder satisfacer el precio del mercado y seguir manteniendo o mejorando su
rentabilidad en el tiempo.
1.3.2.3. Precios de mercado y Costo objetivo de produccion.

De acuerdo a lo expuesto, el costo objetivo consiste en la adecuacion de las
actividades desarrolladas en una empresa y sus consecuentes costos para conseguir un
nivel de utilidad esperada. Es por ello que, el valor de venta que el mercado competitivo
esta dispuesto a pagar por los productos, establece el punto de partida para el proceso
(Di Stefano & Alderete, 2001). Por lo tanto, es factible aseverar que el costo objetivo
de produccion se encuentra asociado con el precio de mercado, dado que el costo de
producto es obtenido a partir del valor de venta estratégicamente fijado y teniendo en
consideracién la obtencion de un margen de utilidad esperado para ese producto o
servicio.

1.3.3. Margen de utilidad y Valor del producto en los Costos de materia prima,

Costos de mano de obra y Costos indirectos de fabricacion.
1.3.3.1. Margen de utilidad.

Este indicador mide el porcentaje de las ventas que logran convertirse en
utilidad disponible para los accionistas. Cabe mencionar que la utilidad neta es aquella
que se considera posterior a haber determinado los gastos financieros e impuestos (Hoz,
Ferrer, & Hoz, 2008).

Para Cuevas (2002) el margen de utilidad se establece para obtener un
rendimiento razonable sobre una inversion. Dicho margen es la utilidad objetiva
unitaria que una compafiia quiere y considera que puede obtener de un producto

vendido. Resulta importante mencionar que el margen de utilidad requerida por la
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compafiia es restada del precio de venta estimado para determinar el costo objetivo del
producto.

Después de las consideraciones anteriores se puede definir que el margen de
utilidad, es resultado de la diferencia del valor de venta de un producto o servicio con
los costos y gastos en los que se incurre para la produccion y comercializacion del
mismo, es decir; que el margen de utilidad es la ganancia que la empresa quiere y espera
obtener de un producto o servicio vendido.
1.3.3.2. Valor del producto.

La percepcion del consumidor con base en el valor del producto, son aquellos
que determinan los precios maximos del producto, esto por la simple razén que, si el
consumidor comprende que el valor del producto, es mayor al valor de este, entonces

no lo compraran (Armstrong & Kotler, 2003).

El valor percibido consiste en la valia 0 mérito que un consumidor asigna a un
producto o servicio. Por lo general, los compradores desconocen los factores que
intervienen en la fijacion de precios de un determinado bien, como los costos reales o
estimados de produccién. Por lo tanto, los usuarios confian en el atractivo emocional
del mismo y en los beneficios que creen que recibiran. Entonces, el valor percibido se
traduce en el precio que un cliente esta dispuesto a pagar por un producto o servicio.
Los consumidores colocan valor en funcion de la capacidad analitica del bien para
satisfacer una necesidad y proporcionar satisfaccion (ESAN, 2018).

La determinacion del precio mediante la percepcién de valor de producto,
empieza con la compafiia evaluando las necesidades del cliente y cual es su percepcion

de valor para después, determinar sus precios meta con base en dicha percepcion
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(Blocher, Stout, Cokins, & Chen, 2008). Se puede entender entonces que el valor del
producto, es fundamental para poder tomar las decisiones de qué costos utilizar y el
disefio del producto que resultara gracias a ello. Como resultado, el precio comienza
con un anélisis exhaustivo de las necesidades del consumidor, asi como las
percepciones de valor, el precio es fijado de acuerdo a la coincidencia con el valor
percibido.

1.3.3.3. Costos de materia prima.

Las materias Primas, de acuerdo con Siniestra (2006), esta representado por
todos los materiales, los cuales han sido utilizados dentro del proceso de
transformacion para convertirse posteriormente en productos terminados. Debido al
gran uso de insumos para poder fabricar un producto, las materias primas se dividen en
dos tipos, materia prima directa y materia prima indirecta. La materia prima indirecta,
sin embargo, son aquellos que, a pesar de ser parte de forma fisica del producto, estos
pierden totalmente su identidad. A la materia prima, también se le conoce con el
nombre de almacén, pero no debe ser confundido con el término suministro.

De acuerdo con Colin (2008), la materia prima son aquellos materiales o
insumos, utilizados para procesos de transformacion para el cambio fisico antes de
poder ser vendidos como productos terminados. Divide también la materia prima en
directa e indirecta. La materia prima directa, son aquellos que, a pesar de ser sometidos
a transformacién, son faciles de identificar en los productos terminados. La materia
prima indirecta, no son identificados con tanta facilidad en los productos terminados.

De igual manera, Arredondo (2015), explica que la materia prima directa, es

aquella identificada plenamente en la produccion de un bien, articulo o producto, el
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cual representa también el costo principal de todos los materiales en la fabricacion.
Indica también, que es el punto inicial por el que parte cualquier actividad de
manufactura al agrupar bienes quienes estan propensos a ser transformados. La materia
prima, incluye todos los materiales, en su forma basica o natural o también fabricados
por otras empresas pues su mejora, da lugar a un producto diferente.

Robles (2012), explica que la materia prima es el primer elemento identificado
en el costo, ademas el elemento de mayor importancia al ser la esencia del producto el
cual se intenta producir como consumo o final. La materia prima, es aquella que les da
un fin a las empresas industriales, al ser creadas para la produccién y transformacion.
La materia prima, puede encontrarse dentro del almacén, en el mismo estado en el que
se adquirid, dentro del almacén de productos en proceso, es decir en grados de avance,
pero inconclusa y por tltimo en el almacén de productos terminados, es decir, listo para
ser vendido.

Por ultimo, Guerrero (2012), manifiesta que la materia prima es como todo bien
0 insumo, sometido a transformacion, aquellos que pueden ser identificados con la
produccién de manera directa. Los clasifica de dos tipos, directa e indirecta. La directa,
es aquella la cual puede ser cuantificable con la produccion, en otras palabras, su forma
o caracteristicas fisica, son parte del articulo producido. Indirecta, es aquel tipo el cual
no puede ser identificado de manera precisa dentro de la produccién. Podria decirse
que se utilizan los accesorios de fabricacion.

1.3.3.4. Costos de mano de obra.

Arredondo (2015), habla de la mano de obra, como intervencion del personal

dentro del proceso de transformacion. No importa cuanta automatizacion pueda existir
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en una empresa, el proceso productivo y transformacion de la materia prima, seria
imposible de ser realizada. Dentro de la estructura de costos, la mano de obra, son
aquellos pagos realizados a las personas, relacionadas con la fabricacién del producto,
de manera directa.

Colin (2008), explica que la mano de obra, es todo el esfuerzo humano
intervenido dentro del proceso de transformacion de materias primas en los productos
terminados. Se divide en dos tipos, la mano de obra directa y mano de obra indirecta.
En la mano de obra directa, estan incluidos los salarios, prestaciones y obligaciones,
de los trabajadores de la fabrica, cuya actividad se puede identificar planamente con
los productos terminados. La mano de obra indirecta, son los salarios, prestaciones y
obligaciones de los trabajadores y empleados de la fabrica, cuya actividad no se puede
identificar planamente con los productos terminados.

Para Siniestra (2006), representa todo el esfuerzo de trabajo de forma humana,
aplicada en la elaboracion o transformacion del producto. De la misma manera como
se clasifica la materia prima, la mano de obra se divide en dos, la mano de obra directa
e indirecta. La mano de obra directa, representa el esfuerzo laboral de los trabajadores
fisicamente relacionados dentro del proceso de produccién o transformacién. Ya sea
por accion manual o en la operacion de maquinarias. También, se reconoce a todo costo
de esfuerzo laboral desarrollado por trabajadores sobre la materia prima para ser
convertida en productos terminados. Se intervienen las prestaciones sociales, entre
otros.

Guerrero (2012) por otra parte, define a la mano de obra, como el esfuerzo
humano que hace posible la transformacion de la materia prima. Se divide en directa,

en donde se puede identificar y medir acorde con la produccion y la indirecta, la cual
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no puede asignarse directamente a la produccion, generalmente forma parte de los
costos indirectos. Por ejemplo, el caso de los sueldos de los directivos, supervisores,

empleados, tiempo de ocio, prestaciones entre otros.

1.3.3.5. Costos indirectos de fabricacion.

Colin (2008), indica que los llamados costos indirectos o gastos indirectos de
produccion, son aquellos costos, los cuales, a pesar de intervenir en la transformacion
de los productos, no son identificables o cuantificables con la elaboracion especifica
de ciertas partes del producto o del proceso productivo. Entre ellos tenemos, a la
materia prima indirecta, la mano de obra indirecta, las depreciaciones, amortizaciones,
entre otros. Se reconoce como depreciacion a la disminucién de valor de los activos
fijos ocasionados por el uso o paso del tiempo.

Arredondo (2015), define a los gastos indirectos de fabricacion, o costos
indirectos de fabricacion, como aquellos que, a pesar de intervenir en la elaboracion
del producto, no pueden ser identificados de manera clara o directa. Esto implica que,
a pesar de formar parte de costo de produccion, no puede ser establecido exactamente,
la cantidad de gastos intervenidos en el proceso. Entre los principales gastos indirectos,
encontramos a la depreciacion, energia eléctrica, sueldos de la mano de obra indirecta,
como supervisores, algun tipo de renta o impuesto.

Siniestra (2006), refiere a los costos indirectos, son aquellos que comprenden
los costos asociados con la transformacion de productos, sin tomar en cuenta la materia

prima directa o la mano de obra directa. De la misma manera, se incluyen los materiales
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indirectos, asi como la mano de obra indirecta y todo aquel esfuerzo de valor por usar
la capacidad instalada.
1.3.3.6. Margen de utilidad y Valor del producto en los Costos de materia prima,

Mano de obra e Indirectos de fabricacion.

Si bien es cierto, el Margen de utilidad permite medir el porcentaje de las ventas
gue se consiguen convertir en utilidad disponible (Hoz, Ferrer, & Hoz, 2008). La
percepcién de valor del cliente, también es uno de los elementos clave para la
determinacién del precio.

El proceso realizado para la determinacion del precio mediante el margen de
utilidad y el valor del producto; empieza con la compafiia evaluando las necesidades
del cliente y cudl es su percepcion de valor para después, determinar sus precios meta
con base en dicha percepcion. (Blocher, Stout, Cokins, & Chen, 2008). Posteriormente
se le resta el margen de utilidad deseado, con el cual se pretende obtener ganancias;
para determinar el costo objetivo.

En ese sentido, mucho tiene que ver el Margen de utilidad y el Valor del
producto con los Costos de materia prima, mano de obra e indirectos de fabricacion
dado que lo que se quiere es hacer las mejoras necesarias para reducir los costos de

produccion; y asi llegar a obtener el costo objetivo de produccién.
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1.4.  Marco Conceptual

Precio de mercado

Es la cantidad monetaria que se cobra por un producto o servicio, es decir, es la suma
de todos aquellos valores los cuales el cliente decide renunciar, por la obtencion de los
beneficios que otorga el poseer o utilizar un producto o servicio (Armstrong y Kotler, 2003).

Margen de utilidad

Se establece para obtener un rendimiento razonable sobre una inversion. Dicho margen
es la utilidad objetiva unitaria que una compafiia quiere y considera que puede obtener de un
producto vendido (Cuevas, 2002).

Valor del producto

La percepcion del consumidor con base en el valor del producto, son aquellos que
determinan los precios maximos del producto, esto por la simple razén que, si el consumidor
comprende que el valor del producto, es mayor al valor de este, entonces no lo compraran
(Armstrong y Kotler, 2003).

Costo objetivo de produccion

Es la diferencia de la utilidad requerida por la empresa con el valor de venta estimado.
Resulta importante afirmar que la caracteristica del costo objetivo es que primero se fija el
precio que los clientes se encuentran dispuestos a pagar por un producto o servicio (Cuevas,
2002).

Costos de materia prima

Esta representado por todos los materiales, los cuales han sido utilizados dentro del
proceso de transformacion para convertirse posteriormente en productos terminados. Debido

al gran uso de insumos para poder fabricar un producto, las materias primas se dividen en dos
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tipos, materia prima directa y materia prima indirecta. La materia prima indirecta, sin embargo,
son aquellos que, a pesar de ser parte de forma fisica del producto, estos pierden totalmente su
identidad. A la materia prima, también se le conoce con el nombre de almaceén, pero no debe
ser confundido con el término suministro (Siniestra, 2006).

Costos de mano de obra

Es todo el esfuerzo humano intervenido dentro del proceso de transformacién de
materias primas en los productos terminados. Se divide en dos tipos, la mano de obra directa
y mano de obra indirecta. En la mano de obra directa, estan incluidos los salarios, prestaciones
y obligaciones, de los trabajadores de la fabrica, cuya actividad se puede identificar
planamente con los productos terminados. La mano de obra indirecta, son los salarios,
prestaciones y obligaciones de los trabajadores y empleados de la fabrica, cuya actividad no
se puede identificar planamente con los productos terminados (Colin, 2008).

Costos indirectos de fabricacion

Son aquellos costos, los cuales, a pesar de intervenir en la transformacion de los
productos, no son identificables o cuantificables con la elaboracion especifica de ciertas partes
del producto o del proceso productivo. Entre ellos tenemos, a la materia prima indirecta, la

mano de obra indirecta, las depreciaciones, amortizaciones, entre otros (Colin, 2008).
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1.5.

Marco Referencial

1.5.1. Internacionales.

De acuerdo con Jacome (2015), en su tesis “Los costos de produccion y la
fijacion de los precios de venta en la empresa IMPACTEX " (Tesis Pregrado), de la
Universidad Técnica de Ambato, Ecuador, tuvo como objetivo estudiar la incidencia
de los costos de produccion en la fijacion del precio de venta para la determinacion real
de la utilidad en la empresa Impactex. La tesis fue nivel descriptivo — correlacional, de
disefio no experimental. Se utilizaron cuestionarios como instrumentos, a de los
trabajadores de la empresa pues ayudaran a medir las dimensiones de la investigacion.
Se llegd a la conclusion que la empresa, no cuenta con informacion precisa de los costos
del proceso productivo, lo que hace imposible una correcta fijacion en el precio de
venta al mercado. Ademas, no se cuenta con materia prima directa, mano de obra
directa y costos de fabricacion, lo que hace mas dificil el célculo de la cantidad de
recursos utilizados dentro de la produccion y el costo que llegan a generar. Esta
investigacion serd de utilidad en el presente trabajo de investigacion dado que se dara
a conocer el correcto célculo de los costos que intervienen en la produccion, ayuda a
una justa fijacion de precios de venta, y asi tener un sustento del precio fijado.

Del mismo modo, Buenafio (2014), en su investigacion “Costos de Produccion
y la influencia en la determinacién del precio de venta al publico en la empresa
Creaciones H&B, 2014” (Tesis Pregrado) de la Universidad Técnica de Ambato,
Ecuador, tuvo como objetivo, estudiar la influencia del costo de produccion en la
determinacién del precio de venta al pablico con la finalidad de establecer el costo de

produccion real y competitivo en la empresa “Creaciones H&B”. El trabajo, fue de
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nivel descriptivo — correlacional, de disefio no experimental. La muestra fue
conformada por 71 personas, entre trabajadores, clientes y directivos a quienes se les
aplicaron cuestionarios a manera de instrumentos para lograr medir las variables
estudiadas. Se lleg6 a la conclusion final que existe una relacion entre el control
eficiente de recursos e insumos, los cuales determinan el precio de venta y la
rentabilidad, ya que segun la prueba de correlacién Rho de Spearman, los resultados
arrojaron un nivel de significancia menor al 0.05 (0.000). De tal manera, se tendra un
mejor control de recursos y ayudara a que, el precio de mercado y su continua mejora,
influya también en su posicionamiento. Estos resultados, serviran de sustento a nuestra
investigacion ya que ayuda ver la relacion existente entre los costos de producciony la
fijacion de precios de empresas de manufactura, rubro similar al del presente trabajo

de investigacion.

1.5.2. Nacionales.

Chino (2018), en su tesis “Los costos de produccion y la fijacion de los precios
de los productos de ceramica en arcilla en la asociacion de artesanos virgen del
Carmen Pucara 2017 (Tesis Pregrado), de la Universidad Andina del Cusco, trat6 de
determinar los costos de produccion y la fijacion de precios en la asociacion de
artesanos Virgen del Carmen Pucard 2017. La metodologia fue de tipo aplicada,
enfoque cuantitativo, y de alcance descriptivo correlacional cuya muestra estuvo
conformada por 20 ceramistas y sus documentos a manera de sustento a quienes se le
aplico un cuestionario a manera de instrumento. Se lleg6 a la conclusién que los costos
y fijacion de precios de los productos artesanales de la asociacion, el 50% establece sus

costos debido a la sumatoria simple, en donde no toman en cuenta los costos indirectos.
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El 35% los establece por tanto segun los gastos realizados y el 15% desconoce, lo que
da a conocer el bajo nivel de conocimiento en cuanto a costos y la realizacién empirica
de ellos. Esta investigacion servird de sustento a nuestro trabajo al poder conocer la
manera de determinar los costos de produccion y su desconocimiento de conceptos
tales como mano de obra indirecta, mano de obra, materia prima entre otros.

Ademas, Ulfe (2016), en su investigacion “Sistema de costos por 6rdenes y su
influencia en la fijacion de precios de venta en la empresa multiservicios Asaqui
E.LR.L., Pacasmayo, 2016 (Tesis pregrado), de la Universidad Privada del Norte, de
la ciudad de Trujillo, tuvo como objetivo mostrar que el sistema de costos por érdenes
influye en la fijacion de precios de venta en la empresa Multiservicios Asaqui E.I.R.L.,
de la cuidad de Pacasmayo, 2016. La investigacion fue de disefio no experimental de
nivel descriptivo correlacional. La muestra estuvo conformada por los trabajadores de
la empresa Multiservicios Asaqui E.I.R.L. de la ciudad de Pacasmayo, a la cual se les
aplicaron cuestionarios para poder medir las variables de investigacion. Se llego a la
conclusion que el sistema de costos por 6rdenes, influye dentro de la fijacion de precios
de mercado, debido a que, al conocer el costo de produccién por 6rdenes, solicitado
durante el mes, se logré determinar los precios de venta, los cuales se diferenciaron
respecto a los precios fijados antes de aplicar dicho sistema de costos. Ademas, el
sistema de costos no era la correcta, ya que no tomaban en cuenta muchos factores que
intervenian en la produccion tales como la mano de obra o costos indirectos de
fabricacion. Esta investigacion sera de utilidad para esta investigacion ya que se puede
ver cuales son los factores que generalmente los trabajadores en este rubro, dejan de

lado y coOmo costean su produccion.
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Asi mismo, Hancco (2017) en su tesis “Costos de produccion y Fijacion del
precio de los fextiles derivados de alpaca en la Asociacion “ASOTEX” del distrito de
Pitumarca periodo 2016 (tesis Pregrado) de la Universidad Andina del Cusco, tuvo
como objetivo determinar la influencia de los costos de produccion y fijacién de precio
de los textiles derivados de alpaca en la asociacion “ASOTEX”, del distrito de
Pitumarca, 2016. La investigacion fue de disefio no experimental, al no haber
manipulacion entre variables y de alcance descriptivo. Se llegé a la conclusion que la
determinacién de costos de produccion y la fijacion de precios de los productos de la
asociacion, estaban basadas en el conocimiento empirico, sin considerar factores tales
como los costos indirectos y directos, siendo un costo inadecuado, esto hace que el
precio de mercado de los textiles esté fijado por debajo de los costos de produccion,
existiendo una relacién significativa entre ambas variables.

Cornelio (2018) en su tesis “Relacion del método costo — volumen — utilidad y
su aplicacién en la determinacion del costo de produccion y en la planeacién de
utilidades en las micro y pequefias empresas manufactureras del distrito de
Chupimarca — Pasco en el 2017 (Tesis pregrado) de la Universidad Nacional Alcides
Carrion, del distrito de Chupimarca, tuvo como objetivo analizar y determinar la
ausencia de aplicacion de la relacién del método costo — volumen — utilidad y su
influencia en la determinacion del costo de produccién y en la planeacion de utilidades
en las micro y pequefias empresas manufactureras del distrito de Chaupimarca — Pasco
en el 2017. La metodologia empleada fue descriptivo correlacional, de disefio no
experimental cuya muestra estuvo conformada por 50 elementos, a la que se aplicaron
cuestionarios a manera de instrumentos. La conclusion del proyecto de investigacion,

determind que la falta de aplicacion de la relacion costo — volumen — utilidad, no
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permitio establecer el costo de produccién de los productos fabricados, los cuales
inciden en las utilidades obtenidas, encontrdndose una relacién entre dichas
dimensiones. Debido a la prueba RHO de Spearman, se logré demostrar dicha relacion,
al obtener un grado de significancia de 0.001, menor al margen de 0.05. El presente
trabajo servird de apoyo a nuestra investigacion al encontrar una relacion entre la
determinacién de precios y los costos de produccion, ya que, al no contar con un buen
sistema de costeo, no se podra determinar el precio de mercado competitivo.
Mamanchura (2016), en su tesis “Determinacion del costo de produccion y
rentabilidad de productos artesanales de la empresa centro de superacién artesanal
de tejidos salcedo de la ciudad de Puno, 2013 — 2014 (Tesis Pregrado) de la
Universidad Privada San Carlos, de la ciudad de Puno, tuvo como objetivo determinar
la relacion del costo de produccion, rentabilidad econémica y financiera de productos
artesanales del centro de superacion artesanal de tejidos salcedo de Puno 2013 — 2014.
La investigacion fue de enfoque cuantitativo, de disefio no experimental, y nivel
correlacional, cuya muestra estuvo comprendida por los artesanos del centro de
superacion artesanal de salcedo, a quienes se les aplicO un cuestionario como
instrumentos, asi como fichas de observacion. Se logré concluir en la investigacion que
la determinacién de costos en la empresa, esta siendo aplicada de forma incorrecta, lo
que esta afectando en la gestion financiera, especificamente en la rentabilidad. Se logré
determinar la relacion entre ambas variables debido a la prueba de correlacién, RHO
de Spearman, se logr6 un valor “p” de 0.000, lo que demuestra la existencia de relacién.
Esta investigacién, seran de aporte al presente estudio, debido a que explica como

influye la determinacion de los costos de produccion en la rentabilidad de la empresa,
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en cuanto a la cobertura de cierto tipo de obligaciones ya sea en la compra de insumos,

asi como con terceros, ya sean proveedores de materiales, entre otros.

1.5.3. Locales.

Tras la busqueda en los diversos repositorios locales, no existieron estudios previos

similares a la presente investigacion
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2.1.

1. MATERIALES Y METODOS
Tipo y Nivel de investigacion

2.1.1. Tipo:

La investigacion es de tipo aplicada, con base en la investigacion basica, ya que
se formularon hipétesis de investigacion para poder resolver problemas. De acuerdo
con Naupas, Mejia, y Villagémez (2014). “La investigacion de tipo aplicada, es aquella
orientada a resolver objetivamente los problemas de los procesos de produccion,
distribucion, y consumos de bienes y servicios de cualquier actividad humana,
principalmente de tipo industrial, infraestructural, comercial, comunicacional,
servicios, etc.” (p. 93). Y, ademas, cumple con todas las caracteristicas para ser
calificada como tal, ya que se utilizaron conocimientos con base en los precios del
mercado y determinacion de costos objetivos de produccion.

2.1.2. Nivel.

El nivel de investigacion es descriptivo - correlacional. Este nivel de
investigacion, estd enfocado en responder a preguntas de investigacion las cuales
asocian variables mediante un patron el cual es predecible para un grupo o una
poblacién. Para encontrar su grado de relacion, es necesario medir cada una de ellas,
cuantificarlas para establecer vinculos (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2014, p.
93). Para el presente estudio, se tuvo como proposito describir todos los componentes
de las variables precios de mercado y costo objetivo de produccion para poder

encontrar la relacion entre ambos.
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2.2.

2.1.3. Disefio de investigacion

El disefio de investigacion el cual se aplicé es No Experimental. El disefio no
experimental de acuerdo con Hernandez, Fernandez, y Baptista (2014), son aquellos
estudios realizados sin manipular de forma deliberada las variables de estudio. Es decir,
Unicamente se observan los fendmenos en su ambiente natural para poder ser
analizados posteriormente.

El presente trabajo de investigacion se realiz6 bajo el disefio no experimental,
ya que se estudid y verifico como la asociacion de artesanos, determina sus costos

objetivos de produccion, para poder ser analizados mas adelante.
Poblacion y Muestra

2.2.1. Poblacion.

De acuerdo con Naupas, Mejia, y Villagomez (2014), la poblacion es el
conjunto que abarca todos aquellos individuos, personas o instituciones, los cuales son
motivo de investigacion. Dentro de esta investigacion la poblacion total comprende los
28 artesanos que forman parte de la Asociacion de Artesanos Textiles Flor de retama.
2.2.2. Muestra.

Se le conoce como muestra al subconjunto de la poblacién o universo, el cudl
ha sido seleccionado de acuerdo a diferentes métodos, teniendo en cuenta las
caracteristicas representativas del Universo (Naupas, Mejia, & Villagémez, 2014, p.
250). EIl tipo de muestreo que se utilizd es el muestreo no probabilistico por
conveniencia, ya que no utilizan ningun célculo de probabilidad. La muestra empleada
para la presente investigacion, estuvo conformada por 5 artesanos textiles de la

Asociacion Flor de Retama.
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2.3.

Variables e Indicadores

Las variables de investigacion estudiadas en el presente estudio, estan divididas de la

siguiente manera:

Variable Independiente

- Precios de mercado
Indicadores

- Margen de utilidad.

- Valor del producto.
Variable Dependiente

- Costo objetivo de produccion
Indicadores

- Costos de materia prima
- Costos de mano de obra

- Costos indirectos de fabricacion
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Tabla 1. Operacionalizacion de las variables

Variables Definicién Conceptual Indicadores Sub Indicadores
El precio segin Armstrong Yy M de utilidad Utilidad deseada
; argen de utilida .
Kotler _(2003), es la cantidad Tamario de la demanda
monetaria que se cobra por un
producto o servicio, es decir, es la Percepcion  del valor  del
Precios de  Sumade todos aquellos valores los producto
mercado cuales el cliente decide renunciar, .
por la obtencion de los beneficios Valor del producto Calidad de Producto
que otorga el poseer o utilizar un
producto o servicio. Valor agregado de producto
S_e encuentra dete_rr_ninado por la o Materiales directos
diferencia de la utilidad requerida Costos de materia prima
por la empresa con el valor de Insumos directos
venta estimado. Resulta .
o importante  afirmar  que  la Costos de mano de obra Mano de obra directa
osto foti iati
caracteristica del costo objetivo es Ny .
ioti . . ) Depreciacion de maquinaria
objetivo de  gue primero se fija el precio que P a
produccion o5 clientes se  encuentran

dispuestos a pagar por un
producto o servicio (Cuevas,
2002).

Costos indirectos de fabricacion

Materiales indirectos

Insumos

Mano de obra indirecta

Fuente: Marco Tedrico
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2.4.

2.5.

Fuentes de Informacioén

2.4.1. Fuentes Primarias.

Las fuentes primarias, son aquellas que brindan datos de primera mano, son
conocidas también como referencias, e implican los documentos y los resultados de los
estudios a los cuales corresponden. Entre las fuentes primarias, se encuentran los libros,
articulos, tesis, monografias, reportes, paginas de internet, entre otros (Hernandez,
Ferndndez, & Baptista, 2014, p. 61). Para el presente trabajo de investigacion se
utilizaron fuentes primarias, tales como reportes, tesis e investigaciones como
antecedentes, articulos periodisticos, datos estadisticos de instituciones, libros, etc.
2.4.2. Fuentes Secundarias.

Las fuentes secundarias, son aquellas compilaciones que se hacen de las fuentes
primarias, es decir, vuelven a procesar dicha informacién, en donde generalmente, se
comentan, articulos, libros, tesis, y diferentes documentos que ayuden a la
investigacion (Hernandez, Fernadndez, & Baptista, 2014, p. 68).

Para el presente trabajo de investigacién se utilizaron diferentes fuentes
secundarias, entre ellas tenemos articulos cientificos, libros con recopilaciones de datos
de diferentes autores, asi como fuentes y datos de informacién de instituciones y

asociaciones.

Técnicas e Instrumentos
2.5.1. Técnicas
a) Encuesta:
La técnica que se utilizo en el presente estudio de investigacion fue

la encuesta. La encuesta, estd conformada por una serie de preguntas,
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b)

2.5.2.

construidas de manera clara y precisa para el grupo de personas a quien
seran dirigido, de la misma manera, debe expresar correctamente qué es lo
gue se desea conocer. Las preguntas ayudan a desarrollar y poder valorar
las variables de estudio (Herndndez, Ferndndez, & Baptista, 2014).
Entrevista:

Es una técnica que permite la recoleccion de los datos a través de
una intervencion directa a la unidad de informacién. Para un mejor
desarrollo de la técnica, resulta de mucha necesidad establecer un guion o
preguntas que se encuentren acordes con el propoésito de la investigacion y
que permita una mejor fluidez en la intervencién. (Carrasco Diaz, 2018).
Analisis documental:

El analisis documental, busca comparar la documentacion existente
junto con los aportes obtenidos. Ademas, desarrolla el uso de bibliografia
necesaria que sustenten los conceptos del sistema de informacién, calidad,
comunicacion, entre otros (Herndndez Sampieri, Fernandez Collado, y
Baptista Lucio, 2014, pag. 451).

Instrumentos
Cuestionario:

Es el instrumento de investigacion usualmente utilizado cuando se
estudia gran nimero de personas, ya que permite una respuesta precisa y
concreta, mediante la hoja de preguntas entregado a cada uno de los
participantes. Las preguntas estandarizadas se preparan con anticipacion y

prevision; y donde no es necesaria la relacion directa con la muestra de
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estudio (Carrasco Diaz, 2018). Para esta investigacion se contd con un
cuestionario conformado por 10 interrogantes para poder medir las
variables de investigacién y sus respectivos indicadores, el mismo que fue
aplicado a la totalidad de artesanos textiles que forman parte de la
Asociacién Flor de Retama.

Guia de entrevista:

La guia de entrevista, es aquella herramienta que asiste a la técnica
de la entrevista, la cual contiene preguntas por formular a quien sera
entrevistado en una determinada secuencia o serie de pasos. Para la
entrevista estructurada, es necesario seguir un orden establecido ya que
pueden correr el riesgo de un cambio de orden, lo que obligaria a omitirlas
(Naupas, Mejia, & Villagbmez, 2014, p. 223). Para la presente
investigacion, se utilizd 1 guia de entrevista para medir ambas variables y
poder evaluarlas.

Guia de analisis documental:

Para el analisis documental, el investigador tuvo en referencia la

informacion que permita conocer aspectos acordes con el estudio, de tal manera

que permita realizar un analisis mas profundo, en este caso fue el conocer los

costos objetivos de produccion en los que incurren los artesanos.
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I1l.  RESULTADOS
3.1. Resultados Descriptivos

En este apartado se realizo el analisis de la aplicacion de los tres instrumentos de
recoleccion de datos: guia de analisis documental, entrevista y cuestionario. Por consiguiente,

se presentan tablas y figuras que detallan el comportamiento de las variables y sus indicadores.

Asimismo, es preciso sefialar que para las técnicas de analisis documental y entrevista
se eligié como producto principal a las Correas y como muestra a 5 artesanos textiles de la
Asociacion Flor de Retama. Teniendo como criterio de seleccion los mayores niveles de

produccion.

Tabla 2. Relacion de artesanos entrevistados

N° Nombre
Artesano Textil 1 Julia Barboza Ninamancco
Artesano Textil 2 Lupe Jhen Hilares Barboza
Artesano Textil 3 Ruth Alanya Ore
Artesano Textil 4 Jeanett Barboza Quispe
Artesano Textil 5 Yolanda Rebeca Alanya Ore

Fuente: Anexo 2.

Respecto a los cuestionarios, se considero su aplicacion a la totalidad de socios de la

Asociacion Flor de Retama presentados en el Anexo 2.
3.1.1. Resultados de la variable independiente.

La investigacién tiene como variable independiente a los precios de mercado y
como indicadores al margen de utilidad y valor del producto; sus comportamientos

seran presentados a continuacion:
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3.1.1.1. Variable: Precios de mercado.

Tabla 3. Precio de mercado de los artesanos — afio 2017

Pedido N° Pedido N° Pedido N° Pedido N°

Artesanos Descripcion 1 5 3 4 Total
Artesano S/ 4,416 8,616 12,696 25,728
Textil 1 % 17.2% 33.5% 49.3% 100%
Artesano S/ 4,992 9,696 14,520 29,208
Textil 2 % 17.1% 33.2% 49.7% 100%
Artesano S/ 5,160 10,248 4,922 14,812 35,142
Textil 3 % 14.7% 29.2% 14% 42.1% 100%
Artesano S/ 4,560 8,664 4,536 17,760
Textil 4 % 25.7% 48.8% 25.5% 100%
Artesano S/ 4,944 5,040 10,120 10,120 30,224
Textil 5 % 16.3% 16.7% 33.5% 33.5% 100%

Fuente: Guia de analisis documental. Elaboracion propia.
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Figura 1. Precio de mercado de los artesanos — afio 2017

Interpretacion

En la tabla 3 y figura 1 se observa que de los socios de la Asociacion Flor de
Retama que brindaron informacion de sus ingresos por ventas para el periodo 2017, la
artesana textil 3 obtuvo mayores ventas, seguido de las artesanas 5, 2, 1 y finalmente
de la artesana 4.
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Tabla 4. Precio de mercado de los artesanos — afio 2018

Pedido N° Pedido N° Pedido N° Pedido N°

Artesanos Descripcion 1 5 3 4 Total
Artesano Textil S/ 4,715 4,945 9,476 15,249 34,385
1 % 13.7% 14.4% 27.6% 44.3% 100%
Artesano Textil S/ 4,752 10,465 16,008 31,225
2 % 15.2% 33.5% 51.3% 100%
Artesano Textil S/ 5,106 15,433 10,189 15,111 45,839
3 % 11.1% 33.7% 22.2% 33% 100%
Artesano Textil S/ 4,320 9,120 5,040 18,480
4 % 23.4% 49.3% 27.3% 100%
Artesano Textil S/ 4,968 10,143 5,175 10,097 30,383
5 % 16.4% 33.4% 17% 33.2% 100%

Fuente: Guia de anlisis documental. Elaboracidn propia.
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Interpretacion

La tabla 4 y figura 2 muestran los ingresos por ventas de los socios de la
Asociacion Flor de Retama para el periodo 2018, donde se observa que la artesana
textil 3 obtuvo mayores ingresos, seguido de la artesana textil 1, 2, 5 y finalmente la

artesana 4.
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Como parte de la entrevista, las artesanas textiles sefialaron los precios de sus
productos (Correas) durante el afio 2017. Las artesanas textiles 1, 2 y 4 manifestaron
tener tres pedidos cada una, en el periodo sefialado, manteniendo un precio de S/ 24.00.
Mientras que las artesanas textiles 3 y 5 mencionaron tener 4 pedidos cada una, en el
presente periodo, ofertando un precio de S/ 24.00 para la primera mitad del periodo
2017 y un precio de S/ 23.00 para la segunda mitad del mismo. Por otro lado, para el
afio 2018, todas las artesanas con excepcion de la artesana 4 vendieron sus correas a un
precio de S/ 23.00, mientras que la artesana 4 mantuvo un precio de S/ 24.00.

Continuando con las preguntas de la entrevista a los socios de la Asociacion
Flor de Retama, en cuanto a sus ventas promedio en términos de unidades por afio
manifestaron lo siguiente: la artesana textil 3 registr6 mayores ventas de correas
(1,500), seguido de la artesana textil 5 (1,296), 2 (1,217), 1 (1,072) y 4 (740) para el
afio 2017, mientras que para el afio 2018 se tuvo el siguiente orden de mayores ventas
a menor ventas: artesano 3 (1,993), artesano 1 (1,495), 2 (1,349), 5 (1,321) y 4 (770).

En funcion a las interpretaciones realizadas, se puede evidenciar que, las
artesanas textiles que obtuvieron mayores ventas e ingresos, durante los periodos

sefialados, son las mismas artesanas que ofertaron menores precios.
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3.1.1.2. Indicador: Margen de utilidad.

Tabla 5. Margen de utilidad unitario de los artesanos. Periodo 2017 - 2018

Pedidos del 2017 Pedidos del 2018
Artesanos 2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) | 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Artesana textil (1)~ S/5.03 S/515  S/5.02 S/621 S/684 /684 S/7.05
Artesana textil (2) S/435 S/4.38 S/4.58 S/4.44  S/6.27 S/6.26
Artesana textil (3)  S/596 /610 S/7.00 S/7.05 | S/7.23 S/7.24 S/7.29 S/7.24
Artesana textil (4) ~ S/4.06  S/4.06 S/ 4.03 S/431 S/453 /491
Artesana textil (5) S/551 S/570 S/6.85 S/6.84 | S/7.00 S/711 S/7.24 S/7.19

Fuente: Guia de analisis documental (véase anexo 5) Elaboracién propia.
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Figura 3. Margen de utilidad unitario de los artesanos. Periodo 2017 - 2018

Interpretacion

La tabla 5 y figura 3 presentan los margenes de utilidad unitarios de los
artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama en el periodo 2017 - 2018, donde se
observa que la artesana textil 3 fue quien obtuvo mayores margenes, seguido de las

artesanas 5,1, 2y 4.
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Por otro lado, luego de la aplicacidn de la guia de entrevista a los socios de la

Asociacion Flor de Retama sobre qué toma en cuenta para establecer su margen de

ganancia. La artesana textil 3 manifest6 trabajar con clientes fijos, quienes proponen

el disefio y el precio estimado del producto, en base a ello, la artesana elabora una

muestra para determinar cuanto le costara producir el pedido y verificar si las ganancias

cumplen con sus expectativas.

Continuando con las preguntas de la entrevista aplicada, se les consulté a los

socios de la Asociacion Flor de Retama sobre si creen que existen elementos que no

estan considerados en sus costos, 1os mismos que afectan su margen de ganancia;

todos los artesanos respondieron de forma afirmativa y sefialaron que no consideran

los gastos de movilidad y servicios basicos (agua, luz, telefonia).

Tabla 6. ¢ Qué determina el precio de sus productos?

El costo de

El mercado  Elcliente La competencia produccion Total
Frecuencia 4 9 14 1 28
% 14% 32% 50% 4% 100%
Fuente: Cuestionario aplicado
50%
50%
45%
40%
359 32%
30%
25%
20% 14%
15%
10% 4%
5%
0%
El mercado El cliente La competencia El costo de
produccion

Figura 4. ¢ Qué determina el precio de sus productos?
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Interpretacion

En la tabla 6 y figura 4 se muestran los resultados de la aplicacion del
cuestionario a 28 socios de la Asociacion Flor de Retama respecto a la interrogante qué
determina el precio de sus productos, obteniéndose que el 14% respondi6 que se debe
al mercado, el 32% indicé que se debe al cliente, 50% a la competencia y solo el 4%
asevero al costo de produccion.

Tabla 7. ¢ Cual es el margen de ganancia que desea obtener por la venta de sus

productos?

20%-25% 26%0-30% 31%-35% 35%-40% Total

Frecuencia 3 6 8 11 28
% 11% 21% 29% 39% 100%

Fuente: Cuestionario aplicado
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20%-25% 26%-30% 31%-35% 35%-40%

Figura 5. ¢ Cual es el margen de ganancia que desea obtener por la venta de sus

productos?
Interpretacion
Latabla 7 y figura 5 detallan los resultados a la interrogante ¢ cual es el margen
de ganancia que desea obtener por la venta de sus productos?, donde de los 28 artesanos
textiles de la Asociacion Flor de Retama, el 11% indico que desea obtener un margen
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de 20%-25%, un 21% de los encuestados pretende obtener un margen de 26%-30%, de
igual modo; el 29% sefialé querer obtener un margen de 31%-35%, y finalmente el
39% de los encuestados aspiran obtener un margen de ganancia de 35%-40%.

Tabla 8. ¢EIl resultado que obtiene por la venta de sus

productos, cubre el margen de ganancia gque esperaba obtener?

Si No Total
Frecuencia 10 18 28
% 36% 64% 100%

Fuente: Cuestionario aplicado
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Figura 6. ¢El resultado que obtiene por la venta de sus
productos, cubre el margen de ganancia que esperaba

obtener?
Interpretacion

En la tabla 8 y figura 6 se muestran los resultados sobre si el resultado que
obtiene por la venta de sus productos cubre el margen de ganancia que esperaba
obtener, a lo cual, el 36% respondid de forma afirmativa, mientras que, el 64% indico

que no obtiene el margen que esperaba.
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3.1.1.3. Indicador: Valor del producto.

Tabla 9. Valor del producto de los artesanos. Periodo 2017 - 2018

Pedidos del 2017 Pedidos del 2018
Artesanos 2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) | 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Artesana textil (1) S/24.00 S/24.00  S/24.00 S/23.00 S/23.00 S/23.00 S/23.00
Artesana textil (2) ~ S/24.00 S/24.00  S/24.00 S/24.00 S/23.00  S/23.00
Artesana textil (3)  S/24.00 S/24.00 S/23.00 S/23.00 | S/23.00 S/23.00 S/23.00 S/23.00
Artesana textil (4)  S/24.00 S/24.00  S/24.00 S/24.00 S/24.00  S/24.00
Artesana textil (5)  S/24.00 S/24.00 S/23.00 S/23.00 | S/23.00 S/23.00 S/23.00 S/23.00

Fuente: Guia de anlisis documental (véase anexo 5) Elaboracion propia.
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Figura 7. Valor del producto de los artesanos. Periodo 2017 - 2018

Interpretacion

En la tabla 9 y figura 7 se muestran los valores de venta de las correas de los
artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama en el periodo 2017 - 2018, donde se
observa que la artesana textil 4 fue quien conservd mayores valores de venta, seguido

de las artesanas, 2, 1, 3y 5.
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Como parte de las preguntas realizadas a los artesanos en la entrevista, se les
consultd; cudles son las actividades, etapas o procesos que realiza en la elaboracién
de la artesania textil, por lo que las artesanas textiles indicaron la siguiente secuencia:
Primero se elabora el disefio de los moldes, para continuar con la compra de materiales
e insumos necesarios para la produccion, consecuentemente las artesanas realizan el
tefiido de las lanas y cintas telares, para luego realizar el trazado de moldes, mientras
se va realizando el ovillado de las lanas, para continuar con el bordado de las cintas
telares, luego la artesana textil realiza el control de calidad de los bordados, por ultimo
se realizan los acabados finales, vaporizado o planchado y embalaje para su posterior
envio.

Tabla 10. ¢ Usted realiza controles de calidad durante la

elaboracion de sus productos?

Si No Total
Frecuencia 23 5 28
% 82% 18% 100%

Fuente: Cuestionario aplicado
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Figura 8. ¢ Usted realiza controles de calidad durante la

elaboracion de sus productos?
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Interpretacion

La tabla 10 y figura 8 muestran los resultados de la aplicacién del cuestionario
a los socios de la Asociacion Flor de Retama, donde ante la interrogante si los artesanos
realizan controles de calidad durante la elaboracion de los productos, el 82% indicd
que si lo realizan, mientras que el 18% restante sefial6 que no lo realizan.

Como parte de la aplicacion de una guia de entrevista a los artesanos textiles de
la Asociacion Flor de Retama sobre qué medidas se vale para afrontar a la
competencia, la artesana 1 y 2 consideran que lo mas importante es la calidad, asi que,
la artesana 1 manifest6 que utiliza lana de ovino a comparacion con sus competidores
que utilizan lana sintética. Por su parte, la artesana 3 indic6 que busca continuamente
nuevos disefios para sus productos, y ademas se asegura que los bordados tengan
buenos acabados. La artesana 4 también adopta la misma estrategia que la artesana 3.
Finalmente, la artesana 5 sefial6 que es puntual con sus pedidos y sobre todo se asegura

que los productos tengan los mismos tonos de colores que el de la muestra.
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3.1.2. Resultados de la variable dependiente

3.1.2.1. Variable: Costo objetivo de produccién.

Tabla 11. Costo de produccion de los artesanos — afio 2017

Artesanos Descripcion Pedlclio N Pedlczio N Pedlgo N Pedlio N Total
Artesano Textil S/ 3,490.60 6,766.69 10,041.67 20,299
1 % 17.2% 33.3% 49.5% 100%
Artesano Textil S/ 4,088.17 7,92451 11,751.58 23,764
2 % 17.2% 33.3% 49.5% 100%
Artesano Textil S/ 3,878.92 7,643.95 3,424.71 10,269.93 25,218
3 % 15.4% 30.3% 13.6% 40.7% 100%
Artesano Textil S/ 3,788.21 7,196.92 3,774.11 14,759
4 % 25.7% 48.7% 25.6% 100%
Artesano Textil S/ 3,809.55 3,844.04 7,107.51 7,112.28 21,873
5 % 17.4% 17.6% 32.5% 32.5% 100%

Fuente: Guia de analisis documental (véase anexo 4) Elaboracién propia.
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Figura 9. Costo de produccién de los artesanos — afio 2017

Interpretacion
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Latabla 11y figura 9 muestran los costos de produccion de los artesanos textiles

de la Asociacion Flor de Retama en el afio 2017, donde se puede evidenciar que la
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artesana textil 3 registré mayores costos de produccion, seguido de las artesanas textiles
2,5 1y4.

Tabla 12. Costo de produccién de los artesanos — afio 2018
Pedido N° Pedido N° Pedido N° Pedido N°

Artesanos Descripcion 1 5 3 4 Total
Artesano Textil S/ 3,441.12 3,475.09 6,657.31 10,575.94 24,149
1 % 14.2% 14.4% 27.6% 43.8% 100%
Artesano Textil S/ 3,872.03 7,613.63 11,650.40 23,136
2 % 16.7% 32.9% 50.4% 100%
Artesano Textil S/ 3,501.94 10,575.58 6,957.82 10,351.83 31,387
3 % 11.1% 33.7% 22.2% 33% 100%
Artesano Textil S/ 3,544.00 7,396.73 4,009.44 14,950
4 % 23.7% 49.5% 26.8% 100%
Artesano Textil S/ 3,455.53 7,007.46 3,547.08 6,940.80 20,951
5 % 16.5% 33.5% 16.9% 33.1% 100%

Fuente: Guia de analisis documental (véase anexo 4) Elaboracién propia.
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Figura 10. Costo de produccion de los artesanos — afio 2018
Interpretacion
En la tabla 12 y figura 10 se detallan los costos de produccion de los artesanos

textiles de la Asociacion Flor de Retama durante el afio 2018, evidenciandose que la
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artesana textil 3 tuvo mayores costos de produccién, seguido de la artesana textil 1, 2,
5y4.

Tabla 13. Costo de produccién unitario de los artesanos. Periodo 2017 - 2018

Artesanos Pedidos del 2017 Pedidos del 2018
2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) | 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Artesana textil (1)  S/18.97 S/18.85 S/18.98 S/16.79  S/16.16 S/16.16 S/15.95
Artesana textil (2)  S/19.65 S/19.62  S/19.42 S/19.56 S/16.73  S/16.74
Artesana textil (3)  S/18.04 S/17.90 S/16.00 S/15.95 | S/15.77 S/15.76  S/15.71  S/15.76
Artesana textil (4)  S/19.94  S/19.94  S/19.97 S/19.69  S/19.47  S/19.09
Artesana textil (5)  S/18.49 S/18.30 S/16.15 S/16.16 | S/16.00 S/15.89 S/15.76 S/15.81

Fuente: Guia de andlisis documental (véase anexo 5) Elaboracién propia.
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Figura 11. Costo de produccion unitario de los artesanos. Periodo 2017 - 2018
Interpretacion

La tabla 13 y figura 11 muestran los costos de produccion unitarios de los

artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama en el periodo 2017 - 2018, donde se
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observa que la artesana textil 3 fue quien alcanz6 menores costos de produccion
unitarios, seguido de las artesanas 5, 1, 2y 4.
3.1.2.2. Indicador: Costos de materia prima.

Tabla 14. Costo unitario de materia prima. Periodo 2017 - 2018

Pedidos del 2017 Pedidos del 2018
Artesanos

2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) | 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Artesana textil (1) S/293 S/284 S/284 S/293 S/279 S/277 S/281

Avrtesana textil (2) S/2.88 S/282 S/2.78 S/273 S/277 S/284
Artesana textil (3) S/279 S/281 S/280 S/280 | S/270 S/277 S/271 S/274

Artesana textil (4) S/284 S/283 S/2.86 S/2.67 S/268 S/257
Artesana textil (5) S/291 S/286 S/286 S/286 | S/278 S/272 S/267 S/273

Fuente: Guia de analisis documental (véase anexo 5) Elaboracion propia.
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Figura 12. Costo unitario de materia prima. Periodo 2017 - 2018
Interpretacion
La tabla 14 y figura 12 presentan los costos unitarios de materia prima de los

artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama en el periodo 2017 —2018. Por tanto,
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se puede observar que los costos de materia prima conseguidos por los artesanos
textiles de la Asociacion Flor de Retama se mantienen constantes en el presente
periodo.

Tabla 15. ¢ Usted prevé reducir sus costos de produccién

desde el momento en que disefia el producto?

Si No Total
Frecuencia 18 10 28
% 64% 36% 100%

Fuente: Cuestionario aplicado
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Figura 13. ¢ Usted prevé reducir sus costos de produccion desde

el momento en que disefia el producto?
Interpretacion

La tabla 15y figura 13 detallan los resultados de la aplicacion del cuestionario
aplicado a los 28 artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama con respecto a si
prevé reducir sus costos de produccion desde el momento en que disefia el producto, a
lo cual el 64% de los artesanos respondié de forma positiva, mientras que el 36%

respondid negativamente.
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Tabla 16. ¢ Como adquiere los materiales que utiliza para la elaboracién de sus

productos?
Los adquiere en Mediante pedidosa  Elabora sus
; Total
el mercado proveedores materiales
Frecuencia 9 19 0 28
% 32% 68% 0% 100%

Fuente: Cuestionario aplicado

68%
70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 0%

0%
Los adquiere en el Mediante pedidos a Elabora sus
mercado proveedores materiales

Figura 14. ; Cémo adquiere los materiales que utiliza para la

elaboracion de sus productos?
Interpretacion

La tabla 16 y figura 14 muestran los resultados de la interrogante, ¢cémo
adquiere los materiales que utiliza para la elaboracion de sus productos? como parte
del cuestionario aplicado a los 28 artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama,
donde el 32% manifesto que lo adquiere en el mercado, el 68% sefialé que lo adquiere

mediante pedidos a proveedores y ninguno sefialé que elabora sus materiales.
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3.1.2.3. Indicador: Costo de mano de obra.

Tabla 17. Costo unitario de mano de obra. Periodo 2017 - 2018

Pedidos del 2017 Pedidos del 2018
Artesanos

2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) | 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Artesana textil (1)  S/10.75 S/10.76  S/10.87 S/10.42  S/10.27 S/10.21  S/10.05

Artesana textil (2)  S/11.39 S/11.50 S/11.34 S/11.49  S/10.92  S/10.90
Artesana textil (3)  S/10.16  S/10.17 S/10.10 S/10.09 | S/ 995 S/ 995 S/ 9.96 S/ 9.98

Artesana textil (4)  S/11.70 S/11.79  S/11.74 S/11.72  S/11.60 S/11.36
Artesana textil (5)  S/10.36  S$/10.26  S/10.15 S/10.10 | S/10.14 S/10.09 S/ 9.97 S/10.01

Fuente: Guia de analisis documental (véase anexo 5) Elaboracién propia.

—4— Artesana textil (1) Artesana textil (2) Artesana textil (3)

Artesana textil (4) == Artesana textil (5)

$/13.00
S/12.50
$/12.00
S/11.50
S/11.00

$/10.50

$/10.00
$/9.50

S/9.00
2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)

Figura 15. Costo unitario de mano de obra. Periodo 2017 - 2018
Interpretacion
Latabla 17 y la figura 15 presentan los costos unitarios de mano de obra de los
artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama en el periodo 2017 - 2018, donde se
observa que la artesana textil 3 fue quien consiguié menores costos de mano de obra,

seguido de las artesanas 5, 1, 2y 4.

69



Ademaés de los resultados del analisis documental, también se cuenta con las
respuestas obtenidas de la entrevista realizada a las artesanas textiles de la Asociacién
Flor de Retama, mediante la siguiente interrogante: cuentan con personal para la
elaboracion de sus productos, qué actividades realizan y cudl es la modalidad de pago.
Todas las artesanas indicaron que si cuentan con personal de apoyo, tal es el caso que
la artesana textil 1 quien reveld que cuenta con un promedio de 15 bordadoras, las
mismas que reciben un pago de acuerdo al disefio y la talla del producto, es asi que
cuando bordan una correa de talla S le brindan un pago de S/ 6.00, en talla M igual a
S/ 7.00,entallalL aS/8.00y en talla XL S/ 9.00.

Tabla 18. { Como es el pago a los colaboradores (bordadoras) que

intervienen en la elaboracion de la artesania textil?

Salario Destajo (ca}ntidad qun_al Total
(mensual) producida) (diario)
Frecuencia 1 25 2 28
% 4% 89% 7% 100%

Fuente: Cuestionario aplicado

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20% o,
vl diny
0%

Salario (mensual) Destajo (cantidad Jornal (diario)
producida)

Figura 16. ¢ Como es el pago a los colaboradores (bordadoras) que

intervienen en la elaboracion de la artesania textil?
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Interpretacion

La tabla 18 y figura 16 presentan los resultados sobre cémo es el pago a los

colaboradores (bordadoras) que intervienen en la elaboracion de la artesania textil

como parte del cuestionario aplicado a los artesanos textiles de la Asociacion Flor de

Retama, obteniendo que el 4% brinda un salario de forma mensual, el 89% indico que

realiza el pago por destajo, es decir por cantidad de productos bordados y solo un 7%

consider6 un pago por jornal, es decir de forma diaria.

Tabla 19. ¢ Como elige a los colaboradores que se encargara del bordado de sus productos?

Por la rapidez con Por lacalidad Porque te

Por afios de
experiencia que elaborael de sus cobra Total
P bordado acabados barato
Frecuencia 6 3 18 1 28
% 21% 11% 64% 4% 100%
Fuente: Cuestionario aplicado
70% 64%
60%
50%
40%
30%
21%
20%
11%
10% 4%
0%
Por afios de Por la rapidez con Por la calidad de  Porque te cobra
experiencia que elabora el sus acabados barato
bordado

Figura 17. ; Cémo elige a los colaboradores que se encargaran del

bordado de sus productos?
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Interpretacion

La tabla 19 y figura 17 muestra que, de la aplicacion del cuestionario a los
socios de la Asociacion Flor de Retama ante la consulta como elige a los colaboradores
que se encargara del bordado de sus productos, el 21% indicé que el criterio es por afios
de experiencia, 11% se debe a la rapidez con la que elabora el bordado, el 64% sefiala
que es por la calidad de sus acabados y finalmente el 4% enunci6 que se debe a que
cobra barato.

3.1.2.4. Indicador: Costos indirectos de fabricacion.

Tabla 20. Costo indirecto de fabricacion unitario. Periodo 2017 - 2018

Pedidos del 2017 Pedidos del 2018
Artesanos

2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) | 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Artesana textil (1) S/5.29 S/5.25 S/5.28 S/3.43  S/3.10 S/3.18 S/3.10

Artesana textil (2) S/5.38  S/5.29  S/5.31 S/5.34  S/3.04  S/3.00
Artesana textil (3) S/5.09 S/4.92 S/3.10 S/3.06 S/3.12 S/3.04  S/3.04  S/3.03

Artesana textil (4) S/5.40 S/5.32 S/5.38 S/5.30 S/5.18 S/5.16
Artesana textil (5) S/5.22 S/5.19 S/3.14 S/3.20 S/3.08  S/3.08 S/3.13 S/3.06

Fuente: Guia de analisis documental (véase anexo 5) Elaboracién propia.

=—4&— Artesana textil (1) Artesana textil (2) Artesana textil (3)
Artesana textil (4) == Artesana textil (5)

$/9.00
$/8.00
S/7.00
S/6.00

$/5.00 e —=
$/4.00 \P*
$/3.00 —— e —

$/2.00
S/1.00
S/-

2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2017 (4) 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Figura 18. Costo indirecto de fabricacion unitario. Periodo 2017 - 2018
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Interpretacion

La tabla 20 y figura 18 presentan los costos indirectos de fabricacion unitarios
de los artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama en el periodo 2017 - 2018, se
observa que la artesana textil 3 fue quien logré menores costos unitarios, seguido de
las artesanas 5, 1, 2 y 4.

Tabla 21. ¢ Lleva un control de los materiales indirectos, insumos y

gastos adicionales que utiliza para la elaboracion de sus

productos?
Si No Total
Frecuencia 7 21 28
% 25% 75% 100%

Fuente: Cuestionario aplicado

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
Si No

Figura 19. ¢ Lleva un control de los materiales indirectos,
insumos y gastos adicionales que utiliza para la elaboracion de

sus productos?
Interpretacion

Enlatabla 21y figura 19 se da respuesta a la interrogante si las artesanas textiles
Ilevan un control de los materiales indirectos, insumos y gastos adicionales que utiliza

para la elaboracion de sus productos, por lo que, de los 28 artesanos textiles de la
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Asociacion Flor de Retama, el 25% indicé que si lleva un control, mientras que el 75%

restante sefialé que no lleva un control adecuado.

Tabla 22. ;Ha llegado a sustituir materiales e insumos de elevado

costo, por otros de similares caracteristicas?

Si No Total
Frecuencia 17 11 28
% 61% 39% 100%
Fuente: Cuestionario aplicado
70% 9
60%
50% o
40%
30%
20%
10%
0%
Si No

Figura 20. ¢ Ha llegado a sustituir materiales e insumos de

elevado costo, por otros de similares caracteristicas?
Interpretacion

La tabla 22 y figura 20 muestran el detalle de la pregunta del cuestionario, si ha
llegado a sustituir materiales e insumos de elevado costo, por otros de similares
caracteristicas, por lo que, el 61% de los socios de la Asociacién Flor de Retama indicé
que si lo hizo, mientras que el 39% respondi6 no haberlo realizado.

Como parte de la entrevista aplicada a los artesanos textiles de la Asociacion

Flor de Retama sobre qué medidas toma en cuenta para optimizar el uso de los recursos
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en la produccién de la artesania textil, las artesanas 1, 3 y 5 indicaron que dejaron de
tefiir en lefia y ahora lo hacen en cocinas a gas, ello porque el cocinar en lefia
demandaba mas tiempo al tefiir y ademas, la lefia se encarecio, pero también porque
implicaba complicaciones para la salud de la artesana 5 porque continuamente se
enfermaba. La artesana 2 sefialé que las medidas adoptadas son principalmente que
vende las correas sin hebillas y broches, ya que el cliente que le hace los pedidos se
encarga de ponerle los materiales indicados, en virtud de ello puede venderlos a menor
precio porque disminuye costos y tiempo. La artesana 3 sefial6 que cambio los tintos
naturales (plantas tintoreas) por tintes quimicos, ya que estos son menos laboriosos de
tefiir. La artesana 4 lleva un control en su cuaderno de los materiales que utiliza para

tener un reporte ordenado de sus gastos.
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3.2.

Contrastacion de Hipotesis

Tabla 23. Tabla de Baremos de correlacion

Categoria Valor
Correlacion positiva perfecta r=1
Correlacion positiva Alta r=0.9
Correlacion positiva Media r=05
Correlacion positiva baja r=0.3
No existe correlacion =0
Correlacion negativa baja r=-03
Correlacion negativa media =-05
Correlacién negativa alta r=-0.9
Correlacion negativa perfecta r=-1

3.2.1. Hipotesis general
Se plantean las siguientes hipotesis estadisticas:
Ho: EIl precio de mercado no influye significativamente en la determinacion del
costo objetivo de produccién de la artesania textil en la asociacion Flor de
Retama, Huanta 2017- 2018.
Hi: El precio de mercado influye significativamente en la determinacion del costo
objetivo de produccion de la artesania textil en la asociacion Flor de Retama,
Huanta 2017- 2018.
Se tendré un nivel de confianza de: 1- & =95%=0.95,
El nivel de significancia es: «=5%=0,05
La regla de decision es:

p<«=0.05, se rechaza la hipotesis nula Ho.

p>oc=0.05, se acepta la hipdtesis nula Ho.
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Tabla 24. Correlacion entre precio de mercado y costo de produccién

Precio de Costos de
mercado produccion
Correlacion de Pearson 1 ,986™"
Precio de mercado Sig. (bilateral) ,000
N 35 35
Correlacion de Pearson ,986™ 1
Costos de produccion Sig. (bilateral) ,000
N 35 35
**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
12000,00 O - Artesano
o O A1
O A2
CfSD Oan3
10000,00 O O i::g
c R? Lineal = 0,373
o
L%
S so0000 O
T ! CE’
o OO
o o yd:)
L -0
@ o000
(&) Costa de produccian = 3522 +0.7* Precio de mercada
4000,00
W
2000,00
5000,00 750000 10000,00 12500,00 1500000 17500,00

Precio de mercado

Figura 21. Funcidn entre el precio de mercado y costo de produccion

77



Interpretacion:

La tabla 24 presenta la correlacion entre el precio de mercado y costo de
produccion, presentando una significancia =0.000 menor a 0.05, por lo que se rechaza
la hipétesis nula y se acepta la hipdtesis alternativa que sefiala: El precio de mercado
influye significativamente en la determinacion del costo objetivo de produccién de la
artesania textil en la asociacion Flor de Retama, Huanta 2017- 2018.

Ademas de ello, se observa un coeficiente de correlacion r Pearson de 0.986, el
cual indica que existe una influencia alta positiva entre las variables; es decir, ante un

descenso de los precios de mercado, los costos de produccion tienden a reducirse.

3.2.2. Hipotesis especifica 1
Se plantean las siguientes hipoétesis estadisticas:
Ho: El margen de utilidad y el valor del producto no influyen significativamente en

la determinacidn de los costos de materia prima de la artesania textil.

Hi: El margen de utilidad y el valor del producto influyen significativamente en la

determinacidn de los costos de materia prima de la artesania textil.
Se tendré un nivel de confianza de: 1- & =95%=0.95,
El nivel de significancia es: x=5%=0,05
La regla de decision es:

p<x=0.05, se rechaza la hip6tesis nula Ho.

p>«=0.05, se acepta la hipétesis nula Ho.

78



Tabla 25. Correlacion entre margen de utilidad y costo de materia prima

Margen de Costos de
utilidad materia prima
Correlacion de Pearson 1 -,162
Margen de utilidad Sig. (bilateral) ,351
N 35 35
Correlacion de Pearson -162 1
Costos de materia prima Sig. (bilateral) ,351
N 35 35
3,00 Artesano
O Art1
SAH?
O Art3
© O Arta
2,90 (o) Arts
.E % 60 o R< Lineal = 0,026
5 0 o
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2 o o o~ o ——
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o
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; 2,70 O Cp
@ o
[&]
260
(e}
Costo de materia prima = 2.86 + 0.01* Margen de utilidad
250
4,00 5,00 6,00 7,00 8,00
Margen de utilidad

Figura 22. Funcién entre Margen de utlidad y Costo de materia prima

Interpretacion:

La tabla 25 presenta la correlacién entre el margen de utilidad y el costo de

materia prima, donde se obtuvo un nivel de significancia igual a 0.351, mayor a 0.05,

lo que lleva a aceptar la hipdtesis nula, por tanto, el margen de utilidad no influye

significativamente en la determinacion de los costos de materia prima de la artesania

textil.
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Tabla 26. Correlacion entre valor del producto y costo de materia prima

Valor del Costos de
producto materia prima
Correlacion de Pearson 1 ,138
Valor del producto Sig. (bilateral) ,430
N 35 35
Correlacion de Pearson ,138 1
Costos de materia prima Sig. (bilateral) ,430
N 35 35
200 Artesanos
At
O A2
O A3
O Ara
2,90 (@) Arts
£ o § R? Lineal = 0,019
_;2,808_______7___————_8_
2 =]
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[ &)
260
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2,50 Costo de materia prima = 2.28 + 0.02* Valor del producto
2300 2320 2340 2360 2380 24 00
Valor del producto

Figura 23. Funcion entre Valor de producto y Costo de materia prima
Interpretacion:
En la tabla 26 se indica la correlacion entre el valor de producto y el costo de
materia prima, obteniéndose un p-valor igual a 0.430, mayor al nivel establecido de
0.05, por lo que se rechaza la hipotesis alternativa y se acepta la hipétesis nula, es decir,
el valor del producto no influye significativamente en la determinacion de los costos
de materia prima de la artesania textil.

80



3.2.3. Hipotesis especifica 2
Se plantean las siguientes hipotesis estadisticas:
Ho: El margen de utilidad y el valor del producto no influyen significativamente en
la determinacion de los costos de mano de obra de la artesania textil.
Hi: El margen de utilidad y el valor del producto influyen significativamente en la
determinacion de los costos de mano de obra de la artesania textil.
Se tendré un nivel de confianza de: 1- &< =95%=0.95,
El nivel de significancia es: «=5%=0,05
La regla de decision es:
p<x=0.05, se rechaza la hipotesis nula Ho.
p>x=0.05, se acepta la hipdtesis nula Ho.

Tabla 27. Correlacion entre margen de utilidad y costo de mano de obra

Margen de  Costos de mano

utilidad de obra
Correlacion de Pearson 1 -,938™
Margen de utilidad Sig. (bilateral) ,000
N 35 35
Correlacion de Pearson -,938™ 1
Costos de mano de obra Sig. (bilateral) ,000
N 35 35

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
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Figura 24. Funcion entre Margen de utilidad y Costo de mano de obra

Interpretacion:

La tabla 27 muestra la correlacion entre el margen de utilidad y los costos de
mano de obra, donde se obtuvo p-valor equivalente a 0.000, menor al nivel de
significancia establecido de 0.05, por tanto se rechaza la hip6tesis nula y se acepta la
hipotesis alternativa, es decir, el margen de utilidad influye significativamente en la
determinacion de los costos de mano de obra de la artesania textil.

Asimismo, el coeficiente de correlacion R de Pearson es igual a -0.938, lo que
se interpreta como una influencia alta e inversa entre las variables, por lo que se
considera que, ante un incremento del margen de utilidad, se dispondra a reducir los

costos de mano de obra de la artesania textil.
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Tabla 28. Correlacion entre valor del producto y costo de mano de obra

Valor del Costos de mano
producto de obra
Correlacion de Pearson 1 718™
Valor del producto Sig. (bilateral) ,000
N 35 35
Correlacion de Pearson 718™ 1
Costos de mano de obra Sig. (bilateral) ,000
N 35 35
**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
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Figura 25. Funcién de Valor del producto y Costo de mano de obra
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Interpretacion:

La tabla 28 muestra la correlacion entre el valor del producto y los costos de
mano de obra, donde se obtuvo un p- valor equivalente a 0.00 menor al nivel de
significancia establecido de 0.05, por tanto se rechaza la hip6tesis nula y se acepta la
hipétesis alternativa, es decir, el valor del producto influye significativamente en la
determinacion de los costos de mano de obra de la artesania textil.

Asimismo, el coeficiente de correlacion R Pearson es igual a 0.718, lo cual se
interpreta como una influencia alta entre los indicadores, por lo que se considera que,
a un mayor valor del producto, se tendra un incremento en los costos de mano de obra
de la artesania textil.

3.2.4. Hipotesis especifica 3
Se plantean las siguientes hipotesis estadisticas:

Ho: ElI margen de utilidad y el valor del producto no influyen
significativamente en la determinacion de los costos indirectos de
fabricacion de la artesania textil.

Hi: EI margen de utilidad y el valor del producto influyen significativamente
en la determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania
textil.

Se tendré un nivel de confianza de: 1- &< =95%=0.95,
El nivel de significancia es: x=5%=0.05
La regla de decision es:

p<x=0.05, se rechaza la hip6tesis nula Ho.

p>«=0.05, se acepta la hipétesis nula Ho.
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Tabla 29. Correlacion entre margen de utilidad y costos indirectos de fabricacion

Costos
Margen de .
L indirectos de
utilidad ..,
fabricacién
Correlacién de Pearson 1 -,924™
Margen de utilidad Sig. (bilateral) ,000
N 35 35
Correlacién de Pearson -,924™ 1
Costos indirectos de . .
. Sig. (bilateral) ,000
fabricacién
N 35 35
**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
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Figura 26. Funcion entre Margen de utilidad y costo inderecto de fabricacion
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Interpretacion:

En la tabla 29 se presenta la correlacion entre el margen de utilidad y los costos

indirectos de fabricacion, donde se obtuvo un p-valor equivalente igual a 0.000, menor

al nivel de significancia del 5% (0.05), entonces se rechaza la hipétesis nula y se acepta

la hipdtesis alternativa, es decir, el margen de utilidad influye significativamente en la

determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania textil.

También se obtuvo un coeficiente de correlacion R Pearson igual a -0.924,

interpretandose como una influencia alta e inversa entre los indicadores, por lo que se

considera que a un mayor margen de utilidad, se tendrd una menor asignacién de los

costos indirectos de fabricacién de la artesania textil.

Tabla 30. Correlacién entre valor del producto y costos indirectos de fabricacion

Valor del . F:ostos
roducto indirectos de
P fabricacion
Correlacion de Pearson 1 ,995™"
Valor del producto Sig. (bilateral) ,000
N 35 35
o Correlacion de Pearson ,995™ 1
Costos |r.1d|re_<§tos de Sig. (bilateral) 000
fabricacion
N 35 35

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

86



s 2D Artesano
' Costos indirectos = -46 .23 + 2 15* Valar del praducto a At
=T OaAm
o] OAr3
5,00 o O A4
c Ars
h= 20 o[s
2 R< Lineal = 0,99
2 450
o
N
L k]
.-
o 400
2
(%]
[+
=
T
£
o 340
el
w0
=]
© "
0 o
2,50
23,00 23,20 2340 23,60 23,80 24,00

Valor del producto

Figura 27 Funcion entre Valor del producto y costo inderecto de fabricacion

Interpretacion:

En la tabla 30 se presenta la correlacion entre el valor del producto y los costos
indirectos de fabricacién, donde se obtuvo un p- valor equivalente a 0.000, menor al
nivel de significancia del 5% (0.05), por tanto se rechaza la hipétesis nula y se acepta
la hipotesis alternativa, es decir, el valor del producto influye significativamente en la
determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania textil.

También se obtuvo un coeficiente de correlacion R Pearson igual a 0.995, lo
cual se interpreta como una influencia alta entre los indicadores, por lo que se considera
gue a un mayor valor del producto, se tendra un aumento en la asignacion de los costos

indirectos de fabricacion de los artesanos de la Asociacion Flor de Retama.
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IV. DISCUSION

La investigacion tuvo como principal fin, estudiar la influencia del precio del mercado
en la determinacion del costo objetivo de produccion de la artesania textil en la asociacion Flor
de Retama, Huanta 2017- 2018. Para ello como primer paso fue necesario definir las variables
con sus indicadores, por lo que, Armstrong y Kotler (2003) sefialan que, el precio se define
como la cantidad monetaria que se cobra por un determinado producto o servicio, en ello se
refleja los beneficios que obtiene el consumidor o usuario a cambio de los valores monetarios
que renuncia. Asimismo, refieren que el precio debe estar equilibrado, de tal modo que no sea
tan alto para cumplir con las expectativas del cliente ni demasiado bajo para poder generar
rentabilidad para la organizacion, por lo cual se considera como indicadores al margen de
utilidad y valor del producto.

En cuanto a la segunda variable, costo objetivo de produccion, Cuevas (2002) sefiala
que esta determinado por la diferencia entre la utilidad requerida por la empresa y el valor de
venta estimado. Por su parte, (Blocher, Stout, Cokins, & Chen, 2008) mencionan que las
empresas que por lo general emplearan los costos objetivos tienen que optar con mayor
frecuencia por medidas estrictas de reduccién de costos, redisefiar el producto o proceso de
produccion para poder satisfacer el precio del mercado y seguir manteniendo o mejorando su
rentabilidad en el tiempo. Se tiene en cuenta que, los elementos que forman parte de los costos
de produccion son: materia prima, mano de obra y costos indirectos de fabricacion.

4.1. Hipdtesis General

En esa misma via, mediante la aplicacion de la prueba estadistica R de Pearson, se
logro obtener una significancia de 0.000 y un coeficiente de correlacion igual a 0.986 en la

relacion del precio de mercado y el costo de produccion, por lo cual se afirma que, el precio
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de mercado influye significativamente en la determinacion del costo objetivo de produccion
de la artesania textil en la asociacion Flor de Retama, Huanta 2017- 2018. Los resultados
obtenidos en el estudio se muestran congruentes con la investigacion de Buenafio (2014) quien
concluyé que existe relacién entre los costos de produccién y la determinacion de precio de
venta en una empresa de Ecuador, ya que mediante la prueba de correlacién Rho de Spearman
se obtuvo un nivel de significancia menor a 0.05. De igual modo, considera que el control
eficiente de los recursos permite obtener mejores resultados econémicos, influyendo en su
posicionamiento. Asimismo, la investigacion de Hancco (2017) en su tesis aplicada en una
asociacion de artesanos textiles de Cusco, obtuvo que los costos de produccion vy la fijacion
del precio de los textiles presentan una relacion significativa, sin embargo, sostuvo que los
precios se fijan segln el conocimiento empirico, sin tener en cuenta los costos indirectos y
directos, por lo cual los costos actuales son inadecuados, teniendo precios por debajo de los
costos de produccion. Por su parte Mamanchura (2016) refiere que el costo de produccion esta
relacionado con la rentabilidad ya que mediante la prueba estadistica Rho de Spearman obtuvo
un p-valor de 0.000, por tanto, el determinar los costos de forma incorrecta afecta la estabilidad
financiera de la empresa, ya que no permite tener cobertura a cierto tipo de obligaciones como
la compra de insumos a proveedores.

De los resultados obtenidos en la guia de analisis documental se logré evidenciar que
existe una relacion directa entre los precios de mercado y los costos objetivos de produccion
de los artesanos textiles en la asociacion Flor de Retama. Tal es el caso de las correas, que
tuvieron un precio de S/ 24 para el afio 2017 y S/ 23 para el afio 2018. Como consecuencia a
esto, los artesanos textiles optaron por reducir gradualmente sus costos de produccion, para

poder mantener ganancias, como se muestra en los siguientes cuadros a continuacion.
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Cuadros de Analisis Comparativo de Las Variables de Investigacion

Artesano Textil 1: Julia Barboza Ninamancco
(Expresado en soles)

2017 2017 2017 2018 2018 2018

DETALLE @ B O @ @

Valor del producto 2400 | 24.00 | 24.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00
Costo de produccién unitario | 1897 | 18.85 | 18.98 | 16.79 | 16.16 | 16.16 | 15.95
Margen de utilidad 5.03 5.15 5.02 6.21 6.84 6.84 7.05
Costo de materia prima 2.93 2.84 2.84 2.93 2.79 2.77 2.81
Costo de mano de obra 10.75 10.76 10.87 10.42 10.27 10.21 10.05
Costo indirecto de fabricacién| 5.29 5.25 5.28 3.43 3.10 3.18 3.10

Artesano Textil 2: Lupe Jhen Hilares Barboza

Expresado en soles

DETALLE

2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2018 (1)

12018 (2) 2018 (3)

Valor del producto 24.00 24.00 24.00 24.00 23.00 23.00
Costo de produccion unitario 19.65 19.62 19.42 19.56 16.73 16.74
Margen de utilidad 4.35 4.38 4.58 4.44 6.27 6.26
Costo de materia prima 2.88 2.82 2.78 2.73 2.77 2.84
Costo de mano de obra 11.39 11.50 11.34 11.49 10.92 10.90
Costo indirecto de fabricacion .38 5.29 5.31 5.34 3.04 3.00

DETALLE

Artesano Textil 3: Ruth Alanya Ore

2017
(2)

(Expresado en soles)
2017
©)

2017
(4)

2018
L)

2018
(2)

2018
©)]

2018
(4

Valor del producto 24.00 | 24.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00
Sr?ii;?ige produccion 18.04 | 17.90 | 16.00 | 1595 | 15.77 | 15.76 | 15.71 | 15.76
Margen de utilidad 5.96 6.10 7.00 7.05 7.23 7.24 7.29 7.24
Costo de materia prima 2.79 2.81 2.80 2.80 2.70 2.77 2.71 2.74
Costo de mano de obra 10.16 | 10.17 | 10.10 | 10.09 9.95 9.95 9.96 9.98
Costo indirecto de 500 | 492 | 310 | 306 | 312 | 304 | 304 | 3.03
fabricacion
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Artesano Textil 4: Jeanett Barboza Quispe
(Expresado en soles)

DETALLE 2017 (1) 2017 (2) | 2017 (3) 2018 (1) | 2018 (2) 2018 (3)
Valor del producto 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00
Costo de produccién unitario 19.94 19.94 19.97 19.69 19.47 19.09
Margen de utilidad 4.06 4.06 4.03 4.31 4.53 491
Costo de materia prima 2.84 2.83 2.86 2.67 2.68 2.57
Costo de mano de obra 11.70 11.79 11.74 11.72 11.60 11.36
Costo indirecto de fabricacion 5.40 5.32 5.38 5.30 5.18 5.16

2017 2017 2017

Artesano Textil 5: Yolanda Rebeca Alanya Ore
(Expresado en soles)

2017 2018 | 2018 2018 2018
DETALLE 1) 3 2
Valor del producto 24.00 24.00 23.00 23.00 23.00 | 23.00 23.00 23.00
Sﬁ;‘?lge produccion 18.49 | 1830 | 16.15 | 16.16 | 16.00 | 15.89 | 15.76 | 15.81
Margen de utilidad 5.51 5.70 6.85 6.84 7.00 7.11 7.24 7.19
Costo de materia prima 291 2.86 2.86 2.86 2.78 2.72 2.67 2.73
Costo de mano de obra 10.36 | 10.26 | 10.15 | 10.10 | 10.14 | 10.09 | 9.97 | 10.01
Costo indirecto de 522 | 519 | 314 | 320 | 308 | 308 | 313 | 3.06
fabricacion
4.2.  Hipdtesis Especifica 1

Otros hallazgos importantes dentro del analisis inferencial fueron las contrastaciones

de hipétesis secundarias del estudio, por lo que mediante la prueba estadistica Rho de

Spearman se rechaza que el margen de utilidad influye significativamente en la

determinacion de los costos de materia prima de la artesania textil, dado un p-valor igual

a 0.351 y un R Pearson de -0.162, de manera semejante, no se logré demostrar que existe

una relacion significativa entre el valor del producto y los costos de materia prima, ya

que se obtuvo un p-valor mayor al 5% y un R Pearson de 0.138. Coincidiendo este resultado

con los obtenidos en la guia de analisis documental, donde se observa que los costos unitarios
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de materia prima se mantienen constantes a pesar de las variaciones en el margen de utilidad
y valor del producto para el periodo 2017 - 2018 (véase tablas N° 5, 9y 14)

4.3.  Hipotesis Especifica 2

De los resultados obtenidos en la segunda hipotesis especifica se afirma que, el margen
de utilidad y el valor del producto influyen significativamente en la determinacién de los
costos de mano de obra de la artesania textil; ya que, en la relacion del margen de utilidad
y costos de mano de obra se obtuvo un p-valor de 0.000 y un coeficiente de correlacion R
Pearson de -0.938, mientras que en la relacién de valor de producto y costo de mano de obra
se obtuvo un p-valor de 0.000 y un coeficiente de correlacion de 0.718; obteniéndose un nivel
de correlacion alto entre el margen de utilidad y valor del producto con los costos de
mano de obra.

Estos resultados guardan relacion con los obtenidos en la guia de analisis
documental, donde se observa que el margen de utilidad tiene una repercusion negativa en los
costos de mano de obra, mientras que el valor el producto tiene un efecto positivo en los costos
de mano de obra (véase tablas N° 5, 9y 17).

Es preciso sefialar que, de la aplicacion del cuestionario a los socios de la Asociacion
Flor de Retama, el 89% de los artesanos realizan el pago a sus colaboradores mediante
destajo; es decir, por cantidad de productos bordados; de igual modo, el 64% de los artesanos
escogen a sus colaboradores en virtud a la calidad de sus acabados. Lo cual indica que existe
un esfuerzo constante, por parte de los artesanos textiles en reducir sus costos de mano
de obra, pero sin quitarle la calidad a sus productos, cumpliendo con los requerimientos de

los clientes.
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4.4. Hipotesis Especifica 3

Por ultimo, en la tercera hipotesis especifica se indicd que el margen de utilidad y el
valor del producto influyen significativamente en la determinacion de los costos
indirectos de fabricacion de la artesania textil, por tanto la relacion entre el margen de utilidad
y los costos indirectos de fabricacion obtuvo un p-valor de 0.000 y un coeficiente de
correlacion de -0.924, y entre el valor del producto y los costos indirectos de fabricacién se
obtuvo una significancia de 0.000 y un coeficiente igual a 0.995; existiendo un nivel de
correlacion alto entre el margen de utilidad y valor del producto con los costos indirectos
de fabricacion.

Estos resultados son concordantes con los obtenidos en la guia de andlisis
documental, donde se observa que el margen de utilidad tiene una repercusion negativa en
los costos indirectos de fabricacion, mientras que el valor el producto tiene un efecto positivo
en los costos indirectos de fabricacion (véase tablas N° 5, 9 y 20).

Sobre el cuestionario aplicado a la Asociacion Flor de Retama, el 64% de los
artesanos textiles respondié que prevé reducir sus costos de produccién desde el
momento en que disefia el producto. Ademas el 61% de los artesanos textiles indicé que
ha llegado a sustituir materiales e insumos de elevado costo, por otros de similares
caracteristicas.

Como parte de la entrevista aplicada a los artesanos textiles de la Asociacion Flor de
Retama, sobre qué medidas toma en cuenta para optimizar el uso de los recursos en la
produccion de la artesania textil, las artesanas indicaron que remplazaron las cocinas a lefia
por cocinas a gas, ello porque el cocinar en lefia demanda mayor tiempo, ademas porque

implicaba complicaciones para la salud de las artesanas. Asimismo las artesanas sefialaron que
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vende las correas sin hebillas y broches, previo acuerdo con los clientes, en virtud de ello
puede venderlos a menor precio ya que reducen costos y tiempo de produccion. Asimismo
cambiaron los tintes naturales (plantas tintéreas) por tintes quimicos, ya que estos son

menos laboriosos al tefiir.
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1.

CONCLUSIONES

Se logré estudiar la influencia del precio del mercado en la determinacién del costo
objetivo de produccion de la artesania textil en la Asociacién Flor de Retama (2017-
2018), obteniéndose un coeficiente de correlacion de Pearson= 0.986, revelando una
correlacién positiva alta entre las variables de estudio. Siendo significativo debido a
que, el p-valor= 0.000 fue menor al nivel de significancia (5%), por lo cual se acepto
la hipotesis de investigacion.
Ademas, por medio del andlisis descriptivo también se pudo evidenciar que el precio
de mercado influye significativamente en la determinacion del costo objetivo de
produccién de la artesania textil en la asociacion Flor de Retama, dado que los
artesanos textiles optaron por reducir gradualmente sus costos de produccién, ante un
descenso en los precios de las artesanias textiles, para poder mantener y mejorar sus
ganancias (véase tablas N° 9y 13).
Se logré analizar la influencia del margen de utilidad y el valor del producto en la
determinacién de los costos de materia prima de la artesania textil. Se alcanzé conocer
lo siguiente:
2.1. El margen de utilidad no influye de manera significativamente en la
determinacidn de los costos de materia prima de la artesania textil; ello debido
a que la prueba de correlacion de Pearson reflejo un p-valor equivalente a -
0.162, superior al nivel de significancia (5%) establecido.
2.2.  De manera similar, se conocio que el valor del producto tampoco influye de
manera significativa en la determinacion de los costos de materia prima de la

artesania textil en la Asoc. Flor de Retama; ello debido a que la prueba de
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3.

correlacion de Pearson arrojé un p-valor equivalente a 0.138, superior al nivel

de significancia (5%) establecido.

Se logré establecer la influencia del margen de utilidad y el valor del producto en la

determinacién de los costos de mano de obra de la artesania textil. Los hallazgos se

exponen a continuacion:

3.1.

3.2.

Fue posible conocer que el margen de utilidad influye de manera significativa
en el costo de mano de obra de la artesania textil en la Asoc. Flor de Retama,
ello debido a que la prueba de correlacion mostr6 un p-valor igual a 0.000
inferior al nivel de significancia de 5%; asi mismo el coeficiente de correlacion
fue igual a -0.938, evidenciando que dicha relacion se encuentra en un nivel
alto y es inversa. Por lo tanto fue factible mencionar que, a un mayor margen
de utilidad, se tendrd una menor asignacion de los costos de mano de obra de
los artesanos de la Asociacion Flor de Retama.

Asimismo, también se conoci6 que el valor del producto influye
significativamente en los costos de mano de obra de la artesania textil en la
Asoc. Flor de Retama; ello se debid a que la prueba de correlacién reveld un p-
valor igual a 0.000 inferior al nivel de significancia de 5%; asi mismo el
coeficiente de correlacion fue igual a 0.718, evidenciando que dicha relacion se
encuentra en un nivel alto y es directa. Por lo tanto, fue posible establecer que,
a un mayor valor del producto, se tendrd un incremento en la asignacion de

costos de mano de obra de los artesanos de la Asociacién Flor de Retama.
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4. Se logro evaluar la influencia del margen de utilidad y el valor del producto en la

determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania textil. Los

hallazgos se explican a continuacion:

4.1.

4.2.

Se pudo conocer que existe una influencia significativa del margen de utilidad
en la determinacion de los costos indirectos de fabricacion de la artesania textil
en la Asoc. Flor de Retama; ello debido a que la prueba de correlacion de
Spearman dio como resultado un p-valor equivalente a 0.000, que es inferior al
nivel de significancia establecida (5%). Asimismo, al ser el coeficiente de
correlacion igual -0.924, evidencid que dicha relacion se encuentra en un nivel
alto y es inversa. Por lo tanto fue factible inferir que, a un mayor margen de
utilidad, se tendra una menor asignacion en los costos indirectos de fabricacion
de los artesanos de la Asociacion Flor de Retama.

Asimismo, la prueba de correlacion de Spearman permitio conocer la existencia
de una influencia significativa del valor del producto en la determinacion de los
costos indirectos de fabricacion de la artesania textil en la Asoc. Flor de
Retama; ello debido a que reflejé un p-valor igual a 0.000, inferior al nivel de
significancia del 5% (0.05); ademas, por medio del coeficiente de correlacion
igual a 0.995 se pudo conocer que dicha influencia es alta y directa. Por lo tanto
fue factible indicar que, a un mayor valor del producto, se tendrd un aumento
en la asignacion de los costos indirectos de fabricacion de los artesanos de la

Asociacion Flor de Retama.
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RECOMENDACIONES

Los artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama deben realizar un analisis
continuo de cada una de las actividades que forman parte del proceso de produccion de
las artesanias textiles, de ese modo lograran conocer los elementos en los que se puede
agregan valor para el cliente y los elementos en los que se puede reducir costos.

Los artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama deben controlar y comprender
los elementos del costo de produccion: costos de materia prima, mano de obra y costos
indirectos de fabricacion, de ese modo contaran con informacion confiable y veraz, lo
que les permitird tomar mejores decisiones en beneficio de sus utilidades.

Los artesanos textiles de la Asociacion Flor de Retama deben buscar tener un margen
de utilidad y valor del producto adecuado, de ese modo podran determinar un costo
objetivo de produccion que les permita generar ganancias.

Las autoridades de la provincia de Huanta deben brindar capacitaciones a los artesanos
textiles de la Asociacion Flor de Retama en temas de precios de mercado y costos
objetivos de produccidn, de tal modo que lleven un control adecuado de sus costos de
produccion, a fin de lograr obtener mayores beneficios econémicos, permitiendo asi el
desarrollo integral de la region.

De acuerdo al estudio realizado, se propone a los artesanos textiles de la Asociacién
Flor de Retama, implementar la hoja de costos de produccién utilizada en la presente
investigacion; el cual se debe realizar durante todo el proceso de produccion de las
artesanias textiles. De esta forma, los artesanos textiles podran determinar si lograron
cumplir con el costo objetivo de produccion, orientando a tomar decisiones en

beneficio de la produccion.
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ANEXO 1: Matriz de Consistencia

Precios de mercado y Costo objetivo de produccidn de la Artesania textil en la Asociacion Flor de Retama, Huanta 2017-

2018.

Problema Objetivo Hipdtesis Variable Metodologia
Problema General Objetivo General Hipdtesis General Variable Enfoque: Cuantitativo
¢Cémo el precio del mercado | Estudiar la influencia del precio | EI precio de mercado influye | Independiente Tipo: Aplicada
influye en la determinacion del | del mercado en la | significativamente en la | (X): Nivel:
costo objetivo de produccion de | determinacion del costo | determinacién del costo objetivo de | Precios de Descriptivo - Correlacional
la artesania textil en la | objetivo de produccion de la | produccién de la artesania textil en | Mercado Disefio: no experimental
asociacion Flor de Retama, | artesania textil en la asociacién | la asociacion Flor de Retama, Poblacion:

Huanta 2017- 2018? Flor de Retama, Huanta 2017- | Huanta 2017- 2018. Indicador La poblacion esta
2018. - Margen de conformada por 28

Problemas especificos Hipotesis especificas utilidad artesanos textiles de la
Objetivos especificos - Valor del Asociacion Flor de Retama.

¢De qué manera el margen de El margen de utilidad y el valor del producto Muestra:

utilidad y el valor del producto | Analizar la influencia del | producto influyen La muestra esta conformada

influyen en la determinacion de | margen de utilidad y el valor del | significativamente en la | Variable por 5 artesanos textiles de la

los costos de materia prima de
la artesania textil?

¢De qué manera el margen de
utilidad y el valor del producto
influyen en la determinacion de
los costos de mano de obra de
la artesania textil?

¢De qué manera el margen de
utilidad y el valor del producto
influyen en la determinacion de

los costos indirectos de
fabricacion de la artesania
textil?

producto en la determinacion de
los costos de materia prima de
la artesania textil.

Establecer la influencia del
margen de utilidad y el valor del
producto en la determinacion de
los costos de mano de obrade la
artesania textil.

Evaluar la influencia del
margen de utilidad y el valor del
producto en la determinacion de

los costos indirectos de
fabricacion de la artesania
textil.

determinacién de los costos de
materia prima de la artesania textil.

El margen de utilidad y el valor del
producto influyen
significativamente en la
determinacién de los costos de
mano de obra de la artesania textil.

El margen de utilidad y el valor del

producto influyen
significativamente en la
determinacion de los  costos

indirectos de fabricacion de la
artesania textil.

Dependiente
(Y):

Costo objetivo de
produccién

Indicadores

- Costos de
materia
prima.

- Costos de
mano de obra

- Costos
indirectos de
fabricacion

asociacion Flor de retama.
Debido a la facilidad de
acceso a la informacion.
Técnica:

Entrevista, encuesta y
analisis documental.

Instrumento:

Guia de entrevista,
cuestionario y guia de
analisis documental
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ANEXO 2: Relacion de Asociados

N° SOCIO DIRECCION

01 CELESTINO SULCA RODRIGUEZ Jr. La Mar N° 249

02 CONSTANZA CAYETANO HUANACO  Pasaje Tacna S/N

03 DENISS SUSANA SANCHEZ LOPEZ Jr. Gervasio Santillana N° 718
04 FANNY AGAMA CALDERON Jr. Miguel Untiveros N° 718
05 FELICITAS BANOS GALINDO Luricocha

06 FLOR LORENA MAYHUA ESCOLA Jr. F. Rister Prada S/N

07 GETRUDES DE LA CRUZ FIGUEROA Jr. Tarapaca N° 581

08 JENI QUISPE ARAUJO Jr. Sanchez Gavilan N° 547
09 YOLANDA ALANYA ORE Jr. Tulipan S/N

10 JORGE ADALBERTO OCHOA ROJAS Jr. La Mar N° 257

11 JUAN JAIME CORDOBA QUISPE Pasaje Coronel Portillo N° 160
12 JULIA BARBOZA NINAMANCCO Luricocha

13 JULIA BETTY LAPA QUINTEROS Av. Mariscal Castilla N° 1450
14 L1Z ROXANA RAMOS DE LA CRUZ Jr. Sol N° 141

15 LUPE JHEN HILARES BARBOZA Jr. M. Regal S/N

16 MARIA LURDES GOZME PINO Pasaje Alejandro Rojas N° 161
17 MARTHA YUNCA VIDAL Luricocha

18 MARLENI PEREZ PIZARRO Luricocha

19 NORA PALOMINO MEDINA Jr. Federico Ritcher N° 145
20 OSCAR ABILIO AGAMA ORE Jr. Miguel Untiveros N° 670
21 PAULINA CELIA SOTO CHAVEZ Jr. Gazpar Andia S/N

22 REYNA OCHOA HUARCAYA Jr. 7 de Junio N° 226

23 REGINA BERMUDO ORTEGA Carlos la Torre N° 971

24 REYNA LUCILA MALLMA ROJAS Jr. Antenor Orrego N° 159

25 ROSA BAUTISTA FLORES DE SOTO Av. Mariscal Castilla S/N

26 RUTH ALANYA ORE Jr. Tulipan S/N

27 NELIDA FIDEL ALARCON Jr. Sucre N° 648

28 JEANETT BARBOZA QUISPE Jr. Miguel Untiveros N° 820
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ANEXO 3: Instrumentos de recoleccién de datos

CUESTIONARIO

Tengo el agrado de dirigirme a usted para saludarle cordialmente y hacer de su conocimiento
que vengo realizando una investigacion respecto a los precios de mercado y su influencia en
los costos objetivos de produccion de la artesania textil en la asociacion Flor de retama de la
Provincia de Huanta. En tal sentido se le realizara una encuesta anénima, para lo cual solicito
su amable colaboracion; por favor conteste marcando con una “x” en la alternativa que crea
conveniente.

Gracias por su contribucion a este Trabajo de Investigacion.

Margen de utilidad

1. ¢Qué determina el precio de sus productos?
a) El mercado
b) El cliente
¢) Lacompetencia
d) El costo de produccion

2. ¢Cuadl es el margen de ganancia que desea obtener por la venta de sus productos?
a) 20% - 25%
b) 26% - 30%
c) 31%-35%
d) 35% - 40%

3. ¢El resultado que obtiene por la venta de sus productos, cubre el margen de ganancia
que esperaba obtener?
a) Si
b) No

Valor del producto
4. ¢Usted realiza controles de calidad durante la elaboracion de sus productos?
a) Si
b) No

Costos de materia prima

5. ¢Usted prevé reducir sus costos de produccion desde el momento en que disefia el
producto?
a) Si
b) No
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6. ¢Como adquiere los materiales que utiliza para la elaboracion de sus productos?
a) Losadquiere en el mercado
b) Mediante pedidos a proveedores
c) Elabora sus materiales

Costos de mano de obra

7. ¢Como es el pago a los colaboradores (bordadoras) que intervienen en la elaboracion
de la artesania textil?
a) Salario (mensual)
b) Destajo (Cantidad producida)
¢) Jornal (diario)

8. ¢Como elige a los colaboradores que se encargara del bordado de sus productos?
a) Por afos de experiencia
b) Por la rapidez con que elabora el bordado
c) Por la calidad de sus acabados
d) Porque te cobra barato

Costos indirectos de fabricacion

9. ¢Llevaun control de los materiales indirectos, insumos y gastos adicionales que utiliza
para la elaboracion de sus productos?
a) Si
b) No

10. ¢Ha llegado a sustituir materiales e insumos de elevado costo, por otros de similares
caracteristicas?
a) Si
b) No
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DATOS GENERALES:

JA0)1110) (<

Afos desempefiandose como artesano textil (

GUIA DE ENTREVISTA

)

1. Los precios de sus productos por afio fueron:

Correas

Centros de mesa

Bolsos

Vinchas

Cojines

2. Sus ventas promedio (unidades) por afio fueron:

Correas

Centros de mesa

Bolsos

Vinchas

Cojines

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

2017

2017

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

S/

2018

2018
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3. ¢Qué toma en cuenta para establecer su margen de ganancia?

4. (Cree usted, que existen elementos que no estan considerados en sus costos, los

mismos que afectan su margen de ganancia? ;Cuales son?

5. ¢Cuéles son las actividades, etapas o procesos que realiza en la elaboracion de la

artesania textil?

6. ¢Cuanto valoriza su mano de obra en la elaboracién de la artesania textil?
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7. ¢Cuenta con personal para la elaboracién de sus productos? ¢Qué actividades realiza

el personal? ;Cual es la modalidad de pago?

9. ¢Qué medidas toma en cuenta para optimizar el uso de los recursos en la produccion

de la artesania textil?
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

HOJA DE COSTOS DE PRODUCCION DE CORREAS

Artesano Textil: ...

RUBROS

20.... (PEDIDO N° ...)

(Expresado en soles)

UNIDAD DE VALOR
MEDIDA CANTIDAD UNITARIO SUBTOTAL TOTAL

COSTOS DIRECTOS

MATERIA PRIMA DIRECTA

Cinta telar

MANO DE OBRA DIRECTA

Tenfido
Trazado de moldes

Bordado
Acabados finales

COSTOS INDIRECTOS

MATERIALES INDIRECTOS

Lana de ovino en madeja

Lana de ovino en cono

Hebillas

Broches

MANO DE OBRA INDIRECTA

Disefio

Compra de materiales

Ovillado

Control de calidad

Vaporizado

Envio / embalaje

INSUMOS

Anilina (COLORES)

Fijador (Acido malico)

Sal

Detergente

Agua

Bolsas

Corrector

Plumoén Indeleble

Cartoén cartulina

Agujas

OTROS/GASTOS ADICIONALES

Gas

Luz

Teléfono

Encomienda

Movilidad

Aceite lubricante para maquina
Mantenimiento de maquinarias

DEPRECIACION
Depreciacion de ovilladora

Depreciacion de trogueladora
Depreciacion de remalladora

Depreciacion de maquina de coser recta

Depreciacion de maquina cortadora
Depreciacion de plancha vaporizador

Depreciacion de cocina
Depreciacion de olla

Madejera

COSTO DE PRODUCCION

CANTIDAD PRODUCIDA

COSTO UNITARIO
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ANEXO 4: Costos de Produccion de los Artesanos Textiles de la Asociacion Flor de

Retama
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HOJA DE COSTOS DE PRODUCCION DE CORREAS COMPARATIVO POR PEDIDOS
Artesana Textil 1: Julia Barboza Ninamancco
(Expresado en soles)

DETALLE PEDIDO (2017-1) PEDIDO (2017-2) PEDIDO (2017-3) PEDIDO (2018-1) PEDIDO (2018-2) PEDIDO (2018-3) PEDIDO (2018-4)
SUBTOTAL | TOTAL [SUBTOTAL | TOTAL |[|SUBTOTAL| TOTAL [SUBTOTAL| TOTAL [SUBTOTAL| TOTAL |SUBTOTAL| TOTAL |SUBTOTAL | TOTAL
COSTOS DIRECTOS
MATERIA PRIMA DIRECTA 540.00 1,020.00 1,500.00 600.00 600.00 1,140.00 1,860.00
Cinta telar 540.00 1,020.00 1,500.00 600.00 600.00 1,140.00 1,860.00
MANO DE OBRA DIRECTA 1,978.10 3,863.21 5,748.31 2,137.08 2,208.69 4,206.37 6,662.06
Tefido 316.32 632.64 948.95 356.60 204.74 409.48 614.22
Trazado de moldes 188.28 376.57 564.85 212.26 362.56 725.12 1,087.68
Bordado 1,353.00 2,613.00 3,873.00 1,530.00 1,603.00 2,995.00 4,845.00
Acabados finales 120.50 241.00 361.51 38.21 38.39 76.78 115.17
COSTOS INDIRECTOS
MATERIALES INDIRECTOS 501.80 989.30 1,467.30 214.00 183.00 367.00 611.00
Lana de ovino en madeja 96.00 224.00 320.00 124.00 93.00 217.00 341.00
Lana de ovino en cono 93.00 155.00 248.00 90.00 90.00 150.00 270.00
Hebillas 220.80 430.80 634.80
Broches 92.00 179.50 264.50
MANO DE OBRA INDIRECTA 274.90 549.79 824.69 292.92 294.31 588.63 882.94
Disefio 52.72 105.44 158.16 59.43 59.72 119.43 179.15
Compra de materiales 18.83 37.66 56.49 21.23 21.33 42.65 63.98
Ovillado 105.44 210.88 316.32 118.87 119.43 238.86 358.29
Control de calidad 45.19 90.38 135.56 50.94 51.18 102.37 153.55
Vaporizado 37.66 75.31 112.97 25.47 25.59 51.18 76.78
Envio / embalaje 15.06 30.13 45.19 16.98 17.06 34.12 51.18
INSUMOS 67.51 117.02 165.46 83.65 67.58 114.82 186.59
Anilina (COLORES) 18.40 29.60 36.80 20.00 25.60 30.40 43.20
Fijador (Acido malico) 15.00 29.00 43.00 17.00 16.00 31.00 51.00
Sal 1.00 2.00 4.50 1.50 1.50 3.00 4.50
Detergente 6.00 22.80 43.00 7.20 6.00 25.20 61.20
Agua 2.21 4.42 5.16 2.95 3.68 4.42 5.89
Bolsas 0.80 1.20 2.00 2.00 1.80 1.80 1.80
Corrector 9.00 10.00 10.00 10.00 4.00 4.00 4.00
Plumon Indeleble 12.00 14.00 21.00 21.00 9.00 15.00 15.00
Cartdn cartulina 1.50
Agujas 1.60 4.00 2.00
OTROS/ GASTOS ADICIONALES 99.06 168.92 248.24 93.97 97.84 193.15 302.33
Lefia / Gas 30.00 60.00 105.00 35.00 35.00 70.00 105.00
Luz 26.46 48.72 55.44 21.07 24.94 62.35 103.63
Teléfono 12.60 25.20 37.80 12.90 12.90 25.80 38.70
Encomienda 15.00 25.00 35.00 15.00 15.00 25.00 35.00
Movilidad 15.00 10.00 15.00 10.00 10.00 10.00 20.00
DEPRECIACION 29.23 58.45 87.68 19.50 23.67 47.34 71.01
Depreciacion de ovilladora 1.56 3.13 4.69 1.56 1.56 3.13 4.69
Depreciacion de troqueladora 0.83 1.67 2.50
Depreciacion de remalladora 12.22 24.44 36.67 12.22 12.22 24.44 36.67
Depreciacion de maquina de coser recta 8.89 17.78 26.67
Depreciacion de plancha vaporizador 1.97 3.94 591 1.97 1.97 3.94 5.91
Depreciacion de cocina 4.17 8.33 12.50
Depreciacion de olla 2.71 5.42 8.13 2.71 2.71 5.42 8.13
Madejera 1.04 2.08 3.13 1.04 1.04 2.08 3.13
COSTO DE PRODUCCION 3,490.60 6,766.69 10,041.67 3,441.12 3,475.09 6,657.31 10,575.94
CANTIDAD PRODUCIDA 184 359 529 205 215 412 663
COSTO UNITARIO 18.97 18.85 18.98 16.79 16.16 16.16 15.95

Fuenie: Guiace ardlisis dooumental. Elaboracion propia.
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HOJA DE COSTOS DE PRODUCCION DE CORREAS COMPARATIVO POR PEDIDOS
Artesana Textil 2: Lupe Jhen Hilares Barboza
(Expresado en soles)

DETALLE PEDIDO (2017-1) PEDIDO (2017-2) PEDIDO (2017-3) PEDIDO (2018-1) PEDIDO (2018-2) PEDIDO (2018-3)
SUBTOTAL [TOTAL SUBTOTAL |[TOTAL SUBTOTAL [TOTAL SUBTOTAL |[TOTAL SUBTOTAL [TOTAL SUBTOTAL |[TOTAL
COSTOS DIRECTOS
MATERIA PRIMA DIRECTA 600.00 1,140.00 1,680.00 540.00 1,260.00 1,980.00
Cinta telar 600.00 1,140.00 1,680.00 540.00 1,260.00 1,980.00
MANO DE OBRA DIRECTA 2,369.10 4,647.21 6,858.31 2,275.10 4,970.15 7,584.23
Tefido 316.32 632.64 948.95 316.32 713.21 1,069.81
Trazado de moldes 188.28 376.57 564.85 188.28 424.53 636.79
Bordado 1,744.00 3,397.00 4,983.00 1,650.00 3,756.00 5,763.00
Acabados finales 120.50 241.00 361.51 120.50 76.42 114.62
COSTOS INDIRECTOS
MATERIALES INDIRECTOS 637.00 1,218.00 1,841.00 610.00 458.00 726.00
Lana de ovino en madeja 128.00 224.00 352.00 124.00 248.00 416.00
Lana de ovino en cono 93.00 186.00 279.00 90.00 210.00 310.00
Hebillas 312.00 606.00 907.50 297.00 0.00 0.00
Broches 104.00 202.00 302.50 99.00 0.00 0.00
MANO DE OBRA INDIRECTA 274.90 549.79 824.69 274.90 585.85 878.77
Disefio 52.72 105.44 158.16 52.72 118.87 178.30
Compra de materiales 18.83 37.66 56.49 18.83 42.45 63.68
Ovillado 105.44 210.88 316.32 105.44 237.74 356.60
Control de calidad 45.19 90.38 135.56 45.19 101.89 152.83
Vaporizado 37.66 75.31 112.97 37.66 50.94 76.42
Envio / embalaje 15.06 30.13 45.19 15.06 33.96 50.94
INSUMOS 68.75 139.89 179.89 53.25 124.09 184.24
Anilina (COLORES) 16.00 33.60 33.60 14.40 30.40 46.40
Fijador (Acido malico) 17.00 32.00 48.00 16.00 36.00 56.00
Sal 2000 | . 3BOOy [ 300 1.00 3.00 5.00
Detergente 4.80 19.20 43.20 4.00 18.00 42.00
Agua 2.95 5.89 5.89 2.95 5.89 8.84
Bolsas 2.00 3.20 3.20 0.80 1.60 2.00
Corrector 6.00 12.00 12.00 2.00 8.00 4.00
Plumon Indeleble 13.50 27.00 27.00 9.00 18.00 18.00
Carton cartulina 2.00 0.00 0.00 1.50 0.00 0.00
Agujas 25 1 40 [ 400 1.60 3.20 2.00
OTROS/ GASTOS ADICIONALES 108.08 168.92 276.64 88.44 154.84 206.12
Lena 25.00 50.00 75.00 25.00 50.00 75.00
Luz 21.28 40.32 86.24 20.24 33.44 36.52
Teléfono 16.80 33.60 50.40 13.20 26.40 39.60
Encomienda 20.00 25.00 35.00 15.00 25.00 35.00
Movilidad 25.00 20.00 30.00 15.00 20.00 20.00
DEPRECIACION 30.35 60.69 91.04 30.35 60.69 91.04
Depreciacion de ovilladora 1.25 2.50 3.75 1.25 2.50 3.75
Depreciacion de troqueladora 1.04 2.08 3.13 1.04 2.08 3.13
Depreciacion de remalladora 12.78 25.56 38.33 12.78 25.56 38.33
Depreciacion de maquina de cose] 9.44 18.89 28.33 9.44 18.89 28.33
Depreciacion de plancha vaporiza 2.08 4.17 6.25 2.08 4.17 6.25
Depreciacion de olla 2.71 5.42 8.13 2.71 5.42 8.13
Madejera 1.04 2.08 3.13 1.04 2.08 3.13
COSTO DE PRODUCCION 4,088.17 7,924.51 11,751.58 3,872.03 7,613.63 11,650.40
CANTIDAD PRODUCIDA 208 404 605 198 455 696
COSTO UNITARIO 19.65 19.62 19.42 19.56 16.73 16.74

Fuenie: Guiace ardlisis dooumental. Elaboracion propia.




HOJA DE COSTOS DE PRODUCCION DE CORREAS COMPARATIVO POR PEDIDOS

Artesana Textil 3: Ruth Alanya Ore

(Expresado en soles)

DETALLE PEDIDO (2017-1) PEDIDO (2017-2) PEDIDO (2017-3) PEDIDO (2017-4) PEDIDO (2018-1) PEDIDO (2018-2) PEDIDO (2018-3) PEDIDO (2018-4)
SUBTOTAL|TOTAL SUBTOTAL|TOTAL SUBTOTAL|TOTAL SUBTOTAL |TOTAL SUBTOTAL |TOTAL SUBTOTAL|TOTAL SUBTOTAL|TOTAL SUBTOTAL|TOTAL
COSTOS DIRECTOS
MATERIA PRIMA DIRECTA 600.00 1,200.00 600.00 1,800.00 600.00 1,860.00 1,200.00 1,800.00
Cinta telar 600.00 1,200.00 600.00 1,800.00 600.00 1,860.00 1,200.00 1,800.00
MANO DE OBRA DIRECTA 2,183.95 4,341.90 2,161.69 6,500.06 2,209.69 6,675.06 4,411.37 6,559.06
Tefido 181.51 363.03 204.74 614.22 204.74 614.22 409.48 614.22
Trazado de moldes 321.43 642.86 362.56 1,087.68 362.56 1,087.68 725.12 1,087.68
Bordado 1,560.00 3,094.00 1,556.00 4,683.00 1,604.00 4,858.00 3,200.00 4,742.00
Acabados finales 121.01 242.02 38.39 115.17 38.39 115.17 76.78 115.17
COSTOS INDIRECTOS
MATERIALES INDIRECTOS 619.00 1,221.00 183.00 550.00 214.00 611.00 397.00 581.00
Lana de ovino en madeja 96.00 217.00 93.00 310.00 124.00 341.00 217.00 341.00
Lana de ovino en cono 93.00 150.00 90.00 240.00 90.00 270.00 180.00 240.00
Hebillas 322.50 640.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Broches 107.50 213.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
MANO DE OBRA INDIRECTA 276.05 552.10 294.31 882.94 294.31 882.94 588.63 882.94
Disefio 52.94 105.88 59.72 179.15 59.72 179.15 119.43 179.15
Compra de materiales 18.91 37.82 21.33 63.98 21.33 63.98 42.65 63.98
Ovillado 105.88 211.76 119.43 358.29 119.43 358.29 238.86 358.29
Control de calidad 45.38 90.76 51.18 153.55 51.18 153.55 102.37 153.55
Vaporizado 37.82 75.63 25.59 76.78 25.59 76.78 51.18 76.78
Envio / embalaje 15.13 30.25 17.06 51.18 17.06 51.18 34.12 51.18
INSUMOS 67.05 110.06 61.41 185.29 55.21 195.78 115.07 176.23
Anilina (COLORES) 21.60 35.20 18.40 42.00 16.50 42.75 30.75 43.50
Fijador (Acido malico) 16.00 32.00 16.00 38.40 13.60 40.80 26.40 39.20
Sal 1.00 2.00 1.00 3.00 1.00 3.00 2.00 3.00
Detergente 2.40 4.80 6.00 57.60 7.20 61.20 26.40 58.80
Agua 2.95 5.16 2.21 5.89 2.21 6.63 4.42 6.63
Bolsas 1.40 1.40 1.30 1.70 1.20 1.70 1.60 1.60
Corrector 3.00 3.00 6.00 9.00 3.00 12.00 6.00 6.00
Plumdn Indeleble 14.00 24.50 10.50 24.50 10.50 24.50 17.50 17.50
Carton cartulina 1.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Agujas 3.20 2.00 0.00 3.20 0.00 3.20 0.00 0.00
OTROS / GASTOS ADICIONALES 106.66 166.46 99.33 276.74 103.76 275.90 195.82 277.70
Lefia / Gas 33.00 68.00 34.00 105.00 35.00 105.00 70.00 108.00
Luz 28.86 28.86 25.53 67.34 23.56 70.30 60.42 74.10
Teléfono 14.80 29.60 14.80 44.40 15.20 45.60 30.40 45.60
Encomienda 15.00 20.00 15.00 35.00 15.00 35.00 25.00 35.00
Movilidad 15.00 20.00 10.00 25.00 15.00 20.00 10.00 15.00
DEPRECIACION 26.22 52.43 24.97 74.90 24.97 74.90 49.93 74.90
Depreciacion de ovilladora 1.04 2.08 1.04 3.13 1.04 3.13 2.08 3.13
Depreciacion de troqueladora 1.25 2.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Depreciacion de remalladora 12.78 25.56 12.78 38.33 12.78 38.33 25.56 38.33
Depreciacion de plancha vaporiza 3.65 7.29 3.65 10.94 3.65 10.94 7.29 10.94
Depreciacion de cocina 4.17 8.33 4.17 12.50 4.17 12.50 8.33 12.50
Depreciacion de olla 2.50 5.00 2.50 7.50 2.50 7.50 5.00 7.50
Madejera 0.83 1.67 0.83 2.50 0.83 2.50 1.67 2.50
COSTO DE PRODUCCION 3,878.92 7,643.95 3,424.71 10,269.93 3,501.94 10,575.58 6,957.82 10,351.83
CANTIDAD PRODUCIDA 215 427 214 644 222 671 443 657
COSTO UNITARIO 18.04 17.90 16.00 15.95 15.77 15.76 15.71 15.76

Fuenie: Guiace ardlisis dooumental. Elaboracion propia.
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HOJA DE COSTOS DE PRODUCCION DE CORREAS COMPARATIVO POR PEDIDOS

Artesana Textil 4: Jeanett Barboza Quispe
(Expresado en soles)

PEDIDO (2017-1)

PEDIDO (2017-2)

PEDIDO (2017-3)

PEDIDO (2018-1)

PEDIDO (2018-2)

PEDIDO (2018-3)

DETALLE SUBTOTAL [TOTAL SUBTOTAL [TOTAL SUBTOTAL |[TOTAL SUBTOTAL |[TOTAL SUBTOTAL [TOTAL SUBTOTAL [TOTAL
COSTOS DIRECTOS
MATERIA PRIMA DIRECTA 540.00 1,020.00 540.00 480.00 1,020.00 540.00
Cinta telar 540.00 1,020.00 540.00 480.00 1,020.00 540.00
MANO DE OBRA DIRECTA 2,223.10 4,256.21 2,218.10 2,110.10 4,407.21 2,385.10
Tefiido 316.32 632.64 316.32 316.32 632.64 316.32
Trazado de moldes 188.28 376.57 188.28 188.28 376.57 188.28
Bordado 1,598.00 3,006.00 1,593.00 1,485.00 3,157.00 1,760.00
Acabados finales 120.50 241.00 120.50 120.50 241.00 120.50
TOTAL COSTOS DIRECTOS
COSTOS INDIRECTOS
MATERIALES INDIRECTOS 601.00 1,101.00 592.00 543.00 1,157.00 634.00
Lana de ovino en madeja 128.00 224.00 124.00 93.00 217.00 124.00
Lana de ovino en cono 93.00 155.00 90.00 90.00 180.00 90.00
Hebillas 285.00 541.50 283.50 270.00 570.00 315.00
Broches 95.00 180.50 94.50 90.00 190.00 105.00
MANO DE OBRA INDIRECTA 274.90 549.79 274.90 274.90 549.79 274.90
Disefio 52.72 105.44 52.72 52.72 105.44 52.72
Compra de materiales 18.83 37.66 18.83 18.83 37.66 18.83
Ovillado 105.44 210.88 105.44 105.44 210.88 105.44
Control de calidad 45.19 90.38 45.19 45.19 90.38 45.19
Vaporizado 37.66 75.31 37.66 37.66 75.31 37.66
Envio / embalaje 15.06 30.13 15.06 15.06 30.13 15.06
INSUMOS 65.15 109.59 61.08 51.63 95.66 60.38
Anilina (COLORES) 17.60 31.20 18.40 17.25 27.00 18.00
Fijador (Acido malico) 16.00 29.00 16.00 11.20 24.00 12.80
Sal 2.00 3.00 2.00 2.00 3.00 2.00
Detergente 3.00 12.00 3.00 3.00 12.00 3.00
Agua 2.95 5.89 3.68 3.68 5.16 3.68
Bolsas 1.60 3.00 2.00 2.00 3.00 2.40
Corrector 2.00 6.00 2.00 2.00 4.00 2.00
Plumén Indeleble 14.00 17.50 14.00 10.50 17.50 14.00
Carton cartulina 2.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Agujas 4.00 2.00 0.00 0.00 0.00 2.50
OTROS/ GASTOS ADICIONALES 67.12 126.44 71.08 67.42 133.18 98.11
Lefia 25.00 50.00 25.00 27.00 60.00 30.00
Luz 18.92 40.04 22.88 18.72 39.78 46.41
Teléfono 13.20 26.40 13.20 11.70 23.40 11.70
Movilidad 10.00 10.00 10.00 10.00 10.00 10.00
DEPRECIACION 16.94 33.89 16.94 16.94 33.89 16.94
Depreciacion de ovilladora 1.25 2.50 1.25 1.25 2.50 1.25
Depreciacion de troqueladora 1.35 2.71 1.35 1.35 2.71 1.35
Depreciacion de maquina de coser r| 9.44 18.89 9.44 9.44 18.89 9.44
Depreciacion de plancha vaporizado| 1.56 3.13 1.56 1.56 3.13 1.56
Depreciacion de olla 2.29 4.58 2.29 2.29 4.58 2.29
Madejera 1.04 2.08 1.04 1.04 2.08 1.04
TOTAL COSTOS INDIRECTOS
COSTO DE PRODUCCION 3,788.21 7,196.92 3,774.11 3,544.00 7,396.73 4,009.44
CANTIDAD PRODUCIDA 190 361 189 180 380 210
COSTO UNITARIO 19.94 19.94 19.97 19.69 19.47 19.09

Fuenie: Guia.ce ardlisis dooumental. Elaboracion propia.




HOJA DE COSTOS DE PRODUCCION DE CORREAS COMPARATIVO POR PEDIDOS
Artesana Textil 5: Yolanda Rebeca Alanya Ore

(Expresado en soles)

DETALLE PEDIDO (2017-1) PEDIDO (2017-2) PEDIDO (2017-3) PEDIDO (2017-4) PEDIDO (2018-1) PEDIDO (2018-2) PEDIDO (2018-3) PEDIDO (2018-4)
SUBTOTAL| TOTAL PBUBTOTAL| TOTAL PBUBTOTAL| TOTAL PBUBTOTAL| TOTAL PBUBTOTAL| TOTAL BUBTOTAL| TOTAL PUBTOTAL| TOTAL PBUBTOTAL| TOTAL
COSTOS DIRECTOS
MATERIA PRIMA DIRECTA 600.00 600.00 1,260.00 1,260.00 600.00 1,200.00 600.00 1,200.00
Cinta telar 600.00 600.00 1,260.00 1,260.00 600.00 1,200.00 600.00 1,200.00
MANO DE OBRA DIRECTA 2,134.95 2,153.95 4,467.37 4,442 37 2,189.69 4,449.37 2,243.69 4,395.37
Tefido 181.51 181.51 409.48 409.48 204.74 409.48 204.74 409.48
Trazado de moldes 321.43 321.43 725.12 725.12 362.56 725.12 362.56 725.12
Bordado 1,511.00 1,530.00 3,256.00 3,231.00 1,584.00 3,238.00 1,638.00 3,184.00
Acabados finales 121.01 121.01 76.78 76.78 38.39 76.78 38.39 76.78
TOTAL COSTOS DIRECTOS
COSTOS INDIRECTOS
MATERIALES INDIRECTOS 601.00 603.00 397.00 397.00 183.00 397.00 214.00 397.00
Lana de ovino en madeja 96.00 93.00 217.00 217.00 93.00 217.00 124.00 217.00
Lana de ovino en cono 93.00 90.00 180.00 180.00 90.00 180.00 90.00 180.00
Hebillas 309.00 315.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Broches 103.00 105.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
MANO DE OBRA INDIRECTA 276.05 276.05 588.63 588.63 294.31 588.63 294.31 588.63
Disefio 52.94 52.94 119.43 119.43 59.72 119.43 59.72 119.43
Compra de materiales 18.91 18.91 42.65 42.65 21.33 42.65 21.33 42.65
Ovillado 105.88 105.88 238.86 238.86 119.43 238.86 119.43 238.86
Control de calidad 45.38 45.38 102.37 102.37 51.18 102.37 51.18 102.37
Vaporizado 37.82 37.82 51.18 51.18 25.59 51.18 25.59 51.18
Envio / embalaje 15.13 15.13 34.12 34.12 17.06 34.12 17.06 34.12
INSUMOS 63.95 68.15 148.16 122.17 53.86 122.96 63.85 121.47
Anilina (COLORES) 20.80 19.20 38.40 29.25 17.25 33.00 18.00 32.25
Fijador (Acido malico) 16.00 16.00 34.00 27.20 12.80 26.40 13.60 26.40
Sal 1.00 1.00 2.00 2.00 1.00 2.00 1.00 2.00
Detergente 2.40 2.40 27.60 27.60 6.00 26.40 7.20 26.40
Agua 2.95 2.95 5.16 4.42 2.21 5.16 2.95 4.42
Bolsas 0.80 1.10 1.30 1.70 1.10 1.50 1.10 1.50
Corrector 6.00 6.00 12.00 9.00 3.00 9.00 6.00 9.00
Plumén Indeleble 10.50 17.50 24.50 21.00 10.50 17.50 14.00 17.50
Carton cartulina 1.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Agujas 2.00 2.00 3.20 0.00 0.00 2.00 0.00 2.00
OTROS/ GASTOS ADICIONALES 107.18 116.47 195.59 251.35 109.29 198.74 105.85 187.57
Lefia / Gas 33.00 34.00 68.00 70.00 35.00 70.00 35.00 72.00
Luz 30.08 33.37 64.39 68.15 31.39 67.94 27.95 59.77
Teléfono 14.10 14.10 28.20 28.20 12.90 25.80 12.90 25.80
Encomienda 15.00 15.00 20.00 20.00 15.00 20.00 15.00 15.00
Movilidad 15.00 20.00 15.00 15.00 15.00 15.00 15.00 15.00
Mantenimiento de maquinarias 0.00 0.00 0.00 50.00 0.00 0.00 0.00 0.00
DEPRECIACION 26.42 26.42 50.76 50.76 25.38 50.76 25.38 50.76
Depreciacion de ovilladora 1.25 1.25 2.50 2.50 1.25 2.50 1.25 2.50
Depreciacion de troqueladora 1.04 1.04 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Depreciacion de remalladora 12.78 12.78 25.56 25.56 12.78 25.56 12.78 25.56
Depreciacion de plancha vaporizador 3.65 3.65 7.29 7.29 3.65 7.29 3.65 7.29
Depreciacion de cocina 4.17 4.17 8.33 8.33 4.17 8.33 4.17 8.33
Depreciacion de olla 2.50 2.50 5.00 5.00 2.50 5.00 2.50 5.00
Madejera 1.04 1.04 2.08 2.08 1.04 2.08 1.04 2.08
TOTAL COSTOS INDIRECTOS
COSTO DE PRODUCCION 3,809.55 3,844.04 7,107.51 7,112.28 3,455.53 7,007.46 3,547.08 6,940.80
CANTIDAD PRODUCIDA 206 210 440 440 216 441 225 439
COSTO UNITARIO 18.49 18.30 16.15 16.16 16.00 15.89 15.76 15.81

Fuenie: Guiace ardlisis dooumental. Elaboracion propia.
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ANEXO 5: Cuadros de Analisis Comparativo de Margenes de Utilidad.

Artesano Textil 1: Julia Barboza Ninamancco
Expresado en soles

DETALLE 2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) 2018 (4)
Valor del producto 24.00 | 24.00 | 24.00 23.00 | 23.00 23.00 | 23.00
Costo de produccion unitario| 18.97 18.85 18.98 16.79 | 16.16 16.16 | 15.95
Margen de utilidad 5.03 5.15 5.02 6.21 6.84 6.84 7.05
% Mu sobre valor de venta | 21% 21% 21% 27% 30% 30% 31%
% Mu sobre costo total 27% 27% 26% 37% 42% 42% 44%

Artesano Textil 2: Lupe Jhen Hilares Barboza

Expresado en soles

DETALLE 12017 (1) 2017 (2) | 2017 (3) 2018 (1) | 2018 (2) 2018 (3) |
Valor del producto 24.00 24.00 24.00 24.00 23.00 23.00
Costo de produccion unitario 19.65 19.62 19.42 19.56 16.73 16.74
Margen de utilidad 4.35 4.38 4.58 4.44 6.27 6.26
%Mu sobre valor de venta 18% 18% 19% 19% 27% 27%
%Mu sobre costo total 22% 22% 24% 23% 37% 37%

DETALLE

Artesano Textil 3: Ruth Alanya Ore

2017

(1)

2017
(2)

(Expresado en soles)

2017
(3)

2017
(4)

2018
(1)

2018
(2)

Valor del producto 2400 | 24.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00
agiﬁgeF”Od“Cdé” 18.04 | 17.90 | 16.00 | 15.95 | 15.77 | 15.76 | 15.71 | 15.76
Margen de utilidad 5.96 6.10 7.00 7.05 7.23 7.24 7.29 7.24
voMusobrevalorde | 2596 | 25% | 30% | 319% | 31% | 31% | 32% | 31%
%Mu sobre costo total | 33% | 34% | 44% | 44% | 46% | 46% | 46% | 46%
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Artesano Textil 4: Jeanett Barboza Quispe
Expresado en soles

DETALLE

12017 (1) 2017 (2) | 2017 (3) 2018 (1) | 2018 (2) 2018 (3) |

Valor del producto 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00 24.00
Costo de produccion unitario 19.94 19.94 19.97 19.69 19.47 19.09
Margen de utilidad 4.06 4.06 4.03 4.31 4.53 4,91
%Mu sobre valor de venta 17% 17% 17% 18% 19% 20%
% Mu sobre costo total 20% 20% 20% 22% 23% 26%

Artesano Textil 5: Yolanda Rebeca Alanya Ore

DETALLE

(Expresado en soles)

2017

2017

2017

(2)

©)

(4)

Valor del producto 24.00 | 24.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00 | 23.00
Er?ii;?ige produccion 1849 | 1830 | 16.15 | 16.16 | 16.00 | 15.89 | 15.76 | 15.81
Margen de utilidad 5.51 5.70 6.85 6.84 7.00 7.11 7.24 7.19
voMusobrevalorde | 2396 | 24% | 30% | 30% | 30% | 31% | 31% | 31%
%Mu sobre costo total | 30% | 31% | 42% | 42% | 44% | 45% | 46% | 45%
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ANEXO 6: Cuadros de Analisis Comparativo de distribucion de CMP, CMO y CIF.

Artesano Textil 1: Julia Barboza Ninamancco

Expresado en soles

DETALLE 2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2018 (1) 2018 (2)|2018 (3) 2&1)8
Costo de produccion unitario | 18.97 18.85 18.98 16.79 16.16 16.16 | 15.95
% 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
Costo de materia prima 2.93 2.84 2.84 2.93 2.79 2.77 2.81
% 15.47% | 15.07% | 14.94% | 17.44% | 17.27% | 17.12% | 17.59%
Costo de mano de obra 10.75 10.76 10.87 10.42 10.27 10.21 10.05
% 56.67% | 57.09% | 57.24% | 62.10% | 63.56% | 63.18% | 62.99%
f°$°'UQ"““°de 529 | 525 | 528 | 343 | 310 | 318 | 3.10
abricacion
% 27.86% | 27.83% | 27.82% | 20.46% | 19.18% | 19.69%0 | 19.42%

Artesano Textil 2: Lupe Jhen Hilares Barboza
(Expresado en soles)

DETALLE 2017 (1) 2017 (2) 2017 (3) 2018 (1) 2018 (2) 2018 (3) |

Costo de produccion unitario 19.65 19.62 19.42 19.56 16.73 16.74
% 100% | 100% | 100% 100% 100% | 100%

Costo de materia prima 2.88 2.82 2.78 2.73 2.77 2.84
% 14.68% | 14.39% | 14.30% | 13.95% | 16.55% | 17.00%

Costo de mano de obra 11.39 11.50 11.34 11.49 10.92 10.90
% 57.95% | 58.64% | 58.36% | 58.76% | 65.28% | 65.10%

Costo indirecto de fabricacion 5.38 5.29 5.31 5.34 3.04 3.00
% 27.37% | 26.97% | 27.34% | 27.30% | 18.17% | 17.91%

DETALLE

2017

Artesano Textil 3: Ruth Alanya Ore

(1)

2017

(Expresado en soles)
2017

©)

(2)

2017
(4)

2018
(2)

2018
©)]

2018
(4)

aﬂiﬁgeF”Od“C“O” 18.04 | 17.90 | 16.00 | 1595 | 15.77 | 15.76 | 15.71 | 15.76
% 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
Costo de materia prima 2.79 2.81 2.80 2.80 2.70 2.77 2.71 2.74
% 1547 | 1570 | 1752 | 17.563 | 17.13 | 1759 | 17.25 | 17.39
% % % % % % % %
Costo de mano de obra 10.16 | 10.17 | 10.10 | 10.09 9.95 9.95 9.96 9.98
% 56.30 | 56.80 | 63.12 | 63.29 | 63.10 | 63.12 | 63.40 | 63.36
% % % % % % % %
1903?0 indirecto de 500 | 492 | 310 | 306 | 312 | 3.04 | 304 | 3.03
abricacion
% 2823 | 2750 | 19.36 | 19.18 | 19.77 | 19.29 | 19.35 | 19.25
% % % % % % % %
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Artesano Textil 4: Jeanett Barboza Quispe
Expresado en soles

DETALLE

12017 (1) | 2017 (2) 2017 (3) 2018 (1)

2018 (2)

2018 (3) |

Costo de produccion unitario 19.94 19.94 19.97 19.69 19.47 19.09
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Costo de materia prima 2.84 2.83 2.86 2.67 2.68 2.57
% 14.25% | 14.17% | 14.31% | 13.54% | 13.79% | 13.47%
Costo de mano de obra 11.70 11.79 11.74 11.72 11.60 11.36
% 58.68% | 59.14% | 58.77% | 59.54% | 59.58% | 59.49%
Costo indirecto de fabricacién 5.40 5.32 5.38 5.30 5.18 5.16
% 27.06% | 26.69% | 26.92% | 26.92% | 26.63% | 27.04%

Artesano Textil 5: Yolanda Rebeca Alanya Ore
(Expresado en soles)

2017 2017 2017 2018

DETALLE 2018

2017

2018

(1) (2) ©) (4) (1) (2) ©)

&%ﬁﬁgeF”Oducuon 18.49 | 18.30 | 16.15 | 16.16 | 16.00 | 15.89 | 15.76 | 15.81
% 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
Costo de materia prima 2.91 2.86 2.86 2.86 2.78 2.72 2.67 2.73
1575 | 1561 | 17.73 | 17.72 | 17.36 | 17.12 | 16.92 | 17.29
% % % % % % % % %
Costo de mano de obra | 10.36 | 10.26 | 10.15 | 10.10 | 10.14 | 10.09 | 9.97 | 10.01
56.04 | 56.03 | 62.85 | 62.46 | 63.37 | 6349 | 63.25 | 63.33
% % % % % % % % %
Costo indirecto de 522 | 519 | 314 | 320 | 3.08 | 3.08 | 3.13 | 3.06
fabricacion
2821 | 2836 | 19.42 | 19.82 | 19.27 | 19.38 | 19.83 | 19.38
% % % % % % % % %
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ANEXO 7: Panel Fotografico
Fotografia 1. Producto terminado (correas).

Fuente: Trabajo de campo. Fotografia propia.

Fotografia 2. Disefio de correa.

Fuente: Trabajo de campo. Fotografia propia.
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Fotografia 3. Materiales e insumos necesarios para la produccion de la artesania textil.

Fuente: Trabajo de campo. Fotografia propia.
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Fotografia 4. Tefiido de cintas telares y lanas.

Fuente: Trabajo de campo. Fotografia propia.
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Fotografia 5. Trazado de moldes segun disefio.

Fuente: Trabajo de campo. Fotografia propia.
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Fotografia 6. Artesanas textiles participando en feria de artesanias.

Fuente: Trabajo de campo. Fotografia propia.
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Fotografia 7. Documentos y apuntes de los artesanos textiles.

Fuente: Trabajo de campo. Fotografia propia.
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