UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE
HUAMANGA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Percepcidn de los estudiantes del distrito de Totos sobre manifestaciones de
comportamientos que se reflejan en los personajes del reality ""Esto es Guerra',
Ayacucho - 2022.

Tesis para optar el titulo profesional de licenciado en

Ciencias de la Comunicacion

Presentado por:

Bach. Junior Nufiez Lefoncio

Asesor:

Dr. Boris Enrique Pefia Morales

Ayacucho - Peru

2023



DEDICATORIA

A Dios, el verbo. A mi familia. A mi hija Akira, simbolo
de amor puro, por soportar a un pregrado y por el robo de tiempo
de padre. A Nolberta Lefoncio, mi madre, simbolo de fe y por
creer siempre en mi. A mi padre, Pablo Nufiez, y a mis hermanos:
Jenny, Ever, Milagros y Dennis por su paciencia y su apoyo

incondicional.

A mis docentes de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacién, por su respaldo a este pequefio aporte para el estudio
de la comunicacion social en la region, que fueron parte de mi

formacion integral, por acompafiarme y alentarme en este camino.

A mis amigos (as), compafieros (as) de carrera y familiares
por todo el apoyo incondicional. A todos ellos que hicieron su
parte en este estudio con su apoyo inmensurable, y en especial a

Ketty, por darme motivos y arreglar mi vida.
A todos ellos, con todo el carifio.

Jun.



AGRADECIMIENTOS
Quiero empezar agradeciendo de manera especial y fraterno a mis padres, por la
paciencia, comprension y mas que todo por el apoyo incondicional que me brindaron. A mi
madre Nolberta, por las palabras de amor, aliento y calma que dan fortaleza cuando se esta
lejos del terrufio. A mis hermanos, en especial Ever y Milagros, por el apoyo y sustento que

fueron en mis dias maés dificiles.

De igual modo, a mis primos: Sixto, Juan, Marcelina, Veronica y Michelle por el carifio
y apoyo brindado; a Héctor, Avelino, Silmera, Uriel y Braulio, por la gesta de un camino de
suefios y ambiciones al compas de las waylias. A mis tios Vicente, Claudia, y en especial,

Marcelo, por los consejos y palabras de aliento para esta vida de vaivén.

De igual manera, un especial agradecimiento a mi asesor, Dr. Boris Pefia, por su
paciencia infinita en este largo proceso y por su buen hacer, por su extraordinaria comprension,
porque ante todas mis dudas, miedos, etc. siempre ha tenido la solucién apropiada. Asi mismo,
a mis docentes de la escuela que me apoyaron en la validacion del instrumento de

investigacion.

Asi mismo, destaco mi agradecimiento a todos aquellos (as) que aportaron su granito de
arena para ser lo que soy hoy, en especial al Dr. Teodoro De la Cruz, por los ocho afios de
cobijo, al Ing. Edgar y Magda, por las oportunidades brindadas. De igual manera, a los
maestros y alumnos del colegio Juan Pablo Vizcardo y Guzman de Totos, por el apoyo para
que esta investigacion se hiciera realidad. Y de seguro en mi oficio de aprendiz de poeta olvidé

nombres a los cuales agradecer y que eh de lamentar al recordar mas tarde.
jA todos, gracias!



INDICE

DEDICATORIA . ettt b e bt et e e et e e b e et e e nbe e nne e i
AGRADECIMIENTOS ...t ii
INDICE ..ottt iv
RESUMEN. ... ettt b e be e e e be e nne e 8
ABSTRACT ..t 9
INTRODUGCCION ..ottt esesesses sttt ssssssesssesns 10
CAPTTULO oot 15
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ... 15
1.1. DescripCion ProbleMALICA...........ccoviieieieiere s 15
1.2. Formulacion del problema de INVestigacion ............ccccecceeveiievecie s 18
1.2.1. Problema principal de la investigacion............ccccoevrieninninineree e 18
1.2.2. Problemas eSPECITICOS. .......coviiiiiice e 18
1.3. Objetivos de 12 INVESTIGACION ........cciiiiiiiiieieie s 19
1.3.1. ODJEtIVO GENETAL ... s 19
1.3.2. ODjetiVos ESPECITICOS ... .ccviirieiiiie e 19
1.4. Hipotesis de 1a INVESLIGACION .........cviiiiieieesee e 20
1.4.1. HIPOLESIS GENETAl .....ooiiiieee e e 20
1.4.2. HIPOLESIS ESPECTTICOS ...vovveieciiecee e 20
1.5. Variables @ INAICAUOIES ..o s 20
CAPTTULO 1 .ottt annas 22
MARCO TEORICO ...ttt 22
2.1, ANEECEABNTES ...t 22
2.1.1. Antecedentes iNternacionales............cooviiiirieiiiiieic e 22



2.1.2. Antecedentes NACIONAIES ........cooveeeeeeeee 25

2.1.3. ANteCedenteS I0CAIES..........ciivieeiiiee s 29
2.2. TEOMAS Y BNTOGUES .....ueeieeiieie sttt 30
2.2.1. Un predmbulo sobre 1a teleViSiOn ...........ccoevviiiiiiieceee e 30
2.2.3. Pierre Bourdieu Y 12 teleViSiON..........cccoiiiiiiiiieiececeese e 48
2.2.3. Teoria de Uso Y GratifiCaCiones ...........ccovevrieierieriese s 57
2.2.4. La AQENAA SEILING......eiiieieiie ittt e st e ae e nreenee e 62
2.2.4. Percepcion y la conducta NUMANA..........ccccoiveiiiiiieicereese e 81
2.2.5. Comportamiento humano desde la sociologia..........ccccovevveiieiiiic e, 89
2.3. DefiNICION 08 CONCEPLOS. .. .cviiiieiieeieciiesie ettt et e e aeenaenre e e e 95
CAPTTULO HH .ottt sttt e e 99
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION .......cocoiieveeereeeeeeesesees e 99
3.1. Enfoque de 12 INVESTIGACION .......ceeuiiiiiiiiiie e 99
3.2. Nivel de INVESLIGACION. .......ccuiiiiiieiie ettt sre e are e 99
3.3. Disefo de 12 INVESTIGACION ........oouiiiiiiieiie it 99
3.4. Método para 12 INVESEIGACION ........c.eiuiiiiiiiieieee e 100
3.5. Poblacion y muestra de eStUIO.........ccecveieeiieiie e 100
3.5.1. PODIACION d EStUTIO ......coueeieieicc e 100
3.5.2. CeNSO MUESEIAL. ...ttt 100
3.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos ............ccccovveveiriineneieseneeceen 101
T N = Tod o o7 DTSSR PP USOPRTPSURON 101
3.6.2. INSEIUMENTO ... s 101
3.7. Validez y confiabilidad de 10S INStrUMENTOS..........cccorviiiiiririricee e 101
BT L VAIIUEZ ... 101
3.7.2. Confiabilidad del iNSIrUMENTO ........ccciiiiiiiiiie e 103



CAPTTULO IV oo oo ettt et e e et e et e e e s e e e et e e e s e e esete e et e e eseeeas 104

PRESENTACION, ANALISIS DE RESULTADOS Y DISCUSION. ........cccconivnnee. 104
4.1. Presentacion y analisis de reSUtadOS. ........couoiiiiiriiiiiie s 104
4.2, DiSCUSION 0€ rESUIATOS .......cveeuieieiiecieie ettt sttt et e e teereeaenne s 120
CONCLUSIONES. ...ttt b ettt sreenae s 130
REFERENCIAS ...ttt e et 132
ANEXOS ...ttt E et n e Re e teeaeere e re e e e 139
ANEXO 1: MatriZ 8 CONSISTENCIA .....eveeveiiiiieeiieeet ettt 139
Anexo 2: Validacion de inStrumento POr @XPEIOS .......cccvrvererieiririeriesieeee st 141
ANEXO 3: El CUBSTIONAITO ...ttt nne s 144
Anexo 4: Solicitud y autorizacion de la institucion implicada en la investigacion. .................... 146
Anexo 5: Figuras de 10S dat0S ProCESAAOS. .......ccueivirirrieieriirieieesie sttt 148
Anexo 6: Acta de SUSLENTACION e TESIS .......eviieiiiiiiieieie e e 159
Anexo 7: Constancia de originalidad ...........cccooiiiiiiiiii e 160
Anexo 8: Reporte de TURNITIN ....ouiiiiiiiiiceee e 161

INDICE DE TABLAS

TADIA L .ottt 102
JLIE: 0] - USRS 102
B IE: 1] - TSSOSO 103
TADIA 4 ..ottt et 103
JLIE: L] - T TSR 104
TADIA B .. b ettt 104
JLIE: 0] - U SRS 105
TADIA 8 ..ottt b bt e e 105
TADIA O .ottt 106
JLIE: 0] - U O TSP 106



TADIA DL oo 106

TADIA L2 ..t b ettt re s 107
JLIE: 0] - T PSSP 107
LI o] = U OSSR 108
LI o] = B TSRS 108
JLIE: o] - U SRR 109
LI o] - U SRS 109
JLIE: 0] - T SRS 110
LI o] = T LSRR 110
TADIA 20 ..t b et re s 111
JLIE- 0] - Tt SRS 111
TADIA 22 ...t re e 112
TADIA 23 .ttt neere e 112
JLIE: 0] - T PSSP 113
TADIA 25 .ot b et re e 113
JLIE: 0] - T SRS 114
JLIE: 0] - U PRSP 114
LI Lo - U2 USSR 115
JLIE: 0] - T2 TSP 115
LI Lo = T OSSR 116
JLIE: Lo =T OSSPSR 116
JLIE: 0] - TS 7SS 117
LI Lo] £ T K SRS 117
JLIE: 0] - T 7SS 118
JLIE: L0 ] = T 1 PSSP 119

Vii



RESUMEN

La television se presenta como un espacio influyente para los jovenes, donde se crean y
reproducen narrativas relacionadas con la fama, posibilidades y limitaciones, generando una
admiracion colectiva imaginaria. La efectiva produccion y marketing mediatico con espectéaculo
en pantalla chica contribuye a la aceptacion y adopcion de estos comportamientos. La presente
investigacién tuvo como objetivo conocer la percepcion de los estudiantes de nivel secundario de
la I.E. Juan Pablo Vizcardo y Guzméan de Totos frente a los comportamientos de los personajes
del reality Esto es Guerra. Se utilizé un enfoque cuantitativo de nivel descriptivo y un disefio
metodoldgico no experimental-transversal, método hipotético deductivo (estadistico descriptivo)
y una muestra censal de 130 estudiantes. La técnica utilizada fue la encuesta con un cuestionario
validado por juicio de expertos, y la confiabilidad del instrumento se determiné mediante el
Coeficiente Alfa de Crombach con un resultado de 0.911. Se realizé una prueba de hipotesis con
el estadigrafo de Chi-cuadrado, que obtuvo un p-valor de 0.042, lo que indica una asociacion
significativa entre los datos. Los resultados revelaron que los estudiantes perciben positivamente
los comportamientos de los personajes de Esto es Guerra y, en muchos casos, imitan dichos

comportamientos presentados en el reality.

Palabras clave: Percepcion, comportamiento, reality, Esto es Guerra.



ABSTRACT

Television is presented as an influential space for young people, where narratives related
to fame, possibilities and limitations are created and reproduced, generating an imaginary
collective admiration. The effective media production and marketing with small screen spectacle
contributes to the acceptance and adoption of these behaviors. The objective of this research was
to know the perception of high school students of the I.E. "Juan Pablo Vizcardo y Guzman" of
Totos regarding the behaviors of the characters of the reality show "Esto es Guerra”. A
quantitative approach of descriptive level and a non-experimental-transversal methodological
design, hypothetical-deductive method (descriptive statistics) and a census sample of 130
students were used. The technique used was the survey with a questionnaire validated by expert
judgment, and the reliability of the instrument was determined by means of the Crombach's
Alpha Coefficient with a result of 0.911. A hypothesis test was performed with the Chi-square
statistic, which obtained a p-value of 0.042, indicating a significant association between the data.
The results revealed that students positively perceive the behaviors of the characters of "Esto es

Guerra™ and, in many cases, imitate such behaviors presented in the reality show.

Key words: Perception, behavior, reality, Esto es Guerra.



INTRODUCCION

Los debates sobre el papel social y educativo de la television han estado ocurriendo
durante muchos afios y siempre seran actuales, especialmente cuando la television de sefial
abierta es en gran medida un entretenimiento pesado, con mucha violencia, sexismo, morbosidad
y escandalo. EI consumo de programas de la television peruana se ha incrementado en los
Gltimos afios entre los adolescentes y adultos jovenes, quienes se sienten atraidos por formatos
juveniles, reality, chismes. Y coincidiendo con Postman (1991) en que la tecnologia y la
televisién no son ni buenas ni malas, y el impacto que tiene en nuestro entorno depende del uso

gue hagamos de ella.

Hoy en dia, los adolescentes viven el apogeo del programa de television de competencia
“El Reality Show”, que debido a su popularidad se ha convertido en uno de los programas de
mayor audiencia entre el publico adolescente; donde se crean y reproducen diversas narrativas
relacionadas con la “fama”, posibilidades y limitaciones para lograrlo (percepciones).
Admiracion colectiva imaginaria, diferentes formas de percibir lo efimero, lo trascendente, lo

moral y lo inmoral (comportamientos).

Una caracteristica clave de la television moderna es la presencia repetitiva y agresiva de
contenidos basados en la realidad que plagan las pantallas de los canales generalistas. Por
supuesto, este no es un fendmeno puramente peruano, sino una tendencia comun en todos los
paises de nuestro entorno. El afan que tiene la television en plagar de programas no beneficiosas
es con el fin de formar la opinién publica y en determinar de lo que la gente considere

importante o relevante sobre sus contenidos que exponen, es decir que la television no solo
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informa sobre los hechos y los acontecimientos, sino que también determinan qué temas son

dignos de atencién y cuales no.

Esta investigacion se basd en dos teorias destacadas: la teoria de Usos y Gratificaciones,
asi como la teoria de Agenda Setting. La teoria de usos y gratificaciones ofrece un marco integral
para examinar como la television de realidad satisface las necesidades y los deseos de sus
espectadores. Especificamente, esta teoria ayuda a comprender cémo los reality shows se
adaptan a las perspectivas y preferencias Unicas de los miembros individuales de la audiencia.
Ademas, también arroja luz sobre cémo los programas de realidad pueden moldear la percepcion

de la realidad de las personas, particularmente en el contexto de los estudiantes.

Mientras la teoria de la Agenda Setting postula que los medios poseen una capacidad
restringida para impactar directamente en las creencias y acciones de los individuos. Sin
embargo, tienen el poder de dar forma a lo que la gente piensa y discute. Esta teoria sirve como
fundamento crucial para la tesis, ya que examina el debate de la realidad a través de la lente de la
agenda. En el caso de Esto es guerra, el programa tiene el potencial de moldear las percepciones
de los estudiantes al enfatizar comportamientos y situaciones especificas, y en consecuencia

influir en sus opiniones sobre los personajes y sus acciones.

Ademas, este estudio también esta respaldado por el punto de vista socioldgico de
Bourdieu, que postula que la television sirve como un poderoso medio masivo que ejerce una
influencia significativa sobre la sociedad y la cultura. Posee la capacidad de construir y difundir
ideales, valores culturales y normas, moldeando asi los pensamientos y acciones de los
individuos. Con esta perspectiva en mente, el programa "Esto es Guerra” podria potencialmente

respaldar valores y comportamientos particulares que refuercen los principios de competencia,
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individualismo y sensacionalizacion de las relaciones interpersonales. En consecuencia, los
estudiantes pueden ser susceptibles al impacto de estos valores y comportamientos presentados,

afectando consecuentemente su percepcion de los personajes y su conducta en la vida real.

En sintesis, esta investigacion se basa en tres perspectivas clave. En primer lugar, explora
la posibilidad de que la percepcion de los estudiantes sobre el comportamiento de los personajes
del reality show "Esto es Guerra” pueda verse influenciada por las gratificaciones que buscan en
el programa. En segundo lugar, examina la agenda mediatica y como enfatiza selectivamente
ciertos aspectos del programa. Por altimo, adopta un enfoque socioldgico para analizar como la
television puede impactar en la reproduccién de valores y comportamientos dentro de la
sociedad. Es crucial tener en cuenta estas teorias y enfoques para obtener una comprension
integral de la influencia que los medios de comunicacion y los programas de entretenimiento
tienen en la percepcion y el comportamiento de la audiencia. Estas perspectivas son muy
significativas en el campo de la comunicacion y han sido ampliamente investigadas por

numerosos estudiosos.

En cuanto a la contraposicion de enfoques tal es la postura positivista de la Agenda
Setting y de la postura critico de Pierre Bourdieu con los que se sostuvo esta investigacion, se
hizo la triangulacion teorica que segun Cea D'Ancona (2001) implica el uso de diferentes teorias,
es (til en situaciones en las que una sola teoria no proporciona una explicacion satisfactoria del
fendmeno en cuestion y la triangulacidn tedrica permite al investigador aprovechar las ventajas
de cada enfoque conceptual mientras evitan sus limitaciones. Ademas, al combinar diferentes

teorias y enfoques, es posible obtener resultados mas robustos y confiables
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Dicho eso, el interés o la finalidad de la investigacion fue conocer la percepcion de los
estudiantes de un colegio rural, puesto que no sé hall6 una investigacion en referencia a la
percepcion en las zonas rurales sobre los comportamientos vertidos en la television como en los
programas de reality show caso Esto es Guerra, donde se muestra méas actos de inmoralidad con
alto grado de cinismo, y como hay pocos estudios de investigacion con respecto a la television en
las zonas rurales y ain mas en la regién de Ayacucho, y como estos programas se fortalecen al
amparo de los gobiernos de turno dejando de lado su papel educador. Y seguidamente, se

detallan cada capitulo que contiene la investigacidn con su respectivo tema:

El Capitulo I contiene el planteamiento del problema: ;Cuél es la percepcion de los
estudiantes del nivel secundario de la L.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos frente a las
manifestaciones de comportamientos que reflejan los personajes del reality “Esto es Guerra” ?,
ademas de ello contiene la descripcion problematica, planteamiento del problema de la

investigacion, objetivos, hipdtesis y operacionalizacion de variables.

El Capitulo 11 denominado Marco Tedrico, se constituye con los antecedentes de la
investigacion, los preambulos sobre la television, fundamento tedrico de Usos y Gratificaciones,
Agenda Setting y el enfoque de Pierre Bourdieu, hipotesis y sefialamiento de variables,
percepcion y la conducta humana, comportamiento humano desde la sociologia y definiciones

conceptuales.

El Capitulo 111, compuesto por La metodologia de la investigacion, en la cual consignan
el enfoque de la investigacion, nivel o tipo de investigacion, el disefio, el método, la poblacién de
estudio y la técnica e instrumento para la recoleccion de datos, la validez y confiabilidad del

instrumento.
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El Capitulo 1V, denominado Presentacion, Analisis de datos y Discusion, en este apartado
de detalla presentacion e interpretacion de resultados, prueba de hipdtesis planteada para su

aceptacion o rechazo y la discusion de resultados.

Y finalmente, la Conclusiones de la investigacién donde se acepta la hipétesis de la
investigacion de que los estudiantes del nivel secundario de la L.E. “Juan Pablo Vizcardo y
Guzman” de Totos, perciben positivamente los comportamientos de los personajes de “Esto es
Guerra”, que en muchos casos consideran imitan comportamientos presentados, dan valoracion
motivacional positiva a los personajes, los atributos con los que se identifican méas con los
aspectos actitudinales y cualidades como es exitoso y famosos, y en gran porcentaje consideran
como modelos. Y como complemento se inserta los anexos como la matriz de consistencia, la
validacion del instrumento, el cuestionario, y documentos de solicitud y autorizacion de la

institucion para realizar la encuesta.

14



CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1. Descripcion problematica
Desde su aparicion la television fue un medio, una herramienta de dominio, de control —y
sigue siendo con mayor poder — pero este control a nivel simbélico, pero para tal control tiene
gue romper parametros y normas sociales, porque toda sociedad se rige a base de normas
morales. A lo largo de su proceso el discurso de la television ha cambiado en relacién a la
moral y cada dia la inmoralidad va reflejandose con mayor poder y se manifiesta con total

libertad.

La television desde su aparicion rompio todo pardmetro social, a un individuo colectivo va
formando a un individuo personalista, egoista e inmoral y va distanciando, separando,
segmentando esforzandose en sustituir. Y este fendmeno de sustituirse unos a otros les lleva a
los individuos a cometer actos inmorales con tan solo ser aceptados, dominar o tener mas
apoyo, basandose en trabajos no dignos con el fin de estar en la primera plana de los
telediarios. Y una de las herramientas para tal fendomeno es la television, para tener mas
audiencia y consumo, como dice Ceballos (2008), toman la emotividad social y para llamar la
atencion rompen patrones de comportamiento, y con mayor cinismo buscan el mayor éxito, y

cada vez mas construye a un publico menos exigente.

Hablar del peso de la televisidn es fundamental, dominante y la dependencia que tiene los
que estan intimamente relacionadas, es decir, que estd dominada: “en primer lugar, [...] estaba

dominada desde el punto de vista cultural, simbolico, desde el punto de vista del prestigio...”

(Bourdieu, 1996, p. 61).
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Este altimo, para tener mas prestigio, las cadenas de television recurren al
sensacionalismo, al margen de lo que haya sucedido en el mundo, e incluso fabrican hechos
puramente sentimentalistas. Entonces, “en este universo que se caracteriza por un alto grado de
cinismo, se habla mucho de moral” (Bourdieu, 1996, p. 81), los que estan relacionados con la
television no son siquiera especialistas. La estrategia de este medio es, como dijo Chomsky, la
estrategia de la distraccion. Un componente clave del control social son las estrategias de
distraccion, que consisten en desviar la atencion publica de temas importantes, “[...], mediante
la técnica del diluvio o inundacién de continuas distracciones y de informaciones

insignificantes”. (Chosmky, citado por Arboccd & O’Brien, 2012, 48).

En la década del 90, segun Vivas (2008), en el Perd, bajo el patrocinio del gobierno
fujimontesinista, la television peruana se incursiona en un nuevo escenario y prospero en el
pais un nuevo tipo de programacion televisivo “distractivo y lavacerebros”, desempefiando con
creces los dos metas primordiales: el politico, recurriendo de elemento distractor para la
poblacion, y el econdémico, consiguiendo elevados niveles de rating; ademas, mas alla del papel
narcotizante, inician creando nuevos publicos, nuevos programas, nuevos intereses y con ello
aparece, al igual que en el estado norteamericano, el genero reality o talk show en la television

Peruana.

Distintos medios de television peruana se aventuraron por el talk show, tanto periodistas y
presentadores de television como Jorge Henderson (Tal cual 1993-1995), Eduardo Guzman y
Mariella Balbi (Fuego Cruzado 1995), Monica Chang (Hablemos claro - 1998), Monica
Zevallos (Entre Nos 1998) y Maria Teresa Braschi (Maritere 1996-2000); sin embargo, los talk
show mas populares fue Laura en América, posteriormente en afios 2000 La casa de Gisela en

Frecuencia Latina, y en el afio 2008 aparecia los reality show como Combate en Latina y Esto
16



es Guerra en Ameérica. Todos estos programas compartian un denominador en comudn que eran
altamente controversiales y muchas veces exhibian violencia verbal y fisica en un horario

familiar. (Santiago, 2019: pp. 28)

Como maniobras de seduccion de la audiencia, fue la de transmision del morbo, el
sensacionalismo y el escandalo, fue el camino inicial para llegar a este nuevo escenario de los
reality show donde reflejan los personajes que se denigran, se cosifican de manera cinica e
inmoral. Y como expone Centeno (2016), la television también se puede definir por los
problemas que trata, los personajes y las perspectivas que muestra y, lo que es mas importante,

los métodos retorcidos que utiliza para lidiar con esos problemas y personajes.

Mas alla de su papel educadora que no cumple, la television es una herramienta muy
poderosa de control social, pero la propagacion de la inmoralidad es alarmante, a la vez que en
dichos reality show (Esto es Guerra) en promedio es seis veces mas de violencia y escenas no
aptas para menores que en horario para adultos. Este fendmeno se refuerza, aumenta la
audiencia poco exigente, y cada afio constituye una fuente eficaz de creacion y formacion de
actitudes y comportamientos de los menores, ya que se ven influidos por ella desde la infancia.
Como dijo Bourdieu, a través de la logica del caballo de Troya, ha entrado en un nuevo

escenario en las zonas rurales.

En los afios 2010 a 2012 se introduce la television en las zonas rurales como es el distrito
de Totos, teniendo como caracteristica que solo las personas que tenian negocios como tiendas
o transporte, podian adquirir dicho aparato. Por otro lado, para el afio 2012 en el gobierno de
Humala se instala antenas televisivas en todos los distritos mas alejados de cada region, y con

ello dando facilidades de adquisicion de un televisor, dicho suceso fue el punto de inflexion de
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un antes y un después en las actitudes, conductas y formacion académica de sus habitantes méas

jovenes.

Y como se manifestd que las programas de reality show caso Esto es Guerra se muestra
mas actos de inmoralidad con alto grado de cinismo, y como hay pocos estudios de
investigacidn con respecto a la television en las zonas rurales y alin mas en la region de
Ayacucho, y cémo estos programas se fortalecen al amparo de los gobiernos de turno dejando

de lado su papel educador.

Si todo aquello sucede a nivel nacional, entonces existe la posibilidad de que los
comportamientos sea percibida no solo por cientificos sociales sino también por personas
comunes y corrientes, por campesinos y estudiantes rurales como es de los estudiantes del

distrito de Totos. En tal sentido se planteo los siguientes interrogantes:

1.2. Formulacion del problema de investigacion
1.2.1. Problema principal de la investigacion
(Cuadl es la percepcion de los estudiantes del nivel secundario de la LE. “Juan
Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos frente a las manifestaciones de comportamientos

que reflejan los personajes del reality “Esto es Guerra”?

1.2.2. Problemas especificos
- ¢Cudl es la valoracion motivacional que le dan los estudiantes del nivel
secundario de la I.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos a los personajes del

reality Esto es Guerra?
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- ¢Cuales son los atributos que permiten a los estudiantes del nivel secundario de
la I.LE. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos identificarse con los “Chicos

Realitys”?

- ¢Qué factores conductuales determinan que los estudiantes del nivel
secundario de la I.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzmén” de Totos perciban a los

personajes “Chicos Realitys” como modelos?

1.3. Objetivos de la investigacion
1.3.1. Objetivo general
Conocer la percepcion de los estudiantes del nivel secundario de la LE. “Juan
Pablo Vizcardo y Guzman™ de Totos frente a las manifestaciones de comportamientos

que reflejan los personajes del reality “Esto es Guerra”.

1.3.2. Objetivos especificos
- Conocer la valoracion motivacional que le dan los estudiantes del nivel
secundario de la L.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzmén” de Totos a los personajes del

reality Estos es Guerra.

- Determinar los atributos con los que los estudiantes del nivel secundario de la
L.LE. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos se identifican con los “chicos reality"

de Esto es Guerra.

- Identificar los factores conductuales que determinan que los estudiantes del
nivel secundario de la I.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos perciban a los

“Chicos Realitys” como modelos.
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1.4. Hipotesis de la investigacion

1.4.1. Hipotesis general
Los estudiantes del nivel secundario de la I.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman™ de Totos
perciben positivamente los comportamientos de los personajes de “Esto es Guerra”, que en

muchos casos imitan comportamientos presentados en el reality.

1.4.2. Hipotesis especificos
- Los estudiantes del nivel secundario de la I.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman”

de Totos dan una valoracidn positiva a los personajes del reality Esto es guerra.

- Los atributos con los que se identifican los estudiantes del nivel secundario de la
I.LE. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos ante los personajes del reality Esto es guerra

son: aspecto fisico y actitud.

- El comportamiento de los chicos reality de Esto es guerra es un factor
preponderante para que los estudiantes del nivel secundario de la L.LE. “Juan Pablo Vizcardo

y Guzman” de Totos los tomen como modelos.

1.5. Variables e indicadores

Operacionalizacion de variables
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Variable Definicion conceptual Dimensidn Indicador Items Escala de
medicion
La percepcion es como 1-6
el cerebro interpreta las ) Nivel de entretenimiento.
sensaciones recibidas a | Visual _ 7-10
través de los sentidos Actitudes
] para formar una 11— 14
Percepciones de | impresion inconsciente _ Comportamientos
los estudiantes o consciente de la | Social
sobre los realidad fisica de su & 18
; - Ordinal
comportamientos igg’;)“o' (Merleau, Lenguaje
de los personajes
del reality Esto o
es Guerra - Motivaciones
sociales
- Actitudes corporales
Formas de | - Los gestos
conducta - Laaccion 22-28
- Ellenguaje
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes

2.1.1. Antecedentes internacionales

Alarcéon (2019) en su tesis aborda el tema “Andlisis de contenidos violentos en canales
de television y aumento de conducta inmoral en adolescentes en el noroeste de Guayaquil.
Disefio de un manual de programacion educacional en TV”, Universidad de Guayaquil, Ecuador.
En dicha investigacion su objetivo fue analizar la problemética de los contenidos televisivos, la
violencia y sus consecuencias en el comportamiento de los jovenes del noroeste de la ciudad de
Guayaquil. EI método que emplea en dicha investigacidn es de enfoque mixto, hace uso de la
encuesta para recoger los datos y también la entrevista, y su poblacion de estudio son los
adolescentes del noroeste de Guayaquil y hacer una propuesta. Y a la conclusién principal a la
que arribo fue que los contenidos televisivos siguen siendo violentos a pesar de tantas formas de

restringirlo.

Por otro lado, Condemaita (2017), en su tesis de licenciatura titulada, “El programa de
Reality" Calle 7-doble tentacion" y su influencia en el comportamiento de los estudiantes de
décimo curso de la Unidad Educativa Bolivar, Universidad Técnica de Ambato, Ecuador. El
objetivo de la investigacion es determinar si los estereotipos en dichos reality shows intentan
imitar su moda, vocabulario, actitud, habilidades para crear mala conducta entre los estudiantes.
El método empleado en la investigacion es el método mixto (cuantitativo — cualitativo), y el
instrumento utilizado es la observacion y cuestionario. y la conclusion principal a la que lleg6

fue que debido al éxito de los reality shows, los programas culturales y educativos son pocos y
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distantes entre si, y la mayoria de los jévenes ahora se sienten atraidos por la oferta televisiva
altamente competitiva, los desafios y las similitudes que encuentran en la vida real participantes

observando tales eventos.

Asi mismo, Brito (2015), en su articulo desarroll6 el tema “La pantalla de pandora: La
maquina narrativa de la television”, Universidad de los Hemisferios Quito, Ecuador. Utilizé el
método hermenéutico para interpretar el contenido de los textos que configuran sus unidades de
analisis. Su principal conclusion es que, en Ameérica Latina, la teoria critica ha experimentado un
giro interesante e importante en el estudio y comprensién de la television, desde Jesus Martin-

Barbero hasta Omar Rincén, la literatura desde otras perspectivas ha ganado espacio.

Carbajo (2012), en su articulo desarrollo el tema “El espectaculo de la intimidad. Raices
histdricas de la comunicacion centrada en el yo”. Universidad de San Buenaventura Seccional
Medellin. El objetivo es analizar datos socioldgicos relacionados con las percepciones
cambiantes de la identidad personal (autoidentidad), la valoracion de la esfera intima y la
privatizacion de las costumbres. EI método que emplea es el metodo hermenéutico. Una de sus
conclusiones es que el exhibicionismo, la curiosidad morbosa y la comercializacion de la

privacidad atentan contra la dignidad humana y dificultan el normal desarrollo humano.

Gomez (2010), con su tesis de licenciatura “La influencia de la television en el alumnado
de tercer ciclo de primaria en el ambito rural y urbano. Universidad de Malaga, Espafa. Estudio
de casos”, analiza sobre la influencia de la television en los estudiantes tanto urbanos y rurales.
Es una investigacion de enfoque cualitativo, contando con una poblacién de estudio de dos

grupos escolares de tercer ciclo de primaria de rural y urbano. Y la conclusion principal a la que
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Ilegd en su investigacion es que la television es el rey en los hogares y que se dedica mas tiempo

a dicho aparato y esto es alarmante en los nifios.

Caceres (2010) en su articulo titulado “El discurso de la television en la cultura del
espectaculo: los procesos de mediacion en los programas de la telerrealidad”, Universidad
Complutense de Madrid. El objetivo en dicho articulo es un analisis del discurso de la television
en la sociedad espafiola a partir de la década del ochenta y cuales son los objetivos que obedece
la produccidn de algunos programas de reality. EI método que emplea es eminentemente el
método hermenéutico. Y a la conclusion mas importante a la que Ilego es que la television con
fines comerciales, el deseo injustificado de hacer previsible (incluso lo invisible), como las
emociones, las sitGa en una dimension que no es ficticia ni real, siguiendo el proceso de

reconstruccion en el que se producen, hace que la percepcion sea debil.

Sandoval (2006) en su articulo “Los efectos de la television sobre el comportamiento de
las audiencias jovenes desde la perspectiva de la convergencia y de las practicas culturales”,
Fundacion Universitaria Konrad Lorenz, Bogota. Tiene como finalidad buscar certezas a favor
de la hipétesis de efectos perniciosos de la television. Fue un estudio de enfoque cualitativo
recurriendo al método hermenéutico, transversal descriptiva de técnica de busqueda sistematico.
Y la conclusién mas importante a la que llega es que la relacion de los medios televisivos con el
comportamiento de la audiencia va mas alla del analisis e intervencion del comportamiento
individual, por lo que requiere un marco mas inclusivo e interdisciplinario para explicar y

predecir su impacto.

Silo¢ del Pozo (2005) en su trabajo titulado “Lucha por la audiencia: television basura

/educacion basura”. Huelva, Espafa. El objetivo de dicho trabajo fue analizar que si la television
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no duda en menospreciar una audiencia creciente para espectaculos violentos y pornograficos.
Fue un estudio de enfoque cualitativo recurriendo al método hermenéutico, transversal
descriptivo. Una de las conclusiones a la que arribo fue que la libertad de audiencia no es un

juicio politico o moral, sino un acto econémico o comercial.

2.1.2. Antecedentes nacionales

En cuanto a los antecedentes nacionales se hallé a diferentes investigaciones referidos al
tema, tales como Ayasta y Centuridn (2021), que tuvo como objetivo de la investigacion evaluar
el impacto de los medios contemporaneos en la cultura de Soritor, un distrito del casco urbano
de Moyobamba. Para este estudio descriptivo se utilizé un disefio transversal no experimental
mixto, con una muestra de 374 habitantes de Soritor. Se emplearon como instrumentos el
cuestionario y la entrevista, ambos previamente validados por expertos. La investigacion
concluye que la civilizacion del espectaculo ha penetrado en la sociedad sortoriana, como lo
demuestra el uso generalizado de medios modernos que transmiten todo tipo de contenidos.
Como resultado, algunas personas estan tomando decisiones basadas en la influencia de este
medio en lugar de las practicas culturales tradicionales. La generacion mas joven es
particularmente susceptible a esta influencia, abandonando sus raices culturales y adoptando lo

que ven en sus pantallas, aunque no sea una representacion precisa de su cultura.

Asi mismo, Palacios (2020) realiz6 una investigacion con el objetivo de examinar la
valoracion ética del reality show “Esto es Guerra” entre estudiantes de la institucion educativa
Jorge Chavez-Tambogrande. El estudio emple6 un enfoque cualitativo, con un disefio
fenomenologico que se centrd en el paradigma naturalista. Se utilizd como técnica la entrevista y
como instrumento un cuestionario de 14 preguntas abiertas, el cual fue administrado a 12

estudiantes de entre 14 y 16 afios de edad de la mencionada institucion educativa de
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Tambogrande. Los hallazgos revelaron que los participantes adolescentes juzgaron inapropiado
el programa de competencia “Esto es Guerra”. Como resultado, se concluy6 que estos
estudiantes consideraban que el reality show no era una opcion adecuada, en base a sus
experiencias previas y su capacidad para discernir si los mensajes que transmitia el programa

eran positivos 0 negativos.

El estudio de De la Cruz (2019) tuvo como principal objetivo establecer una conexion
entre la percepcion de los programas de la realidad y el rendimiento académico de los
estudiantes universitarios que cursan Sociologia de la Comunicacion en la Universidad
Particular Antenor Orrego en el curso 2019-10. Para lograr este objetivo, se realiz6 un analisis
tanto de la realidad de los programas de competencia como del rendimiento académico,
utilizando un disefio descriptivo correlacional y una muestra aleatoria de 56 estudiantes. Para
recopilar la informacion necesaria, se cre0 y administré un cuestionario y un formulario de
registro. Los resultados revelaron una correlacion de -0,67, indicando una relacion inversa entre
las dos variables. Asi, se puede concluir que las percepciones de "aceptacion” de los programas
de competencia de telerrealidad estan vinculadas a niveles mas bajos de rendimiento académico

entre los estudiantes universitarios que cursan Sociologia de la Comunicacion.

Por otro lado, Centeno (2016), en “Tv basura: El caso de los programas juveniles
Combate y Esto Es Guerra”, tesis de licenciatura. El objetivo que tuvo fue la de analizar el
contenido de los programas juveniles Combate y Esto es Guerra y valorar su contenido de
violencia, sexismo, cotilleo, escandalo y morbo, especialmente en perjuicio de los nifios y
adolescentes que los consumen. El enfoque metodol6gico que guio la investigacion fue

cualitativo. La conclusion méas importante que extrae es que esta claro que la violencia, el
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sexismo, el morbo y el escandalo no sélo existen, sino que son elementos esenciales de un

programa de este tipo, que se dirige a un publico receptivo y menos critico.

De mismo modo Villegas (2016) en su tesis de licenciatura investigo el tema “Difusion
de contenido obsceno dentro del Horario de Proteccion al Menor en el Per(: Anélisis del reality
show Esto es Guerra”, Universidad de Piura. El proposito de la investigacion fue determinar si
habia rastros de material obsceno en el programa de television y si violaba los horarios de
proteccion infantil reconocidos por el marco legal peruano. La metodologia utilizada se basa en
un analisis de contenido de la séptima temporada de Esto es Guerra, que tendra en cuenta los
mensajes que los conductores y participantes transmiten a través de sus acciones. La
investigacion ha revelado que los reality shows competitivos contienen segmentos que pueden
considerarse obscenos, pero tienen una duracion muy limitada y no tienen relacion con el

programa en su conjunto.

Peralta (2015) en sus tesis de pregrado, “Manifestaciones de comportamiento
relacionadas con el tipo de programacion televisiva que consumen los estudiantes de 4° grado de
educacion secundaria de la L.E. “Santa Moénica” - Castilla - Piura”, dicha investigacion tiene
como objetivo determinar el comportamiento conductual asociado a los tipos de programas de
television que consumen los estudiantes de cuarto grado de secundaria de la I.E. "Santa Monica"
- Castilla - Piura. Para dicha investigacion se utilizé un disefio de tipo etnografico, utilizando
registros etnograficos y grupos focales para conocer mas sobre la realidad del estudiante y el
impacto en la conducta que adopta. En conclusion, afirma que los resultados muestran que estos

procedimientos tienen claros efectos.
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Luciano (2013) en sus tesis de licenciatura expone el tema “Programas televisivos
peruanos y el comportamiento de los estudiantes del 1° grado de la Institucién Educativa
Domingo Mandamiento Sipan, Hualmay afio 2013”, Universidad Nacional José¢ Faustino
Sanchez Carrion. El objetivo de la investigacion fue saber de como los programas de television
peruanos influyen en el comportamiento de los estudiantes de primer grado en una institucion
educativa Domingo Mandamiento Sipan, Hualmay 2013, es una investigacion no experimental
transversal descriptivo — correlacional, aplicando la técnica de entrevista individual y revision
bibliografica. A partir de los resultados, se obtuvo que las transmisiones de la television peruana

afectan negativamente el comportamiento de los estudiantes al tornarse violentos.

Jacho y Mamani (2012) en su articulo de investigacion, “El programa comico Risas de
América y su influencia en el comportamiento de los jovenes de la ciudad de Puno —2012”,
Revista de Investigacion en Comunicacion y Desarrollo, Universidad Nacional del Altiplano,
Puno, Perd. Tuvo como objetivo identificar y exponer de como perciben la juventud de Puno la
emision televisiva de humor Risas de Ameérica; manifestar como el argumento y los
protagonistas de los episodios de la serie influyen en las actitudes y habitos de la juventud
punefia. Corresponde a una investigacion cualitativa de tipo deductivo- explicativa a fin de
manifestar los motivos de los sucesos y fendmenos fisicos o sociales con una muestra de 196
jévenes. Con base en los datos de la investigacion, concluimos que Risas de América influye en
el comportamiento de los jovenes de Puno, quienes suelen repetir los chistes patoldgicos de la

serie en contextos sociales.

Arbocco y O’Brien (2012), en su articulo “Impacto de la “Television Basura” en la
mente y la conducta de nifios y adolescentes”, Avances En Psicologia, UNMSM. Es un articulo

que tiene como objetivo hacer un andlisis y reflexidn en cuanto al impacto negativo que forma el
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mal empleo de la television y para dicha investigacion recurrieron al enfoque cualitativo, al
método hermenéutico, transversal descriptiva. La conclusion principal a la que arribaron fue que
la influencia de la television en los valores y patrones de comportamiento es proporcional al

tiempo invertido.

2.1.3. Antecedentes locales

Con respecto a los antecedentes locales, se hallé poca investigacion referido al tema
mencionado en esta investigacion, entre los cuales esta Huarancca (2018) que en su tesis de
bachiller expone el tema “Los programas televisivos de realitys juveniles e inteligencia
emocional”. Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa, tuvo como objetivo determinar
la relacion entre el consumo de reality shows de television por parte de los adolescentes y la
inteligencia emocional de estudiantes de 11 a 12 afios, correspondiente a una investigacion
cuantitativa de tipos de correlacion descriptiva con un disefio transversal no experimental
desarrollado con 208 estudiantes de ambos sexos. Finalmente, a partir de los datos obtenidos,
contrasto la hipotesis de que existe una relacion entre el consumo de programas de telerrealidad
para jovenes y la inteligencia emocional, y concluyé que, a menor audiencia de programas de

realidad, mayor inteligencia emocional.

Y Meneses (2015), en su tesis de licenciatura, abordé la “Violencia contra la mujer en los
programas televisivos nacionales de espectaculos”. Universidad Nacional de San Cristébal de
Huamanga, tuvo como objetivo describir las manifestaciones de violencia contra la mujer en los
programas de Magaly y amor, amor, amor. Fue un estudio de enfoque cualitativo recurriendo al
método hermenéutico, transversal descriptiva y la entrevista como técnica de investigacion. La
conclusion mas definitiva de la mencionada investigacion es que la informacion transmitida por

el programa de entretenimiento de la television nacional contiene una gran cantidad de contenido
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violento contra la mujer, lo que reafirma la desigualdad de género, considerando el predominio

de la violencia psicolégica y simbolica en la transmision de su contenido.

2.2. Teorias y enfoques
2.2.1. Un preambulo sobre la television

Cuando hablamos de television y damos por sentado el término. La gente sabe lo que es,
lo sabe y lo usa normalmente. La television ha sido el principal medio de comunicacion desde la
década de 1950. Su historia obviamente se remonta a décadas atras, pero la verdadera revolucion

no tuvo igual en su época. Pero conviene entender y aclarar el término.

El vocablo television se sefiala a todas las propiedades de la programacion y transmision
de television. En la Conferencia Internacional sobre Electricidad en Paris en 1900, la expresion
television fue utilizada por primera vez por Konstantin Persky. A veces se abrevia como TV o
tele mas comdnmente. La television es un sistema de comunicacion para transmitir y recibir

iméagenes en movimiento y sonido a largas distancias (Wikipedia).

Segun la R.A.E. (Real Academia Esparfiola de la Lengua) La television es una
transmision de imagenes a larga distancia a traves de ondas hertzianas, y transmite energia
electromagnética y tiene la propiedad de propagarse a la misma velocidad que la de la luz en el

vacio". Hoy, hablar en television significa muchas cosas, y en contextos muy diferentes.

Los televisores son dispositivos que, a cambio de la disposicion de nuestro entorno, nos
proporcionan un contacto tedrico instantaneo con los centros de interés instantaneos de las
personas, Gomez (2010), y desde su aparicion su objetivo cambio; es decir, que la television se

centr6 mas en el yo y ya no el nosotros.
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Por otro lado, en contextos actuales, algunos investigadores argumentan que este
paulatino "giro hacia el yo" ha llevado a un alarmante egocentrismo. En la actualidad el
individuo ya no es activo -sintesis de razén y emocion- buscando la intimidad como espacio de
crecimiento personal y disposicion para la vida compartida, sino ya es de un individuo pasivo,
desconfiado, conectada causalmente con su vida intima (Lach, 1979 citado en Carbajo, 2012),

pero como es que paso de una television divulgativa y educativa a una muy comercial.

Entonces, podemos aclarar sobre la evolucion de una television divulgativa y educativa
(Paleo televisién) a una television mas de entretenimiento y comercial (Neo television). Como se
menciond anteriormente, en cuanto a su origen, el advenimiento de la television no es como
otros inventos que nacen de necesidades sociales 0 humanas. De hecho, la invencion y la
demanda surgieron al mismo tiempo. Esto se debe a que el uso previsto original de enviar
iméagenes era enviar documentos. Como destaca Aguaded (1998, citado en Centeno, 2016, p.
22), el propésito de este nuevo invento no era difundir masivamente iméagenes de
entretenimiento que pudieran convertirse en fendmenos sociales y tecnoldgicos, sino servir

como ayuda visual en el telégrafo.

En la década de 1930, la television comenzé a extenderse por todo el mundo en los
paises tecnoldgicamente mas avanzados de la época: Gran Bretafia, Alemania, Estados Unidos,
luego Francia y luego la Union Soviética. En lo que a nuestro pais se refiere, la television se
introdujo con casi dos afios de retraso de la mano de patriotas y empresarios extranjeros. En

nuestro pais y los paises mencionados se inici6 Paleo TV.

La Paleo television es un tipo de television cuya relacion con la audiencia no es intima,

sino una relacion jerarquica, porque considera a la audiencia no como protagonista del
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programa, sino unicamente como consumidor del programa, como audiencia, (Cassetti y Odin
1990, citado en Santiago, 2019). El contenido tiene funciones informativas y educativas. Para
lograr esto, la paleo television tiene tres objetivos: brindar informacion y entretenimiento a
través de contenidos educativos (Eco, 1986), y dividir claramente los géneros para que cada uno
esté asociado a una funcion especifica. De esta manera, es facil para el publico determinar el
espacio de cada programa. Debido a esta forma, las personas también creen que cada programa
de modulo independiente esta dentro de un cierto periodo de tiempo sin ninguna tactica de

programacion (Gallego, 2015 p. 38).

Como se cita en Gallego (2015), el comienzo de neo television coincidid con el estreno
de las exposiciones de television privadas, que tenian una naturaleza comercial y competian con
otras audiencias y medios publicitarios. Se define como un espejo disefiado para reflejar la
sociedad en la que viven los ciudadanos, o una ventana a través de la cual se puede ver la
realidad del mundo. O especial, con un publico y se llamara pablico objetivo, pasa de un
espectador a ser la audiencia para la cual se intensificaran las mejores producciones los cuales se
traduciran en ganancias. Ademas, el contenido se presenta como si fuera real, pero no se puede
olvidar que esta distorsionado por los mecanismos de transmision propios de la television
(Rodriguez, 1997, p. 14), de manera que los limites del género se vuelven imprecisos y
enganosos. El entretenimiento se vuelve importante. ya que se convierte en el medio de

audiencia mas accesible.

Asi, el valor del contenido para la audiencia ya no esta en la apariencia de la historia,
sino en su originalidad. Por tanto, las principales caracteristicas de la nueva television se centran
en crear y testear la autenticidad de lo que se ve, y definir la relacion entre fantasia y realidad en

los contenidos televisivos. De esta manera desaparecen las funciones institucionales, educativas
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y jerérquicas, reemplazadas por la intimidad, la distraccién y la interaccion. La TV privada
también puede abarcar diversos temas, ya que prioriza aquellos que dependen de las exigencias

de la audiencia, (Alsina 1998; citado en Santiago, 2019, p. 10).

2.2.1.1. La television en el Peru.

Gracias a empresarios extranjeros y nacionales, la television ingresé a nuestro pais, pero
con un retraso de casi dos décadas. La historia de la television en el Per( comienza en la década
del 50 con las primeras imégenes emitidas en enero de 1958 en varios televisores comprados en
la época. Se puede decir que la television esta relativamente atrasada en el Pert, como lo esta en

otros paises de América Latina desde hace varios afios.

A fines de la década de 1950, el establecimiento de nuevas sefiales de television dio un
nuevo comienzo a la era de la tecnologia en el Peru. Las emisoras privadas que se establecieron
inicialmente estaban méas preocupadas por capturar a las minorias; es decir, gente de dinero
porque sus programas estaban dedicados a vender articulos y promover una industria en
crecimiento y ayudarlos a distribuir estos productos. Segun Vivas (2008), en esta década, 5.000

limefios ya tenian televisores en sus casas.

Por otro lado, estaba el canal estatal, el canal 7 (TV Peru) que, segun Peralta (2015),
desde un principio conto6 con informacion y formacién intelectual y cultural de la audiencia, se
puede evidenciar con el surgimiento de noticieros, programas informativos que hacen que la
poblacion esté atenta a lo que sucede en la ciudad y localidades. primero, porque la sefial no
llegaba a otras regiones del pais. Se nota desde los inicios el fin o el objetivo de los canales

televisivos que iban creandose.
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Para comprender los origenes de la television en el Peru, Gargurevich (citado en
Centeno, 2016) sefiala que esta naciente industria surgio en nuestro pais como medio de venta de
bienes de consumo sin molestarse en explicar su extranjeria y distorsion de la realidad. Desde un
principio, los duefios de las televisoras privadas han exigido fuertemente que el gobierno se
beneficie de la importacion de equipos, pero sobre todo de concesiones legales, y utilice este
nuevo medio casi exclusivamente con fines comerciales, desconociendo la educacion de estos

medios masivos y eventos culturales (Gargurevich, 1987, pag. 184).

Otro canal de television que se fund6 en Per( y cre6 una televisora privada fue el Canal
4, que se llamaba Compafiia Peruana de Radiodifusion S.A. en Lima. Inicialmente, las
transmisiones diarias del canal se reducian a unas pocas horas, con contenidos que iban desde
dibujos animados, producciones extranjeras (teatro de television), etc., asi como producciones
locales, en base a solo una hora de espacio musical por episodio con cantantes locales (Peralta,
2015; pp. 43-44). Ademas, segun Vivas, el programa iniciaba a las 7 p. m. y termina con 15

minutos de noticias locales.

Posteriormente, para Peralta (2015), la competencia estaba representada por otros canales
de television, uno de los cuales fue el Canal 9, cuyos duefios eran accionistas del diario "El
Comercio™ y algunos socios de otro medio denominado "El Sol" (Radio), este medio no fue bien
recibido y tuvo que cerrar un par de afos después de su apertura. Otro destacado canal de
television peruana fue Panamericana Television, cuyos propietarios y principales accionistas fue
la familia fundadora Delgado Park. La primera sefial transmitida por el canal en 1959 en la

frecuencia 13, con el tiempo cambi6 a la frecuencia 5 y pasoé a ser el Canal 5.
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Por otro lado, en la década de 1960, la principal tarea del Estado era proteger la
propiedad privada de la mayoria de las empresas en el Peru y sus inversiones en canales de
television. Esta ayuda del Estado se dio de manera muy discreta, lo que cambi6 cuando Velasco
Ilegd al poder en 1968, cambiando este papel del Estado y ordenando la reduccién de la
propiedad privada del Per(. Uno de sus objetivos era regular los derechos de propiedad sobre la
television peruana, limitar la produccion extranjera y promover la educacion a través de la

television.

En cuanto al contenido, segun Centeno (2016), la television peruana, al igual que el
mundo, ha apostado desde sus inicios por la programacion de entretenimiento, asi como por la
emision de noticieros y telenovelas, adaptaciones visuales de radionovelas populares de la
década del 60. Sin duda, la programacion de entretenimiento ha sido un pilar de la television
desde sus inicios. Como bien afirma Vivas (2008), estos programas son los “rituales oficiales”

de la television.

La primera generacion de entretenimiento termino en la década de 1970 debido a las
tensiones provocadas por la confiscacion de canales de television por parte del gobierno
revolucionario armado de Velasco Alvarado. Después de mas de una década en el negocio, la
television peruana llegé a su fin cuando los militares se separaron del gobierno en 1968. A esto
le siguieron comerciales en vivo, series de television de exportacion y el desarrollo de la
television que buscoé su verdadera identidad en la convencion. Asi como las entrevistas que

comenzaron a enganchar a la audiencia.

Entre los grandes que fueron expulsados de la television peruana bajo la presion de la

dictadura militar en la década de 1970 estuvo Pablo de Madalengoitia, quien conduijo el
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programa de entretenimiento "Usted es el juez", y en el programa infantil podemos mencionar a
Juan Salim quien interpreto al papel de tio Johnny. Fue cuestionada por los reformadores del
sistema educativo por no encajar dentro de los nuevos lineamientos nacionalistas (Vivas, citado
en Centeno, 2016; p. 25). Sin embargo, Pablo regreso exitosamente a la pantalla chica a través
de Ameérica TV en 1977 con un exitoso programa de concurso cultural llamado Lo que vale el

saber.

El programa de television de Kiko Ledgard Haz negocios con Kiko tuvo mucho éxito.
Fue organizado por un duo de padre e hijo y contd con grandes patrocinadores. Sin embargo, su
espectaculo se descarril6 cuando el pais cayd en el caos econémico y politico durante la época
de un régimen dictatorial. En consecuencia, Kiko y su familia decidieron mudarse a Espafia,
donde lanzaron otro exitoso programa de television. En los afios siguientes, las lesiones sufridas
en la suite de un hotel pablico hicieron que se retirara permanentemente de la television. Cay6
del techo del Hotel Country, segun se ve en television. Este reves mermo irremediablemente sus

posibilidades de volver al mundo del espectaculo (Vivas, 2008, p.324).

La television peruana de entretenimiento tuvo un gran nimero de grandes
personalidades. Augusto Ferrando fue uno de ellos. Vivas, 2008 afirma que el programa
Trampolin a la fama de Ferrando se mantuvo al aire durante casi tres décadas gracias a su éxito.
La programacion de la television peruana aun lucia desactualizada gracias a la parametrizacion y
los tiempos. Ferrando rompio esto al crear un nuevo lenguaje para el entretenimiento a través de
sus espectaculos callejeros como Risas y Salsa. Con total certeza, se puede afirmar que introdujo
este nuevo estilo de narracion antes que otros paises que luego adoptarian reality shows y

programas de entrevistas.
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En esta narrativa no podemos dejar de sefialar los programas matutinos y vespertinos
dedicados a la mujer, gracias a Linda Guzman (Buenas tardes familia), Meche Solaeche (La
mujer en el mundo), Camucha Negrete (Camucha y Tu y Utilisimas con Solaeche) y por
supuesto la “reina del mediodia”, Gisela Valcarcel, la ex vedete 24 afios encargada de programar
y mantenerla en su programa Alé Gisela (1987) a lo largo de varios afios en la television

Panamericana.

Para Vivas (2008, p. 343), el programa es inherentemente similar a un producto coman,
ni demasiado complicado, ni demasiado ordinario o vulgar, ni juvenil ni caballeresco, ni
demasiado silencioso ni demasiado ensordecedor. Gisela se gano la simpatia de un amplio

publico con llamadas y comentarios halagadores y condescendientes.

Como afirma Peralta (2015) con el regreso de la democracia al Per( y la llegada de un
nuevo Presidente. La television se actualiza. Esto se refleja en las inversiones técnicas realizadas
por nuevos y antiguos propietarios, asi como en la prioridad otorgada a empresas privadas para

invertir en estas nuevas salas de TV.

De acuerdo con Gargurevich (1987), dada la necesidad de contar también con sefiales de
TV en las provincias que fueran repetidoras de las encontradas en Lima, éstas se hicieron
efectivas en 1981 cuando el gobierno anuncio la reduccion de aranceles a las importaciones de
radio y TV en 35% de valor del equipo. Una de las televisoras que asumio esta iniciativa
renovadora fue Panamericana TV. Que firmé un contrato exclusivo con ENTEL PERU para

darle vida a su sefial.

Para Vivas (2008), la competencia entre canales (4, 5y 7) comenzé en 1982 con la Copa

del Mundo. Los televidentes provinciales no se quedaron atras, exigiendo a las televisoras
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instalar repetidores para poder ver el programa. Entonces, en su afn, Panamericana cre6 un
fondo Ilamado PRO PANAMERICANA para recaudar un fondo dedicado a este fin, lo que
significa que los televidentes de la provincia pagaron ellos mismos las antenas para poder

disfrutar de este show futbolistico.

Por todo lo mencionado anteriormente, la publicacion de IPAL afirma: La historia de la
television en el Per( estuvo determinada por la influencia del sector privado, que se desarrollé
como una industria privada y comercial. EI gobierno militar de 1968 a 1979 reflejo un nivel de
tolerancia politica hacia las iniciativas tecnoldgicas y econdmicas de los medios privados, que

estaban ampliamente asociados con la clase dominante y las corporaciones tradicionales.

Ya refiriéndose propiamente dicha a la television y el contenido como afirma Centeno
(2016) desde sus inicios la television peruana se ha alimentado tanto de noticieros, programas de
entretenimiento y dramatizaciones, ademas de las adaptaciones visuales de las famosas
radionovelas que dominaron la década de los 60. Y que los 90 se nutriria mas al amparo de la
dictadura que en su ansia de tener control total de la poblacion, a puro Maquiavelo de pany
circo, fomento una television mas dramatizada de poca exigencia cultural, educacional e incluso

de regulamientos.

De ese modo, el prélogo de la television de entretenimiento comenzé en los afios 90 y se
generalizd junto con el mundo del espectaculo con la aparicidn de nuevos formatos como los

programas de entrevistas (talk show) y los reality shows (realities).

2.2.1.2. Una aproximacion a la television de los realitys show en el Pera.
Los origenes de la television del reality, pero quizas la mas cercana a su esencia, incluido

su nombre, es el uso de desperdicios en los hogares de hombres y mujeres estadounidenses
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destacados. The Geraldo Rivera Show, el evento periodistico del estadounidense Geraldo
Rivera, tenia como objetivo revelar algunos de los aspectos menos conocidos de la celebridad a
través de aquellos desechos domésticos. Por mas de una década (1987-1998), las camaras
fotograficas de la emision televisiva "rompieron” los botes de basura de las celebridades,
atrayendo a millones de estadounidenses a seguir esperando "nuevas revelaciones” con cada

transmision.

Debido al éxito televisivo de lo mencionado anteriormente, Maydana (2012) afirma que
otros programas han adoptado estos trucos para ganar ratings, y otros lo han usado
conceptualmente y fuera de la basura: comienzan a indagar en la vida privada de las celebridades
en busca de escandalos y producirlos cuando no pudieron encontrar. Asi, el fendémeno del Trash
TV o trash TV se origind en EE. UU y poco a poco se fue desarrollando a todas las formas de
television: concursos, informativos, programas y, sobre todo, talk shows y reality shows que

acoplé a la perfeccion en su forma.

El animador britanico-estadounidense Jerry Springer fue uno de los més destacados
impulsores del género talk show, donde buscaba la miseria de sus invitados y que la gente
comun cuente nuevas escandalosas historias (nifios desamparados, infidelidad, violencia, etc.) y
como era de esperarse terminaban en injurias y palizas, generando enormes ratings y ganancias

para los creadores.

Es preciso aclarar el planteamiento de la neo television que, segun Santiago (2019), los
reality shows surgieron como una forma de brindar una rutina televisiva que tuviera credibilidad

y pudiera percibirse como real. A la razon de esto, un reality show puede tener lugar en ciertas
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situaciones mundanas, como hallarse con de cdmaras y micréfonos en tu propia casa, pero lo que

es "real" en un reality show son las internaciones sociales que existen entre los colaboradores.

Entonces, la television de realidad puede funcionar en ciertos escenarios no
convencionales, como vivir en una casa las 24 horas del dia con cAmaras que graban lo que
sucede, pero las interacciones y los problemas que tienen lugar entre los participantes, le dan el
componente "real". En sencillas palabras, los reality shows han adquirido de los programas de
entrevistas su utilidad por poner a la gente comin en la pantalla. En sus formatos ya no se limita
a solo "mostrar™ o “escuchar™ al personaje principal, sino que para mantengan a la audiencia

interesada han rebuscado nuevas formas de narrar los hechos.

Como Avilés (2015) menciona, la telerrealidad (reality shows) expone y personifica los
cambios ocurridos entre la manera de producir television y los nuevos modelos de audiencia. Su
desarrollo aun aparenta incierto, aunque implica importantes riesgos. La television nacional e
internacional que ha revolucionado desde los inicios de este formato, esto a que la mayoria de
productoras han apostado por estas presentaciones, creando programas de variedades que
muestran a individuos de diferentes contextos y las hacen famosas. revelan sus vidas frente a la

camara, de ahi el nombre de reality show.

En nuestro pais, Laura Bozzo no dudé en ser una de las grandes impulsoras de este tipo
de programas, y tras unos meses de escandalosos programas en Panamericana Television, inicié
un fendmeno nacional y continental: Laura de América, una competencia de América TV.
Entonces, como dice Vivas (2008), Laura Bozzo, sin remordimientos ni dedicacion, superd uno

a uno a sus antecesores y referentes internacionales, Christina Saralegi y Jerry Springer,
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literalmente, paso a paso, paso a paso mas alla, y se convirtio en una con el tiempo para la

exportacion, se convierte en un producto exportable.

Los pobres, las personas sin hogar y los vulnerables son componentes clave de su
programa; de igual manera, las mujeres que han sido golpeadas o abandonadas por sus maridos,
después de lagrimas e insultos a diestra y siniestra, son enviadas a sus canales (solidaridad
familiar) asi como a servicios legales, médicos, ONG creadas con apoyo de canales sociales y

financieros.

Pero como manifestamos anteriormente, este tipo de programa, como otros de su tipo,
florecio gracias al amparo del gobierno de Alberto Fujimori que financi6 con fines a su
reeleccion. Pero el gobierno fujimontesinista preferia no solo programas de entrevistas o reality
shows, sino también programas de juegos, dramas de television y programas de chismes

faranduleras como lo ere y aun es de Magaly TV.

Después de la dictadura fujimontesinista, los programas de reality show sobrevivieron en
varias formas y se fortalecieron y hoy en dia estan bajo los auspicios de sus patrocinadores. Pero
cuando Laura Bozzo salio del pais luego de ser puesta bajo arresto domiciliario por percibir
dinero clandestinamente de Montesinos, y las empresas televisivas que cooperaban con el
régimen fujimorista colapsaron, pero como manifestd Santiago (2019), varios programas de
chismes y reality shows especialmente dirigidos a jovenes, adolescentes y nifios que finalmente
capto la atencion y tiempo de una gran magnitud de publico joven cobrando mayor fuerza y que
hasta hoy se mantiene empoderada. Y apoyandonos en la afirmacion de Condemaita (2017) es

que actualmente los reality shows son el mejor programa, donde la television fomenta la
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teatralizacion de modo ambivalente, en el cual se exponen imagenes reales para mantener al

espectador interesado en la transmision.

Pero continuado con Santiago (2019), como parte de la evolucién de la television que
vive y muere por la audiencia, en junio de 2011 naci6 el programa Combate para disputar con
Raul Romero que conducia Habacilar, un programa juvenil en América TV, que condujo con
éxito el espacio vespertino durante muchos afios (2003-2011). Pero recordemos también que un
afio después naceria otro programa de reality parecido a Combate, nos fererimos a Esto es

Guerra que se estrend el 2012.

A comparacion de Ha bacilar, estos programas presento a extrafios como concursantes y
en su totalidad era un programa basado en la competencia, Combate y un afio mas tarde Esto es
Guerra presentan una nueva yuxtaposicion (entre muchas) de personas locales relacionadas con
el mundo del espectaculo para atraer a audiencias mas jovenes y asi mismo presento un
programa hibrido que combinaba musica, concursos, exhibicion de habilidades y fisicas,
competencias, deportes y principalmente presentar al mejor estilo de un reality show, historias

reales o ficticias de los participantes.

El creador del programa inicial no tuvo éxito con las medidas de éxito en la primera
temporada. Sin embargo, entre octubre de 2011 y agosto de 2012, vio un impulso en su
recepcion, en la segunda temporada. Esto se debid a que su programa supero al de Romero y lo
reemplazé en el horario de aire. Un canal de competencia similar se lanz6 menos de un afio
después y recibio a participantes mas jovenes que Romero y con vinculos con la industria del

entretenimiento, nos referimos al programa Esto es Guerra, que se lanz6 al aire el afio 2012.
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Como sostiene Centeno (2016), debido a la feroz competencia, los canales 4 y 9 de
telenovelas y los canales 7 y 8 de noticieros recurren regularmente a métodos agresivos para
promocionar sus programas. Esto ha llevado a muchos a cuestionar la moralidad de los
programas. Uno de los métodos mas notables es cuando se transmiten durante el horario de
proteccion infantil, ya que el canal 2, el canal latino, ha intentado crear un espacio entre las 6
p.m.y 8 p. m. con diferente programacion. Sin embargo, luego de fracasar con Titanes y
Combate y Esto Espafia Guerra, desarrollaron un programa alternativo llamado Calle 7 que tuvo

bajos indices de audiencia y posteriormente fue retirado del aire.

El macro género de los reality shows generalmente se conoce como Reality Show o
Reality Television. Por lo general, presenta elementos de documentales, noticias, ficcion y otros
programas de television en un formato hibrido. La palabra Reality Show a menudo se considera
un acrénimo de los tres componentes principales que componen este genero. El programa, como
sostiene Castafiares (1995), puede considerarse una pieza de television “total” debido al hecho
de que combina todos los géneros populares que se utilizan actualmente. No se centra
Unicamente en espectaculos didacticos, espectaculares o reales; también contiene programas de

ficcion, asi como informacion y educacion.

Hay un programa de television recientemente popularizado llamado The Reality Show.
Presenta a adultos jovenes que exhiben emociones y situaciones dramaticas ante la cAmara,
generalmente como resultado de algun tipo de tragedia. Estos espectaculos han existido en los
Estados Unidos durante muchos afios; sin embargo, recientemente han ganado popularidad en
Europa y otros paises del mundo. Algunos académicos incluso han criticado esta tendencia por

sus efectos negativos en la cultura (Sohr, 1998).
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Para lograr esto, los reality shows se enfocan en retratar situaciones y emociones de la
vida real a través de sus historias. También crean vinculos interpersonales y conflictos entre
personajes. Ademas, ayudan a los espectadores a creer que lo que estan viendo es real al
representar situaciones traumaticas y relaciones interpersonales. Los creadores de programas
quieren especificamente producir una conexién emocional con su contenido al incluir elementos
dramaticos que puedan causar fricciones entre los personajes. Esto incluye editar o filmar en
vivo para crear dramatismo en comentarios o disputas. Ademas, combinan imagenes con
palabras para narrar hechos. Cualquier imagen controvertida puede provocar una conversacion o
un debate. El reality show, como declara Estupifian (2010) construye sus cimientos sobre la linea
argumental. Como se describié anteriormente, el espectaculo incorpora otras modalidades como

el aprendizaje, el crecimiento personal y la supervivencia a través de su narrativa.

2.2.1.3. Breve aproximacion al reality Esto es Guerra.

El programa de television juvenil de Pert "Esto es Guerra" lanzd su programa Reality
Show el 25 de mayo de 2012. Originalmente estaba destinado a ser una serie de concurso
conocida como "Dos para las 7", pero en cambio solo se transmitia dos veces por semana. El
titulo del programa es "Guerra" en espafol y presenta competencias fisicas entre dos equipos: los
Leones y las Cobras. Cada equipo de 10 personas consta de cinco participantes mujeres y cinco
participantes hombres; este formato se utiliza en todas las competencias fisicas de "Guerra".
Cualquier adulto puede ver estos programas, que se transmiten de lunes a viernes de 6:30 p. m. a
8 p. m. en el canal de sefial abierta de América Television. Cada episodio sigue el mismo
formato, aunque durante los primeros tres afios de existencia del programa se emitio dos veces

por semana. (Talavera, 2017).
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El programa originalmente presentaba dos equipos separados por género. Los "Cobras" y
los "Leones" se convirtieron mas tarde en las dos facciones competidoras del programa. Los
participantes de cada temporada compiten en varias competiciones con la meta de volverse en el
campeon de la temporada. Ademas, compiten para ser " mejor guerrero™ o " mejor guerrera ",
que se considera un titulo de honor. Los episodios se transmiten de lunes a viernes de 6:50 a
8:00 p. m., lo que equivale a una hora y diez minutos por dia de contenido. Los actuales

impulsores del programa son Maria Pia Copello y Mathias Brivio.

Los estandares para los participantes en el proceso de seleccion estan claramente
definidos: los hombres tienen complexién atlética con piel clara, ojos claros, bronceado en
verano Yy no son ni negros ni cobrizos. Deben ser altos y carecer de cintura o abdomen extensos.
Las mujeres deben ser atléticas pero proporcionadas con vientres planos, deben usar bikini, polo
y shorts hasta la rodilla. Deben ser tonificados pero delgados con cabello largo que no oculte su

rostro. Adicionalmente, deben usar una especie de top y traje de bafio corto con tiro alto.

Cuando se define o se categoriza a Esto es Guerra se considera que es un reality show.
Cada vez que el programa aparece en el radar de alguien, constantemente se refieren a él como

tal. Ademas, la productora que lo hace lo llama un reality show.

Andacht (2003) sefiala que los programas de telerrealidad tienden a presentar escenarios
reales yuxtapuestos con elementos del guion. Su estudio sobre el género televisivo revela que
estos programas son “"amistosos, traviesos e incluso compasivos” en sus representaciones de la
interaccion humana. Evitan el artificio empleando una direccion consciente y un guion. Esto
permite que los programas prosperen sin actores protegidos por guiones o supervision del

director. Ademas, la perspectiva en primera persona somete al espectador a una realidad que no
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parece escenificada. En consecuencia, concluirian que estas producciones no son producciones

ficticias, porque son reales.

Los reality shows estdn hechos para parecer reales y espontaneos, pero en realidad estan
cuidadosamente elaborados por los productores. Crean una estructura dramatica que construye y
reconstruye las relaciones humanas a traves del amor y el odio, la simpatia y la antipatia. El
punto es que, a pesar de que el programa parece real, en realidad esta siendo dirigido por los
productores. Es por eso que los reality shows tienen una direccién especifica, son controlados
por ellos (Andacht, citada en Talavera, 2017, p. 41). Ademas, siempre hay alguien que controla

lo que vemos y escuchamos en los reality shows.

Debido al morbo ya las invasiones psicoldgicas de la privacidad, este formato de
programas se ha vuelto mas popular entre el publico y ain mas con las redes sociales que ha
hecho maés su llegada. A menudo se utilizan para el entretenimiento en el hogar, pero se ha
demostrado que carecen de valor real. Gerbne (2004) y Swiatkowski (2018) confirman la
existencia de las categorias. Las excepciones a esto incluyen a Arbocco & O'brien (2012),
quienes afirman que presentar esta informacion a los nifios no es saludable. Sostienen que solo
conduce a la violencia cuando los nifios comienzan a comprender lo que es bueno y malo en el

mundo real.

Este programa ha recibido muchas criticas tanto de la prensa como de las redes
competidoras. Esto se debe a que su aparicion generé mucha especulacion pablica y
comparaciones con otros formatos de transmision nacionales. Los productores del programa
descartan estas preocupaciones, aunque los criticos e incluso algunas de las personas

mencionadas en las imagenes del programa contintan expresando estos sentimientos.
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2.2.1.4. La television en la zona rural.

Los televidentes peruanos confian en sefial abierta para ver sus programas. La mayoria
de los canales que se transmiten a nivel nacional a través de sefial abierta son Latina, ATV y
América. A pesar de esto, la industria televisiva peruana apenas despega. La mayor parte de la
poblacion del pais ve América o Latina, que son los programas mas vistos por sefial publica
(Huarancca, 2018). Sin embargo, muchos peruanos rurales y urbanos tienen igual acceso a la
television abierta. Ademas, muchos peruanos tienen acceso a Internet y a las redes sociales, lo

que los hace mas propensos a ver las programaciones de la television.

En el segundo gobierno de Peru encabezado por Alan Garcia y el primero encabezado
por Ollanta Humala, las areas rurales tienen facil acceso a canales abiertos de comunicacion.
Esto se debe a los esfuerzos del Estado para cerrar las brechas tecnologicas y crear receptores de
television para el Canal 7 o TV Peru en areas rurales. Alli, las personas que reflejan escasos
estandares de uso diaria de la television, a comparacion de las grandes urbes del pais donde hay

datos extremadamente altos de uso diario.

La obsesion de la gente con la exposicion al publico hace que los programas de noticias
sean ilegitimos porque eleva demasiado la importancia de los eventos que se cubren. Esto socava
la comprension de las noticias y banaliza la informacion cultural. Seria Gtil que no se hicieran
mediciones de audiencia en estos programas para que puedan restablecer la correlacion entre
cultura y television. Este fue uno de los temas investigados durante este proyecto. Se discute una
nueva forma de abordar las televisiones que fomenta una mayor independencia del poder

politico y una mayor dedicacion a los programas de servicio publico.
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2.2.3. Pierre Bourdieu y la television

¢Por qué la television pone en serio peligro las diferentes esferas de la produccion;
cultura, arte, literatura, ciencia, filosofia y derecho? ¢Por qué la television pone en peligro la
vida politica y la propia democracia? Estas dos interrogantes es la médula espinal del discurso de
Pierre Bourdieu en su libro Sobre la television (1996), o de lo que se pensaba sobre todo en los

discursos de la television desde la teoria sociologia comprensiva de los afios treinta.

En los cincuenta, se pensaba que la television, el cine, la radio eran instrumentos para
llevar la cultura y la educacion en la incipiente sociologia comprensiva de los medios masivos de
comunicacion, sobre todo en los afios 30, 40 y 50, pero por supuesto, cuando llegé la revolucion
sexual, la imagen intencional del poder. Pero después del mundial del 68 la lectura cambia

abismalmente.

Entonces aqui empieza lecturas como la de Karl Popper con un maravilloso articulo que
se llama “La television es una mala maestra”. El resumen de dicho texto no es otro mas que la
television pone en riesgo la civilizacion, empieza a cambiar el discurso sobre la television como
un instrumento de la sociedad posindustrial, que hace que estemos mas conectados y mas
comunicados. Y justamente después del 68 se empieza a generar una lectura completamente
distinta; la television como una mala maestra, destructora, como un epitome, un gran

monumento de la violencia simbélica.

Después, Bourdieu, plantea en la segunda etapa de su lectura, a la televisién como una
herramienta de movilizacién, una herramienta antidemocrética y ahi es cuando surge la sociedad
teledirigida o el homo videns como planteaba Giovanni Sartori y en fin toda una literatura que

desde la ciencia politica y la sociologia se abord6 con diferentes Opticas este fenémeno.
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Desde el enfoque de Pierre Bourdieu, la television es una herramienta de opresion
simbolica porque es una herramienta colosal para mantener el orden simbdlico. La television en
las décadas de 1950 y 1980 continud reproduciendo el estatus, los patrones nacionales, los
patrones familiares e incluso los patrones de autocontrol a través de series, telenovelas y
peliculas que se transmitian por television. sexo, creencias religiosas que deben tener algunos

planes familiares.

En los afios setentas y ochentas vamos a ver que el orden simbdlico, a ver los prototipos
de ideales de sociedad, dos prototipos que, por supuesto, no tienen que ver con la realidad de los
de los hechos, prototipos que irrumpen con la pluralidad qué es el elemento fundamental en la
condicién humana y el alimento a partir del cual surge la politica. Los prototipos que se van a
reproducir en diferentes versiones hasta el ejercicio del cansancio, en las versiones de la
muchacha de servicio que llega y que tiene una mejor opcion gracias a su belleza que utiliza para
llegar a una casa de mejor prestigio y de mejor condicion econdmica. Eso se repite en las
telenovelas con diferentes actrices en las décadas del setenta, ochenta y noventa en toda

Latinoamérica.

Bourdieu cree que, tedricamente, la television es una herramienta que hace posible lograr
cualquier cosa. También argumenta que la televisién amenaza seriamente varios ambitos de la
produccion cultural, no solo ésta sino la politica y la democracia (Bourdieu, p. 8). También cree
que se ha transformado para ella en algun tipo de fuente de autoconciencia, un lugar de
narcisismo. Pero también afirma que existe algin tipo de mecanismo que emplea en la

comunicacion mediatica, especificamente la violencia simbolica. Asi lo afirma Bourdieu:
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La violencia simbolica es una violencia que se ejerce con la complicidad técita
de quienes la padecen y también, a menudo, de quienes la practican en la medida en que

unos y otros no son conscientes de padecerla o de practicarla. (pag. 22)

Con esta afirmacion deja claro que para los medios es mas importante la influencia y la
audiencia fija, y para ello busca la manera de mantenerse en los deseos y elecciones de la
audiencia, en definitiva, mantenerse en los medios sensacionalistas. Solo habla de sexo, muerte,
drama y crimen. Estos articulos siempre se agotan y, a pesar de eso, a la televisién no le importa
lo que vende, solo lo que vende, y cada dia son mas los consumidores que conforman la

audiencia mayoritaria.

También sugiri6 que parte del papel simbélico de la television podria ser buscar o llamar
la atencion sobre hechos que no son del interés del publico en general, sino encontrar una
manera, de acuerdo con sus principios, de impactar hechos ordinarios a través de la
programacion mas convincente. Como sefiala Bourdieu, la television promueve la dramaturgia
en un doble sentido: realza la imagen, exagera el evento y exagera su significado, peso e imagen

dramatica (p. 25).

Aqui Bourdieu aclara que, si la television es un medio, destaca un pequefio
acontecimiento. Esto es importante, porque los periodistas usan ciertas palabras para atraer la
atencion de una audiencia y usan esa palabra para crear cosas imaginarias, dudas, confusion o
ciertas opiniones banales. Los periodistas estan interesados en encontrar informacion para la
audiencia, pero lo que buscan o les interesa es un evento excepcional, insolito, extraordinario, un
evento que no sucede a diario para atraer el interés y captar la imagen de una audiencia mayor.

Todos los dias, los periodistas buscan algo nuevo o dan una opinién sobre algo nuevo, inusual,
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no tan facil para otros competidores, y, Bourdieu remarca, a pesar de todo el terrible imperativo
de " la busqueda de la primicia informativa, de lo exclusiva”. (p. 26). Asimismo, argumenta que
esta exploracion del ritmo peculiar, nuevo, tépico y violento puede ser de alguna manera
directamente explotada por el miedo al ostracismo politico que busca los mismos

procedimientos que los periodistas.

Todo esto sugiere que la television se esta convirtiendo en un instrumento de dominacion
0 en un instrumento de alienacion, racismo, xenofobia u odio politico, que cada diecinueve dias
aparecen figuras publicas interesadas en ver algo nuevo en la pantalla, por lo que en estas
condiciones “[...]la television se convierte en el arbitro del acceso a la existencia social y
politica.” (Bourdieu, 1996, p. 28), de modo que cuando no tienen nada nuevo que contar pierden

de algin modo a su audiencia.

La television juega un papel importante en las luchas politicas tanto nacionales como
internacionales, ya que los politicos la utilizan en sus campanas ideoldgicas como un medio
importante para captar la atencion de los votantes. También habla de forzar a los televidentes a
problemas irrelevantes, es decir, problemas que se imponen a la audiencia porque primero se les
impusieron a los productores por el problema del control o la competencia de otros, tal como los
privilegios de la television que transmiten quienes tienen el control un mensaje cultural, politico,

social o de otro tipo de tal manera que la audiencia entienda su subordinacion a esa esfera social.

Pero en la television hay realmente falsos debates, o0 viceversa, donde todo es como en el
teatro y cada uno tiene un guion que se ha aprendido de memoria, y aqui el papel del presentador
juega un papel muy importante en el primer nivel, para llamar la atencion, mejor en

confirmacion; capta la atencion de la audiencia. Pues, como afirma Bourdieu, " [...]es quien

51



impone el problema, quien impone la problemética... impone las reglas de juego.” (p. 43), asi
como es el que " manipula la urgencia, utiliza el tiempo, las prisas [...]" (p. 45) a voluntad, todo

esto es aberracion.

Por otro lado, esté el invitado, sin duda en el segundo nivel, para Bourdieu es crucial
porque da imagen a los debates o a la television, sobre todo cuando el presentador le da al
invitado una imagen favorecedora para llamar la atencion del pablico. Sin embargo, tanto el
presentador como el invitado cuentan con un guion escenificado, un modelo matizado de didlogo

al que se adaptan los participantes.

Como sefiala Bourdieu, la television es también una fabrica de simbolos, y se sitda en
esta zona de contradiccion y tension. Y luego vale mencionar la ridicula competencia en la que
de alguna manera se anima a los periodistas a encontrar cosas incoherentes para desacreditarlos
y luego venderlos, aqui esté la television, un espacio simbolico de produccion con participacion
personal. Al principio pensaron que la television aplanaria u homogeneizaria a la audiencia a
través de discusiones guiadas y entrevistas, pero las discusiones son mas por las razones

anteriores. También, la television es una especie de campo muy poderosos a la cual Bourdieu
dice:

Un campo es un espacio social estructurado, un campo de fuerzas — hay
dominantes y dominados, hay relaciones constantes, permanentes, de desigualdad que se
desarrollan dentro de este espacio — que es también un campo de lucha para transformar

0 conservar ese campo de fuerzas. (Bourdieu, p. 59)

Lo anterior significa que la television también es un campo altamente regulado en la
competencia y es dificil cambiar o detener la competencia y es dificil aceptar que la competencia
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se deje de lado porque esta en un campo tan fuerte. Econdmica y simbolicamente.
Posteriormente, “la gente de la television estaba doblemente dominada: en primer lugar, por el
hecho de que pesaba sobre ella la sospecha de depender politicamente [...] cultural, simbolica,
desde un punto de vista del prestigio.” (Bourdieu, 1996: p. 61). Aqui queda claro que la

television es econdmicamente fuerte, simboélica y fuerza dominante.

Bourdieu también explica con claridad la banalizacion, la despolitizacion y, en cierta
medida, la homogeneizacién de la percepcién del receptor, asi como lo que plantea y critica, no
es ajeno a nuestra realidad que “cuando mas se extiende su difusion, mas se orienta hacia los
temas para todos los gustos que no plantean problemas” (p. 65), menciona aqui las revoluciones

simbolicas de las que Bourdieu asevera:

Hay revoluciones que trasforman las bases materiales de una sociedad, las mas
evidentes — como la desamortizacion de los bienes eclesiasticos —, y la revolucion
simbdlica, que son las que llevan a cabo los artistas, los cientificos, los grandes profetas
religiosos o a veces, en contadas ocasiones, los grandes politicos, que trastornan las
estructuras mentales, es decir que cambian nuestra manera de ver y de pensar. (Bourdieu,

1996, p. 66)

Es en este &mbito de gobernantes y gobernados que Bourdieu (1996) argumenta que la
television domina a los consumidores a través de la audiencia en nombre de la democracia, y
dado que los productores culturales necesitan oyentes y espectadores, nos encontramos en
énfasis en la I6gica comercial de la television y economia. Ademas, se determina el peso de la

TV porque si no se menciona un hecho, no es determinante (p. 73).
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Ademas, la television ha transformado la sociedad, Bourdieu llama a estas revoluciones
transformadoras de las bases materiales, pero en este caso la television ha hecho una revolucion
simbolica, transformando las estructuras mentales (pp. 65-66) y es menos exigente. Publicidad.
De ahi que tenga "los més cinicos, los mas indiferentes [...] tienden a imponer sus 'valores', sus
preferencias, su forma de vida y de habla, su 'ideal humano'." (Bourdieu,1996, p. 74), y la
television se caracteriza por un cinismo cada vez mayor e, irbnicamente, mucho tiene que ver

con la moralidad, es decir, con la ldgica de la demagogia.

La influencia de la television.
Cuando hablamos de influencia, es demasiado amplio para explicarlo, y comenzaré con

" cc

Bourdieu afirmando que " “el universo del periodismo es un campo sometido a los
constrefiimientos del campo econdémico a través de los indices de audiencia * (p. 78), y podemos

ser confirmados por la investigacion en esta area.

Los mecanismos invisibles de censura que afectan a la pequefia pantalla y revelan
algunos de los misterios de la produccién de imagenes y discursos televisivos son ejes tematicos

que enfatiza Bourdieu a partir de que:

Los indices de audiencia significan la sancion del mercado, de la economia, es
decir, de una legalidad externa y puramente comercial, y el sometimiento a las exigencias
de ese instrumento de la mercadotecnia es el equivalente exacto en materia de cultura de

lo que es la demagogia orientada por los sondeos de opinién en materia politica. (p. 96)

Para atraer y retener a los espectadores, los productores aplican ciertos criterios al

establecer hechos falsos.

54



Un estudio realizado en Mélaga por Francisco Manuel Gomez Olea (2010), " La
influencia de la television en el alumnado de tercer ciclo de primaria en el &mbito rural y urbano,
estudio de casos" analiza el impacto de la television en el alumnado urbano y rural, aunque este
es muy habitual y debe ser favorecido, los maestros deben defender una cultura del esfuerzo
porque la television tiene que ver con el espectaculo y la inmediatez, bien o mal. Miguel Angel
Siloé del Pozo Sanchez (2005), en “Lucha por la audiencia: television basura/educacion basura”,
sostiene que la televisidn, en la lucha por las audiencias y el consumo creciente, se preocupa
cada vez mas por la audiencia. La violencia y la pornografia, y sus audiencias, se estan

volviendo cada vez mas informales.

En Colombia, un estudio de Borys Bustamante, Fernando Aranguren y Rodrigo Argullo
(2005) examina la convergencia que existe entre la television y la educacion, pues esta tltima es
impulsada por la primera para transformar la vida escolar de nuestros estudiantes. Ademas, la
imagen en la cultura 23 es el centro de las manifestaciones cognitivas y pedagdgicas. El uso de
este dispositivo en el lugar de trabajo se esta volviendo casi imprescindible, como sugieren los

autores en su trabajo titulada “Educacion y television: una convergencia creativa”

A nivel nacional, también contamos con estudios, como el de Manuel Arboccd de los
Heros y Jorge O'Brien Arboccé (2012), que mal uso de la television especula que los efectos
negativos del uso y abuso tienen un rango de inconvenientes que han contribuido al pensamiento

y comportamiento de las personas.

Otro caso de Richar Centeno Torres (2016) en “Tv basura: El caso de los programas
juveniles Combate y Esto Es Guerra” muestra la evolucion de la telerrealidad, la captacion

exhibicionista de sus personajes, el enfoque distorsionado y su persecucién en el reparto de la
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ignorancia y la desinformacion que producen la infame alternancia generacional nacida bajo la

influencia de este tipo de television.

El peso simbolico de la television.

Cuando Bourdieu habla del peso simbdlico de la television, se refiere al poder que tiene
como herramienta para quienes la manejan. El Gnico fin de un canal de television es maximizar
la audiencia, para lo cual establece una grilla de programacién, este es solo su fin comercial, y
no comunicativo, que no sirve para diferenciar un canal de otro y solo llegar a una mayor

audiencia. (Mas, 2011, p. 77)

Pero ese peso simbdlico de la television crea algo mas, a saber, violencia simbdlica, una
referencia a un habitus omnipresente. Se define como parte de las formas que constituyen la vida
social de manera completamente consciente y otorgan al individuo en una determinada sociedad
una especie de seguridad ontoldgica (Mendes, 2004, p. 7). La television tiene cierto poder de

que, si alguien no aparece en ese dispositivo, s como si no existiera.

Parece que la television no abandona la privacidad, como si fuera un espacio que le

pertenece y forma parte de ella (Pérez, 2009, p. 85), pero ese peso, dice Bourdieu, es destructivo.

La "magia" a la que Pierre Bourdieu (1997) se refiere es que encarnada y expresada en la
television es precisamente que evidencia la vida cotidiana de los individuos y, mas alla de los
muchos progresos en la tecnologia, sigue siendo un lugar que une a las personas, cuenta historias
y desarrolla su imaginacion. Segun Abruzzese y Miconi (2002), la television se ha convertido en
una mercancia transitoria que refleja la mayor parte del comportamiento y el pensamiento social.
Los sectores econdmicos, las variables tecnoldgicas y su papel central como foro de reflexion

dan sentido y relevancia a muchas préacticas sociales.
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Constantemente nos muestra nuestros acciones y anhelos, constantemente nos entretiene.
Para Monsivais (1993, citado en Brito, 2015), “La television es pura alegria que libera a la
familia de los peligros de la calle; para otros, que se limitan al chismorreo, es un cerco

incontestable de inmoralidad; la mayoria lo acepta libre y ausentemente.”

2.2.3. Teoria de Uso y Gratificaciones

La teoria de los usos y las gratificaciones proporciona un marco perspicaz para
comprender las motivaciones detras de las personas que buscan activamente contenido en varias
plataformas de medios para satisfacer sus necesidades personales. Este enfoque sitla a la
audiencia en el centro del anéalisis en el &mbito de la comunicacion de masas. La teoria explora la
seleccion intencional de medios por parte de los usuarios con el objetivo de cumplir sus deseos,
ya sea para la relajacion, la interaccion social, el entretenimiento o un medio para escapar de su

propia realidad.

Contrariamente a otras perspectivas tedricas, esta teoria opera bajo el supuesto de que los
individuos de una audiencia no son meros receptores pasivos de los medios. En cambio, afirma
que la audiencia posee la agencia y el control sobre su consumo de contenido de los medios,
interpretandolo activamente y asimilandolo en su vida diaria. Ademas, esta teoria enfatiza la
responsabilidad de la audiencia en la seleccion de contenido que satisfaga sus deseos y requisitos
de gratificacion. Ademas, postula que la industria de los medios compite con fuentes alternativas

de contenido para lograr la satisfaccion de la audiencia.
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El consumo de medios de comunicacion de masas a menudo puede entenderse como una
reaccion a los deseos y necesidades de la audiencia. Teniendo en cuenta sus tendencias
psicoldgicas y roles sociales, las personas que interactian con los medios esperan obtener algin
tipo de satisfaccion o anticipan experimentarla. Esta satisfaccion se deriva de la satisfaccion de

sus necesidades especificas a través de sus habitos de consumo de medios.

A medida que avanzaba la década de 1960, hubo un cambio en la percepcion del publico.
Ya no eran vistos como un colectivo pasivo, sino como una entidad comprometida capaz de
elegir los contenidos y mensajes que deseaban. En consecuencia, los individuos comenzaron a
ser considerados no como parte de una masa homogénea, sino como seres sociales distintos con

sus propias caracteristicas psicolégicas unicas.

La seleccion de estimulos a los que responde un individuo se basa en varios factores,
como valores personales, intereses y roles sociales. En lugar de que los medios dicten lo que los
espectadores deben ver, son los propios usuarios quienes eligen activamente lo que consumen,

teniendo en cuenta sus propios deseos y necesidades de gratificacion.

El texto examina la intrincada conexion entre el estimulo y la respuesta, reconociendo
que el impacto de un mensaje esté influenciado por el contexto que precede a su recepcion por
diferentes individuos. Asi, la comunicacién no se inicia Unicamente por los estimulos, sino
también por los receptores que seleccionan e interpretan activamente el contenido. Los estimulos
solo provocan efectos si los individuos eligen comprometerse con ellos. Los medios compiten,
tanto entre ellos como con otras fuentes, en su afan por captar la atencion del publico, que busca

satisfacer sus necesidades.
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El concepto de "Usos" en la teoria de "Usos y gratificaciones" tiene un significado
epistemoldgico. Surge de la necesidad inherente de un puente entre el presente inmediato y el
futuro lejano. Esta necesidad significa tanto una anticipacion de lo que est& por venir como una
sensacion de carencia en el momento presente. Lo distante solo puede salvarse a través de la

accion o la practica, acercandolo al individuo.

El acercamiento del individuo a los medios influye en sus prioridades y deseos. Tienden a
priorizar sus defectos y mantenerlos al alcance de la mano, mientras que sus gratificaciones
permanecen distantes. Al decidir cbmo pasar su tiempo, las personas tienen en cuenta varios
factores, uno de los cuales es su experiencia pasada con el contenido de los medios y el entorno

que los rodea. Estos recuerdos dan forma a sus elecciones y acciones.

Para obtener una comprension méas profunda de los objetivos de la teoria, podemos
comenzar con las proposiciones formuladas por Katz, Lundberg y Hulten en 1968. En primer
lugar, propusieron que la audiencia debe ser percibida como una entidad activa, lo que significa
que la utilizacion de los medios de comunicacion esté orientada a la consecucion de objetivos
compartidos. En segundo lugar, dentro del ambito de la comunicacion social, cada miembro de la
audiencia posee la agencia para establecer la conexion entre sus necesidades y la seleccion de los
medios apropiados. En tercer lugar, la industria de los medios compite con otras fuentes que
también satisfacen las necesidades de la audiencia. En el cuarto lugar, los objetivos de la
utilizacion de los medios de comunicacion pueden deducirse de los datos proporcionados por la
propia audiencia, desde una perspectiva metodoldgica. Esto implica que los individuos poseen
suficiente autoconciencia sobre sus deseos y necesidades cuando se involucran con un medio, en
la medida en que son capaces de articular sus intereses y motivaciones especificas en

determinadas instancias. Y en altimo lugar, hasta que se determinen las verdaderas inclinaciones
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de las audiencias en sus propias palabras, se debe suspender cualquier evaluacion sobre el

significado cultural de la comunicacion de masas.

En 1972, Blumer propuso varias categorias para describir las gratificaciones que obtienen

las audiencias del consumo de medios. Estas categorias incluyen lo siguiente:

1. Diversion: la capacidad de escapar de la monotonia de la vida cotidiana y el peso de

los asuntos personales, asi como la oportunidad de liberacién emocional.

2. Relaciones interpersonales: sirviendo como sustituto del compafierismo y aportando

valor social en cuanto a facilitar conversaciones y conexiones.

3. Informacion util: ofrecer conocimiento valioso que se pueda utilizar en las

interacciones y conversaciones sociales.

4. Identidad personal: contribuir al sentido de uno mismo proporcionando referencias

personales, explorando la realidad y reforzando los valores personales.

5. Vigilancia ambiental: proporcionar informacion sobre eventos o circunstancias que

puedan afectar a las personas o ayudarlas a realizar tareas.

Los puntos anteriores aclaran la correlacion entre los factores sociales y psicoldgicos para
comprender las razones detras del consumo de contenido especifico por parte de los individuos y

la forma en que se involucran con él.

La utilizacién de la comunicacion masiva permite a los individuos involucrarse en
diversas formas de comunicacidn, ya sea estableciendo conexiones o creando distancia a través
de relaciones instrumentales, afectivas o integradoras. Estas interacciones ocurren dentro de

diversas estructuras sociales, que abarcan la familia, la nacion, los amigos e incluso uno mismo.
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Segn Ramos (2017), los defensores de esta teoria en particular argumentan que los
medios de comunicacion satisfacen varios tipos de necesidades, como cognitivas (adquirir

conocimiento), estético-afectivas, de escapismo (entretenimiento) e integracion.

Cuando las personas se colocan frente a sus televisores, se les proporciona una multitud
de opciones de programas para elegir. Algunos pueden optar por la serie animada "Los
Simpson™, mientras que otros pueden gravitar hacia las transmisiones de noticias o programas de
entretenimiento. Es crucial reconocer que las personas poseen agencia, y es a través de la

utilizacion de estas plataformas de medios que se satisfacen las necesidades especificas.

A lo largo de los afios, a través de diversos estudios, la teoria de los usos y gratificaciones
ha planteado ideas que buscan dilucidar los patrones de comportamiento que exhiben los
individuos cuando se trata de su consumo de medios. Esta teoria adquiere un caracter
personalizado, en el que la seleccion y categorizacion de medios y fuentes se entrelazan con el
deseo del individuo de satisfacer una gama de necesidades, que van desde las més bésicas hasta

las mas complejas.

En el &mbito de la teoria de los medios, hay un cambio en el énfasis hacia el consumidor
de los medios en lugar de los mensajes en si mismos. El publico juega un papel crucial no solo
en la utilizacion de estos mensajes, sino también en la creacion de gratificacion. Ademas, el
publico participa activamente en la busqueda y exploracién de comportamientos de
comunicacion a través de interacciones directas con los medios. Es ampliamente reconocido que
los miembros del pablico juegan un papel activo en la interpretacion de los mensajes que

reciben.
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La relevancia de esta indagacion radica en la conexion entre los estudiantes del distrito de
Totos y su consumo del reality show “Esto es Guerra”. Poseen agencia para elegir como
involucrarse con este contenido y juegan un papel activo en interpretarlo y asimilarlo en sus
propias vidas. Como resultado, desarrollan una dependencia y adhesion a las ideas propagadas
por el programa, 1o que en consecuencia conduce a una pérdida de patrimonio cultural y

conocimiento, ya que se exponen a contenidos que carecen de cualquier beneficio real.

2.2.4. La Agenda Setting

La agenda setting es un concepto clave dentro del periodismo. Para empezar el
periodismo es la ciencia que asume de rebuscar los temas que preocupan a los ciudadanos,
difundirlos dia tras dia y producir todas aquellas representaciones que recibimos en nuestras
mentes como audiencia o lector. Podriamos decir entonces, que los espectadores son una parte
importantisima de esta profesion y por tanto que también lo es su opinion sobre el contenido que
se publica, pero es que los medios influyen de una manera especial en los ciudadanos en la
opinidn que genera en sus contenidos, influyen porque seleccionan la agenda ya que no todo

puede ser noticia y ademas dictan las cuestiones que correran de boca en boca.

Entonces, ¢cudl es la agenda en este caso? ¢En qué consiste la Teoria de la Agenda
Setting? La teoria del establecimiento de la agenda asume que los medios masivos tienen una
gran influencia en el publico porque determinan qué temas son de interes informativo y cuanto
espacio e importancia se les da. Fue recogida por Maxwell Mccombs; periodista estadounidense
conocido por su trabajo en la comunicacion politica, Donald Lewis Shaw, cientifico social, y

Walter Lippmann, el padre de la teoria de la agenda setting.
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Al traducir el nombre de esta hip6tesis entendemos su verdadero significado y
configuracion de la agenda; es decir, la configuracion del contenido que los medios ofreceran a
las personas que estara condicionado por la rutina informativa, por los ciudadanos y por la
politica. Los medios de forma casi inconsciente y rutinaria prefieren incluir temas de debate
publico y actualidad politica que van cambiando. Aunque guardan la semblanza, los ciudadanos
por su parte prefieren escuchar y ver las noticias que buscan y; en cambio, el sector politico
intenta que los temas que salgan en los medios estén codificados a su favor. Los medios no van a
decidir qué es lo que tienen que pensar las personas, pero si qué cuestiones van a estar

disponibles en la agenda.

Entonces, como impacta la agenda setting en la audiencia, la prensa y los informativos
televisivos. Impactan en la gente porque tienen grandes efectos sobre ellos, esta audiencia se
analiza porque lo que ocurre es diferente para cada persona y porque los editores, articulistas y
reporteros de los medios se guian segun las ordenes de sus superiores. Cada empresa periodistica
tiene unas alianzas concretas con los gobiernos, un establecimiento de prioridades informativas,
una canalizacion, redimension y divulgacion de la informacion distinta o se organizan las

noticias, los horarios, los espacios y el tiempo de forma diferente.

Quizas parte de la influencia que tienen los medios sobre los ciudadanos sea porque no
puedan adoptar una postura neutral y objetiva debido a que es imposible que no muestren sus
verdaderas ideologias; un ejemplo actual del funcionamiento y la consecuencia de la agenda
setting en las personas y los medios de comunicacion podria ser el hostilidad armado entre Rusia
y Ucrania, puesto que a nivel mundial se ha difundido la noticia de diferentes enfoques, para los
norteamericanos y aliado es una invasion y para los rusos es defender su soberania. Un

acontecimiento mas cercano a nosotros es la crisis politica de nuestro pais durante el gobierno de
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Pedro Castillo, se ha vertido en la poblacion de manera alarmante algunos sucesos de la gestion

y es un claro ejemplo del cual se viene discutiendo.

Dentro del sistema capitalista en el que los medios de comunicacidn son grandes
corporaciones, no pueden dar la sensacion de que son algo diferente al otro tipo de empresas que
forman parte de todo el sistema; es decir, son empresas cuyo objetivo elemental es conseguir
utilidades, y no es distinto al objetivo que puede poseer una empresa de armas 0 coches 0 un

banco.

La Teoria de la Agenda Setting surgi6 inicialmente hace 50 afios. Como resultado,
termino efectivamente con la Teoria de la Comunicacién de Masas cominmente utilizada. Sus
principales afirmaciones contradecian la teoria prevaleciente de que los medios tenian poco
efecto. Sus estudiantes argumentaron que los medios podian dar forma a la opinion pablica al
establecer una jerarquia de temas importantes y caracteristicas asociadas con ellos. Este enfoque
recordo la comprension estadounidense tradicional de los desenlaces de los medios (Zunino,

2018).

A traves de las primeras teorias de Agenda Setting ha sido probado el efecto de los
medios en la opinion publica. Esta teoria de los medios fue una de las primeras en recurrir a
metodologias cientificas para probar la existencia de cambios de comportamiento a corto plazo
en el publico. También demostrd que estos efectos se construyen con el tiempo en una

cosmovision mas desarrollada.

La que establece la teoria del establecimiento de la agenda que la forma en que las

personas perciben el mundo esta determinada por los medios. Se ha estudiado durante 25 afios y
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muestra que los medios de informacidn personales y masivos tienen una vigorosa influencia en

cOmo se percibe a las personas.

Establecer una agenda implica crear una lista de problemas o temas en los que centrarse.
Este concepto se conoce como agenda en los estudios de establecimiento de agenda. Los
problemas provienen de muchos eventos, como marchas, discursos y actos delictivos que crean

un tema.
Para comprender la complejidad de las agendas, como manifiesta Petrone (2009),

se debe estudiar la metodologia y la complejidad conceptual de las diferentes agendas
sociales. Muchos estudios examinan las agendas de la politica, los medios y el publico en
general. Estas son las tres agendas mas comunes estudiadas. Ademas, este documento
proporciona una revision de varios libros publicados que explican como se implementan algunas

agendas.

Asi mismo, esta teoria explica por que los medios fijan ciertos temas e historias para
discutir e informar. También analiza porqué unos temas se cubren mientras que otros no,
analizando por qué los medios eligen presentar el mundo de una manera particular. Todo esto se
debe a que estan estableciendo la agenda del publico al describir el mundo que los rodea. Como
dice Shaw (1979), “...los medios, al describir y especificar la realidad externa, presentan al
publico una lista de todo aquello sobre lo que deben opinar y discutir” (Gonzales, 2013). Los
medios de comunicacion pueden determinar qué es noticia e ir méas alla de eso para crear mas
atencion en torno a lo que no es noticia. Ademas, Shaw creia que los medios de informacion o

comunicacion juegan un rol significativo en las agendas publicas. Pueden promover o ignorar
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ciertos temas. Ademas, pueden cambiar la percepcion de las personas animandolas a prestar

atencion o ignorar una historia.

Al analizar los conceptos mas importantes del mensaje, podemos ver que la agenda es
una de las ideas mas importantes presentadas. Esto se hace evidente cuando se considera la
naturaleza del mensaje; discute un tema social relevante con un enfoque critico. Este tema de

tematica social incluso impulsa el mensaje general de la comunicacion.

Como afirma Abad (2012), la teoria de la agenda setting establece que los medios
definen los contenidos importantes para la difusion. Esto se debe a que eligen qué informacion
se difundira y como presentarla de la manera que mejor se ajuste a sus directrices. También
deciden cémo evitar que se discutan ciertos temas. Un claro ejemplo de ello son las noticias de
actualidad sobre el terrorismo; aunque en realidad no existe, este tema sigue siendo considerado
importante por los medios de informacion y comunicacion. Un poderoso ejemplo de la teoria es
la television porque da molde a la forma en que los individuos se informan o comunican a través
de la influencia dentro del entorno de los medios. Incluso asume la informacion como un espacio

de comunicacion al crear una fuente mediatica hegemaonica.

Los medios peruanos juegan un papel vital en las noticias gracias a criterios establecidos
por periodistas consumados manipulados por intereses econdmicos. Su informacion sesgada
hace que muchos funcionarios publicos renuncien; también alimenta la demanda publica de un
mensaje directo aceptado por toda la nacion que se convierte en una verdad evidente. Esto
muestra el poderio de los medios para influir en la opinidn pablica y crear agendas, y demuestra

cuan importante es que todos los periodistas permanezcan neutrales.
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De igual manera, los medios utilizan el desarrollo de establecimiento de agenda para
mostrar informacion que atrae a las masas y aumenta los indices de audiencia. Esta
manipulacion de la informacion proporciona un beneficio de doble filo: los ciudadanos pueden
ver agendas clasificadas por periodos cortos de tiempo para provocar un cambio social. Esto
también permite que los mass media informen a la poblacién en general sobre intereses comunes

mientras ganan patrocinadores corporativos a través de calificaciones, (Abad, 2012).

Social y linguisticamente, la agenda se centra en las relaciones entre los cambios en la
comunicacion y las estructuras sociales. Este enfoque considera una amplia gama de actividades
y disciplinas a medida que explora el poder de las herramientas de comunicacion a través de su

uso.

2.2.2.1. Las tres agendas: Clasificacion de la Agenda Setting
Una de las definiciones de la agenda proviene de la palabra Aypoyiopog, que se traduce
como “planificar un trabajo”. Por definicidn, las agendas consisten en acciones planificadas que

deben realizarse. Hay tres tipos diferentes de agendas: publica, mediatica y politica.

Las agendas publicas involucran temas que estan pendientes de resolucion. Las agendas
mediaticas implican el calculo de un asunto en cualesquiera de los medios. Finalmente, las
agendas politicas involucran la toma de decisiones relacionadas con la politica. El tercer grupo
de investigaciones se centra en las agendas politicas establecidas por el gobierno o por los
politicos. Estos estudios se centran en qué temas llegan al radar de los medios y qué tan bien los
partidos politicos establecen sus agendas. El segundo grupo de estudios académicos examina el
“establecimiento de una agenda” a través de encuestas de opinion publica. Estas encuestas se

centran en la opinion pablica y, a menudo, miden la importancia del tema. La categoria final de

67



la investigacion académica se relaciona con el “establecimiento de la agenda publica”. Este
concepto implica comprender cuén influyentes son estos temas para el publico en general. Una
fuente de manifestacion publica, como un periddico o una publicacion. (Gazeta de Antropologia,

2009).

Larson (1986) sostiene que los media cumplen un rol crucial en la definicion de la
opinidn publica. Pueden influir en las personas para que soliciten reformas o incluso exijan
nuevas leyes. Asi mismo, Larson afirma que “las inquietudes y preocupaciones de la gente estan

limitadas por lo que imprimen los medios”.

La agenda de los medios.
Los titulares de la mass media presentan el indice mas significativo de temas que ocupan
el espacio de la sala de redaccion de primera plana a lo largo del tiempo. Son temas que se

discuten de manera estructurada y ordenada de acuerdo a las pautas establecidas.

Como mencionan Dearing y Rogers (1996), el desarrollo de establecimiento de agenda
inicia cuando un asunto surge en la agenda de las mass media. La agenda de los medios se puede
definir como la lista de temas con cobertura actual. Ademas, los investigadores consideraron los
medios mas influyentes al formar su agenda de medios. Las noticias se agrupan en categorias
tematicas segun la frecuencia de sus notas. Asi es como se determinan las categorias de noticias

y como se pueden modificar.

La aproximacion de la agenda de las medias implica considerar muchos factores
diferentes. Estos incluyen la cantidad de tiempo de aire que una noticia recibe en la television o
en forma impresa, qué tan amplio escriben sus columnas los periddicos y con qué frecuencia se

cubre un tema. Un método para medir las agendas de los medios es a través de un programa de
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computadora que clasifica las noticias conforme a las palabras clave que se hallan en las
historias. En lugar de clasificar manualmente cada nota, los investigadores usan el programa de

computadora para categorizar los datos. (Abad, 2012).

Las personas se enteran de los problemas a los que se enfrentan examinando las pruebas
que les proporcionan los medios. Puesto que algunos mass media informan sobre historias sin

relevancia para sus fuentes, el consenso publico saca sus conclusiones de lo que se informa.

Antes de que pueda comenzar una investigacion, un periodista debe determinar la agenda
de los medios. Esto se debe a que los medios impulsan percepciones publicas de un asunto
determinado. Determina qué es importante y qué no, y decide como priorizar la informacion
para la transmision. Luego, ayuda a los periodistas a saber coémo atraer a su audiencia, como
impactar el discurso publico y cuantas personas necesitan saber sobre el tema en cuestion. El
objetivo general es evaluar que tan bien encaja la informacion transmitida con las creencias

populares y la opinion publica.

Debido a que los medios tienen una enorme cantidad de poder, pueden convertir las
malas noticias en algo que el espectador pueda justificar. También pueden cambiar las ideas,
decisiones y creencias de las personas. Muchas personas no se dan cuenta de que sus
comunicaciones automaticas cotidianas, como los documentales, también tienen un poder de
establecimiento de agenda. Los mass media crean agendas publicando noticias. Esto se debe a
que los medios de comunicacion son un producto independiente que influye en la opinion
publica. Estas historias dan forma a los pensamientos y opiniones de las personas sobre
diferentes temas. Incluso pueden etiquetar a ciertas figuras politicas como importantes o

influyentes.
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La agenda publica.
Para comprender correctamente un tema en particular, es importante prestar atencion a
los diferentes marcos temporales en los que se presenta, las agendas detras de él y como puede

influir en otras ideas que se cruzan en su camino.

Al crear una agenda publica, las encuestas se utilizan para recopilar datos sobre temas
importantes. Esto suele ir sequido de la creacidn de una lista de preocupaciones que el publico
considera importantes. A continuacion, se deben considerar las noticias que involucran eventos
importantes o atencion nacional. Finalmente, todos los datos encuestados deben revisarse para
determinar la actitud general. Muchos estudios recopilan multiples aspectos de un solo tema para
establecer las exigencias de indagacion de la colectividad. Estos se consideran estudios de

agenda publica, y su propdsito es determinar lo que le importa a la comunidad.

Segun Diaz (2004), existen dos tipos de estudios de agenda publica. El primero analiza
los temas mas importantes en la mente del publico. Llamados estudios jerarquicos, se enfocan en
los temas mas urgentes que el pablico considera importantes. EI segundo enfoque es
longitudinal, que examina uno o varios temas durante un largo periodo de tiempo. Estos estudios

miden de cdmo un tema o asunto remonta y disminuye en la agenda publica.

El estudio de McCombs y Shaw de 1972 utilizé como referencia cinco temas definidos
de las elecciones estadounidenses de 1968. La finalidad de aquel estudio no fue la de establecer
si estos temas influyeron en los votantes, sino recopilar datos de Chapel Hill, Carolina del Norte.
El objetivo de estos estudios fue ayudar a informar futuras investigaciones sobre los efectos del
establecimiento de la agenda. Donald examind la correlacion entre la agenda del publico y la

cobertura de los medios de cinco temas en la investigacion de Shaw y McCombs. Querian
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explorar cuan estrechamente relacionados estaban estos temas, (1972, pp. 176-187), este fue uno

de los primeros estudios en referencia a la agenda setting,

La investigacion de MacKuen muestra 8 temas especificos que atraviesan la progresion
de un evento en particular. lyengar y Kinder (1987) desglosaron la agenda de los medios en sus
componentes individuales. Luego, realizaron un experimento de laboratorio para ver como la
agenda alterada influia en las agendas individuales del pablico. En 1990, Brosius y Kepplinger
analizaron la relacion entre agenda mediatica y agenda-setting en su estudio realizado en
Alemania. Esto fue seguido por un breve tratado sobre sus hallazgos, que se obtuvo de la

publicacion de Virgili (2006).

La mayor parte de la informacion que se transmite a la sociedad se basa en los intereses
de la audiencia. Estas indagaciones habitualmente se muestran de una forma que enfatiza su
naturaleza politica, cultural, deportiva o controvertida; es un proceso denominado agenda
publica. En cualquier afio dado, la agenda se crea a través de un proceso de elaboracion e
implementacion dinamica. Los participantes en este proceso definen los temas de la agenda y

establecen los términos que se utilizaran con respecto a los mismos.

La agenda politica.

Debido a que examina un nuevo problema que afecta el programa de los medios y la
opinidn publica, esta agenda se considera la mas importante. Su analisis y evaluacion de los
problemas politicos relacionados conducen al descubrimiento de que es la opinidn publica que
provoca la formulacién de politicas. De acuerdo con este descubrimiento, la hueva agenda no
solo es importante, es esencial. Esto se debe a que revela como la opinion publica afecta las

decisiones politicas, como afirman Erikson, Wright y Mclver (1993). La comunicacion esta
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mediada por la cultura medidtica a través de las agendas sociales, incluidas las relaciones
sociales y la politica, que contribuyen a la gestion comunicativa de quienes administran aquellas

compafiias de la investigacion en la humanidad.

Los sistemas de informacion y comunicacion estan en manos de los poderosos. Esto les
da el poder de dar forma a cémo funciona la sociedad a través de los mass media, los sistemas de
informacion y otros medios. La direccion en el modo en que los sujetos se comunican a menudo
la deciden los agentes de poder en la politica, los negocios y otros campos. Ellos deciden qué
temas no se deben discutir y qué se debe considerar trascendental. Cualquier accion politica
proviene de fuera de los regimenes democraticos de los niveles interno, regional y mundial. Lo
deciden los poderes que legislan —o crean— las organizaciones sociales y politicas. Estos
grupos luego se unen para promover una ideologia o agenda especifica basada en su

representacion o causa.

La agenda politica incide concisamente en la agenda de los medios, que pretende
cambiar las respuestas a las aspiraciones populares con un plan que determina los momentos en
los que pueden dar mas poder y visibilidad a los mensajes que quieren proyectar y encuentran
interesantes. La agenda politica y la agenda de los medios abordaran los componentes

organizativos y de comunicacion de la educacion, el desplazamiento y la repercusion publica.

Los medios de comunicacion pueden ser extremadamente efectivos para moldear la
opinion publica y el comportamiento mediante el uso de estrategias subconscientes. Esto se debe
a que las noticias y los articulos de opinién se esfuerzan conscientemente por promover

creencias comunes creando un sentido de urgencia. Ademas, los medios a menudo emplean
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métodos destinados a hacer que su informacidn parezca creible. Estos incluyen crear historias

dramaticas o presentar hechos de manera engafosa.

Los medios y la agenda publica estan histéricamente controlados por los gobiernos. Esto
no significa que el poder de un politico en esta area anule la influencia de otras agendas o grupos
politicos. En cambio, un politico necesita presentar su programa a los ciudadanos

socializandolos con otros politicos que lideran una posicion colectiva.

Una agenda politica no es solo una forma directa de llevar a una audiencia a un
determinado pensamiento o accion, sino que también puede definir una forma indirecta. Es
decir, para proporcionar al pablico lo que quiere ver, es necesario que los medios revelen a los
lectores qué fuentes de informacidn contiene la noticia. Esto otorga credibilidad a los medios y
los sistemas que los influyen indirectamente, ya que la informacion a menudo se difunde de

acuerdo con los intereses politicos.

2.2.2.2. La Agenda Setting en el contexto latinoamericana.

El adelanto reciente de las tecnologias de comunicacion informatica ha permitido que el
mundo en su conjunto se percate de un fendmeno encabezado por Internet. Este fenomeno es
completamente interminable, ya que cambia el mundo con nueva informacion todos los dias. Los
medios de comunicacion del mundo estan siendo sometidos por las mayores potencias del
mundo; esto incluye television, radio, prensa escrita e Internet. Estos medios de comunicacion
sirven como armas de destruccién masiva: una vez utilizados, pueden sustituir la trayectoria de

los sucesos en un minuto.

Los patrocinadores de los noticieros en todo el mundo son los paises influyentes para su

propdsito: mantener una poblacién mundial con ideologias sumisas libre de cualquier impacto de
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la estructura capitalista. Ademas, las redes sociales como Facebook y Twitter brindan acceso a la
informacion sin restricciones ni fronteras. Esto se debe a su uso de la libertad de expresion las 24
horas del dia sin fronteras ni limitaciones de contenido. Esto permite que estas plataformas se
conviertan en una importante fuente de informacién para que el mayor porcentaje de los

individuos que construyen la informacion realmente hacen todos los dias.

Los periddicos latinoamericanos se refieren con frecuencia a un escandalo que involucra
a Sergio Schoklender. El diario La Nacion (Buenos Aires) afirmé que “los Schoklender son
traidores y estafadores”, mientras que Bonafin los calificé de “estafadores y mentirosos
traidores”. Otro diario, P4agina 12 (Santiago), afirmo6 que “Binner estd haciendo que Margret
Stolbizer parezca ligeramente presidencial en octubre”. Un tercer medio, El Pais (Bogotd),
declard que las cenizas de una erupcion volcanica en Chile provocaron demoras en los
aeropuertos de Aeroparque y Ezeiza. El medio oficial utilizado por el gobierno sefialé que

“lugares cerrados por ceniza volcanica: 6 horas de retraso para vuelos en Aeroparque y Ezeiza”.

La Agenda Setting circula a traves de las noticias publicadas unicamente por estos 3
diarios. Estos incluyeron a Schoklender, el gobernador de Santa Fe y Hermes Binner,
posiblemente como candidato a presidente. También cubren la Copa América y el efecto de las
cenizas de Puyehue en el comercio. (Castagnoli, 2011). Las agencias recopilan contenido de los
medios y lo presentan de una manera significativa que atrae a una gran audiencia. Esto se hace
dando informacion precisa sobre eventos que interesan a las personas. El objetivo previsto es

obtener dinero de grupos ricos a través de este proceso.

Los periodicos y otros medios de comunicacion transmiten la realidad al publico como

resultado de su trabajo como agentes de comunicacién. Su capacidad para dar forma a las
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percepciones publicas sobre un evento mundial proviene de la forma en que comunican ese
evento a través del medio que elijan. Y debido a que la informacion tiene tanto peso, elegir quée

historias contar y cobmo contarlas es crucial.

Los medios planifican una agenda de antemano en funcion de la informacién que planean
compartir. Esta agenda determina la importancia de los eventos mundiales y determina qué
historias reciben prioridad. Utilizan esta tactica psicologica para manipular a los paises para que

elaboren estrategias de mensajeria.

2.2.2.3. Agenda Setting en el Perd.

Los medios de informacion y de comunicacion de masas en el Per( propiedad de
monopolios capitalistas como el Grupo Comercio, el Grupo RRP y el Grupo La Republica tienen
un enorme poder para fijar la agenda informativa. Por ello, pueden sincronizar su contenido para
desarrollar la agenda especifica. Estos recientes avances tecnologicos en comunicacion han
llevado a la creacion de medios nacionales privados con el mayor alcance y cobertura. Esto se
debe a que los medios publicos ya no existen debido a los avances tecnologicos modernos que

han sido financiados por inversores privados.

Los canales de medios estatales peruanos trabajan con los mismos objetivos que las
noticias globales y mundiales. Comparten informacidn sobre eventos actuales para ayudar al
publico a comprender lo que estan haciendo sus lideres. El canal 7 de la television estatal fue
fundado para ayudar a promover la agenda politica del gobierno en turno. Este canal es
propiedad del estado; y fue el primero en la historia de la television en el Peru. Al comprender
esto, las personas pueden ver queé tan preparadas estan para futuros reportajes de noticias o

comunicacion internacional.
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Los medios actian como un conducto de informacion, confiando en la opinién publica
para su direccion. Tiene la capacidad de influir en la esfera social de manera tanto positiva como
negativa. En algunos casos, los medios pueden conllevar a optimizar la vida de los individuos;
otras veces puede causar dafios graves. Los individuos confian en los medios de comunicacion
para transmitir informacién, a menudo asignando porcentajes de credibilidad a las declaraciones

realizadas en esos medios de comunicacion.

Cada vez més personas se estan dando cuenta de la espiral de silencio de la nacion
gracias a Internet. Esto hace que los temas alternativos sean mas accesibles al publico y les
ayuda a desarrollar su propia agenda. Debido a esto, muchas personas usan Internet para
investigar temas sobre los que nadie mas informa. Esto también les permite contrarrestar la
informacion reportada en otras fuentes de medios. Ademas, Internet se puede utilizar para
difundir informacion sobre estos temas alternativos, lo que la convierte en un vigoroso

instrumento para generar opinion publica.

La preocupacion por la calidad de las fuentes consultadas surge muchas veces en el
proceso de analisis y comprension del periodismo peruano. Por eso, los investigadores siempre
deben ser cautelosos al consultar cualquier tema. Hacerlo requiere los asesores mas calificados
disponibles para discutir un tema especializado o asunto especifico. Teniendo en cuenta el
desafio de obtener informacion, los periodistas crean textos que solo utilizan una fuente como
punto de partida sin otras oportunidades para el contraste o explicaciones alternativas. Muchos
peruanos tienen estas preocupaciones sobre el clima politico actual del pais, lo que las hace

doblemente relevantes.
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Los medios de Peru estan vinculados a través del poder econdmico y manipulados por
intereses comerciales. Al mismo tiempo, la programacién de los medios conduce a que la
percepcion pablica de la realidad sea sesgada. La oposicion mantiene deliberadamente al publico
alejado de los acontecimientos actuales a través de informes sesgados. Esto es evidente en los
constantes ataques a la administracion del presidente Castillo. Ademés, muchos asuntos politicos
internos no son informados por los medios de comunicacion, lo que suprime ain mas la verdad.
Algunos de estos temas involucran asuntos de interés nacional; sin embargo, nada de esta
informacion se filtra a la conciencia publica. En cambio, tanto los medios de comunicacion
como los periodistas manipulan sutilmente la percepcion publica y ocultan informacion

deliberadamente, y en este caso vergonzosamente distribuyen noticas meramente especulativas.

Las personas tienen la capacidad de formarse sus propias opiniones sobre lo que es
importante en funcion de la prominencia de los temas y las personalidades en los medios de
comunicacion. Si el gobierno y los medios de comunicacién privados muestran ideologias
opuestas, la gente puede defender los puntos filosoficos, politicos e ideologicos de cada grupo.
También pueden defender la ética periodistica al revelar informacion que desafia viejos
paradigmas y apoya el mantenimiento de estructuras de poder establecidas. Esto alienta a las
personas a asumir responsabilidades por sus acciones y crea conciencia sobre las

responsabilidades éticas de informar.

Los periodistas en Pert deben ser criticos con el clima politico de su pais. Se supone que
deben evitar ser portavoces exclusivos de una nueva confrontacion politica contra su nacién
multicultural. En cambio, estan destinados a ser distribuidores imparciales de informacién para
que puedan brindarle al pablico una comprension mas precisa de la politica nacional. Los

medios deben evitar hacer declaraciones negativas y tan sesgadas contra el presidente Castillo,
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las supuestas investigaciones carece de objetividad y se nota a leguas el disgusto con el
gobierno, mas que todo del gran nimero de la prensa limefia. Y en lugar de informar sobre la
fardndula de interés politicos del pais, deberian centrarse en problemas méas grandes, como
incendios forestales con un alto nimero de victimas y materiales perdidos. Muchos cientificos
sociales consideran a los medios de comunicacion como voceros de la oposicion y guardianes de

los intereses de ese grupo minoritario.

2.2.2.4. Las redes sociales y Agenda Setting en Perd.

Las redes sociales sin duda representan una nueva forma de razonar la comunicacion ya
que repercuten en el establecimiento de la agenda del mundo y como del Peru, e incluso dentro
de las provincias del Perd, se esta intentando regular esta forma de comunicacion a través del
Consejo Nacional de Radio y Television (CONCORTYV). Explicar cémo intervienen los
contenidos mediaticos en plataformas como Internet, a traves de las redes sociales y los portales

electronicos.

El CONCORTYV considera violatorias de sus normas las imagenes consideradas de
caracter violento. Esto se debe a que el organismo mediatico lo considera una importante
herramienta de comunicacion. Sin embargo, muchas personas no estan de acuerdo con esta
decision; en cambio, creer que las personas en las redes sociales deciden qué es importante

discutir.

Un sinndmero de usuarios de todos los paises comparte en una sola conversacion. Las
discusiones en las redes sociales suelen ser la transcendental fuente de noticias de ultima hora
para los principales medios de comunicacién. Estas comunidades brindan un medio para que las

personas discutan facilmente los eventos actuales, asi como el andlisis que roba el centro de
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atencion de otras fuentes de noticias. Muchos de estos foros de discusion se conectan a través de

Internet y se centran en intereses o actividades comunes.

Como afirma Berhongaray (2012), hay muchos otros ejemplos de medios de
comunicacion que adoptan titulares, videos o iméagenes de las redes sociales. En la actualidad
esto ya es una costumbre, y los medios televisivos o escritos lo saben, pero cuando empezé el
fendmeno hace unos afios, les costd aceptar a las redes sociales como generadoras de noticias.
Internet ya no es sélo una red social, sino que empieza a formar parte de los 'mass media’,
creando una agenda-setting de caracter social que establece lo que es importante para su
difusion. En una sociedad mas abiertamente se necesita crear una agenda que admita alcanzar a

otros.

Cualquiera puede publicar informacion en las redes sociales que promuevan sus
objetivos. Muchas personas eligen usar software y programas para ayudar a aumentar el valor de
su trabajo. Teniendo en cuenta la rapidez con la que se pueden difundir las noticias en los sitios
web, las redes sociales y las plataformas informaticas, queda claro que la publicacion es facil y
rapida. Cualquiera puede publicar informacion en las redes sociales que promuevan sus
objetivos. Muchas personas eligen usar software y programas para ayudar a aumentar el valor de
su trabajo. Teniendo en cuenta la rapidez con la que se pueden difundir las noticias en los sitios
web, las redes sociales y las plataformas informaticas, queda claro que la publicacion es facil y
rapida. Su creciente importancia domina el mundo moderno. Sus innovaciones tecnologicas
impulsan su movimiento al mismo tiempo que influyen en el modo en que los sujetos se

comunican y adquieren bienes y servicios.
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Comprender el impacto de Internet en el mundo real es esencial para lanzar nuevos
contenidos, nuevos modelos de negocios y audiencias de prensa, television y radio. La gestion
de la comunicacion mediante los medios privados, gubernamentales y digitales juega un papel
fundamental para conocer lo que las personas consideran relevante. También sirve como
herramienta para obtener noticias e informacion de grupos que quieren imponer sus ideologias
en el mundo. para que se mantengan en el poder. Esto crea una guerra psicoldgica entre los
espectadores y, a medida que las personas recurren a noticias y eventos y siguen una historia que
acelerd el colapso de muchos gobiernos, todo este tipo de informacion se puede asegurar en
nuestro pais. Crea un nivel de estrés que requiere la atencion gracias a la influencia de editoriales

famosas que presentan la noticia junto con el punto de vista del conductor o autor.

El nivel de percepcion de la realidad social es impresionante. Porque los mensajes que se
abordan suelen tener en cuenta y responder a intereses concretos que han servido para desviar la

atencion del publico.

¢Pueden los medios digitales desafiar la agenda de los medios tradicionales? En tltima
instancia, esta en juego la premisa fundamental de la teoria del establecimiento de la agenda, por
lo que la respuesta a esta pregunta es crucial. Si el publico pudiera interactuar entre si mediante
las redes sociales, blogs y medios digitales, intercambiando agendas y atributos fuera de los

circulos periodisticos, las suposiciones de la agenda-setting perderia parte de su poder.

Las nuevas formas de interaccion que propone el desarrollo de las tecnologias de la
informacion y la comunicacién daran nuevas posibilidades de intervencion e interaccion de la

opinidn publica, que se reflejaran en la relacion entre los medios y la agenda publica. El debate
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sobre si la proliferacion pone en peligro los modelos de una agenda mediatica unificada ha

llevado a los investigadores a realizar nuevas investigaciones.

En otras palabras, este hallazgo nos permite sacar dos conclusiones que refuerzan la
validez de nuestros supuestos de establecimiento de agenda. Primero, la lectura en linea esta mas
enfocada que los formatos tradicionales, en lugar de diversificada. En segundo lugar, lejos de
perder hoy el poder de sus propias entidades, las empresas de medios mas poderosas estan
utilizando distintas plataformas y distintos productos para dirigirse a su audiencia, amplificar y

alimentar su agenda, pudiendo aumentar su poder.

En otras palabras, este hallazgo nos permite sacar dos conclusiones que refuerzan la
validez de nuestros supuestos de establecimiento de agenda. Primero, la lectura en linea esta mas
enfocada que los formatos tradicionales, en lugar de diversificada. En segundo lugar, lejos de
perder hoy el poder de sus propias entidades, las empresas de medios mas poderosas estan
utilizando distintas plataformas y distintos productos para dirigirse a su audiencia, amplificar y

alimentar su agenda, pudiendo aumentar su poder.

2.2.4. Percepcion y la conducta humana

2.2.4.1. La percepcion.

Con respecto a la percepcion, se brindan diversas precisiones que se han convertido en
significados de las experiencias y procesos internos de un individuo. El enfoque ecolégico de
Gibson teoriza que la percepcidn es un proceso simple, la informacion reside en el estimulo y no
requiere mas procesamiento mental interno. Este enfoque se basa en la suposicion de que las

leyes naturales que subyacen en todos los organismos contienen la clave intelectual de la
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cognicion como mecanismo de supervivencia. Esto permite que los organismos perciban solo lo

que pueden aprender y lo que necesitan para sobrevivir.

Mientras para la psicologia clésica de Naisser, la percepcion es una evolucién de
construccion dindmico, en el que los perceptores construyen esquemas de informacion esperados
a partir de datos almacenados en su conciencia y comparan estimulos antes de procesar nueva
informacion. puede ser aceptado. Rechazado porque se ajusta a lo propuesto en el plan. Se basa

en aprender a existir.

La interaccion con el entorno para la psicologia moderna es imposible sin un flujo
constante de informacidn (es decir, percepcion). El discernimiento o la percepcion se puede
precisar como el acumulado de procesos y acciones asociadas a los estimulos que llegan a los
sentidos. A traves de este, recibimos informacion sobre nuestro espacio vital, las acciones que

realizamos alli y nuestro propio estado interno.

La definicion elegida asume el aprendizaje y ve la percepcion como un proceso de tres
pasos. Las percepciones son, pues, imagenes mentales formadas con la ayuda de la experiencia y
las necesidades. Es el resultado de un proceso de seleccion, interpretacion y modificacion

sensorial.

Por supuesto, en algin momento de nuestras vidas, hemos visto a alguien comportarse de
una manera que llamo nuestra atencion, nos confundio o simplemente no tenia sentido. Quizas
esto nos ha pasado a todos muchas veces. ¢No seria bueno tener un manual de comportamiento
para ayudar a entender "por qué la gente hace ciertas cosas"? Hay muchos autores. Responder a

una accion especifica. Me refiero principalmente a la forma en que los vemos y nuestros
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atributos hacia los demés. La cognicion social y nuestros esfuerzos por comprender el

comportamiento de los demas.

Al comienzo del estudio de la percepcidn encontramos en el lenguaje el concepto de
sensacion, aparentemente inmediato y claro: siento rojo, azul, caliente, frio. Sin embargo, como
veremos, esta es una idea muy confusa, y los analistas clésicos, aun reconociéndola, ignoran el

fendmeno de la percepcion.

Como se discute en Vargas (2001), el estudio de la percepcién se ha convertido en un
tema de creciente interés en la sociologia y la antropologia en las Gltimas décadas, pero el
término percepcion se ha convertido en parte de la cosmovision de alcance. Se ha utilizado
indistintamente para indicar otros aspectos relacionados a lo que plantea un problema
conceptual. Un grupo social libremente de si tales cataduras se encuentran superficialmente de
los limites de la concepcidn de percepcion. En disimiles publicaciones se suele observar que los
aspectos categorizados como perceptuales corresponden mas a actitudes, valores sociales o
niveles de creencias. Si bien los limites se superponen, constan discrepancias teoricas entre la
percepcidn y otros aspectos analiticos relacionados con diferentes niveles de apropiacion de la

realidad subjetiva.

Allport, (1974) explica que la percepcion incluye captura de situaciones ambientales
complejas y captura de cada objeto. Aunque algunos psicélogos tienden a conceder este nuevo
comedimiento a la cognicion mas que a la percepcidn, los dos procesos estan tan profundamente
congruentes que es dificil considerarlos por separado, especialmente desde un punto de vista

teorico.
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Por otro lado, Abbagnano (1986) considera que los mecanismos experienciales estan
involucrados en los procesos de percepcion que afectan tanto a los reinos conscientes como
inconscientes de la psique humana. Contrariamente a la posicion de limitar la percepcion dentro
de la conciencia, se han formulado enfoques psicoldgicos que ven la percepcion como un
proceso construido inconscientemente. Al mismo tiempo, niegan que la cognicion y la

introspeccidn sean componentes caracteristicos de la cognicion.

La psicologia es una de las principales disciplinas responsables del estudio de la
percepcion y, en un sentido general, este campo ha definido tradicionalmente la percepcién
como el progreso cognoscitivo de la cognicion que incluye la percepcion, la interpretacion y el
significado. Juicios sobre sensaciones derivadas del entorno fisico y social, en los que se
superponen otros procesos espirituales, incluidos el aprendizaje, la memoria y el simbolismo

(\Vargas, 1994).

Des de la postura filosofica de Merleau-Ponty, se muestra la percepcion como un proceso
parcial, porque el espectador no distingue las cosas como un todo, porque las actitudes y los
puntos de vista en los que se sienten las sensaciones son variables y uno obtiene solo un aspecto

de las cosas en un momento dado.

Merleau-Ponty (1993, p. 44) La percepcion no es la experiencia de muchas impresiones
que produciran recuerdos que es probable que completes; es ver como surge el significado
intrinseco de la constelacion de datos, sin los cuales es imposible recuperar ningun recuerdo. El
recuerdo no devuelve a los ojos de la conciencia la imagen del pasado que existe en si mismo,
penetra en el panorama del pasado y desarrolla gradualmente sus visiones restringidas hasta que

las lecciones que describe son recordadas en su contexto temporal. La percepcion no recuerda.
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Por ende, la percepcion debe entenderse como en comparacion con la posicién social historica
porque contiene un sitio espacial y de tiempo, incumbe de las condiciones variables y la
obtencidn de nuevas experiencias que incluyen otras unidades en las estructuras cognitivas

anteriores, cambiandolas y adaptandolas a las condiciones.

Como se denota que la percepcidn es la accion y resultado de percibir, es las impresiones
que un individuo puede percibir sobre algo mediante los sentidos (vista, olfato, tacto, oido y
gusto), pero también esta la percepcion social que es importante para esta investigacion. La
percepcion social, debido a que una persona esta constantemente en contacto con las personas de
su contexto, este tipo de percepcion le apoye a sacar terminaciones sobre los estudios e
interpretaciones que da sobre el comportamiento. Asi mismo, la percepcidn construye imagenes
y con ello entramos a la percepcion visual encarna uno de los componentes del consumo

sensorial (Alvarez, 2016).

Pero de los que menciona Alvarez (2016) sobre los componentes de la percepcion
sensorial, se considero dos demisiones mas importantes para la investigacion en relacion a la

television: percepcion visual y social.

Percepcién visual.

La vision es la evolucion por el cual nuestra gnosis compone los estimulos sensoriales
recibidos de cuerpos, situaciones o eventos y transmuta esas sensaciones en experiencias
significativas e interpretativas. Pero, ;coOmo traduce nuestro cerebro las sefiales visuales que

capturamos de las imagenes?

Segun Rudolph Arnheim (1985), primero se reconoce la imagen global y luego los

detalles. Este segundo caso suyo surge solo cuando uno capta el esquema compositivo de la
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imagen, la region primaria de interés, el conjunto de principios estructurales y las fuerzas que

determinan su equilibrio y peso visual.

Las imagenes son representaciones de un comportamiento aparente en el que un agente
muestra a otro una parte de un mundo posible. Los comportamientos abiertos pueden convertirse
en dos tipos de comportamientos acusatorios: comportamientos indicativos y comportamientos
informativos. Un acto superficial a una parte del mundo presupone siempre un acto de
ostentacion acusatorio. Cuando alguien dirige nuestra atencion hacia algun lugar con un gesto,

podemos preguntarnos: ;qué parte del mundo nos esta mostrando?

Percepcidn social.

La percepcidn social es el conjunto de opiniones, actitudes y creencias que tienen las
personas sobre un determinado tema o grupo social. Esta percepcion se forma a partir de la
informacion que recibe a través de los medios de comunicacion, de las interacciones personales
y de las propias experiencias. La percepcion social puede ser influenciada por diversos factores,
como la educacion, la cultura y la personalidad de cada individuo. También puede ser
influenciada por prejuicios y estereotipos, lo que puede llevar a la discriminacién y a la

exclusién social.

La percepcion social es importante porque influye en como se relaciona con los demas y
en como se toma decisiones. Por ejemplo, si tiene una percepcion negativa de una persona o un
grupo social, se puede tratarlos de manera injusta o incluso evitar tener contacto con ellos. Para
evitar esto, es importante tratar de ser conscientes de las propias percepciones sociales y tratar de
cuestionarlas y analizarlas de manera critica. También es importante tratar de informarse de

manera objetiva y evitar caer en prejuicios o estereotipos.
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Desde la perspectiva de la psicologia, la percepcion social se ocupa del estudio de como
se interpreta y entiende a los demas y sus intenciones a partir de la informacion que recibe del
entorno. Esta percepcion se basa de las expectativas, prejuicios, experiencias previas y otros
factores que influyen en como se interpreta la informacién que recibe de los demas. La
percepcion social juega un papel importante en las relaciones sociales y en la formacion de la

identidad.

Diferentes autores han abordado el tema de la percepcion social de distintas maneras. Por
ejemplo, para el psicdlogo social americano Charles Horton Cooley, la percepcion social se basa
en la forma en que las personas se ven a si mismas y como piensan que son percibidas por los
demas. Por su parte, el socidlogo aleman Georg Simmel considera que la percepcion social se
basa en la interaccion social y en la forma en que las personas se relacionan entre si. En general,
la percepcion social es un tema complejo que ha sido estudiado desde diferentes perspectivas y

enfoques.

2.2.4.2. La conducta humana.

Diferentes enfoques psicoldgicos apoyan diferentes conceptualizaciones conductuales.
Quizas la més popular es la definicion de Watson antes mencionada, que engloba todas estas
representaciones de sujetos tanto internos como externos. En linea con esta idea, Bayés (1978)
entendio como todas las actividades de los organismos en el mundo fisico. Desde estos puntos
de vista, incluso la respuesta refleja de un organismo puede incluirse en la definicion de
comportamiento. Sin embargo, para ilustrar con mas detalle esta categoria, Ribes (1990) sostiene
que no se trata del simple comportamiento del sujeto, sino de su interaccionar con el entorno, es

decir, del establecimiento de la interdependencia. Desde estas perspectivas, aun hoy, la conducta
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es vista como un término contradictorio que logre circunscribir cualquier contestacion

organismica o solo relaciones interdependientes y conscientes (Campo, 2005).

Como manifiesta Fernandez (2003, citado en Delgado & Delgado, 2006) En diversos
eclecticismos conceptuales, se entiende por conducta todo lo que un individuo hace o dice,
observable o no, incluyendo tanto la actividad biol6gica como la interaccion dindmica del sujeto

con el entorno social que lo rodea.

Rubinstein (1967) analiz6 el comportamiento como la actividad organizada que permite a
los individuos interactuar con los medios. Su conceptualizacion esta dominada por los términos
‘actividad organizada' y 'conexién'. La primera oracion sugiere que el comportamiento es una
estructura compuesta de distintas categorias construidas por la intencién consciente en un orden
particular. EIl segundo propone un intermediario entre los objetos y su entorno, buscando
interrelaciones entre el interior y el exterior. Sin embargo, un andlisis exhaustivo de su teoria
muestra que reduce la conducta a la actividad del sujeto, con todas las limitaciones

metodoldgicas que implica el concepto de actividad.

Llegados a este punto, cabria preguntarse por qué el término ha ganado tanta reputacion
en psicologia. Primero, el comportamiento abarca una serie de fendmenos observables o
identificables. H. Es un concepto que, aplicado, puede ser definido y explicado a través de los
fendmenos mismos y apelando a leyes. Por lo tanto, el uso del término inherentemente mecanico
proporciona la objetividad muy necesaria en la ciencia psicologica y satisface las aspiraciones
cuantitativas de la mayoria de los expertos. Ademas, adopta nombres propios en el nombre de su

psicologo en la escuela. A riesgo de caer en el subjetivismo, la psicologia ofrece una alternativa.
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2.2.5. Comportamiento humano desde la sociologia

Segun el psicologo Sigmund Freud, el comportamiento se determinaba por dos
principios; miedo a la muerte y los deseos sexuales. Pero en sociologia, el comportamiento se
considera sin sentido y subjetivo, por lo que es esencialmente un comportamiento humano. El
comportamiento humano no debe trastocar con el comportamiento social, es mas complicado y

esta orientado a otras cosas, pero la pregunta va de qué es comportamiento humano.

El comportamiento humano es la encarnacién de procesos complejos de toma de
decisiones. Viene del interior del individuo. Estos procesos, aungue se desarrollan internamente,
estan condicionados por el entorno externo en el que vive una persona. A pesar de esta
complejidad, los cientificos todavia quieren saber y comprender las razones detras del
comportamiento humano. Algunas explicaciones para esta condicion provienen de los campos
de la biologia y la psicologia, que enfatizan las caracteristicas genéticas o psicolégicas de un
individuo. Otras explicaciones provienen de la sociologia, que examina las causas del
comportamiento humano en términos de la interaccion de los individuos y la sociedad. Los
genes y valores que determinan el comportamiento humano representan estas dos ideas. El
primero se basa en hipotesis bioldgicas y el segundo introduce consideraciones sociales en cada
una de estas areas. Los cientificos tienen su propia opinion sobre las causas del comportamiento

humano y como se ve afectado y cambiado. (Lopez, 2008).

Pero segin Weber (citado en Sanchez, 2013), para quien la sociologia tiene que
enfocarse en la accién social, la sociedad no puede entenderse mas alla de las acciones de los
individuos y del significado que estos le dan a su comportamiento. El objetivo de los soci6logos,
segun Max Weber, es comprender los fendmenos sociales. Verstehen es también un método

analitico con soci6logos para investigar la realidad social, entendida como como los actores
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sociales perciben sus acciones. Aqui es importante enfatizar la diferencia entre comportamiento
y accion. Weber abogo por la vision de la sociologia como una ciencia cuyo objetivo es
comprender la accion social y esto es posible porque la accién asume un agente reflejo y no un
sujeto que reacciona comportarse de la misma manera en respuesta a los estimulos del entorno,
s6lo como un concepto de supuesta conducta. Esta sociologia de la accion asume la prioridad de

los individuos y la accion social sobre la importancia que Emile Durkheim otorga al grupo.

Tanto Weber, Tocqueville y Durkheim creen que la fuente de un quehacer individual es
su considerado en el sentido del individuo: quieren decir que los quehaceres individuales son la

derivacion de motivos y causas comprensibles.

El comportamiento humano es un fenémeno complejo para comprender que es
fundamental tener en consideracion varios factores que contribuyen y las relaciones que existen
entre ellos. Los aspectos personales y sociales del comportamiento siempre estan
interconectados, por lo que aislarlos es una suposicion de conocimiento, o una eleccion
cognitiva, sin referencia a la realidad, pero un enfoque radical, puede conducir a resultados

indeseables y distorsionados a la realidad o hacerlo dificil de entender, (Sanchez, 2013).

Asi, algunos fenomenos sociales se deben a que los individuos se guian por fuerzas
psicoldgicas, sociales o bioldgicas. Segun Weber (citado en Boudon, 2006), el concepto de
comprension significa que, en principio, podemos ver las causas de cualquier tipo de

comportamiento o nos parece “irracional”. ", literalmente.

Entonces, el comportamiento humano es el conjunto de acciones y reacciones que realiza
un individuo en una sociedad determinada. La sociologia es la ciencia que estudia el

comportamiento humano en sociedad, incluyendo las normas, costumbres, relaciones y
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estructuras que influyen en él, pero también esta influenciado por una serie de factores, como la
educacion, la cultura, la economia, la politica y las relaciones personales. Todos estos elementos

interactUan entre si para formar la conducta de una persona en una sociedad determinada.

La sociologia se enfoca en entender como estos factores afectan el comportamiento
humano y cdmo las personas se relacionan entre si en una sociedad. También estudia como las
instituciones, como la familia, la escuela y el gobierno, influyen en el comportamiento humano y
coémo éste a su vez afecta a la sociedad en su conjunto. Ademas, la sociologia también se enfoca
en cdmo el comportamiento humano cambia a lo largo del tiempo y en diferentes sociedades.
Por ejemplo, puede estudiar coémo la tecnologia ha cambiado la forma en que las personas se

comunican y como esto a su vez ha afectado a las relaciones interpersonales.

En resumen, el comportamiento humano desde la sociologia se refiere al conjunto de
acciones y reacciones que realiza un individuo en una sociedad determinada, y cOmo estas
acciones son influenciadas por diversos factores, incluyendo la educacion, la cultura, la
economia y las relaciones personales. La sociologia busca entender como estos factores afectan

el comportamiento humano y como éste cambia a lo largo del tiempo y en diferentes sociedades.

Siguiendo el enunciado de que el comportamiento humano son acciones y reacciones y
para este estudio se considerd cuatro dimensiones dentro del comportamiento: las actitudes

corporales, los gestos, las acciones y el lenguaje.
Actitudes corporales.

Desde una perspectiva socioldgica, las actitudes corporales pueden ser utilizadas para

analizar como las normas y valores culturales influyen en la forma en que nos comportamos y
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cémo interpretamos el comportamiento de los demas. Por ejemplo, en algunas culturas es
considerado impropio cruzar los brazos durante una conversacion, mientras que en otras culturas

es una sefial de respeto.

Ademas, las actitudes corporales también pueden ser utilizadas como un medio de
resistencia o subversion de las normas culturales. Por ejemplo, los movimientos y posturas del
cuerpo pueden ser utilizados para resistir o desafiar las normas y expectativas de género o para

reafirmar la identidad de género de una persona.

Erving Goffman, por ejemplo, sostiene que las actitudes corporales son una forma de
"representacion” que utilizamos para presentarnos a nosotros mismos y a los demas. Segun
Goffman, las actitudes corporales son una forma de "lanzar" mensajes a los demas, ya sea de
forma consciente o inconsciente. Por otro lado, Pierre Bourdieu, en su teoria de la habitus,
sostiene que las actitudes corporales son una forma de expresion de la posicion social de un
individuo. Segun Bourdieu, cada clase social tiene un conjunto de actitudes corporales que son
consideradas apropiadas para su posicion y que, por lo tanto, son utilizadas por sus miembros

para expresar su pertenencia a esa clase.

Otros autores que han estudiado las actitudes corporales desde la sociologia incluyen a
Marcel Mauss, quien sostiene que las actitudes corporales son una forma de expresion cultural; y
a Jurgen Habermas, quien sostiene que las actitudes corporales son una forma de comunicacion

gue nos permite “leer" a los demas y comprender sus intenciones y motivaciones.

En resumen, desde la sociologia, las actitudes corporales son vistas como una forma de
comunicacion no verbal que pueden utilizarse para expresar emociones, intenciones y

pensamientos, y que pueden ser influenciadas por factores culturales y sociales.
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Los gestos.

En sociologia, los gestos son formas de comunicacion no verbal que involucran el
movimiento de partes del cuerpo, como las manos, los brazos, la cara y la postura. Los gestos
pueden ser conscientes o inconscientes y pueden transmitir una amplia gama de significados,

desde emociones y actitudes hasta mensajes simbolicos y sociales.

Algunos autores que han estudiado los gestos desde una perspectiva socioldgica incluyen

Erving Goffman, quien en su libro La presentacion del yo en la vida cotidiana, analiza
cémo las personas utilizan los gestos y otros elementos de la comunicacion no verbal para
construir y mantener sus identidades sociales. Mientras que Marcel Mauss, quien en su libro
"The Gift" (EI don) estudia como los gestos y otros aspectos de la comunicacién no verbal
juegan un papel importante en las relaciones sociales y en la construccion de la identidad
cultural. Y Herbert Blumer, quien en su teoria de la accidn simbdlica sostiene que los gestos y
otros elementos de la comunicacion no verbal son un medio importante a través del cual las

personas construyen y transmiten significado en las interacciones sociales.

En general, la sociologia ha demostrado que los gestos y otros aspectos de la
comunicacion no verbal son un componente crucial de las interacciones sociales y tienen un
impacto significativo en la forma en que nos relacionamos con los demas y como somos

percibidos por ellos.
Las acciones.

Las acciones son comportamientos que realiza un individuo o un grupo de individuos en

respuesta a una situacién o a una estructura social en particular. Algunos autores han destacado
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la importancia de las acciones en la comprension de la sociedad y han desarrollado teorias y

enfoques especificos para analizarlas.

Por ejemplo, el socidlogo aleman Max Weber propuso la teoria de la accion social, en la
que sostenia que las acciones humanas no son simplemente reacciones a estimulos externos, sino
que estan guiadas por la interpretacion subjetiva que los individuos hacen de la realidad. Segln
Weber, las acciones humanas son el resultado de un proceso de racionalizacion en el que se
consideran los costos y beneficios de diferentes opciones y se elige la que se cree que llevard a
los resultados deseados. Otro autor importante en el analisis de las acciones es el socidlogo
francés Pierre Bourdieu, quien desarrollo la teoria de la practica. Segin Bourdieu, las acciones
humanas son el resultado de la interaccion entre las estructuras sociales y las disposiciones

individuales, y son influenciadas por factores como la clase social, la educacion y la cultura.

En resumen, desde la sociologia, las acciones son comportamientos que realizan los
individuos en respuesta a la realidad social y que pueden ser analizadas a traves de teorias como

la de la accion social de Max Weber y la teoria de la practica de Pierre Bourdieu.
El lenguaje.

El lenguaje es considerado como un comportamiento social que permite a las personas
comunicarse y compartir informacion. Los autores de sociologia han estudiado cémo el lenguaje
cumple una funcién importante en la sociedad y cdmo influye en la forma en que las personas

interactlan y se relacionan entre si.

El sociélogo francés Emile Durkheim argumentd que el lenguaje es un medio a través del
cual las personas se integran socialmente y construyen su conciencia colectiva. Segun
Durkheim, el lenguaje es un elemento esencial de la vida social, ya que permite a las personas
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comprender y compartir sus creencias, valores y normas. Max Weber, sefialé la importancia del
lenguaje en la sociedad, asi mismo, argumento que el lenguaje es una herramienta esencial para
la accion social y para la toma de decisiones. Ademas, sostuvo que el lenguaje es un medio a

través del cual las personas construyen y transmiten su identidad y su posicion en la sociedad.

En el campo de la sociolingistica, el socidlogo francés Pierre Bourdieu destaco la
importancia del lenguaje en la construccion de las relaciones sociales y en la reproduccion de las
desigualdades sociales. Segn Bourdieu, el lenguaje es una herramienta que permite a las
personas establecer relaciones de poder y dominacion, y también es un medio a través del cual se

reproduce y se refuerza la jerarquia social.

En resumen, para muchos autores de sociologia, el lenguaje es un comportamiento social
fundamental que tiene un papel importante en la formacion y reproduccion de las relaciones

sociales, en la construccion de la identidad y en la reproduccion de las desigualdades sociales.

2.3. Definicion de conceptos

Television: Es un medio multisensorial. la television es una herramienta o aparato,
medio de manipulacion, que distorsiona la realidad objetiva de un sujeto creando un mundo
subjetivo, es una herramienta que de un mal uso llega a privarte de tu libertad tanto objetiva y
subjetiva, y hoy por hoy no es un reflejo fiel de la realidad sino un reflejo de facilismo y es una
“maquinita” creadora de dinero, creadora del consumismo, manipulacion ideologica, un medio
especialista en la seduccion que cada dia va teniendo a personas menos exigentes y que les den

menos problemas.
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Reality: Una breve definicion, un programa de television que presenta a los verdaderos
protagonistas de la sociedad con sus problemas. El reality show o reality show (espafiol) es un
género de television encargado de documentar situaciones no guionadas y sucesos actuales en

los que interactlan actores hasta entonces desconocidos.

Segtn Rincon (2012) “Los realities son buenos programas porque tienen todo lo que

necesita para relajar y emocionar: hay mucho melodrama en los personajes y sus historias™.

Percepcién: Se define como la percepcion inicial de las cosas a través de las impresiones
transmitidas por los sentidos. La percepcion es la forma en que el cerebro interpreta las
sensaciones que recibe a través de los sentidos para formar una impresién inconsciente o

consciente de la realidad fisica de su entorno.

Comportamiento: Todo lo que un individuo hace o dice, observable o no, incluyendo la
actividad bioldgica y la relacion dinamica del sujeto con el medio ambiente (Delgado y Delgado,

2006).

Moral: La moral son reglas impuestas a un individuo por una sociedad, quiere decir que
toda sociedad impone a todos sus miembros estandares normativos y comportamientos que va
desde lo material a lo espiritual. Todo aquello que se manifiesta completamente acorde con la
estructura del ser humano total, y, en la misma medida, méas que falta a una norma o a un

mandamiento. (Ledn & Suarez, 2015, pag. 24)

Inmoralidad: la inmoralidad es romper todo ese parametro social impuesta por una
sociedad, es todo lo contrario de la moral, es lo malo, lo negativo de un individuo o sociedad.
Son acciones negativas, ir en contra de un acuerdo social y que los otros den una valoracion
negativa a todo acto que no tiene valor moral.
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Cinismo: En una definicién simple, el cinismo se refiere a la actitud de alguien que
miente descaradamente y defiende o practica de manera desvergonzada, irrespetuosa y

deshonesta algo digno de la desaprobacion general.

Hipocresia: Segln la RAE, la hipocresia es la simulacion de cualidades o sentimientos
contrarios a los que realmente se experimentan o experimentan. Entonces puede entenderse
como querer ocultar verdaderos motivos o sentimientos a los demas, y un hipocrita es alguien

que oculta sus intenciones y su verdadera personalidad.

Narcisismo: El trastorno narcisista de la personalidad (uno de varios tipos de trastornos
de la personalidad) es un trastorno mental en el que las personas tienen un sentido exagerado de
la importancia personal, una fuerte necesidad de atencion y admiracion excesivas, relaciones

problematicas y falta de empatia por los demas.

Fetichismo: El fetichismo es el amor por los objetos materiales, conocido como fetiche,
pero en este caso se trata de una admiracion exagerada por una persona o cosa dotada de

extraordinaria virtud.

Lenguaje: El lenguaje es un sistema de comunicacién que utilizan los seres humanos
para intercambiar informacion, ideas y pensamientos. Esta compuesto por un conjunto de
simbolos, sonidos o gestos que representan conceptos y se combinan de manera reglamentada
para formar palabras, frases y discursos. También es una herramienta fundamental para el

pensamiento abstracto y la expresion de nuestras ideas y emociones.

Gestos: Los gestos son acciones 0 movimientos del cuerpo, especialmente de las manos
y la cara, que se utilizan para comunicar o expresar algo. Los gestos pueden ser verbales o no
verbales, dependiendo de si se acompafian de palabras 0 no. Los gestos no verbales pueden ser
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muy importantes en la comunicacion, ya que pueden transmitir muchas cosas sobre una persona,

COMO Sus emociones, intenciones o estado de animo.

Actitudes corporales: Las actitudes corporales son el conjunto de movimientos y
posturas que adopta una persona a traves de su cuerpo para expresar sus emociones, intenciones

y pensamientos.
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CAPITULO I

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Enfoque de la investigacion

El enfoque para esta investigacion fue cuantitativo. Hernandez; Fernandez & Batista
(2014) “El enfoque cuantitativo utiliza la recoleccion de datos para probar hipotesis con base en
la medicion numérica y el analisis estadistico, con el fin establecer pautas de comportamiento
probar teorias” (p. 4). Entonces, la investigacion cuantitativa asume un acontecimiento objetivo,
para dicho estudio es una condicidn elemental la separacion del investigador respecto al objeto

de estudio.

3.2. Nivel de investigacion
El presente estudio fue de nivel descriptivo. Sobre el particular Herndndez et al. (2014)
menciona que: “Busca especificar propiedades y caracteristicas importantes de cualquier

fendmeno que se analice. Describe tendencias de un grupo o poblacion” (p. 92).

3.3. Disefio de la investigacion

El disefio fue no experimental-transversal, como sefiala VValderrama (2020, pp. 178),
porque el cientifico no manipula alguna variable porque ya sucedieron antes de la investigacion,
solo observa o conoce el problema o situacion para luego analizarlos en su contexto de los
hechos o fendbmenos. En resumen, como manifiesta Hernandez et al. (2014, pp. 152), “la

investigacion que se realiza sin manipular deliberadamente las variables”.
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3.4. Método para la investigacion

Para este estudio el enfoque metodoldgico fue el hipotético deductivo, porque se va a
contrastar la hipotesis. Pero en particular para la tratativa de los datos para esta investigacion,
se tom0 el método especifico que es el método estadistico descriptivo porque “[...] permite al
cientifico sumar rapidamente los atributos méas importantes de un conjunto de datos [...]”

(Carpi y Egger, 2008; citado por Infante y Llantoy, 2022, pp. 190).

3.5. Poblacion y muestra de estudio

3.5.1. Poblacion de estudio
Para este estudio la poblacion fueron los estudiantes del distrito de Totos. La poblacion
del estudio se concentré fundamentalmente en los 130 jovenes estudiantes de nivel secundario

del colegio Juan Pablo Vizcardo y Guzman de Totos.

3.5.2. Censo muestral
La muestra de estudio fue una muestra censal que contd de 130 unidades muestrales
divididas en: 69 mujeres y 61 varones de primero de media hasta quinto grado de los estudiantes

del colegio Juan Pablo Vizcardo y Guzman de Totos — Cangallo — Ayacucho, 2022.

La muestra se considera censal porque se selecciond el 100% de la poblacion al
considerarla un nimero manejable de sujetos. En este sentido (Ramirez, 1997 citado por
Ramirez, 2017) establece que la muestra censal es aquella donde todas las unidades de

investigacién son consideradas como muestra.
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3.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

3.6.1. Técnica

Encuesta: es una de las técnicas de recoleccion de informacion. Y para ser preciso, la
encuesta que se va utilizar en la investigacion es la encuesta por muestreo ya que “se basa en el
recojo de informacion a partir de la formulacion de preguntas a un grupo definidos de individuos
que forman parte de una muestra representativa, mediante un instrumento estandarizado, con el
fin de estudiar las relaciones entre las variables” (Corbetta citado por Infante y Llantoy, 2019, p.
198). Para saber cual es su percepcion de estudiantes del distrito de Totos se requirio de esta

técnica.

3.6.2. Instrumento

Cuestionario: Es una herramienta de recoleccion de datos con la intencion de utilizarlos
en encuestas, que nos pueden ayudar a comprender la magnitud de un fenémeno, especialmente
cuando es necesario conocer las opiniones de un gran namero de personas (Martinez, 2002).
Ademas, el cuestionario, si se trata de una encuesta, “tiene un valor agregado y una importancia

capital en el proceso de recoleccion de datos” (Infante y Llantoy, 2019, p. 218).

3.7. Validez y confiabilidad de los instrumentos

3.7.1. Validez
Segln Hernandez, et al. (2010), la validez es el nivel de un instrumento de investigacion
que realmente puede medir una variable o variables. La relevancia de las herramientas de
recopilacion de datos para este estudio fue determinada por la validacién de su contenido por
juicio de expertos, que determinaron qué tan representativos son los elementos incluidos en las

herramientas para la poblacién de estudio que se mide.
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Tabla 1

Validacion del instrumento por juicio de expertos

Expertos Puntaje Porcentaje
%
Lic. Rafael Martin Naveros Castro 792 79,2%
Mg. Yanibel Hurtado Vargas 917 91,7%
Dr. Pedro Huauya Quispe 895 89,5%
Promedio de ponderacion 86,8%
Ver anexo 2
Tabla 2

Valores de los niveles de validez

Niveles de validez Valores
Excelente 91-100
Muy bueno 81-90
Bueno 71-80
Regular 61-70
Deficiente 51-60

Realizada la validacion del instrumento mediante el juicio de expertos, donde el
cuestionario obtuvo un valor de 86,8% promedio de ponderacion, por lo tanto, se puede concluir
que el instrumento posee un nivel muy bueno de validez de acuerdo a los niveles de validez

como se indica en la Tabla 2.
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3.7.2. Confiabilidad del instrumento
Para la confiabilidad del instrumento, se hizo prueba piloto con diez estudiantes del
distrito de Vilcanchos, que poseian caracteristicas parecidas a la poblacion de estudio de esta
investigacion, luego de los datos obtenido se puso a Prueba del Alfa de Cronbach para la

confiabilidad, y en la tabla 3 se denota el resumen y en la Tabla 4 la prueba.

Tabla 3

Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos Valido 10 100,0
Excluido 2 0 0
Total 10 100,0

Tabla 4

Estadisticas de confiabilidad del instrumento

Alfa de N° de
Cronbach elementos
911 28

En la Tabla N° 4, se observa el resultado de la Prueba del Alfa de Cronbach realizado al
cuestionario de la investigacion que arrojé un indice de ,911, que de acuerdo a los parametros
establecidos se califica como excelente confiabilidad. Por tanto, sus items tienen consistencia

interna y pueden ser aplicados a otras unidades de analisis.
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CAPITULO IV

PRESENTACION, ANALISIS DE RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. Presentacién y andlisis de resultados

Informacidn de género, edad y grado de los estudiantes.

Tabla s

Edades por genero

12 13 14 15 16 17 18 19 Total

anos anos anos anos afos afos afos afos
Masculino 5 6 7 12 13 7 8 0 58
Femenino 3 18 11 10 14 8 3 1 68
Total 8 24 18 22 27 15 11 1 126

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

En la Tabla 5 se muestra que del 100 % de estudiantes encuestados el 46% son del género
masculino y el 54% son del género femenino. La edad promedio del género masculino es de 13

afios mientras que en el género femenino es de 14 afios.

Tabla 6

Numero de estudiantes por grado

1A 1B 2A 2B 3U 4A 4B S5A 5B Total

Masculino 5 5 4 3 9 8 6 10 8 58
Femenino 8 6 7 6 13 5 6 10 7 68
Total 13 11 11 9 22 13 12 20 15 126

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.
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En la tabla se muestra el nimero de estudiantes por grado en las nueve aulas que tiene la
institucion divididos en secciones y se denota la particularidad de que tercer grado es de seccion

Unica y también la Unica aula que posee el numero mayor de estudiantes.

Tabla 7

Visualizacion o no del programa “Esto es Guerra”

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 37 29,4 29,4
A veces 89 70,6 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

En la Tabla 7 se muestra que del total de encuestados el 29,4 % de estudiantes indica que si
ven el programa Esto es Guerra de manera constante; mientras el 70,6% sefiala que visualizan de

manera esporéadica.

Tabla 8

Percepcidn de lo entretenido o no del programa Esto es Guerra

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 44 29,4 29,4
A veces 51 40,5 69,8
No 38 30,2 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del 100% de los estudiantes encuestados el 29,4% afirma que el programa Esto es Guerra es
entretenido; mientras que el 40,5% manifiesta que solo a veces el programa Esto es Guerra es

entretenido y el 30,2% sefiala que no es entretenido.
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Tabla 9

Motivos de la visualizacion del programa “Esto es Guerra”

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Son entretenidos 38 30,2 30,2
Son divertidos 48 38,1 68,3
Son educativos 4 3,2 71,4
Otros motivos 36 28,6 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

La tabla 9 refiere los motivos de la visualizacion del programa Esto es Guerra, es asi el
30,2% visualiza el programa porque es entretenido; el 38,1% visualiza porque es divertido; el

3,2% porque es educativo y el 28,6% visualiza por otros motivos.

Tabla 10

Juegos entretenidos que importan verlos

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 33 26,2 26,2
A veces 63 50,0 76,2
No 30 23,8 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de encuestados el 26,2% de los estudiantes considera que si existe juegos
entretenidos en el programa Esto es Guerra que importa verlos; mientras el 50,0% considera que

solo a veces y el 23,8% considera que no existe juegos entretenidos que importa verlo.

Tabla 11

Aspectos del programa que les gusta
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Frecuencia Porcentaje % acumulado

Las competencias 59 46,8 46,8
Las peleas 7 5,6 52,4
Los romances 8 6,3 58,7
Lamusicay 28 222 81,0
vestuarios

Otros 24 19,0 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

La tabla 11 refiere a los aspectos del programa Esto es Guerra que les gusta del programa
Esto es Guerra, es asi el 46,8% de encuestados afirma que les gusta por las competencias del
programa; el 5,6% afirma que por las peleas; el 6,3% afirma que por los romances; el 22,2%

declara que les gusta por la musica y vestuarios y el 19% declara que por otros motivos.

Tabla 12

Percepcion de lo entretenido o no de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 36 28,6 28,6
A veces 40 31,7 60,3
No 50 39,7 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de encuestados el 28,6% de estudiantes percibe que si existe personajes entretenidos
en el programa Esto es Guerra; mientras que el 31,7% observa que solo a veces existe personajes

entretenidos y el 39,7% percibe que no existe personajes entretenidos en el programa.

Tabla 13

Existencia 0 no de personaje de buenas actitudes
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Frecuencia Porcentaje % acumulado

Si 86 68.3 68.3
A veces 23 18.3 86,6
No 17 13.4 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

En la Tabla 13 se muestra que del total de encuestados el 68.3% afirma que si existe
personajes de buenas actitudes en el programa Esto es Guerra; mientras que el 18.3% asevera
que solo a veces y el 13.4%de los encuestados afirma que no existe personajes de buenas

actitudes en el programa.

Tabla 14

Existencia 0 no de cualidades positivas de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 79 62,7 62,7
A veces 33 26,2 88,9
No 14 11,1 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

La tabla 14 refiere la existencia o no de cualidades positivas de los personajes del programa
Esto es Guerra, al cual el 62,7% de los estudiantes encuestados afirma que si existe cualidades
positivas de los personajes del programa; mientras que el 26,2% considera que solo a veces y el

11,1% afirma que no existe cualidades positivas de los personajes.

Tabla 15

Personajes que poseen o0 no buenas actitudes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 32 25,4 25,4
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A veces 50 39,7 65,1
No 44 34,9 100,0

Total 126 100,0
Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de estudiantes encuestados el 25,4% de los encuestados denota que los personajes
del programa Esto es Guerra si poseen buenas actitudes; mientras que el 39,7% afirma que solo a
veces y el 34,9% de los encuestados asevera que los personajes del programa no poseen buenas

actitudes.

Tabla 16

Actitudes adecuadas de los personajes del programa Esto es Guerra que los adolescentes imitan

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 20 15,9 15,9
A veces 40 31,7 47,6
No 66 52,4 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

En la tabla 16 se denota que del total de encuestados el 15,9% afirma que si hay actitudes
adecuadas de los personajes del programa Esto es Guerra que los adolescentes pueda imitar;
mientras que el 31,7% considera que solo a veces y el 52,4% de los encuestados afirma que no

hay actitudes adecuadas que se pueda imitar.

Tabla 17

Existencia o no de los personajes de buen comportamiento

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 39 31,0 31,0
A veces S7 45,2 76,2
No 30 23,8 100,0
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Total 126 100,0
Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

La tabla revela que del total de estudiantes encuestados el 31% indica que si existen
personajes de buen comportamiento en el programa Esto es Guerra; mientras que el 45,2% de los
encuestados indica que solo a veces y el 23,8% manifiesta que no existe personajes de buen

comportamiento en el programa.

Tabla 18

Comportamiento de los personajes que les interesa méas

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 40 31,7 31,7
A veces 56 444 76,2
No 30 23,8 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de encuestados en relacion al comportamiento de los personajes que les interesa mas
el 31,7% de los encuestados manifiesta que si existe comportamientos que mas les interesa de los
personajes del programa Esto es Guerra; mientras que el 44,4% declara que solo a veces y el 23,8%

de los encuestados manifiesta que no comportamientos que mas les interesa.

Tabla 19

Percepcién de comportamientos que trasmiten los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Muy buenos 13 103 103
ejemplos
Buenos ejemplos 56 44,4 54,8
Malos ejemplos 57 45,2 100,0
Total 126 100,0
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Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

La tabla 19 denota que del total de encuestados el 10,3% percibe los comportamientos que
trasmiten los personajes del programa Esto es Guerra como muy buenos ejemplos, mientras que
el 44,4% manifiesta que transmiten buenos ejemplos y el 45,2% de los encuestados declara que

transmiten malos ejemplos los personajes del programa.

Tabla 20

Los adolescentes imitan o no los comportamientos de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 42 33,3 33,3
A veces 42 33,3 66,7
No 42 33,3 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de estudiantes encuestados el 33,3% indica gue si imitan los comportamientos de los
personajes del programa Esto es Guerra; mientras que el 33,3% indica que solo a veces imitan y

el 33,3% de los encuestados manifiesta que no imitan los comportamientos de los personajes.

Tabla 21

Uso de lenguaje adecuado de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 46 36,5 36,5
A veces 59 46,8 83,3
No 21 16,7 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.
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En latabla se revela que del total de encuestados el 36,5% manifiesta que si hay personajes del
programa Esto es Guerra con uso adecuado del lenguaje; mientras que el 46,8% de ellos declara

que solo a veces y el 16,7% manifiesta que no existe personajes con uso adecuado del lenguaje.

Tabla 22

Expresiones verbales de los personajes de deseo hacia la otra persona

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 18 14,3 14,3
A veces 40 31,7 46,0
No 68 54,0 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de estudiantes encuestados el 14,3% afirma que si existe expresiones verbales de
deseo hacia la otra persona de los personajes del programa Esto es Guerra; mientras el que 31,7%
declara que solo a veces y el 54% de los encuestados afirma gque no existe expresiones verbales de

deseo hacia la otra persona.

Tabla 23

Uso de comentario de doble sentido por los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 54 42,9 43,2
A veces 57 45,2 88,8
No 15 11,2 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.
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En la tabla 23 del total de encuestados el 42,9% manifiesta que si los personajes del Programa
Esto es Guerra hacen uso de comentarios de doble sentido; mientras que el 45,2% afirma que solo

aveces yel 11,2% de los encuestados declara que no si hacen uso de comentarios de doble sentido.

Tabla 24

Consideracion de comentarios e insultos provocativos como parte del entretenimiento

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 33 26,2 26,2
A veces 28 22,2 48,4
No 65 51,6 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de encuestados el 26,2% considera que los comentarios e insultos provocativos son
parte del entretenimiento del programa Esto es Guerra; mientras tanto que el 22,2% considera que

solo a veces y el 51,6% de los encuestados considera que no partes del entretenimiento.

Tabla 25

Existencia o no de habilidades adecuadas de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 46 36,5 36,5
A veces 60 47,6 84,1
No 20 15,9 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

La tabla 25 denota que del total de encuestados el 36,5% afirma que si existen personajes

del programa Esto es Guerra con habilidades adecuadas, mientras que el 47,6% manifiesta que
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solo a veces y el 15,9% de los estudiantes afirma que no existen personajes con habilidades

adecuadas.

Tabla 26

Lo motivador o no de los comportamientos de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 14 11,1 11,1
A veces 58 46,0 57,1
No 54 42,9 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

De esta tabla se describe que del total de estudiantes encuestados el 11,1% considera que si
son motivadores los comportamientos de los personajes del programa Esto es Guerra; mientras
que el 46% manifiesta que solo veces y el 42,9% de los encuestados considera que no son

motivadores los comportamientos de los personajes.

Tabla 27

Caracteristicas personales imitables que poseen o no los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 26 20,6 20,6
A veces 66 52,4 73,0
No 34 27,0 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Con referencia a caracteristicas personales imitables que poseen o no los personajes del

programa Esto es Guerra, el 20,6% de los estudiantes encuestados considera que si poseen

114



caracteristicas personales imitables; mientras que el 52,4% manifiesta que solo a veces y el 27%

de los estudiantes considera que no poseen caracteristicas personales imitables.

Tabla 28

Consideracion de comportarse 0 no como los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 14 11,1 11,1
A veces 36 28,6 39,7
No 76 60,3 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la LE.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de estudiantes encuestados el 11,1% considera que si se comportaria como los
personajes del programa Esto es Guerra; mientras que el 28,6% considera que solo a veces y el

60,3% de los encuestados manifiesta que no se comportaria como los personajes del programa.

Tabla 29

Existencia de cualidades personales aptas para imitar

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 27 21,4 21,4
A veces 58 46,0 67,5
No 41 32,5 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la I.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022

En la tabla se revela que del total de encuestados el 21,4% considera que si existen
cualidades personales aptas para imitar de los protagonistas del programa Esto es Guerra;
mientras que el 46% considera que solo a veces y el 32,5% de los encuestados considera que no

existen cualidades personales aptas para imitar.
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Tabla 30

Atributos personales adecuados que se puede imitar

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 18 14,3 14,3
A veces 69 54,8 69,0
No 39 31,0 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

En la tabla 30 se denota que del total de encuestados el 14,3% manifiesta que si hay atributos
personales imitables de los personajes del programa Esto es Guerra; por otro lado, el 54,8%
estima que solo a veces y el 31% de los encuestados manifiesta que no hay atributos personales

imitables de los personajes.

Tabla 31

Imitan o no las conductas de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 17 13,5 13,5
A veces 30 23,8 37,3
No 79 62,7 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de estudiantes encuestados el 13,5% afirma que si imita las conductas de los
personajes del programa Esto es Guerra; en cambio el 23,8% de los encuestado revela que solo a
veces y el 62,7% de los encuestados manifiesta que no imitan las conductas de los personajes del

programa.
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Tabla 32

Beneficios de imitar las conductas de los personajes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 13 10,3 10,3
A veces 40 31,7 42,1
No 73 57,9 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

En la tabla se denota que del total de encuestados el 10,3% afirma que si tuvo beneficios de
imitar conductas de los personajes del programa Esto es Guerra; mientras el 31,7% considera
que solo a veces y el 57,9% de los encuestados declara que no trae beneficios de imitar

conductas de los personajes.

Tabla 33

Consideracion de personajes que si son 0 no honestos, respetuosos, decentes

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 15 11,9 11,9
A veces 55 43,7 55,6
No 56 44,4 100,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

En la tabla 33 se muestra que del total de encuestados el 11,9% de los estudiantes declara
que si son honestos, respetuosos y decentes los personajes del programa Esto es Guerra;
mientras el 43% declara que solo a veces y el 44,4% de los estudiantes expresa que no son

honestos, respetuosos y decentes
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Tabla 34

Percepcion de los personajes que si son o0 no altaneros, vanidosos, soberbios

Frecuencia Porcentaje % acumulado
Si 26 20,6 20,6
A veces 56 44 4 65,0
No 44 35,0 1005,0
Total 126 100,0

Fuente: Encuesta realizada en la L.E.P “J.P.V.G” — Totos - octubre 2022.

Del total de encuestados el 20,6% de los estudiantes declara que si son altaneros, vanidosos y
soberbios los personajes del programa Esto es Guerra; mientras el 44,4% declara que solo a
veces Yy el 35% de los estudiantes afirma que no son altaneros, vanidosos ni soberbios los

personajes.

4.3. Prueba de hipdtesis

Hi (Hipotesis de investigacion)

Los estudiantes del nivel secundario de la L.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” del distrito
de Totos, perciben positivamente los comportamientos de los personajes de “Esto es Guerra”, que
en muchos casos imitan lo presentado en el reality.

Ho (Hipotesis nula)

Los estudiantes del nivel secundario de la L.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” del
distrito de Totos, no perciben positivamente los comportamientos de los personajes de “Esto es

Guerra”, sin influir en sus comportamientos cotidianos.
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Tabla 35

Comprobacion de la hipdtesis de la investigacion (Hi) con el estadigrafo de Chi-

cuadrado
Significacion asintotica
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 6,328° 2 ,042
Razon de verosimilitud 6,589 2 ,037
Asociacion lineal por lineal ,290 1 ,590
N de casos validos 126

Interpretacion

Para la prueba de asociacion de Chi-cuadrado se obtuvo el p-valor de 0.042, lo que es
menor gque 0.05. Por lo tanto, se rechaza la hip6tesis nula y se acepta la hipotesis general de

investigacidn porque hay una asociacién significativa entre los datos.

Tabla 36

Tabla cruzada de las percepciones de los estudiantes y su género.

Percepciones de los estudiantes sobre los comportamientos de los personajes del reality
Esto es Guerra

Ni positiva
Positiva ni negativa Negativa
Femenino  Recuento 44 13 11 68
Género Recuento esperado 42,6 17,8 7,6 68,0
% del total 34,9% 10,3% 8,7% 54,0%
Masculino  Recuento 35 20 3 58
Recuento esperado 36,4 15,2 6,4 58,0
% del total 27,8% 15,9% 2,4% 46,0%
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Total Recuento 79 33 14 126
Recuento esperado 79,0 33,0 14,0 126,0
% del total 62,7% 26,2% 11,1%  100,0%

Nota: Las alternativas y su relacién para mejor entendimiento; Si = Positiva, A veces = Ni positiva ni negativa y No = Negativas.

En la tabla 36 se refiere a tabla cruzada de asociacién de las percepciones de los
estudiantes y su género, el cual del total de los estudiantes el 62,7% tienen una percepcion
positiva sobre los comportamientos de los personajes del reality Estos es Guerra, mientras que el
26,2% no tienen una percepcion claramente positiva o negativa y el 11,1% de los estudiantes
tienen una percepcién negativa. Ademas de ello, se puede denotar que el mayor porcentaje que
perciben positivamente son de género femenino que equivale a un 34,9% mientras que en género

masculino es 27,8%.

4.2. Discusioén de resultados

El impacto de la television en la sociedad es innegable, de algin modo cambia habitos,
globaliza culturas y estilos de vida, y va llevando a un mundo cada vez méas unidimensional. Se
cuestiona esta influencia argumentando que la television es perjudicial para la formacion de
valores y que los espectadores se convierten en factores pasivos frente aquel aparato. Asi como
concluye Luciano (2013), no hay programas de television politicamente neutrales. Hay mas o
menos una clara postura ideoldgica detras de la transmision. No hay transmisiones de television
que solo brinden informacién. El valor y los beneficios se encuentran detrés de la cantidad y
calidad de los programas, y la forma en que se presentan a los espectadores para que los

entiendan.
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Concordando con Luciano (2013) de que el valor y los beneficios se encuentran detrés de
la cuantia y excelencia de los programas que venden las cadenas de television y buscan cada dia
mas espectadores, y sosteniéndose en esa afirmacion es que en los afios 2010 a 2012 se introduce
la television en las zonas rurales como es el distrito de Totos. En el gobierno de Humala se
instala antenas televisivas en todos los distritos mas alejados de cada regién, y con ello dando
facilidades de adquisicién de un televisor, dicho suceso fue el punto de inflexion de un antes y
un después en las actitudes, conductas y formacion académica de sus habitantes més jovenes, y

partiendo de esto es que es la finalidad de esta investigacion.

Los estudiantes pueden tener una percepcion diferente de los comportamientos que
perciben en la television en comparacion con adultos debido a sus niveles de madurez y
experiencia de vida, aunque este puede estar en tela de juicio para otra investigacion. Los
adolescentes pueden tener dificultad para diferenciar entre lo que es real y lo que es ficcion en la
television y pueden tomar como modelo de comportamiento lo que ven en pantalla. Es
importante tener en cuenta que la television a menudo muestra comportamientos exagerados o

estereotipados y que no siempre refleja la vida real de manera precisa.
4.2.1. Nivel de entretenimiento

Como afirmaron Centeno (2016) y Santiago (2019), la parte de la evolucion de la
television que vive y muere por la audiencia y, debido a la feroz competencia entre otras
televisoras, los reality han sido y siguen siendo su mejor arma en cuanto a la conquista de un
nuevo publico en las zonas rurales, pero La percepcion visual de los niveles de entretenimiento

del reality show "Esto es Guerra” puede variar ampliamente entre los diferentes autores y
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espectadores. Algunos pueden encontrar el programa altamente entretenido y emocionante,

mientras que otros pueden considerarlo poco interesante o incluso ofensivo.

Y como alegd Vargas (1994), la percepcion como el progreso cognoscitivo de la
cognicion que incluye la percepcion, la interpretacion y el significado. Un factor que puede
afectar la percepcidon de entretenimiento es el tipo de contenido del programa. Esto es Guerra es
un reality show que involucra a concursantes compitiendo en desafios fisicos y mentales. Si a
una persona le gustan este tipo de actividades o le interesa la competencia, es mas probable que
encuentre el programa mas entretenido, tal es que un porcentaje mayor de estudiantes de nivel
secundario de la I.E. “Juan Pablo Vizcardo y Guzman” de Totos perciben que el programa es

entretenido y otro alto porcentaje de estudiantes consideran que los personajes son divertidos.

Con esto es importante tener en cuenta que la television puede tener un gran impacto en
la percepcion de los adolescentes. Los programas de television y los anuncios a menudo
muestran comportamientos y actitudes que pueden ser influyentes para los estudiantes o que

ellos consideren entretenidos.
4.2.2. Actitudes

Segun Arnheim (1985), primero se reconoce la imagen global y luego los detalles. Este
segundo caso suyo surge solo cuando uno capta el esquema compositivo de la imagen, la region
primaria de interés, el conjunto de principios estructurales y las fuerzas que determinan su
equilibrio y peso visual. La percepciéon visual de actitudes en un reality show como "Esto es
Guerra™ puede ser influenciada por diversos factores, como la presentacion de los participantes,

la forma en que son retratados por la camara y el montaje del programa. Algunos autores han
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estudiado cdmo estos factores pueden afectar la percepcion del publico sobre las actitudes de los

participantes.

El montaje del programa también puede tener un impacto en la percepcion del publico
sobre las actitudes de los participantes. Por ejemplo, si un participante es mostrado en
situaciones positivas y éxitos, es mas probable que sea percibido de manera mas positiva. Por
otro lado, si es mostrado en situaciones negativas o fracasos, es mas probable que sea percibido
de manera menos positiva por la audiencia. Y por esa situacion, es importante considerar que la
percepcion del publico sobre las actitudes de los participantes en Esto es Guerra puede ser
influenciada por muchos factores y puede no reflejar necesariamente la verdadera personalidad o

actitud de los participantes.

Reafirmando lo mencionado por Leon y Malca (2014) que muchas veces los reality
venden a los personajes desde sus aspectos y caracteristicas, a menudo presentan a participantes
que tienen comportamientos controvertidos o inapropiados, agresiva o irrespetuosa y otros de
manera respetuosa y amable, tal es que un porcentaje mayusculo de estudiantes de Totos declara
que si existe personajes de buenas actitudes en el programa Esto es Guerra, entre ellos
nombraron a Patricio, Melissa, Anguie, Paloma, Michell, Facundo y entre otros. Esto puede
influir en la percepcion de los adolescentes sobre lo que es aceptable 0 no y pueden empezar a

considerar esos comportamientos como ideales a seguir
4.2.3. Comportamientos

La percepcion social de comportamientos en Esto es Guerra puede variar ampliamente
dependiendo de la persona que esté observando el programa y de sus propias creencias, valores y

perspectivas. Algunos autores argumentan, tal es Centeno (2016) y Santiago (2017), que el
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programa promueve comportamientos agresivos y poco éticos, mientras que otros podrian
argumentar que el programa simplemente refleja la realidad de la vida y que los participantes

deben enfrentar retos y conflictos para sobrevivir y prosperar en la competencia.

Simmel considera que la percepcion social se basa en la interaccién social y en la forma
en que las personas se relacionan entre si. Sin embargo, es importante tener en cuenta que el
reality show Esto es Guerra es un programa de entretenimiento y que no debe ser tomado como
una representacion precisa de la vida real o de como deben comportarse las personas, pero esto
en gran medida no es considerada asi por los estudiantes porque un porcentaje mayor indica que
si existen personajes de buen comportamiento, un porcentaje promedio indica que solo a veces y
un porcentaje menor manifiesta que no existe personajes de buen comportamiento en el

programa.

Ademas, del total de estudiantes que consideran comportamientos imitables, un alto
porcentaje de estudiantes manifesto que por el trabajo en equipo que realizan, otro porcentaje no
menor declard que por su empatia y un porcentaje minimo de estudiantes afirmé porque son
perseverantes. Y afiadiendo a ello, un porcentaje considerable de estudiantes manifestaron que
transmiten buenos ejemplos y un 10,3% percibe los comportamientos que trasmiten los
personajes del programa Esto es Guerra como muy buenos ejemplos. Entonces, los participantes
son actores y actrices que interpretan papeles y estan haciendo lo mejor posible para ganar el
programa. Por lo tanto, cualquier percepcion social de los comportamientos mostrados en el
programa debe tomarse con precaucion y no debe ser considerada como una guia para la vida
real. Por ejemplo, el 62,7% de los estudiantes tienen una percepcion positiva sobre los

comportamientos de los personajes del reality.
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Al examinar este escenario a traves de la lente de la teoria de usos y gratificaciones, se
hace evidente que los estudiantes pueden optar por ver el programa de telerrealidad Esto es
guerra para obtener ventajas o satisfacciones especificas del programa. Las percepciones
favorables pueden sugerir que encuentran que las acciones de los personajes son agradables,
entretenidas, identificables o que sienten una sensacién de conexion con el programa, lo que en

Gltima instancia resulta en una recepcidn positiva del mismo.
4.2.4. Lenguaje

Segln Tannen (1994), la percepcién social del lenguaje estéa influenciada por las
expectativas y las normas sociales sobre como deberian hablar las personas de diferentes
géneros. Mientras Labov (1983) sostiene que, la percepcion social del lenguaje estéa influenciada
por factores como la edad, el género, la clase social y la geografia, pero que se centra en como

las personas perciben y utilizan el lenguaje en diferentes contextos sociales.

Entonces, desde la percepcion social del lenguaje también, como sostuvo Peralta (2015),
la buena comunicacion y el uso correcto de las palabras hacen que el lenguaje sea una forma de
comunicacion aburrida o entretenida entre los adolescentes que prefieren utilizar lo aprendido en
la television, mas precisamente en Esto es Guerra, tal es que se contrastd que un alto porcentaje
de estudiantes de Totos consideran que los personajes poseen lenguaje bueno y un porcentaje
menor afirmo que poseen un lenguaje muy bueno. Y, para resumir, como sostiene Gomez
(2010), es que la television es el rey en los hogares y que se dedica mas tiempo a dicho aparato y

esto es alarmante en los nifios y adolescentes.

Sin embargo, es importante tener en cuenta que los comportamientos mostrados en los

reality shows a menudo son editados y producidos de manera tal que generan emociones fuertes
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y polémicas entre los espectadores. Ademas, los participantes a menudo son incentivados a
comportarse de ciertas maneras para aumentar la audiencia y generar controversia. Claro
ejemplo a ellos son los datos que se obtuvo que el 88,8% de estudiantes manifiesta que si los
personajes del Programa Esto es Guerra hacen uso de comentarios de doble sentido, de los
cuales un porcentaje mayor considera que son tanto positivos y negativos, pero lo que Ilamé la
atencion es que un porcentaje alto del total de encuestados consider6 que es parte del programa,
es decir que en mayoria esas actitudes o el morbo vertido en el programa Esto es Guerra es
actuado. Por lo tanto, es importante que los estudiantes comprendan que lo que ven en los reality
shows a menudo no es una representacion precisa de la vida real y que los comportamientos

mostrados no siempre son apropiados o saludables.
4.2.5. Motivaciones

Tanto Weber, Tocqueville y Durkheim creen que la fuente de un quehacer individual es
su considerado en el sentido del individuo: quieren decir que los quehaceres individuales son la
derivacion de motivos y causas comprensibles. Asi, algunos fendmenos o motivaciones sociales
se deben a que los individuos se guian por fuerzas psicologicas, sociales o biologicas. Segun
Weber (citado en Boudon, 2006), el concepto de comprension significa que, en principio,

podemos ver las causas de cualquier tipo de comportamiento o parece “irracional”, literalmente.

Los reality shows, como Esto es Guerra, pueden ser una fuente de motivaciones sociales
para los participantes y algunos pueden ser motivados por razones sociales en este tipo de
programas como: trabajar en equipo, demostrar liderazgo, aceptacion social, evitar el rechazo
social, atencion y fama. Pero también muestra a personas utilizando productos de cierta manera

0 promoviendo ciertos comportamientos y, como denota Leon y Malca (2014), los reality en su

126



mayoria promueven estereotipos sociales. Estos pueden ser influenciados a adoptar estos
comportamientos por los estudiantes como se denota en esta investigacion que un porcentaje
mayor de estudiantes de Totos considera que si son motivadores los comportamientos de los

personajes del programa Esto es Guerra.

Ademas de ello, otro alto porcentaje de estudiantes manifestaron que las caracteristicas
de los personajes que méas les motiva es la amabilidad, otro porcentaje promedio consideré por el
liderazgo que poseen, mientras un porcentaje menor afirmaron por su modo de vestir de los
personajes. En resumen, un alto porcentaje acumulado de estudiantes (73%) consider6 que los

personajes del programa Esto es Guerra poseen caracteristicas personales imitables.
4.2.6. Formas de conducta

Y como denota Ledn y Malca (2014) que los reality en su mayoria promueven
estereotipos sociales de "mujeres bonitas" u "hombres™, persona "guapa™ o persona con
apariencia perfecta, es decir, es un "modelo™ que guia a los estudiantes a encontrar formas
parecido a un aspecto de "guerrero” o "guerreras" ser aceptado por su circulo social, preocuparse
por su peinado, ropa y mantener el "cuerpo perfecto™ que se vende en el programa del reality
show Esto es Guerra, pero ademas de ello enfatizan un agregado innata a los individuos que son

las formas de conductas 0 comportamiento.

El comportamiento humano desde la sociologia se refiere al conjunto de acciones y
reacciones que realiza un individuo en una sociedad determinada, y cOmo estas acciones son
influenciadas por diversos factores, incluyendo la educacion, la cultura, la economia y las
relaciones personales. La sociologia busca entender como estos factores afectan el

comportamiento humano y como éste cambia a lo largo del tiempo y en diferentes sociedades.
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Por otro lado, reafirmando lo mencionado por Ledn y Malca (2014) que muchas veces
los reality venden a los personajes desde sus aspectos y caracteristicas, de manera similar que
presenta el reality Esto es Guerra a un participante como exitoso o talentoso de manera
recurrente, los estudiantes que ven el programa pueden comenzar a percibir a ese participante de
esa manera, incluso si en la vida real no es asi. Dicho ello, en la investigacion se obtuvo que un
porcentaje mayor del total de estudiantes (67,5%) perciben cualidades aptas para imitar, tal es
que un cierto porcentaje lo hace porque son famosos, otro porcentaje promedio lo hacen por

exitosos y un porcentaje menor lo hacen porgue son romanticos.

Es importante recordar que la television es un medio de comunicacién poderoso y que
puede tener un impacto significativo en la percepcion de los adolescentes. Y desde la postura de
la teoria de la Agenda Setting, se puede afirmar que en el programa de television Esto es Guerra,
esta teoria se aplica a través de la forma en que se presentan y abordan el exhibicionismo, el
morbo de los personajes y eventos del show, y como afirma Carbajo (2012), se mercantiliza de
la intimidad. Por lo tanto, es importante ser consciente de lo que se esta viendo y de como puede

afectar la percepcion de los adolescentes sobre el mundo y los comportamientos aceptables.

Y argumentado a lo referido anteriormente, también Bourdieu (1996) sostiene que la
television es una herramienta de control social, ya que los programas que se transmiten en la
television son seleccionados y producidos de manera que reflejen los valores y normas
dominantes en la sociedad. Esto significa que la television puede reforzar y promover ciertas
ideas y comportamientos mientras que desalienta o rezaga otros, como también desviando con
banalidades, pero al mismo tiempo atrayéndolos. Y un claro ejemplo de ello es que en la
investigacion se indago que un alto porcentaje de estudiantes (69%) manifestaron que si hay

atributos personales imitables de los personajes del programa Esto es Guerra, tal es que un
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porcentaje considerable se identifican por la habilidad de los personajes, otro porcentaje no

menor por los valores y actitudes, y un porcentaje menor lo hace por el conocimiento poseido.

Por otro lado, como concluy6 Condemaita (2017), los programas culturales y educativos
son pocos Y distantes entre si, y la mayoria de los jovenes ahora se sienten atraidos por la oferta
televisiva altamente competitiva, los desafios y las similitudes que encuentran en la vida real los
participantes observando tales eventos. Asi como Bourdieu (1996) argumenta que la television
es un medio de comunicacidn que tiende a homogeneizar la cultura, ya que los programas que se
transmiten en la television son generalmente similares en todo el mundo y pueden llegar a un
gran nimero de personas y aun mas con las redes sociales, tal es el caso en los estudiantes de

Totos.

Por ultimo, es importante tener en cuenta que los reality shows a menudo muestran a
personas que buscan la fama y la atencion, y que pueden estar dispuestos a hacer cualquier cosa
para conseguirla. Esto puede dar a los adolescentes la impresion de que es normal y aceptable
comportarse de manera poco ética o inapropiada con tal de conseguir lo que se quiere. En
resumen, es importante que los adolescentes comprendan que los reality shows a menudo
presentan comportamientos distorsionados y poco saludables, y que no deben tomarlos como

modelos a seguir.
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CONCLUSIONES

La percepcion de los estudiantes del nivel secundario de la I.E. Juan Pablo Vizcardo y
Guzman de Totos frente a las manifestaciones de comportamientos que reflejan los personajes
del reality Esto es Guerra en gran porcentaje (62,7%) son positivas y que en muchos casos
imitan comportamientos presentados en el reality. Es necesario e importante que los estudiantes
aprendan a analizar criticamente lo que ven en los reality shows y reflexionen sobre cémo esos
comportamientos surgen a las personas ya la sociedad en general. También es importante que los
adolescentes busquen modelos a seguir mas saludables y positivos en la vida real, y que se den

cuenta de que lo que se muestra en la television a menudo no es la Unica forma de vivir.

Los alumnos del nivel secundario de la I.E. Juan Pablo Vizcardo y Guzman en Totos han
brindado una valoracion favorable y motivadora de los participantes del reality show Esto es
Guerra. La valoracidon se centra en varios aspectos, incluida su amabilidad, habilidades de
liderazgo, uso del lenguaje y elecciones de moda. Estas evaluaciones se forman en base a las
propias percepciones de los estudiantes. Vale la pena sefialar que la mayoria de las percepciones
positivas, que representan el 34,9%, provienen de estudiantes mujeres, mientras que los

estudiantes varones representan el 27,8%.

Los atributos mas resaltantes con los que se identifican los estudiantes del nivel
secundario de la I.E. Juan Pablo Vizcardo y Guzmén de Totos ante los personajes del reality
Esto es Guerra son aspectos actitudinales tales como amabilidad, valores y comportamientos, y
el aspecto de cualidad con las que se identifican un gran nimero de estudiantes es porque son

famosos, exitosos, por su aspecto fisico, posturas y lenguaje.
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Asimismo, los alumnos de la I.E. Juan Pablo Vizcardo y Guzman de Totos han
reconocido como ejemplares los atributos comportamentales de los "Chicos reality". Estos
atributos incluyen su destreza intelectual, elocuencia, habilidades de liderazgo, sentido de la
moda y méas. De hecho, una mayoria significativa del 68,3 % de las personas percibe que estas
personas poseen un comportamiento encomiable como Facundo, Paloma, Melissa y otros

sirviendo como sus principales modelos a seguir.

Al examinar el alcance general de la investigacion, esta claro que los datos recopilados
conducen a una conclusion general. Especificamente, se encontrd que los estudiantes del nivel
secundario de la I.E. Juan Pablo Vizcardo y Guzman en Totos tienen una percepcion positiva de
los comportamientos que exhiben los personajes de Esto es Guerra. En muchos casos, estos
comportamientos se consideran dignos de imitacion. Ademas, los estudiantes brindan
evaluaciones motivacionales positivas de los personajes. Los aspectos y cualidades con los que
mas se identifican los estudiantes son sus actitudes y atributos relacionados con el éxito y la
fama. Ademas, un namero significativo de estudiantes considera a estos personajes como
modelos a seguir. Como nota final, se acepta la hipotesis de investigacion (Hi) y se rechaza la

hipétesis nula (Ho).
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Anexo 1: Matriz de consistencia

ANEXOS

Percepcidn de los estudiantes del distrito de Totos sobre manifestaciones de comportamientos que se reflejan en los

personajes del reality “Esto es Guerra”, Ayacucho — 2022.

Problemas Objetivos Hipotesis Variable, dimensiones e indicadores Disefio
Variable Dimensiones Indicadores Escala de metodoldgico
medicion
General General General - Nivel de Enfoque:
Visual entretenimiento Cuantitativo
¢Cuél es la | Conocer la | Los estudiantes del nivel ~ Actitudes Nivel:
percepcion de los | percepcion de los | secundario de la I.E. Descriptivo
estudiantes del nivel | estudiantes del | “Juan Pablo Vizcardo y Ordinal Disefio:
secundario de la I.E. | nivel secundario | Guzman” de Totos, . No experimental-
“Juan Pablo | de la L.E. “Juan | perciben positivamente - Comportamientos transversal.
Vizcardo y | Pablo Vizcardoy | los comportamientos de ) Método:
Guzman” de Totos | Guzman” de | los personajes de “Esto es Percepciones de los Social Hipotético
frente a las | Totos frente a las | Guerra”, que en muchos estudiantes sobre los - Lenguaje deductivo, método
manifestaciones de | manifestaciones | casos imitan comportamientos de estadistico
comportamientos de comportamientos los personajes del | Motivacion - Motivaciones descriptivo.
que reflejan  los | comportamientos | presentados en el reality. reality — Esto eS| Sociales Poblacion y
personajes del | que reflejan los Guerra. muestra:
reality “Esto es | personajes  del | Hipdtesis nula Estudiantes del
Guerra™? reality “Esto es | Los estu(_jiantes del nivel ~ Actitudes corporales co_legio Juan Pablo
Guerra” secundario de la LE. Vizcardo y
Especificos - “Juan Pablo Vizcardo y Formas de ~ Los gestos Ordinal Guzman.
Especificos Guzman” de Totos, no conducta. Censo muestral:
- ¢Cudl es la perciben positivamente — 130 estudiantes.
” . - Laaccion s
valoracion - Conocer la | los comportamientos de Técnica e
motivacional que le | valoracion los personajes de “Esto es instrumentos.
dan los estudiantes | motivacional Guerra”, sin influir en sus Técnica: encuesta
del nivel secundario | que le dan los | comportamientos . Instrumentos:
de la LE. “Juan | estudiantes del | cotidianos. - Ellenguaje Cuestionario

Pablo Vizcardo y
Guzman” de Totos a

nivel secundario
de la I.E. “Juan
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los personajes del
reality Esto es
Guerra?

- ¢Cudles son los
atributos que
permiten a  los
estudiantes
identificarse con los
“Chicos Realitys”?

- ¢Qué factores
conductuales
determinan que los
estudiantes del
distrito de Totos
perciban a los
personajes “‘Chicos
Realitys” como
modelos?

Pablo Vizcardo
y Guzman” de
Totos a los
personajes del
reality Estos es
Guerra.

- Determinar los
atributos con los
que los
estudiantes se
identifican con
los “chicos
reality" de Esto
es Guerra.

- ldentificar los
factores

conductuales que
determinan que
los estudiantes
del nivel
secundario de la
I.E. “Juan Pablo
Vizcardo y
Guzman” de
Totos perciban a
los “Chicos
Realitys” como
modelos.

Especificos

- Los estudiantes del nivel
secundario de la I.LE. “Juan
Pablo Vizcardo y
Guzman” de Totos dan
valoracién  motivacional
positiva a los personajes
del reality Esto es Guerra.

- Los atributos con los que
se identifican los
estudiantes  del  nivel
secundario de la I.LE. “Juan
Pablo Vizcardo y
Guzman” de Totos ante
los personajes del reality
Esto es Guerra son:
aspecto fisico y actitud.

- Las formas
conductuales de los
chicos reality de Esto es
Guerra determinan
preponderantemente que
los estudiantes del nivel
secundario de la LE.
“Juan Pablo Vizcardo y
Guzman” de Totos los
tomen como modelos.
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Anexo 2: Validacion de instrumento por expertos

Fichas de validacidn de instrumentos

INFORME DE OPINION DEL JUICIO DE EXPERTO

DATOS GENERALES:
Titule: ke Ia

Investigacidn:

PERCEPCION

[

LOS ESTUDANTES

[MEL

DISTRITO DE

TOTOS S0BERE

MAMIFESTACIONES DE COMPORTAMIENTOS QUE SE REFLEJAN EM LOS PERSOMAJES DEL REALITY “ESTO

ESGLUERRA™, AY ACLIC T

2022,

Mol e del s trumento motivo de la Evaluaciom: Cuosstionario de porcepeion

ASPECTOS DE LA VALIDACION

Indicadones Critarios

Deficiemie

Baja

P gyuil ar

My [bseo

L]

LL

Fi

26

ElL

4

46 | 51

-

6| 66 | ™

TE| 81| BB

kL

9

5 | 10

15

20

5

30

35

Elg

50 | 55 | 60

70

TH | B0 | B5 | B0

B85

100

Eska
formulada
LCTARIDAT [y

L=y

e Y Cpi

69

Esth
empresado
I ORJETIVIDAD &
corchican
icioe il e

78

Adecusda A
o o &
ciancia

ko) (it &

3 ACTUALIDAD

Existe una
oF gan Zcidn

Bgoa

4, QRGANIZAC O

85

Cernprens &
los mpectos
5 RURCTERC LA en  canfidad

el ik

15

Adecumdo
para  dakors
loes

i chcaad oress.

&
INTERCION ALIDAT

81

Basado en
Fold _ma ]
BSOS
e i

T.CONSETENCIA

82

Erfre loes
fermes -]
i i s

B COHER ERCIA

82

La esiratigia
reapards @l
propsio de
la

iR g

S AR TO DLl A

80

Es il y
adecuado

[ ] Ia
Irwasi gaci dn

10, FERTINERC A

80

OPINIGON DE AP

LICABILIDAID: a) Deficienie b)) Bap

¢} Regular d) Buena

¢) Muy Bucena

Nombres y Apellidos

Rafael Martin Maveros Castro

DMl

28309002

Titule Profesional

Lic. EnClencias de la Comunicacidn

Especialidad

Grado Académico

Bachiller, con estudios concluidos de

maestria

Menclén

Gestién de empresas

Lugar y Fecha:

29 de Set. de 2022

Celular: 966957503

141




Fichas de validacion de instrumentos

INFORME DE OPINION DEL JUICIO DE EXPERTO
DATOS GENERALES:

Titulo de la Investigacion: PERCEPCION DE LOS ESTUDIANTES DEL DISTRITO DE

ES GUERRA™, AY ACUCHO
Nombre del instrumento motive de la Evaluacidn: Cucstionario de percepeidn

2022,

ASPECTOS DE LA VALIDACION

TOTOS SOBRE
MAMNIFESTACIKONES DE COMPORTAMIENTOS QUE SE REFLEJAN EM LOS PERSONAJES DEL REALITY “ESTO

Deficienta Baja Regular Bueno

Muy bueno

Indicadores Criterlos o] 6 | 11| 16|21 &1 41 | 46 | 51 &1 T

96

g[8

&8
Z(a

B | 1| 16| 20| 25 35 45 | 50| &5 B5 75

B5

95 | 100

Esti
farrmulado
oon enguaps

propio

CLARIDAY

a0

Est
expresado
an
conducias
o ervables

(]

OBRIETIVIDALD

94

Adecuado  al
avancede la
SR NG
padagigea

- ACTUALIDATY

L

89

Existe una
NJanzacion
Idgca

. ORGAMIZACION

A

96

Comgrende
I aspecios
en  cantidad
¥ caldad

ry

. SUFICIENCLA

93

Adecuado
6. para  vabrar

IMTENCIC A LIT3ALY | bos
indicadores

92

Basada o
s pecos
Rediia s

clam ficos

T OONSISTENCLA

a5

Enre s
e L}
indicadoras

B OOHEREMNCLA

87

La esiralagia
respanda  al
propdsilo de
Ia

Invastigacdn

&, METOHILOG A

a7

Es il vy
adecuado

T TR T
Lk PERTINEMCLA para la

et gackin

a4

OPINION DE APLICABILIDAD: a) Deficiente b) Baja ¢} Repular d) Buena

¢) Muy Buena

Nombres y Apellidos Yanibel Hurtado Vargas | DM 46422139

Titulo Profesional Lic. en Clencias de la Comunicacién,

Especialidad Comunicacidn Estratégica v Responsabilidad Social Corporativa

Grado Académico Magister

Mencidn Gestidén Publica

Thili

0000-0003-2472-0988

Lugar y Fecha: Ayacucho, 27 de setiembre de 2022

Celular: 872 856 103
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“ichas de validacion de instrumentos

DATOS GENERALES:

Titulo de la Dovestigac i

PERC EPC IO

DE

LS ESTUDIAMTES

DEL

DISTRITO DE

INFORME DE OPINION DEL JUICIO DE EXPERTO

TOTOE SOBRE

MAMIFESTACIONES DE COMPORTAMI ENTOS (QUESE REFLEIAN EN LOES PERSOMAIJES DEL REALITY “EST0

ES GUERRA™, AY ACUCHO

22,

Mambire dbel instrwmente madive de ln Evaleacion; Cuestionare de percepoiin

ASPECTOS DE LA VALIDACION

Indicadores

Critorios

Dvofil o e

Baja Ragular

Busoro

My e s

"

16

Fa

26 | # 41 | 46 | &

61

TI| 7 | 81| B6 | ™M

o=

10

15

20

5

B\

30| 35 45 | 50 | 55

65

70

75| B0 | B5 | B0 | 85

100

CLARIDAD

Esld
formulada
[== ]

L]
SN N CRAG

90

£

ORJETIVIDAD

Esth
enpresado
-
corchictag
o vk b

92

L

ACTUALITIAD

Adecusda A
e ok la
cienda

prescha ol o

B&

.

ORGANIZACTON

Eximte ura
o R ER O
I

495

L

SUFRCTERC A

) e che
los aspRdos
en carfidad

¥
calliciad

90

6
INTENC KON ALIDAD

Sdecuacdo
parE walorar
=2
Lol e s

92

TODNSISTENCIA

Basado e
S i
SeriCor
cien tifoos

a0

B COHERENC A

Erfra I
ierre L]
I csac] oS,

85

9 ME TODOLOGA

La sy ategia
resporcs  al
propialo o
la

i P ol pcin

B85

10, PERTINENC LA

Es ol
adscusdo
A la

Irrem s gacicn

90

OPINION DE APLICABILIDAD: a) Deficiente 1) Baja

(£9,5%)

<) Regular

d) Buena

¢) Muy Bucna

El instrumento estd formulado con pertinencia v es aplicable en la recoleccion de datos

Nombres y Apellidos Dr. Pedro Huauya Quispe DM 28299538
Titulo Profesicnal Lic. en Educacién
Especialidad Matematica y Fisica
Grado Académico Doctor
Mencidn Doctor en ciencias de la Educacidn /}5'
Lugar y Fecha:  Ayacucho 20 de setiembre 2022 Celular: 988337790
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Anexo 3: El cuestionario

ENCUESTA SOBRE: “PERCEPCION DE LOS ESTUDIANTES DEL DISTRITO DE
TOTOS SOBRE MANIFESTACIONES DE COMPORTAMIENTOS (JUE SE REFLEJAN
EN LOS PERSONAJES DEL REALITY “ESTO ES GUERRAY, AYACUCHO — 20227

Buen dia, soy egresado de la Universidad Macional de San Cristdbal de Hoamanga v estoy realizando
una l‘l'l'rbll‘g.l:ulﬂ'l. en esta institucidn. Este custonario contiene una serie de pregumias oo fines de
investigacidn, determina tu respuesta de manera opeional Es muy importante tu sincerdad, serd de
mucha imporiancia pam s investigacidn. Gracias.

DATOS DEL ENCUESTAINY
Sexo: M ) Fi }
Edad: ......... Giradio: ... Beceidn e

. 2 Wes el programa televisiveo “Esto es Guerra™?
a)5i by A veoes c) Mo
2. ;i Crees gque s entretenido el programa televisivo “Esto es Guerra™?
a) St b A veces c) Mo
A QU e e e s
3. ;Por qué vis el programa televisivo “Esto o Guerra™?

a) Son entretenidos b)) Son divertidos  ¢) Son edscativos
lp Orbris motivins: -

4. ; Existe juegos entretenidos en el programa “Esto & Guaerra™ gue vale la pena verla?
a) Si by A veces ¢) Mo

Situ respuesta e S1o A VECES, (Ouwll de estos juegos del programa *“Esto esx Guerra™ te
entretiene mibs?

a) Licuado de palsbras b)) jOQuwé sov? ) Escalera humsans dy Escalera del saber
5. 0w aspectos del programa televisive “Esto es Goerra™ fe gustan mis?

a) Las competencias b)) Las peleas  ¢) Los romances ) La misica y los vestuarios
@) Otros:

6. ;2 Considera que los per del reality “Esto es Guerra™ son divertidos?

a) St by A veces ¢) Mo

SO QU e et e e
. sExiste personaje del reality “Esto es Guerra™ de buenas actitudes?

a) 5i b A veoes ¢) No

Si tu respuesia es 51 o A VECES, pombra a fres personajes con las que te identifica mibs.

. Cree nsted que existe cualidades positivas de los personajes de reality *Esto es Guoerra™?

a) % b} A weces c) No

Si o respuesta es S1 o A VECES, (Oud cualidades te gusta mads de los persoma jes realin?

a) Aspecto fisico b)) postoras  ¢) comportamientos  d) inteligencias
B ORMEE Lo
9, sConsidera que los per jies de “Esto es Guerra®™ tenen buenas actitsdes?
a) S b} A veces c) No
aFar quiT e
Tl 2 as gue las actilndes de los personajes de reality = Esto es Guerra®™ son adecnadas
para gue los adolescentes puedan imitarlas?
a) & b A veces c) No
Ao quiT e

11. ; Existe personaje del reality = Esto es Goerra®™ de boen comporta miente?

a) % b} A weces c) Mo

Si o respuesta e S1 o A VECES, (0ué ri e il

[ de lss per
Guerra®™ vale la pena imitar?

jes de “Esto es

a) Manego de emociones b)) Empatia
dp Oibros:

¢) Perseverancia <) Trabajo en equipo

12 ;En el programa televisivo “Esto es Guerra™ existen personajes de buen comportamiento?

a) % b} A veces c) No

S tu respuesta o5 51 0 A VECES, (0wé ex b gue mibs e agrada de los persom jes?

a) Cualidades positivas  b) Modo de vestirse  ¢) Modo de hablar dy Bailes
&) olros:
15 JCEmo lo comsideras los comy i que tr los per de “Esto es

Guerra®™ para estudiantes como 00?2

a) Muy buenos ejemplos b)) Buenos gjemplos <) Malos ejernplos

14, 20 ree wsted, que los jovenes de so edad imitan a bos competidores de estos reality?
c) Mo

a) % b) A veces

iPor qué®

15, ; Existe personaje del reality “Esto es Guerra™ con uso de lenguaje adecuado?
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a) Si b} A veces cj Mo
S0 tu respuesta es 51 o A VECES, ; Chdmo lo considera o lenguaje de los persomajes™
ap Lenguaje muy bueno

b} Lenguaje bueno ) Lenguaje grosens

PO qUET et et e s

16, ;Te gusta las expresiones verbales de deses hacia la otra persona de los personajes de
“Esto es Guerra™?

a) 5i b)) A veces c) Mo
SO QUET e e e e e e
17. ;Existe personaje del reality “Esto ex Guerra™ gue nsan comentario de doble sentido?

a) Si b) A weces &) Mo

S0 tu respuesia ex S1 o A VECES, ; Chdmo lo consideras los cometarios de doble sentido oee

imcentiven a conductas exhibicionistas de los personajes de *Esto es Guerra™?

a) Positivo b) Megativo @) Ambos

18, ; Crees gque los comentarios o insulios provocatives que hacen son parte del
entrefenimiento de los personajis de Esbo es Guerra?

a) Si b} A veces c) Mo

A QU e e

19, ; Existe personaje del reality “Esto es Guerra™ que demuestran habilidades adecuadas?
a) 5i b} A weces c) Mo

S0 tu respuesia ex S1o A VECES, edmo lo considera las habilidades que poseen bos
persima jis?

apmuy busenas b) buenas  ¢) ni buenas ni malas d) malas &) muy malas
2 Crees gue bos comportambentos de los personajes del reality son motivadores?
a) Si b} A veces ¢} Mo

aParqui? .

21, ;Existe personaje del reality “Esto ex Guerra™ que poseen caracteristicas personales que
vale la pena imitar?

a) Si b} A veces cj Mo

S0 tu respuesia ex 510 A VECES, ;Qué caracteristicas de los personajes de *Esto es
Guerra™ te motiva?

ap Lenguaje b)) amabilidad
€] olros:

ch liderazgo b)) modo de vestirse

22, ;Te gustaria comportarte como los persomajes del reality “Esto es Goerra™?
a) % b)) A vieces £} M
SPOT QLT L e e e et e e e s

23, ; Existe personaje del reality “Esto ex Guerra®™ que poseen cualidades personales que vale
la pena imitar?

a) Bi b) A veoes c) No

5 tu respuesta es S1o A VECES, ;Por qué te identificarias con cualidades de los
personajes? Porge: son:

a) Guapos/as b} Ronsinticos/as ¢} Famososas ) ex itosos.as

24, ; Existe personaje del reality “Esto es Guerra™ que poseen atributos persomales adecuadas
que vale b pena imitar?

a) % b} A weces c) Mo

Situ respuesia e S1 o A VECES, (Con gqué atributos de los personajes de “Esto ex
Guerra”™ te identificarias?

a) conoc mimlos b) habilidades ch actitudes d) valores
25, ; Emitas algunas condwctas de los persomajes de “Esto e Guerra™?
a) Bi b) A veces ) M

A QU
26. ; Te ha traido beneficios las conduoctas que emitas en el colegio?

a) % b)) A vieces e} Mo

SO QET et ettt ea st ettt st et -

27 2 Crees gue bos “chicos realitis™ de “Esto es Guerra™ son honestos, respeluoses, decentes™
a) Bi b) A veces ) No

SPOT LT L e e e e o e a e e

28 Crees que bos “chicos realitis™ de “Esto es Goerra™ son altaneros, vanbdosos, soberbios?
a) Bi b) A veces ) Mo

A QO s
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Anexo 4: Solicitud y autorizacion de la institucion implicada en la investigacion.

. JUAN PABLO mcsm'cw” |
T s CANGALL
' aCy. L322
\ 1 740 SOLICITO: Autorizacién para realizar ¢ncuesta,
“nm.pﬂ 3 r'\U’.S o
L NQR,\ Dl ECTORA DEL COLEGIO JUAN PABLO VIZCARDO Y

-2 L m
- TCEUBZMAN DE TOTOS.

Yo, Junior NUNEZ LEFONCIO, identificado con DNI
N® 71438881, egresado de la Universidad Nacional de
San Cristébal de Huamanga, de la carrera profesional
de Ciencias de la Comunicacién, con domicilio en la Jr.
Lucanas N° 439, distrito de Carmen Alto, ante Ud. con el
debido respeto me presento y expongo:

Que, siendo requisito indispensable la de sustentar una tesis para optar el titulo de

Licenciado, solicito a usted que me AUTORICE REALIZAR UNA ENCUESTA para
recabar informacién necesaria para mi investigacion, que tiene como poblacion de estudio
mediante la muestra censal de los 130 estudiantes de dicha institucién. La encuesta consta
de 28 preguntas para marcar. Por tal motivo, también por ser un ex alumno de dicha
institucién, me autorice para el dia jueves 20 de octubre del presente afio.

POR LO EXPUESTO:

Pido a usted Seiiora Directora, acceder a mi peticién por ser justa
Ayacucho, 17 de octubre de 2022

T s """ Junior NUNEZ LEFONCIO
DNI N° 71438881

adeuljun@ gmail.com / 996467284
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INSTITUCION EDUCATIVA PUBLICA
“JUAN PABLO VIZCARDO Y GUZMAN"
Honor = Estudio - Disciplina

SECUNDARTA

UTORIZA

Por medio del presente documento AUTORIZO al investigador JUNIOR NUNEZ
LEFONCIO, responsable de la investigacién titulado “PERCEPCION DE LOS
ESTUDIANTES DEL DISTRITO DE TOTOS SOBRE MANIFESTACIONES DE
COMPORTAMIENTOS QUB-SE REFLEJAN EN LOS PERSONAJES DEL REALITY
“ESTO ES GUERRA”, AYACUCHO —2022.", trabajo para optar el titulo de licenciado.

Entiendo que ¢l objetivo pnnc:pal de 'la ‘investigacién es obtener datos con fines a la
investigacién del interesado. Ademas, comprendo que las personas de su poblacién de
estudio, lo hacen de manera voluntaria previo consentimiento informado, independiente de

mi autorizacién.

También comprendo que implica un mancjo confidencial, por lo que los participantes no
serédn identificados, tampoco las organizaciones en los documentos 0 publicaciones derivadas

del estudio. La informacién obtenida seré utilizada sélo con fines de esta investigacién. Por

ende, permito la recopilacién de informacién a través de una encuesta. Antc cualquier duda

o consultas respecto a la mvcsngacxén que realwé cl mtcrwado pueden recurrir para su

corroboracién a la mesa de partes de la mstxtuclén donde figura la recepcién de la solitud del
interesado conforme a ley. T T( i Q

La presente Carta de Autonzaclén se firma en dos ejcmplam Uno de los documentos
en poder del mvcsttgaﬁor. yel otro en podcr del Diwctora Para formalizar el permiso en este

queda

3 d

estudio, firmo a continuacién. AN
\«' N

Totos, 18 de octubre del afio 2022
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Porcentaje

Anexo 5: Figuras de los datos procesados.

Figuras 1

Visualizacién o no del programa Esto es Guerra

80

60

40

20

Si Aveces

Visualizacién o no del programa Esto es Guerra

Figuras 2

Percepcion de lo entretenido o no del programa Esto es Guerra

Porcentaje

Si Aveces No

Percepcién de lo entretenido o no del programa Esto es Guerra

Figuras 3

Motivos de la visualizacion

Porcentaje

Son entretenidos Son divertidos Son educativos Otros motivos

Motivos de la visualizacion
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Figuras 4

Porcentaje

Juegos entretenidos que importan verlos

Si Aveces MNo

Juegos entretenidos que importan verlos

Figura 5

Porcentaje

Aspectos del programa que les gusta

Las competencias Las peleas Los romances Lamusicay Otros
vestuarios

Aspectos del programa que les gusta

Figura 6

40

30

20

Porcentaje

Percepcion de lo entreneido o no de los personajes

Si Aveces No

Percepcion de lo entreneide o no de los personajes

Figura7
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Porcentaje

Existencia o no de personaje de buenas actitudes

Si Aveces No

Existencia o no de personaje de buenas actitudes

Figura 8

Porcentaje

Existencia o no de cualidades positivas de los personajes

Si Aveces No

Existencia o no de cualidades positivas de los personajes

Figura 9

40

30

20

Porcentaje

Personajes que poseen o ho buenas actitudes

S Aveces No

Personajes que poseen o no buenas actitudes

Figura 10
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Actitudes adecuadas de los personajes del progarama Esto es Guerra que los adolescentes imitan

&0

50

40

30

Porcentaje

0

Si Aveces No

Actitudes adecuadas de los personajes del progarama Esto es Guerra que los adolescentes imitan

Figura 11

Porcentaje

Existencia o no de los personajes de buen comportamiento

Si Aveces No

Existencia o no de los personajes de buen comportamiento

Figura 12

Porcentaje

Comportamiento de los personajes que les interesa mas

Sl Aveces No

Comportamiento de los personajes que les interesa mas

Figura 13
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Porcentaje

Percepcion de comportamientos que trasmiten los personajes

Muy buenos sjemplos Buenacs ejemplos Malos ejemplos

Percepcion de comportamientos que trasmiten los personajes

Figura 14

a0

30

20

Porcentaje

Los adolescentes imitan o no los comportamientos de los personajes

Si Aveces MNo

Los adolescentes imitan o no los comportamientos de los personajes

Figura 15

Porcentaje

Uso de lenguaje adecuado de los personajes

Si Aveces No

Uso de lenguaje adecuado de los personajes

Figura 16
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Expresiones verbales de los personajes de deseo hacia la otra persona

Porcentaje

Si Aveces No

Expresiones verbales de los personajes de deseo hacia la otra persona

Figura 17

Uso de comentario de doble sentido por los personajes

Porcentaje

Si Aveces No

Uso de comentario de doble sentido por los personajes

Figura 18

Consideracién de comentarios e insultos provocativos como parte del entretenimiento

Porcentaje

Si A veces No

Consideracion de comentarios e insultos provocativos como parte del entretenimiento

Figura 19
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Existencia o no de habilidades adecuadas de los personajes

Porcentaje

Si Aveces No

Existencia o no de habilidades adecuadas de los personajes

Figura 20

Lo motivador o no de los comportamientos de los personajes

Porcentaje

Si Aveces No

Lo motivador o no de los comportamientos de los personajes

Figura 21

Caracteristicas personales imitables que poseen o no los personajes

Porcentaje

Si Avces No

Caracteristicas personales imitables que poseen o no los personajes

Figura 22
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Consideracion de comportarse o no como los personajes

Porcentaje

Si Aveces No

Consideracion de comportarse o no como los personajes

Figura 23

Existencia de cualidades personales aptas para imitar

Porcentaje

Si Aveces No

Existencia de cualidades personales aptas para imitar

Figura 24

Atributos personales adecuados que se puede imitar

Porcentaje

Si Aveces No

Atributos personales adecuados que se puede imitar

Figura 25
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Imitan o no las conductas de los personajes

&0

40

Porcentaje

20

Si Aveces No

Imitan o no las conductas de los personajes

Figura 26

Beneficios de imitar las conductas de los personajes.

Porcentaje

Si Aveces No

Beneficios de imitar las conductas de los personajes.

Figura 27

Consideracion de personajes que si son o no honestos, respetuosos, decentes

Porcentaje

Si Aveces No

Consideracion de personajes que si son o no honestos, respetuosos, decentes

Gréfico 28
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Percepcion de los personajes que si son o no altaneros, vanidosos, soberbios

40
30
20
10

]

Si Aveces No

Porcentaje

Percepcion de los personajes que si son o no altaneros, vanidosos, soberbios

a) IE:::S?;S de b) ¢Qué soy? c) Escalera humana 9 Esstzjlz:a del Total
Masculino 8 12 5 13 38
Femenino 18 12 7 24 61
Total 26 24 12 37

a) Aspecto fisico b) Posturas c) Comportamientos d) Inteligencia e) Otros Total
Masculino 15 5 6 13 1 40
Femenino 13 1 15 34 2 65
Total 28 6 21 47 3
~ 1lComportamientosque consideran emitables
L arTejo (2 b) Empatia c) Perseverancia d) Trabajo en equipo e) Otros Total
emociones
Masculino 7 4 5 24 2 42
Femenino 6 13 7 32 3 61
Total 13 17 12 56 5
- 12losquemésleagradade lospersonajes.
3 C_u_a licades b) Modo de vestirse c) Modo de hablar d) Bailes e) Otros Total
positivas
Masculino 13 7 14 5 2 41
Femenino 26 5 10 13 5 59
Total 39 12 24 18 7

2 Legﬂiﬁz muy ) ts:g;aje c) Lenguaje grosero Total
Masculino 6 23 16 45
Femenino 12 25 14 51
Total 18 48 30
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a) Positivos b) Negativos c) Ambos Total
Masculino 4 19 21 44,
Femenino 8 22 33 63
Total 12 41 54 107

a) Muy buenas b) Buenas © Nint::l&:snas ni d) Malas el)'nl;/llausy Total
Masculino 5 15 15 8 2 45
Femenino 9 21 31 1 1 63
Total 14 36 46 9 3
.~ 2lCaracteristicas de los perosnajes que lesmotiva
. - . d) Modo de
a) Lenguaje b) Amabilidad c¢) Liderazgo )vestirse e) Otros Total
Masculino 4 14 11 11 1 41
Femenino 9 27 12 4 4 56
Total 13 41 23 15 5

a) Guapos/as b) Roménticos/as c) Famosos/as d) exitosos/as Total
Masculino 4 7 13 11 35
Femenino 3 7 19 27 56
Total 7 14 32 38

a) Conocimientos b) Habilidades c) Actitudes d) Valores Total
Masculino 6 19 5 10 40
Femenino 7 17 16 15 55
Total 13 36 21 25
e T.personajesconlasqueseidentifin ]
Facundo Paloma Patricio Rosangela Melisa Angui Ducelia Luciana Jota Michell Rafael Hugo Ignacio Total
Masculino 6 4 15 1 2 1 0 1 2 0 5 4 4 45,
Femenino 4 12 15 8 13 10 6 7 5 7 1 1 0 89
Total 10 16 30 9 15 11 6 8 7 7 6 4
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Anexo 6: Acta de sustentacion de tesis

ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS

En la ciudad de Ayacucho, siendo las dieciséis horas con ocho minutos (16: 08), el dia 29 de
agosto de 2023 se retinen en la sala de sesiones de la Facultad de Ciencias Sociales los miembros
del jurado de evaluacién de tesis, bajo la direccidn del Dr. José Alberto Ochatoma Paravicino
(Presidente) y los docentes: Lic. Rafael Martin Naveros Castro (Miembro), Lic. Richard Edgar
Guadia Yupanqui (Miembro), Américo Pillaca Marquina (Miembro), Dr. Boris Enrique Pefia
Morales (Asesor) y el secretario docente Mg. Juan Tedfilo Caceres Curo, encargados de la
recepcién, calificaciéon y sustentacién de la tesis presentada por el bachiller JUNIOR NUNEZ
LEFONCIO, titulado: “PERCEPCION DE LOS ESTUDIANTES DEL DISTRITO DE TOTOS SOBRE
MANIFESTACIONES DE COMPORTAMIENTOS QUE SE REFLEJAN EN LOS PERSONAJES DEL REALITY
“ESTO ES GUERRA”, AYACUCHO — 2022”; con la cual aspira optar el titulo profesional de
Licenciado en Ciencias de la Comunicacién, verificado el quorum reglamentario, el presidente
del jurado solicita al secretario docente dar la lectura a la RESOLUCION DECANAL No 498-2023-
UNSCH-F CS/D, de acuerdo al reglamento de Grados y Titulos del Plan de Estudios Revisado de
2004 de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién. Culminada la lectura, el
presidente de la comisién autoriza al bachiller, iniciar la sustentacién en un tiempo de 20
minutos siendo las dieciséis horas con diez minutos (16: 10).
Siendo las dieciséis horas con treinta y cuatro minutos (16: 34) el bachiller termina con la
defensa de su tesis y se inicia con la ronda de preguntas de parte de los jurados, en el orden
siguiente:
> Mg. Javier Américo Pillaca Marquina. ¢Qué criterio utilizé para sus instrumentos? Comente
su muestra. Para la tabulacién, éManeja SPS? Encuesta, enfoque cuantitativo; censo total,
muestreo censal de Infante y Llantoy. Otros me asesoraron en SPS.
> Lic. Richard Edgar Guadia Yupanqui. Felicita. {Qué te motivé hacer el trabajo o cudl es el
aporte? Por el cambio de conducta de los jévenes. ¢ Cuil es tu aporte? Tomar decisiones.
> Lic. Rafael Martin Naveros Castro. Felicita. éSobre qué tema debes reflexionar? Tiene
opciones. Finalmente, la participaciéon del asesor para precisar algunos puntos.
El Mg. Juan Tedfilo Caceres Curo (secretario docente) consolida la hoja de calificacién la hoja de
calificacién de acuerdo al siguiente detalle:

Nombre del jurado evaluador Calificaciéon de la Calificacién de Promedio
exposiciéon respuestas de
las preguntas
Lic. Rafael Martin Naveros Castro 15 15 15
Lic. Richard Edgar Guadia Yupanqui 15 16 16
Mg. Javier Américo Pillaca Marquina 14 13 14

El promedio final es de 15 (quince)

Finalmente, el presidente del jurado informa al sustentante el resultado de la calificacién y hace
llegar las felicitaciones que corresponde.

El acto académico concluye a las dieciséis horas con cincuenta y ocho minutos (15: 58) y firma
en sefal de conformidad el presidente y el secretario docente.

Juan T. Caceres Curo
Secretario docente
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Anexo 7: Constancia de originalidad

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA
(Segunda Univevsidad Fundada en el FPeui)
Av. Independencia s/n- Ciudad Universitaria

CONSTANCIA DE ORIGINALIDAD

N°® 0146/EPCC/FCS/UNSCH

1. Apellidos y nombres del investigador: Nufiez Lefoncio, Junior
DNI: 71438881 Cddigo: 23162120

Escuela Profesional/Unidad de investigacién: E.P. de Ciencias de la Comunicacién

Facultad: Ciencias Sociales.
Tipo de trabajo académico evaluado: Tesis para optar titulo profesional
"percepcién de los estudiantes del distrito de Totos

voBow o

Titulo del trabajo académico:
sobre manifestaciones de comportamientos que se reflejan en los personajes del
reality “Esto es Guerra”, Ayacucho —-2022."

software de similitud: TURNITIN

Fecha de recepcién: 12de setiembre de 2023

Fecha de evaluacién: 13 de setiembre de 2023

PP NP

Porcentaje de similitudes: 8 %

10. Evaluaciéon de originalidad.

Porcentaje de originalidad Resultado

** APROBADO

- 8%

*Consignar el porcentaje de similitud
**Consignar APROBADO si se encuentra dentro del rango de porcentaje establecido,

Levantar observaciones o DESAPROBADO si excede el porcentaje permisible de similitud.

Ayacucho, 13 de setiembre de 2023

/<
> R
Lic. Rafael Ma{tfn Naveros Castro
Docente-Instructor-EPCC
D. A. de Ciencias Histérico Sociales
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Anexo 8: Reporte de TURNITIN

PERCEPCION DE LOS
ESTUDIANTES DEL DISTRITO DE
TOTOS SOBRE
MANIFESTACIONES DE
COMPORTAMIENTOS QUE SE
REFLEJAN EN LOS PERSONAJES

DEL REALITY "ESTO ES
GllFRRA” AYACUCHQ - 2022.

Fecha de entrega: 1 (P%f}‘dHuBPWnez Lefoncio

Identificador de la

Nombre del archiv S_Final_]unlor_N 23.pdf (3.87M)
Total de palabra

Total de eres: 201445
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PERCEPCION DE LOS ESTUDIANTES DEL DISTRITO DE TOTOS
SOBRE MANIFESTACIONES DE COMPORTAMIENTOS QUE SE
REFLEJAN EN LOS PERSONAJES DEL REALITY “ESTO ES
GUERRA", AYACUCHO - 2022.

INFORME DE ORIGINALIDAD

o y Tos A,

INDICE DE SIMILITUD FUENTES DE INTERNET ~ PUBLICACIONES TRABAJOS DEL
ESTUDIANTE

FUENTES PRIMARIAS

hdl.handle.net /
Fuente de Internet %
dspace.unitru.edu.pe v
Fuente de Internet %
pirhua.udep.edu.pe 4
Fuente de Internet %
repositorio.une.edu.pe 1
Fuente de Internet < %

Submitted to Universidad Catdlica de Santa
Maria <1

Trabajo del estudiante

Bl

%

repositorio.unjfsc.edu.pe

n Fuente de Internet <1 %
repositorio.ucv.edu.pe

Fuente de Internet <1 %

tesis.pucp.edu.pe
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Fuente de Internet

8 1
%
E www.psicologiacientifica.com 7
Fuente de Internet %
documentop.com 4
Fuente de Internet %
repositorio.esumer.edu.co /
Fuente de Internet %
wiki2.org “
Fuente de Internet %
repositorio.unp.edu.pe ’
Fuente de Internet %
www.sifp.it /
Fuente de Internet %
Submitted to Colegio Williams 4
Trabajo del estudiante %
www.scielo.org.co 4
Fuente de Internet %
repositorio.upci.edu.pe /
Fuente de Internet %
rua.ua.es v .
Fuente de Internet A)
Submitted to Universidad Catolica de Santo v %
0

Domingo
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Trabajo del estudiante

Submitted to Universidad de Guadalajara <1
Trabajo del estudiante %
Cintia Alves da Silva. "O semissimbolismo na <1 B
propaganda audiovisual: uma analise de °
Paint.", Estudos Semidticos, 2015
Publicacién
repositorio.ug.edu.ec '
Fuenpte de Internet g < %
fariborzbaghai.or ‘
Fuente de Internetg g < %
literaturasimposibles.blogspot.com ‘
Fuente de Internet p g p < %
ics.unison.mx /
Fpuente de Internet < %
repositorio.uap.edu.pe '
FuerE:e de Internet p p < %
Submitted to Universidad Nacional de <1
., %
Educacion
Trabajo del estudiante
repositorio.upao.edu.pe
FuerE)te de Internet p p <1 %
repositorio.usanpedro.edu.pe
FuerF‘n)te de Internet p p <1 %

www.redalyc.org
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Fuente de Internet

/1
<l%
WWW.coursehero.com <' :

Fuente de Internet A)
Submitted to Universidad del Istmo de <' %

” 0

Panama

Trabajo del estudiante

repositorio.upt.edu.pe /
Fuente de Internet < %

tesis.ucsm.edu.pe /
Fuente de Internet < %

www.digitalavmagazine.com /
Fuente de Internet < %

portal.amelica.org 1
Fuente de Internet < %

vdocuments.es v
Fuente de Internet < %

Excluir citas Activo Excluir coincidencias < 30 words

Excluir bibliografia Activo
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