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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo entender como la prensa nacional
construyd las representaciones sociales de las primeras damas (Susana Higuchi (1990 — 1994);
Keiko Fujimori (1994 — 2000); Eliane Karp (2001-2006); Nadine Heredia (2011- 2016); y
Lilia Paredes (2021-2022), desde un enfoque cualitativo. Se utilizé el método interpretativo
como procedimiento central. Ademas, se uso el disefio y método hermenéutico, para
comprender la experiencia humana y el significado detras de ella; asimismo, la que permitié la
interpretacion y develacion de cdmo se construyeron las representaciones sociales. Las
unidades de anélisis se establecieron en los diarios de circulacion nacional (EI Comercio, La
Republica y El Peruano). La técnica que se empled para recopilar los datos fue el analisis de
contenido hermenéutico.

Las principales conclusiones a las que se lleg6 fueron: La construccién de las
representaciones sociales de las primeras damas del Peru esta influenciada por una variedad de
factores, entre ellos la politica, el poder, la cultura y la ideologia. Estos elementos permitieron
comprender cdmo la prensa peruana utiliza estos factores para dar forma al papel de las
primeras damas. Es fundamental destacar que estas representaciones mediaticas tuvieron un
impacto significativo en la percepcion publica de las primeras damas y en su legitimidad en la
politica.

Palabras claves: Representaciones sociales, prensa de circulacion nacional, primeras

damas.
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SUMMARY

The objective of this research was to understand how the national press constructed the
social representations of the first ladies (Susana Higuchi (1990 - 1994); Keiko Fujimori (1994
- 2000); Eliane Karp (2001-2006); Nadine Heredia (2011- 2016)); and Lilia Paredes (2021-
2022), from a qualitative approach. The interpretive method was used as a central procedure.
In addition, the design and hermeneutic method were used to understand the human
experience and the meaning behind it; likewise, the which allowed the interpretation and
revelation of how social representations were constructed. The units of analysis were
established in the newspapers of national circulation (ElI Comercio, La Republica and El
Peruano). The technique that was used to collect the data was the analysis of hermeneutical

content.

The main conclusions reached were: The construction of social representations of the
first ladies of Peru is influenced by a variety of factors, including politics, power, culture and
ideology. These elements allowed us to understand how the Peruvian press uses these factors
to shape the role of the first ladies. It is essential to highlight that these media representations
had a significant impact on the public perception of the first ladies and their legitimacy in
politics.

Keywords: Social representations, national circulation press, first ladies.
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INTRODUCCION

Las representaciones sociales explican como las personas en un grupo social
comprenden, interpretan y se comunican acerca de diversos temas, objetos o fenGmenos en su
entorno sociocultural, en esta investigacion sobre las primeras damas del Per( (Susana

Higuchi, Keiko Fujimori, Eliane Karp, Nadine Heredia y Lilia Paredes).

Las representaciones son construcciones mentales que permiten a los individuos dar
sentido a su realidad y funcionar en sociedad; ademas, es entendida como un conjunto de
conceptos, creencias, explicaciones y conocimientos compartidos por un grupo social,
influyendo en la forma en que perciben, interpretan y se relacionan con el mundo que los

rodea.

Las teorias que proporcionaron el fundamento para el problema de investigacion se
basaron en la construccidn de representaciones sociales, segun destacados tedricos como
Serge Moscovici, Jean-Claude Abric, Denise Jodelet, entre otros. Estas teorias estan
arraigadas en enfoques relacionados con la psicologia social y la sociologia. Cada uno de estos
autores ha desempefiado un papel fundamental en la comprension de como se desarrollan y
configuran las representaciones sociales en la mente de las personas, asi como en su impacto

en la percepcion de la realidad y la dindmica de la interaccion social.

Ademas de los mencionados tedricos, también recurrimos a figuras influyentes como
Pierre Bourdieu, Michel Foucault, Néstor Garcia Canclini, Martin Barbero, Teun van Dijk,
entre otros, para entender como los medios de comunicacion construyeron las
representaciones sociales de las primeras damas, centrandose en su desempefio politico y su

participacion en actividades publicas.
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Dado que los medios de comunicacion desempefian un papel crucial en la construccion
de representaciones sociales, en este contexto, la prensa asumio un papel fundamental en la
creacion y difusion de estas representaciones. A través de la seleccion de temas, el enfoque
editorial, el uso del lenguaje, la perpetuacién de estereotipos y la influencia de los propietarios
de los medios y los anunciantes, la prensa moldeo la forma en que las personas perciben e
interpretan la realidad. Por lo tanto, resulta fundamental comprender como los principales
medios nacionales (ElI Comercio, La RepuUblica y El Peruano) contribuyeron a la formacion de
las representaciones sociales de las primeras damas, como se menciona anteriormente.

Segln Martinez (2016), los medios de comunicacion tomando en cuenta su funcién
social de informar los sucesos considera que:

Hacen referencia a los objetos sociales, los clasifican, los explican o evaltan, marcan

estereotipos, opiniones, creencias, valores y normas que suelen tener una valoracion

positiva o negativa, estan investidos como garantes de la verdad, de tal manera que la
audiencia pueda tener una certeza de lo que reciben. Tal investidura encierra un marco
discursivo que puede configurar y favorecer la difusion de Representaciones Sociales.

(p.10)

Para el mejor entendimiento, la presente investigacion esta dividida en 4 capitulos; en
el primer capitulo, se sitla la descripcion del contexto de cada primera dama, la situacién
problematica como fundamento sustancial para la formulacion de las interrogantes de la
investigacion; del mismo modo, se encuentran los objetivos y la hipotesis, que se fue
construyendo de a poco, en cada proceso de la tesis; tal como lo menciona la teoria en una

investigacion cualitativa.
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En el segundo capitulo, se aborda el marco referencial, donde se incluyen los
antecedentes de investigacion (internacional, nacional y local); asimismo, las aproximaciones
teoricas y el marco conceptual sobre las representaciones sociales y prensa nacional,

teorizando el medio de comunicacion.

En el tercer capitulo, se desarrolla la metodologia de investigacion; partiendo del
enfoque de investigacion, el disefio metodolégico, la unidad de andlisis, la aplicacion del
método, las categorias preliminares, las subcategorias, las técnicas de investigacion e
instrumentos; y el rigor cientifico.

En el cuarto capitulo, se presenta el analisis de contenidos de los diarios (EI Comercio,
La Republica y El Peruano), en torno a las primeras damas (Susana Higuchi, Keiko Fujimori,
Eliane Karp, Nadine Heredia y Lilia Paredes) y con ello, los resultados y la discusion de la
investigacion.

Finalmente, como aspectos complementarios se encuentra las conclusiones, la
respectiva bibliografia, herramienta esencial, que fueron utilizados en el proceso de
investigacion; asimismo, los anexos como muestra de respaldo y esfuerzo en la elaboracion de

la presente tesis.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Descripcion del contexto de cada gobierno
1.1.1. Susana Shizuko Higuchi Miyagawa (1990 — 1994)

Susana Higuchi Miyagawa, conocida por haber desempefiado varios roles y enfrentado
una vida compleja, en muchas ocasiones polémicas. Nacio el 26 de abril de 1950 en Lima,
Per0; es de ascendencia japonesa; siendo sus padres inmigrantes que llegaron a Pert en 1931.
Higuchi estudio Ingenieria Quimica en la Universidad Nacional de Ingenieria (UNI), antes de
casarse con Alberto Fujimori en 1974. Es madre de cuatro hijos (Keiko, Kenji, Hiro y Sachi).

El gobierno de Per entre 1990 - 1994 estuvo liderado por el presidente Alberto
Fujimori, y como primera dama, Susana Higuchi. Ambos asumieron el cargo el 28 de julio de
1990. Durante este periodo, se vivieron una serie de reformas significativas y controversiales,

asi como desafios que el pais enfrentd en términos econémicos, politicos y sociales.

Perl se encontraba sumido en una grave crisis economica, caracterizada por una alta

inflacion, devaluacion de la moneda, deuda externa y un estancamiento del crecimiento
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econdmico. Para abordar estos problemas, el gobierno puso en marcha un programa de ajuste
estructural conocido como “Fujishock”, que incluia medidas como la liberalizacién de precios,
la reduccion del déficit fiscal, la privatizacion de empresas estatales y la eliminacion de

barreras comerciales, entre otras.

Sin embargo, estas reformas también provocaron cierta inestabilidad econémica y
dificultades iniciales para la poblacion, como el aumento del costo de vida y el desempleo.

Durante este periodo, Peru enfrentaba la violencia y el terrorismo perpetrados
principalmente por dos grupos guerrilleros, Sendero Luminoso y el Movimiento
Revolucionario Tupac Amaru (MRTA). Asimismo, por el mismo gobierno que, en su afan de
emplear estrategias; también, dieron lugar a violaciones de derechos humanos y abusos por
parte de las Fuerzas Armadas.

Segun Cordero (2022), considera que el gobierno de 1990 — 1994, “estuvo marcado
por su lucha contra el terrorismo, el autoritarismo y la corrupcién. Son multiples las
acusaciones que sefialan para estos afios, de cometer crimenes de lesa humanidad, fomentar el
paramilitarismo e instigar masacres y esterilizaciones forzadas a mujeres pobres”.

Frente a estos abusos, Susana Higuchi, fue la primera dama, quien observo “los
primeros sintomas de corrupcion del régimen fujimorista” (Caceres, 2015, p. 272)

En cuanto a su carrera politica, Susana se desempefié como primera dama, “cargo que
nunca le atrajo”, dijo Castro (2011), citado por Céceres (2015), fue la que presidio la
"Fundacion por los Nifios del Perd", quien responsablemente tomo el cargo.

Higuchi no tenia un rol directo en las politicas econdmicas del gobierno, pero como

primera dama tuvo una posicion cercana a los eventos y decisiones tomadas. Ademas,
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desempefié un papel significativo al defender los derechos humanos, lo que influy6 en su

postura critica ante las medidas adoptadas y sus consecuencias para la poblacion.

En abril de 1992, Fujimori llevo a cabo un autogolpe, disolviendo el Congreso y la
rama judicial del gobierno, lo que gener6 una profunda crisis politica y constitucional.
Fujimori justifico este acto alegando que era necesario para luchar mas efectivamente contra
el terrorismo y la corrupcién en el pais. Posteriormente, se llevé a cabo una nueva eleccion
para el Congreso y se promulgé una nueva Constitucion en 1993.

A raiz de este evento, la primera dama se distancié ain mas de su esposo y se convirtio
en una voz critica del gobierno, denunciando la falta de democracia y la concentracion de
poder en manos del presidente. Durante el gobierno de Fujimori, ocurrieron numerosas
violaciones a los derechos humanos, incluida la tortura, las desapariciones forzadas y la
implementacién de una politica de esterilizacion forzada en la poblacion indigena. Higuchi
dedico sus esfuerzos a denunciar y combatir estas violaciones, convirtiéndose en una
defensora activa de los derechos humanos y la justicia.

Tras aquellos atropellos, Susana considero pertinente presentarse como candidata al
Congreso por una coalicion opositora al gobierno de Fujimori. Durante su campafia, continud
denunciando las violaciones de derechos humanos y la corrupcion en el gobierno.

En 1994, se divorcié de Fujimori, y su figura politica continué desarrollandose al
margen del gobierno que presidia su exesposo.

A medida que el gobierno de Fujimori avanzaba, comenzaron a surgir acusaciones de
corrupcion y abuso de poder. Uno de los casos mas notorios fue el del asesor presidencial,

Vladimiro Montesinos, quien estuvo involucrado en casos de corrupcion, trafico de drogas y
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violaciones de derechos humanos, lo que contribuy6 al deterioro del gobierno. Montesinos
también controlaba la prensa amarilla en contra de Susana, a quien tildé de “loca”.
Segun Caceres (2015), tras el testimonio de Higuchi en la Revista Caretas considera
que:
Susana Higuchi no logré borrar la imagen de mujer histérica, loca, ansiosa de poder,
mala mujer y mala madre con la que muchos la catalogaron; sin embargo, en todas las
entrevistas confirma que no tiene nada que ver con Alberto Fujimori y que ya lo tiene

enterrado en su memoria. (p.279)

En esta época, se describe una serie de acontecimientos que sugieren un ambiente
politico autoritario, en el que se ejercia control sobre la poblacion y la primera dama, siendo

sometida a situaciones incomodas de tortura, despojo de su cargo y propagandas negativas.

1.1.2. Keiko Sofia Fujimori Higuchi (1994 — 2000)
Keiko Fujimori, hija del ex presidente Alberto Fujimori y Susana Higuchi. Nacio el 25
de mayo de 1975 en Lima, Peru. Estudié administracion de empresas en la Universidad de
Boston en Estados Unidos y luego obtuvo una maestria en administracion de empresas en la

Universidad de Columbia en Nueva York.

Cuando su padre asumio la presidencia en 1990, Keiko aun era una adolescente. Segun
Céceres (2015) plantea que, debido a los problemas y desacuerdos entre sus padres, quienes se
divorciaron en 1994, Keiko Fujimori, con tan solo 19 afios, se vio obligada a tomar el lugar de
su madre como primera dama por imposicion de su padre, después de que su madre fuera

destituida del cargo. Esto la convirtid en la primera dama mas joven de Latinoamérica. Su
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debut internacional ocurrié cuando represento a Peru en la "Cumbre de las Américas" en

Miami, 1994.

El gobierno peruano de1994 y 2000 se caracteriz6 por diversos acontecimientos
politicos importantes en la historia del pais. Durante la gestion de Fujimori, se continuaron
implementando politicas neoliberales con el objetivo de estabilizar la economia, reducir la
inflacién y promover el crecimiento. Entre las medidas adoptadas se incluyo la privatizacion
de empresas estatales, la apertura comercial y la reduccion de las barreras al comercio y la
inversion.

Sin embargo, estas reformas generaron desigualdades y recibieron criticas debido a la
falta de atencion a las demandas sociales. Ademas, durante el gobierno 1994 - 2000, la
corrupcidn se convirtio en un problema grave y persistente que perdurd hasta el final del

mandato.

Ademas, este gobierno recibid fuertes criticas por sus practicas autoritarias y
violaciones a los derechos humanos. Estas incluyeron censura a la prensa, control sobre el
poder judicial, represion de opositores politicos y casos de abusos cometidos por las Fuerzas

Armadas.

Keiko Fujimori demostré lealtad a su cargo y estuvo presente junto al presidente en
una serie de eventos internacionales. Sin embargo, su actitud también fue objeto de criticas,
ya que no brind6 apoyo a su madre y prefirié permanecer en Palacio de Gobierno al lado de su
padre. Esta decision de quedarse junto a su padre en medio de los problemas familiares genero
controversia y comentarios negativos hacia su postura, lo que la convirtié en blanco de
criticas por parte de la sociedad (Céceres, 2015). Asi, en su funcién como primera dama,

Keiko Fujimori particip6 en varias actividades y proyectos a lo largo del pais. Entre sus
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responsabilidades, estaba la representacion de la presidencia en eventos publicos y la
promocion de iniciativas sociales. Estas actividades incluyeron apoyar programas educativos,
de salud y asistencia social.

En septiembre de 2000, el régimen de Fujimori comenzd a desmoronarse tras la
publicacién de videos que mostraban a su asesor de inteligencia, Vladimiro Montesinos,
sobornando a politicos y funcionarios. En medio de un escandalo de corrupcion y ante las
crecientes protestas, Fujimori viajo a Japon en noviembre de 2000 y renuncid a la presidencia

mediante un fax, y la primera dama continto sus estudios en el extranjero.

1.1.3. Eliane Chantal Karp Fernenbug (2001 — 2006)
Eliane Chantal Karp Fernenbug naci6 el 24 de septiembre de 1953 en Paris, Francia.
Es antropologa de profesion, esposa del expresidente Alejandro Toledo, quien goberno el Peru
desde 2001 hasta 2006.
Karp estudio Antropologia en la Universidad Hebrea de Jerusalén, donde conoci6 a
Alejandro Toledo. Se casaron en 1972 y tuvieron una hija llamada Chantal Toledo Karp.
Luego de completar sus estudios, Karp trabajé para el Banco Mundial en Washington D.C.,

donde se especializé en temas de desarrollo indigena y derechos humanos.

Al ser primera dama, Karp tuvo un papel activo en la promocion de los derechos de las
comunidades indigenas y la preservacion de la diversidad cultural. En ese sentido, dirigi6 el
Programa Nacional de Dialogo, una iniciativa destinada a promover la reconciliacion y la
inclusion social en el pais después de las décadas de conflicto armado interno.

Ademaés, Karp colaboro en la creacion de la "Comision de la Verdad y Reconciliacion”,

que investigo las violaciones a los derechos humanos ocurridas entre 1980 y 2000.
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También promovid politicas econdmicas y sociales orientadas a reducir la pobreza y mejorar
la calidad de vida de la poblacion.

Sin embargo, a lo largo de su tiempo como primera dama, Eliane Karp enfrentd
controversias y criticas. Algunas personas la acusaron de interferir en asuntos
gubernamentales y de tener una influencia excesiva en su esposo, el entonces presidente
Alejandro Toledo. Ademas, el gobierno de Toledo también fue criticado por casos de
corrupcion y nepotismo, lo que afect6 la imagen publica de Karp.

Segun Ford (2004), Eliane Karp, representa a la vez una fortaleza y una debilidad para
Toledo y su gobierno. Aunque es una mujer respetable, inteligente y altamente preparada, su
nacionalidad extranjera suscita ciertas reservas en una sociedad conservadora. Ademas, su
relacion con la prensa peruana es distante y a menudo agresiva, lo que ha generado una falta
de empatia mutua.

Un ejemplo claro de esta tensa relacion ocurrié después de la Cumbre del APEC.
Eliane Karp emitio declaraciones criticas hacia la labor de la prensa peruana, lo que
desencaden0 una controversia en el pais sobre el papel de la primera dama. Lamentablemente,
este episodio eclipsé los logros potenciales de Toledo durante su participacion en Asia, lo que

afiadio dramatismo a la situacion.
Por otro lado, segun Palomino (2001), citado por Céceres (2015) sostiene que:
El protagonismo de Eliane Karp, quien habia contribuido a fortalecer la imagen
de Toledo en la etapa de resistencia; sin embargo, luego empez6 a opacarlo
y restarle votos por sus opiniones en relacion a ciertos temas. Ello determind
a que Karp pasara a un segundo plano y que todo el peso de la campafia se

centralizara en Toledo. (p.285)
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El gobierno durante el periodo 2001-2006 tuvo lugar en un periodo politico, social y
econdémico complicado. Toledo asumié el cargo después de la caida del regimen de Alberto
Fujimori (1990-2000), un periodo marcado por violaciones a los derechos humanos,
corrupcion y concentracion del poder. El pais estaba en un proceso de transicion hacia la
democracia y la estabilidad politica. Toledo heredd una dificil situacion con la necesidad de

restaurar las instituciones democraticas y llevar a cabo reformas.

Ademas, durante este gobierno, se impulsaron politicas sociales y culturales orientadas
a mejorar la calidad de vida de los sectores mas desfavorecidos y a proteger los derechos de
las comunidades indigenas y afroperuanas. Karp desempefié un papel importante en la
promocion de estos temas como primera dama.

También prestd atencion a los temas de género y a la promocion de los derechos de las
mujeres en el pais, participando en diversas iniciativas y eventos orientados a la igualdad de
género y fortalecimiento de las mujeres. La participacion activa de Eliane Karp en la vida
politica y social del pais generé tanto apoyo como critica por parte de diversos sectores de la
sociedad. Algunos la elogiaron por su compromiso con las causas indigenas y sociales,
mientras que otros la veian como una figura polémica y controvertida.

Después de dejar el puesto de primera dama, Karp continud su carrera como
consultora en temas de desarrollo indigena y derechos humanos en organismos internacionales

y en proyectos privados. Asimismo, enfrentando acusaciones en diversos temas.

1.1.4. Nadine Heredia Alarcén (2011 — 2016)

Nadine Heredia Alarcon naci6 el 25 de mayo de 1976, en Lima, Perd, politica y

comunicadora de profesion. Esposa de Ollanta Humala, ex presidente de Per( (2011-2016). La
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vida politica y el papel de Nadine Heredia como primera dama estan marcados por sus inicios
en la politica, su activismo en temas sociales y por enfrentar diversas controversias.

Heredia comenzo su carrera politica a una edad temprana, afiliandose al Partido
Nacionalista Peruano (PNP) en 1999. En 2005, se convirtid en secretaria de Relaciones
Internacionales del partido y, posteriormente, en la secretaria general del mismo, dando forma
a la politica del partido y su estrategia electoral. Fue una figura clave en las campafas
presidenciales de su esposo en 2006 y 2011, dice Céceres (2015).

Su rol como coordinadora y estratega en ambas camparias le permitié aumentar su
visibilidad en la vida politica peruana; asimismo, permitiéndoles llegar al poder en el 2011.

Durante el gobierno del 2011-2016, la figura de la primera dama cobré un
protagonismo inusual en la historia politica de Perd. Desde el inicio de la administracion,
Heredia asumié un papel activo en el gobierno y en la politica, lo que genero diversas
controversias y cuestionamientos a lo largo del periodo presidencial.

Caéceres (2015) expres6 que:

La primera dama, Nadine Heredia, tiene mayor aprobacion popular que el presidente,

Ollanta Humala. Su aprobacion se mueve en una horquilla que va del 61 al 66 por

ciento, mientras que la de él se sitla entre 52 y 55 por ciento. Nada que no suceda con

frecuencia en medio mundo. Sin embargo, este dato anecdético es motivo de una

constante fijacion en los medios politicos y periodisticos. (p.296)

El mandato de Humala estuvo marcado por acusaciones de corrupcion y mal manejo
en su gobierno, incluidos casos de sobornos de empresas brasilefias. Ademas, el papel activo
de su esposa, Nadine Heredia, en el gobierno y en la politica caus6 polémica y preocupacion.

Heredia fue vista como una figura clave en la toma de decisiones y en la orientacion politica
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del gobierno. Incluso, se le atribuyo la designacion de algunos ministros y funcionarios de
alto nivel, menciono Céaceres. Esta participacion en el gobierno generd preocupacion en
sectores politicos y sociales, ya que la primera dama no tenia un cargo oficial en el Estado y
no habia sido elegida por el pueblo.

Adicionalmente, la primera dama desempefié un papel importante en el Partido
Nacionalista, al presidirlo durante parte del mandato de su esposo. Esta posicion le permitid
incidir en la politica interna del partido y en las decisiones electorales. También, reiteradas
veces, fue mencionada como una posible candidata en futuras contiendas electorales.

La prominencia y protagonismo de Nadine Heredia en el gobierno y en la politica
gener0 debates sobre el rol de la primera dama en el pais. Mientras que algunos consideraban
su participacion como una muestra de empoderamiento y liderazgo femenino, otros la veian
como un ejemplo de nepotismo y falta de transparencia en la politica peruana.

Tapia (2014), citado por Céaceres (2015) recuerda que:

En agosto de 2013, Nadine Heredia visitd una escuela en el distrito limefio de San Juan

de Miraflores, acompafiada de la ministra de Educacion. En medio del acto, un nifio se

acerco a la primera dama peruana y le dijo: “Muchas gracias, presidente...” Esta
anécdota trajo consigo consecuencias que hasta el dia de hoy son muestra de su

popularidad. (p.297)

Es importante destacar que este episodio reflejo la imagen favorable que tenia la gente
hacia la primera dama y como la veian como una figura con cualidades de liderazgo. La
reaccion positiva y espontanea del nifio hacia Nadine Heredia fue interpretada como una sefial

de aprecio y respeto hacia ella, incluso al punto de considerarla apta para ocupar la



30

presidencia. La anécdota se convirtio en un testimonio de la popularidad y la conexion que
Nadine Heredia tenia con la poblacion.

Este evento ha sido ampliamente difundido por los medios de informacion y ha
dejado una impresion positiva en el imaginario colectivo de los ciudadanos peruanos. Como
resultado, la percepcion de Heredia como una figura influyente y cercana al poder politico se
fortalecid, lo que pudo haber tenido un impacto en su trayectoria y en cémo fue percibida
por el publico en general.

Mas alla de la influencia gque tiene en las decisiones de su esposo, es notable el papel
que Nadine desempeiia en el gobierno de Humala. Esto se evidencia en el hecho que cuenta
con un despacho y un presupuesto —"algo inusual para una primera dama"— ademas, tiene a
su disposicion un un equipo de periodistas encargados de comunicar sus actividades.
(Céceres, 2015, p.299)

De lo anterior, explica la relevancia y el peso que Nadine tenia dentro del gobierno,
esto sefiala una dindmica poco convencional en comparacion con el papel tradicional

asignado las primeras damas en otros contextos politicos.

1.1.5. Lilia Ulcida Paredes Navarro (2021 — 2022)

Lilia Ulcida Paredes Najarro nacio el 23 de abril de 1973, en Tacabamba, provincia de
Chota, profesora de profesion, desempefiando su labor en zonas rurales, cuenta con un titulo
de bachiller en Educacion. Adicionalmente, ha alcanzado el nivel de maestria en Psicologia
Educativa.

Pero su vida no se limita solo al ambito educativo, ya que también desempefia
actividades tradicionales y rurales. Entre ellas, se destaca como tejedora y artesana. Ademas,

se desenvuelve como ganadera y agricultora.
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Es esposa del ex presidente, Pedro Castillo, quien asumio su mandato a finales de julio
de 2021. Aunque los inicios en la vida publica de Lilia Paredes han sido mucho mas discretos,

pero no dejaron de ser polémicos por ser una mujer rural y ocupar el cargo de primera dama.

Paredes a pesar de no haber tenido una previa historia politica, se ha involucrado en
ciertos ambitos como resultado de ser la esposa del presidente Castillo, quien proviene del
sector educativo y del movimiento sindical. Este contexto influye en la relacion de Paredes
con la esfera politica, mas focalizada hacia el apoyo a su esposo y al &mbito educativo.

Como primera dama, Lilia Paredes demostr6 interés en trabajar en beneficio de la
comunidad, especialmente en temas relacionados con "la educacion, la salud y el bienestar de
los nifios y las familias", siguiendo los pasos de las esposas de los presidentes anteriores que

han enfocado su labor en proyectos y programas sociales durante sus mandatos.

Segun el diario La Republica (2021), bajo la declaracion en didlogo a América TV

sobre Paredes, dijo: Habld sobre los roles que espera asumir en los préximos afos, ya

que tiene la expectativa de apoyar a las mujeres y poblaciones vulnerables. “Vamos a

trabajar juntamente con mi esposo, con toda la gente de Perd. Vamos a empezar por

priorizar la salud, la educacion. Vamos a trabajar con las mujeres, con los nifios, con
los huérfanos, con todas las personas”.

Aunque Pedro Castillo y su administracion enfrentan diversos desafios en términos
econdmicos, sociales y politicos, Lilia Paredes ha mantenido un perfil bajo y menos
controversial en comparacion con primeras damas de administraciones anteriores.

La eleccion de Castillo fue muy refiida y polarizada, ganando con un margen muy

estrecho frente a su contendiente, Keiko Fujimori. Esto hace evidente la marcada diferencia
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ideologica entre la poblacion peruana, y uno de los principales desafios sera encontrar un

consenso entre estas visiones distintas.

Per( ha sufrido una serie de escandalos de corrupcion en los niveles mas altos del
gobierno en los Gltimos afos, lo que ha llevado a la desconfianza y el descontento por parte de
la poblacion. El nuevo gobierno deberé enfrentar situaciones de tension social y conflictos
relacionados con la proteccion del medio ambiente y los recursos naturales, asi como buscar
un equilibrio entre el desarrollo econémico y la proteccién de los derechos de las
comunidades indigenas y rurales.

Por otro lado, la primera dama, Lilia Paredes; también ha sido objeto de atencién y
analisis en el contexto politico. Aunque el papel de una primera dama no se limita
estrictamente a la politica, su influencia y apoyo en el gobierno pueden afectar tanto la

percepcion publica como la direccion de la administracion.

1.2. Planteamiento del problema

A lo largo y ancho de la historia, la representacion de la mujer en el Per( ha sido
histéricamente desigual y estereotipada. Aun existen desafios en términos de igualdad de
género. Sin embargo, en las ultimas décadas, hubo una creciente conciencia y lucha por los
derechos de las mujeres y un posicionamiento en cargos de poder que, en tiempos pasados nNo
eran tomadas en cuenta; como sucede con las primeras damas.

La primera dama, Maria Delgado Romero, se convirtié en una pionera del
protagonismo politico durante su mandato que abarc6 desde 1950 hasta 1956. Su destacada

participacion demostr6 que las mujeres también pueden brillar en la politica desde diversas
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perspectivas. Después de su gestidn, surgieron otras primeras damas que alcanzaron aun mas

notoriedad, antes, durante como después de ocupar el cargo.

Para definir los casos de estudio, se seleccionaron cinco primeras damas que generaron

un mayor interés tanto en la prensa como en la audiencia. Entre ellas se encuentran:

Susana Higuchi (1990-1994), siendo una de las primeras damas con mayor
controversia por renunciar a su cargo como primera dama, tras identificar indicios de
corrupcion por parte de su esposo, Alberto Fujimori. Ademas, por su participacién activa en la
politica pese a su retiro como primera dama y por denunciar actos ilegales en el gobierno de
Fujimori, haciendo frente a estas irregularidades.

Keiko Fujimori (1994-2000), fue otra de las primeras damas mas polémicas por ser la
primera dama mas joven en toda historia Latinoameérica, tras la renuncia de su madre Susana
Higuchi; asimismo, por apoyar a su padre en la toma de decisiones que trajo vulneracion en
los derechos humanos.

Entre 1990 y 2000, Peru se sumi6 en una grave crisis sociopolitica, enfrentando una
situacion de violencia y desestabilizacién que afect6 profundamente los &mbitos econémicos,
politicos y sociales. Esta dificil coyuntura se vio agravada por la revelacion de actos de
corrupcion por parte del gobierno.

Eliane Karp (2001-2006), antropéloga de profesidn, se destac6 como una de las
primeras damas extranjeras mas activas durante el gobierno de Alejandro Toledo. Sin
embargo, su participacion en la politica y su manera de relacionarse con los medios de
comunicacion fueron objeto de cuestionamientos y criticas, especialmente por ser de origen

extranjero.
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Nadine Heredia (2011-2016), antes de asumir el rol de primera dama, fue cofundadora
y presidenta del partido Nacionalista. Durante su mandato como primera dama, se destacé por
su activismo y acciones que trascendieron las expectativas tradicionales, lo que generd

opiniones divididas tanto entre la poblacién como en la prensa.

Debido a su participacion destacada y a la naturaleza de su desempefio, surgieron
especulaciones acerca de una posible candidatura presidencial en las préximas elecciones.
Estas especulaciones han creado un ambiente de incertidumbre y debate en la sociedad sobre
el futuro politico de Nadine Heredia.

Finalmente, Lilia Paredes (2021-2022); quien ha sido cuestionada por su origen como
mujer rural, la indumentaria que utiliza y su forma de expresion. Ademas, recibio criticas por
haber solicitado exilio en el extranjero después de la vacancia y encarcelamiento de su esposo,
el expresidente Pedro Castillo. Estos aspectos han sido objeto de debate y controversia en la
opinién publica.

Estos personajes fueron objeto de estudio con el fin de comprender cémo la prensa
nacional fue configurando la imagen puablica de cada una de ellas. Es evidente que las
representaciones difieren debido a que los medios de comunicacion tienen diversas ideologias.
Estas primeras damas fueron elegidas porque en sus respectivos periodos se vivieron intensas
crisis economicas, politicas y sociales. Ademas, se destacaron por su participacién activa en la
esfera politica tanto durante como después de su mandato como primeras amas.

Por otro lado, en la presente investigacion, la prensa nacional a considerarse fueron 3

medios; tales son:
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El Comercio; considerado "uno de los medios mas longevos del Perd", fundada en
1839 por Manuel Amunategui (chileno) y Alejandro Villota (argentino); su distribucion es a

nivel nacional de manera diaria, optando una postura politica de centro-derecha.

En lo que respecta a su volumen de impresion, durante los dias laborables se producen
aproximadamente 60,000 ejemplares, mientras que los sdbados esta cifra se incrementa a
170,000, y los domingos alcanza los 185,000 ejemplares. Estos nimeros son un evidente
indicativo de la considerable produccion de noticias y de la extensa base de lectores que la
publicacién posee, subrayando asi su relevancia en la sociedad peruana.

La Republica, fundada en 1981 por Gustavo Mohme, se destaca como uno de los
pocos medios nacidos en esa década. Con una clara postura politica de Centroizquierda, el
diario se ha ganado una amplia audiencia en todos los departamentos del pais, convirtiéndose
en otro de los periddicos més leidos en el Peru.

Segun Gargurevich, citado por Ramos (2019), el diario La Republica siempre ha mantenido su
independencia con respecto a grupos politicos o personajes, aunque en distintas etapas de su
historia ha brindado su apoyo a diversas posturas o candidaturas.

Por ultimo, el diario El Peruano. Fue fundado por Simén Bolivar en 1825 con el
objetivo principal de recopilar y publicar las normativas del PerQ. En la época actual, como se
menciona en el trabajo de Ramos (2019), El Peruano sigue desempefiando su funcion como
organo de difusion estatal, colaborando en estrecha coordinacion con Radio Nacional, asi
como las cuatro sefiales de "TV Pert (TV Perq, TV Per( HD, TV Pera4 7.3y TV Peri 7.4), y la

agencia de noticias Andina".

En los medios mencionados, la figura de la primera dama ha sido objeto de debate y

controversia. Algunos han cuestionado su rol y su influencia en la politica, mientras que en
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otros se han planteado dudas sobre su capacidad y aptitud para asumir ciertas
responsabilidades en representacion del Estado. Estas discusiones reflejan la complejidad y el

interés publico que suscita el papel de la primera dama en la esfera politica y social.

No obstante, es fundamental considerar que la representacién y la cobertura de la
prensa sobre las primeras damas pueden estar influenciadas por diversos factores. Entre ellos,
se destacan la postura politica e ideologia de los medios de comunicacion, la personalidad de
la primera dama en cuestion, las circunstancias politicas y sociales del momento, asi como
otros intereses y agendas presentes en la esfera publica. Estos elementos entrelazados pueden
moldear la percepcion que la sociedad tiene de las primeras damas y su papel en el &mbito
politico.

La labor de la prensa en la construccion de representaciones sociales de las primeras
damas a través de las noticias es de suma importancia. La seleccion y presentacion de la
informacion por parte de los medios pueden tener un impacto significativo en la percepcién y
comprensidn que la sociedad tenga de los acontecimientos. La manera en que se presentan los
hechos y se contextualizan puede moldear la opinion publica y dar forma a la imagen que se
tiene de estas figuras politicas. Por lo tanto, la responsabilidad de la prensa en el tratamiento
de estas noticias es crucial para garantizar una vision equilibrada de las primeras damas y su
rol en la esfera politica.

La construccion de representaciones en una noticia esta influenciada por diversos
factores sociales, culturales, politicos y econdmicos. Los medios, en particular las prensas
escritas, seleccionan y presentan la informacion segun sus propios intereses y perspectivas, lo
que puede llevar a una interpretacion particular de la realidad. En otras palabras, los medios de

informacidén pueden emplear titulares llamativos y graficos impactantes para captar la atencién
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de la audiencia y resaltar ciertos aspectos de la noticia; de esta manera construir las
representaciones sociales de las primeras damas. También pueden recurrir a fuentes de

informacidn selectivas y priorizar ciertos puntos de vista por encima de otros.

En algunos casos, la prensa peruana ha retratado a las primeras damas como figuras de
apoyo Yy colaboracion con el presidente, resaltando su labor social y humanitaria. Sin embargo,
en otros casos, los medios han presentado a las primeras damas como figuras de poder y
control, insinuando que ejercen una influencia desproporcionada en la toma de decisiones

politicas.

Ademas, la prensa peruana ha enfocado demasiado en la apariencia fisica de las
primeras damas, destacando detalles como su ropa, peinado y maquillaje, relegando su trabajo
y labor social a un segundo plano. Esto ha suscitado criticas sobre el enfoque superficial y
estereotipado que los medios tienen sobre las primeras damas, dando la impresion de que

estan mas interesados en la imagen que en su desempefio y labor.

En general, la prensa peruana ha centrado su atencién en la figura de la primera dama
principalmente por ser la esposa del presidente y, en consecuencia, representante del Estado

en ciertas ocasiones.

A partir de lo descrito, se formularon las siguientes preguntas de investigacion:

1.3.Formulacion del problema
1.3.1. Problema general

¢ Como se construyeron las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
1990 — 2022 (Susana Higuchi, Keiko Fujimori, Eliane Karp, Nadine Heredia y Lilia Paredes)

por el diario EI Comercio, La Republica y El Peruano?
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1.3.2. Problemas especificos
¢Como se presento el rol de las primeras damas del Peru en los diarios, EI Comercio,
La Republica y EI Peruano?
¢De qué manera se describi0 a las primeras damas en los diarios, EI Comercio, La
Republica y EI Peruano?
¢ Qué factores influyeron en la representacion de las primeras damas del Peru, por el
diario EI Comercio, La Republica y El Peruano?
¢ Qué contenido se evidenciaron en las representaciones sociales de las primeras damas
del Peru, por el diario EI Comercio, La Republica y el EI Peruano?
1.4. Objetivos de la investigacion
1.4.1. Objetivo general
Entender como se construyeron las representaciones sociales de las primeras damas del
Per(, 1990 — 2022 (Susana Higuchi, Keiko Fujimori, Eliane Karp, Nadine Heredia y Lilia
Paredes) por el diario EI Comercio, La Republica y EI Peruano.
1.3.2. Objetivos especificos
Analizar la representacion del rol de las primeras damas del Peru en los diarios El

Comercio, La Republica y El Peruano.

Debelar la forma en que se describieron a las primeras damas del PerG en los diarios, El

Comercio, La Republica y El Peruano.

Identificar los factores que influyeron en la representacion de las primeras damas del

Per(, por el diario EI Comercio, La Republica y El Peruano.
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Analizar el contenido de mensaje sobre la construccion de las representaciones sociales
de las primeras damas del Perq, por el diario EI Comercio, La Republica y el El

Peruano.

1.5. Hipotesis de la investigacion

Las representaciones sociales de las primeras damas del Peru en los diarios El
Comercio, La Republica y El Peruano se han construido de manera dinamica y cambiante a lo
largo del periodo 1990-2022, influenciadas por factores politicos, sociales, culturales e
ideologicos. Estas representaciones han evolucionado desde roles predominantemente
protocolares hacia un enfoque mas politico y orientado a las politicas publicas, reflejando las

transformaciones en la sociedad y la percepcion publica de las primeras damas.

La presentacion del rol de las primeras damas del Per( en los diarios EI Comercio, La
Republica y El Peruano ha experimentado una evolucion significativa con el paso del tiempo.
Inicialmente, se centraba en aspectos protocolares, pero con el transcurso de los afios, ha dado
lugar a una mayor atencion y reconocimiento de su involucramiento en asuntos politicos y
sociales. La forma en que la prensa ha abordado y contextualizado este papel ha sido diversa y
ha estado influida tanto por la percepcion publica de cada primera dama como por la

orientacion editorial de cada medio.

A pesar de esta evolucion, persiste una perspectiva tradicional en algunos casos, que
representa a la primera dama como una figura acompafiante del presidente y, en muchos
casos, incluyendo su apellido de casada, lo que sugiere una limitada independencia y

protagonismo propio en su rol.
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La descripcion de las primeras damas del Peru en los diarios EI Comercio, La
Republica y El Peruano ha abarcado una gama de representaciones que van desde aspectos
fisicos y personales hasta sus logros politicos y sociales. Estas descripciones han sido
influenciadas por el enfoque editorial de cada medio, asi como por la percepcién publicay la

agenda politica de cada primera dama.

Diversos factores han influido en la representacion de las primeras damas del Peru en
los diarios EI Comercio, La Republica y El Peruano, incluyendo la ideologia editorial de cada
medio, el contexto politico y social del pais, la relacion entre la primera dama y el presidente,
asi como la percepcion publica de cada una de ellas. Estos factores han contribuido a la
diversidad de representaciones a lo largo del tiempo.

El contenido del mensaje en los periddicos EI Comercio, La Republica y El Peruano
ha tenido un papel esencial en la formacion de las representaciones sociales de las primeras
damas del PerQ. A través de la cobertura de noticias, reportajes y editoriales, estos medios
han contribuido a formar la percepcién publica de las primeras damas, destacando aspectos
politicos, sociales y personales, y promoviendo narrativas que han evolucionado a lo largo
del tiempo, influenciadas por la agenda politica y la dindmica social del pais.

Estas hipotesis plantean que la construccion de las representaciones sociales de las
primeras damas del Per( fue un proceso complejo y multifacético, influenciado por diversos

factores y marcado por cambios en la percepcién de su rol a lo largo de los afios.

1.6. Importanciay justificacion

Existen varias razones fundamentales que respaldan la importancia que llevo a cabo la

investigacion sobre la construccion de representaciones sociales de las primeras damas del
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Per( entre 1990 - 2022 por parte de los diarios EI Comercio, La Republica y El Peruano.

Algunas de estas razones fueron:

Contribuyo al desarrollo de un conocimiento mas profundo y detallado sobre el tema,
proporcionando informacién nueva y valiosa para investigaciones futuras. Ademas, permitié
una comprension méas profunda y significativa de las perspectivas y experiencias relacionadas
con el tema.

Asimismo, posibilitd la comprension de como influyen en la formacién de opiniones,
ya que la prensa representa una de las principales fuentes de informacion para la sociedad. Por
otro lado, permitié llevar a cabo un analisis de la objetividad de la informacion, identificando

posibles sesgos y tendencias en la cobertura periodistica.

Por otro lado, esta investigacion permitiéo comprender el impacto de la prensa en la
sociedad, es decir, evalud su capacidad para influir en la construccion de representaciones.
Asimismo, buscé identificar patrones y tendencias en la creacidn de estas representaciones
sociales por la prensa peruana, lo que proporciono informacion valiosa para la toma de
decisiones futuras. El analisis de codmo los medios de comunicacion retratan a las primeras
damas brindd una vision méas completa del papel que desempefian en la percepcion publicay
de su influencia en la sociedad en general.

Fue fundamental llevar a cabo esta investigacion; ya que esto posibilitd mejorar la
calidad de la informacion ofrecida a la sociedad. De este modo, se contribuy6 a una
formacion més precisa y objetiva de las representaciones sociales. Ademas, el enfoque
cualitativo utilizado en esta investigacion permitio adentrarse en la complejidad de los

fendmenos comunicativos y profundizar en el tema.
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Es decir, la relevancia de esta investigacion radico en su capacidad para proporcionar
un mejor entendimiento de como la prensa influye en la sociedad, evaluar su impacto,
identificar patrones y tendencias, y en ultima instancia, elevar el nivel de la informacién
brindada a la sociedad. Al comprender como se construyen y difunden las representaciones
sociales, se promovid una vision mas objetiva y certera de los acontecimientos y actores
politicos, enriqueciendo asi el debate publico y fomentando una mayor comprension de la

realidad social y politica.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO REFERENCIAL

2.1. Antecedentes de la investigacion

Esta investigacion abord6 un tema de estudio relativamente nuevo. No obstante, se han
realizado investigaciones similares en otros paises sobre las representaciones sociales de las
mujeres en el ambito politico; asi, como en los medios de comunicacion, no necesariamente
de primeras damas. Estos estudios han evidenciado que las representaciones de las mujeres
con frecuencia reflejan estereotipos de género tradicionales que influyeron de manera
significativa en la percepcion publica de ellas.

A nivel nacional, también se realizaron investigaciones sobre las representaciones
sociales de las mujeres en diversos contextos mediaticos, aportando al entendimiento de cémo
se construyen las representaciones sociales en la prensa nacional. En el ambito local, se
identificd una Unica investigacion sobre la representacion social de las comunidades andinas,
la cual arroj6 luz sobre como se representan estas comunidades en los medios locales. Estos
hallazgos, tanto a nivel nacional como local, enriquecen la comprension de como se

configuran las representaciones sociales en distintos contextos mediéaticos.
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2.1.1. Antecedentes internacionales
A nivel internacional, la representacion social en la prensa escrita fue abordado en

Espana por Garcia (2013) en su articulo “Mujeres politicas y medios de comunicacion:
representacion en prensa escrita del gobierno catalan (2010)”. El objetivo de este trabajo fue
"analizar como los medios representan a las mujeres politicas", utilizando un enfoque
cuantitativo respaldado por un método estadistico. La muestra de investigacion comprendio en
5 diarios; tales fueron: “Periddico de Catalunya (izquierda), El Pais (centro-izquierda), La
Vanguardia (centro-derecha), EI Mundo (derecha) y ABC (conservador). La unidad de andlisis
utilizada fue el “articulo”, que abarco tanto articulos informativos como editoriales y articulos
de opinién”. (p. 368)

Dentro de sus conclusiones, el estudio reveld que persiste una marcada desigualdad en
la representacion de las mujeres en la vida politica. Se identificé una disparidad significativa
en la cantidad de declaraciones presentadas en la prensa entre hombres y mujeres, con una
notable tendencia a que el discurso de las mujeres politicas tenga una menor probabilidad de
ser reflejado en los medios.

Otro estudio se realizé en Chile por Rodriguez y Messeet (2019), denominado

“Mujeres y sufragio: Satira politica en las representaciones en las elecciones
municipales 2016. Estudio de las representaciones sociales femeninas en The Clinic (Chile)”.
El objetivo de esta investigacion fue determinar con qué atributos fueron y son representadas
las mujeres en la politica, empleando como medio de analisis la revista satirica chilena The
Clinic. El enfoque de investigacion fue mixto (cualitativo- cuantitativo), de tipo exploratorio.
Los métodos empleados son el hermenéutico y estadistico, la unidad de analisis se centro en

las imagenes ubicados en la portada y contraportada de The Clinic.
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Dentro de sus conclusiones del estudio fue que la mujer en el &mbito politico sigue
siendo objeto de burla y satira, lo que contribuye a perpetuar resistencias estructurales que
obstaculizan el progreso hacia la igualdad en la sociedad. Segin Rodriguez y Messeet (2019),
esta representacion satirica impone y normaliza, mediante la violencia simbolica, la
supremacia masculina en diversas esferas sociales (p.1601).

Por otro lado, en Espafia, Coronado (2017), con su tema “Victimas invisibles:

representacion de la mujer y la vida cotidiana en los noticieros Luce de la Segunda
Guerra Mundial (1939-1945)”, que tuvo por objetivo analizar la representacion de estos
aspectos por parte de los noticiarios cinematograficos Luce, centrdndose en la imagen que se
ofrece de la participacién de las mujeres en el contexto bélico. Con un enfoque mixto
(cualitativo y cuantitativo), método hermético y la técnica de anélisis de contenido. La unidad
de andlisis fueron las imégenes del noticiero Luce.

Este estudio concluyd que el noticiero “Luce” en cualquier caso se esforzaba por
transmitir una sensacion de normalidad en sus noticias, enfocandose en temas como deporte,
moda o sociedad, con la intencion de presentar ambientes donde la guerra pareciera
inexistente. Sin embargo, en contraste, el noticiero daba prioridad y protagonismo a la clase
alta, mostrando sus habitos sociales y entretenimientos, mientras relegaba al olvido a las
mujeres preocupadas por el regreso de sus esposos e hijos. Es decir, "Luce” en cualquier caso
evitaba abordar la realidad de las consecuencias de la guerra, negando la posibilidad de una

derrota probable.
En Chile, Baeza y Lamadrid (2016) llevaron a cabo un estudio titulado
“Representaciones de candidatas parlamentarias en nuevos medios de comunicacion”, cuyo

propésito fue investigar cdmo las candidatas parlamentarias construyeron representaciones
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sociales durante su campafia electoral de 2013, a través de los nuevos medios de
comunicacion. El enfoque utilizado en esta investigacion fue cualitativo, empleando el método
hermenéutico, y la unidad de analisis se centrd en las palabras e imagenes que las candidatas
publicaron en sus cuentas de Twitter. El analisis critico del discurso se aplico para examinar el

contenido de sus mensajes y su impacto en la construccion de sus representaciones publicas.

La investigacion llego a la conclusion de que los nuevos medios, como Twitter,
ofrecen espacios de participacién politica para las mujeres, pero no de manera equitativa para
todas ellas. A pesar de estas oportunidades, persisten estereotipos de género creados por la
sociedad. Si tanto las mujeres candidatas como los medios de comunicacién no asumen roles
de guia y modelos a seguir para cuestionar los estereotipos de género predominantes y para
fomentar una mayor participacion politica de las mujeres, asi como la defensa de sus derechos
y demandas, es probable que las desigualdades de género mencionadas continden sin
resolverse.

Sandoval (2004), citado por Baeza y Lamadrid (2016), considera que:

Las (auto)representaciones sociales, como maneras de interpretar y de pensar la

realidad, construidas y difundidas por las redes sociales —ahora también una nueva

estrategia politica de campafia— dejan entrever la persistencia de aquellos sistemas
cognitivos preexistentes que, mas que modificar, adectan los antiguos sistemas de

creencias. (p.80)

En México, Alvarez (2020), en su investigacion “Encuadres noticiosos sobre las
primeras damas: las expertas, las novatas y las actuales”, que tuvo por objetivo “detectar a
partir del modelo de Winfield (1997), cuales son los encuadres noticiosos desde los que se

cubre a las primeras damas de tres paises: Argentina, Estados Unidos y México”; con una
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metodologia mixta, cuantitativo (analisis de contenido) y cualitativo (entrevista). “La unidad
de analisis fue el género informativo de noticias de los diarios, La nacion, "Pagina/12, The

Wall Street Journal, The New York, Reforma y La jornada".

Como conclusion, se observé que las mujeres politicas enfrentaron un impacto
significativo en su cobertura mediatica debido a la forma en que los medios de comunicacion
las presentaban. Los temas mas recurrentes en las noticias sobre ellas fueron politica interna
(20%), seguridad y corrupcion (19%); y economia (13%). Donde se destacé que Cristina
Fernandez fue la mujer politica con mayor presencia en noticias sobre politica interna,
representando el 25% de todos los temas mencionados sobre ella, mientras que Hillary Clinton
obtuvo el porcentaje mas bajo, con apenas un 14%. Por otro lado, en cuanto a seguridad y
corrupcion, este tema fue mas frecuente en las noticias sobre Clinton y Zavala, acaparando el
20% de la cobertura, mientras que Fernandez recibid la menor atencidn en este aspecto entre
las tres candidatas, con solo un 14% de las noticias enfocadas en este tema.

Estos hallazgos resaltan como la cobertura mediatica puede variar significativamente
entre mujeres politicas y como ciertos temas pueden ser mas acentuados 0 minimizados
dependiendo del enfoque de los medios de comunicacion.

En general, estos estudios reflejan que las primeras damas a menudo eran retratadas de
manera estereotipada en los medios de comunicacidn, y que estas representaciones tuvieron

impacto significativo en la forma en que son percibidas por el publico.

2.1.2. Antecedentes nacionales

Es relevante sefialar que, hasta la fecha no se han llevado a cabo investigaciones

especificas sobre el tema en el Per(; sin embargo, se identificé un estudio relacionado
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con la construccion de representaciones sociales de la imagen femenina en una prensa local.
Ademas, se encontrd una investigacion sobre las representaciones sociales de personas con
discapacidad en los medios (EI Comercio, La Republica y El Peruano), los cuales son
también objeto de estudio en esta tesis. Este hallazgo ha contribuido de manera significativa a
la comprension de como se construyen las representaciones sociales. A pesar de esta
limitacidn, es crucial resaltar la importancia de investigar y comprender como la prensa
construye y reproduce las representaciones sociales de las primeras damas. En consecuencia,
se alienta a futuros investigadores a profundizar en este campo para enriquecer el
conocimiento sobre la influencia mediatica en la construccion de la imagen publica de las

primeras damas.

En Piura, Chavez (2013), en su tesis titulada “Construccién de la Imagen Femenina a
través de la Prensa Piurana (1850-1900)”. El objetivo principal de esta investigacion fue
identificar las noticias en la prensa local donde la figura femenina se destacaba como tema
principal durante la segunda mitad del siglo XIX. La metodologia empleada fue cualitativa,
utilizando como fuente de informacién material hemerografico, es decir, periddicos y revistas
de la época; su unidad de analisis se centro en los articulos de 29 diarios, entre los que se
incluyen La América Opositora, EI Bien Publico, El Pais, La Tribuna, La Opinién Publica, La
Aurora del Rimac, El Peru llustrado, Opinion Nacional, El Bien Social, Catolico, La
Sociedad, La Reptblica, EI Correo del Per(, La Patria, EI Nacional, El Mercurio, La Epoca,
La América, La Revista de Lima, La Zamacueca Politica, EI Heraldo de Lima, EI Mensajero,
El Burro, El Intérprete del Pueblo, La Semana, EI Correo de Lima, El Correo Peruano, El
Diablo y el Zurriago. Como resultado, se evidencio que la imagen y rol de la mujer no estaba

claramente definida debido a su limitado acceso tanto en el ambito social como en el politico.
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Este aspecto ha sido insuficientemente estudiado y se encontraron vacios significativos en
relacion con su participacion a lo largo de la historia de Piura.

En Lima, Ramos (2019) realiz6 una tesis titulada “La representacién de las personas
con discapacidad en cuatro periddicos de Lima: EI Comercio, La Republica, El Peruano y
Trome”. El objetivo de esta investigacion fue “ubicar y describir las noticias encontradas en
los periddicos seleccionados” (p. 10). Acerca de las representaciones de las personas con

discapacidad en los medios periodisticos impresos de la ciudad de Lima.

El estudio se basé en una metodologia mixta, que combiné enfoques cualitativos y
cuantitativos. Se utilizo el analisis semiotico discursivo y el método estadistico para examinar
los contenidos de los articulos de los diarios mencionados, considerados como la unidad de

analisis en esta investigacion.

En conclusién, se observo que la presencia de la discapacidad en los medios de
comunicacion es perceptible, pero se muestra de manera ocasional y Unicamente en relacion
con eventos especificos, en lugar de abordar de manera méas amplia las problematicas que
enfrenta esta poblacion. Ademas, es importante destacar que la forma en que se representa a
las personas con discapacidad no siempre es adecuada y puede dar lugar a la creacion de

estereotipos negativos.

2.1.3. Antecedentes locales

Dentro de los antecedentes locales se encontrd una tesis realizada por Carrasco (2015),
titulado “Representacion social de las comunidades andinas en el discurso de la prensa
ayacuchana, 2014, que tuvo por objetivo “demostrar que la prensa escrita regional contribuye

a legitimar la tendencia de difundir noticias negativas en su discurso sobre el “Otro”
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culturalmente diferente al “Nosotros™”, con una metodologia cualitativa y método

hermenéutico; teniendo como unidad de analisis 95 noticias, entre notas informativas y

articulos de opinién del diario La Calle que fueron publicado durante el afio 2014.
Llegando a la conclusidn, el discurso que mantiene el periddico La Calle en relacion

con las comunidades andinas es que no reconoce ni muestra interés por lo indigena. Sin
embargo, es importante mencionar lo planteado por Carrasco:

...En cambio, se asigna exclusivamente la identidad campesina a las comunidades de
la region. La representacion de lo indigena queda oculta, ya que solo se presenta de
forma ocasional y periférica en informaciones relacionadas con eventos historicos. En
estas raras ocasiones, son retratados como minorias, reservados, poco civilizados e
ignorantes. (p.90)

Por otro lado, el diario La Calle represent6 a las comunidades de manera simplista, sin
mayor analisis de los contextos; es decir, “no existe una imagen propositiva de las

comunidades para equilibrar la informacion difundida”.

2.2. Bases tedricas y enfoques

La presente investigacion adopta un enfoque critico para analizar coémo los diarios El
Comercio, La Republica y El Peruano construyeron las representaciones sociales sobre las
primeras damas del Peru en sus noticias (notas informativas, columnas de opinion, reportajes
y testimonios). El objetivo es identificar los elementos y valores subyacentes en estas

representaciones y responder a importantes interrogantes.

En primer lugar, se busca determinar si se les otorga un trato igualitario y respetuoso o

si, por el contrario, son retratadas de manera estereotipada y reduccionista. Ademas, se indaga
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sobre cOmo estas representaciones reflejan las relaciones de poder y las estructuras sociales de
género presentes en la sociedad.

Asimismo, examina si las primeras damas reciben una voz y agencia significativas en
la construccién de su imagen publica o; por el contrario, son retratadas principalmente como
acompafantes del presidente, carentes de autonomia y protagonismo propio.

En definitiva, esta investigacion se adentra en el analisis critico de las representaciones
mediticas sobre las primeras damas, con el objetivo de comprender como estas
construcciones discursivas pueden influir en la percepcion y el rol que se les atribuye en la

esfera publica.

A través del enfoque critico, también se identifico los intereses y agendas ocultas
detras de las representaciones en los diarios mencionados, asi como las formas en que el

lenguaje y la comunicacion son utilizados para perpetuar la desigualdad e injusticia.

El enfoque critico es una herramienta valiosa para identificar y desafiar las formas de

discriminacion y opresion que existen en la sociedad y en los medios de informacion.
La investigacion esta fundamentada bajo las siguientes teorias:

El primer fundamento, con la tedrica de las representaciones sociales, abordado por
Serge Moscovici, en su texto “Psicologia Social I. Influencias y cambios de actitudes.
Individuos y grupos”; asimismo, y con mayor realce, en el texto “El psicoanalisis, su imagen y
su publico”, con un enfoque que analiza cOmo las personas construyen y comparten
conocimientos y significados sobre el mundo social que les rodea, a través de las

representaciones sociales.

El segundo fundamento se basoé en la integracion de diversas teorias con el fin de

comprender el proceso de construccion de las representaciones sociales por parte de la prensa.
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Se exploraron varias perspectivas tedricas para abordar diferentes aspectos de este proceso.
Para comprender el &mbito politico, se recurri6 a la teoria de Pierre Bourdieu, asi como a las
ideas de Michel Foucault, que se alineaban con esa direccion. En relacion al componente
cultural, se consideraron las contribuciones de Néstor Garcia Canclini y Martin Barbero.
Ademas, para abordar la cuestion de la ideologia y el contenido del mensaje, se recurrio a las

teorias propuestas por Teun Van Dijk.

El tercer fundamento, con la teoria del proceso de los medios de comunicacion,
planteado por Martin Barbero en su texto “De los Medios a las Mediaciones: Comunicacion,
cultura y hegemonia”, con un enfoque que, examina la relacion entre los medios de
comunicacion y la hegemonia cultural, argumentando que los medios no son neutrales y que
su papel en la construccion de significados culturales a menudo refleja y refuerza las

relaciones de poder existentes en la sociedad.

Ademas, con el planteamiento de Teun A. Van Dijk con su enfoque el analisis critico
del discurso de las noticias. Se centra en analizar criticamente la forma en que los medios de
comunicacion construyen y presentan las noticias, y como esto puede influir en la percepcion
y el comportamiento de las personas. Al mismo tiempo, con los textos de Juan Gargurevich
“Nuevo Manual del Periodismo” y de Sonia Parratt con su texto “Géneros Periodisticos en

Prensa”, para entender cudl es procedimiento, los tipos y formatos que presenta la prensa.

2.2.1. Teoria de las representaciones sociales
La Teoria de las Representaciones Sociales proviene de los estudios de la psicologia
social y la sociologia, que ofrece un valioso aporte a la investigacion en ciencias sociales al

explorar como las personas construyen y comparten significados en relacion con diversos
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fendmenos sociales, culturales y politicos. Esta teoria fue desarrollada por el psicélogo
frances, Serge Moscovici en 1961 al presentar su tesis doctoral, titulado “La Psychoanalyse,
son image et son public” (El Psicoanalisis, su imagen y su publico), en este texto Moscovici
aplica el concepto de representacion social al estudio de la percepcion publica del
psicoanalisis en la sociedad francesa. Utiliza métodos de analisis de contenido para examinar
como el psicoanalisis era representado en la prensa y como era discutido en entrevistas con

diferentes grupos sociales.

Ademas, explora como las representaciones sociales del psicoanalisis se construyen y
transmiten a través de la comunicacion mediatica y la interaccion social. Analiza como los
medios de informacion influyen en la forma en que el publico en general ve al psicoanalisis,

asi como las diferentes capas de la sociedad interpretan y responden a esta cuestion.

Fue la base sustancial para que otros investigadores, tales como: Jodelet, Abric, Banch,
entre otros, quienes también centraron su estudio de como las personas organizan y
comprenden la realidad a través de procesos de comunicacion, interaccién y construccion

social.

En esencia, la Teoria de las Representaciones Sociales reconoce que las personas no
solo absorben pasivamente la informacion de su entorno, sino que la interpretan y reelaboran
en funcion de sus experiencias, valores, creencias y contexto social. Estas representaciones
son construcciones mentales compartidas que ayudan a las personas a dar sentido al mundo

que les rodea y a interactuar de manera significativa.

2.2.1.1. Representacion social. Para Moscovici (1984), la representacion social se

refiere a como un grupo o sociedad percibe, interpreta y da significado a la realidad;
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asimismo, son construcciones colectivas que se comparten y transmiten a través de la cultura
y la comunicacion y que son influyentes “en la forma en que las personas ven y entienden el
mundo”. La representacion social puede ser vista como una forma de conocimiento social que

permite a un grupo dar sentido a su experiencia y entorno.

Segun, Jodelet (1984), la representacion social se define por su contenido; tales son
“informaciones, imagenes, opiniones, actitudes, etc.” Donde estos contenidos se relacionan
con un objeto; es decir, “un trabajo a realizar, un acontecimiento econémico, un personaje
social, etc.” (p.475). En este argumento Jodelet da entender que, una representacion social es
un proceso dindmico donde infieren elementos sustanciales para su construccion en base a la
relacion de estos contenidos con los objetos, que se forma alrededor de como las personas ven

y entienden.
Ademas, otro de los conceptos que tratan de definir las representaciones sociales es:

...la manera como nosotros, sujetos sociales, aprehendemos los acontecimientos de la
vida diaria, las caracteristicas de nuestro medio ambiente, las informaciones que en él
circulan, a las personas de nuestro entorno préximo o lejano. En pocas palabras el
conocimiento “espontaneo”, ingenuo (...) que habitualmente se denomina
conocimiento de sentido comun o bien pensamiento natural, por oposicién al
pensamiento cientifico. Este conocimiento se constituye a partir de nuestras
experiencias, pero también de las informaciones, conocimientos y modelos de
pensamiento que recibimos y transmitimos a través de la tradicion, la educacién y la

comunicacion social. (Jodelet, 1984, p. 473).

Del apartado, Jodelet se refieren a como las personas que forman parte de una

sociedad captan y comprenden los acontecimientos cotidianos, las caracteristicas del entorno
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en el que viven, la informacion que circula a su alrededor y las personas que estan en su
circulo cercano o lejano. En esencia, se trata del conocimiento que se adquiere de manera
“espontanea” y sin un analisis profundo, en contraposicién al enfoque cientifico. Este
entendimiento se origina en nuestras vivencias personales, pero también se enriquece con la
informacion, los saberes y los enfoques mentales que adquirimos y compartimos mediante la
tradicion, la ensefianza y la interaccion con otros individuos de la sociedad. De esta manera,

se trata de un conocimiento que se desarrolla de forma colectiva y social.

En diversas situaciones, estas representaciones sociales buscan principalmente
entender y tener control sobre nuestro entorno, dar explicaciones a los hechos y conceptos que
conforman nuestra realidad y surgen en ella, interactuar con otras personas, definir nuestras
relaciones con ellos, dar respuesta a las preguntas que el mundo nos plantea, y comprender el
significado de los avances cientificos y los eventos histdricos en nuestra vida cotidiana; es
decir, las representaciones sociales tienen una amplia gama de aspectos y funciones, y
desempefian un papel esencial en como nos relacionamos con el mundo que nos rodea.

Moscovici (1971), en su libro “El psicoandlisis, su imagen y su publico" considera

que la representacion social es:

Una modalidad particular del conocimiento, cuya funcion es la elaboracion de los
comportamientos y la comunicacion entre los individuos; ademas, es la representacion
social es un Corpus organizado de conocimientos y una de las actividades psiquicas
gracias a las cuales los hombres hacen inteligible la realidad fisica y social, se integran
en un grupo. o en una relacion cotidiana de intercambios, liberan los poderes de su

imaginacion. (p.17 - 18)
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Es decir, la representacion social se refiere a una forma especifica de conocimiento
que cumple varias funciones en la interaccion y comunicacion entre individuos. Es una
herramienta que las personas utilizan para dar forma a sus comportamientos y para establecer

vinculos con su entorno social y fisico.

Moscovici también concibe la representacion social como un conjunto organizado de
conocimientos, una especie de sistema de ideas y creencias compartidas que las personas
utilizan para comprender el mundo en el que viven. Estos conocimientos organizados no solo
abarcan la realidad fisica, sino también la dimension social de la vida, ayudando a las personas
a integrarse en grupos y a establecer relaciones de intercambio en su vida cotidiana.

Ademas, Moscovici plantea que la representacion social es una actividad psiquica
fundamental. Es a través de estas representaciones que las personas hacen que la realidad,
tanto fisica como social, sea inteligible y significativa. También destaca el papel de la
imaginacion en las representaciones sociales, ya que permiten a las personas liberar sus
capacidades creativas y conceptuales para comprender y dar sentido a su mundo.

Por otro lado, tenemos a Banchs (1986), quien denota que “las representaciones
sociales poseen un doble caracter, entendida como contenido y proceso” ; es decir, una forma
de conocimiento, pero también una forma de estrategia al momento de adquirir y comunicar el
MIismo conocimiento; entonces, se considera una forma de “reconstruccion mental de la
realidad, generada en el intercambio de informaciones entre sujetos” (p.7-8).

Ademas, Banchs citado por Mora (2002), elabora una interpretacion sobre las
representaciones sociales, dando a conocer como una forma del “conocimiento de sentido
comun que caracteriza a las sociedades modernas “bombardeadas” de manera constante por la

informacién que los medios de comunicacién divulgan” (Martinez, 2016, p.17).
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Segun Moscovici (1985), existen tres tipos de representaciones sociales; tales son:

emancipadas, polémicas y hegemonicas.

Las representaciones emancipadas no alcanzan el mismo nivel macro que las
hegemonicas. Estas son caracteristicas de grupos que emergen con perspectivas y criterios
renovados del mundo, portando el potencial para un cambio futuro. Fundamentalmente, estas
representaciones son altamente adaptables y cambiantes. Con el tiempo, ocasionalmente,

pueden transformarse gradual y pacificamente en representaciones hegemonicas.

Moscovici citado por Paez (1987) menciona que las representaciones sociales surgen
por determinadas condiciones; tales como: de momentos de crisis y conflictos. Las
representaciones sociales son formas de conocimiento que las personas utilizan para
comprender y dar sentido al mundo que les rodea. Estas representaciones se forman en
determinadas condiciones, como momentos de crisis y conflictos. Durante estos periodos de
agitacion, las personas buscan formas de entender lo que esta sucediendo y como afecta a su
entorno. Del mismo modo, Tajfel considera que las representaciones sociales responden a 3
necesidades: “a) clasificar y comprender acontecimientos complejos y dolorosos; b) justificar
acciones planeadas o cometidas contra otros grupos; y ¢) para diferenciar un grupo respecto
de los demas existentes” (Mora, 2002, p.8)

Estas ideas resaltan como las representaciones sociales desempefian un papel crucial

en la forma en que las personas interpretan e interactdan con su entorno social.

De acuerdo con Hall (1997), el lenguaje y la representacion desempefian un papel
esencial en la construccion de la realidad social y en la manera en que las figuras politicas son
percibidas. En otras palabras, cdmo se habla y se representan los hechos y personajes

politicos influye en la forma en que la sociedad los entiende y valora.



58

En este contexto, los medios de comunicacion, especialmente la prensa, tienen un
papel significativo en la creacidn y propagacion de estas representaciones. La forma en que
los medios eligen describir y presentar a las figuras politicas puede moldear la percepcion
publica sobre ellos y afectar su imagen y reputacion.

Por otro lado, Paez (1987), citado por Mora (2002), brinda una caracterizacion de las

representaciones sociales de manera sintética donde menciona las funciones; tales son:

“Privilegiar, seleccionar y retener algunos aspectos significativos del discurso
ideologico relacionados con la interaccion del sujeto, es decir, descontextualizar
ciertos elementos de este discurso” .

- “Descomponer este conjunto de elementos en categorias simples, naturalizando
y objetivando los conceptos del discurso ideoldgico en relacion con el sujeto en
grupo” .

- “Construir un mini-modelo o teoria implicita, que es explicativa y evaluativa,

del entorno basado en el discurso ideolégico que rodea al sujeto” .

Este proceso de reconstruccion y reproduccion de la realidad le otorga un significado y
proporciona una guia practica para la vida social, para abordar problemas y conflictos (p. 316-
317).

Las representaciones sociales desempefian un papel esencial al seleccionar, simplificar
y transformar elementos del discurso ideolégico en categorias comprensibles, permitiendo a
las personas construir una teoria implicita para interpretar su entorno y brindar una guia
practica para la vida social. Estas representaciones sociales influyen en como los individuos
perciben, comprenden y se relacionan con su mundo, facilitando su navegacion en la

complejidad de la vida cotidiana.
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2.2.1.2.1. Funciones de las representaciones sociales. Las representaciones sociales
juegan un rol crucial en las acciones y en la forma en que se desarrollan las interacciones
sociales, ya que cumplen diversas funciones. Segun Abric (2001) las representaciones sociales

responden a cuatro funciones esenciales; tales son:
a. Funciones de saber: permiten entender y explicar la realidad

Moscovici (1981) citado por Abric (2001) considera que el “saber practico de sentido
comun, tal como le atribuye Moscovici permite a los actores sociales adquirir conocimientos

que desean integrarlos en un marco asimilable y comprensible en funcion cognitivo” (p.4)

El “saber practico de sentido comun”, se refiere al conocimiento que las personas
adquieren a través de sus experiencias cotidianas y observaciones en su entorno. Este tipo de
conocimiento les permite a los individuos no solo obtener informacion, sino también
incorporarla en un contexto que sea “comprensible y coherente” con su forma de pensar y sus
valores personales. En otras palabras, este saber practico les ayuda a entender el mundo que la
rodea de una manera que se ajusta a su mente y a sus creencias.

Ademas, el “saber préctico de sentido comdn” desempefia un papel crucial en la
comunicacion social. Actia como un punto de referencia comdn que permite a las personas
interactuar y compartir informacion de manera efectiva. Al tener una base de conocimiento
compartido, las personas pueden intercambiar ideas, transmitir informacion y difundir este
conocimiento “ingenuo” a lo largo de la sociedad. Esta comunicacion social se vuelve posible
y significativa debido a la presencia de un conjunto de conceptos y creencias comunes.

Moscovici sostiene que esta interaccion constante entre entender y comunicar es lo que
constituye la esencia misma de la cognicion social. En otras palabras, la capacidad del ser

humano para comprender el mundo que lo rodea y expresar ese entendimiento a través de la
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comunicacion es fundamental en la forma en que las personas interactian y se relacionan en
sociedad. Esta interaccidn constante entre adquirir conocimiento, entenderlo y compartirlo es

lo que impulsa la cognicion social y contribuye a la formacion de la comprension colectiva.

b. Funciones identitarias: definen a la identidad y permiten la salvaguarda de la
especificidad de los grupos.

Mugny y Canigati (1985) citado por Abric menciona que, ademas de la funcion
cognitiva de entender y explicar, las “representaciones tienen también la funcion de situar a
los individuos y a los grupos en el campo social...[permiten] elaborar una identidad social y
personal gratificante; es decir, compatible con los sistemas de normas y valores social e

historicamente determinados” (p.183).

Las representaciones sociales no solo cumplen una funcion cognitiva de entender y
explicar la realidad, sino que también desempefian un rol esencial al posicionar a individuos y
grupos dentro del contexto social. Estas representaciones permiten a las personas formar una
identidad que es coherente con las normas y valores que son determinados por la sociedad y la

historia.

La formacion de una identidad social y personal satisfactoria es un proceso en el que
las representaciones juegan un papel crucial. Estas representaciones se fusionan con la
identidad, otorgandoles un lugar importante en los procesos de comparacion social.
Investigaciones presentadas por Doise (1973) en relacién a las relaciones intergrupales
demuestran cémo las representaciones de los propios grupos a menudo sobrevaloran ciertas
caracteristicas o logros, con el propdsito de mantener una imagen positiva del grupo al que

pertenecen.
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Estas representaciones también tienen un impacto en el control social ejercido por la
sociedad sobre sus miembros. Las representaciones que definen la identidad de un grupo
influyen en los procesos de socializacion, en los cuales la colectividad guia y establece normas

para los individuos.
c. Funciones de orientacion: conducen los comportamientos y las practicas

En esta funcion las representaciones sociales presentan tres factores esenciales; es
decir, las representaciones sociales “interviene directamente en la definicion de la finalidad de
la situacién”. Por otro lado, la representacion produce un “sistema de anticipaciones y
expectativas”, este facto permite la seleccion y filtro de las informaciones con el objeto de
volver a la realidad de acuerdo a las representaciones; finalmente, “la representacion

prescriptiva de comportamientos o practicas obligadas.

Investigaciones realizadas por Abric (1971) y Codol (1969) han demostrado que estas
representaciones sociales tienen un impacto directo en la forma en que los grupos adoptan
gestiones cognitivas y toman decisiones, independientemente de la realidad "objetiva™ de la
situacion. Ademas, se destaca que otras representaciones, como la percepcién de uno mismo,
la percepcidn del grupo propio o del otro grupo, también desempefian un papel similar en la
determinacion del comportamiento. La representacion social tiene la capacidad de generar un
sistema de anticipacion y expectativas en la mente de las personas. Es un proceso activo que
influye en la realidad de diversas maneras: seleccionando y filtrando la informacion
disponible, interpretando los acontecimientos de manera que se ajusten a la representacion
preexistente. La representacion no simplemente sigue la evolucién de las interacciones, sino

que la antecede y la moldea.
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Ademas, la representacion social no solo refleja las reglas y los lazos sociales, sino que
también puede prescribir comportamientos o practicas que se consideran obligados en un
contexto social especifico. En otras palabras, la representacion puede definir lo que se
considera permitido, tolerable o inaceptable en una determinada sociedad. Establece normas y
limites en funcion de las normas y valores compartidos.

d. Funciones justificadoras: permiten justificar a posteriori las posturas y los
comportamientos

Abric considera que las representaciones sociales no solo influyen antes de que ocurra
una accion, sino que también tienen un papel importante después de que la accion haya tenido
lugar. Estas representaciones permiten a las personas explicar y justificar sus
comportamientos en una situacion particular, especialmente cuando se trata de sus
interacciones con colegas 0 grupos.

En el contexto de las relaciones entre grupos, se ha observado que las representaciones
intergrupales desempefian un papel esencial en la justificacion de los comportamientos

adoptados hacia otros grupos.

Tomando los aportes de otros investigadores como Avigdor (1953), Wilson y Kayatam
(1968), citados por Doise (1973), quienes han demostrado que las representaciones
intergrupales evolucionan en funcion de la naturaleza de las relaciones y su desarrollo con
otro grupo; es decir, en situaciones de competencia, las representaciones del grupo contrario
pueden desarrollarse de manera progresiva, atribuyendo caracteristicas que justifiquen

actitudes hostiles hacia ese grupo.

Este proceso revela una conexion dindmica entre representaciones y practicas, donde

las representaciones son influenciadas por las interacciones y las relaciones reales entre
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grupos. Desde esta perspectiva, las representaciones cumplen un nuevo papel: contribuyen a la
persistencia y refuerzo de la posicién social de un grupo en particular. Las representaciones
tienen la funcién de mantener y justificar la diferenciacion social entre grupos. En algunos
casos, estas representaciones pueden incluso pretender la discriminacion o mantener una

distancia social deliberada entre los grupos respectivos, de manera similar a los estereotipos.

2.2.1.2.2. Representaciones sociales y otros conceptos cognitivos. Autores que se
preocuparon por estudiar las representaciones sociales también abordaron conceptos que se

relacionan a las representaciones sociales; tales son:
a. Ideologias

Segun Araya (2002), apoyandose en algunos autores, como Robert y Faugeron,
quienes consideran que existe una estrecha relacion entre las representaciones sociales y las
ideologias poseen una estrecha relacion, es decir, las representaciones sociales son la
“manifestacion concreta y objetivada de las ideologias que las engendran” (p.43). Esto
significa que las representaciones sociales pueden ser vistas como la forma en que las
ideologias se manifiestan cuando se enfrentan a objetos sociales especificos. En otras
palabras, las representaciones sociales son la manera en que las ideologias se plasman en la
percepcion y comprensién de la realidad social.

Moscovici citado por Araya (op.cit) sostiene que las representaciones sociales y las
ideologias estan en una relacién de inclusion. Esto significa que una ideologia se compone de
un conjunto de representaciones sociales. En esta perspectiva, una ideologia es un sistema que
se forma a partir de las representaciones sociales que las personas comparten en un contexto

social particular.
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Entonces, se llega a la conclusion que “las ideologias al igual que las vivencias, la
ubicacion de las personas en la estructura social, es una condicion para la produccion de las
representaciones sociales” (p.43).

b. Las creencias

Rokeach citado por Araya, sostiene que “las creencias son proposiciones simples,
conscientes o inconscientes” (p.44). Es decir, pueden inferir de lo que las personas dicen o
hacen. Estas proposiciones pueden comenzar con la frase “Yo creo que...”, menciona el autor.
Son declaraciones sobre cdmo una persona percibe la realidad o entiende ciertos aspectos del

mundo. El contenido de una creencia puede abordar distintos aspectos:

- Describir si algo es verdadero o falso, correcto o incorrecto
- Emitir un juicio sobre si algo es bueno o malo

- Proponer un curso de accion o estado de existencia deseable o indeseable (p.44).

Aunque las creencias y las representaciones sociales estan relacionadas, no son
idénticas ni se confunden entre si. Las representaciones sociales son formas mas amplias de
conocimiento socialmente compartido que incluyen no solo creencias, sino también valores,
normas, imagenes y actitudes. Aungue el concepto de creencia es parte del campo de
representacion, no todos los estudios sobre creencias son necesariamente estudios sobre
representaciones sociales; ya que, abarcan un espectro mas amplio de elementos que influyen
en como las personas comprenden y se relacionan con la realidad social.

c. La percepcion

Gilly citado por Banch (1986), sefiala que “toda percepcion es social y que en rigor el
término percepcidn solo deberia utilizarse cuando el objeto o persona perciba y este en el

campo sensorial y si las respuestas solicitadas tratan de caracteristicas fisicas definibles” (p.
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31). La percepcion se refiere al proceso mediante el cual los individuos organizan y dan
sentido a la informacidn sensorial que reciben del entorno. Esto incluye la categorizacion de
personas Yy objetos, es decir, clasificar y etiquetar a las personas u objetos en grupos o
categorias basadas en caracteristicas perceptuales. La percepcion social se centra en como las
personas perciben y categorizan a otras personas en funcién de rasgos fisicos, sociales y
psicolégicos.

Aunque la percepcidn y las representaciones sociales pueden parecer similares al tratar
con la categorizacion, se diferencian en sus enfoques y objetivos. Los estudios de percepcion
social se centran en los mecanismos de cdmo las personas perciben y categorizan a otros, asi
como en cdmo esta percepcidn afecta las respuestas sociales y el procesamiento de
informacién. Por otro lado, los estudios de representaciones sociales se adentran en los modos
de conocimiento compartido y en los procesos simbolicos que influyen en como las personas

construyen su vision del mundo y acttan en la sociedad.
d. Los estereotipos

Segun Banch (1986), los “estereotipos son categorias de atributos especificos a un
grupo o género que se caracterizan por su rigidez” mientras que, las representaciones sociales
“se caracterizan por su dinamismo y se enriquece y modifica en el diario comunicar e
interactuar” (p.31).

Es decir, los estereotipos son creencias o ideas generalizadas y simplificadas sobre un
grupo de personas basadas en caracteristicas percibidas comunes a ese grupo. Estos
estereotipos pueden ser positivos 0 negativos, pero tienden a ser rigidos en su naturaleza, lo
que significa que pueden resistir el cambio y persistir incluso cuando no se ajustan a la

realidad individual de las personas pertenecientes al grupo.
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Los estereotipos y las RS tienen funciones diferentes en el proceso de categorizacion
social. Los estereotipos pueden ser considerados como el primer paso en la formacion de una
RS. Cuando las personas obtienen informacion sobre un grupo o situacién, pueden aplicar
estereotipos preexistentes para categorizar esa informacion de manera rapida y "econémica”
en términos cognitivos. Los estereotipos son como atajos mentales que ayudan a las personas
a procesar rapidamente la informacion social.

e. La opinion

Moscovici citado por Banch sostiene que “la opinion es una formula a través del cual
el individuo fija su posicion frente a objetos sociales cuyo interés es compartido por el grupo”
(p. 31); mientras que las representaciones sociales se expresan de manera mas amplio,
complejo y dindmico.

Aunque la opinién y las representaciones sociales estan relacionadas, se distinguen en
varios aspectos. La opinién puede involucrar el uso de conceptos, pero estos conceptos no se
originan directamente en la opinion misma. En cambio, los significados subyacentes que dan
origen a estos conceptos provienen de las representaciones sociales; ya que, se forman a través
de la comunicacion y la divergencia en un contexto social, y proporcionan el contexto, los
criterios de juicio y los conceptos subyacentes en la formacion de opiniones.

f. La imagen

Banch menciona que con frecuencia se suele confundir la representacion social con
imagen, pero una representacion “no es un puro reflejo del mundo exterior, una huella impresa
mecanicamente y anclada en la mente. No es una produccién pasiva de un exterior en un

interior” (p. 32).
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La imagen y la representacion social se utilizan a menudo como conceptos
intercambiables, pero hay diferencias importantes entre ellos. Ambos hacen referencia a
contenidos mentales relacionados con objetos supuestamente reales. La imagen se considera
una reproduccion pasiva de un objeto exterior en la mente, asociada principalmente con
mecanismos perceptivos. Por otro lado, la representacion social no es simplemente una copia
especular del mundo exterior; es un proceso de construccion mental de un objeto cuya
existencia depende en parte del proceso de representacion; ya que, se caracteriza por contener

marcaje social y cumplir una funcién en la interaccién social.

Entonces, la representacion social es un proceso activo y socialmente macado de
construccién mental de objetos, mientras que la imagen se refiere a la reproduccion pasiva de

objetos en la mente.

2.2.1.2.2. Dimensiones de la representacion social. Las representaciones sociales son
sistemas de conocimiento compartidos por un grupo social que se utilizan para interpretar y
entender el mundo que los rodea. Moscovici (1979), en su libro “El psicoanalisis, su imagen y
su publico” plantea con fines didacticos y empiricos tres dimensiones que estan relacionadas
entre si; tales son: la informacion, el campo de representacién y la actitud.

a. Lainformacion

Segun Araya (2002), tomando en cuenta el planteamiento de Moscovici sostiene que la
informacion “Concierne a la organizacion de l0os conocimientos que tiene una persona o grupo
social sobre un objeto o situacion social determinada. Esta dimension conduce, a la riqueza de
datos o explicaciones que sobre la realidad se forman las personas en sus relaciones

cotidianas.” (p.40). Es decir, la informacion no es simplemente una coleccion de datos
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aislados, sino que esta organizada en forma de representaciones mentales que ayudan a

entender y dar sentido al mundo que nos rodea.

Es importante destacar que la informacion no solo se trata de la cantidad de
conocimiento disponible, sino también de su calidad. Esto implica como esté estructurada la
informacion y si esta influenciada por estereotipos o prejuicios. La presencia de estereotipos o
prejuicios en la informacion revela la influencia de las actitudes en como se percibe y se
presenta la realidad.

Esta dimension de la informacion es fundamental ya que tiene un impacto directo en

cémo las personas construyen sus explicaciones sobre la realidad en sus interacciones diarias.

No obstante, es importante tener en cuenta que la cantidad y precision de la
informacidn disponible no son factores aislados. Estan mediados por las pertenencias grupales
y las ubicaciones sociales de las personas. Esto significa que las afiliaciones a grupos
especificos y la posicion social de una persona pueden influir en la cantidad de informacién a
la que tienen acceso y en cdmo interpretan esa informacidn. Las diferencias en experiencias,
antecedentes culturales y contexto social pueden dar lugar a perspectivas variadas y
enriquecedoras sobre la realidad.

En el caso de las primeras damas del Perd, la informacion se refiere a quiénes son, cuél
es su papel y cudles son sus acciones.

b. Campo de representacion

Segtn Mora (2002), el campo de representacion “expresa la organizacion del

contenido de la representacion en forma jerarquizada, variando de grupo a grupo e inclusive al

interior del mismo grupo”. Asimismo, sostiene que “permite visualizar el caracter del
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contenido, las propiedades cualitativas o imaginativas, en un campo que integra informaciones

en un nuevo nivel de organizacion en relacion a sus fuentes inmediatas™ (p.10).

Interpretando el texto anterior, el campo de representacion abarca la disposicion y
jerarquizacion de los diferentes componentes que integran una representacion social. Estos
componentes pueden incluir actitudes, opiniones, imagenes, creencias, vivencias y valores que
se asocian con un objeto o situacion en particular. En esencia, es el espacio mental donde se

interrelacionan y se dan forma a las diferentes dimensiones de una representacion.

Esta organizacion interna es crucial, ya que determina cémo los elementos se integran
y relacionan entre si dentro de la representacion. Por ejemplo, las creencias y actitudes pueden
influir en como se interpretan las imagenes y las opiniones pueden dar forma a las vivencias
individuales y colectivas. La forma en que estos elementos se organizan contribuye a la
comprension general de la representacion.

Banch (1984) y Herzlich (1979), citados por Mora, basandose en la definicion
desarrollada por Moscovici sobre las representaciones sociales, agregan un matiz importante
al enfoque de analisis, donde destacan que, para comprender una representacion social en toda
su complejidad, no se debe limitar el analisis a una sola frase o parrafo aislado relacionado
con un objeto o tema especifico. Por lo contrario, se debe considerar y examinar la totalidad

del discurso que rodea ese objeto o tema dentro del contexto de la representacién social.

El énfasis de Banch en la “totalidad del discurso” subraya la idea de que una
representacion social se construye a partir de una interaccion compleja de maltiples
componentes, como actitudes, opiniones, creencias y valores, mencionadas lineas arriba. Estos

componentes no pueden ser completamente comprendidos si se los examina de manera
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fragmentada. Por lo tanto, se necesita un analisis global para capturar como estos elementos
interactian y dan forma al significado de la representacion.

Por otro lado, Herzlich aporta otra perspectiva importante al enfocar la atencion en los
“factores ideoldgicos” en la estructuracion del campo de representacion. La ideologia, que
consiste en un conjunto de “creencias, valores y principios compartidos”, tiene un papel
influyente en como las personas organizan y dan sentido a la informacion en una
representacion social. Los factores ideolégicos pueden dar forma a las interpretaciones y
jerarquias de elementos en el campo de representacion, lo que a su vez influye en como se
percibe y se comprende la realidad social.

El campo de representacion se destaca como la dimension mas intrigante y desafiante
de captar. Esto se debe a su naturaleza dinamica y a menudo subyacente, ya que abarca las
complejas interacciones entre creencias, valores y experiencias de las personas.

En el caso de las primeras damas, el campo de representacion incluye la cultura
politica y las relaciones de poder que caracterizan al pais.

c. Laactitud

Moscovici sostiene que la actitud es la mas frecuente de las tres dimensiones y, quiza,
primera desde el punto de vista genético. En consecuencia, es razonable concluir que nos
informamos y nos representamos una cosa Unicamente después de haber tomado posicion y en
funcién de la posiciéon tomada. (1979, p. 49).

En la dimension de la actitud se refiere a una disposicion u orientacion general que las
personas tienen hacia un objeto, situacion o concepto particular. Es una evaluacion subjetiva
que puede ser positiva 0 negativa, y que influye en como las personas reaccionan y se

comportan en relacion con el objeto o tema. Araya afirma que esta dimension expresa “el
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aspecto mas efectivo de la representacion, por ser la reaccion emocional acerca del objeto o

del hecho” (p. 40).

En una representacion social, la actitud es una caracteristica esencial. Esta dimension
expresa el aspecto afectivo y emocional de como las personas perciben el objeto en cuestion;
es decir, es la reaccion emocional que experimentan en relacion con la representacion, lo que
puede ser favorable o desfavorable.

La identificacion de la actitud en el discurso no suele ser complicada, ya que las
categorias linguisticas utilizadas para describir el objeto o situacion en la representacion
suelen llevar consigo un valor emocional reconocido socialmente, ya sea positivo o negativo.
Por ejemplo, las palabras y frases utilizadas pueden reflejar aprobacion, simpatia, entusiasmo
0, por otro lado, desaprobacidn, disgusto o aversién

En el caso de las primeras damas en el Peru, la actitud puede ser positiva o negativa, y

puede incluir creencias, valores y emociones.

Entonces, las dimensiones que plante Moscovici son interdependientes y estan
conectadas entre si en la estructura de una representacion social. Sin embargo, en el andlisis

conceptual, es posible separarlas para comprender mejor cada una de ellas.

2.2.2. Construccion de las representaciones sociales

La construccion de representaciones sociales se refiere al proceso mediante el cual las
personas Y la sociedad en general crean, elaboran y comparten significados, conceptos e
imagenes sobre objetos, fendmenos, grupos sociales o0 de manera individual. Estas
representaciones son productos colectivos y simboélicos que influyen en como percibimos y

entendemos el mundo. Las representaciones sociales se forman a través de la interaccion entre
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individuos, grupos y contextos culturales, sociales y politicos que se reflejan en la

comunicacion, la cultura, los medios de comunicacion y otros aspectos de la vida cotidiana.

Es decir, la construccion de representaciones sociales implica la creacion de imégenes
mentales, interpretaciones y conceptos compartidos que ayudan a las personas a dar sentido a
su entorno. Estas representaciones no son simplemente reflejos objetivos de la realidad, sino
que estan moldeadas por factores culturales, politicos historicos, sociales e individuales.

Moscovici (1979) citado por Villarroel (2007) considera que “una representacion no es
simplemente una imagen, una huella que la realidad o el objeto imprimen, dejan en el sujeto”
(p. 442). Todo lo contrario, “siempre un proceso de reconstruccion, un contexto de acciones e
interacciones que modifica y recrea activamente el objeto” (p.442).

En suma, las representaciones sociales se muestran en actos culturales, ideas
preconcebidas o arquetipos que se arraigan en la conciencia colectiva y se transmiten a través
de la comunicacion y la interaccion.

Moscovici (1979) citado por Mora (2002), plantea dos procesos basicos que explican
“como lo social transforma un conocimiento en representacion colectiva y como esta misma

modifica lo social” (p. 11). Tales son: la objetivacion y el anclaje.

2.2.2.1. Proceso de construccién de las representaciones sociales.
2.2.2.1.1. Objetivacion. Segun Araya (2002) sostiene que “el proceso de objetivacion
se refiere a la transformacion de conceptos abstractos extrafios en experiencias o
materializaciones concretas” (p.35). En otras palabras, implica convertir un esquema
conceptual en algo real y comprensible al construir un cuerpo de conocimiento que se

relaciona con dicho objeto.
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Este proceso de objetivacion involucra la transformacion de lenguaje y conceptos
cientificos en términos y formas que pueden ser entendidos por el lenguaje comun o cotidiano,
menciona Villarroel. En términos mas sencillos es como traducir la jerga cientifica en palabras

y conceptos que las personas en general pueden entender y asimilar mas facilmente.

Al llevar a cabo la objetivacion de un contenido cientifico, la sociedad ya no se
relaciona simplemente con ese contenido en si mismo, sino que establece una conexion con
una serie de fenébmenos que han sido llevados al &mbito de la observacion directa de las
personas en la sociedad, entendiendo a Villaroel, quien toma planteamientos de Moscovici. En
otros términos, estos fendmenos cientificos complejos se convierten en algo que las personas
pueden ver y experimentar directamente en su entorno, lo que facilita su comprension y
aceptacion en la sociedad en general.

Villarroel (2007) sostiene que:

se trata de procesos, conceptos o ideas abstractas, con los cuales lidiamos en nuestras

interacciones diarias: la politica, la economia y las relaciones de mercado, el

aprendizaje y la educacion. Para hacer concretas estas realidades abstractas nos

valemos del dispositivo de objetivacion. (p.444 — 445).

Este proceso de objetivacion implica ajustar las clasificaciones y conceptos en algo
familiar y concreto, lo que facilita la comprension y el acceso a la informacion compleja.

Segun Martinez (2016), Jodelet (1988) “amplia la explicacion de Moscovici en el
proceso de objetivacion en tres fases” (p.24). Que explican el proceso de objetivacion de las

representaciones sociales.
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a. Seleccién y descontextualizacion

Se refiere al proceso en el cual la informacion es seleccionada y separada de su
contexto original de acuerdo con los criterios y normas que surgen de una cultura especifica.
“Dicha seleccion se da junto a un proceso de descontextualizacion del discurso y se realiza en
funcion de criterios culturales y normativos” (Araya, 2002, p.35). En este proceso, la
informacion se filtra y se desprende del entorno o ambito en el que se generd, permitiendo que
un grupo social pueda adquirirla y asumirla como parte de su propia realidad. Esto les permite
convertir esa informacion en hechos o conocimientos que se ajustan y se integran a su propio
mundo, lo que a su vez les otorga la capacidad de controlar y comprender esa informacion.

En esencia, esta descripcion sugiere que las personas o grupos sociales toman
selectivamente fragmentos de informacidn y los separan de su contexto original. Luego,
reinterpretan o adaptan esta informacidn segun las normas y creencias de su propia cultura, lo
que les permite asimilarla y utilizarla para sus propios propositos. Al llevar a cabo este
proceso, el grupo puede sentir que tiene el control sobre la informacion, ya que la ha ajustado

para que encaje dentro de su perspectiva y marco de referencia.

b. El esquema figurativo

Esta es la segunda fase “se procede a constituir el nticleo figurativo de la
representacion. Es decir, una estructura de imagen que producira en forma manifiesta una
estructura conceptual” (Villarroel, 2007, 445). Lo que significa que se construye una
estructura de imagenes que reflejara de manera evidente una estructura conceptual profundo.
En este proceso, los conceptos abstractos y tedricos se convierten en un conjunto de imagenes
gréaficas interconectadas de manera coherente, lo que facilita su comprension tanto

individualmente como en relacion entre si.
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Esta fase se trata de traducir la abstraccion conceptual en algo concreto y visualmente
comprensible. Los conceptos tedricos, que pueden ser complejos y dificiles de entender por si
mismos, son transformados en una representacion visual que muestra como estan relacionados
y cOmo se organizan. Esta representacion grafica se convierte en una herramienta para la
comprension, ya que permite a las personas visualizar y explorar los conceptos en un formato
mas accesible. Segun Araya en esta fase:

La simplificacién en la imagen es lo que les permite a las personas conversar y

también comprender de forma mas sencilla las cosas, a los demas y a ellas mismas y a

través de su uso, en diferentes circunstancias, se convierte en un hecho natural. (p.35).

En esencia, el objetivo de esta fase es crear un conjunto de imagenes que encapsule los

conceptos tedricos de una manera coherente y logica.

c. Naturalizacion

En este tercer proceso, la naturalizacion consiste en “la transformacioén de un concepto
en una imagen pierde su caracter simbolico arbitrario y se convierte en una realidad con
existencia autobnoma” (Araya, p.36). Es decir, el proceso de separacion entre lo que esta
siendo representado y el objeto representado desaparece, de manera que las imagenes llegan a
reemplazar la percepcion de la realidad misma. En lugar de percibir las informaciones o datos
sobre los objetos, lo que prevalece es la imagen que se ha convertido en una extension natural
de lo que se percibe.

Cuando se sustituyen conceptos abstractos por imagenes concretas, se lleva a cabo una
reconstruccion de los objetos representados. Estas imagenes se moldean de tal manera que

parecen ser naturales y adecuadas para comprender, explicar y relacionarse con dichos objetos
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en la vida cotidiana. En este sentido, las imagenes se convierten en las representaciones

dominantes que constituyen la realidad experimentada en el dia a dia.

2.2.3.1.2. Anclaje. El anclaje es el segundo proceso para la construccién de las
representaciones sociales, que hace referencia al enraizamiento social de la representacion y
su objeto, sostiene Moscovici; es decir, “el anclaje permite incorporar el objeto social en las
redes de significaciones y categorias preexistentes en una sociedad, al tiempo que sostiene la
insercion del objeto representado en las practicas comunicativas de los grupos sociales”
(p.445).

El proceso de anclaje es un mecanismo que opera en la direccidn opuesta al proceso de
objetivacion, pero con un propdsito similar: transformar lo desconocido o extrafio en algo
familiar y comprensible. A diferencia de la objetivacion, que busca reducir la incertidumbre al
transformar simbolica e imaginariamente los objetos, el proceso de anclaje tiene la funcién de
incorporar lo que es ajeno o problematico en una red de categorias y significados ya existentes
en la cultura o en el contexto social.

Segun Aguirre (2002) citado por Rodriguez, Gonzales, et al. (2017), dentro del anclaje
se encuentra la Significacién que:

...mediante el cual la RS se configura como una red de significaciones, como un

conjunto de elementos de la realidad derivados del sistema de valores producidos y

aceptados por la sociedad, lo que le permite al individuo hacer explicita su pertenencia

a un determinado grupo cultural. (p.198).

Entonces, el concepto de “Significacién” en el contexto del anclaje se refiere a como

las Representaciones Sociales (RS) se organizan y estructuran como una “red de
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significaciones”. Esto significa que las RS no son simplemente un conjunto de ideas aisladas,
sino que estan interconectadas y forman un entramado de elementos de la realidad que se

derivan del sistema de valores de la sociedad en la que se producen y aceptan.

En otras palabras, las RS no existen en un vacio, sino que estan enraizadas en un
conjunto de creencias, valores y normas que caracterizan a un grupo cultural o a la sociedad
en su conjunto. Estos valores y creencias influyen en cémo se organizan y se dan forma a las
RS, dando lugar a una red de significaciones que reflejan la forma en que un grupo de

personas entiende y da sentido a su entorno.

Esta “red de significaciones” no solo estd compuesta por ideas y conceptos aislados,
sino que también abarca las relaciones entre ellos. Las RS se conectan y se influencian
mutuamente, y esta interconexion contribuye a la construccion de un marco coherente y
comprensible para comprender la realidad desde la perspectiva de un grupo cultural

especifico.

2.2.3. Representacion social en la prensa

Moscovici (1986) citado por Ricardo (2014), sostiene que “La representacion es
siempre representacion de algo para alguien” (p.113). Lo anterior resalta la idea fundamental
de que cualquier forma de representacion, ya sea en el arte, la comunicacion, la prensa, la
cultura o cualquier otro ambito, siempre tiene un proposito y un publico en mente. Esta
afirmacion sugiere que toda representacion simbodlica o comunicativa esta dirigida hacia
alguien especifico y tiene la intencion de transmitir un significado o mensaje acerca de algo en

particular, en palabras de Moscovici seria:
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...toda realidad es representada, es decir, apropiada por el individuo o el grupo,
reconstruida en su sistema cognoscitivo, integrado en su sistema de valores
dependientes de su historia y el contexto social e ideoldgico que lo rodea. Y es esta
realidad apropiada y reestructurada la que constituye para el individuo o el grupo la

realidad misma. (p.12)

La idea central aqui es que cada persona o grupo interpreta y asimila la realidad a
través de sus propias lentes cognitivas y valorativas. La realidad tal como la experimentamos
es procesada y “apropiada” por nuestra mente, lo que implica que, lo que entendemos y demos
significado sera en funcion de nuestra comprension Unica. Este proceso de apropiacion
implica que filtramos la realidad a través de nuestras experiencias, creencias, emociones y

conocimientos previos.

La nocidn de “reconstruccion” sugiere que incluso cuando percibimos la misma
realidad, la interpretamos y la organizamos de manera diferente segin nuestras perspectivas y
marcos cognitivos. Esto también se relaciona con nuestras experiencias previas y nuestra

historia personal influyen en como vemos y entendemos el mundo que nos rodea.

La afirmacidn también resalta como la realidad percibida es "integrada” en nuestro
sistema de valores, lo que significa que nuestras creencias y principios moldean como
evaluamos y comprendemos lo que nos rodea. Nuestros valores influyen en qué aspectos de la

realidad consideramos importantes, relevantes o significativos.
Ponte (1999), citado por Ensuncho (2021), sefiala que:

La prensa es una fuente documental, pero no objetiva, sino un espacio donde se
encuentran las diferentes argumentaciones de las representaciones sociales, ya que en

ella se expresan las opiniones de distintos sectores de la sociedad en los ambitos
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publico y privado, donde la mujer y su rol en la sociedad tenian un espacio en los

periodicos. (p.20)

En este contexto, la prensa no solo informa sobre hechos y eventos, sino que también
refleja y expone las opiniones y puntos de vista de diferentes sectores de la sociedad. Estas
opiniones pueden provenir de diversos &mbitos, tanto pablicos como privados, y pueden
abordar una variedad de temas, incluyendo el rol de las primeras damas en la sociedad.

La mencion de que “la mujer y su rol en la sociedad tenian un espacio en los
periddicos” subraya como la prensa histéricamente ha sido un medio a través del cual se han
expresado y debatido cuestiones relacionadas con el género y la posicion de la mujer en la
sociedad, como también el de las primeras damas.

Por otro lado, Guerra (1993), citado por Ensuncho, considera que “la prensa se
convierte en un vehiculo de pedagogia politica y social, a lo que atribuye Anderson (2000),
una comunidad politica imaginada, la cual comparte valores, ideas, narrativas historicas y
memoria” (p. 23-25). En la misma cuestion Ensuncho afiade que “esa condicion hegemonica
de la prensa, se pueden “lee entre lineas” singularidades histdricas que posibilitan acceder a
otro tipo de representaciones sociales alternas” (p.20).

Anderson utiliza el término “comunidad politica imaginada™ para describir como los
individuos de una nacidn se sienten conectados y pertenecientes a una comunidad mas amplia,
a pesar de no conocer personalmente a todos los miembros. La prensa ayuda a fortalecer esta
sensacion de comunidad al proporcionar informacién y relatos que unen a las personas en
torno a un sentido compartido de identidad y pertenencia.

Aunque la prensa a menudo tiene una posicion dominante y hegemonica en la

sociedad, es decir, tiene una influencia significativa en la conformacion de la opinion publica
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y en la difusidn de ciertas perspectivas, también es posible encontrar "singularidades
historicas™ o detalles particulares en la cobertura mediatica que permiten acceder a

representaciones sociales alternativas.

La prensa nacional, como medio de comunicacion masivo, tiene un papel importante
en la formacion de las opiniones y las percepciones sociales sobre los personajes publicos, en
este caso el de las primeras damas.

Entonces, la prensa es un elemento clave para la formacién de opiniones y la creacion
de consensos en una sociedad Yy, por lo tanto, juega un papel importante en la construccién de
la realidad social. Para otros, la prensa es un medio que puede ser utilizado para manipular la

opinidn publica y ejercer influencias politicas y econémicas.

2.2.3.1. Construccion de las representaciones sociales en la prensa. La
construccidn de representaciones sociales por la prensa se refiere al proceso mediante el cual
los medios de comunicacion, como periddicos, revistas, television, radio y medios en linea,
crean y difunden imagenes, narrativas y conceptos compartidos sobre ciertos temas, que es de
interés social. La prensa desempefia un papel fundamental en la creacion y difusion de estas
representaciones, ya que tiene el poder de influir en la percepcion y el entendimiento de la

realidad por parte del publico.

Asimismo, es el proceso mediante el cual los medios forman y comunican
significados, imagenes y conceptos colectivos sobre diversos asuntos sociales, politicos,
culturales y humanos. Estas representaciones pueden ser imagenes culturales, narrativas,
enfoques tematicos o interpretaciones que influyen en como el publico percibe, entiende y se

relaciona con los temas tratados por los medios.
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En otras palabras, la prensa no solo informa sobre eventos y temas, sino que también
juega un papel activo en la construccién de como estos eventos y temas son entendidos por la
sociedad en general. La forma en que se presentan las noticias, se seleccionan las historias, se
utilizan ciertos términos y se enfoca en determinados aspectos.

La construccion de representaciones sociales por la prensa implica una interaccion
compleja entre la agenda mediatica, las perspectivas ideoldgicas y las normas culturales. Los
medios pueden amplificar ciertos aspectos y minimizar otros, resaltando lo que consideran
relevante o interesante para su audiencia. Esto puede influir en la forma en que el pablico
entiende y se relaciona con temas especificos y con las personas y grupos involucrados en

ellos.

A lo largo de la historia de la humanidad, la prensa ha tenido un papel activo en la
construccion de las representaciones sociales de algo o alguien. Es decir, la construccion de
las representaciones sociales es un proceso social y politico que se nutre de la interaccion
entre los actores sociales y que tiene una influencia fundamental en la construccion de la

identidad y la memoria colectiva.

Por otro lado, la importancia de analizar cbmo los medios de comunicacion influyen
en la construccion de las representaciones sociales. Hall (1997) argumenta que la prensa tiene
un papel activo en la construccion de las representaciones, ya que selecciona, interpreta y
presenta informacion a su audiencia.

Ademas, Villarroel (2007), explica que la construccion de las representaciones sociales
se centra en la importancia de comprender cOmo se construyen y transmiten los significados y
valores en una sociedad. Asimismo, sostiene que, la construccion de las representaciones

sociales es un proceso dinamico y colectivo que involucra la interaccion y negociacién entre
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individuos y grupos sociales. También, destaca la importancia de considerar la influencia de
factores externos, como los medios de comunicacion y la politica, en la construccion de las
representaciones sociales, que se nutre de la interaccion entre los actores sociales y que tiene

una influencia fundamental en la construccién de la realidad social.

Por otro lado, Abric (2001), sostiene que, en el proceso de construccién de las
representaciones sociales, se establecen las conexiones y se elaboran las interpretaciones que
permiten a los individuos interactuar y comunicarse dentro de su entorno social. Asimismo,
resalta que dentro de la construccion de las representaciones sociales se encuentra la
construccion de la identidad individual y colectiva.

La identidad se refiere a como las personas se perciben a si mismas en relacion con
grupos sociales, roles y caracteristicas especificas. Las representaciones sociales desempefian
un papel esencial en la formacién de la identidad, ya que los individuos se relacionan con
ciertos objetos, conceptos o temas en funcion de cdmo estos se presentan en la sociedad. Estas
interacciones influyen en como las personas se ven a si mismas y como se definen en relacién

con su entorno social.

Ademas, Abric destaca la importancia de las representaciones sociales en la “memoria
colectiva”. La “memoria colectiva” comprende el conjunto de recuerdos y narrativas
histéricas compartidas en una comunidad o sociedad, y lo que la prensa hace uso para su
construccién. Las representaciones sociales contribuyen a esta memoria al influir en como se
recuerdan y se interpretan eventos pasados. Estas representaciones moldean la forma en que se
presenta y se entiende la historia, lo que a su vez influye en codmo las generaciones posteriores

acceden a esa memoria colectiva.
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Tambien enfatiza la influencia de las representaciones sociales en el comportamiento
individual y en las relaciones interpersonales. Segun él, las representaciones sociales pueden
influir en la percepcidn y comportamiento de las personas, y pueden ser utilizadas como un
medio de regulacién social.

Por otra parte, Jodelet (2011) menciona que, la construccion de las representaciones
sociales es un proceso complejo que involucra la interaccién entre los individuos y los grupos
sociales, asi como la influencia de factores externos como los medios de comunicacion y la
cultura. También, destaca la importancia de considerar la diversidad y la pluralidad de
perspectivas en la construccion de las representaciones sociales. Ella argumenta que las
representaciones sociales no son un reflejo objetivo de la realidad, sino que estan mediadas
por diferentes perspectivas y sesgos.

Ademas, enfatiza en la importancia de comprender cdmo las representaciones sociales
influyen en el comportamiento individual y en las relaciones interpersonales; es decir, las
representaciones sociales pueden ser utilizadas como un medio de regulacion social, y pueden
tener un impacto significativo en la forma en que las personas perciben y acttian en el mundo.

Entonces, la prensa juega un papel crucial en la construccién de las representaciones
de las primeras damas, algunos destacando el papel en la promocidn de causas sociales y en la
representacion del pais en el extranjero, mientras que otros cuestionado su influencia en la
toma de decisiones politicas y su capacidad para desempefiar una funcién relevante en la

gestion del pais.
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2.2.1.4. Proceso de construccion de las representaciones sociales en la

prensa.

2.2.1.4.1. Desde el ambito cultural. La construccion de las representaciones sociales
por parte de la prensa, tomando en cuenta la cultura, es un proceso complejo que refleja como
los medios de comunicacion influyen en la forma en que percibimos y comprendemos la
realidad social. La cultura desempefia un papel fundamental en este proceso al influir en las
percepciones, los valores y los marcos de referencia que los medios utilizan para construir y

transmitir representaciones sociales.

La cultura proporciona un marco de referencia a través del cual los medios interpretan
y representan los eventos y a las personas. Las percepciones culturales, las creencias y los
valores influyen en cdmo se seleccionan, se presentan y se enfatizan ciertos temas en las
noticias; en este caso el de las primeras damas. Por otro lado, se sugiere que los medios sean
sensibles a las diferencias culturales para evitar estereotipos y distorsiones en las
representaciones sociales; es decir, comprender las particularidades culturales y las diversas
formas en que las personas se relacionan con ciertos temas es esencial para construir
representaciones mas precisas y respetuosas. Sin embargo, la realidad es distinta; ya que la
prensa nacional al tener diversas percepciones no cuenta con aquella bondad de
sensibilizacion. Entonces, los medios de comunicacién actiian como espacios de negociacion
cultural, donde diferentes perspectivas y valores pueden colisionar o converger.

La interaccion entre culturas en el &ambito mediatico puede dar lugar a la construccion
de representaciones sociales complejas y matizadas. La audiencia también desempefia un

papel en la construccion de representaciones sociales; es decir, las personas no son pasivas
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frente a los mensajes mediaticos; mas bien, se apropian y reinterpretan las representaciones a

través de sus propias experiencias culturales y contextos personales.

La construccion de representaciones sociales en la prensa puede ser una oportunidad
para el didlogo intercultural. Los medios pueden facilitar la comprension mutua y la
exploracion de diferentes perspectivas culturales al presentar una variedad de voces y puntos

de vista, en este caso el de las primeras damas en los eventos culturales.

En definitiva, la construccion de representaciones sociales por parte de la prensa
implica la interaccion dinamica entre la cultura y los medios. La cultura afecta tanto la forma
en que los medios seleccionan y presentan informacién como la manera en que la audiencia
interpreta y responde a esas representaciones. Para una representacion social mas completa y
precisa, es fundamental tener en cuenta la diversidad cultural que conforma nuestra sociedad.
Asimismo, comprender qué es la cultura. Segun Garcia (1989), define la cultura como “el
conjunto de procesos donde se elabora la significacion de las estructuras sociales, se la
reproduce y transforma mediante operaciones simbolicas” (p. 25). Esta definicion resalta la
naturaleza dindmica y compleja de la cultura, y como esta intrinsecamente ligada a la creacion
de significado en relacion con las estructuras sociales en un contexto determinado.

La cultura desempefia un papel esencial en el proceso de dar significado a las
estructuras sociales que configuran una sociedad. Estas estructuras sociales pueden abarcar
desde instituciones hasta normas, valores y practicas compartidas. La cultura actia como una
lente a través de la cual las personas interpretan y comprenden estas estructuras,
permitiéndoles atribuirles significado y sentido dentro del contexto cultural y social en el que

se encuentran.
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La cultura no es estatica, sino que se reproduce a lo largo del tiempo. Esto significa
que las formas de vida, los valores y las practicas culturales se transmiten de generacion en
generacion, lo que asegura la continuidad y la persistencia de ciertos aspectos culturales. La
reproduccion cultural implica mantener y reforzar las representaciones y los significados

compartidos en una sociedad.

Garcia (1989), sostiene que “Los comunicélogos ven la cultura popular
contemporanea constituida a partir de los medios electronicos, no como resultado de
diferencias locales, sino de la accion difusora e integradora de la industria cultural” (p. 241).
Es decir, la nocidn de la cultura popular contemporanea en relacién con los medios
electronicos y la influencia de la industria cultural. Segun la perspectiva de Canclini, los
comunicblogos ven que esta cultura no surge principalmente de diferencias locales, sino mas
bien de la accion difusora e integradora de la industria cultural, en particular los medios de
comunicacion electronicos. En este contexto, Canclini destaca dos aspectos importantes; tales

son.

Medios electronicos como agentes de difusion e integracion; en este &mbito, Canclini
sostiene que los medios electronicos, como la television, la radio, el cine y, mas
recientemente, las plataformas digitales en linea, juegan un papel fundamental en la creacion
de la cultura popular contemporanea. Estos medios tienen un alcance amplio y la capacidad de
Ilegar a audiencias masivas en diferentes lugares, lo que les permite difundir contenidos
culturales de manera efectiva.

Y el segundo aspecto es la homogeneizacion cultural y globalizacion. Canclini sugiere
que esta difusion mediatica a través de los medios electronicos puede contribuir a la

homogeneizacion de la cultura popular. A medida que las audiencias de diferentes lugares



87

consumen contenidos mediaticos similares, se pueden generar tendencias culturales
compartidas, lo que puede llevar a una sensacion de convergencia cultural en ciertos aspectos.
Canclini enfatiza que la cultura no solo se reproduce, sino que también se transforma.
Esta transformacion ocurre a través de lo que €l llama “operaciones simbolicas”. Estas
operaciones incluyen procesos de reinterpretacion, apropiacion y adaptacion de simbolos,
signos y practicas culturales. A medida que las personas interactan con su entorno y se
relacionan con otras culturas, introducen cambios y matices en la cultura existente. Segun
Canclini, la relacion entre cultura, comunicacion y prensa es intrinseca y compleja, y se
inscribe en su enfoque de “Culturas hibridas” y en su comprension de la cultura como un
proceso en constante cambio y transformacion; es decir, Canclini explora como la
comunicacion y, especificamente, la prensa, juegan un papel crucial en la creacion, difusion y

transformacion de significados culturales en un mundo globalizado.

“La industria cultural le interesa construir y renovar el contacto simultaneo entre
emisores y receptores. También le incomoda la palabra “pueblo”, evocadora de violencias e
insurrecciones” (p. 241). Canclini observa que la industria cultural busca establecer y
mantener un contacto inmediato y simultaneo entre aquellos que producen contenidos
culturales (emisores) y aquellos que los consumen (receptores). Esto se logra a través de los
medios de comunicacion y las tecnologias que permiten la transmision instantanea de
informacion y entretenimiento. La industria cultural se interesa en mantener esta conexion
constante para atraer y mantener la atencion del publico, lo que a menudo se traduce en un

mayor consumo de productos y contenidos culturales.

Por otro lado, Canclini sefiala que la industria cultural a menudo evita el uso de la

palabra “pueblo” debido a sus connotaciones histéricas y politicas. La palabra “pueblo” puede
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evocar imagenes de resistencia, insurreccion y movimientos sociales, lo que podria generar
una percepcion negativa o conflictiva en ciertos contextos. La industria cultural tiende a
preferir términos mas neutros o comerciales que no tengan estas connotaciones politicas y que

sean mas alineados con su objetivo de atraer a una audiencia amplia y diversa.

No basta admitir que los discursos son recibidos de distintas maneras, que no existe
una relacion lineal ni monosémica en la circulacion del sentido. Si la interseccion del
discurso “massmediatico” con otros mediadores sociales genera un campo de efectos,
y ese campo no es definible sdlo desde la produccion, conocer la accion de las
industrias culturales requiere explorar los procesos de mediatizacion, las reglas que

rigen las transformaciones entre un discurso y sus efectos. (p. 244)

Canclini aborda la complejidad de como se reciben y se interpretan los discursos en la
sociedad, especialmente en el contexto de los medios de comunicacion y las industrias
culturales; es decir, que no se puede asumir que los discursos transmitidos por los medios de
comunicacion sean recibidos de manera Unica y predecible. En lugar de una relacion lineal y
monosémica (una sola interpretacién), los discursos pueden ser interpretados de diversas
maneras por diferentes audiencias debido a sus experiencias, contextos y puntos de vista

individuales.

Por otro lado, resalta como los discursos mediaticos no operan en un vacio, sino que
interacttan con otros mediadores sociales, como la familia, la comunidad y las redes sociales.
Esta interseccion crea un “campo de efectos”, es decir, una variedad de impactos y respuestas
en la sociedad que no pueden ser completamente comprendidos solo desde la perspectiva de la

produccién de los discursos.
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Ademas, sostiene que para comprender plenamente la accion de las industrias
culturales y como sus discursos afectan a la sociedad, es necesario explorar los procesos de
mediatizacion. Esto implica analizar coémo los discursos mediaticos son transformados y
reinterpretados a medida que interactan con otros mediadores sociales. Estas
transformaciones son influenciadas por las reglas y normas que rigen las interpretaciones y

adaptaciones de los discursos.

Entonces, se subraya que la recepcion de discursos mediaticos es un proceso complejo
y diverso, y que las industrias culturales no solo pueden ser comprendidas desde la produccion
de contenidos. Para entender como los discursos impactan en la sociedad, es esencial explorar
como se mediatizan, como interactdan con otros mediadores sociales y como se transforman

en su trayectoria desde la produccion hasta sus efectos en la cultura y la sociedad.

La misma sociedad que genera la desigualdad en la fabrica, la reproduce en la escuela,
la vida urbana, la comunicacion masiva y el acceso general a la cultura. Como la
misma clase recibe lugares subordinados en todos esos espacios, la cultura popular
puede ser entendida como resultado de la apropiacién desigual de los bienes

econdmicos y simbdlicos por parte de los sectores subalternos. (p. 253-254)

Es asi que, Canclini aborda la relacion entre desigualdad, sociedad y cultura popular al
observar como las estructuras de desigualdad presentes en distintos ambitos sociales
contribuyen a la formacion de la cultura popular. La cita destaca como esta desigualdad es
reproducida y manifestada en diferentes esferas de la vida social y cultural.

Canclini sostiene que la misma sociedad que origina desigualdades econdémicas y
sociales en contextos como “la fabrica, la escuela, la vida urbana y la comunicacién masiva”,

también reproduce estas desigualdades en todos estos &mbitos. Esto implica que las
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inequidades y jerarquias presentes en la estructura social se reflejan y se perpetdan en diversos

aspectos de la vida cotidiana y cultural.

Del mismo modo, sefiala que los diferentes espacios sociales estan interconectados y
tienen un impacto mutuo en la generacion y la reproduccién de desigualdades. Por ejemplo,
las desigualdades presentes en la educacion pueden influir en las oportunidades laborales y en
la forma en que las personas interacttan en la vida urbana. Asimismo, las representaciones en
los medios de comunicacion pueden reforzar las dindmicas de desigualdad existentes en la

sociedad.

Por otra parte, Canclini afirma que la cultura popular puede entenderse como un
resultado de la apropiacion desigual de bienes econémicos y simbdlicos por parte de los
sectores subalternos. Esto significa que los grupos sociales en posiciones subordinadas tienen
un acceso diferencial a recursos econémicos y simbolos culturales. La cultura popular, en este
contexto, emerge como una expresion de la adaptacion y apropiacion de elementos culturales

disponibles, a menudo en circunstancias desfavorecidas.

Canclini en su texto “Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de la
modernidad” reconoce a la prensa como un medio de comunicacion masiva que desempefia un
papel importante en la transmisién de significados culturales. La prensa no solo informa sobre
eventos y noticias, sino que también construye narrativas y representa visiones especificas del
mundo. A través de sus discursos, la prensa contribuye a la configuracion de percepciones

culturales y sociales.

La prensa es un medio de comunicacion que facilita la circulacion de elementos

culturales diversos. Entonces, Canclini sostiene que la prensa, al presentar informacién de
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diversas fuentes y contextos, contribuye a la hibridacion cultural al permitir la interaccion y la

mezcla de ideas y practicas de diferentes partes del mundo.

En consonancia con su enfoque sobre la cultura como proceso de apropiacion y
recontextualizacién, Canclini sugiere que la prensa también es susceptible a ser apropiada y
reinterpretada por las audiencias. Las personas interactian con los contenidos de la prensa y
los integran en sus propias perspectivas culturales y contextos locales, lo que a su vez influye
en como se interpretan los mensajes mediaticos.

Por otro lado, argumenta que los medios de comunicacion, incluida la prensa,
participan activamente en la construccion de identidades culturales. A través de la seleccion
de temas, el enfoque editorial y la presentacidn de ciertos puntos de vista, los medios influyen
en la forma en que las personas se ven a si mismas y a los demas en relacion con la cultura 'y

la sociedad; en este caso el de las primeras damas.

La cultura de una sociedad influye en los valores y roles que se asocian a las primeras
damas. Dependiendo de la cultura, estas figuras pueden ser percibidas como iconos de
elegancia y sofisticacion, o bien como defensoras de causas sociales y politicas. Las
expectativas culturales sobre el papel de la mujer y su relacién con el liderazgo pueden influir
en como se presentan y se interpretan las acciones y el comportamiento de las primeras

damas.

Segun Alvarez (2023), considera que “existen dos tipos generales de roles para las
primeras damas”; tales son:

Elder y Frederick (2019) citados por Alvarez, mencionan que, “en primer lugar, se
encuentran los roles tradicionales en los cuales las mujeres cumplen funciones protocolares,

mas que tener injerencia en érganos publicos”, pero “algunos conceptualizan este rol como
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escolta, debido a que ellas solo aparecen en eventos publicos a un costado de sus esposos sin
una funcién independiente” (p. 274).

Por otro lado, Ayee et al., (2019), citado por Alvarez considera que:

Otra actividad dentro del rol tradicional es el abanderar causas benéficas y de
voluntariado. Por ejemplo, entregar despensas a familias de escasos recursos, visitar escuelas,
asi como asistir a lugares de refugio para personas vulneradas, como es el caso de migrantes,
adultos mayores, pueblos originarios, ciudadanos con diversidad funcional, entre otros.
(p.274)

Esta cita resalta como algunas figuras publicas como las primeras damas incorporan la
responsabilidad social en su rol tradicional, utilizando su influencia para apoyar causas
humanitarias y ayudar a comunidades en situaciones desfavorecidas.

La cultura también juega un papel en la construccion de la identidad de las primeras
damas. Su origen étnico, su historia personal y su conexién con ciertos grupos culturales,
enfatizan en las representaciones mediaticas. Estos aspectos pueden ser moldeados por los

estereotipos culturales existentes o, por el contrario, pueden desafiarlos.

La cultura también influye en las normas de belleza y estilo que se valoran en una
sociedad. Las primeras damas a menudo son objeto de atencion por su apariencia y
vestimenta. La cultura local y global puede determinar qué se considera apropiado y qué se
espera de ellas en términos de imagen y presentacion publica.

Ademas, la prensa puede reflejar tanto la tradicion cultural arraigada como los
cambios en las percepciones culturales. Las representaciones de las primeras damas pueden

ser influenciadas por la historia cultural de la sociedad, asi como por los cambios méas
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recientes en la forma en que se entiende el liderazgo, el género y el papel de la pareja

presidencial.

En el contexto de las primeras damas de diferentes paises, como es el caso de Eliane
Karp, la prensa aborda cémo se cruzan y entrelazan diferentes culturas. Si una primera dama
proviene de un pais con una cultura distinta, la prensa explora como integra y representa esa

cultura en su nuevo rol.

Ensuncho (2021), también considera que la cultura es fundamental para comprender
cémo la prensa construye las representaciones sociales de cualquier indole, mencionando asi
que, “permite reflexionar sobre la relacion entre mujeres, cultura y poder, lo cual nos lleva a

ubicar a las luchas feministas en los estudios culturales” (p. 17).

Stuart Hall (2014), citado por Ensuncho, conocido por su trabajo en estudios culturales
y la teoria de la recepcion. Reflexiona sobre como las representaciones sociales de lo
femenino estan inextricablemente vinculadas a conceptos mas amplios de cultura y poder. Las
representaciones sociales de género no son simplemente un reflejo pasivo de la realidad, sino
gue estan moldeadas por dindmicas de poder en la sociedad. Hall analiza como estas
representaciones son utilizadas para mantener ciertas estructuras de poder y como influyen en

las percepciones y las relaciones entre mujeres y hombres.

Segun Ensuncho los estudios culturales consideran que las précticas culturales (o
discursivas) importan porque son cruciales para la construccion de los contextos especificos y
las formas de vida humanay de la realidad que habitamos. Los seres humanos viven en un
mundo que es, al menos en parte, creado por si mismos, y ese mundo se ha construido
mediante practicas que construyen y transforman las realidades discursivas y no discursivas

(ambos materiales) en forma simultanea e intimamente interconectada. (p. 13)
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Es decir, la importancia de los estudios culturales al reconocer que las practicas
culturales tienen un papel fundamental en la creacion de contextos especificos y en la
configuracién de la vida humana y la realidad que experimentamos. La perspectiva sostenida
por los estudios culturales sostiene que los seres humanos no solo interactian con el mundo,
sino que también contribuyen activamente a su construccion, siendo participes en la
generacion y transformacion de las realidades discursivas y materiales que componen su

entorno.

Una premisa clave es que las préacticas culturales no solo influyen en la interpretacion
y significado de los eventos humanos, sino que también estan profundamente arraigadas en la
produccidn continua de la realidad. Esto significa que las practicas culturales no solo articulan
o reflejan las acciones y eventos, sino que también son esenciales para la creacion constante
de la realidad en si misma. A menudo, estas practicas culturales contribuyen a la

configuracién de la realidad de manera involuntaria, mas alla de las intenciones individuales.

La naturaleza interdisciplinaria de los estudios culturales se enfatiza porque la cultura
es inherentemente compleja y no se puede analizar efectivamente dentro de limites
disciplinarios estrechos. En lugar de abordar la vida social desde un solo enfoque
disciplinario, se busca entenderla desde una perspectiva holistica y maltiple. Esto significa
que, para comprender completamente las formaciones culturales especificas, es necesario
examinar las relaciones entre la cultura en todas sus dimensiones, incluyendo las
implicaciones sociales, historicas, lingisticas, psicologicas y mas.

Por otro lado, Barbero (1991) considera que:

Una cultura que en vez de ser el lugar donde se marcan las diferencias sociales pasa a

ser el lugar donde esas diferencias se encubren, son negadas. Y ello no por una
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estratagema de los dominadores, sino como elemento constitutivo del nuevo modo de
funcionamiento de la hegemonia burguesa, *como parte integral de la ideologia

dominante y de la conciencia popular”. (p.134).

La cita resalta un cambio en la funcion de la cultura en relacién con las diferencias
sociales y como esto se relaciona con la nocion de hegemonia burguesa.

Segun Barbero, se observa un cambio en la forma en que la cultura opera en la
sociedad. En lugar de ser un espacio donde se destacan y reconocen las diferencias sociales
entre distintos grupos, la cultura estd tomando un papel diferente. En este nuevo contexto, la
cultura actia como un lugar donde esas diferencias sociales se ocultan y niegan. Es decir, esta
cultura esta actuando para encubrir o negar las diferencias sociales existentes en la sociedad.
En lugar de ser un espacio donde las diferencias son visibles y debatidas, la cultura contribuye
a esconderlas, lo que puede tener implicaciones en como se percibe y se aborda la desigualdad
y la diversidad.

Ademas, el fragmento también se refiere a la idea de hegemonia burguesa. Esto
implica que este cambio en la funcién de la cultura no es simplemente el resultado de una
estratagema de los grupos dominantes, sino que es parte integral de como funciona la
ideologia dominante en la sociedad, particularmente la ideologia burguesa. Esta nueva forma
de funcionamiento de la hegemonia burguesa se convierte en un elemento central tanto en la
ideologia que domina como en la conciencia de la poblacion en general.

Por otra parte, Bourdieu (1979), en su libro “La Distincion: Criterios y bases sociales
del gusto” explora en profundidad cémo las clases sociales y las estructuras de poder influyen
en la forma en que las personas perciben, evalGan y juzgan las diferentes formas de cultura,

como el arte, la musica, la literatura y la moda.
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Bourdieu argumenta que, en las sociedades modernas, las personas tienden a buscar la
diferenciacion social a través de sus elecciones culturales y de consumo. Esto significa que las
personas buscan adquirir y apreciar las formas culturales que son valoradas por su clase social
dominante o por las élites culturales, mientras que al mismo tiempo evitan las formas

culturales asociadas con clases sociales inferiores.

Ademas, Bourdieu introduce la nocion de “capital cultural” y como este capital se
acumula de manera desigual en la sociedad. El capital cultural se refiere a los conocimientos,
habilidades y gustos que una persona posee, Yy segun él, se convierte en un factor clave en la
forma en que las personas se distinguen y se relacionan en una sociedad. Aquellos con mas
capital cultural tienden a tener mas acceso a ciertas esferas de la vida cultural y social, lo que

refuerza alin mas las divisiones de clase.

Del mismo modo, Bourdieu emplea un enfoque interdisciplinario que combina la
sociologia, la teoria cultural y la antropologia para analizar cémo se forman las preferencias
culturales y como estas preferencias estan arraigadas en la estructura social. Asimismo,
explora cdmo las instituciones culturales, como la educacion y los medios de comunicacion,

influyen en la formacion de los gustos culturales.

2.2.1.4.2. Desde el &mbito politico. La construccion de las representaciones sociales de
las primeras damas por parte de la prensa, en el ambito politico, se considero pertinente
analizar tomando en cuenta los planteamientos de Pierre Bourdieu y Michel Foucault sobre el

poder, las dinamicas sociales y la construccion de los discursos.

Blanco (2012), interpretando a Bourdieu, sostiene que “los campos son estructuras de

relaciones entre agentes sociales que se expresan en espacios determinados y cuya
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caracteristica determinante la constituye el grado de capital y el conjunto de privilegios,
poderes y prerrogativas conseguidos por los distintos agentes” (p. 97). Interpretando la cita
anterior, los “campos” son conceptos que se refieren a estructuras sociales en las que los
agentes interactan y compiten por recursos y posiciones dentro de un espacio especifico.
Estos campos pueden abarcar diversos &mbitos de la sociedad, como el campo politico, el
campo cultural, el campo econdémico, entre otros. En este contexto, el fragmento se refiere a

coémo Bourdieu entiende y define los campos.

Un campo se configura a partir de las relaciones sociales entre diversos agentes, los
cuales pueden ser individuos, grupos, instituciones u organizaciones. Estos actores participan
activamente en el campo y se encuentran inmersos en una dinamica de competencia por la
obtencion de recursos, reconocimiento y posicion dentro de dicho ambito. En el contexto que
nos ocupa, nos adentramos en el campo politico, especificamente enfocandonos en las
primeras damas del Peru.

Los campos se manifiestan en espacios sociales especificos, como la politica, la
cultura, la educacion, la economia, etc. Cada campo tiene sus propias reglas, dindmicas y
actores relevantes que definen cdmo se lleva a cabo la competencia y la interaccion en ese
ambito particular; entonces se puede decir que, la caracteristica central que define un campo
es el grado de capital acumulado por los diferentes agentes en luchas anteriores dentro de ese
espacio. Este capital puede ser de diversos tipos, como capital econdémico (recursos
financieros), capital social (redes y conexiones sociales), capital cultural (conocimientos y
habilidades) y otros. Los agentes que han acumulado capital previo tienen ventajas y recursos

para competir y avanzar en el campo.
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En base al capital acumulado, los agentes adquieren privilegios, poderes y
prerrogativas que les confieren la capacidad de moldear las dindmicas y los desenlaces dentro
del campo. La prensa se apoya en esta premisa para tejer las representaciones en torno a las
primeras damas del Peru. Estos beneficios engloban desde ventajas en la toma de decisiones
hasta acceso a recursos, reconocimiento social e influencia sobre la direccion del campo. Cabe
destacar que las primeras damas presentan una diversidad de caracteristicas, como posicion
econdmica y educacion, que aportan variabilidad a este escenario.

Segln Bourdieu (1988), citado por Blanco (2012), sostiene que “en cualquier campo
encontraremos una lucha cuyas formas especificas habra que buscar cada vez, entre el recién
Ilegado que trata de romper los cerrojos del derecho de entrada y el dominante que trata de
defender su monopolio y de excluir a la competencia” (p. 135). A partir de la cita, se deduce
que, en cualquier campo, hay dos tipos principales de agentes, el “recién llegado” y el
“dominante”. El recién llegado es aquel individuo, grupo o entidad que busca entrar y
establecerse en el campo, es decir, busca obtener un lugar y posicién dentro del mismo. Por
otro lado, el dominante es aquel agente que ya ocupa una posicion privilegiada en el campo y

tiene un cierto grado de poder y control sobre los recursos y las reglas del campo.

Por otro lado, la lucha que describe Bourdieu se refiere a la competencia entre estos
dos tipos de agentes. El recién llegado busca romper las barreras que limitan su entrada al
campo, lo cual implica superar obstaculos como la falta de reconocimiento, la competencia
con otros agentes y la necesidad de acumular capital para ganarse un lugar. Por otro lado, el
dominante busca mantener su posicion, es decir, mantener el control sobre los recursos y el
poder en el campo. Esto implica defenderse de los intentos de los recién llegados por desafiar

su posicion.
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Bourdieu (2000), citado por Blanco, explica que existen tres tipos fundamentales de

capital; economico, cultural y social.

El capital econémico, Bourdieu sefiala que este capital es aquel que se puede convertir
directa e inmediatamente en dinero. Este tipo de capital esta relacionado con los recursos
financieros, posesiones materiales y propiedades. Esto puede ser facilmente utilizado en
transacciones comerciales y esta estrechamente vinculado a la riqueza material y la propiedad.

Capital cultural, este capital se refiere a los conocimientos, habilidades y competencias
gue una persona posee. Puede convertirse en capital econémico en ciertas circunstancias. Por
ejemplo, las personas con educacion formal y habilidades especializadas pueden acceder a
trabajos mejor remunerados, lo que convierte su capital cultural en un recurso econémico.
Bourdieu sugiere que el capital cultural también se puede institucionalizar en forma de titulos
académicos, lo que otorga un reconocimiento social y puede influir en las oportunidades y el

estatus.

Y el capital social, este capital se relaciona con los vinculos sociales; es decir, las
conexiones y las redes que una persona tiene en su entorno. Este tipo de capital puede ser
convertido en capital econdémico bajo ciertas condiciones. Por ejemplo, las conexiones y las
relaciones pueden abrir puertas a oportunidades laborales o de negocios. Bourdieu menciona
que el capital social se puede institucionalizar en forma de titulos nobiliarios, lo que puede

conferir un estatus social elevado.

Dentro de la obra de Bourdieu (1988), surge otro concepto fundamental, el “habitus”,
al cual otorga un rol esencial. El habitus engloba un conjunto de caracteristicas que los
individuos adquieren y asimilan a través de sus experiencias, conocimientos y saberes,

transmitidos socialmente. Estas cualidades confieren a los agentes las aptitudes necesarias
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para desenvolverse con mayor 0 menor destreza y competitividad en campos especificos, tal
como aquellos que Bourdieu explora en su analisis. Respecto a las primeras damas, sus

habitus son diversos, lo cual la prensa ha aprovechado para tejer las representaciones sociales.

El habitus no se limita Gnicamente a los aspectos cognitivos, sino que también abarca
las disposiciones emocionales, las preferencias y las formas de percepcion que son
internalizadas a lo largo de la socializacion y las interacciones en la sociedad. Esta nocion de
habitus estd profundamente arraigada en las estructuras sociales y en las dindmicas de poder

presentes en cada campo.

Dentro del marco de los campos sociales, el habitus ejerce una influencia determinante
en las conductas, interacciones y elecciones de los agentes. A partir de sus vivencias y saberes
previos, los individuos moldean una especie de “prisma” a través del cual percibeny
reaccionan ante las circunstancias. Un ejemplo concreto se halla en el ambito politico, donde
el habitus de una primera dama incide en su enfoque para desempefiar su papel. Ademas, se
refleja en sus preferencias hacia ciertos temas y en su abordaje de los desafios politicos que
puedan surgir en su trayectoria.

En otro plano, al adentrarnos en el proceso de construccion de las representaciones
sociales de las primeras damas a través de la prensa, los campos sociales se erigen como
espacios donde diversos agentes interactlian en busca de recursos y posiciones. En el contexto
politico, la prensa juega un papel primordial al contribuir a delinear el campo de
representacion en torno a las primeras damas. Los intereses en disputa abarcan la influencia, la
proyeccion publica y el reconocimiento. De manera significativa, la prensa establece las reglas
del juego al resaltar ciertos aspectos de la vida y acciones de las primeras damas, mientras que

otros quedan en el olvido.
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Ademas, los agentes inmersos en este campo, como periodistas y politicos, poseen un
capital acumulado que se refleja en su experiencia, conexiones y conocimientos. Estos
factores ejercen una influencia directa en la construccion de las representaciones al moldear

las narrativas y enfoques utilizados para presentar a las primeras damas ante el publico.

Desde la perspectiva de Foucault, el poder opera a través de la produccion y el control

de discursos. Foucault (1990), citado por Blanco (2012), se hace la pregunta de:

¢quién ejerce el poder?, ;dénde lo ejerce? Actualmente, sabemos aproximadamente
quién explota, hacia donde va el beneficio, por qué manos pasa y donde se vuelve a
invertir, mientras que el poder... Sabemos que no son los gobernantes quienes detentan
el poder. Sin embargo, la nocion de “clase dirigente”, “dirigir”, “gobernar”, “grupo del
poder”, “aparato de Estado” etc., aqui hay todo un conjunto de nociones que piden ser
analizadas. Asimismo, seria preciso saber hasta donde se ejerce el poder mediante qué

relevos y hasta qué instancias, a menudo infimas, de jerarquia, de control, vigilancia,

prohibiciones, coacciones. En todo lugar donde hay poder el poder se ejerce. (p. 15)

En este fragmento, Foucault plantea un enfoque critico sobre la concepcion tradicional
del poder y su ejercicio en la sociedad, en contraposicion a la teoria del Estado y el analisis
convencional de sus aparatos. Foucault argumenta que la teoria del Estado y el enfoque en sus
instituciones no proporcionan una comprension completa del poder en su totalidad. En
cambio, sostiene que el ejercicio del poder es un aspecto complejo y a menudo poco
comprendido.

Entonces, en la actualidad el poder es un elemento poco conocido, cuestionando
quiénes son los agentes que lo ejercen y en qué lugares especificos se manifiesta. A diferencia

de la explotacién econdmica, que puede ser trazada y comprendida hasta cierto punto, el poder
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es mas dificil de identificar y ubicar con precision. A pesar de que se asocia comunmente a los

gobernantes, Foucault sostiene que no son los unicos que detentan el poder.

Asimismo, enfatiza que la nocion de “clase dirigente”, “gobernar”, “grupo del poder”
y otros términos similares deben ser sometidos a un andlisis mas profundo. También plantea la
importancia de comprender como se ejerce el poder a través de diversos mecanismos,
jerarquias, controles, vigilancia, prohibiciones y coacciones. Aungue no se pueda identificar
un Unico titular del poder, Foucault argumenta que el poder se ejerce en direcciones
especificas y a través de diferentes instancias.

Foucault (1979), sostiene que:

...el poder no se construye a partir de «voluntades» (individuales o colectivas), ni
tampoco se deriva de intereses. EI poder se construye y funciona a partir de poderes, de
multitud de cuestiones y de efectos de poder. Es este dominio complejo el que hay que
estudiar. Esto no quiere decir que el poder es independiente, y que se podria descifrar

sin tener en cuenta el proceso econémico Yy las relaciones de produccion. (p. 158)

Es decir, que el poder no se origina simplemente a partir de voluntades individuales o
colectivas, ni tampoco se deriva exclusivamente de intereses preestablecidos. En cambio,
sostiene que el poder se establece y opera a travées de maltiples formas y efectos de poder. Es
una red intrincada de poderes que interactan y se entrecruzan. En este sentido, Foucault
aboga por analizar este dominio complejo y dinamico para comprender como opera el poder

en la sociedad.
Esta perspectiva no implica que el poder sea independiente de otros aspectos sociales,
econdmicos o politicos. Foucault no esta sugiriendo que el poder pueda entenderse por

completo sin considerar factores como el proceso econdmico o las relaciones de produccion.
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Mas bien, estd enfocandose en la necesidad de examinar la complejidad intrinseca del poder y

como se manifiesta en una variedad de formas y contextos.

Relacionando esto con la prensa, podemos entender que Foucault invita a considerar
cémo el poder se despliega en los medios de comunicacion y en la construccion de las
representaciones sociales. En este contexto, la prensa no solo refleja voluntades individuales o
intereses especificos, sino que también participa en la creacion de efectos de poder a través de
la seleccidn de qué historias contar, qué enfoques adoptar y qué aspectos destacar u omitir. La
manera en que la prensa moldea las narrativas y la manera en que influye en la percepcion
publica también es parte de este complejo proceso de construccion y funcionamiento del
poder. En dltima instancia, Foucault nos insta a explorar como el poder opera en la
interseccion de multiples dimensiones, incluida la prensa, para obtener una comprension mas
profunda de su naturaleza y dinamica.

La prensa desempefia un papel clave al construir discursos que definen coémo se
perciben y se interpretan las primeras damas en el ambito politico. Los medios establecen qué
aspectos de sus acciones, palabras y apariencia se destacan y como se les atribuye significado.
Foucault también sefiala que el poder esta presente en la regulacion de la visibilidad y la
invisibilidad. La prensa da visibilidad a ciertos aspectos de la vida de las primeras damas

mientras oculta otros, lo que afecta la construccion de su imagen publica y politica.
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Foucault también habla de la resistencia al poder y la posibilidad de construir contra
discursos. En el contexto de la prensa, esto implica que existen oportunidades para cuestionar
y desafiar las representaciones dominantes de las primeras damas. Algunos medios pueden
optar por destacar acciones y posturas que no se alinean con la narrativa prevaleciente, lo que

puede generar discursos alternativos y desafiar las dindmicas de poder establecidas.

Ademas, planted que el poder no es simplemente algo que se ejerce de manera vertical
o represiva desde arriba, sino que esta presente en todas las relaciones sociales y en la

estructura misma de la sociedad.

Por otro lado, también argumento que el poder opera a través de los discursos, es decir,
a través del conocimiento y las formas en que se construye y se transmite. La prensa, como
generadora y difusora de informacion y narrativas, juega un papel en la creacion de discursos
que influyen en como las personas perciben la realidad y actan en consecuencia. Esto puede
incluir la construccion de discursos que legitiman ciertas formas de poder y excluyen otras.

Ademas, introdujo el concepto de “biopoder”, que se refiere a cdmo las instituciones
sociales y politicas regulan y normalizan el comportamiento y la vida de las personas. La
prensa desempefia un papel en la difusion de normas y valores sociales, asi como en la
promocion de ciertos modos de vida y la regulacién de otros. Esto influye en la forma en que
la sociedad percibe y actda en relacion con el poder.

Tambien hablo sobre la importancia de la visibilidad en el ejercicio del poder. La
prensa, como medio de comunicacién masiva, influye en la visibilidad de ciertos temas,
personas y grupos en la sociedad. Los medios de comunicacion destacan o invisibilizan a

ciertos actores sociales, lo que implica en la distribucion y el ejercicio del poder.



105

Asimismo, habla sobre la resistencia al poder y la posibilidad de construir contra-
discursos. En el contexto de la prensa, esto implica que los medios son utilizados para
cuestionar y desafiar las narrativas dominantes y las formas de poder. La prensa es un espacio
donde se expresen puntos de vista alternativos y se construyen discursos que busquen cambiar

las dindmicas de poder existentes.

Bourdieu (2000) manifiesta que “el poder simbdlico es en efecto este poder invisible
que solo puede ejercerse con la complicidad de quienes no quieren saber que lo sufren o que
incluso lo ejercen” (p. 88). Bourdieu destaca que el poder simbdlico es una forma de poder
que opera de manera invisible o encubierta, y su efectividad depende en gran medida de la
complicidad de aquellos que son afectados por él, asi como de aquellos que incluso pueden

ejercerlo.

El poder simbdlico opera a través de simbolos, representaciones, discursos y narrativas
que influyen en cdmo las personas perciben el mundo y se comportan en él. A menudo, estas
influencias no son obvias o directamente perceptibles, lo que hace que el poder simbélico sea

menos aparente que otras formas de poder mas tangibles.

La “complicidad” a la que se refiere Bourdieu es la cooperacion implicita o
inconsciente de aquellos que participan en la reproduccién del poder simbolico. Este es el
resultado de aceptar ciertas creencias 0 normas sin cuestionarlas, o de asumir roles y
posiciones dentro de una estructura de poder sin cuestionar su base simbdlica.

Por ejemplo, en relacion con la prensa, el poder simbdlico puede manifestarse en como
ciertos temas son destacados mientras otros se ignoran, cOmo se representan ciertos grupos o
individuos de manera estereotipada 0 cOmo se establece la agenda mediatica. Las personas

pueden ser influenciadas por estas representaciones y asumir ciertas perspectivas sin
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necesariamente cuestionar su validez u origen. En este sentido, el poder simbolico opera con
la complicidad de aquellos que consumen y aceptan estas representaciones sin necesariamente
ser conscientes de su influencia.

Por otro lado, Foucault y Bourdieu interpretado por César (2006), ponen de relieve la
compleja relacion entre la verdad, la mentira y el poder simbdlico. En este contexto, la idea es
que creer una mentira no se limita a una simple aceptacion ingenua, sino que implica la
construccion de una verdad en si misma. Esto tiene una relevancia significativa en el ambito
de los medios de comunicacion, como la prensa, donde la representacion y manipulacion de la
informacion pueden llevar a la creacion de “verdades” construidas por el poder simbélico.

Creer la mentira es, de hecho, crear la verdad. EI poder simbdlico es un juego de

verdad y no verdad, la mentira s6lo aparece como reflejo, pues lo falso no es,

exactamente, la no-verdad. Lo falso esta dentro del circuito de la verdad, es decir, la
falsedad es con respecto a la verdad. La no verdad, simplemente, esta excluida,
exiliada en otro mundo simbdlico, mundos simbdlicos “alternativos” que pueden o no
alinearse al poder simbdlico. Si lo hacen es porque refuerzan el orden en que se dan las

relaciones de fuerza. (César, 2006, p. 7)

El poder simbélico es un juego en el que se definen lo que es considerado “verdad” y
lo que no lo es. Las mentiras y falsedades no son simplemente lo opuesto de la verdad, sino
que operan dentro del mismo circuito de la verdad, ya que estan relacionadas y contrastan con
lo que se considera verdadero en un contexto dado. Las falsedades no son simplemente
excluidas, sino que pueden coexistir en mundos simbolicos "alternativos™ que pueden o no

alinearse con el poder simbdlico dominante.
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En relacion con la prensa, esto implica que la construccidn y manipulacion de la
informacidn no solo se trata de presentar lo "falso™ frente a lo "verdadero™, sino de influir en
como se establece la verdad en la mente de las personas. Los medios de comunicacién dan
forma a la percepcion publica al seleccionar qué informacidn presentar, cbmo presentarla y
cuéles aspectos enfatizar. La idea es que la prensa puede contribuir a la creacion de narrativas
que refuercen el orden establecido por las relaciones de poder y que definan qué se considera
“verdad” en una sociedad determinada.

“Asi pues, creerse la mentira es crear la verdad y ejercitarla como poder simbolico,

poder que circula como un fluido agil y tiene ida y vuelta” (p.7). este fragmento, se
destaca que el acto de creer en una mentira no es simplemente una cuestion de aceptacion
pasiva, sino que implica la creacién activa de una verdad respaldada por el poder simbolico.
El poder simbélico opera como un flujo dindmico que circula de manera &gil y constante,
influyendo en las relaciones sociales y teniendo un efecto bidireccional. Se describe como un
“fluido viscoso” que contribuye a la suavizacién y estructuracion de las relaciones entre
individuos y grupos en una sociedad.

Este poder simbdlico, al ser ejercido y aceptado, juega un papel fundamental en la
conformacién del tejido social. En este sentido, el conflicto no necesariamente conlleva la
destruccion de los oponentes, ya que la circulacién de este poder simbdélico permite que las
partes involucradas puedan interactuar y competir en un marco donde la verdad y las
representaciones son construidas y compartidas.

Se menciona el mito hegeliano de la dialéctica del amo y el esclavo como ejemplo
ilustrativo de como el poder simbdlico puede influir en las relaciones de poder mas alla de la

mera confrontacién fisica. En este mito, el momento en que uno de los oponentes teme por su
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vida establece una relacion de poder total de la esclavitud. Esto ejemplifica como el poder
simbolico, basado en creencias y representaciones moldea relaciones de dominacion y
sumision en la sociedad.
El poder simbdlico es el continuo reflujo. Reflujo que se interioriza en ambos
extremos y consigue su més alto triunfo cuando desaparece la plataforma de
lanzamiento, es decir, cuando es borroso o casi invisible el punto desde el que se

realiz6 el primer lanzamiento, desde donde se invento la Primera Gran Verdad. (p.8)

En esta afirmacion se destaca que el poder simbolico opera en un proceso de flujo
constante que afecta tanto a quienes ejercen el poder como a quienes estan bajo su influencia.
Se compara este flujo con un “reflujo”, un movimiento de ida y vuelta que crea un ciclo de

retroalimentacion en el que las acciones y percepciones se refuerzan mutuamente.

Se plantea que este reflujo del poder simbdlico se internaliza en ambos extremos, es
decir, tanto en quienes ostentan el poder como en aquellos que estan sujetos a él. Esto sugiere
gue tanto los que ejercen el poder como los que son influenciados por él se vuelven participes
y actores en la perpetuacion de la dindmica del poder simbdélico. A medida que las
representaciones y las creencias se refuerzan mutuamente, se consolida la influencia del poder
simbalico en la sociedad.

Un aspecto relevante que se menciona es como el poder simbdlico alcanza su punto
méaximo de éxito cuando se vuelve casi imperceptible o difuso el origen desde el cual se lanz6
inicialmente. Esto implica que la “plataforma de lanzamiento”, es decir, el punto en el que se
originaron las ideas o narrativas que establecieron las bases de una “Gran Verdad”, se

desvanece en el trasfondo. Cuando la fuente de la verdad se vuelve incierta o invisible, las
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creencias y las representaciones pueden asumirse como una realidad objetiva e innegable, lo

que refuerza ain mas el poder simbolico.

Esto no significa que todos tengan la facultad de ejercer el poder simbdlico, sino que el
poder simbdlico es ejercido en todos los lugares del cuerpo social. En otras palabras: el
poder simbdlico esta diseminado en la totalidad del cuerpo social de manera que
“oculta” la realidad de las relaciones de fuerza y la forma en que éstas se dan. Permite
que los “poderosos” mantengan ese poder y los “despoderosos” no aspiren a obtener

poder: la frase “asi es, fue y sera”, esta es la verdad. (p. 8-9)

El fragmento plantea que, si bien no todos poseen la capacidad de ejercer el poder
simbdlico de manera directa, este poder se manifiesta en todos los rincones de la estructura
social. En otras palabras, el poder simbdlico esta presente y se ejerce en diversos ambitos y
niveles de la sociedad. Esta idea tiene implicaciones importantes en relacion con la prensa 'y
su papel en la construccion de representaciones sociales.

El poder simbdlico se extiende por todo el tejido social, lo que significa que se
encuentra en todas partes, incluso en aquellos lugares donde podria parecer menos evidente.
Este poder tiene la capacidad de "ocultar" la realidad de las relaciones de fuerza existentes en
la sociedad. En este sentido, puede influir en cdmo se presentan y perciben ciertas narrativas y
representaciones, lo que puede ocultar o enmascarar las desigualdades y las dinamicas de

poder subyacentes.

La relacién con la prensa es clara en este contexto. La prensa, como parte del tejido
social, también esta involucrada en el ejercicio del poder simbdlico al seleccionar, enfocar y
presentar informacion al publico. A través de la eleccion de las historias a contar, la forma en

gue se cuentan y los énfasis que se establecen, la prensa puede contribuir a la difusion de
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representaciones que oculten ciertos aspectos de la realidad social y refuercen ciertas
estructuras de poder.

La idea de que el poder simbolico permite que los “poderosos” mantengan su posicion
y que los “despoderosos” no aspiren a obtener poder sugiere que las creencias y
representaciones construidas por el poder simbdlico pueden contribuir a mantener las
desigualdades y a perpetuar ciertas jerarquias en la sociedad. Esto puede ser especialmente
evidente en como la prensa presenta y representa a diferentes grupos y actores sociales,
reforzando ciertas percepciones y limitando las posibilidades de cambio.

Es decir, el poder simbdlico, tal como se describe en el fragmento, tiene implicaciones
en la forma en que la prensa construye y presenta las representaciones sociales. Puede
contribuir a ocultar las desigualdades y mantener ciertas estructuras de poder a través de las
narrativas y enfoques que promueve.

Bourdieu analiza el campo politico como un espacio de lucha por el poder y la
influencia en la esfera politica. Examina cémo los actores politicos compiten por la
legitimidad y cémo el capital politico (como el prestigio, la red de contactos y la capacidad de
movilizacién) afecta su posicion en el campo.

Bourdieu introduce el concepto de “violencia simbolica” para describir como las
relaciones de poder se internalizan y se aceptan como naturales por aquellos que estan
subordinados. Esta violencia se manifiesta a través de estructuras y practicas que perpetdan la
desigualdad y refuerzan la posicién de los grupos dominantes.

Entonces, la politica y el poder son fenomenos sociales complejos que involucran
luchas por el acceso a recursos y la influencia en diferentes campos sociales. El poder se

ejerce a través de la acumulacion y el intercambio de capital, y las relaciones de poder se
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mantienen y reproducen a través de la dominacion simbolica y la violencia simbolica. Su
enfoque resalta como las estructuras de poder influyen en la vida cotidiana y como se

internalizan las desigualdades en la sociedad.

2.2.1.4.3. Desde el ambito social. La construccion de las representaciones sociales por
parte de la prensa sobre las primeras damas esta intrinsecamente relacionada con el &mbito
social, ya que la prensa desempefia un papel crucial en la formacion y difusion de imégenes,
percepciones y valores que influyen en cémo la sociedad percibe y comprende a estas figuras.
En este contexto, varios conceptos y enfoques tedricos pueden iluminar como la prensa

construye estas representaciones desde una perspectiva social.

Las representaciones sociales son productos colectivos y compartidos que reflejan las
opiniones, creencias y valores de una sociedad en un momento determinado. La prensa, al
seleccionar, enmarcar y presentar historias relacionadas con las primeras damas, contribuye a
la construccidn de estas representaciones. Por ejemplo, la eleccion de enfoques positivos o
negativos en las noticias, asi como la manera en que se describen las acciones y el
comportamiento de las primeras damas, influyen en como la sociedad percibe su papel y
relevancia en la esfera publica.

Los medios de comunicacion tienen el poder de influir en la agenda publica al
determinar qué temas son considerados importantes por el publico. La prensa puede dar
prioridad a ciertos aspectos de la vida y actividades de las primeras damas, lo que contribuye a
la percepcidn pablica sobre sus roles y contribuciones en la sociedad. Por ejemplo, si la prensa

enfatiza mas en sus acciones caritativas que en su participacion en asuntos politicos, la
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percepcion publica podria estar sesgada hacia la idea de que su papel principal es benéfico y
no politico.

La prensa juega un papel en la construccion de estereotipos y estigmatizacion de las
primeras damas al destacar ciertos aspectos de su identidad, apariencia 0 comportamiento.
Estos estereotipos y etiquetas pueden influir en como se las ve en la sociedad y como se
forman juicios sobre ellas. La manera en que la prensa elige retratar a las primeras damas, ya
sea como figuras elegantes, lideres carismaticas o simplemente esposas de politicos, afecta la
construccion de su identidad publica.

La prensa también contribuye a la construccién de la identidad social de las primeras
damas al definir su papel y funcion en la sociedad. Los relatos mediaticos pueden enfocarse en
ciertas cualidades, logros o desafios, lo que influye en cémo se perciben y se valoran estas

mujeres en relacion con el contexto social mas amplio.

2.2.1.4.4. Desde el ambito ideoldgico. La construccion de las representaciones sociales
por parte de la prensa sobre las primeras damas esta estrechamente ligada al ambito ideoldgico
de los medios de comunicacion. La ideologia, entendida como el conjunto de valores,
creencias y perspectivas que influyen en la forma en que se presenta y se interpreta la
informacidn, desempefia un papel fundamental en la manera en que se construyen y se
transmiten estas representaciones.

Las perspectivas ideologicas de los medios influyen en la seleccidn y presentacion de
noticias relacionadas con las primeras damas. Los valores y creencias de los periodistas y
editores pueden influir en qué historias se consideran relevantes y como se presentan. Por

ejemplo, un diario “X” con una orientacion politica conservadora podria resaltar logros
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tradicionales y papeles mas tradicionales de las primeras damas, mientras que otro diario con
perspectiva progresista se enfocara en sus esfuerzos en causas sociales y politicas.
Segun Van Dijk (1998) sostiene que:
Las ideologias consisten en representaciones sociales que definen la identidad social
de un grupo, es decir, sus creencias compartidas acerca de sus condiciones
fundamentales y sus modos de existencia y reproduccion. Los diferentes tipos de
ideologias son definidos por el tipo de grupos que tienen' una ideologia, tales como
los movimientos sociales, los partidos politicos, las profesiones, o las iglesias, entre
otros. (p. 10)
En el contexto de la prensa y su relacién con las ideologias, lo mencionado por Van
Dijk apunta a que las ideologias son sistemas de representaciones sociales que juegan un papel
fundamental en la definicion de la identidad social de diversos grupos. Estas representaciones
compartidas por un grupo se relacionan con las creencias que tienen sobre sus condiciones

béasicas de existencia y como buscan mantener y perpetuar su forma de vida.

Cuando se aplica este concepto a la relacion entre la prensa y las ideologias, se destaca
coémo los medios de comunicacion participan en la construccion y difusion de estas
representaciones sociales. La prensa influye en la manera en que se formulan y presentan las
ideologias de diferentes grupos, ya sean movimientos sociales, partidos politicos, profesiones,
iglesias u otros, como las menciona Van Dijk.

“Las ideologias no son cualquier tipo de creencias socialmente compartidas, como el
conocimiento sociocultural o las actitudes sociales, sino que son mas fundamentales o
axiomaticas. Ellas controlan y organizan otras creencias socialmente compartidas” (1998, p.

10). En este contexto, Van Dijk destaca que las ideologias no son simplemente creencias
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comunes que se comparten en una sociedad, como el conocimiento general o las actitudes
sociales. En cambio, las ideologias tienen un caracter mas profundo y fundamental. Ademas,
sefiala que las ideologias no solo existen como una serie de creencias aisladas, sino que tienen
un papel central y axiomatico en la forma en que se estructuran y organizan otras creencias

compartidas dentro de una comunidad.

En otras palabras, las ideologias actian como un conjunto de creencias fundamentales
que influyen en la interpretacion y el sentido que se da a otras creencias y conocimientos
dentro de una sociedad. Estas creencias fundamentales actian como marcos conceptuales que
moldean la manera en que se comprenden y se dan significados a los eventos, las relaciones

sociales y los fendmenos en general.

Desde la perspectiva de los medios de comunicacion y la prensa, este concepto
subraya cdmo las ideologias ejercen un poderoso impacto en la forma en que se presenta y se
interpreta la informacion en los medios. Las ideologias influyen en la seleccion de historias,
en el enfoque de las narrativas y en la manera en que se presentan ciertos temas. Asimismo,
menciona que, las ideologias pueden organizar las creencias compartidas por el publico,
influyendo en cémo se interpretan y se asimilan las noticias y los discursos mediticos.

Se han definido las ideologias como creencias fundamentales que subyacen en las

representaciones sociales compartidas por tipos especificos de grupos sociales. Estas

representaciones son a su vez la base del discurso y de otras practicas sociales.

También se ha supuesto que las ideologias son principalmente expresadas y adquiridas

a través del discurso, esto es, por interaccién comunicativa hablada o escrita. (p. 15)

Segun Van Dijk, las ideologias se refieren a creencias fundamentales que forman la

base de las representaciones sociales compartidas por ciertos grupos sociales. Estas
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representaciones sociales no solo influyen en la forma en que se comprende el mundo, sino
que también son esenciales para la formacion del discurso y otras précticas sociales. De igual
manera, sostiene que las ideologias se expresan y se adquieren principalmente a través del

discurso, ya sea en interacciones comunicativas habladas o escritas.

...larelacién entre las ideologias y el discurso es compleja y a menudo bastante
indirecta. El discurso puede depender tanto de contextos ideolégicamente prejuiciados,
como de la manera ideoldgica en que los participantes interpretan los eventos a partir
de modelos mentales subjetivos 0, mas directamente, de creencias generales de grupo

que son ideoldgicamente controladas. (1998, p. 19)

La relacion entre las ideologias y el discurso es una interaccion compleja y no siempre
directa. Esta relacion puede manifestarse de varias formas en el contexto de la comunicacion
mediatica, como la prensa y su cobertura de las primeras damas.

En primer lugar, el discurso mediatico se ve influenciado por contextos ideologicos
prejuiciados. Esto significa que las ideologias preexistentes en la sociedad pueden filtrarse en
el discurso de los medios de comunicacién, ya que los periodistas y editores pueden tener
ciertas predisposiciones 0 marcos conceptuales arraigados en sus propias creencias y valores.
Esto puede afectar cobmo se presentan y se interpretan los eventos relacionados con las
primeras damas. Por ejemplo, ciertos medios pueden tener un enfoque mas critico 0 mas
elogioso dependiendo de su alineacion ideoldgica.

En segundo lugar, el discurso también puede depender de como los participantes
interpretan los eventos a partir de sus propios modelos mentales subjetivos. Estos modelos
mentales son construcciones cognitivas que influyen en como las personas perciben y

procesan la informacion. En el caso de la prensa y las primeras damas, los periodistas y
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redactores pueden interpretar los acontecimientos en funcidn de sus propias perspectivas

ideologicas y presentarlos de manera acorde en sus reportajes.

Ademas, Van Dijk menciona que el discurso puede ser moldeado por creencias
generales de grupo que estan ideoldgicamente controladas. Esto significa que ciertos grupos
sociales pueden tener creencias compartidas que estan influenciadas por ideologias
especificas. En el contexto de las primeras damas, diferentes grupos pueden tener visiones
particulares sobre el papel y la importancia de estas figuras en la sociedad, lo que puede
afectar la forma en que los medios las representan.

Entonces, en relacion con la prensa y los medios de comunicacion, esto tiene
implicaciones significativas. Los medios no solo reflejan ideologias preexistentes, sino que
también participan en su construccién y difusion. La prensa influye en la manera en que se
presentan y se articulan las creencias fundamentales de diferentes grupos sociales a traves de

sus elecciones editoriales, enfoques discursivos y seleccion de fuentes.

El discurso mediatico, ya sea en forma de noticias, opiniones, editoriales u otros
géneros, es una herramienta importante para la expresion y la propagacion de ideologias. Los
medios refuerzan ideologias existentes al promover ciertos puntos de vista y minimizar otros,
asi como también pueden desafiar o cuestionar las ideologias predominantes al presentar
nuevas perspectivas y narrativas.

La prensa, a través de sus elecciones editoriales, enfoques de cobertura y marcos
discursivos, puede influir en como se presentan y se interpretan las ideologias. Esto puede
involucrar destacar ciertos aspectos de una ideologia mientras se minimizan otros, seleccionar
fuentes y perspectivas que respalden una vision particular, y utilizar un lenguaje que refuerce

ciertas creencias y valores.
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Por lo tanto, el andlisis de como la prensa aborda y representa las ideologias de
diferentes grupos es esencial para comprender como se difunden y se mantienen estas
creencias compartidas en la sociedad. La prensa tiene un papel activo en la configuracion de
las percepciones y comprensiones de las ideologias, lo que a su vez influye en como los
lectores y espectadores interpretan la realidad social y politica en la que estan inmersos.

Las posturas ideoldgicas de la prensa también se reflejan en la forma en que se
presentan las acciones y decisiones de las primeras damas. Los medios pueden utilizar un
lenguaje valorativo para transmitir aprobacion o desaprobacion hacia sus acciones. Por
ejemplo, la eleccion de términos como “generosa” 0 "controvertida” para describir las

acciones de una primera dama puede influir en como se percibe su papel.

Los articulos editoriales y de opinidn publicados por la prensa expresen opiniones.

Segun la clase y la posicion del periédico, estas opiniones pueden variar

considerablemente en cuanto a sus supuestos ideoldgicos. Esta formulacion, bastante

obvia, parece implicar también que las ideologias de los periodistas influyen de algin
modo en sus opiniones, las cuales a su vez influyen en las estructuras discursivas de

los articulos de opinion. (Van Dijk, 1996, p. 9)

Van Dijk sefiala que los articulos editoriales y de opinion publicados en la prensa son
espacios donde se expresan opiniones. Sin embargo, estas opiniones no son aisladas ni
independientes de contextos mas amplios. En cambio, estan influenciadas por diversos
factores, incluyendo las ideologias que pueden ser sostenidas tanto por los periodistas
individuales como por la propia publicacién. Esta relacidn entre ideologias, opiniones y
estructuras discursivas es importante para entender cobmo se construyen las representaciones

sociales en los medios de comunicacion.
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La variacion en las opiniones expresadas en los articulos editoriales y de opinion esta
influenciada por la clase social y la posicion politica del periddico. Los diferentes periddicos
pueden tener perspectivas ideoldgicas distintas que afectan la manera en que abordan ciertos
temas y eventos. Estas perspectivas ideoldgicas influyen en las opiniones que se expresan en

estos articulos y, a su vez, en cOmo se presentan los argumentos y las narrativas en los textos.

Ademas, sugiere que las ideologias personales de los periodistas también pueden
influir en sus opiniones. Las creencias y valores individuales de los periodistas pueden
moldear como interpretan los hechos y como expresan sus puntos de vista en los articulos de
opinidn. Estas opiniones individuales, cuando se reflejan en el discurso, pueden contribuir a la
construccidn de representaciones sociales particulares en los medios.

En Gltima instancia, la relacion entre ideologias, opiniones y estructuras discursivas en
los articulos editoriales y de opinion demuestra que la comunicacion mediatica es un espacio
en el que se entrelazan perspectivas individuales, ideologias institucionales y contextos socio-
politicos. Esto influye en la construccién de las representaciones sociales, ya que el contenido
expresado en estos textos puede contribuir a la formacidon y el refuerzo de ciertas
interpretaciones y visiones de la realidad.

El enfoque o marco bajo el cual se presenta una historia también puede ser influenciado por la
ideologia de la prensa. El encuadre determina como se entienden y se interpretan los eventos.
Por ejemplo, una prensa con una inclinacion conservadora podria enmarcar las actividades
benéficas de una primera dama como ejemplos de responsabilidad individual y caridad,
mientras que una prensa mas progresista podria enmarcarlas como parte de un compromiso

social y politico mas amplio, ya mencionado lineas arriba.
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La prensa puede construir narrativas ideoldgicas en torno a las primeras damas al
presentar sus acciones en linea con ciertos valores o agendas politicas. Por ejemplo, una
prensa que promueva valores feministas podria destacar los esfuerzos de la primera dama por

empoderar a las mujeres y promover la igualdad de genero.

A veces, los sesgos ideoldgicos pueden estar presentes de manera mas sutil, como en
la eleccidn de que temas se ignoran 0 minimizan en la cobertura. La prensa puede no otorgar
el mismo nivel de atencidn a ciertas acciones o causas de una primera dama si no se alinean
con su orientacion ideoldgica.

Barbero (1991) menciona que “como la ideologia penetra los mensajes imponiéndole
desde ahi a la comunicacion la légica de la dominacién” (p.9). En este punto, destaca como las
ideas y creencias ideoldgicas se insertan en los mensajes mediaticos y ejercen una influencia
en la forma en que se comunica. La referencia a la "légica de la dominacién™ sugiere que los
medios pueden ser utilizados para perpetuar estructuras de poder y control, donde ciertas ideas
0 intereses prevalecen sobre otros.

Esta manipulacion puede hacer que ciertos discursos sean “soportables” o aceptados
por el pablico, incluso si contienen elementos engafiosos o inauténticos. Los medios masivos
de comunicacion engloban una serie de practicas cuyo principal objeto es “el significado y los
mensajes en la forma de vehiculos de signos de una clase especifica como cualquier forma de
comunicacion o lenguaje, a través de las operaciones de codigos dentro de la cadena
sintagmatica de un discurso” (1980, p. 129).

Segu Cajas et al,. (2017), “El discurso mediatico ha sido considerado como portador

de manipulacion, resistencias, persuasion, debido a que reproduce la ideologia de quienes



120

tienen el poder de controlar los medios, con la finalidad de impostar sus representaciones y

garantizar que la mismas sean ancladas” (Van Dijk, 2006)

El discurso mediatico ha sido objeto de atencion por su capacidad de influir y moldear
la opinion publica y la percepcidn de la realidad. Se le atribuyen caracteristicas como la
manipulacion, la resistencia y la persuasion debido a su papel en la reproduccién de ideologias
por parte de quienes controlan los medios de comunicacion. Estos actores con poder buscan
imponer sus representaciones particulares con el fin de asegurarse de que esas
representaciones sean internalizadas y aceptadas por la audiencia. Este fendmeno ha sido
ampliamente explorado y analizado por investigadores en el campo de la comunicacién y los
estudios culturales.

Se argumenta que el discurso mediatico puede ser manipulado para favorecer ciertas
agendas, puntos de vista o intereses. Quienes controlan los medios pueden seleccionar,
enmarcar y presentar informacion de manera sesgada para influir en cémo se perciben ciertos
temas. Esta manipulacion puede ser sutil o directa, y puede llevar a que la audiencia forme

opiniones basadas en informacion incompleta o distorsionada.

A pesar de la tendencia a la manipulacion, el discurso mediatico también puede ser un
espacio de resistencia. Las voces disidentes, los grupos marginados o las minorias pueden
utilizar los medios para desafiar las narrativas dominantes y poner de relieve cuestiones que
de otro modo no recibirian atencion. A través de este contrapunto, se busca cuestionar y
subvertir las representaciones establecidas y plantear nuevas perspectivas.

El discurso mediatico tiene el poder de persuadir y convencer a la audiencia adoptar
ciertos puntos de vista 0 comportamientos. A través de la seleccion de palabras, imagenes y

narrativas, los medios pueden influir en la forma en que las personas interpretan la
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informacidn y toman decisiones. La persuasion puede ser sutil y subliminal, afectando

gradualmente las opiniones y actitudes de la audiencia.

Los medios de comunicacion a menudo reflejan la ideologia de quienes controlan las
plataformas medidticas. Esto significa que las representaciones presentadas en los medios
pueden estar sesgadas en funcion de las creencias y valores de los propietarios, editores o
productores. Esta reproduccion ideoldgica puede tener un impacto en la forma en que se

construyen las narrativas y se presentan ciertos grupos, temas o eventos.

2.2.4. El medio

El texto “De los medios a las mediaciones” de Barbero (1991), aborda la importancia
de entender los medios de comunicacion como mediaciones culturales y sociales en lugar de
herramientas técnicas de transmision de informacién. El autor argumenta que los medios no
solo transmiten informacion, sino que también producen significados culturales y configuran

la forma en que las personas interpretan y experimentan el mundo.

Ademas, sostiene que los medios son una parte integral de la vida social y que la
forma en que se usan y se interpretan esta influenciada por la cultura y la historia de una
sociedad en particular. Por lo tanto, es importante considerar el contexto cultural y social en el

que se utilizan los medios para comprender completamente su impacto.

Asimismo, discute como los medios pueden ser utilizados para crear y perpetuar
relaciones de poder en una sociedad, asi como para resistir y subvertir esas mismas relaciones
de poder. También explora la idea de que los medios pueden ser utilizados para construir

identidades colectivas y para facilitar la participacion ciudadana en la esfera publica.
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Por otro lado, Barbero dice que “Durante un tiempo el trabajo consistié en indagar
como nos manipula ese discurso que a través de los medios masivos nos hacen soportable la
impostura” (p. 9). Su investigacion se enfoca en relacion de como los medios de
comunicacion masiva influyen en la forma en que percibimos y aceptamos ciertas narrativas o
discursos, incluso cuando estos pueden ser engafiosos o distorsionados. En sus palabras, “el
trabajo consistié en indagar como nos manipula ese discurso” se refiere a su interés en
examinar como los mensajes transmitidos a través de los medios de comunicacion influyen en

nuestra manera de pensar y percibir el mundo.

Sostiene que “Fue asi como la comunicacion se nos tornd cuestion de mediaciones
mas que de medios, cuestion de cultura y, por tanto, no sélo de conocimientos sino de
reconocimiento” (p.10). Es decir, la comunicacion se ha convertido en una cuestion mas
compleja que involucra no solo los medios de comunicacion en si, sino también las
mediaciones culturales que influyen en la forma en que percibimos, interpretamos y
utilizamos la informacidn que nos llega. La comunicacion ya no se trata solo de transmitir
informacién a través de los medios, sino de como esa informacion es mediada y recibida por

la cultura y las personas.

Es asi que, Barbero sostiene que la comunicacion es una cuestion de “mediaciones mas
que de medios”, lo que significa que no solo se trata de los canales de comunicacion en si,
sino de como esos canales interactdan con la cultura, los contextos y las perspectivas
individuales. La mediacion aqui se refiere a la influencia y la interpretacion que se ejerce en el

proceso de comunicacion.

Con el término “reconocimiento”, Barbero hace referencia a un tipo de reconocimiento

mas profundo y comprensivo, no solo de recibir informacién, sino de entenderla y darle
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sentido. Este reconocimiento implica no solo conocer algo, sino volver a conocerlo en un
sentido mas completo y contextual. Barbero destaca que este proceso de “reconocimiento” se
relaciona con el cambio de perspectiva metodoldgica en la investigacion de la comunicacion.
En lugar de enfocarse solo en los aspectos de produccion de los medios, se centra en la
recepcion, las resistencias y como la audiencia se apropia y utiliza la informacion. Esta
transformacion metodoldgica permite una comprension mas rica de cémo los recepcionistas

de los mensajes medidticos interactdan con ellos.

“Pero en un segundo momento, y justamente para que aquel desplazamiento no quede
en mera reaccion o pasajero cambio teorico, se esté transformando en reconocimiento de la
historia: reapropiacion histdrica del tiempo de la modernidad latinoamericana” (p.10). Barbero
al menciona “reapropiacién historica del tiempo de la modernidad latinoamericana”, hace
referencia a la importancia de comprender como la comunicacion ha evolucionado a lo largo
del tiempo en el contexto especifico de América Latina. Este enfoque histérico busca analizar
coémo las transformaciones socioculturales han influido en la forma en que se mediatiza y se
comprende la comunicacion en la region.

Por otro lado, Barbero introduce la perspectiva de Walter Benjamin en relacién con la
comprension de la experiencia y su relacion con las masas y la tecnologia en el contexto
historico. Para Benjamin, resulta fundamental considerar la experiencia como el medio para
comprender lo que emerge en la historia en relacion con las masas y la tecnologia. En este
sentido, la experiencia no es solo un aspecto individual, sino que adquiere relevancia en el

contexto de la sociedad en su conjunto.

Para Benjamin, pensar la experiencia es el modo de acceder a lo que irrumpe en la

historia con las masas y la técnica. No se puede entender lo que pasa culturalmente en
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las masas sin atender a su experiencia. Pues a diferencia de lo que pasa en la cultura

culta, cuya clave esta en la obra, para aquella otra la clave se halla en la percepciéon y

en el uso. (p. 56-57)

La transformacion en nuestra percepcion de los procesos sociales, abarcando una
evolucion desde una comprension anterior que se centraba en una vision conspirativa y
externa de la dominacion, hasta una perspectiva actual que considera la hegemonia como un
paradigma fundamental para desentrafar las intrincadas interacciones entre el poder y la
construccion de significado en la sociedad.

El transito de lo Popular a lo Masivo, expresado por Barbero, marca un cambio en la
orientacion del analisis, que transcurre desde la apreciacién de lo popular (con raices
culturales y diversidad) hasta lo masivo (la difusién de mensajes a través de medios de
comunicacion a gran escala). Esta transicién reviste una importancia clave para comprender
cémo la cultura y la comunicacion moldean la sociedad.

En épocas anteriores, soliamos concebir los procesos sociales y culturales como
fuerzas externas y conspirativas de poder que subyugaban la cultura popular. Esta perspectiva
implicaba una vision pasiva de la audiencia, quien quedaba subyugada ante influencias
foraneas. De este modo, Barbero argumenta que:

De lo popular a lo masivo: este simple enunciado puede generar perplejidad. No

obstante, esta afirmacién sefiala el cambio de orientacidn que hoy nos permite

evolucionar desde una comprension de los procesos sociales basada en una vision
conspirativa y externa de la dominacion, hacia una perspectiva que los examina desde

el prisma de la hegemonia por la cual se lucha, aquella que configura las clases y
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transforma constantemente las relaciones de poder y significado que tejen la trama de

lo social. (p. 113)

Comprender estos procesos desde una perspectiva de hegemonia, donde las relaciones
de poder y la lucha por la direccion de las ideas y los significados son esenciales. La
hegemonia se refiere al dominio de una ideologia o sistema de valores por parte de un grupo
social dominante. Desde esta nueva perspectiva, se considera como las clases sociales
interactan y como se transforman constantemente las relaciones de poder y los significados
que conforman el tejido social. Esto implica un enfoque méas dinamico y cambiante en la
comprension de la sociedad.

Por otro lado, dice que, pensar la industria cultural, la cultura de masa, desde la

hegemonia implica una doble ruptura: con el positivismo tecnologista, que reduce la

comunicacion a un problema de medios, y con el etnocentrismo culturalista que

asimila la cultura de masa al problema de la degradacion de la cultura. (p.113)

La industria cultural y la cultura de masas visto desde el marco de la hegemonia es un
cambio fundamental; es decir, se aleja del enfoque tecnoldgico que solo se centra en los
medios y del enfoque culturalista que considera la cultura de masas como una degradacion de

la cultura.

Es asi que, Barbero dice que, tenemos un medio que, a diferencia del libro y semejanza
del periddico, sale a buscar sus lectores a la calle. Asimismo, tenemos un mercado que
funciona con el juego de la oferta y la demanda hasta tal punto que los titulos y
resumenes acaban estereotipandose hasta la formula que mejor logra expresar cada

género. (p.134)
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En el texto De los medios a las mediaciones, se exploran las caracteristicas y la
evolucion de un medio de comunicacién singular, conocido como el "pliego de cordel” que en
la actualidad es conocido como los diarios o periodicos que la prensa escrita emite. Este
medio se distingue notoriamente tanto de los libros como de los periddicos convencionales. A
diferencia de los libros, el pliego de cordel se presenta en las calles en busca de sus lectores,
siguiendo un enfoque similar al de los periddicos. Su estructura se ha disefiado
meticulosamente con el proposito de cautivar la atencidn de los lectores: en un principio,
arranca con un titulo provocativo que cumple la funcion de atraer y seducir, seguido por un
resumen que brinda una sinopsis del argumento o la utilidad del contenido, y se complementa

con un grabado que aprovecha el poder de la imagen para capturar el interés del publico.

Barbero sefiala que el pliego de cordel opera en un mercado donde la oferta y la
demanda influyen en su produccidn y contenido. Los titulos y resimenes tienden a
estandarizarse para expresar de manera efectiva el contenido de cada género, lo que refleja

coémo la dinamica del mercado influye en la presentacion y promocion del contenido.

Por otro lado, esta la evolucion del contenido, es decir, como el contenido del “pliego
de cordel” ha evolucionado con el tiempo. Inicialmente, el medio se enfocaba en difundir
romances, villancicos y canciones. Sin embargo, a medida que avanzaba el tiempo, comenzé a
abordar noticias y eventos actuales (sucesos) y almanaques, lo que refleja como el contenido

se adapto a los intereses cambiantes de la audiencia.

Dentro de esta evolucion, el contenido también esta relacionada con cambios en el
gusto y las preferencias del publico. A medida que se abarataba la impresion de textos y
grabados, el contenido se volvié méas “sensacionalista” y exagerado en su enfoque, buscando

atraer la atencion y crear un impacto emocional en los lectores.
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Ademas, al ser un medio de comunicacion, el pliego de cordel es descrito como una
forma de mediacion cultural. Su lenguaje es un hibrido entre el alto y el bajo, reflejando una
mezcla de estilos y religiosidades. Esta mezcla es donde reside la blasfemia, ya que desafia las

normas tradicionales y establece un espacio comunicativo heterogéneo, dice Martin Barbero.

En este sentido, Barbero continda explorando como el término "masa" cambia en su
significado y como este cambio esté relacionado con la forma en que las clases populares

experimentan nuevas condiciones de vida y coémo eso afecta a la cultura popular.

La cultura popular tendia a convertirse en cultura de clase, sera esa misma cultura la
minada desde dentro y transformada en cultura de masa. Sabemos que esa inversion
venia gestandose de tiempo atras, pero ella no podia hacerse efectiva sino cuando, al
transformarse las masas en clase, la cultura cambiara de oficio, y se convirtiera en
espacio estratégico de la hegemonia pasando a mediar, esto es, cubrir las diferencias y
reconciliar los gustos. (Barbero, 1991, p.153)

El término “masa’ adquiere un nuevo significado en un momento de cambio. En lugar
de referirse simplemente a una gran cantidad de personas, “masa” empieza a denotar como las
clases populares perciben y viven las nuevas condiciones de vida. Esto incluye tanto los
aspectos de opresion que enfrentan como las demandas y aspiraciones de una mayor

democratizacion social.

Ademaés, Barbero relaciona este cambio en el término "masa” con la cultura popular.
En este contexto, "masa" refiere a la cultura que anteriormente se conocia como "popular”. La
cultura popular estaba en proceso de transformacion, ya que estaba evolucionando para
representar no solo las caracteristicas y valores de las clases populares, sino también devenir

un espacio para la clase emergente.
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Por otra parte, sefiala que, en este periodo de cambio, la cultura popular estaba siendo
minada desde su interior y estaba siendo transformada en “cultura de masa”. La
transformacion de la cultura popular a cultura de masa implica que la cultura ya no
representaria solo las caracteristicas y aspiraciones de las clases populares, sino que también
mediaria las diferencias entre las clases y reconciliaria los gustos divergentes.

De manera similar, sostiene que la inversion de la cultura popular en cultura de masa
se habia estado gestando durante un periodo anterior. Sin embargo, esta transformacién
completa solo se podria realizar cuando las masas, que anteriormente no tenian una identidad
de clase definida, se convirtieran en clases definidas. En este contexto, la cultura cambia su
funcién y se convierte en un espacio estratégico para la hegemonia, que busca mediar entre las
diferencias y los gustos de las diferentes de clases.

La relacion entre los dispositivos de los medios de comunicacion y los cambios en la
legitimidad cultural, destaca coémo esta dinamica contribuye a la construccion del imaginario
colectivo y al consentimiento activo de los grupos subordinados. Barbero argumenta que:

Los dispositivos de la massmediacion se hallan ligados estructuralmente a los

movimientos en la legitimidad que articula la cultura: una socialidad que realiza la

abstraccion de la forma mercantil en la materialidad tecnoldgica de la fabrica y el
periddico, y una mediacién que cubre el conflicto entre las clases produciendo su
resolucion en el imaginario, asegurando asi el consentimiento activo de los dominados.

Pero esa mediacion y ese consentimiento sélo fueron posibles histéricamente en la

medida en que la cultura de masa se constituye activando y deformando al mismo

tiempo sefias de identidad de la vieja cultura popular, e integrando al mercado las

nuevas demandas de las masas. (p. 135)
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Entonces, los dispositivos de los medios de comunicacion estan estructuralmente
vinculados a los cambios en la legitimidad cultural de una sociedad; es decir, la tecnologia de
fabrica y el periddico, desempefian un papel importante en la mediacion de la cultura, lo que
implica cdmo se transmiten los mensajes y las representaciones culturales a la sociedad en
general. Estos dispositivos también cumplen una funcién en la mediacion de los conflictos
entre las clases sociales. En lugar de simplemente reflejar estos conflictos, la mediacion de los
medios busca resolverlos en el ambito imaginario, es decir, en la representacion simbdlica de
la sociedad. Esto contribuye a mantener una apariencia de armonia social y a asegurar el

consentimiento activo de aquellos que estan subordinados en la estructura social.

Barbero sostiene que esta mediacion y el consentimiento activo de las clases
subordinadas solo pudieron desarrollarse histéricamente a medida que la cultura de masa se
establecia. La cultura de masa, que refleja los valores y aspiraciones de las clases populares y
emergentes, activa y distorsiona al mismo tiempo elementos de identidad de la antigua cultura

popular.

Ademas, la cultura de masa integra las nuevas demandas de las masas en el mercado.
Esto significa que los medios de comunicacion no solo transmiten ideas y representaciones,
sino que también se convierten en un espacio donde se expresan y comercializan las demandas

cambiantes de la sociedad en su conjunto.

La cultura de masa no aparece de golpe, como un corte que permita enfrentarla a la
popular. Lo masivo se ha gestado lentamente desde lo popular. Sélo un enorme
estrabismo histdrico, y un potente etnocentrismo de clase que se niega a nombrar lo

popular como cultura, ha podido ocultar esa relacion hasta el punto de no ver en la
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cultura de masa sino un proceso de vulgarizacién y decadencia de la cultura culta. (p.

135)

En este pasaje, Barbero aborda la evolucion gradual de la cultura de masa a partir de la
cultura popular, destacando como la relacion entre ambas ha sido malinterpretada debido a
prejuicios historicos y de clase. Enfatiza que la cultura de masa no surge de repente, como un

cambio brusco e independiente de la cultura popular.

En cambio, sefiala que lo que se considera "masivo™ ha surgido de manera lenta y
progresiva desde el &mbito de lo popular. La cultura de masa es el resultado de una evolucion
continua que se ha ido gestando a lo largo del tiempo.

La cultura de masa tiene raices en la cultura popular. Es decir, las caracteristicas,
expresiones y valores que conforman la cultura de masa han evolucionado a partir de
elementos presentes en la cultura popular. No son dos entidades completamente separadas,

sino que comparten una relaciéon de continuidad.

Por otro lado, Barbero critica la tendencia histdrica de observar esta relacion entre
cultura popular y cultura de masa de manera distorsionada. Utiliza el término “estrabismo
histérico” para referirse a la vision sesgada que no ha logrado captar la conexion gradual entre
ambas formas culturales. Ademas, menciona el “etnocentrismo de clase”, que es la perspectiva
desde la cual la clase dominante desestima la cultura popular al no considerarla como una

forma valida de cultura.

Destaca que esta falta de reconocimiento y comprension ha llevado a una
interpretacion errénea de la cultura de masa. En lugar de verla como una evolucién natural y
un resultado del desarrollo cultural, se ha visto como una degradacion o decadencia de la

cultura culta o dominante.
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Por otro lado, Barbero sostiene que:

La incorporacion de las clases populares a la cultura hegemonica tiene una larga

historia en la que la industria de relatos ocupa un lugar primordial. A mediados del

siglo XIX la demanda popular y el desarrollo de las tecnologias de impresion van a

hacer de los relatos el espacio de despegue de la produccion masiva. EI movimiento

osmético nace en la prensa, una prensa que en 1830 ha iniciado el camino que lleva del
periodismo politico a la empresa comercial. Nace ahi folletin, primer tipo de texto

escrito en el formato popular de masa. (p. 135 — 136)

La relacién historica entre las clases populares y la cultura hegemdnica, haciendo
hincapié en el papel fundamental que desempefiaron los relatos en esta dindmica.

Barbero sefiala que la inclusién gradual de las clases populares en la cultura dominante
0 hegemonica tiene una historia extensa. Esta inclusion implica como las expresiones
culturales y narrativas de las clases populares se integran en la cultura dominante y como estas
ultimas pasan a ocupar un papel central.

El autor destaca que la industria de relatos, es decir, la produccion y difusion de
narrativas y ficciones, tuvo un rol crucial en esta inclusion. A mediados del siglo X1X, la
demanda popular por entretenimiento y el avance de las tecnologias de impresion
contribuyeron al crecimiento de esta industria y permitieron la produccién masiva de relatos.

Asimismo, resalta que los relatos se convirtieron en el punto de partida para la
produccion cultural a gran escala dirigida a las clases populares. Estos relatos, que incluian
narrativas diversas como novelas por entregas y folletines, se convirtieron en una forma de

comunicacion de masas que podia llegar a un publico amplio y diverso.
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Barbero menciona gque este movimiento hacia la inclusién de las clases populares en la
cultura hegemonica tuvo su origen en la prensa. En la década de 1830, la prensa comenzé a
transformarse de un medio enfocado en la politica hacia una empresa comercial. Este cambio
marco el inicio de lo que el autor llama "movimiento osmotico”, un proceso de intercambio

cultural y comunicativo entre diferentes estratos sociales.

En este contexto, el folletin emerge como un tipo de texto escrito que encaja en el
formato popular de masas. El folletin, caracterizado por presentar historias en entregas
sucesivas, se convierte en una forma literaria que atraia y llegaba a un publico amplio,

incluyendo a las clases populares. Desde este modo, Barbero menciona que:

Decir “cultura de masa” suele equivaler a nombrar lo que pasa por los medios masivos
de comunicacion. La perspectiva historica que estamos esbozando rompe con esa
concepcion y muestra que lo que sucede en la cultura cuando emergen las masas no es
pensable sino en su articulacion a las readecuaciones de la hegemonia, que, desde el
siglo XIX, hacen de la cultura un espacio estratégico en la reconciliacién de las clases
y reabsorcidn de las diferencias sociales. Las invenciones tecnoldgicas en el campo de
la comunicacion hallan ahi su forma: el sentido que va a tomar su mediacion, la
mutacion de la materialidad técnica en potencialidad socialmente comunicativa. (p.
153- 154).
Barbero explora el concepto de “cultura de masa” y su relacion con los medios
masivos de comunicacion, pero argumenta que esta concepcién tradicional es limitada. El
término “cultura de masa” se suele asociar con lo que se difunde a través de los medios

masivos de comunicacion, como la television, la radio y los periddicos. Esta perspectiva se
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basa en la idea de que la cultura de masa esta determinada por lo que se presenta a través de

estos medios.

Es asi que, Barbero introduce una perspectiva histérica que va més allé de esta
concepcion simplista. Argumenta que lo que ocurre en la cultura cuando emergen las masas
no se puede entender de manera aislada o independiente de las transformaciones en la
hegemonia social. En otras palabras, la cultura de masa esté intrinsecamente relacionada con

los cambios en la estructura de poder y las relaciones entre clases sociales.

Desde el siglo XIX, se ha observado un fenémeno en el que la cultura se convierte en
un espacio estratégico donde se intenta reconciliar las diferencias entre las clases sociales y
reabsorber las tensiones sociales. Esto significa que la cultura no solo refleja pasivamente lo
que sucede en la sociedad, sino que desempefia un papel activo en la construccion de la
identidad y las relaciones sociales.

Barbero resalta que las innovaciones tecnolégicas en el campo de la comunicacién
encuentran su forma en esta dinamica. Los avances tecnoldgicos influyen en la mediacion de
la cultura y en la transformacién de la materialidad técnica en una potencialidad comunicativa
que afecta la forma en que las personas se relacionan, comprenden y se comunican en la

sociedad.

Ademas, enfatiza que vincular los medios de comunicacion a este proceso cultural no
implica negar la especificidad y el impacto que tienen en la formacidon de la cultura de masa.
Mas bien, argumenta que esta conexion proporciona una comprension mas profunda de como
los medios influyen en la configuracion de la cultura en su relacion con la hegemonia y las

dindmicas sociales.
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Estamos afirmando que las modalidades de comunicacion que en ellos y con ellos
aparecen fueron posibles s6lo en la medida en que la tecnologia materializé cambios
que desde la vida social daban sentido a nuevas relaciones y nuevos usos. Estamos
situando los medios en el &ambito de las mediaciones, esto es, en un proceso de
transformacion cultural que no arranca ni dimana de ellos, pero en el que a partir de un
momento —los afios veinte— ellos van a tener un papel importante. (p.154)
La relacion entre la tecnologia y la comunicacion, argumentando que las modalidades
de comunicacion que surgieron con los medios masivos fueron posibles debido a los cambios

tecnoldgicos que coincidieron con nuevas relaciones y usos en la vida social.

Barbero enfatiza que las formas de comunicacion que emergieron con los medios
masivos de comunicacion fueron habilitadas por cambios tecnoldgicos. Estos cambios
tecnoldgicos influyeron en cdmo las personas se relacionaban, accedian a la informacion y se
comunicaban entre si. Ademas, sostiene que estos cambios tecnolégicos tuvieron un sentido
mas amplio en el contexto de la vida social. Las nuevas formas de comunicacion surgieron en
un momento en el que las relaciones sociales estaban experimentando transformaciones, y

estos cambios tecnoldgicos se alinearon con los nuevos usos y necesidades de la sociedad.

Barbero introduce el concepto de “mediaciones”, que se refiere al papel de los medios
como agentes de transformacion cultural. Los medios no son la fuente inicial de los cambios
culturales, sino que acttan como intermediarios o mediadores en un proceso mas amplio de
transformacion cultural que ya esta en marcha.

Aunque los cambios culturales no surgieron directamente de los medios, Barbero
destaca que, a partir de cierto momento, especialmente en la década de 1920, los medios de

comunicacion comenzaron a tener un papel importante en este proceso. A medida que la
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tecnologia avanzaba y la sociedad evolucionaba, los medios desempefiaron un papel clave en

dar forma y amplificar estas transformaciones culturales.

La atencion a las mediaciones y a los movimientos socia- les ha mostrado la necesidad

de distinguir dos etapas bien diferentes en el proceso de implantacién de los medios y

constitucion de lo masivo en América Latina. Una primera que va de los afios treinta a

finales de los cincuenta, en la que tanto la eficacia como el sentido social de los medios

hay que buscarlos méas que del lado de su organizacién industrial y sus contenidos

ideoldgicos, en el modo de apropiacion y reconocimiento que de ellos y de si mismas a

través de ellos hicieron las masas populares. (p. 178)

La importancia de analizar las mediaciones y los movimientos sociales en el proceso
de implementacién de los medios y la formacion de la cultura de masas en América Latina.
Barbero identifica dos etapas distintas en este proceso y enfatiza la primera etapa, que abarca
desde los afios treinta hasta finales de los cincuenta. Ademas, resalta la necesidad de
considerar las mediaciones, es decir, los procesos intermedios y las interacciones entre
diferentes elementos culturales y sociales, asi como los movimientos sociales, en el estudio de
la implantacion de los medios de comunicacion y la formacion de lo masivo en América
Latina.

Del mismo modo, distingue entre dos etapas en el proceso de implementacién de los
medios y la constitucion de la cultura de masas en la region. La primera etapa abarca desde los
anos treinta hasta finales de los cincuenta, y es la que el fragmento enfoca.

Durante esta primera etapa, Barbero sugiere que la eficacia y el sentido social de los
medios no deben atribuirse Gnicamente a su organizacion industrial o sus contenidos

ideoldgicos. En lugar de ello, el enfoque debe dirigirse al modo en que las masas populares se
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apropiaron de los medios y cdmo a través de ellos se reconocieron a si mismas y a sus propias
experiencias en los contenidos mediaticos, lo que tuvo un impacto en la construccion de su

identidad y en la forma en que se relacionaban con el mundo que los rodeaba.

Dicho de otro modo, el papel decisivo que los medios masivos juegan en ese periodo
residio en su capacidad de hacerse voceros de la interpelacién que desde el populismo
convertia a las masas en pueblo y al pueblo en Nacion. Interpelacion que venia del

Estado pero que solo fue eficaz en la medida en que las masas reconocieron en ella

algunas de sus demandas més bésicas y la presencia de sus modos de expresion. (p.

178 -179)

Es decir, el papel fundamental que desempefiaron los medios masivos de
comunicacion en un periodo especifico, explica cdmo estos medios se convirtieron en
portavoces de una interpelaciéon que tuvo lugar durante el populismo en América Latina.

Barbero destaca que, durante un periodo particular, los medios masivos de
comunicacion jugaron un papel central y crucial en la dinamica social y politica de la region.
Estos medios tuvieron un impacto significativo en la forma en que las masas populares se
relacionaron con la politica y la sociedad en general. La “interpelacién” que se produjo
durante el periodo del populismo, se refiere a la forma en que se dirigian mensajes, demandas
y llamados a las masas populares por parte del Estado y otros actores politicos. Durante el

populismo, se buscé establecer un vinculo especial entre las masas y el concepto de “pueblo”.

Ademas, subraya que, en este contexto, los medios masivos se convirtieron en los
canales a través de los cuales se transmitia y amplificaba esta interpelacién. La idea era
transformar a las masas en un concepto mas colectivo de “pueblo” y, a su vez, unir este

término en un sentido de identidad nacional o “Nacion”. El éxito de esta interpelacion no se
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baso unicamente en la comunicacion unidireccional del Estado hacia las masas, sino en el
reconocimiento mutuo. Las masas reconocieron en esta interpelacion algunos de sus deseos y

demandas fundamentales, y se vieron reflejadas en ella.

Por otro lado, resalta que la eficacia de esta interpelacion radico en la presencia de los
modos de expresion de las masas en los mensajes mediaticos. En otras palabras, los medios no
solo transmitian las demandas y el lenguaje del Estado, sino que también incorporaban los
modos de comunicacion y expresion que eran familiares y relevantes para las masas.

A partir de los sesenta se inicia otra etapa en la constitucion de lo masivo en

Latinoamérica. Cuando el modelo de sustitucion de importaciones llega a “los limites

de su coexistencia con los sectores arcaicos de la sociedad” y el populismo no puede

ya sostenerse sin radicalizar las reformas sociales, el mito y las estrategias del
desarrollo vendran a sustituir la “agotada” politica por soluciones tecnocréticas y la
incitacion al consumo. Es entonces cuando, al ser desplazados los medios de su
funcion politica, el dispositivo econémico se apodera de ellos —pues los Estados
mantienen la retdrica del "servicio social" de las ondas, tan retérica como la "funcion
social" de la propiedad, pero ceden a los intereses privados el encargo de manejar la
educacion y la cultura— y la ideologia se torna ahora si vertebradora de un discurso de
masa, que tiene por funcién hacer sofiar a los pobres el mismo suefio de los ricos.

Como diria Galeano, "el sistema habla un lenguaje surrealista”. Pero no s6lo cuando

convierte la riqueza de la tierra en pobreza del hombre, también cuando transforma las

carencias y las aspiraciones mas basicas del hombre en deseo consumista. (p. 189)

La transicion en la constitucion de lo masivo en América Latina a partir de los afios

sesenta. Explica coémo el cambio en el modelo econémico y politico de la regién, asi como la
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evolucion de los medios de comunicacion, contribuyeron a esta nueva etapa. Sefiala que a
partir de los afios sesenta, América Latina experimento cambios significativos en su contexto
socioecondémico y politico. EI modelo de sustitucion de importaciones, que habia sido central
en la politica econdmica, comenzd a enfrentar limites en su coexistencia con sectores mas
tradicionales de la sociedad. Ademas, el populismo que habia caracterizado ciertas politicas

también comenzo a declinar debido a la necesidad de reformas sociales mas radicales.

Ante estos cambios, los enfoques de desarrollo y la adopcién de estrategias
tecnocraticas comenzaron a ganar relevancia. La politica tradicional fue reemplazada por
soluciones tecnocréticas y se promovio la incitacion al consumo como parte del nuevo
enfogque econdmico. Barbero observa que, durante esta etapa, los medios de comunicacion,
que anteriormente habian tenido un papel politico importante, fueron desplazados de su
funcién politica. En cambio, el dispositivo econémico comenzé a dominarlos, y los Estados
dejaron en manos privadas la gestion de la educacion y la cultura, aunque mantuvieran

retoricamente su “servicio social”.

En este nuevo escenario, la ideologia comenz6 a desempefiar un papel méas central en
la formacion de un discurso de masa. Este discurso tenia la funcidn de hacer que los sectores
menos privilegiados sofiaran con el mismo suefio que los sectores mas ricos. Barbero cita a
Eduardo Galeano, quien sugiere que el sistema habla un “lenguaje surrealista” al transformar
la riqueza de la tierra en pobreza humana y convertir las necesidades y aspiraciones basicas en

deseos consumistas.
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2.2.4.1. La prensa. Barbero explora el papel de los medios de comunicacion en el
otorgamiento de ciudadania a las masas urbanas, centrandose en la prensa y su relacion con el

publico no letrado.

Los medios que llevamos estudiados hasta ahora —cine, radio y aun mas en el caso de
la mUsica— nacieron "populares™ precisamente porque eran accesibles a los publicos no
letrados. Pero la prensa también ha participado en el otorgamiento de ciudadania a las masas
urbanas. Y lo hizo al producirse el estallido de lo que hacia su unidad, que era la del circulo

letrado, y la ruptura con la matriz cultural dominante. (p. 191)

Barbero comienza destacando que los medios de comunicacion que ha analizado hasta
ese momento, como el cine, la radio y la masica, nacieron como medios "populares™ debido a
su accesibilidad para los publicos que no eran necesariamente alfabetizados. Estos medios
eran capaces de llegar a una audiencia mas amplia, incluyendo a las personas que no tenian
habilidades de lectura y escritura. Por otro lado, dirige su atencién hacia la prensa como un
medio que también desempefi6 un papel en el proceso de otorgar ciudadania a las masas
urbanas. Aqui, “ciudadania” se refiere a la participacion activa de las personas en la vida
publica y politica de una sociedad.

Ademas, sostiene que la prensa contribuyo a otorgar ciudadania a las masas urbanas en
un momento en que ocurrié una ruptura en la unidad que sostenia la prensa, es decir, el circulo
letrado. La “unidad” se refiere al control y monopolio que el circulo letrado tenia sobre la
produccién y circulacion de informacion escrita. Sin embargo, esta unidad se rompid cuando
la prensa comenz0 a alcanzar a publicos mas amplios y diversos, lo que a su vez implico una
ruptura con la matriz cultural dominante, es decir, con las normas culturales y literarias que

predominaban en la sociedad.
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De los medios de comunicacion la prensa es el que cuenta con mas historia escrita,
pero no sélo por ser el mas viejo, sino por ser aquel en que se reconocen culturalmente
los que escriben historia. Historias de la prensa que obviamente sélo estudian la
"prensa seria”, y que cuando se asoman a la otra, a la amarilla o sensacionalista, lo
hacen en términos casi exclusivamente economicos, en términos de crecimiento de las

tiradas y de expansion publicitaria. (p. 194)

Barbero se refiere a la prensa como un medio de comunicacion con una rica historia
escrita. Destaca que la prensa es uno de los medios de comunicacidn que cuenta con una
historia documentada por escrito. La prensa ha sido registrada y documentada en la forma
escrita a lo largo del tiempo. Esto puede atribuirse a su condicién de ser uno de los medios de
comunicacion mas antiguos, lo que permite que sus acontecimientos, evoluciones y cambios

sean rastreados y documentados en registros historicos.

Del mismo modo, menciona que la prensa es el medio en el que aquellos que escriben
historia, en un sentido cultural, encuentran su lugar de reconocimiento. En otras palabras, la
prensa ha sido histéricamente un espacio en el que los escritores, periodistas y cronistas han
registrado y narrado los eventos y acontecimientos de la sociedad, contribuyendo asi a la
construccion de la historia colectiva. También sefiala una tendencia en la academia y en los
estudios historicos hacia la "prensa seria". Esto implica que la historia escrita de la prensa a
menudo se centra en los aspectos mas formales y periodisticos del medio. Ademas, menciona
que cuando se aborda la "otra" prensa, como la amarilla o sensacionalista, se suele hacer desde
una perspectiva econdmica, concentrandose en el crecimiento de las tiradas y la expansion

publicitaria.
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2.2.4.1.1. La prensa en América Latina. En América Latina, cuando la prensa
sensacionalista es estudiada lo es para presentarla como ejemplo palpable de la penetracion de
los modelos norteamericanos que, poniendo el negocio por encima de cualquier otro criterio,

vinieron a corromper las serias tradiciones del periodismo autoctono. (p. 195)

Martin Barbero hace referencia a la manera en que se ha abordado el estudio de la
prensa sensacionalista en América Latina. Ademas, comenta que cuando se estudia la prensa
sensacionalista en América Latina, se tiende a analizarla desde una perspectiva particular.
Segun Barbero, uno de los enfoques comunes en el estudio de la prensa sensacionalista en
América Latina es presentarla como un ejemplo evidente de codmo los modelos
norteamericanos influyeron en la region. En este sentido, se argumenta que la influencia de los
modelos norteamericanos, que priorizaban los aspectos comerciales y de negocio por encima
de otros criterios, corrompieron las tradiciones mas serias del periodismo autéctono de
América Latina.

Por otro lado, interpretando a Barbero considera que, la corrupcion de las tradiciones
periodisticas autdctonas. Se sostiene que esta influencia norteamericana corrompio las
tradiciones periodisticas autdctonas de la region. Se asume que la adopcién de elementos
sensacionalistas y la priorizacion del negocio sobre la calidad informativa llevaron a una
desviacion de las practicas periodisticas tradicionales y mas serias que existian en la region.

¢Cual es el lugar y el papel de los medios masivos en la nueva fase de la

modernizacién en Latinoamérica? O, en otros términos: ¢cuales son los cambios
producidos en la masificacion por relacion a los medios y en relacién a las masas? Para
responder hemos de diferenciar lo que pasa en los afios de la euforia y "milagros” del

desarrollismo —de los inicios de los sesenta, y en algunos paises desde un poco antes,
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hasta mediados de los setenta—, de lo que sucede en los ochenta con la crisis mundial

agudizando en América Latina la contradiccion entre el caracter nacional de la

estructura politica y el caracter tras- nacional de la estructura econdémica. (p. 194)

Es asi que, Barbero plantea una serie de preguntas relacionadas con el papel de los
medios masivos en la nueva fase de la modernizacion en Latinoamérica. Barbero inicia este
pasaje cuestionandose sobre el lugar y el papel de los medios masivos en la nueva etapa de la
modernizacion que estaba teniendo lugar en Latinoamérica. Su enfoque esta dirigido a

analizar como los medios y las masas experimentaron cambios en esta fase de la historia.

También, propone que, para responder a estas preguntas, es necesario diferenciar entre
dos fases historicas en Latinoamérica. La primera fase es la de "euforia y milagros del
desarrollismo", que abarca desde los inicios de la década de 1960 hasta mediados de la década
de 1970. Durante esta etapa, varios paises de la region experimentaron un optimismo en
relacion con el desarrollo econdmico y la modernizacion.

Del mismo modo sugiere que, durante los afios de desarrollismo, los medios masivos y
las masas experimentaron cambios significativos. Sin embargo, no proporciona detalles
especificos en este fragmento sobre los tipos de cambios que ocurrieron en relacion con los
medios y las masas. El segundo periodo que menciona es la década de 1980, una época de
crisis mundial que afectdé de manera particular a América Latina. Durante esta década, la
region se enfrentd a desafios econdmicos y politicos, y se intensificé la contradiccién entre la
estructura politica nacional y la estructura econdémica transnacional.

A diferencia de lo que sucedié durante el populismo, en el que lo masivo designaba

ante todo la presencia de las masas en la ciudad con su carga de ambiguedad politica,

pero con su explosiva carga de realidad social, en "los afios del desarrollo” lo masivo
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pasa a designar Unicamente los medios de homogeneizacién y control de las masas. La

masificacion se sentird incluso alli donde no hay masas. Y de mediadores, a su manera,

entre el Estado y las masas, entre lo rural y lo urbano, entre las tradiciones y la
modernidad, los medios tenderan cada dia mas a constituirse en el lugar de la
simulacion y la desactivacion de esas relaciones. Y aunque los medios seguiran

"mediando”, y aunque la simulacion estaba ya en el origen de su puesta en escena, algo

va a cambiar como tendencia en ellos. Y no en abstracto, no en el sentido de que ellos

se conviertan en mensaje, sino en el mismo sentido que tomara el desarrollo: el del
crecimiento esquizoide de una sociedad cuya objetivacion no corresponde a sus
demandas. Solo entonces la comunicacion podra ser medida en numero de ejemplares
de periddicos y de aparatos de radio o de television, y en esa "medida” convertida en

piedra de toque del desarrollo. (p. 195)

En este fragmento, Barbero explora un cambio fundamental en la percepcion y funcion
de lo masivo en América Latina, especialmente durante lo que €l llama "los afios del
desarrollo”, un periodo en el que la regidn experimentd transformaciones econémicas,
politicas y sociales. Sefiala una diferencia entre el concepto de "lo masivo" durante el
populismo y en los “afios del desarrollo”. Durante el populismo, lo masivo estaba vinculado a
la presencia real y ambigua de las masas en la ciudad, con connotaciones politicas y sociales
intensas. Sin embargo, en la fase del desarrollo, lo masivo se asocia principalmente con los
medios de comunicacion y su funcién de homogeneizar y controlar a las masas.

Barbero argumenta que, durante esta época, la masificacion se convierte en un
fendmeno que se siente en diversos &mbitos, incluso donde no hay una verdadera presencia de

masas en el sentido tradicional. Los medios de comunicacion asumen un papel mediador entre
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distintas esferas, como el Estado y las masas, lo rural y lo urbano, y las tradiciones y la
modernidad. Sin embargo, esta mediacion tiende cada vez mas a convertirse en simulaciéon y
desactivacion de esas relaciones originales.

Ademas, sostiene que, algo esta cambiando en los medios de comunicacion en esta
etapa. Aunque los medios contintian ejerciendo su funcién de mediadores, la simulacién y la
desactivacion empiezan a prevalecer sobre su capacidad de reflejar relaciones reales y
auténticas. Ademas, estos cambios no se dan de manera abstracta, sino en relacion con la

realidad concreta de la sociedad en crecimiento.

También, plantea que, durante este periodo de desarrollo, la comunicacion se empieza
a medir en términos de la cantidad de ejemplares de periddicos, radios y televisores. Esta

"medida" se convierte en un indicador clave del progreso y desarrollo de la sociedad.

“Aun masificada, la prensa reflejé siempre diferencias culturales y politicas, y ello no
solo por necesidad de "distincion™, sino por corresponder al modelo liberal y su basqueda de
expresion para la pluralidad de que esta hecha la sociedad civil” (p. 196). Barbero aborda el
concepto de masificacion en relacidn con la prensa y cdmo esta, a pesar de ser parte del
proceso de masificacion, continda reflejando diferencias culturales y politicas en la sociedad.

Ademas, menciona que, a pesar de la masificacion que caracteriza a los medios de
comunicacion en la época que describe, en particular la prensa, estas plataformas no se
vuelven homogéneas o uniformes en su contenido. En lugar de eso, ain dentro de la
masificacion, la prensa sigue reflejando la diversidad de opiniones, perspectivas y

caracteristicas culturales y politicas presentes en la sociedad.

El autor resalta que esta persistencia de diferencias en el contenido de la prensa no

ocurre solo por una cuestion de buscar “distincion” entre los medios. Mas alla de cualquier
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intencion de destacarse, las diferencias culturales y politicas se mantienen presentes en los
medios, en este caso, en la prensa. Esto se debe en gran medida a la naturaleza de la sociedad

en si misma, que es plural y diversa en términos culturales, politicos y sociales.

También menciona el modelo liberal y su enfoque en la sociedad civil. El liberalismo
valora la pluralidad de opiniones y la expresion de distintas voces en la esfera publica. La
prensa, como parte fundamental de la esfera pablica, sigue siendo un medio a través del cual
se busca dar voz a una variedad de puntos de vista y perspectivas, lo que contribuye a la

representacion de las diferencias existentes en la sociedad.

2.2.4.1. Rol del medio de comunicacidn. Ricardo (2014), sostiene que, en este
contexto, la prensa, como fuente, adquirio un triple caracter: primero, como lugar de
argumentacion de las distintas representaciones sociales vigentes; segundo: como lugar de
lucha de las representaciones sociales en conflicto y tercero: como arma de lucha politica
entre las distintas fracciones politicas en pugna. (p. 115)

Es decir, la prensa se convirtié en un espacio donde las diferentes visiones y opiniones
de la sociedad eran presentadas y discutidas. La prensa actta como una plataforma donde se
pueden exponer y debatir las ideas, valores y perspectivas que prevalecen en la sociedad en
ese momento. A través de los articulos, editoriales y reportajes, las distintas voces y enfoques
pueden ser expresados y considerados.

La prensa no solo es un lugar para presentar diferentes puntos de vista, sino también
un campo de batalla donde las representaciones sociales que estan en conflicto pueden chocar.
La prensa puede convertirse en un espacio donde diferentes grupos y sectores de la sociedad

buscan promover sus propias perspectivas y desafiar las de otros. A menudo, los debates y
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confrontaciones sobre temas sociales, politicos y culturales tienen lugar en las paginas de los

medios de comunicacion.

La prensa no solo refleja la lucha politica, sino que también se convierte en una
herramienta activa utilizada por diferentes grupos politicos en competencia. Los partidos y
fracciones politicas pueden utilizar los medios de comunicacion para promover sus agendas,
criticar a sus oponentes y ganar el apoyo publico. La prensa se convierte en un instrumento
estratégico en la lucha politica y puede influir en la opinion publica.

A fines del siglo XIX e inicios del siglo XX, los textos periodisticos desempefiaron un

papel crucial como medios de representacion social y desempefaron diversas

funciones en la creacion y conformacion del entendimiento compartido de la realidad
de la época. Estos textos no solo informaban, sino que también moldeaban las
percepciones y los discursos publicos, influyendo en la construccién de un universo
consensual y en la configuracion de una compleja red de discursos y representaciones

que reflejaban la realidad social y material de ese periodo. (p.120)

Los medios de comunicacion, en particular la prensa, funcionaron como espacios
donde las distintas representaciones sociales existentes en la sociedad encontraron una
plataforma para expresarse y argumentar. Los valores, creencias y perspectivas compartidas
en ese momento se presentaron y reforzaron a través de articulos, editoriales y reportajes,
ayudando a establecer un consenso sobre cdmo se veian y se entendian ciertos aspectos de la
realidad. Esto contribuy6 a definir la cultura y la mentalidad de la época al amplificar y

consolidar ciertos puntos de vista.

La prensa no solo reflejaba las representaciones sociales existentes, sino que también

era el escenario donde las representaciones en conflicto se enfrentaban y competian. En este
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sentido, los textos periodisticos a menudo expresaban diferentes puntos de vista, ideologias y
perspectivas en disputa. La prensa proporcionaba un espacio donde diferentes grupos sociales
podian debatir y argumentar sus visiones sobre cuestiones culturales, sociales y politicas, lo

que a su vez generaba un contrapunto y un enriquecimiento del discurso puablico.

Ademas de su funcion en la representacion social y la lucha de ideas, la prensa
también se convirtié en un arma de lucha politica en el contexto de fracciones politicas en
competencia. Los diferentes grupos politicos y partidos utilizaban los medios de
comunicacion para promover sus agendas, criticar a sus oponentes y movilizar a la opinién
publica a favor de sus posiciones. La prensa se convirtié en un medio de influencia politica, en
el cual la retdrica y la persuasion desempefiaban un papel crucial.

En conjunto, durante el periodo mencionado, los textos periodisticos operaron como
agentes activos en la conformacién de la representacion social y la construccién de la realidad
compartida. A través de su capacidad para promover argumentos, reflejar conflictos y servir
como herramienta politica, la prensa influy6 en la forma en que las personas percibian su
entorno social y politico. Ademas, sentd las bases para la formacion de consensos, la
articulacién de diferencias y la promocién de agendas politicas y sociales.

La prensa despliega las argumentaciones presentes en la esfera publica y ofrece una
via de acceso al discurso politico y social que se manifiesta a través de los diarios de la época.
En esta capacidad, se convierte en un medio altamente adecuado para realizar diversas
interpretaciones del contenido periodistico, el cual funciona como testimonio de los conflictos
urbanos, las polémicas ciudadanas, los valores y las practicas sociales asociadas al

modernismo de la época.
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Los medios de comunicacion, como la prensa, actian como intermediarios esenciales
entre los eventos, discursos y acontecimientos de la sociedad y su audiencia. Los diarios de la
época capturan y presentan argumentos, debates y opiniones que abarcan una variedad de
cuestiones politicas y sociales. A través de la prensa, las personas tienen acceso a las voces y

las perspectivas que influyen en la formacion de la opinidn pablica y la toma de decisiones.

Los diarios historicos representan un archivo valioso de los conflictos urbanos y las
controversias ciudadanas que caracterizaron la época en la que se publicaron. Al proporcionar
informacion detallada sobre debates y enfrentamientos en la sociedad, la prensa actla como
un testigo histérico y una fuente primaria para comprender cémo se abordaban y se debatian

los problemas sociales, politicos y culturales en ese momento.

La prensa de esa época también ofrece una ventana hacia los valores y las practicas
sociales asociadas al modernismo. A través de sus articulos, editoriales y reportajes, la prensa
captura las ideas emergentes, los cambios en las costumbres y las actitudes de la sociedad en
evolucidn. Esto permite a los investigadores y a aquellos interesados en la historia analizar
cémo se desarrollaban y se manifestaban las tendencias modernistas en la cultura y la vida

cotidiana.

En ultima instancia, la prensa histérica se convierte en un recurso fundamental para
comprender la dindmica cultural y social de un periodo determinado. Proporciona una vision
multifacética de las discusiones y los debates que configuraron la sociedad de esa época, y
permite una interpretacién profunda de los valores, las tensiones y las transformaciones que
marcaron su desarrollo. En este sentido, los diarios de la época actan como un puente entre el
pasado y el presente, ofreciendo una visién de las complejidades y los matices de la vida y la

cultura en ese momento historico.
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Ricardo (2014) afirma que:

El periodismo era, desde la perspectiva modernista, el &mbito por excelencia donde se

expresaban los promocionados valores modernos de lo volatil, lo fugaz, lo efimero, lo

transitorio. Segiin expresa un dicho popular: “nada hay mas viejo que el diario de
ayer”. También el diarismo es el ambito que nos permite advertir como los distintos

actores sociales se representaban a si mismos y a los demas. (p. 116)

Desde la perspectiva modernista, el periodismo se convirtid en el espacio ideal para
expresar los valores promovidos por la época, como la volatilidad, la fugacidad, la efimeridad
y lo transitorio. Esta vision encajaba perfectamente con la naturaleza misma del periodismo,
que se caracteriza por su inmediatez y su enfoque en los eventos y temas actuales. El famoso
dicho popular de “nada hay mas viejo que el diario de ayer” encapsula este concepto: el
contenido de un periédico se vuelve obsoleto muy rapidamente debido a la constante
evolucidn de la informacién y los acontecimientos.

Ademas, el diarismo (la actividad de llevar un diario personal) se convierte en un
medio a través del cual es posible observar como diversos actores sociales se auto
representaban y representaban a los demas. Los diarios personales ofrecen una ventana a los
pensamientos, emociones y perspectivas de las personas de la época, lo que permite obtener
una comprensién mas intima y subjetiva de su vida cotidiana, sus preocupaciones y su
relacién con la sociedad en la que vivian.

En este contexto, la utilizacion de la prensa como producto y motor de la incipiente
modernidad es especialmente relevante. La prensa no solo reflejaba los valores efimeros y

cambiantes del modernismo, sino que también contribuia a difundirlos y consolidarlos en la
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sociedad. La prensa servia como una ventana hacia las tendencias, los debates y los eventos en

constante cambio que caracterizaban la vida moderna.

En relacién con el estudio de las primeras damas u otros actores sociales, la prensa se
presenta como una herramienta valiosa. A través de los articulos, editoriales y reportajes de la
prensa de la época, es posible examinar como se representaban y como eran percibidas las
figuras publicas, como las primeras damas. Estos analisis ofrecen una perspectiva unica sobre
cémo estas figuras contribuian a la imagen publica de la incipiente modernidad y cémo se

relacionaban con los valores y las expectativas de la sociedad en ese momento.

En el &mbito del periodismo, se centra la atencion en la noticia, considerandola como
un discurso periodistico. Esta perspectiva va mas alla de la simple nocion de la noticia como
algo novedoso, ya que incorpora la idea de que el discurso periodistico no solo se refiere a
algo nuevo, sino que también tiene en cuenta la relacion entre el texto, el tiempo y el contexto
en el que se presenta. Esta vision tiene como objetivo proporcionar al lector un informe

detallado sobre algo que quizas desconoce.

La noticia, en este sentido, se concibe como un texto que no solo comunica
informacidn, sino que también la enmarca en un contexto mas amplio. Esto significa que,
ademas de presentar los hechos o eventos, se proporciona el contexto necesario para
comprender plenamente su significado y relevancia. El lector no solo se entera de lo que esta
sucediendo, sino que también se le brinda el contexto histérico, social o cultural necesario
para apreciar el impacto y las implicaciones de los acontecimientos.

Este enfoque resalta que la noticia como texto es el resultado de un proceso de
descontextualizacién y recontextualizacion de significados. Los hechos o eventos originales,

gue ocurren en un contexto especifico, son extraidos de ese contexto y presentados de manera
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aislada en el discurso periodistico. Luego, se recontextualizan al incorporarlos en un nuevo
contexto: el contexto del medio de comunicacién y de las audiencias que consumen la noticia.
Este proceso de descontextualizacion y recontextualizacidn puede afectar como se perciben y
comprenden los hechos, ya que los aspectos del contexto original pueden ser omitidos o

enfatizados de manera selectiva.

2.2.4.2. Construccion de la noticia. La prensa juega un papel importante en la
construccion de las representaciones sociales. A través de la seleccion y presentacion de
noticias y opiniones, la prensa puede moldear la percepcion publica sobre ciertos temas y
personas, y puede establecer los términos de un debate pablico. Ademas, la prensa puede
influir en la construccion de las representaciones sociales a través de la cobertura mediatica de

eventos y sucesos, asi como de la presentacion de estereotipos culturales.

Es importante tener en cuenta que la prensa puede ser influenciada por intereses
politicos y comerciales, y que la cobertura mediatica puede ser sesgada y distorsionada. Por lo
tanto, es importante evaluar criticamente la informacidn que se recibe a través de los medios

de comunicacion y considerar multiples perspectivas y fuentes de informacion.

2.2.4.3. Estructura de la noticia. Para Van Dijk (1990), una noticia es un relato que
presenta informacion nueva y relevante sobre un evento o tema particular. La noticia tiene
como objetivo informar a los lectores sobre lo que esta sucediendo en el mundo y
proporcionar contexto y analisis sobre los eventos.

Ademas, destaca que la noticia es un discurso que se construye de manera especifica y

se presenta a través de diferentes medios de comunicacién. Esto significa que la forma en que
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se presenta la informacidn en una noticia varia dependiendo del medio en el que se publique,

como un periddico, una revista, la television o en linea.

Por otro lado, enfatiza que las noticias no son simplemente una coleccion de hechos,
sino que son relatos que se construyen a través de la seleccidn y presentacion de informacion.
Esto significa que los periodistas y los medios de comunicacion pueden influir en la
percepcidn publica de los eventos al seleccionar qué informacidn incluir en una noticia y

cémo presentarla.

Van Dijk plantea principios para el andlisis del discurso periodistico, quien considera
que el discurso “es un concepto ambiguo” (p.44). En este sentido, Van Dijk sostiene que “el
objetivo del analisis del discurso, consiste en producir descripciones explicitas y sistematicas

de unidades del uso del lenguaje” (p.45).

Por otro lado, Van dijk (1990) describe dos dimensiones principales para el analisis del
discurso. Estas dimensiones permiten la comprension y el analisis de como se construye y se

interpreta el discurso.

La dimension textual; estas dimensiones se refieren a las estructuras del discurso en
diferentes niveles de descripcién. En otras palabras, se trata de como se organiza y estructura
el lenguaje en un discurso. Esto incluye aspectos como la gramatica, la sintaxis, la eleccién de
palabras, la coherencia y la cohesion textual. El andlisis de las dimensiones textuales se centra
en como se construye el discurso a nivel de la superficie, es decir, cbmo se organizan las
palabras y las oraciones para comunicar un mensaje.

Ademas, la dimension contextual, esta dimension se relaciona con la forma en que las
descripciones estructurales del discurso se conectan con diferentes propiedades del contexto.

Aqui, el contexto se entiende en un sentido amplio y puede abarcar aspectos como los
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procesos cognitivos (cOmo se procesa y se interpreta la informacion), las representaciones
mentales (las imagenes mentales que creamos al escuchar o leer), asi como factores
socioculturales (las influencias sociales y culturales que influyen en la comprension del
discurso). En otras palabras, las dimensiones contextuales analizan como el discurso se
conecta con la mente del receptor y con el entorno social y cultural en el que se produce y se
interpreta.

“El discurso no es solo texto, sino también una forma de interaccion.” (Van Dijk,
1990, p.52). El andlisis del discurso va mas alla de simplemente describir las estructuras
textuales que componen un mensaje, se refiere a como el lenguaje se utiliza en contextos
reales, implica la accion y la intencion detras de las palabras. Lo mismo ocurre cuando se
analizan las estructuras de dialogos, ya que el discurso no se limita a ser solo un conjunto de

palabras escritas o habladas, sino que también es una forma de interaccion.

Esto significa que el analisis del discurso considera no solo las palabras y las oraciones
en si, sino también cémo se utilizan en la comunicacion. Se presta atencidn a la intencion del
hablante o escritor, asi como a como estas palabras afectan a los receptores y como estos
ultimos responden. El discurso es una herramienta fundamental para la interaccion humana, y
a través de él, las personas no solo transmiten informacion, sino que también expresan

emociones, persuaden, negocian, y realizan una variedad de acciones comunicativas.

2.2.4.4. Produccion de la noticia. Segun Van Dijk (1990), la produccién de la noticia
es un proceso complejo y social que involucra una serie de decisiones y etapas, desde la
identificacion de un evento noticioso hasta la publicacion o emision de la noticia en los

medios de comunicacion. Este proceso implica la seleccion, interpretacion y presentacion de
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la informacion por parte de los periodistas, lo que implica una jerarquizacion y valoracion de
la relevancia de los hechos, la evaluacion de la credibilidad de las fuentes y la eleccion de las
palabras y los términos adecuados.

“La produccion de noticias también implica la adopcion de un punto de vista editorial
y la interpretacion de los hechos de acuerdo con las orientaciones politicas o ideoldgicas del
medio o del periodista” (Van Dijk, 1990, p.48). Se refiere a un aspecto mas crucial en la
produccion de noticias y en el periodismo en general. La idea central es que la produccién de
noticias no es un proceso neutro, sino que implica la incorporacion de un punto de vista
editorial y la interpretacion de los hechos de acuerdo con las orientaciones politicas o
ideoldgicas del medio de comunicacion o incluso del propio periodista.

Cada medio de comunicacion tiene una perspectiva editorial, que puede ser
influenciada por sus propias creencias, valores y orientaciones politicas. Esto se refleja en
cdmo se seleccionan, se presentan y se contextualizan las noticias. Por otro lado, la
interpretacion de los hechos no es un proceso objetivo y univoco; es decir, los periodistas y
editores toman decisiones sobre como presentar y contextualizar las noticias, lo que puede
influir en como se perciben los eventos por parte del publico. La eleccion de palabras,
imagenes, el énfasis en ciertos aspectos y la omision de otros pueden dar forma a la manera en
que se comprenden los hechos.

Ademas de las orientaciones editoriales de los medios, también existen las
orientaciones politicas o ideoldgicas de los periodistas individuales. Los periodistas pueden
tener sus propias creencias y perspectivas, y estas pueden influir en la forma en que

seleccionan, redactan y presentan las noticias.
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2.2.4.5. Comprension de la noticia. Para Van Dijk (1990), sostiene que la
comprension de las noticias debe basarse en un enfoque que considera la estructura, el proceso
y las funciones sociales involucradas: abordando tanto el contenido como la forma en que las
noticias son presentadas y como el pablico las interpreta. De esta manera, Van Dijk propone

un marco teodrico que combina varios aspectos para analizar y comprender las noticias:

- Estructuras del texto: Van Dijk propone analizar la estructura del texto, considerando
aspectos como la gramatica, el estilo, la organizacion y otros elementos que pueden influir en
la interpretacion y comprension de las noticias.

- Cognicién: Van Dijk sugiere estudiar el proceso mental de la comprension de la
noticia, es decir, como los individuos entienden, interpretan y procesan informacion. Este
enfoque considera los conocimientos previos, creencias y expectativas del lector que pueden

afectar la interpretacion de las noticias.

- Interaccion y contexto social: Van Dijk sostiene que la comprension de las noticias
no solo es un proceso cognitivo, sino también social e interactivo. La comunicacién mediatica
y las noticias en si mismas estan enmarcadas en un contexto social, donde factores como el
poder, las ideologias y las relaciones sociales influyen en la produccion, presentacion y

percepcion de las noticias.

2.2.4.6. Formatos de la noticia. Segun Gargurevich, citado por Parratt (2008),
sostiene que “los géneros periodisticos son formas que busca el periodista para expresarse,
debiendo hacerlo de modo diferente, segln la circunstancia de la noticia, su interés y, sobre
todo, el objetivo de su publicacion” (p.15). Es decir, los géneros periodisticos son

herramientas que los periodistas utilizan para adaptar su narrativa a la naturaleza de la noticia,
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el interés de la audiencia y el proposito de la publicacion. Esta adaptabilidad permite a los
periodistas comunicar de manera adecuada en diferentes situaciones y con diversos objetivos

en el campo del periodismo.

Segun Parratt (2008) sostiene que, para comprender los géneros periodisticos en el
contexto, se debe tomar en cuenta las funciones principales de un periddico: “informar sobre
hechos y opinar sobre esos hechos” (p. 17).

La funcidn informativa, implica proporcionar hechos objetivos y noticias a la
audiencia. La segunda es la funcion de opinion, que se relaciona con la capacidad del
periddico para expresar puntos de vista, analisis y valoraciones sobre los hechos.

Los géneros periodisticos son categorias o tipos de narrativa que se utilizan para
comunicar informacion de manera efectiva. Estos géneros son aplicados de acuerdo con las
funciones del periddico. Por ejemplo, los géneros informativos, como noticias o reportajes, se
utilizan para informar sobre hechos de manera objetiva. Los géneros de opinién, como los

editoriales o las columnas, se emplean para expresar puntos de vista y analisis.

Asimismo, el fragmento resalta que, aunque el periédico es principalmente un medio
informativo que se enfoca en la divulgacion de hechos y noticias, también tiene la capacidad y
el deber de actuar como canalizador de ideas. Esto significa que los medios de comunicacién
pueden influir en la percepcion publica y en la formacién de opiniones al expresar puntos de

vista, analisis y juicios sobre los hechos.

En el periodismo, existen diferentes formatos de noticias que se utilizan para presentar
la informacion al publico. A continuacion, se describen algunos de los formatos mas comunes,

segun Parratt (2008):

a. Lainformacién o también conocida como la nota informativa
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Este es el formato maés utilizado en el periodismo. En el contexto periodistico,
“informacion” se refiere a un género especifico de texto que tiene el propoésito de transmitir de
manera concisa y objetiva los hechos mas relevantes. Este género sigue normas universales de
redaccion informativa para garantizar la claridad y la precision en la presentacion de los
hechos. La informacion periodistica es el nacleo fundamental del periodismo, ya que
comunica noticias de manera directa y descriptiva.

La informacién periodistica no siempre ha sido tan escueta y aséptica como la
entendemos en la actualidad. A lo largo de la historia del periodismo, el enfoque y el estilo de
la informacion han experimentado cambios, menciona Parratt, y en algunas épocas, la
informacion fue subjetiva.

La noticia se presenta en un orden jerarquico, comenzando por la informacién mas
relevante o impactante y continuando con detalles adicionales en orden descendente de
importancia. Este formato se utiliza para permitir que los lectores obtengan rapidamente la

informacion mas importante de la noticia.

b. Entrevista

Las entrevistas pueden ser parte de una noticia mas amplia o pueden ser la noticia en si
misma. Este formato implica hacer preguntas a una persona para obtener informacion y

opiniones sobre un tema especifico.

c. Reportaje

Este formato implica una investigacion mas profunda y detallada de un tema, en el que
se presentan multiples perspectivas y se incluyen datos y estadisticas. El reportaje puede ser

un unico articulo o una serie de articulos que aborden diferentes aspectos del mismo tema.
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d. Croénica

Este formato se utiliza para contar historias, generalmente con un enfoque en las
emociones y las experiencias personales de los protagonistas. Las cronicas suelen ser mas
largas que las noticias y a menudo incluyen descripciones detalladas de los personajes y los
lugares.

e. Opinion

Este formato se utiliza para presentar la opinidn de un autor o columnista sobre un
tema especifico. Las columnas de opinion suelen ser méas subjetivas que otros formatos de

noticias y pueden incluir comentarios personales y anécdotas. (p.111 — 153).
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CAPITULO 11l

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Enfoque de la investigacion

La investigacion tuvo un enfoque cualitativo. Este enfoque implica el estudio de

fendmenos sociales mediante la observacion y la interpretacion de datos no numéricos.

Segun Martinez (2006), menciona que la investigacion cualitativa trata de identificar la
naturaleza profunda de las realidades, su estructura dinamica, aquella que da razon plena de su
comportamiento y manifestaciones. De aqui, que lo cualitativo (que es el todo integrado) no se
opone a lo cuantitativo (que es s6lo un aspecto), sino que lo implica e integra, especialmente
donde sea importante. (p.128)

Por otro lado, Vargas (2011) la metodologia cualitativa es:

...aquella cuyos métodos, observables, técnicas, estrategias e instrumentos concretos
se encuentran en logica de observar necesariamente de manera objetiva algin aspecto de la
realidad. Su unidad de anélisis fundamental es la cualidad (o caracteristica), de ahi su nombre:

cualitativa. Esta metodologia produce como resultados categorias (patrones, nodos, ejes, etc.)
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y una relacion estructural y/o sistémica entre las partes y el todo de la realidad estudiada.

(p.21)
En este enfoque de investigacion se buscé comprender el significado detras de las
acciones y las expresiones, y se utilizaron herramientas cualitativas.El enfoque cualitativo en

la investigacion orientd en la comprension profunda y detallada de los fendbmenos sociales.

Segun autores como Creswell (2018), el enfoque cualitativo busca comprender el
significado detras de las acciones y las expresiones de las personas, utilizando diversas
herramientas.

Es decir, el enfoque cualitativo fue apropiado para esta investigacion ya que busco
comprender el significado detras de las acciones y las expresiones relacionadas con las
representaciones sociales de las primeras damas en la prensa peruana, a través del andlisis de

contenido y el estudio de discurso utilizado en los diarios (El Comercio, La Republicay El

Peruano).

3.2. Disefio de investigacion

En el presente estudio tuvo en cuenta el disefio hermenéutico, que se basa en la
interpretacion de textos y significados culturales para comprender la realidad social y los
procesos culturales. En este enfoque, se utiliz6 una combinacidn de técnicas interpretativas y
analiticas para analizar textos y materiales culturales para comprender las perspectivas,

opiniones, creencias y valores subyacentes.

Para Gadamer (1998), citado por Rodriguez la hermenéutica es la herramienta de

acceso al fenomeno de la comprension y de la correcta interpretacion de lo comprendido ...
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comprender e interpretar textos no es s6lo una instancia cientifica, sino que pertenece con toda

evidencia a la experiencia humana en el mundo. (p.23)

Luego, los datos recopilados se analizaron utilizando la técnica de andlisis de
contenido hermenéutico, este andlisis critico del discurso fue fundamental para identificar

patrones y tendencias en la representacion de las primeras damas.

3.3. Método de investigacion

El método utilizado en la investigacion fue el enfoque hermenéutico, un enfoque
comunmente empleado en investigaciones cualitativas para comprender y analizar textos,
discursos y otros fendmenos simbolicos. Martinez (2006) considera que el método
hermenéutico, en un sentido mas amplio, es utilizado por todo investigador y en todo
momento; ya que, de manera consciente o inconsciente es utilizado; ya gque, la mente humana
es, por su propia naturaleza, interpretativa, es decir, hermenéutica: trata de observar algo y
buscarle significado.

Por otro lado, Vargas (2011), considera que, la forma como se trabaja en este método
es la siguiente:

1) se cuenta con un texto a interpretar, se lee y se analiza a partir de lo que el texto en
si mismo expresa; pero, 2) tomando en cuenta el con-texto en que el escrito ha sido elaborado,
y 3) se llega a alguna conclusién. (p.31)

Es asi que, el método hermenéutico se basa en la comprension del significado detras
de los textos o discursos a través de la interpretacion y la reflexion critica.

En la investigacion “Construccion de las representaciones sociales por la prensa

nacional sobre las primeras damas del Perd, 1990 — 2022” fue importante el uso del método
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hermenéutico, ya que se buscé entender como se construyeron las representaciones sociales de

las primeras damas en la prensa peruana. EI método hermenéutico permitio analizar y

comprender el significado detras del discurso utilizado y su relacion con el contexto en el que

se produjo. El objetivo del método hermenéutico fue comprender la significancia y el

significado de los textos, discursos y fendmenos simbdlicos, y su relacidn con el contexto en

el que se producen.

3.3. Unidad de analisis

Las unidades de analisis de la presente investigacion se constituyeron en los articulos

impresos o digitales de los diarios EI Comercio, La Republica y El Peruano, que fueron

analizados de acuerdo a la explicacién de la siguiente tabla:

Tabla 1

Cuadro de la unidad de andlisis

Informantes

Informantes

27 articulos comprendidos entre 1990 a
1994 de los diarios EI Comercio, La
Republica y El Peruano de la primera dama
Susana Higuchi

10 articulos comprendidos entre 1994 a
2000 de los diarios EI Comercio, La
Republica y EI Peruano de la primera dama
Keiko Fujimori

17 articulos comprendidos entre 2001 a
2006 de los diarios ElI Comercio, La
Republica y El Peruano de la primera dama
Eliane Karp

Guia de analisis hermenéutico.

Guia de andlisis hermenéutico.

Guia de analisis hermenéutico.
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13 articulos comprendidos entre 2011 a Guia de analisis hermenéutico
2016 de los diarios EI Comercio, La

Republica y EI Peruano de la primera dama

Nadine Heredia

12 articulos comprendidos entre 2021 a Guia de andlisis hermenéutico
2022 de los diarios EI Comercio, La

Republica y El Peruano de la primera dama

Lilia Paredes

Nota. Elaboracion propia.

3.4. Criterios de elegibilidad

En cuanto a los criterios de elegibilidad sobre la unidad de analisis se considero a los
tres diarios porque poseen mayor cobertura en temas politicos y haciendo una previa
investigacién son los que mas hablan de las primeras damas y sus entornos, antes, durante y

después que sean primeras damas.

Por otro lado, se escogi6 a estos diarios por el factor lectoria y la cantidad de
produccidn de noticias. De acuerdo con un estudio de lectoria realizado en 2016, EI Comercio
y La Republica son dos de los periddicos mas leidos en Lima Metropolitana, con EI Comercio
en el tercer puesto y La Republica en el noveno lugar. Ambos diarios también son
comunmente encontrados entre los diez periddicos mas leidos en otras ciudades del pais,
como Arequipa, Cajamarca, Cusco, Ayacucho y Huaraz. Debido a esto, sus noticias tienen un
impacto significativo en la opinion publica en estas areas. Por otro lado, EI Peruano, un
periddico con un enfoque en normas y temas politicos, es comprador por los ciudadanos.

Otros factores que se tuvieron en cuenta fue la antigiiedad de los diarios y su
disponibilidad actual, siendo EI Peruano el mas antiguo, con una fecha de fundacién en 1825,

seguido por EI Comercio en 1839 y La Republica en 1981.
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3.5. Procedimientos

El procedimiento que se utilizo para aplicar el método fue el circulo hermenéutico.
Segln Sanchez (2004), el circulo hermenéutico es un concepto desarrollado por el filésofo
aleman Paul Ricoeur y se refiere a la idea de que la comprension de un texto o un signo es un
proceso circular en el que la interpretacion influye en la comprension y viceversa.

Ademas, Gadamer (1998), citado por Rodriguez, considera que la hermenéutica es:

la herramienta de acceso al fendmeno de la comprensién y de la correcta interpretacion

de lo comprendido ... comprender e interpretar textos no es sélo una instancia

cientifica, sino que pertenece con toda evidencia a la experiencia humana en el mundo.

(p.2)

Es decir, fue una herramienta sustancial para interpretar y comprender en profundidad,
la construccidn de las representaciones sociales de las primeras damas del PerG en los
articulos de los diarios: EI Comercio, La Republica y El Peruano.

Gadamer (1998) y Habermas (1984), citados por Rodriguez, consideran que, el circulo
hermenéutico se compone de tres fases:

Comprensidn, en esta primera fase, se buscara comprender el texto o signo en su

sentido literal o evidente, sin interpretaciones previas o supuestos. Para Habermas la

comprension es “‘es explicacion semantica del sentido superficialmente supuesto, la

cual aprehende los hechos sociales descriptivamente” (p.178)

La otra, es la interpretacion, en esta segunda fase, se utiliza el conocimiento previo y la
experiencia para dar sentido al texto o signo. Aqui es donde se aplican los contextos
culturales, histéricos, sociales y personales para interpretar el significado profundo del texto

sobre las primeras damas del Peru por el diario EI Comercio, La Republica y EI Peruano.
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Finalmente, la aplicacion; en esta fase final, se evalUa la interpretacion contra el texto
0 signo original para determinar su validez.
Si la interpretacion se alinea con el sentido literal y la intencidn del autor, se considera

valida y se integra en la comprensién general del texto.

3.6. Aplicacion del método hermenéutico

La aplicacion del método hermenéutico en dicha investigacion se realiz6 a traves del
circulo hermenéutico, que consta de tres fases, segun Gadamer (1998) y Habermas (1984);
tales son: Comprension, interpretacion y aplicacion.

Segun los mismos autores existen niveles de andlisis en el circulo hermenéutico; tales

como: el andlisis formal, semantico y socio-cultural.

3.7. Categorias preliminares a estudiar
Construccion de las representaciones sociales por la prensa peruana (EI Comercio, La
Republica y El Peruano) de las primeras damas (Susana Higuchi, Keiko Fujimori, Eliane

Karp, Nadine Heredia y Lilia Paredes)

3.8. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Para el analisis de datos, se usoé el analisis hermenéutico que segun Carcamo

(2005) el analisis hermenéutico se enmarca en el paradigma interpretativo
comprensivo; lo que supone un rescate de los elementos del sujeto por sobre aquellos hechos
externos a él. En este sentido, debe destacarse que dicho analisis toma como eje fundamental

el proceso de interpretacion. (p.211)
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Por otro lado, se también se uso la técnica de anélisis de contenido cualitativo, esta
técnica se utiliza para examinar el contenido de un texto, discurso o cualquier otro tipo de
material con el objetivo de comprender los mensajes subyacentes y su significado. La
perspectiva critica del analisis cualitativo de contenido se enfoca en identificar y cuestionar

los supuestos, valores y poder en el material analizado.

El anélisis cualitativo de contenido se define a si mismo dentro de este marco de
trabajo como una aproximacion empirica, de analisis metodoldgicamente controlado de textos
al interior de sus contextos de comunicacion, siguiendo reglas analiticas de contenido y
modelos paso a paso, sin cuantificacion de por medio” (Mayring, 2000).

Los instrumentos que se usaron fueron la guia de andlisis hermenéutico y la guia de

analisis de contenido cualitativo.

Segun Martinez (2006), una guia de analisis hermenéutico y una guia de analisis de
contenido cualitativo, son instrumentos utilizados para orientar y estructurar el andlisis de
materiales, ya sea un texto, un discurso o cualquier otro tipo de material. Estas guias ayudan a
los investigadores a identificar y analizar de manera sistematica los aspectos relevantes del

material y a reflexionar sobre ellos de manera critica.

3.9. Procedimiento
3.9.1. Aplicacion del método hermenéutico

El procedimiento que se utilizo para aplicar el método fue el circulo hermeneéutico.
Segun Sanchez (2004), el circulo hermenéutico es un concepto desarrollado por el filésofo
aleméan Paul Ricoeur y se refiere a la idea de que la comprension de un texto o un signo es un

proceso circular en el que la interpretacion influye en la comprensién y viceversa.



Sénchez cita a Gadamer (1998), quien considera que, el circulo hermenéutico se

compone de tres fases:

a. Primera fase: La comprension

En esta primera fase, se buscé comprender el texto o signo en su sentido literal o

evidente, sin interpretaciones previas o supuestos.

b. Segunda fase: La interpretacion

En esta segunda fase, se utiliz6 el conocimiento previo y la experiencia para dar
sentido al texto o signo. Aqui es donde se aplicaron los contextos culturales, historicos,
sociales y personales para interpretar el significado profundo del texto sobre las primeras

damas del Pert por el diario EI Comercio, La Republica y El Peruano.

c. Tercerafase: La aplicacion

En esta fase final, se evalu6 la interpretacién contra el texto o signo original para
determinar su validez. Si la interpretacion se alinea con el sentido literal y la intencién del

autor, se considera valida y se integra en la comprension general del texto.
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3.10. Rigor cientifico
Tabla 2

Matriz de confiabilidad

Objetivo Categoria/Subcategoria Fuente de Hallazgos

recoleccion de

datos
Entender como se Construccion de las El Comercio, La Las representaciones sociales se construyeron a
construyo las representaciones de las Republicay El través de la cobertura mediatica de eventos,
representaciones sociales  primeras damas del Peri  Peruano declaraciones publicas y acciones de las

de las primeras damas del
Perd, 1990 -2022 (Susana
Higuchi, Keiko Fujimori,
Eliane Karp, Nadine
Heredia y Lilia Paredes)
por el diario El
Comercio, La Republica
y El Peruano.

Analizar como se
presento el rol de las
primeras damas del Per(
en los diarios El
Comercio, La Republica
y El Peruano.

por la prensa nacional.

Construccion de las
representaciones de las
primeras damas del Peru
por la prensa nacional.

El Comercio, La
Republicay El
Peruano

primeras damas en el contexto politico y social
de cada periodo presidencial. Los enfoques
editoriales y agendas politicas de los diarios
también influyeron en estas representaciones,
lo que resulté en una variedad de perspectivas,
desde la aprobacidn hasta la critica,
dependiendo de los momentos politicos y los
enfoques de cada medio de comunicacion.

La presentacién del rol de las primeras amas
del Per0 en estos diarios vario desde una
cobertura positiva hasta una critica,
dependiendo del momento politico y de la
relacion con el presidente en funciones. Cada
diario reflejo su propia perspectiva editorial y
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Debelar de qué manera
se describe a las primeras
damas del Pert en los
diarios, EI Comercio, La
Republica y El Peruano.

Identificar qué factores
influyeron en la
representacion de las
primeras damas del Perq,
por el diario El
Comercio, La Republica
y El Peruano.

Construccion de las
representaciones de las
primeras damas del Peru
por la prensa nacional.

Construccion de las
representaciones de las
primeras damas del Peru
por la prensa nacional.

El Comercio, La
Republicay El
Peruano

El Comercio, La
Republicay El
Peruano

agenda politica en la representacion de estas
figuras pablicas.

La descripcion de las primeras damas en estos
diarios reflejo la dindmica politica y la relacion
con el gobierno de turno. Algunas se
presentaron de manera positiva, mientras que
otras fueron objeto de critica y controversia,
dependiendo de la perspectiva editorial de cada
medio y del contexto politico.

La construccion de las representaciones
sociales de las primeras damas estuvo influida
por una serie de factores clave. Entre los més
destacados se encuentran la afiliacion politica y
el rol desempefiado por las damas en el
gobierno, las acciones y proyectos que llevaron
a cabo, sus relaciones con los medios de
comunicacion, el contexto social en el que se
desenvolvieron y la cultura propia de cada una
de ellas, asi como la del medio periodistico en
el que se dieron a conocer. Estos factores, en
conjunto, contribuyeron de manera
significativa a la manera en que fueron
representadas en los medios de comunicacion.




Analizar el contenido de  Construccion de las
mensaje sobre la representaciones de las
construccion de las primeras damas del Peru
representaciones sociales  por la prensa nacional.
de las primeras damas

del Perq, por el diario El

Comercio, La Republica

y el El Peruano.

El Comercio, La
Republicay El
Peruano

El contenido de los mensajes sobre las
primeras damas fue muy diverso, variando
significativamente para cada una de ellas.
Mientras que algunas fueron elogiadas y
resaltadas por su rol y acciones, otras fueron
objeto de criticas y minimizadas debido a sus
circunstancias personales. En la construccién
de estas representaciones, se tuvieron en cuenta
las percepciones y opiniones de expertos y
analistas politicos, quienes evaluaron su
desempefio y su impacto en la sociedad
peruana.

Es importante destacar que cada diario adoptd
su propia perspectiva y enfoque al representar a
estas mujeres, lo que resultd en una diversidad
de narrativas y evaluaciones en la cobertura
mediética.

Nota: Elaboracién propia.
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CAPITULO IV

PRESENTACION Y DISCUSION DE RESULTADOS

4.1. Presentacion de resultados

Con el fin de comprender adecuadamente el objeto de estudio de esta
investigacion, se ha tomado en cuenta el anlisis de las publicaciones periodisticas de tres
medios de comunicacion destacados en el Perd: EI Comercio, El Peruano y La Republica.
Estas publicaciones centraron temas relacionados con las primeras damas del Perd,
especificamente, aquellas que ocuparon dicho cargo en diferentes periodos de tiempo,
tales son: Susana Higuchi (1990-1994), Keiko Fujimori (1994 — 2000), Eliane Karp (2002
—2006), Nadine Heredia (2011 — 2016), y Lilia Paredes (2021 — 2022). Todas estas
figuras estuvieron involucradas en diversas controversias y desempefiaron roles
destacados en el ambito politico peruano. Este analisis permitio profundizar el
entendimiento sobre el proceso de construccion y la representacion sociales de las
primeras damas a lo largo del tiempo.

A continuacion, se presenta un analisis de contenido de las informaciones

publicadas en los diarios, tanto en sus ediciones fisicas como virtuales, previamente
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mencionados. Este analisis se ha realizado utilizando una guia hermenéutica que sigue los

procesos del circulo hermenéutico.

4.1.1. Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru
por la prensa peruana
4.1.1.1. Susana Higuchi
4.1.1.1.1. La Republica

Figura 1
Titulo: Vuelo en Primera

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Su amor comenzé en una vulcanizadora y terminé en palacio. Los Fujimori, un
cambio de estilo.

Género periodistico: Opinion

Seccidn: Politica

Fecha de publicacién: 3 de agosto de 1990.

Imagen que acompafia la nota: El presidente y la primera dama celebrando su triunfo; y
a lado izquierdo, Susana Higuchi, luciendo una vestimenta elegante y sosteniendo en la

mano la revista “Hola”, y una foto familiar.

Autora: Fernanda Gucci.



173

Contexto historico y social: Elecciones de 1990, crisis politica y econdmica, conflicto
armado interno, descontento politico y elecciones inesperadas.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

En esta columna de opinidn escrita por Andrea Gucci, se destaca la
profunda transformacion que experimentd la familia Fujimori al asumir la presidencia. La
imagen incluida captura el emotivo momento de triunfo de Alberto Fujimori junto a su
esposa, lo que insinda que Susana desempefid un papel crucial en las exitosas campafias
presidenciales.

La columna pone en foco la figura de Susana Higuchi, que se le representa como
las celebridades europeas, conocidas como “jet setters”. Esto implica que su fama y
reconocimiento son comparables a los de personas influyentes y de alto perfil en Europa.
Esta notoriedad sugiere que su presencia y visibilidad en la sociedad son destacadas; ya
que, Higuchi ha cautivado a la audiencia “gracias a su estilo versatil y su personalidad
vibrante”. Ademas, Gucci sostiene que “no es una simple dama de...”, a través de esta
afirmacion se destaca que Higuchi no se limita a un rol pasivo o superficial como primera
dama, sino que su personalidad e influencia trascienden las expectativas convencionales
asociadas con su posicion. En otras palabras, se construye una imagen de una primera

dama empoderada y destacada para la sociedad peruana.

El estilo y la personalidad de Higuchi parecen haber dejado una impresion
perdurable en la sociedad, y su versatilidad en cuanto al vestuario, que oscila entre lo
llamativo y lo discreto, demuestra su habilidad para adaptarse a diferentes ocasiones,
contribuyendo asi a su notoriedad en actividades en las esta presente.

Por otro lado, el articulo enfatiza que Higuchi no se limita a cumplir un papel
tradicional de primera dama de manera pasiva. Por el contrario, posee una personalidad

enérgica y carismatica que va mas alla de las expectativas. Es conocida por “seducir con
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sus respuestas”, lo que implica su capacidad para cautivar a quienes la entrevistan, lo que

la destaca como una de las grandes oradoras de aquel tiempo.

También, el articulo destaca que Higuchi no es una “limeiiita cautelosa”, lo que
significa que no se conforma con ser una figura discreta de la sociedad limefia, sino que
demuestra ser una mujer de decisiones a tomar. El articulo ofrece detalles sobre su
historia personal, incluyendo su matrimonio con Alberto Fujimori y su exitosa carrera
como Ingeniera Civil, asi como informacion sobre los miembros de su familia; lo que
implica que la construccion de las representaciones sociales de la primera est4 enfocada
en su personalidad y su vida privada.

Finalmente, en el articulo resalta el impecable aspecto de la primera dama durante
las ceremonias de juramentacion, donde luce “espléndida”, incluso la comparan el estilo
de la anterior primera dama, Pilar Nores, sugiriendo que en el Palacio de Gobierno se esta

imponiendo la moda y la elegancia.

Figura 2

Titulo: Fujimori le hablaréa al pais dentro de los préximos dias

Dos ob
S 0bispos critican g F ujimori

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.
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Bajada: Primera dama inaugurd taller “Los nifios de la calle”.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Social

Imagen que acomparia la nota: La primera dama junto a los jovenes en la inauguracion
del taller “Los nifios abandonados™.

Contexto histérico y social: El contexto politico y social en Pert en ese momento estaba
marcado por una mezcla de desafios y cambios significativos en la politica y la sociedad
del pais.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La representacion social de Susana Higuchi en la inauguracion del taller “Por los
nifios de la calle” por parte del diario La Republica muestra una dindmica de colaboracion
y apoyo hacia la figura presidencial de su esposo.

Por otro lado, en la nota se enfatiza que la voz de Alberto Fujimori estaba por
encima de la de la primera dama al mencionar “Mas que mi palabra el pueblo quiere
escuchar la palabra de mi esposo”, lo que se interpreta como una sumision a la autoridad
en lugar de una colaboracion igualitaria en la toma de decisiones. Esto suscita dudas

sobre su independencia.

Durante este evento, se observo un cambio significativo en la actitud de la primera
dama, ya que opto6 por no responder a las preguntas de la prensa, lo que marcé un
contraste notable con su comportamiento durante la campafia electoral, cuando se
mostraba “elocuente y comunicativa”. Esta discrepancia ha generado interrogantes sobre
la autenticidad y sinceridad de la imagen que solia proyectar durante las campafias

politicas.

Ademas, en nota se resalta que lo que Higuchi describe sobre el gobierno como



176

“técnico, moralista y humanista”, intentando destacar los valores y principios que
compartian ella y su esposo en su gestion; generando asi un intento de moldear la

percepcion publica sobre el gobierno y sus intenciones.

Figura 3
Titulo: Invoca a politicos empresarios y sindicalistas... “Susana Higuchi pide trabajar

por programa en favor de la nifiez

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Diferencia entre paises ricos y pobres plantea necesidad de “una premisa indole
moral” dijo.

Género periodistico: Opinién

Seccion: Local

Fecha de publicacion: Lima, domingo 12 de septiembre de 1990.

Imagen que acompafa la nota: Se muestra a la primera dama bailando junto al alcalde
de Arequipa.

Autora: Doris Hinojosa

Contexto histérico y social: Elecciones de 1990, crisis politica y econémica, conflicto
armado interno, descontento politico y elecciones inesperadas.
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Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru
por la prensa peruana.

El articulo de opinion de Doris Hinojosa en el diario La Republica construye una
representacion social muy favorable de la primera dama, Susana Higuchi. Enfatiza su
dedicacion al bienestar de los nifios, destacando su papel como una de las primeras damas
méas comprometidas con esta causa. El llamado abierto a politicos, empresarios y
sindicalistas para unirse a esta noble accion la presenta como una lider que busca la
colaboracion de diversos sectores en pro del cuidado infantil.

Ademas, Hinojosa resalta la valentia de Higuchi al abordar cuestiones morales y
éticas, al sefialar la disparidad entre paises ricos y pobres en cuanto a las necesidades de
los nifios. Esto fortalece la imagen de Higuchi como una defensora apasionada de los
derechos infantiles y como una persona con una sélida brujula moral.

La alusion a la unidad en el gobierno, mencionando al presidente, también
contribuye a una imagen positiva de Higuchi, insinuando una colaboracion armoniosa

entre ella y su esposo en la gestion gubernamental.

Figura 4

Titulo: “Se ha iniciado una nueva era, mas técnica y menos politiqueria”

va erd,

pm a“
. jqueria”
nica y menos PO
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fie ha iniciado una nué
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Presidente electo propone pacto social para alcanzar desarrollo.
Género periodistico: Nota informativa.

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, lunes 11 de julio de 1990
Imagen que acompafia la nota: Se presentan tres imégenes, siendo la mas destacada

aquella tomada en la terraza del Hotel “Crillon”, donde se muestra al presidente y la
primera dama, tomados de la mano en un gesto simbolico de victoria, mientras la

poblacion celebra su triunfo.

Contexto histérico y social: Elecciones de 1990, crisis politica y econémica, conflicto
armado interno, descontento politico y elecciones inesperadas.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru
por la prensa peruana.

La nota informativa del diario La Republica construye la representacion social de
la primera dama, Susana Higuchi, como una figura politica e influyente en la clave del
éxito del partido Cambio 90 en las elecciones. Su papel durante el evento de victoria,
tomando el megafono y dirigiéndose a la poblacion, muestra que no solo es la esposa del
presidente, sino que también desempefia un papel activo en la politica y tiene la capacidad

de movilizar y conectar con la sociedad.

Por otro lado, la nota resalta el compromiso de Higuchi con la dignificacion de la
mujer y la revalorizacion del papel de las madres. Esto la presenta como una defensora de
los derechos de las mujeres y como alguien que aboga por la igualdad de género y el
reconocimiento de las mujeres en la sociedad.

La insistencia de la poblacion para que Higuchi tome la palabra y su apoyo
entusiasta durante su discurso sugieren que ella tiene un poder de movilizacion y carisma
que la convierte en una figura influyente. Su capacidad para hacer un llamado a la
sociedad y recibir una respuesta positiva muestra que tiene un poder politico y social

significativo en ese contexto.
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Figura 5
Titulo: Susana Higuchi al ser declarada “huésped ilustre” de Ciudad Blanca. “Arequipa

lucha por afirmacion nacional y por derrotar la crisis”

.vArequl'pa lucha or afirmacion
nacional y por derrotar la crisis"

i >
|

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.
Bajada: Susana Higuchi al ser declarada “huésped ilustre” de Ciudad Blanca

Género periodistico: Nota informativa
Seccion: Local/Social

Fecha de publicacion: 2 de octubre de 1990
Imagen que acompafia la nota: En el centro de la nota informativa se encuentra una

fotografia de Susana Higuchi, de perfil, respondiendo a los medios de comunicacion,

mientras es rodeada por las cdmaras de los fotografos.
Contexto histérico y social: Elecciones de 1990, crisis politica y econémica, conflicto

armado interno, descontento politico y elecciones inesperadas.
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.
En esta nota informativa de La Republica, la construccion de la representacion
social de la primera dama, Susana Higuchi se basé en su destacado papel en el desarrollo

de la region y su preocupacion por los problemas econdémicos y sociales que afectan a la

zona, lo que proyecta una imagen de compromiso social y responsabilidad.

En el evento al que asistio, se le otorgd un diploma de honor y se la declard
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“huésped ilustre de la ciudad”, lo que refuerza su imagen como una figura de
importancia en el &mbito social y politico. Este reconocimiento institucional contribuye a
la construccidn de su imagen como una lider destacada en su esfuerzo por mejorar la

calidad de vida de la comunidad.

Ademaés, La Republica destaco su deseo de liderar el Programa de Asistencia
Directa (PAD) y expreso su insatisfaccion con la direccion actual del programa. Esto la
presenta como una mujer empoderada y dispuesta a asumir roles de liderazgo para
contribuir al desarrollo y la innovacion en el pais, subrayando su interés en promover la
participacion activa de las mujeres en la sociedad.

Otra faceta de la representacion de Higuchi se relaciona con su preocupacién por
la educacion y el bienestar de los jovenes de bajos recursos econémicos. Su compromiso
en abordar estas preocupaciones y su llamado a la valentia y la inteligencia en la lucha

por un mejor futuro enfatizan su enfoque en cuidar y apoyar a las generaciones jovenes.

Figura 6

Titulo: Primera dama anuncia en Puno obras para dotar de agua y luz a pobladores

10/ Local | &

ay
pune obras
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para dotar de agua y IV

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Primera dama anuncia en Puno obras para dotar de agua y luz a poblados.
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Género periodistico: Articulo informativo

Seccion: Local/ Social
Fecha de publicacion: 8 de septiembre de 1990

Imagen que acomparia la nota: En el centro de la nota informativa se encuentra dos
fotografias, la primera nos muestra a Higuchi, entre la juventud, rodeada de nifios
mientras realiza un saludo a la multitud; en la segunda fotografia vemos a Higuchi, entre
los locales de la comunidad de Puno, estrechando la mano de un miembro de la

comunidad, de forma optimista, con una gratitud que se percibe en el ambiente.
Autora: Ana Cecilia del Castillo

Contexto histérico y social: Elecciones de 1990, crisis politica y econémica, conflicto
armado interno, descontento politico y elecciones inesperadas.

Categoria: Elecciones de 1990, crisis politica y econémica, conflicto armado interno,

descontento politico y elecciones inesperadas.

El diario La Republica representa a la primera dama, Susana Higuchi, desde una
perspectiva politica, destacando el papel de Higuchi en la promocion de planes y
programas para el desarrollo del trapecio andino. La narrativa sugiere que ella no solo es
una figura protocolaria, sino que desempefia un papel activo en la planificacion y
supervision de iniciativas de desarrollo regional. Esto la representa como una primera
dama comprometida con asuntos politicos y de desarrollo, lo que contribuye a su
representacion como una figura politica influyente.

Por otro lado, el articulo también muestra a Higuchi como alguien dispuesta a
sefialar y criticar las deficiencias en la gestion de las autoridades locales. Su preocupacién
por el abandono de comunidades y la situacién precaria en instituciones que atienden a
adultos mayores e infantiles resalta su interés en cuestiones sociales y su disposicion para
abogar por un cambio. Esta postura se interpreta como un intento de influir en las
politicas y la administracion gubernamental.

Ademas, la representacién social de Higuchi también incluye su énfasis en la

importancia de las familias y su declaracion de que su compromiso con el Peru se hace
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cada vez mayor. Esto sugiere que su papel como primera dama no la aleja de su familia,

sino que refuerza la unién de su nucleo familiar.

Figura 7

Titulo: Susana dice que sabe de irregularidades que “involucra al premier Goldenberg”

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Asegura que sigue siendo la primera dama y pide dejar a sus hijos al margen de

los problemas que tiene son su esposo.

Género periodistico: Nota informativa.

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Sabado, 27 de agosto de 1994.

Imagen que acompafia la nota: Se le muestra a Susana Higuchi sentada con una sonrisa.

Contexto historico y social: Crisis politica, separacion de conyugal, destitucion de la
funcion de primera dama, develacion de actos de corrupcion.

Categoria: Elecciones de 1990, crisis politica y econémica, conflicto armado interno,
descontento politico y elecciones inesperadas.

Susana Higuchi es presentada como una figura politica que denuncia actos de

corrupcion dentro del gobierno. Esto la muestra como una persona dispuesta a desafiar a
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las instituciones y a otros politicos, lo que le atribuirse a un cierto nivel de poder y

valentia. Su denuncia involucra al congresista Efrain Goldenberg y la electrificacion del

Asentamiento Humano "Mi Per(". Esta revelacion pone en tela de juicio la
integridad de otros politicos y se considera un intento de desestabilizar a ciertos actores
dentro del poder.

Por otro lado, la imagen de Higuchi se muestra como una mujer fuerte y decidida,
a pesar de enfrentar encarcelamientos y presiones dentro del Palacio de Gobierno, ella
continda con su denuncia. Esto se interpreta como un acto de empoderamiento, ya que
esta dispuesta a enfrentar a aquellos que intentan silenciarla. Ademas, el respaldo que
recibe de la poblacion puede verse como un indicativo de su influencia y apoyo publico.

La confrontacion con el congresista Rafael Rey Rey muestra que Susana Higuchi
no teme expresar sus opiniones y confrontar a quienes la critican y hablan demas. Esto se
considera como un acto de poder, ya que demuestra que esta dispuesta a defender su
posicién en el &mbito politico.

La afirmacion de que el cargo de primera dama le corresponde a la esposa del
presidente de la republica se relaciona con la representacion de género en la politica.
Higuchi se enfrenta a esta percepcidn tradicional al mantener que sigue siendo la primera
dama, a pesar de su destitucion oficial. Esto se interpreta como un desafio a las normas de

género y al papel tradicional de la primera dama.
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Figura 8

Titulo: Susana Higuchi pide modificar articulo de la Ley Electoral por “nulo y punible”

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Norma cuestionada prohibe postular a la Presidencia o Vicepresidencia al

conyugue o a los parientes de que ejerce a la Presidencia.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politico

Fecha de publicacion: Jueves, 4 de agosto de 1994.

Imagen que acompafia la nota: Se le muestra a Susan Higuchi rodeada por la prensa.
Contexto historico y social: Crisis en el patrimonio de la pareja presidencial.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

La nota informativa de La Republica sobre Susana Higuchi ofrece una vision interesante
de su figura y su influencia en la arena politica.

La exigencia de Susana Higuchi de modificar el articulo de la Ley Electoral que
prohibe a conyuges y parientes consanguineos postularse a la presidencia o
vicepresidencia demuestra su determinacion y voluntad politica. Esta dispuesta a

enfrentar y desafiar las leyes establecidas para abrir el camino a su posible candidatura.

Esto sugiere que ella se ve a si misma como una competidora politica viable.
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A través de su accion, Higuchi también es vista como una figura empoderada en el
ambito politico. Ella no solo exige cambios en la ley, sino que también argumenta con
fundamento juridico su posicion. Esto puede interpretarse como un acto de
empoderamiento, ya que esta luchando por su derecho a postularse, desafiando posibles

barreras de género y nepotismo.

El hecho de que su exigencia haya llevado a los congresistas a convocar una
reunién de urgencia para discutir el tema demuestra su capacidad para movilizar la
politica y poner su agenda en el centro de atencién. Esto sugiere que su influencia en la
politica peruana no debe subestimarse.

La comparacién que hace Susana Higuchi entre la Ley Electoral y diferentes
constituciones anteriores muestra su conocimiento de la historia constitucional de Peru y
su habilidad para argumentar desde una base legal.

Figura 9

Titulo: “Ganan poco, pero suspenden huelga por humanidad hacia los enfermos”
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Primera dama se present6 en el programa que conduce Gisela Valcarcel.
Género periodistico: Informativo

Seccidn: Local

Fecha de publicacién: Lima, martes 23 de abril de 1991.
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Imagen que acomparia la nota: La imagen se muestra en plano general, donde muestra
a Susana Higuchi que recibe el saludo de un nifio muy sonriente, y al otro extremo a la
conductora que aplaude aquel gesto.

Contexto histdrico y social: Principios del gobierno de Alberto Fujimori y de Susana
Higuchi.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La nota informativa de La Republica sobre Susana Higuchi presenta una imagen
multifacética de la primera dama.

En el aspecto politico, se destaca su papel como una figura que se preocupa por
las poblaciones vulnerables y los enfermos. Su participacion en campafias de salud y su
compromiso con Aldeas Infantiles demuestran su interés en abordar problemas de
importancia nacional, como el colera. Su afirmacion de que “somos un equipo que ha
priorizado el trabajo” resalta su enfoque en la accion y el compromiso en lugar de la

retorica politica vacia.

Por otro lado, la nota presenta a Susana Higuchi como una mujer decidida y
empoderada. Su respuesta de “No se gana, pero se goza” ante la pregunta sobre su trabajo
como primera dama sugiere que estuvo dispuesta a enfrentar los desafios de su papel con
determinacion y pasion. Esta declaracion desafia la idea de que el trabajo de primera
dama no es meramente simbolico o decorativo, mostrando la capacidad y el compromiso

con la causa.

Asimismo, a Higuchi se le representa como una figura que tiene la capacidad de
influir en la decision de los trabajadores de la salud de suspender la huelga por razones
humanitarias. Su llamado a la humanidad y su reconocimiento de las dificultades
economicas de los trabajadores demuestran su habilidad para utilizar el discurso
persuasivo y su posicién como primera dama para buscar soluciones a problemas

urgentes.
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Figura 10

Titulo: Primera dama exhorta a trabajar por bienestar de la nifiez peruana
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: En Huaycan inaugurd primera etapa de obras para distribucion de agua.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Local

Fecha de publicacion: Sabado, 23 de febrero de 1991.

Imagen que acompafa la nota: Se muestra a Susana Higuchi junto a ministro de
Vivienda, Guillermo del Solar inaugurando la primera etapa de la obra para la
distribucion del agua.

Contexto histdrico y social: Inicios de obra del nuevo gobierno, prometiendo muchas
expectativas.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La construccion de la representacion social de la primera dama, Susana Higuchi,
en el diario La Republica resalta el papel de Susana Higuchi como una lider que busca
unificar a personas de diferentes ideologias y partidos politicos en pos de un objetivo

comun: mejorar la calidad de vida de la nifiez. Esta representacion la muestra como una
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figura que prioriza el bienestar de los nifios por encima de las diferencias politicas, lo que

genera una imagen de conciliadora y comprometida con el bienestar social.

Por otro lado, hace énfasis en la invocacion de trabajar todos juntos con la Gnica
vocacion de mejorar a través del trabajo mancomunado subraya la importancia que
Susana Higuchi otorga a la colaboracion y la cooperacién entre diferentes actores
politicos y sociales. Esta representacion la posiciona como una defensora de la unidad y
la coordinacion para lograr mejoras concretas en la sociedad.

Ademas, la nota destaca que Susana Higuchi fue recibida con aplausos por la
poblacion que la acompafiaba durante la inauguracién. Esta reaccion positiva se interpreta
como respaldo a su mensaje y a su liderazgo en la causa del bienestar infantil. La reaccion
de la audiencia refuerza la imagen de Higuchi como una figura que conecta con la gente y

que goza de popularidad.

Figura 11

Titulo: Pide a juez dicte medidas contra toda clase de violencia psiquica y moral...

Susana Higuchi de Fujimori demanda a su esposo por “Violencia conyugal”
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Denuncia también esta suscrita por abogados de movimientos feministas.
Género periodistico: Informativo
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Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 3 de septiembre de 1994.
Imagen que acompania la nota:

Contexto histdrico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La nota refleja un conflicto politico y de poder en el gobierno, ya que la primera
dama denuncia pablicamente acciones tomadas por el presidente que considera injustas y
que afectan su rol y su vida personal. Esto muestra un enfrentamiento politico dentro del
gobierno y una lucha por el poder y la influencia.

Por otro lado, también se destaca la denuncia de “Violencia Familiar” y la
solicitud de que la violencia no debe tratarse de manera privada, sino publica, resalta un
enfoque en cuestiones de género y violencia contra la mujer. La primera dama busca

visibilizar su situacion y poner de manifiesto temas de violencia y desigualdad de género.

Ademas, el fragmento muestra la lucha por el poder dentro de la pareja
presidencial, con acusaciones de abuso de poder por parte del presidente hacia la primera
dama. Ademas, se menciona que la primera dama pide que el presidente deje de lado el
poder, lo que sugiere una confrontacion en torno al control y la influencia en el gobierno.

Finalmente, también se refleja de que la denuncia de la primera dama es
respaldada por grupos feministas como “Flora Tristan”, “Manuela Ramos” y “Demus”, lo
que indica que la denuncia se enmarca en un contexto cultural y social mas amplio en el

que se promueve la igualdad de género y se denuncia la violencia contra las mujeres.
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Figura 12

Titulo: Susana Higuchi admite candidatura y cuestiona el programa econémico

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.
Bajada: Critica personalismo del presidente Fujimori.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Domingo, 7 de agosto de 1994.

Imagen que acompafia la nota: Susana Higuchi muestra mostrando su anillo

matrimonial.
Contexto histérico y social: Crisis politico y nuevas elecciones.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

La nota informativa destaca que Higuchi continuara su carrera politica al admitir
que lanzaria su candidatura a la Presidencia de la Republica en caso de que el Congreso
modifique la Ley electoral solicitada. Esto la presenta como una figura politica con
aspiraciones propias y una voluntad de participar activamente en la politica nacional. Esta
representacion subraya su compromiso con la vida politica y su disposicién a asumir un
papel de liderazgo en el futuro politico del pais.

Por otro lado, en la nota se menciona que Higuchi critica duramente el programa

economico ultraliberal implantado por el gobierno, enfocandose en la falta de atencion a
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los pobres. Su énfasis en el sufrimiento y las lagrimas que ha presenciado durante los 4

afios de gobierno refuerza su imagen como defensora de los desfavorecidos y como

alguien que se preocupa por el bienestar social.

Ademas, la nota muestra a Higuchi como una mujer decidida y empoderada que
no tiene miedo de expresar sus opiniones y confrontar al gobierno, incluso si eso significa
criticar al presidente Fujimori. Su afirmacion de que "los logros no dependen de un sefior

sino de todos los peruanos™ destaca su enfoque en la participacion colectiva y la
importancia de la sociedad en la toma de decisiones.
Asimismo, se evidencia un conflicto entre Higuchi y el presidente Fujimori, ya

que ella critica su estilo personalista y sugiere que solo es la imagen de proyectos detras

de los cuales trabajan otros. Esto refleja una lucha por el control y la influencia en el

gobierno.

Figura 13

Titulo: Susana volvié a abandonar Palacio
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Solo estuvo 4 horas y media y no pudo conversar con su esposo ni sus hijos.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica
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Fecha de publicacion: Miércoles, 10 de agosto de 1944.
Contexto histdrico y social: Crisis conyugal.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

La representacion de la primera dama, Susana Higuchi, en la nota de La Republica
pone de manifiesto un conflicto politico interno en el gobierno de Fujimori. Higuchi
denuncié publicamente las acciones de su esposo Yy su deseo de presentarse como
candidata presidencial en caso de cambios en la Ley Electoral. Este conflicto se ve como
una muestra de las tensiones y divisiones en el gobierno, lo que socava la estabilidad
politica.

Aunque Higuchi busca ejercer su derecho politico y desafiar las normas de género
tradicionales al buscar la presidencia, la nota también se interpreta como un reflejo de
cdémo las mujeres en la politica enfrentan obstaculos y desafios adicionales. Su denuncia
de “Violencia Familiar” y su lucha por sus derechos politicos son vistos como ejemplos

de la resistencia de las mujeres ante la discriminacién de género en la politica.

Por otro lado, la nota destaca la influencia y el poder del presidente Fujimori al
continuar con sus actividades politicas y desacreditar las criticas de su esposa,
interpretandose como un ejemplo de cémo el poder se utiliza para mantener el control y
silenciar a las voces disidentes, incluso dentro de la familia presidencial.

Ademas, la nota refleja las tensiones culturales en torno a la igualdad de género y
el papel de la mujer en la politica peruana. Higuchi desafia las expectativas tradicionales
al buscar un cargo politico de alto nivel, lo que se ve como un intento de cambiar las

normas culturales arraigadas en la sociedad peruana.
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Figura 14

Titulo: Susana dice que quiso dialogar con su esposo y sélo encontrd silencio
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Revela que como forma de represion no la dejan ver a sus hijos.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Jueves, 25 de agosto de 1994.

Imagen que acompafna la nota: Susana Higuchi, sosteniendo un ramo de flores en las

manos, frente a la puerta de Palacio de Gobierno, fue abordada por los periodistas.
Contexto histérico y social: Crisis en matrimonio presidencial.

Categoria: Construccioén de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

La representacion social de Susana Higuchi en la nota informativa de La
Republica es sumamente compleja y revela dindmicas politicas, de género y de poder que
estan en juego en la sociedad peruana.

Se presenta a Higuchi como una figura que desafia abiertamente al presidente, lo
que sugiere un conflicto en el seno del gobierno. Su busqueda de didlogo para resolver
diferencias conyugales en medio de un contexto politico resalta su compromiso con la
estabilidad familiar y la resolucién pacifica de conflictos, a la vez que subraya las

tensiones personales y politicas en su relacion con el presidente.
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Por otro lado, la nota destaca a Higuchi como una victima de represion por parte
del presidente. Su incapacidad para ver a sus hijos y la calificacion de “inestable e
influenciable” resaltan la desigualdad de género y el ejercicio de poder del presidente
sobre ella. Sin embargo, su participacion en una manifestacion de mujeres y el apoyo de
movimientos feministas la presentan como una lider en la lucha por los derechos de las
mujeres, empoderandola y resaltando la solidaridad de género en la esfera publica.

Ademas, se evidencia como el presidente utiliza su posicion para ejercer control
sobre Higuchi y limitar sus derechos familiares. Su lucha por recuperar su autonomia y
derechos destaca la resistencia de Higuchi ante el poder presidencial y su determinacion
por hacer valer sus derechos y su voz.

En conjunto, la representacion de Susana Higuchi en la nota informativa refleja la
complejidad de las relaciones politicas, de género y de poder en la sociedad peruana,
donde una figura politica se convierte en un simbolo de lucha y resistencia en medio de

tensiones y conflictos en la esfera publica y privada.

Figura 15

Titulo: Susana Higuchi dice que seguira en la lucha por modificar ley electoral
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éa lucha por modificar ley electo! e
¢ P

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Primera prepara gran teleshow a favor de patronato “Por un nifio mio”.
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Género periodistico: Informativo
Seccion: Politica
Fecha de publicacion: Jueves, 11 de agosto de 1994.

Imagen que acompafia la nota: Se muestra a la primera dama en plano medio brindando

un saludo sonriendo.
Contexto historico y social: Crisis econdémica y familiar.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La nota informativa de La Republica sobre la primera dama, Susana Higuchi,
revela una serie de representaciones sociales. Se destaca la determinacion de Higuchi de
luchar por la modificacion de la Ley electoral que le impide participar en las préximas
elecciones. Su declaracion de que continuara con este propdsito a pesar de las diferencias
politicas con su esposo, la presenta como una figura politica independiente y
comprometida. Su mencion de recurrir a organismos internacionales subraya su voluntad
de utilizar diferentes vias para lograr sus objetivos politicos, lo que destaca su

determinacion y capacidad de influencia en el ambito politico.

Por otro lado, se resalta la tensién entre su llamado a la unidad de los peruanos y
las diferencias politicas que mantiene con su esposo. La pregunta de La Republica sobre
su propia familia y su respuesta de que las diferencias son politicas, no conyugales, refleja
cémo se pueden destacar las dinamicas de género en una pareja presidencial. También se
evidencia que la prensa busca destacar estas diferencias en la vida personal de Higuchi y
codmo estas se relacionan con su papel politico.

Ademas, se representa la imagen de Higuchi como una figura decidida y con
convicciones fuertes. Su tono firme representa una imagen segura y carismatica. Ademas,
Su compromiso con un patronato para beneficiar a la nifiez en abandono se alinea con las

expectativas culturales de las primeras damas de involucrarse en causas sociales.
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Asimismo, muestran que Higuchi esta dispuesta a utilizar su influencia y recursos,
incluso a nivel internacional, para lograr sus objetivos politicos. Su afirmacién de que las
diferencias son politicas y no conyugales se considera como un intento de autonomia y
autoridad en un contexto critico. Su firmeza en sus propositos resalta su capacidad para

ejercer poder en la esfera politica.

Figura 16

Titulo: Susana Higuchi denuncia que impiden su ingreso a Palacio de Gobierno

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Esper6 una hora en la madrugada frente a estacion ferroviaria de Desamparados.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lunes, 15 de agosto de 1994.

Imagen que acompafa la nota: Se muestra a policias y militares que estan custodiando
Palacio que impiden el ingreso a la sefiora Susana Higuchi.

Contexto histérico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.
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La nota informativa de La Republica sobre la disputa entre la primera dama,
Susana Higuchi, y el presidente construye una serie de representaciones sociales desde

distintos ambitos.

Se evidencia un conflicto interno en el gobierno, lo que refleja una falta de
cohesion en el equipo presidencial. La denuncia de Higuchi contra su esposo, el
presidente, por no permitirle el acceso a Palacio de Gobierno muestra una brecha en la
autoridad y el poder dentro del gobierno. Esto plantea preguntas sobre la capacidad del
presidente para mantener el control en su administracion y resalta las tensiones politicas
internas.

Por otro lado, se resalta la situacion de Higuchi como una mujer que denuncia el
impedimento del ingreso y la salida de un lugar, lo que se interpreta como un acto de
control por parte del presidente. Esto destaca las dindmicas de género presentes en la
relacion presidencial y la influencia del poder en estas dinamicas. La discrepancia entre la
version de Higuchi y la del presidente también plantea cuestiones de quién tiene el control
de la narrativa y la percepcion publica en situaciones de conflicto conyugal en una pareja
presidencial.

Ademas, se evidencian las diferencias de interpretacion y narrativa en un conflicto
doméstico que se vuelve publico. Esto refleja las normas culturales y las expectativas de
género en la sociedad peruana en relacion con las parejas presidenciales y como se espera
gue se comporten en publico. También destaca como los medios de comunicacion pueden
influir en la construccidn de representaciones sociales al proporcionar versiones
diferentes de un mismo evento.

Asimismo, resalta la disputa y revela como el presidente ejerce su autoridad al
limitar el acceso de Higuchi a Palacio de Gobierno. Esto subraya la asimetria de poder en

su relacién y como el presidente puede usar su posicion para controlar el acceso y la



198

movilidad de la primera dama. La version opuesta presentada por el presidente puede
considerarse como un intento de mantener su imagen y poder frente a la denuncia de

Higuchi.

Figura 17

Titulo: ¢Quién presidira comité por el Afio Internacional de la Familia?

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Desactivan mesa de partes de la oficina de Susana Higuchi.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Martes, 30 de agosto de 1994.

Imagen que acompaiia la nota: Se muestra a Susana Higuchi entregando alimentos.

Contexto histérico y social: Crisis conyugal y separacion del cargo de primera dama a
Susan Higuchi.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

La nota informativa de La Republica revela la destitucion de la primera dama,
Susana Higuchi, y una serie de dindmicas complejas. La destitucién de Higuchi como
coordinadora del Comité Nacional para el "Afo Internacional de la Familia" genera un

impase significativo en el gobierno. El presidente asume la responsabilidad de nombrar
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un nuevo coordinador, lo que subraya su autoridad y poder en la toma de decisiones. La
destitucion de Higuchi resalta las tensiones internas dentro del gobierno y plantea

preguntas sobre la estabilidad y cohesidn del equipo presidencial.

Por otro lado, el “Afo Internacional de la Familia” es resaltado como un evento
relevante que enfoca la atencidn en cuestiones familiares y sociales. La destitucion de
Higuchi y la incertidumbre sobre quién asumird su cargo generan preocupacion sobre la
continuacion de las politicas y actividades relacionadas con la familia en el pais, notando,
asi como pieza fundamental a Susana Higuchi dentro de la politica y actos sociales.

Ademas, la destitucion de Higuchi se interpreta como un acto de poder y control
por parte del presidente, siendo interpretadas como un reflejo de las tensiones de género
en la politica peruana. Esto plantea preguntas sobre si existen motivos de género detras de
esta decision, lo que pone de relieve los desafios y discriminacion que las mujeres en
posiciones de poder pueden enfrentar.

Asimismo, se observa claramente como el presidente ejerce su autoridad al
destituir a Higuchi y tomar el control de la designacion del nuevo coordinador. La
presencia de soldaduras en las puertas de su oficina y la cancelacién de la mesa de partes
indican una clara intencion de limitar su acceso a la sede del gobierno y ejercer control
sobre sus funciones. La falta de respuesta de Higuchi a los intentos de contacto de la
prensa sugiere que puede estar enfrentando dificultades para expresar su posicion o que se

encuentra después de la destitucion estando sujeta a represion.
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Figura 18

Titulo: El sindrome de Susana

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Septiembre de 1994.

Imagen que acompafia la nota: Se le muestra a la sefiora Higuchi inconsciente por la

huelga de hambre.
Contexto histdrico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La nota informativa de La RepuUblica sobre la primera dama, Susana Higuchi,

revela multiples dimensiones en la construccion de sus representaciones sociales:

Destaca la determinacién y valentia de Higuchi al enfrentar al Jurado Nacional de
Elecciones (JNE) y declararse en huelga de hambre en protesta por la eliminacion de su
lista de la carrera electoral. Su accion de desafio hacia el INE y las acusaciones de
manipulacion por parte de su esposo, el presidente, resaltan su papel como una figura
politica que no teme enfrentar a las instituciones y luchar por sus derechos politicos.

Ademas, se resalta como la huelga de hambre de Higuchi se convierte en un
evento mediatico destacado que “dio la vuelta al mundo”. Su decision de utilizar este

método de protesta poco comun para la esposa de un presidente puede interpretarse como
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un intento de generar simpatia y apoyo publico. La repercusion en la opinién publica y las
intenciones de voto sugieren que su accion tuvo un impacto significativo en la percepcion

de su gobierno y en la politica peruana en general.

Por otro lado, la huelga de hambre de Higuchi rompe con las expectativas
tradicionales de la esposa de un presidente y desafia las normas de género establecidas.
Su accion muestra su independencia y su capacidad para tomar decisiones audaces, lo que
influye en la percepcion de las mujeres en la politica y su capacidad para desafiar el status
quo.

Asimismo, en la nota se resalta que Higuchi utiliza su posicién y visibilidad como
primera dama para llevar a cabo esta accion de protesta. Su decision de declararse en
huelga de hambre pone de manifiesto su capacidad para ejercer presion y generar
atencion medidtica, lo que se interpreta como una forma de resistencia ante las decisiones
del INE y de su esposo, el presidente. La huelga de hambre también refleja un intento de
ejercer poder desde una posicion que generalmente se considera ceremonial.

4.1.1.1.2. El Comercio
Figura 19

Titulo: Susana Higuchi demanda a Alberto Fujimori por violencia psiquica y moral
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, sabado 3 de septiembre de 1994.

Imagen que acomparia la nota: Una fotografia de retrato de la sefiora Higuchi.
Contexto histdrico y social: Conflictos conyugales en la pareja presidencial.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La representacion social de Susana Higuchi se construyd a traves de varios
elementos clave dentro de la nota informativa. En este contexto, se destac6 que Higuchi
plante6 una demanda contra el presidente Fujimori en el Juzgado 18, lo que establecio un
contexto central en su representacion. Esto sugirio que Higuchi tomd acciones legales en
busca de proteccion y justicia, lo que la retraté como una figura decidida y dispuesta a
confrontar publicamente una situacion problematica en su vida personal.

Ademas, la nota resalt6 el argumento de que la violencia no podia considerarse un
asunto privado, y debia ser objeto de intervencién publica. Este énfasis en la dimensién
publica de su lucha proyecté a Higuchi como una defensora de los derechos y la dignidad
de las personas que sufrian abuso. También se detallaron manifestaciones de violencia
psicoldgica, como la intimidacion, la intransigencia y la prohibicién de ver a sus
parientes, lo que pint6é un cuadro de un ambiente abusivo en su vida, lo que la represento
como una victima.

El mensaje del presidente Fujimori, en el que descalific6 moralmente a Higuchi y
la separo del cargo honorifico de primera dama, también fue mencionado. Esta parte del
informe reforzé la imagen de Higuchi como una victima de trato injusto por parte de su

esposo y el gobierno en general.
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Figura 20

Titulo: Primera dama acudiria a instancias internacionales si no atienden su reclamo

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi

Bajada: Afirmo que no ha firmado ninguna minuta de division de bienes y que no hay
diferencias familiares ni conyugales.

Género periodistico: Articulo informativo

Seccion: Politico

Fecha de publicacion: Lima, 1994.

Imagen que acompafia la nota: La foto muestra a Susana Higuchi rodeada de
periodistas, brindando declaraciones.

Contexto histdrico y social: El contexto histdrico y social en el que Susana Higuchi
expreso su deseo de acudir a cortes internacionales estuvo marcado por la presidencia de
Alberto Fujimori, las tensiones politicas y personales en su matrimonio, las denuncias de
corrupcion y el contexto mas amplio de problemas econdmicos y conflictos armados en
Perd.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

El diario EI Comercio construye diversas representaciones sociales de la primera
dama, Susana Higuchi, teniendo en cuenta el factor politico. Por un lado, resalta su

decision y determinacion al mencionar su disposicidn a recurrir a instancias
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internacionales si las autoridades peruanas no atienden su reclamo, lo que la presenta
como una figura decidida y dispuesta a tomar medidas audaces para defender sus
derechos politicos. Ademas, cuando se menciona que Higuchi ain no ha evaluado su
posible postulacion en las elecciones de 1995 y que informara a la prensa tan pronto
como tome una decision, se destaca su firmeza en la toma de decisiones, mostrando una

actitud reflexiva y segura.

Por otro lado, la nota aclara que el conflicto entre Susana Higuchi y el presidente
Alberto Fujimori se debi6 principalmente a diferencias en la forma de trabajo y no a
problemas familiares. Esto la presenta como una persona que puede resolver conflictos de
manera madura y que separa sus asuntos personales de sus responsabilidades politicas.
Sin embargo, la declaracién de Alberto Fujimori, quien menciond que "Yase le va a
pasar"”, puede interpretarse como un intento de minimizar las preocupaciones o acciones
de Susana Higuchi, sugiriendo que no considera que sus inquietudes sean graves o tengan
un impacto duradero en la situacién politica o en su relacién, lo que podria reflejar una

actitud de menosprecio hacia sus preocupaciones.

Ademas, el articulo pone de relieve la preocupacion de Alberto Fujimori ante la
posible postulacion de su esposa a la presidencia y cémo esto podria perjudicarla debido a
la divulgacién del respaldo que supuestamente estaba recibiendo del APRA. Esto subraya
la influencia de Higuchi tanto en la sociedad como en la politica, lo que genera

preocupacion entre otros politicos.
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Figura 21

Titulo: Pese a restricciones palaciegas, prosigue con sus labores sociales

: : i
Pose & restrieciones palaciegas, |
prosigue com sus labores sociales

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: “En las buenas y en las malas estaremos juntos hasta la muerte”, dice aludiendo
a su esposo, el presidente Fujimori.

Género periodistico: Entrevista

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, sabado 27 de agosto de 1994.

Imagen que acompafa la nota: Una fotografia retrato de Susana Higuchi.

Autora: Gladys Bernal Barzola.

Contexto histdrico y social: Conflictos conyugales en la pareja presidencial.
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

El diario “El Comercio” a través de la entrevista realizada por Gladys Bernal
representa a la primera dama, Susana Higuchi, quien continda con sus labores sociales a
pesar de las restricciones impuestas en la sede del Ejecutivo. Este enfoque en su
perseverancia sugiere que Higuchi es una figura politica decidida y comprometida con sus
objetivos, incluso en medio de desafios y presiones. Ademas, la mencion de que intenta
reunir pruebas que confirmen sus denuncias indica que esta dispuesta a utilizar estrategias

politicas para respaldar sus argumentos.

Por otro lado, resalta que Higuchi muestra serenidad a lo largo de la entrevista, a

pesar de las presiones a las que esta expuesta. La explicacion dada por Bernal sugiere que
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esta serenidad se debe a su firme conviccion en lo que cree, principalmente en su fe
religiosa. Esto la presenta como una figura fuerte y resiliente, capaz de enfrentar desafios
y presiones, lo que también puede ser interpretado como un atributo de género.

Ademas, destaca que Higuchi continta trabajando por el bienestar de los nifios, lo
que la proyecta como una defensora de los derechos infantiles y como una figura
comprometida con causas sociales, en particular con los sectores mas vulnerables de la

sociedad.

Asimismo, la entrevista revela el retiro de su posicion como primera dama y la
asuncion de otra persona. Sin embargo, Higuchi enfatiza que no se separaria de su esposo
debido a sus convicciones. Esto sugiere que ella esta dispuesta a mantener su posicion y
poder dentro del gobierno, lo que puede interpretarse como una afirmacion de su

influencia y control en la esfera politica.

En relacion con su temor por su vida debido a las denuncias que ha realizado, esta
afirmacion agrega una dimensién de vulnerabilidad en su representacion social, ya que
sugiere que se siente amenazada y que enfrenta riesgos debido a su posicion y acciones en

el ambito politico.

Figura 22

Titulo: No permitieron a Susana Higuchi a dar una conferencia de prensa en Palacio

o
___POLITICA
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Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: El segundo documento entregado a la prensa sefiala que no tiene el &nimo de

crear confusion y malestar en el pais.
Género periodistico: Reportaje
Seccion: Politica

Fecha de publicacion:

Imagen que acomparia la nota: Se muestra a la sefiora Higuchi con ramos en el mano
justo a algunos simpatizantes que acudieron a expresarle solidaridad por la situacion que
estd pasando.

Contexto histérico y social: Conflictos en la pareja presidencial y cambios en las
funciones.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La representacion social hecha por EI Comercio resalta desde el &mbito politico,
guien menciona que no se le permitio a Higuchi dar una conferencia de prensa en el
Palacio de Gobierno. Esta restriccion sugiere tensiones politicas y desafios en su rol como

primera dama, lo que puede influir en su percepcion como figura politica.
Por otro lado, se hace referencia a las expectativas tradicionales de Alberto

Fujimori hacia la mujer, caracterizandolas como sumisas y complacientes debido
a sus “tradiciones orientales”. Sin embargo, Higuchi se le presenta como una mujer
peruana que defiende sus derechos, empoderada con un ejercicio activo en la politica.
Esto resalta la idea de que Higuchi no se ajusta a los estereotipos tradicionales de género
y que lucha por sus derechos como mujer, lo que influye en su representaciéon como una
figura de empoderamiento.

Ademas, se mencionan las opiniones de congresistas que critican la actitud del
presidente Alberto Fujimori por retirar a Higuchi de su cargo de primera dama en lugar de

responder a las acusaciones de corrupcion. Esta critica sugiere que Higuchi es vista como
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una victima de las circunstancias y que su papel en la sociedad es cuestionado debido a
las decisiones del presidente y la influencia sobre los otros.
Su historia personal y su defensa de sus derechos resaltan su caracter

independiente y empoderado.

Figura 23

Titulo: La primera dama dice que vive sola y aislada en Palacio de Gobierno

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Bajada: Confiesa que no pueden quedarse con ella ni sus hijos ni sus parientes y que sus
asistentes ya no entran en Palacio. Desconfia de su propia guardia personal. Aclara que

tiene guias y no asesores espirituales y que habrian sido dos los ministros de la supuesta
“coima” en gestiones comprendidas entre 1991 y 1992.

Género periodistico: Entrevista

Seccion: Politica

Fecha de publicacién: Lima, septiembre de 1994.

Imagen que acompafa la nota: Se muestra a Higuchi alzando la mano, sinénimo de
protesta.

Autor: Juan Paredes Castro.

Contexto historico y social: Protestas por parte de la sefiora Higuchi, conflictos
familiares y crisis social.
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Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La introduccién de la entrevista revela que Susana Higuchi se siente desconfiada y
presionada por su entorno, al punto de cuestionar si esta hablando con un periodista o con
un agente del Servicio de Inteligencia. Esto sugiere que Higuchi esta viviendo una
situacion de tension politica y que se siente atrapada entre fuerzas politicas contrapuestas.
Su mencién de que las reglas y costumbres en la residencia oficial han cambiado

radicalmente en las Ultimas semanas también refleja tensiones en el &mbito politico.

Por otro lado, EI Comercio describe la sensacién de Higuchi, de sentirse
prisionera dentro y fuera del Palacio de Gobierno. Esta afirmacion sugiere que se percibe
como una mujer atrapada en una situacion de poder que no puede controlar. Ademas,
menciona una campafa para hacerla parecer “loca”, lo que se interpretarse como una

estrategia para desacreditarla debido a su género.

Ademas, en la entrevista se resalta que la campafia para desacreditarle viene “de
arriba”, lo que sugiere que el poder es ejercido desde una posicion superior. Esto refleja
una percepcion de lucha social y politica en la que Higuchi se enfrenta a fuerzas
superiores.

La entrevista aborda acusaciones de corrupcion y soborno, con Higuchi afirmando
que rechaz6 coimas. Esta afirmacion sugiere que Higuchi esta dispuesta a luchar contra el

poder corrupto y ejercer su poder moral y ético.
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Figura 24
Titulo: Documentos que circularon ayer en el Congreso y la Fiscalia en nombre de

Susana Higuchi.

\ .

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, jueves 4 de agosto de 1994.

Imagen que acompafia la nota: Se muestra a la sefiora Higuchi justo al presidente.
Contexto historico y social: Conflictos sociales y conyugales.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

El diario “El Comercio” construy6 una representacion social de la primera dama,
Susana Higuchi a través de la influencia de diversos factores; tales como el politico, de

género y poder.

La nota destaca que Higuchi propone la modificacion de la Ley Electoral para
permitir su participacion activa en la politica. Esto resalta su interés en ejercer un rol
politico mas alla de su posicién de primera dama. Su argumento se basa en la idea de que
la ley actual limita su derecho fundamental de participar en la politica, lo que implica una

lucha por su participacion politica plena.
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Por otro lado, la nota refleja que Higuchi esta dispuesta a luchar por sus derechos
politicos, a pesar de las limitaciones legales. Esto se interpreta como un acto de
empoderamiento, ya que demuestra su determinacidn para superar las barreras de género
que puedan existir en la politica.

Por otro lado, el planteamiento de Higuchi para modificar la Ley Electoral tiene
implicaciones sociales significativas, ya que busca influir en el sistema politico del pais y
abrir la puerta a una mayor participacion de mujeres en la politica. Esto sugiere un
compromiso con cuestiones sociales y una visién de cambio social a través de la politica.

Asimismo, muestran la capacidad de Higuchi para sustentar su argumento bajo la
ley y ejercer influencia en el proceso politico. Su propuesta también cuestiona el poder de
aquellos que mantienen las restricciones de la Ley Electoral, lo que refleja un deseo de

cambiar las reglas del juego politico en su beneficio.

4.1.1.1.3. El Peruano
Figura 25

Titulo: Susana Higuchi viajard a Cumbre de Primeras Damas

* Susana Higuchi viajara a
Cuambre de Prim eras Damas
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Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica
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Fecha de publicacion: Lima, martes 27 de agosto de 1991.

Imagen que acomparia la nota: Se muestra a la primera dama, Susana Higuchi con un
cartel en sus manos.

Contexto histérico y social: Inicios del gobierno de Alberto Fujimori, crisis econémico
y social.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La noticia muestra a Susana Higuchi como una figura activa y comprometida en la
politica y los asuntos sociales. Al participar en el “Primer Encuentro Latinoamericano de
Primeras Damas”, se la presenta como una primera dama que busca involucrarse en
cuestiones relevantes de la region. Su participacion en esta cumbre indica un interés en
abordar problemas sociales y promover valores humanos en la juventud, como la
prevencion del aborto, la lucha contra el abandono y los embarazos prematuros. Esto la
retrata como una figura politica que utiliza su posicién para abordar temas delicados y
contribuir a la mejora de la sociedad.

Por otro lado, la representacion social destaca la preocupacion de Higuchi por
cuestiones que afectan a las mujeres, especialmente a las jovenes. La mencién de la
prevencion del aborto y los embarazos prematuros resalta su compromiso con la salud y
el bienestar de las mujeres, lo que la proyecta como una defensora de los derechos de
género y la salud reproductiva.

La noticia enfatiza la preocupacion de Susana Higuchi por las personas de la
tercera edad. Esta preocupacion la muestra como una primera dama que se preocupa por
los sectores vulnerables de la sociedad y que busca promover politicas y programas
sociales que beneficien a los ancianos. Esto la representa como una lider socialmente

consciente.
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La participacion de Higuchi en la cumbre de primeras damas refleja su influencia
y su capacidad para representar al pais en eventos internacionales. Se le otorga un rol

relevante en la esfera publica y se le brinda poder de representacion a nivel internacional.

Figura 26

Titulo: Susana Higuchi de Fujimori sera la 37 ° Primera Dama del pais

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, lunes 23 de junio de 1999.

Imagen que acompafia la nota: Se muestra a Higuchi en un plano medio corto.

Contexto histérico y social: Inicios del gobierno de 1990, se alistan para asumir sus

funciones.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

Se destaca que Susana Higuchi sera la 372 Primera Dama del pais, lo que refleja
su posicion de influencia y poder dentro de la esfera politica. Su historia personal y

educacién, como haber estudiado Ingenieria Civil en la UNI y haber manejado una
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empresa constructora junto a su esposo, Alberto Fujimori, sugieren una base de

experiencia en el ambito empresarial y politico.

La mencién de su nombre japonés, que significa “tranquilidad”, y su inclinacién
por la proteccion de las mujeres, sugiere que se le considera una defensora de los
derechos de las mujeres. Su llamado a dignificar y revalorar el papel de la mujer, la
esposa Yy la madre peruanas, asi como su enfasis en fortalecer las bases familiares y la
sociedad, la posiciona como una figura comprometida con cuestiones de género y familia.

Por otro lado, nota resalta las prioridades de la primera dama, que incluyen la
“gente postergada” y, en particular, los nifios, las madres y los ancianos. Esto sugiere un
compromiso social hacia los sectores mas vulnerables de la sociedad y refuerza su imagen
como una lider preocupada por el bienestar de la poblacion.

Desde el ambito del poder, su papel como la 372 Primera Dama y su capacidad
para influir en la “reorganizacion de organismos e instituciones, si es necesario”, la

presenta como una figura de poder en el gobierno.

Figura 27

Titulo: Convenio asegura atencidn integral de 2 mil nifios

Nombre de la primera dama: Susana Higuchi.
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Bajada: Convenio asegura atencion integral de 2 mil nifios
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica
Fecha de publicacion: Lima, viernes 1 de julio de 1994.

Imagen que acompafia la nota: La primera dama en plano medio observando el

laboratorio de restauracion de material bibliogréafico.

Contexto histdrico y social: Son actividades Gltimas de las primeras damas, se viene

dando conflictos conyugales y crisis en el gobierno.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La noticia del diario EI Peruano sobre la primera dama Susana Higuchi destaca su
compromiso activo y constante con actividades benéficas en beneficio de las personas
mas necesitadas en el pais. Su declaracion de "trabajo indesmayable™ subraya su
dedicacion incansable para brindar ayuda directa a quienes mas lo necesitan, lo que
refleja un fuerte compromiso con la labor humanitaria y su involucramiento en asuntos

publicos, creando el programa PRONAA.

Ademas, la noticia destaca la agenda activa de la primera dama, que incluyo
visitas al ex Hospital Lazareto Guia y la Biblioteca Nacional. Estas visitas muestran su
interés en areas como la salud y la educacién, dos sectores fundamentales en el desarrollo
y el bienestar de la sociedad. La inauguracion del laboratorio de restauracion de libros en
la Biblioteca Nacional demuestra su apoyo a la cultura y la preservacién del patrimonio

cultural del pais.
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4.1.1.2. Keiko Fujimori

4.1.1.2.1. La Republica
Figura 28

Titulo: Y ahora, ¢qué dira Kenji? Keiko quiere ser presidente
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 3 de enero de 1995

Imagen que acompafia la nota: Se muestra a Keiko junto a su padre ya ejerciendo su
posicion de primera dama.

Contexto histdrico y social: Cambios en la politica y en las funciones.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

En esta nota informativa, la representacion social de la primera dama mas joven,
Keiko Fujimori, se construye de manera sarcastica y, en cierta medida, desestimativa. El
titulo sarcéstico, “;Y ahora qué dird Kenji? Keiko quiere ser presidente”, sugiere una
especie de incredulidad o burla hacia las aspiraciones politicas de Keiko, como si no fuera
capaz de asumir un rol politico importante por su juventud. A partir de lo mencionado se
le representa como pasiva e incapaz de desempefiar funciones politicas significativas, y
que su interés en la presidencia se interpreta de manera negativa. Por otro lado, la nota
resalta que Keiko menciona la necesidad de ganar experiencia antes de aspirar a la

presidencia, lo que se interpreta como un reconocimiento de sus limitaciones actuales.
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Figura 29

Titulo: La Primera Dama de la Nacion interrumpe sus estudios en EE.UU
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori

Género periodistico: Informativo

Seccidn: Local

Fecha de publicacion: 20 de enero de 1995 Imagen

que acompafia la nota:

Contexto histdrico y social: cambios en la politica, y en las funciones.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

En esta nota informativa, la representacion social de Keiko Fujimori, se construye
en el contexto de una serie de eventos y decisiones politicas. En primer lugar, se muestra
su preocupacion por la situacion de su madre, Susana Higuchi, quien se declaré en huelga
de hambre y se desmayd. Esta preocupacion la representa a Keiko como una figura

sensible y familiar.

Por otro lado, la nota resalta que, tras los problemas conyugales y politicos de sus
padres, el cargo honorifico de primera dama se le cedié. Esto la involucra en la politica a
una edad temprana y la coloca en una posicién de visibilidad y responsabilidad politica de
manera pasiva representandola como una primera dama tradicional, que solo acompafia al

presidente en diversas actividades.
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Figura 30

Titulo: Susana dice que Fujimori manipula a su hija Keiko
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori.

Bajada: Niega toda posibilidad de reconciliacion en pareja presidencial.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacién: 24 de enero de 1994.

Imagen que acompafia la nota: Se enfoca a Keiko junto a su madre.
Contexto historico y social:

Categoria: Construccién de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

A través de las declaraciones de Susana Higuchi, y las respuestas de Keiko
misma, se construye una representacion social compleja de la primera dama mas joven en
la que se entrelazan elementos de manipulacién, conflictos familiares y autonomia.

La afirmacidn de Susana Higuchi de que Keiko esta siendo manipulada por su
padre, contribuye a la representacion de Keiko como una figura que es facil de influenciar
por su entorno familiar. Esta percepcidn sugiere que sus decisiones politicas y personales

estan condicionadas por las dindmicas familiares y el control ejercido por su padre.
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Por otro lado, los conflictos familiares entre los padres de Keiko, que son temas
de interés publico, arrojan luz sobre su vida personal y politica. Esto contribuye a una
representacion social de Keiko en la que su participacion politica se ve influenciada por
los problemas familiares, lo que lleva a cuestionamientos sobre su capacidad para tomar

decisiones independientes.

Figura 31

Titulo: Keiko pide a su madre que antes de hacer algo piense en sus hijos
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori.

Bajada: Dice que ella y sus hermanos por propia decisién apoyan a su padre.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacién: Martes, 06 de septiembre de 1994,

Imagen que acompafia la nota: Keiko junto a su madre y hermana Sachi.
Contexto histérico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

Dentro de la nota se argumenta la forma en que Keiko respalda a su padre y critica

a su madre, lo que sugiere una dindmica de poder en la que su padre, ejerce una influencia
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significativa sobre ella. Esto plantea preguntas sobre su autonomia y la posibilidad de que
esté siendo manipulada para respaldar la version de su padre en los problemas
conyugales. Desde una perspectiva critica, esto es visto como una tactica para mantener

una imagen positiva de su padre y desacreditar a su madre.

4.1.1.2.2. El Comercio
Figura 32

Titulo: Keiko Fujimori ofrecerd almuerzo a primeras damas.
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori

Género periodistico: Nota informativa

Seccion: Politica

Fecha de publicacién: Lima, 3 de julio de 1995

Imagen que acompania la nota: El presidente y su hija “Keiko Fujimori” resaltan en la
foto quienes detras les siguen otras personas.

Contexto histérico y social: En este contexto, la asuncién de Keiko Fujimori como
"primera dama" y su participacion en la organizacion de un almuerzo para otras primeras
damas es parte de las dinamicas politicas y sociales de la época. Esto puede entenderse
como un esfuerzo por parte del gobierno de Alberto Fujimori para mostrar una imagen de
estabilidad y apoyo a la familia, mientras se preparaba para su segundo mandato
presidencial.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

En la nota titulada “Keiko Fujimori ofrecerd almuerzo a primeras damas” hecha

por EI Comercio, se construyen representaciones sociales de la primera dama, Keiko
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Fujimori, tras el retiro de su madre, Susana Higuchi. Desde una perspectiva positiva, se
destaca su compromiso con un rol representativo y protocolario, evidenciado por su
organizacion de un almuerzo para las primeras damas que asistiran a la inauguracion del
mando presidencial. Esto sugiere su disposicion a asumir las responsabilidades inherentes
a su posicion y su interés en promover la imagen y la cultura del Per( en el ambito
internacional.

Sin embargo, desde una mirada mas critica, la comparacion con Susana Higuchi,
conocida por su activismo social, se interpretarse como una insinuacion de que Keiko no
esta tan involucrada en cuestiones sociales como se esperaria de una primera dama. Esta
comparacion lleva a cuestionamientos sobre su compromiso con los problemas reales del
pais y su efectividad en el cargo. Ademas, la organizacion de un almuerzo se percibe
como un gesto protocolario y superficial que no aborda de manera significativa los
problemas politicos y sociales del pais. La justificacion de su menor actividad en los roles
de primera dama debido a sus estudios podria ser vista criticamente como una excusa para
su aparente falta de involucramiento en asuntos publicos, planteando interrogantes sobre

su capacidad para equilibrar sus responsabilidades académicas y publicas.

Figura 33

Titulo: El presidente Fujimori almorz6 con la reina Isabel 11.
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori

Bajada: Fue en el histérico Palacio de Buckngham. Con esta actividad se despide de

Gran Bretafia
Género periodistico: Opinién

Seccion: Politica
Fecha de publicacion: Lima, 11 de julio de 1998
Imagen que acompafia la nota: La Reyna Isabel 11 y Keiko Fujimori se muestran

juntas en una sola imagen, sonriendo de perfil Contexto historico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

Se destaca que Keiko asume el papel de primera dama en ausencia de la esposa
del presidente debido al divorcio de sus padres. Esta construccion subraya su presencia en
la esfera politica, ya que se le asignan responsabilidades politicas y representativas
durante visitas oficiales de alto nivel, como la visita al Palacio de Buckingham en
Londres. El énfasis en su participacion en eventos internacionales resalta su influencia en
la diplomacia y relaciones exteriores del pais.

Ademas de su papel politico, EI Comercio presenta a Keiko Fujimori asumiendo
un rol activo y relevante como primera dama, a pesar de no ocupar la posicion tradicional.
Su organizacion de eventos y su destacada presencia en los medios durante visitas
oficiales enfatizan su capacidad para desempefiar responsabilidades protocolarias y de
representacion politica. Esto la posiciona como una figura con un rol politico destacado,
mas alla de su relacion familiar con el presidente.

Por otro lado, la cobertura mediética le otorga a Keiko Fujimori un poder politico
y de influencia, ya que se le reconoce como una figura que puede complementar al

presidente en asuntos de representacion politica en el extranjero.
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Figura 34

Titulo: Keiko Fujimori no volvera a declarar ante comision.

v Politica

WRCISION INDECLINAELE
Keiko Fujimori no volvera
a declarar ante comision

Nombre de la primera dama: Keik; Fujimori.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 2 de octubre de 2001.

Imagen que acompafia la nota: Keiko siendo interrogada.
Contexto histdrico y social: Crisis politico y social.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La representacion social de la primera dama, Keiko Fujimori, se construye en esta
nota a traves de su testimonio ante la comision que investiga actos de corrupcién de su
padre, Alberto Fujimori, y de Vladimiro Montesinos. Su actitud de no responder a las
preguntas de la comision y su declaracion de que “no diré nada, declarar¢ ante la Fiscalia”
sugieren una postura de cautela y estrategia legal en medio de la investigacion. Esta
representacion se interpreta como una muestra de su disposicion a enfrentar el proceso
legal de manera formal y a través de las instancias correspondientes.

La presencia de su madre, Susana Higuchi, a su lado durante este testimonio se

representa como una “sombra protectora”, lo que sugiere un apoyo maternal en un

momento delicado.



224

Por otro lado, Keiko Fujimori declara que su progenitora sufrié maltrato fisico
durante su etapa como primera dama y que, debido a la falta de objetividad e
imparcialidad, decidié quedarse callada. Esta declaracion la representa como alguien que,
en ese momento, pudo haber sido sumisa o restringida en su capacidad para hablar sobre
asuntos delicados, lo que podria arrojar luz sobre los desafios y conflictos internos en la

familia Fujimori durante el gobierno de su padre.

Figura 35

Titulo: Keiko Fujimori copreside con su madre Fundacion por los nifios del Peru.
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, 1994

Imagen que acompania la nota: Keiko Fujimori acompafiada de su madre, cargando un
ramo de rosas cada una.

Contexto histdrico y social: Separacion de la pareja presidencial.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.
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La noticia destaca la reciente incorporacion de Keiko Fujimori como presidenta de
la Fundacion por los Nifios del Per(. Este nombramiento es notable debido a su historia
personal, que la llevo a involucrarse en la politica, especialmente como primera dama, a
raiz de los problemas conyugales entre sus padres, pero en compafiia de su madre,
mostrandola con poca experiencia en calidad de primera dama al asumir distintas

funciones.

4.1.1.2.3. El Peruano
Figura 36
Titulo: La educacion es obligacion del Estado y no una limosna
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Bajada: Objetivo es lograr el mejor sistema pedagdgico de la region, junto a una

moderna infraestructura, afirma el presidente Alberto Fujimori.

Género periodistico: Nota informativa

Seccidn: Politica

Fecha de publicacion: 10 de agosto de 1994

Imagen que acompafia la nota: Alberto Fujimori acompafiado de estudiantes, entre ellas
su hija, Keiko Fujimori

Contexto histérico y social: Inauguracion de instituciones educativas en el afio 1994.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.
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El Peruano construye la representacion social de Keiko Fujimori como una figura
que a pesar de no ostentar el titulo de Primera Dama, desempefia un papel mediatico
relevante en la imagen publica del gobierno de su padre. El diario EI Peruano construye la
representacion a partir de su papel como acompariante de su padre, el entonces presidente
Alberto Fujimori, en eventos oficiales en 1994.

Es relevante destacar que, segun la descripcion proporcionada, en la mayoria de
las notas Keiko Fujimori no era oficialmente reconocida como primera dama debido a su
corta edad y falta de experiencia en politica y asuntos gubernamentales. Su rol en las
actividades oficiales parecia ser mas simbolico y mediatico que funcional en términos de
representacion oficial. Frecuentemente, se la mencionaba como acompafiante de su padre
en eventos relacionados con la mejora de la educacién en el pais, como la inauguracion de

colegios.

Figura 37

Titulo: Consejo de Defensa vera hoy la contrapropuesta
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Nombre de la primera dama: Keiko Fujimori

Bajada: Presidente sefiala que Ecuador no ha respetado sugerencia de paises garantes en

cuanto a la forma del &rea desmilitarizada.
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Género periodistico: Nota informativa Seccion:
Politica
Fecha de publicacion: 20 de julio de 1995

Imagen que acomparia la nota: El presidente y Keiko Fujimori en una rueda de prensa.
Contexto histdrico y social: Segundo gobierno de Alberto Fujimori, y como primera

dama, asumio su hija mayor, Keiko Fujimori.
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras Damas del

Peru, por la prensa peruana.

La representacion social de Keiko Fujimori en el diario El Peruano se basa en
resaltar su rol de primera dama a una edad temprana, con apenas 19 afios. No obstante,
este rol parece estar mayormente limitado a acompafiar al presidente en diversas
actividades publicas, siendo frecuentemente mencionada como la "acompariante del
presidente”. Este enfoque tradicional de su funcion incluye eventos protocolarios, como la
inauguracion de instituciones educativas. Cuando se le pregunta sobre sus actividades o
responsabilidades como primera dama, su respuesta suele centrarse en cuestiones mas
convencionales o personales, como la organizacion de almuerzos para otras primeras
damas; es decir, se le ve mas en actividades mas protocolarias y personales en lugar de
participar activamente en asuntos politicos, mostrandola con falta de experiencia de

primera dama.
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4.1.1.3. Eliane Karp

4.1.1.3.1. La Republica

Figura 38

Titulo: “No seré la tradicional primera dama”

s :
Eliane Karp asegura que trabajard por los mds pobres y, particula

Nombre de la primera dama: Eiane Karp
Bajada: Eliane Karp asegura que trabajara por los mas pobres y, particularmente, por las
mujeres.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Miércoles, 11 de julio del 2001.

Imagen que acompafia la nota: Elian Karp en plano detalle, expresando el nuevo rumbo
que tomara su cargo en palacio.

Autor: Humberto Castillo

Contexto historico y social: Inicio de la etapa presidencial, expectativas sobre la nueva

pareja presidencial, acciones para superar la crisis econémica y social del pais.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

A partir de la informacion proporcionada, el diario La Republica construye la
representacion social de la primera dama Eliane Karp como una figura enérgica y

comprometida. Se destaca su descontento al observar las instalaciones del gobierno
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nacional y se resaltan sus declaraciones criticas hacia el expresidente Fujimori, lo que la

presenta como una mujer franca y directa en sus opiniones.

El articulo muestra a Eliane Karp como una primera dama que se niega a ser una
figura decorativa o simbdlica, desafiando asi los roles tradicionales de las primeras damas
en el pais. Su declaracion de que no sera “la cldsica primera dama” sugiere que esta

dispuesta a asumir un papel activo y significativo en la vida politica y social de Per.

Se enfatiza su compromiso con trabajar por los mas pobres y desfavorecidos del
pais, y se relaciona su experiencia en regiones como Cuzco y Puno, donde conoci6 de

cerca la pobreza y aprendio el Quechua. Esto la presenta como una lider que comprende

las realidades de su pais y esta dispuesta a actuar en consecuencia.

El diario también resalta su apoyo total a su esposo, el presidente Alejandro
Toledo, y lo describe como un “cholo terco” a quien admira por su enfoque en reivindicar
la identidad nacional. Esta representacion sugiere que Eliane Karp juega un papel
importante en el apoyo politico y moral a la presidencia de Toledo. En general, La

Republica construye la representacion de Eliane Karp como una figura profesional,

comprometida y con la determinacion de marcar la diferencia como primera dama en un

contexto en el que el machismo prevalece en el pais.

Figura 39

Titulo: Eliane Karp reformulara funciones de Primera Dama
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Anuncia creacion de nuevos programas sociales.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politico

Imagen que acompana la nota: Eliane Karp dirigiéndose a los presentes de un nuevo

programa de emprendimiento juvenil
Autora: R. Guerrero

Contexto histérico y social: Inicio de la etapa presidencial, expectativas sobre la nueva

pareja presidencial, acciones para superar la crisis econdémica y social del pais.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

A partir de la informacion proporcionada, el diario La RepuUblica construye la
representacion social de la primera dama Eliane Karp como una figura activa y decidida.
Se enfatiza su aspiracion de darle un enfoque mas ejecutivo a su papel como primera
dama, lo que sugiere que esta comprometida en asumir un rol mas importante y con
responsabilidades concretas en el gobierno de su esposo, lo que la muestra como una
primera dama empoderada. Ademas, se resalta su intencién de trabajar en beneficio de
sectores vulnerables, como las mujeres campesinas y los nifios desfavorecidos, lo que la

presenta como una figura sensible a las necesidades de los méas necesitados.

En este contexto, Eliane Karp se representa como alguien que no solo
desempefiard un papel simbdélico, sino que buscara influir en politicas y acciones
concretas para mejorar la vida de ciertos grupos de la poblacién. Esta representacion
sugiere una primera dama comprometida y activa en la esfera publica, dispuesta a marcar

la diferencia en su rol.
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Figura 40

Titulo: “Gobernaré de la mano del pueblo™

""Gobernaré de la mano del meh”‘

Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Proclama de Alejandro Toledo en Machu Picchu
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacién: Lunes, 30 de julio del 2001

Imagen que acompafia la nota: Plano general de la pareja presidencial saludando a las
autoridades locales de Cuzco, Alejandro Toledo diplomatico con una vara en la mano y
Eliane Karp detras del vestida con un traje inspirado en la cultura andina peruana. En la
segunda imagen se ve a ambos felices en el estrado, Toledo teniendo el brazo hacia arriba

y Eliane expresando alegria.

Autor: Humberto Castillo Anselmi

Contexto histérico y social: Inicio de la etapa presidencial, expectativas sobre la nueva
pareja presidencial, acciones para superar la crisis econémica y social del pais.
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

El diario La Republica construye la representacién social de la primera dama
Eliane Karp como una figura que acompafia al presidente Alejandro Toledo y que tiene
un papel importante en el gobierno. Aunque el foco principal del articulo esta en el

presidente Toledo y su juramentacion en Cuzco, se le da visibilidad a Eliane Karp al
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destacar su discurso en el quechua y espafiol, lo que sugiere que tiene un papel activo en

la promocion de la cultura y las tradiciones peruanas.

En este contexto, se presenta a Eliane Karp como una aliada de su esposo en la
promocion de politicas gubernamentales, como el enfoque en el turismo y la atencion a
los sectores méas necesitados. Su participacion en eventos oficiales y su discurso en este

contexto politico refuerzan la idea de que desempefia un papel relevante en el gobierno de
Alejandro Toledo.

Es decir, desde el ambito politico, Eliane Karp se presenta como una primera
dama comprometida con la vision y las politicas de su esposo, respaldando su agenda y
desempefiando un papel activo en la promocidn de ciertos aspectos de su gobierno, como

la cultura y el turismo.

Figura 41

Titulo: Eliane Karp instalara oficinas de primera dama en norte, sur y oriente
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Revela que Fundacion por los Nifios del Pert esta sin fondos.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Jueves, 02 de agosto del 2001.
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Imagen que acomparia la nota: Plano medio, Eliane Karp emitiendo un discurso y con

un documento en la mano mostrandole a la prensa y demas presentes.

Contexto histérico y social: Inicio de la etapa presidencial, expectativas sobre la nueva

pareja presidencial, acciones para superar la crisis econdémica y social del pais.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La construccion de la representacion social de la primera dama, Eliane Karp por el
diario La Republica se destaca por el rol que viene desempefiando. La representacion
social de Eliane Karp se presenta como una figura prominente y activa en el gobierno de
su esposo. Se la describe como “la flamante primera dama”, lo que resalta su importancia
y rol en el contexto politico. Esto sugiere que su papel no se limita a ser una figura

decorativa, sino que desempefiard un papel activo en la administracion gubernamental.

Por otro lado, la nota destaca los objetivos y planes de Eliane Karp para su gestion
de cinco afos. Se enfatiza su compromiso con llegar a todos los peruanos en condicion de
pobreza extrema y se mencionan areas especificas en las que planea trabajar, como la
descentralizacion de su despacho, la promocion del turismo ecolégico, la educacién
bilinglie y la creacion de un Museo interactivo de las culturas originarias. Esto contribuye
a construir la imagen de una primera dama con una vision clara y metas definidas.

Ademas, se resalta que Eliane Karp apoyara al presidente en la promocion de sus
iniciativas, lo que refuerza la idea de que trabajara en colaboracion estrecha con su
esposo, el presidente Alejandro Toledo. Esto puede interpretarse como un respaldo a la
administracion de Toledo y su enfoque en el trabajo en equipo.

En general, la representacion social de Eliane Karp en este contexto se presenta
como una primera dama con un papel activo y comprometido en el gobierno, con

objetivos claros y un enfoque en temas clave para el desarrollo del pais. Su papel se
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diferencia de las primeras damas de gobiernos anteriores, lo que sugiere un cambio en la

percepcion y el enfoque de su funcion.

Figura 42

Titulo: Eliane Karp reitera compromiso del gobierno por los pobres
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Imagen que acompana la nota: Eliane Karp izando la bandera nacional entre tantos
politicos

Contexto histdrico y social: Proceso de la etapa presidencial, expectativas del gobierno,

acciones para superar la crisis econémica y social del pais.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La construccion de la representacion social de la primera dama Eliane Karp por el

diario La Republica se enfoca en 2 puntos; tales son:

Compromiso con los sectores pobres: La representacion social de Eliane Karp se
basa en su compromiso y preocupacion por los sectores mas desfavorecidos del pais. Esto
se refleja en su participacion en actos de inauguracion y su presencia en eventos
relacionados con la mejora de las condiciones de vida de los peruanos de zonas urbanas y

rurales. La imagen de la primera dama presidiendo el izamiento de la bandera nacional en
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la inauguracion de una nueva casa municipal sugiere su interés en asuntos de relevancia

nacional.

Promocidn de la igualdad de oportunidades: El diario destaca el papel de Eliane
Karp como promotora de la igualdad de oportunidades, especialmente para aquellos que
se encuentran en situacion de pobreza. Esta representacion social sugiere que la primera
dama esta comprometida en abordar las desigualdades sociales y econémicas en el pais y

en trabajar para mejorar las condiciones de vida de los peruanos més vulnerables.

Figura 43

Titulo: Indigenas estan desprotegidos
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Eliane Karp elogia capacidad de cambio de los propios pueblos nativos. Género
periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Agosto de 2001.

Imagen que acompafia la nota: Eliane Karp en medio de ciudadanos representantes de
los pueblos indigenas, después de haber culminado su participacion en el 11 Congreso
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Nacional de los Pueblos Indigenas desarrollado en la Universidad Nacional Mayor de San

Marcos.

Autora: Lorena Trelles

Contexto histdrico y social: Proceso de la etapa presidencial, expectativas del gobierno,
acciones para superar la crisis econémica y social del pais

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

La construccion de la representacion social de la primera dama Eliane Karp por el
diario La Republica se caracteriza por el compromiso con los Pueblos Indigenas. La
representacion social resalta el compromiso politico y cultural de Eliane Karp al
participar como conferencista en el 11 Congreso Nacional de los Pueblos Indigenas. Esta
participacion sugiere que se preocupa por las necesidades y el desarrollo de estos grupos,
lo que la presenta como una figura politica comprometida con la inclusién de las voces
indigenas en la agenda gubernamental.

Por otro lado, la primera dama cuestiona el término “indigena” y su relevancia en
el pais, lo que puede interpretarse como un intento de abordar de manera critica las
categorias utilizadas en la politica y la sociedad peruana. Ademas, destaca la falta de
representatividad de los pueblos indigenas en los espacios gubernamentales,
especialmente en el Congreso, lo que enfatiza su preocupacion por la inclusion y la
equidad en el sistema politico.

Ademas, a Eliane Karp se le presenta como alguien comprometida en fortalecer a
los ciudadanos de la sierra y selva peruana, lo que sugiere un enfoque politico y de género
en su labor. Este compromiso puede interpretarse como un esfuerzo por abordar las
desigualdades regionales y promover el empoderamiento de las comunidades marginadas

en estas areas.
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4.1.1.3.2. El Comercio

Figura 44

Titulo: “No soy brava, soy consecuente”
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Extraida por un momento de los titulos de esposa del presidente o primera dama
que ultimamente acompafian su nombre, Eliane Karp habla de su pasado y presente en un
pais que siente como suyo.

Género periodistico: Entrevista

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Martes, 02 de octubre del 2001

Imagen que acompafia la nota:

Autora: Andrea Carrion

Contexto histérico y social: Primer afio de la etapa presidencial, expectativas sobe los
trabajos de la nueva primera dama.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana

La construccion de las representaciones sociales de Eliane Karp se sitla como
primera dama extranjera. En una entrevista realizada por Andrea Carrion para El
Comercio, se resalta su historia personal, su relacion con su esposo, Alejandro Toledo, su

perspectiva sobre el papel de las mujeres en la politica y la sociedad, y su percepcion de
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los medios de comunicacion. Ademas, se acompafian imagenes que muestran a Karp en
diferentes momentos de su vida cotidiana, lo que humaniza su imagen.

Se enfatiza su origen polaco y su educacion regular, asi como su independencia y
habilidades profesionales. Su apoyo a Toledo a pesar de las criticas y ataques de la prensa
la presenta como una defensora leal. También se destaca su sacrificio por su familia y su
lucha contra una politica que considera corrupta e injusta. La entrevista subraya la
igualdad y el matriarcado en su hogar, desafiando las normas de una sociedad peruana
marcada por el machismo. El articulo de EI Comercio presenta a Eliane Karp como una
primera dama que no encaja en el estereotipo peruano, sino que aporta una perspectiva
progresista y una voz independiente que influira en la presidencia de su esposo. En
resumen, su representacion se basa en una narrativa que combina elementos de su historia
personal, sus valores y su papel en la vida politica peruana.

Por otro lado, segin El Comercio, Eliane Karp “viene a darle un giro a su rol
como primera dama”, sugiere que su desempefio en ese puesto sera diferente de lo que la
sociedad peruana podria haber esperado de una primera dama tradicional. Esta
declaracion insinda que Karp no se conformara con un papel pasivo y secundario, sino
que buscard ser una figura activa y con influencia en la politica y la direccion del pais.

Sin embargo, también enfatiza que, a pesar de su deseo de asumir un rol mas
destacado, Karp respalda los lineamientos de su esposo. Esto implica que, si bien puede
tener una voz propia y una opinion sobre los asuntos del pais, su lealtad y apoyo a su
esposo son fundamentales. Ella no busca actuar en contra de él, sino mas bien colaborar y

contribuir a su liderazgo.
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Figura 45

Titulo: Karp descentralizara su labor como primera dama
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: En ceremonia privada, Nilda Jara de Paniagua le cedi6 la posta, Impulsara
educacidn, cultura y apoyo al campesinado.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, jueves 02 de agosto del 2021.

Imagen que acompafia la nota: Eliane Karp recibe una memoria de gestion de las
manos de la ex primera dama Nilda Jara de Paniagua, ello en presencia de representantes
y autoridades.

Contexto histérico y social: Fin de la transicién presidencial, inestabilidad politica,

social y econOmica.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

A partir de la informacion proporcionada, el diario EI Comercio construye la
representacion social de la primera dama Eliane Karp como una figura comprometida y
con objetivos claros para su labor. Se destaca su enfoque en atender a la mayoria de los
peruanos que se encuentran en extrema pobreza, lo que la presenta como una lider

preocupada por los sectores mas desfavorecidos de la sociedad.
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El articulo describe los puntos clave de su plan de trabajo, que incluyen la
apertura de sucursales de su despacho en el pais, la promocion de la cultura y el turismo
ecologico, la creacion de museos y la promocién de la educacion bilingle o trilingte.
Estos objetivos resaltan su compromiso con temas de relevancia nacional, como la

cultura, el turismo y la educacion.

Ademas, se mencionan cuestionamientos sobre el financiamiento de su despacho
y su plan de trabajo, y Eliane Karp asegura que utilizara estrategias de relaciones publicas
con otras instituciones para llevar a cabo sus proyectos. Esto la presenta como una lider
con la capacidad de gestionar recursos y establecer alianzas para lograr sus metas.

En general, EI Comercio construye la representacion de Eliane Karp como una
primera dama con un enfoque claro en mejorar la situacion de los méas necesitados y con
la capacidad de planificar y ejecutar acciones concretas para lograrlo. Su papel se

presenta como relevante y con trascendencia en la vida politica y social del pais.

4.1.1.3.3. El Peruano
Figura 46

Titulo: Gobierno promueve nuevas formas de hacer turismo
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Bajada: Anuncia que también se instalaran mas Centros de Salud a fin de prevenir

enfermedades.
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Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, domingo 27 de julio del 2003.

Imagen que acomparia la nota: Primer plano de Eliane Karp brindando informacion a la
prensa peruana.

Contexto histérico y social: Etapa presidencial, tercer afio de gobierno.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

El articulo destaca sus acciones y roles en su tercer afio como primera dama,
resaltando su influencia en éareas clave, como el turismo, los derechos de los pueblos
indigenas y la atencion de la salud en la Amazonia peruana. La imagen de Eliane Karp
siendo asediada por la prensa sugiere una alta visibilidad mediatica y el interés publico en
sus acciones y declaraciones. Esto refuerza la representacion de Karp como una figura

publica importante y enfocada en sus responsabilidades como primera dama.

El articulo también subraya el fortalecimiento de las relaciones diplomaticas entre
Francia y Peru, destacando el papel de Karp en este logro. Asimismo, resalta su liderazgo
en la Comision Nacional de los Pueblos Andinos y su compromiso con la calidad de la
atencion médica en las zonas vulnerables, resaltando las colaboraciones con
organizaciones como Unicef y Finlandia.

En general, se construye la representacion de Eliane Karp como una primera dama
activa, influyente y comprometida en cuestiones de relevancia nacional e internacional.
Su capacidad para desempefiar multiples roles y su visibilidad mediatica la presentan
como una figura destacada en el gobierno de su esposo. Sin embargo, es importante tener
en cuenta que esta representacion puede ser influenciada por la agenda y el enfoque del

medio de comunicacion.
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Figura 47

Titulo: Turistas conoceran mejor el Peru
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Pobladores alojaran y relataran la historia de sus antepasados en Chavin de
Huéntar, Caral, Kuelap y Choquequirao.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Sociedad
Fecha de publicacion: Lima, domingo 27 de julio del 2003.
Imagen que acompafia la nota: Imagen de plano medio en el que Eliane Karp emotiva

toma un pututo (instrumento tradicional incaico) y presenta proyecto en Chavin de

Huantar.
Contexto histérico y social: Etapa presidencial, tercer afio de gobierno.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.
En la nota informativa, se construye una representacion social de la primera dama,

Eliane Karp, como una figura activa y comprometida en promover el turismo y la cultura
en el pais. La presencia de Eliane Karp en el acto de presentacion del Plan de formacion
de alojamientos turisticos en centros arqueoldgicos resalta su liderazgo en eventos
importantes relacionados con el patrimonio cultural y turistico de Perd.

La imagen de Eliane Karp sosteniendo un instrumento musical incaico en el sitio
arqueologico de Chavin de Huantar contribuye a esta representacion, mostrandola como

alguien entusiasta y comprometido con la promocion de la cultura y el patrimonio del
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pais. Ademas, su discurso en el evento, donde destaca la importancia de involucrar a la
poblacion local en la narracion de la historia de sus antepasados para los visitantes y la
colaboracion entre el sector publico y privado, la presenta como una lider que puede

articular y trabajar en conjunto con diversas partes interesadas.

Desde esta perspectiva, se construye la representacion social de Eliane Karp como
una defensora de la cultura y el turismo en Perd, comprometida en promover la inclusion
de las comunidades locales en la industria turistica y en colaborar con diversas
instituciones. Sin embargo, es importante tener en cuenta que esta representacion puede
estar influenciada por la agenda y el enfoque del medio de comunicacién y podria ser

parte de una estrategia para mejorar la imagen del gobierno en estos aspectos.

Figura 48

Titulo: Accion para proteger los conocimientos indigenas

Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Al patentarlo empresas tendran que reconocer pago por regalias, expreso Eliane
Karp.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Sociedad

Fecha de publicacion: Lima, viernes 22 de agosto del 2003.
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Imagen que acomparia la nota: Eliane Karp acompafada del ministro de Educacion en
la ceremonia inaugural Aula Bilingue intercultural de la exposicion de serpiente de agua,
en la que son recibidos artesanos amazonicos.

Contexto histérico y social: Etapa presidencial, tercer afio de gobierno, indicios de
corrupcion y la reaparicion de los famosos chuponeos.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

El diario El Peruano construye una representacion social de la primera dama,
Eliane Karp, como una figura activa, comprometida y multifacética en su papel. Se la
presenta como una lider que despliega una amplia variedad de acciones y actividades en
beneficio del pais, abarcando desde la promocion de la cultura y la educacién hasta el
respaldo al gobierno de Alejandro Toledo. Su participacion en eventos nacionales e
internacionales se destaca, mostrandola como una figura influyente y apasionada en la

promocion de la cultura ancestral y la identidad pluricultural del Perd.

El diario también enfatiza su capacidad para establecer relaciones y
colaboraciones efectivas con otras instituciones gubernamentales y empresas privadas, lo
que refuerza su imagen como una figura con influencia y poder en la toma de decisiones y

la implementacion de proyectos.

Sin embargo, es importante sefialar que esta representacion puede estar
influenciada por la agenda y enfoque del propio medio de comunicacion, que podria estar
interesado en presentar una imagen positiva de la primera dama y del gobierno de
Alejandro Toledo. Desde una perspectiva critica y cultural, es necesario analizar si estas
representaciones se traducen en acciones efectivas para promover la cultura ancestral y la
identidad pluricultural, y si son mas que gestos simbolicos en eventos nacionales e
internacionales. Ademas, su condicidn de extranjera y su formacion profesional como

antropdloga podrian estar influyendo en la construccion de esta representacion social al
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resaltar su interés por la diversidad cultural y su capacidad para trabajar en la articulacion

de proyectos relacionados con la cultura.

Figura 49

Titulo: Protegiendo nuestra cultura ancestral
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Representantes de Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Uruguay, Paraguay,

Venezuela y Ecuador, se reunieron en el Cusco.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Sociedad

Fecha de publicacion: Lima, lunes 29 de agosto del 2005.

Imagen que acompafia la nota: Eliane Karp en plano medio, vestida con un traje
inspirado en los incas, abraza a un nifio cusquefio expresando felicidad.

Autora: Lesly Bahamonde H.

Contexto histérico y social: Etapa presidencial, finalizando los 5 afios de gobierno,

indicios de corrupcion y la reaparicion de los famosos chuponeos.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

El diario El Peruano construye una representacion social de la primera dama,
Eliane Karp, como una figura activa y comprometida en la promocién y proteccién de la

cultura ancestral del pais. Se la presenta como una lider que juega un papel destacado en
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eventos internacionales relacionados con la cultura y el patrimonio cultural de Per( y de
la region latinoamericana. La imagen de Eliane Karp abrazando a un nifio que toca un
instrumento musical tradicional refuerza esta representacion, mostrandola como alguien

cercano y comprometido con las tradiciones culturales del pais.

El diario resalta su discurso en el evento, en el que enfatiza la importancia de
proteger los conocimientos autdctonos, las artes, las artesanias y las practicas en la
naturaleza. Esto contribuye a posicionar a Eliane Karp como una defensora apasionada de
la cultura ancestral y como una promotora de la importancia del Per( en la region. Sin
embargo, desde una perspectiva critica y cultural, es necesario analizar si estas
representaciones se traducen en acciones efectivas para preservar y promover la cultura
ancestral, y si son mas que simples gestos simbolicos en eventos internacionales.

Su condicidn de extranjera y antrop6loga puede influir en la forma en que se
construye su representacion social, brindandole ciertas ventajas y desafios en su papel

como defensora de la cultura ancestral.

Figura 50

Titulo: Exponen avances del Perl en derechos indigenas
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Primera dama se refiri6 al desarrollo y conservacion del patrimonio material e
inmaterial de nuestros pueblos oriundos

Género periodistico: Informativo

Seccion: Sociedad

Fecha de publicacion: Lima, miércoles 17 agosto del 2005.
Imagen que acomparia la nota: Eliane Karp en plano medio dando a conocer los

avances logrados por el pais en temas de proteccion y revalorizacion de los
conocimientos otorgados por los pueblos oriundos del Perd, en el Foro indigena

desarrollado en México.

Contexto histérico y social: Etapa presidencial, finalizando los 5 afios de gobierno,
indicios de corrupcion y la reaparicién de los famosos chuponeos.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La representacion de Eliane Karp como primera dama en la cobertura de El
Peruano destaca su participacion en eventos internacionales y su compromiso con la
proteccion de los derechos territoriales y la cultura indigena. Esto se interpretar como un
intento de empoderar su figura y subvertir los roles tradicionales de las primeras damas,

que histéricamente se han centrado en funciones mas protocolares y secundarias.

Por otro lado, se destaca su compromiso con la atencion a mujeres y nifios en
situacién de extrema pobreza, por lo que es visto como un intento de abordar cuestiones
de equidad de género y justicia social. Sin embargo, también es importante cuestionar si
estas representaciones de Eliane Karp como una figura activa y empoderada son genuinas
0 si son una estrategia para mejorar la imagen del gobierno de Alejandro Toledo.

En cuanto a la perspectiva cultural, se resalta su interés en promover la cultura
indigena y la educacién bilingle, lo que podria interpretarse como un reconocimiento de

la diversidad cultural en Perd. Sin embargo, es fundamental examinar si estas politicas se
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tradujeron en acciones efectivas para fortalecer las culturas indigenas y si hubo un respeto

genuino por sus derechos culturales.

Es decir, aunque la representacion de Eliane Karp en El Peruano parece ser
positiva desde estas perspectivas criticas y de género, es esencial analizar més a fondo las
acciones y politicas concretas que respaldan estas representaciones para evaluar su
autenticidad y efectividad en la promocion de cambios significativos en la sociedad

peruana.

Figura 51

Titulo: Descentralizaran funciones del despacho de la Primera Dama

Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Eliane Karp: Buscamos medir impacto de la lucha contra la pobreza.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacién: Lima, jueves 02 de agosto del 2001.

Imagen que acompafia la nota: Eliane Karp en plano medio explicando sobre los planes
y objetivos que tiene con su despacho.
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Contexto histérico y social: Etapa presidencial, finalizando los 5 afios de gobierno,
indicios de corrupcion y la reaparicion de los famosos chuponeos.
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

El diario El Peruano construye una representacion social de la primera dama,
Eliane Karp, como una figura activa y comprometida en su papel, centrada en la
modernizacion y tecnificacion de su despacho. Se la presenta como una lider con una
vision clara y objetivos especificos a corto y largo plazo para su gestién como primera
dama. Se destaca su enfoque en la atencion a ciudadanos en situacion de extrema pobreza,
especialmente mujeres y nifios, asi como su interés en promover la educacion bilingue, el

turismo ecoldgico y la cultura indigena.

A través de esta nota informativa, se resalta el cambio de roles y se busca
transformar la percepcion tradicional de las labores de las esposas de los presidentes. Su
condicion de extranjera y su formacion profesional refuerzan la idea de que esta
rompiendo con estereotipos y asumiendo un rol mas activo y empoderado en el gobierno

de su esposo, Alejandro Toledo.

La representacion social de Eliane Karp en El Peruano es la de una primera dama
que busca cambiar la percepcién tradicional de las labores realizadas por las esposas de
los presidentes, posicionandose como una figura con un rol activo y metas claras. El
diario no profundiza en criticas o controversias en torno a sus acciones, centrandose en
sus objetivos y planes. Sin embargo, es importante tener en cuenta que esta
representacion puede estar influenciada por la agenda y enfoque del propio medio de

comunicacion.
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Figura 52

Titulo: Despacho de Eliane Karp elabora proyecto a favor de mas pobres
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp

Bajada: Objetivo es atender a mujeres campesinas y comunidades nativas.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, miércoles 03 de octubre del 2001.

Imagen que acompafia la nota: Eliane Karp explicando el proyecto que mejorara la
calidad de vida y salud de las poblaciones vulnerables del pais, esto ante la atenta mirada
de sus comparieros en la mesa de honor.

Contexto historico y social: Etapa presidencial, finalizando los 5 afios de gobierno,
indicios de corrupcion y la reaparicién de los famosos chuponeos.

Categoria: Construccién de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

El diario El Peruano, mediante la nota informativa mencionada, configura una
representacion social de la primera dama Eliane Karp como una figura comprometida y
activa en la mejora de las condiciones de vida de las poblaciones indigenas, nativas y

mujeres campesinas, asi como de los sectores mas desfavorecidos del pais.

En este retrato, se le presenta como una defensora apasionada de los derechos

territoriales de estas comunidades y como una lider que trabaja incansablemente en la
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articulacion de relaciones y alianzas para llevar a cabo proyectos destinados a beneficiar a
estos grupos marginados. Sin embargo, desde una perspectiva critica, surge la
interrogante sobre si estas representaciones son sinceras o si forman parte de una

estrategia politica para mejorar la imagen del gobierno de Alejandro Toledo.

Ademaés, la nota adolece de un analisis méas profundo de los desafios y obstaculos
que enfrentan estas comunidades, y no aborda posibles criticas o controversias en torno a
las politicas gubernamentales. En Gltima instancia, estas representaciones podrian
considerarse como una forma de propaganda politica disefiada para generar apoyo publico
y distraer la atencion de otros problemas o criticas dirigidas al gobierno, presentando a
Eliane Karp como la cara amigable y empatica del gobierno que se preocupa por las

cuestiones sociales.

Figura 53

Titulo: Primera Dama pedird inclusion de nativos en Comision de la Verdad
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Nombre de la primera dama: Eliane Karp
Género periodistico: Informativo
Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Domingo, 26 de agosto del 2001.
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Imagen que acompafia la nota: Eliane recibiendo un documento por parte de una
representante de una comunidad del pais, en el Il Foro de Pueblos Indigenas.

Contexto histdrico y social: Etapa presidencial, Inicio de la etapa de gobierno y
expectativas de la actuacion de la pareja presidencial.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

El diario El Peruano, en este caso, construye una representacion social de la
primera dama, Eliane Karp, como una figura comprometida con la causa de las
comunidades nativas e indigenas. Se la presenta como alguien dispuesta a escuchar y a
abogar por sus necesidades y derechos. Ademas, se resalta su papel como intermediaria
entre estas comunidades y el gobierno, lo que sugiere una imagen de liderazgo y empatia.
El diario enfatiza su participacidn en temas relacionados con la Comision de Verdad y la
promocion de la educacién intercultural, lo que la proyecta como una defensora de los
derechos humanos y la diversidad cultural en el pais. Es decir, EI Peruano construye una
representacion positiva de Eliane Karp como una primera dama comprometida y activa en

asuntos sociales y culturales.

Figura 54

Titulo: Crean Comision de Concertacion Educativa
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Nombre de la primea dama: Eliane Karp
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Bajada: Jefe del Estado entrego a Eliane Karp resultados de la consulta nacional de

educacion.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Sabado, 21 de julio del 2001

Imagen que acomparia la nota: Eliane recibiendo un documento por parte de una

representante de una comunidad del pais, en el Il Foro de Pueblos Indigenas.
Contexto histérico y social: Etapa presidencial, Inicio de la etapa de gobierno y
expectativas de la actuacion de la pareja presidencial.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

El diario El Peruano, a través de su nota informativa, configura una representacion
social de la primera dama, Eliane Karp, en la cual se percibe su participacion en
actividades relacionadas con la gestion gubernamental, pero su papel no se coloca en el
centro de los asuntos de Estado ni en la toma de decisiones politicas fundamentales. Su
contribucion se presenta como subsidiaria, enfocandose principalmente en la
representacion simbolica y el apoyo al presidente Alejandro Toledo. Esta representacion
refuerza estereotipos de género al relegarla a un rol secundario en la esfera politica, lo
cual es un enfoque reduccionista y potencialmente sesgado de su participacion en la

gestion gubernamental.

El diario resalta su funcion de recibir documentos y propuestas gubernamentales,
como en el caso de la Consulta Nacional de Educacion, pero no profundiza en su
participacion activa en la formulacion de politicas o en la toma de decisiones clave. En
lugar de ello, se enfoca en la continuidad de las propuestas del gobierno anterior y en el
compromiso del nuevo gobierno con el aumento del presupuesto en el sector educativo,
sin atribuir directamente a Eliane Karp la autoria o el liderazgo de estas iniciativas. Esta
representacion es vista como una forma de invisibilizar el papel activo que algunas

primeras damas desempefian en la gestion gubernamental y la formulacion de politicas.
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En Gltima instancia, esta representacion contribuye a perpetuar la idea de que las
primeras damas tienen un papel limitado en la politica y que su contribucion se reduce a
funciones protocolares o de respaldo, lo cual es una visién reduccionista y potencialmente

sesgada de la realidad.

4.1.1.4. Nadine Heredia

4.1.1.4.1. La Republica
Figura 55
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Bajada: La Mitadmasuno

Género periodistico: Articulo de opinién

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Viernes, 17 de julio de 2015.

Autora: Juan de la Puente

Contexto histdrico y social: Controversia politica y social, particularmente en relacion
con el gobierno del presidente Ollanta Humala y su esposa, Nadine Heredia.

Nadine Heredia era la primera dama de Per( en ese momento y también ocupaba un
cargo importante en el partido politico de su esposo, el Partido Nacionalista Peruano.

Durante su mandato, surgieron diversas acusaciones y controversias relacionadas con
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financiamiento de campafias electorales, lo que llevo a investigaciones y debates politicos

sobre la corrupcion y la transparencia en el pais.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La representacion social de la primera dama Nadine Heredia por el diario La
Republica se construye desde el liderazgo politico que se destaca que; ya que ejerce un
liderazgo politico importante como lider del Partido Nacionalista y esposa del presidente
Ollanta Humala. Esto implica que tiene un papel influyente en la direccion del partido y,
por extension, en la politica peruana. La representacion social resalta su influencia en la
toma de decisiones politicas y su presencia en el escenario politico nacional. Por otro
lado, por las controversia y criticas que recibio, particularmente en relacion con
investigaciones sobre sus movimientos bancarios cuestionados. Esto sugiere que su

liderazgo politico no esta exento de desafios y conflictos.

Entonces, la representacion social de Nadine Heredia en La Republica la presenta
como una figura politica influyente y controvertida, cuyo liderazgo politico esta sujeto a
escrutinio y criticas. Se enfatiza su papel en el partido oficialista y su capacidad para
tomar decisiones politicas, pero también se destacan las controversias y las respuestas

ilegales relacionadas con su gestion financiera.

Figura 56

Titulo: Plan Esperanza atendi6 a mas de 130,000 peruanos
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Bajada: Con “Esperanza mévil” se detectan y controlan casos de cancer
Género periodistico: Informativo

Seccion: Actualidad

Fecha de publicacion: Lima, 21 de agosto de 2015

Imagen que acompania la nota: Nadine Heredia junto al ministro Velasquez y a lado de
los nifios del Instituto de Salud del Nifio

Contexto histérico y social: Revelacion de posibles actos de corrupcion en Palacio de
Gobierno.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La representacion social de Nadine Heredia en el &mbito politico por el diario La
Republica la presenta como una figura comprometida con la salud publica y con un
liderazgo activo en la promocion de iniciativas relacionadas con la atencién médica y el
bienestar de la poblacion peruana, especialmente de aquellos en situacion de
vulnerabilidad. Su influencia se refleja en su capacidad para impulsar y apoyar programas
que buscan mejorar la calidad de vida de los peruanos. Ademas, de su compromiso con la
salud publica y su liderazgo en iniciativas relacionadas con el bienestar de la poblacion, la
representacion social de Nadine Heredia en el &mbito politico se ve reforzada por su
experiencia y trayectoria en la politica peruana. A diferencia de otras primeras damas,

Heredia se destaco por su activismo politico y su participacién activa en el Partido

Nacionalista Peruano, del cual su esposo, Ollanta Humala, fue lider y presidente.

Su experiencia politica incluyé roles significativos en la campafa electoral de su
esposo durante las elecciones presidenciales de 2011, asi como su papel como lider del
Partido Nacionalista durante el gobierno de Humala. Esta experiencia politica le otorg6
una posicion influyente en la toma de decisiones politicas y en la orientacidn del partido

oficialista.
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A lo largo de su mandato como primera dama, Heredia fue vista como una figura

politica poderosa y desempefio un papel activo en la promocion de politicas y programas

gubernamentales. Su influencia en el &mbito politico se basé en su experiencia y su

capacidad para movilizar apoyo politico y social.

Esta diferencia en la experiencia politica y su participacion activa en asuntos

politicos distingue a Nadine Heredia de algunas de sus predecesoras como primera dama

y contribuye a la construccion de su representacion social como una figura politica

influyente y con un profundo conocimiento de la politica peruana.

Figura 57

Titulo: La juventud de Nadine le da un estilo a su atuendo
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Bajada: La juventud de Nadine le da un estilo a su atuendo.

Género periodistico: Informativo

Seccién: Politica

Fecha de publicacion: 17 de julio de 2011.

Imagen que acompana la nota: El presidente Ollanta Humala y la primera dama Nadine

Heredia en su gira presidencial por Sudamérica (Colombia).

Autora: Elizabeth Prado.

Contexto histérico y social: Gira del electo presidente Ollanta Humala por Sudamérica y

los Estados Unidos 2011.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

e



258

La representacion social de la primera dama, Nadine Heredia, basada en la
opinion de la disefiadora Chio Leca, muestra la atencion excesiva el estilo de vestir de la
primera dama que se muestra de superficialidad en la cobertura mediatica. En lugar de
enfocarse en asuntos mas sustanciales relacionados con su papel y responsabilidades
publicas, se le da prioridad a su apariencia y elecciones de moda. Esto se considera
frivolo y una distraccion de temas mas importantes.

Por otro lado, el énfasis en el estilo “clasico y femenino” de Nadine Heredia
refleja estereotipos de género arraigados en la sociedad, donde se espera que las mujeres
en posiciones de poder mantengan una imagen determinada y se las juzgue en funcion de
su apariencia. Esta representacion contribuye a la perpetuacion de roles de género
tradicionales.

Ademas, la idea de que Heredia se ha convertido en un “icono de la moda” da la
impresion de que su imagen personal es mas relevante que sus acciones o logros como
primera dama. Hablar de la primera dama como un “icono de moda nacional” se percibe

como elitista y alejado de la realidad de la mayoria de la poblacion peruana.

Figura 58

Titulo: La mujer y el poder
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia
Género periodistico: Articulo de opinion
Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, 27 de julio de 2015

Imagen que acomparia la nota: Se presenta una imagen en la que Nadine Heredia
aparece junto a Ollanta Humala, ambos luciendo sonrientes y levantando la mano en un

gesto que simboliza el triunfo.
Autor: Antonio Zapata
Contexto histérico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La nota resalta el papel de la primera dama, Nadine Heredia, como una figura
influyente en la politica peruana y subraya la solidez de su relacion de pareja con el
presidente Ollanta Humala. Esto contribuye a construir una representacion social de
Heredia como una mujer poderosa y con un impacto significativo en la toma de

decisiones gubernamentales.

El hecho de que el articulo mencione la "fortaleza principal” de Ollanta en su
relacién con Nadine Heredia implica que su presencia y su influencia son cruciales en la
politica peruana. Ademas, al relacionar el intelecto de Heredia con su capacidad para el
manejo del poder, se sugiere que su participacion activa en asuntos politicos es el
resultado de su capacidad y conocimiento, en lugar de ser simplemente un accesorio

decorativo en el gobierno de su esposo.

En este contexto, la construccion de la representacion social de Nadine Heredia se
enfoca en su papel como una figura politica con influencia y habilidades intelectuales, lo
que desafia los estereotipos de género y la presenta como una mujer empoderada en la
vida politica de PerQ. La nota también sugiere que su participacion activa es un hito en la

historia de la participacion femenina en la politica del pais.
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4.1.1.4.2. El Comercio
Figura 59

Titulo: Nadine: aun si ganan pierde
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Género periodistico: Articulo de opinion

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Lima, 02 de julio de 2015

Autor: Enrique Pasquel

Contexto histérico y social: El contexto histérico y social relacionado con la politica
peruana durante la presidencia de Ollanta Humala, que abarco desde 2011 hasta 2016.
Durante ese periodo, se produjeron debates y controversias politicas, y hubo un enfoque
en la lucha contra la corrupcién y la transparencia en el gobierno.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,
por la prensa peruana.

La construccion de la representacion social de la primera dama Nadine Heredia
por el diario EI Comercio se basa en una narrativa critica y escéptica en relacién con las
acusaciones y controversias en torno a sus movimientos bancarios y sus respuestas a las
mismas. A través de la cobertura de eventos y declaraciones.

Se destaca que Nadine Heredia es la lider del Partido Nacionalista, lo que implica
que desempefia un papel importante en la direccidn y gestion de un partido politico en
Perl. Esto resalta su influencia en la politica peruana y sugiere que tiene un rol

significativo en la toma de decisiones dentro del partido.
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Por otro lado, se menciona que Nadine Heredia ocupa la posicion de primera
dama en ese momento, lo que indica que tiene una posicién oficial como esposa del
presidente. Esto a menudo incluye funciones representativas y sociales en el contexto
politico, y su rol como lider del partido oficialista le otorga una influencia adicional en la

politica peruana.

Ademas, el diario resalta las controversias relacionadas con los movimientos
bancarios de Nadine Heredia y sus respuestas a las mismas. Se sefiala su actitud defensiva
y las acciones judiciales emprendidas en respuesta a las investigaciones sobre sus cuentas
bancarias. Esto sugiere que su influencia politica podria estar vinculada a los problemas

financieros y legales que enfrenta.

El articulo pone de relieve el escrutinio y las criticas hacia Heredia en relacion con
la transparencia y la consistencia de sus explicaciones sobre sus finanzas. Se destaca que
la ciudadania espera que alguien en su posicidn sea absolutamente transparente en la
gestion de sus finanzas, lo que sugiere que su papel politico y su manejo financiero estan

interconectados y sujetos a escrutinio publico.

Figura 60

Titulo: ¢ Nadine Heredia o el pais?

Nombre de la primera dama: Nadine Heredia
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Bajada: Humala se equivoca al pretender extender la inmunidad presidencial a su esposa.

Heredia la asume esa inmunidad como impunidad

Género periodistico: Opinion

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 12 de julio de 2015

Imagen que acompaiia la nota:

Autor: Juan Paredes Castro

Contexto histérico y social: Penultimo afio de gobierno de Ollanta Humala.

Link del articulo virtual: https://elcomercio.pe/politica/opinion/nadine-heredia-

paisjuan-paredes-castro-385843-noticia/?ref=ecr

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La representacion social de Nadine Heredia en el &mbito politico, segun el
fragmento, sugiere preocupaciones sobre la falta de transparencia, la desconfianza hacia
las instituciones democraticas y la percepcion de que se busca proteger a los lideres
politicos y sus familiares de investigaciones y rendicidn de cuentas. Esta representacion
social en La Republica enfatiza la necesidad de una mayor transparencia y
responsabilidad por parte de las figuras politicas en el pais.

el diario La Republica menciona preocupaciones sobre la influencia y el poder
que Nadine Heredia podria tener por encima de su esposo, el presidente Ollanta Humala.

Se plantea que existen sospechas de que el presidente podria estar tomando
medidas para protegerla de posibles investigaciones y que se esta extendiendo la
inmunidad presidencial a su favor.

Desde esta perspectiva, la representacion social de Nadine Heredia se construye
como una figura influyente dentro del gobierno, capaz de ejercer poder sobre su esposo y

tomar decisiones que podrian afectar la rendicion de cuentas y la transparencia en el
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gobierno. Esto plantea preocupaciones sobre la posibilidad de que esté utilizando su

posicidn para protegerse a si mismay a sus intereses.

Es decir, en este contexto, se sugiere que Nadine Heredia podria tener un grado de
poder e influencia significativo en el gobierno de su esposo y que esto podria estar
influyendo en la manera en que se abordan las investigaciones y la rendicion de cuentas.
Esta representacion social plantea interrogantes sobre su papel en la toma de decisiones

politicas y su influencia en el ambito gubernamental.

Figura 61

Titulo: Vestida para mandar

e
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Bajada: La investigacion fiscal a Nadine Heredia ha generado que Ollanta Humala,
Pedro Cateriano y Josué Gutiérrez defiendan a la primera dama

Género periodistico: Articulo informativo
Seccion: Politica
Fecha de publicacion: 2 de junio de 2015

Imagen que acompafia la nota: Fotografia de Nadine Heredia, posando con un saludo,

donde destaca su vestimenta luciendo prendas elegantes, ocupa casi toda la pagina.
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Contexto histérico y social: Crisis en el gobierno tras identificarse numerosas

corrupciones.
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

A partir del articulo titulado “Vestida para mandar” en el diario EI Comercio, la
construccion de la representacion social de la primera dama Nadine Heredia en el &mbito

politico se enfoca en los siguientes puntos:

El articulo destaca los altos gastos en prendas, joyas y articulos personales de
Nadine Heredia, en su mayoria comprados en el extranjero en lugares relacionados con la
alta sociedad europea. Esto crea una imagen de una primera dama con un estilo de vida
lujoso y elevados estandares de consumo.

Se menciona que Heredia esta siendo investigada por la fiscalia y el Ministerio
Pablico debido a sus gastos personales y a la procedencia de los fondos utilizados. Esto
sugiere una posible falta de transparencia en sus finanzas personales y plantea

interrogantes sobre su rendicion de cuentas.

El articulo destaca que estas acusaciones se dan en un contexto politico, cercano a
una campafia electoral. Se sugiere que las acusaciones podrian tener un tinte politico y

estar destinadas a dafiar la imagen de la primera dama y el presidente Ollanta Humala.

Es decir, el articulo construye la representacion social de Nadine Heredia en el
ambito politico como una figura que enfrenta acusaciones relacionadas con su estilo de
vida lujoso y gastos personales. También destaca la posible influencia politica detrés de
estas acusaciones y el contexto de una campafia electoral. La respuesta del gobierno y la
investigacion de personas cercanas a Heredia contribuyen a esta representacion, que
plantea interrogantes sobre la transparencia y la rendicion de cuentas en su vida personal

y politica.
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Figura 62

Titulo: Que nadie toque a la reina

Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Bajada: La periodista fundamenta que el Congreso debe hacer respetar las

investigaciones que esta emprendiendo a Nadine Heredia
Género periodistico: Opinién

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 8 de julio de 2015

Autora: Cecila Valenzuela

Link del articulo virtual: https://elcomercio.pe/politica/gobierno/nadie-toque-

reinacecilia-valenzuela-174206-noticia/

Contexto histdrico y social: El contexto historico y social esta marcado por el gobierno
de Ollanta Humala en Perd, caracterizado por tensiones politicas, controversias y
acusaciones. El fragmento del articulo refleja el ambiente politico y social en ese periodo,
con un enfoque en la relacion entre el Ejecutivo y el Legislativo, asi como las

preocupaciones sobre el respeto a la Constitucion y la institucionalidad democratica.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

El articulo de EI Comercio construye la representacién social de Nadine Heredia
desde el ambito politico como una figura que enfrenta investigaciones y controversias,
pero que cuenta con el apoyo y la defensa apasionada de su esposo, el presidente Ollanta

Humala.
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Por otro lado, el articulo “Que nadie toque a la reina” se considera que Nadine
Heredia esta siendo representada a través del abuso de poder y nepotismo por parte del
gobierno, ejemplo claro es la defensa de Ollanta Humala hacia su esposa; ademas, esta
actitud puede interpretarse como el uso de la influencia politica para proteger a un
familiar en investigaciones legitimas.

Ademas, la falta de transparencia. Las investigaciones sobre los gastos personales
de Nadine Heredia, incluyendo compras en el extranjero, levantan dudas sobre la
transparencia de su gestion financiera y sus relaciones con terceros. Esto puede
interpretarse como una falta de rendicion de cuentas y una opacidad en las finanzas
personales.

Uso politico de la victimizaciéon; es decir, la defensa apasionada de Heredia y las
criticas hacia las investigaciones pueden verse como un intento de victimizacion con fines
politicos. Esto podria utilizarse para movilizar el apoyo politico y ganar simpatia en un

contexto electoral.

Figura 63

Titulo: "Nadine Heredia me dijo que Todo Graph era su empresa"

Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Bajada: La ex amiga de la primera dama, Maria Elena Llanos, dijo que Heredia le pidid

contratar a empresa “para apoyarla”
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Género periodistico: Opinién

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 8 de julio de 2015

Autor(a): Anénimo

Link del articulo virtual: https://elcomercio.pe/politica/actualidad/nadine-heredia-
medijo-graph-empresa-385770-noticia/

Contexto histérico y social: Se inscriben en un periodo de agitacion politica y
preocupacion publica por la corrupcion y la financiacion de camparias politicas en Perd.
Las investigaciones y los testimonios publicos eran parte integral de los esfuerzos por

abordar estos problemas y promover la transparencia en el gobierno y la politica.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

A partir de este fragmento, la construccion de la representacion social de la
primera dama Nadine Heredia por el diario EI Comercio en el &mbito politico y su
influencia se interpreta de la siguiente manera.

La noticia sugiere que Nadine Heredia tenia relaciones con empresas como “Todo
Graph” y que buscaba apoyo financiero o de otro tipo a través de estas conexiones. Esto
da la impresion de que esta involucrada en actividades empresariales y financieras
relacionadas con su posicion politica.

La sorpresa expresada por Maria Elena Llanos sobre la situacion financiera de
Heredia y otros personajes politicos insinda preguntas sobre la fuente de financiamiento
de Heredia y si tenia acceso a recursos econémicos que no se conocian publicamente,

planteandose asi preocupaciones sobre la transparencia financiera de Heredia.

Por otro lado, se la representa a través de las relaciones con empresarios y
personas influyentes, la mencién del empresario venezolano Julio Lépez y su supuesto
financiamiento de consultorias a Nadine Heredia sugiere que ella tenia conexiones con

personas influyentes en el &mbito empresarial. Esto indica que la primera dama poseia
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una red de contactos que influyé en su carrera politica no como las primeras damas

tradicionales, por lo contrario, considerandose la mas activa. influencia politica.

4.1.1.4.3. El Peruano
Figura 64

Titulo: Primera dama de la nacion: Mujeres destacan en organizaciones
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia

Género periodistico: Nota informativa

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 18 de agosto de 2015

Imagen que acompafa la nota: Nadine Heredia junto a las cocineras del comedor
popular.

Contexto histérico y social: El contexto histérico y social en el que se realiz6 este

discurso se encuentra en el Per( de 2015, bajo el gobierno de Ollanta Humala, con un
énfasis en la inclusion social, el empoderamiento de las mujeres y la promocion de la

gastronomia y la cultura peruana.
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Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.
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La construccion de la representacion social de la primera dama Nadine Heredia
por el diario El Peruano es vista como:

Defensora de las mujeres y las organizaciones sociales: Nadine Heredia se
presenta como una defensora destacada de las mujeres que forman parte de
organizaciones sociales, como los comedores populares en Peru. Se la elogia por
reconocer y elogiar el liderazgo de estas mujeres, destacando su contribucién a la
sociedad y su capacidad para sacar adelante a sus familias a pesar de las adversidades.
Esta representacion social enfatiza su compromiso con la inclusion social y el
empoderamiento de las mujeres en roles de liderazgo.

Promotora de la igualdad y la inclusion: La primera dama resalta la importancia
de la inclusién social y aboga por la reduccién de las brechas de desigualdad en el pais.
Se enfoca en la necesidad de brindar oportunidades de desarrollo a todos los peruanos,
independientemente de su origen geografico o situacién econdmica. Esta representacion
social sugiere que Heredia estd comprometida con la promocion de una sociedad mas
igualitaria y justa.

Apoyo a las madres y la nifiez: La nota resalta el papel fundamental de las madres
en el crecimiento y desarrollo de los nifios. Nadine Heredia se presenta como una
defensora de las organizaciones de comedores populares y se compromete a mejorar sus
condiciones y servicios. Esta representacion social subraya su interés en el bienestar de
los nifios y en fortalecer el papel de las madres en la sociedad.

Compromiso gubernamental: El articulo sugiere que el gobierno, a través de
Nadine Heredia como primera dama, esta comprometido en mejorar las condiciones de
las organizaciones sociales, brindandoles apoyo en diferentes areas. Esta representacion
social destaca su papel en la implementacién de politicas y programas gubernamentales

dirigidos al apoyo de estas organizaciones.
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Figura 65

Titulo: La gran transformacion del pais esta en marcha
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La gran transformacion
del pais ya esta en marcha

* Presidente mantiene

Nombre de la primera dama: Nadine Heredia.

Bajada: Presidente mantiene su intencion de construir una patria para todos.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Sabado 30 de julio de 2011.

Imagen que acompafia la nota: La imagen captura el momento triunfal de Ollanta
Humala, quien aparece junto a su esposa, Nadine Heredia, en un primer plano, alzando

las manos en sefal de victoria.
Contexto histdrico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La representacion social de Nadine Heredia, en el contexto proporcionado, se
construye a través de elementos clave en la noticia, resaltando su papel como la primera

dama y su influencia en el gobierno de Ollanta Humala.

En primer lugar, se destaca la imagen de unidad en la noticia, con Heredia
apareciendo junto al presidente Ollanta Humala en una fotografia donde aparentemente
ambos lucen felices. Esta imagen transmite una impresion de apoyo Yy cohesion dentro del
gobierno, sugiriendo que Nadine Heredia respalda activamente al presidente y es una

figura importante en el equipo gubernamental.
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Ademas, la noticia subraya el enfoque en la "Gran transformacion" del pais como
el mensaje central del gobierno de Humala. Esta nocion implica que Heredia esta
involucrada en un proyecto ambicioso y positivo para el Peru, y su presencia junto al
presidente refuerza la idea de que ella desempefia un papel crucial en este proceso de
cambio y desarrollo.

La noticia se enfoca en resaltar los logros y objetivos del gobierno de Humala en
un tono optimista. La presencia de Nadine Heredia en la imagen junto al presidente se
interpreta como un intento de transmitir una imagen positiva y exitosa de la
administracién en la que desempefia un papel importante. En resumen, la representacion
social de Nadine Heredia se construye como una primera dama influyente y
comprometida en el éxito de la gestion de su esposo, el presidente Ollanta Humala,
contribuyendo a la imagen de unidad y éxito gubernamental. Esta imagen se basa en la
perspectiva presentada por el medio de comunicacién "El Peruano” y puede variar segln

la fuente y el contexto politico.

Figura 66

Titulo: Primera Dama: No seré candidata
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia.
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Bajada: Pide no usar ¢l tema como “caballito de batalla” para campafias de politicos y

les sugiere que sigan trabajando.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Sabado 06 de julio de 2013.
Imagen que acompaiia la nota:

Autora:

Contexto histérico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La nota del diario EI Peruano construye varias representaciones sociales de la
primera dama, Nadine Heredia:

Por un lado, se destaca su firme declaracion de que no tiene intencion de
postularse como candidata en las elecciones de 2016. Esta afirmacion muestra a Heredia
como una figura que descarta de manera decidida la posibilidad de entrar en la politica

electoral y, en cambio, se enfoca en mantener su rol actual como primera dama.

Ademas, se resalta su compromiso constante con el trabajo en beneficio de las
personas mas necesitadas. Esto la presenta como una defensora de causas sociales y
alguien dedicado a desarrollar programas y proyectos que mejoren la calidad de vida de
los menos afortunados en la sociedad.

Heredia también enfatiza su disposicion a apoyar al presidente en las actividades
que le encomiende como primera dama. Esta declaracion subraya su rol méas ceremonial y
protocolario dentro del gobierno, lo que implica un compromiso con respaldar a su
esposo, el presidente, en sus funciones publicas.

Por ultimo, se destaca el llamado de Heredia a evitar la politizacion excesiva de su
situacién. Esta solicitud refleja su deseo de mantener su papel actual al margen de la

contienda politica y proteger su imagen de la politizacion excesiva.



273

Figura 67

Titulo: El Pert sigue siendo un escenario idéneo para inversiones espafiolas
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Nombre de la primera dama: Nadine Heredia.

Bajada: Monarca destaca el crecimiento econdmico del pais, asi como aplicacién de
politicas sociales y educativas.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: Miércoles, 8 de julio de 2015.
Imagen que acompafia la nota:

Autora: Marcelo Puelles.

Contexto histdrico y social: El contexto histdrico y social se centra en el periodo de
gobierno de Ollanta Humala en Per0, caracterizado por esfuerzos para promover el
desarrollo econdmico y fortalecer las relaciones internacionales, en este caso, con Esparia.
También se menciona la participacion de la primera dama, Nadine Heredia, en eventos
oficiales y protocolarios durante esta visita oficial.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La construccion de la representacion social de Nadine Heredia como primera

dama se basa en varios elementos clave presentes en el texto, destacando su papel
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ceremonial, su relevancia en eventos de prestigio y su potencial contribucion a los logros
del gobierno de Ollanta Humala.

Primero, la expresion "Acompafiamiento protocolario” resalta que Nadine Heredia
cumple un papel ceremonial y protocolario en eventos oficiales al acompaniar al
presidente Humala. Esto sugiere que su rol como primera dama se centra en representar el
pais en situaciones formales y resaltar la imagen del gobierno. Su presencia en
actividades junto al presidente es indicativa de que es una figura destacada en el contexto

de la visita, lo que refuerza su posicion como primera dama.

4.1.1.5. Lilia Paredes

4.1.1.5.1. La Republica
Figura 68

Titulo: Lilia Paredes, la maestra que sera primera dama

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes

Bajada: Raices: “Nacio en Chota hace 48 afios, donde conoci6 desde la primaria al
electo presidente Pedro Castillo, con quien estudié también la secundaria y Pedagogia. Es
madre de tres hijos. Asegura que €l sera quien gobierne y rechaza que hubo fraude”.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 23 de julio de 2021.
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Imagen que acompania la nota: Lilia Paredes en plano americano sonriendo.
Autora: Pamela Palacios.

Contexto histérico y social: Elecciones presidenciales en Peru que llevaron a Pedro

Castillo al poder, generando expectativas sobre el nuevo gobierno.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La nota informativa de Palacios en el diario La Republica presenta a Lilia Paredes
como una mujer de “talante suave y palabras claras”, lo que insinta que la primera dama,
en sus declaraciones, ha mostrado una actitud tranquila y una comunicacion directa.

Sin embargo, la representacion de Lilia Paredes se concentra en aspectos
personales y estereotipados de su vida, como su rol de madre y esposa, su profesion
docente y su afiliacion religiosa. Este enfoque puede simplificar su identidad,
reduciéndola a roles tradicionalmente asociados con las mujeres, lo que socava su
individualidad y experiencia.

A pesar de su afirmacion de que “la vestimenta no hace a la persona”, la pregunta
sobre su eleccion de atuendo para la juramentacién sigue resaltando la importancia de la
apariencia de las mujeres en la politica. Este enfoque en la apariencia puede desviar la

atencion de sus capacidades y objetivos politicos reales.

La nota se enfoca principalmente en aspectos personales y familiares de Lilia
Paredes, pero carece de detalles sustanciales sobre sus metas y planes politicos como
primera dama. Esta falta de profundidad puede llevar a la percepcion de que su papel se
limita a cuestiones sociales y humanitarias, mientras se pasan por alto sus posiciones

politicas y su influencia real en el gobierno.
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Figura 69
Titulo: Lilia Paredes: la docente que busca apoyar a las mujeres y poblaciones
vulnerables en los proximos 5 afos
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Lilia Paredes: la docente que busca
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Nombre de la primera dama: Lilia Paredes
Bajada: “La esposa del electo presidente es cajamarquina, profesora y tiene en sus planes
trabajar por las mujeres del Per. Conoce un poco de su historia y primeras declaraciones

a la prensa”.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politico

Fecha de publicacion: 21 de julio de 2021.

Imagen que acompafia la nota: Lilia Paredes en plano medio en su tierra natal, Chota.

Link del articulo virtual: https://larepublica.pe/politica/2021/07/21/lilia-paredesnavarro-

guien-es-la-primera-dama-biografia-y-perfil-de-la-esposa-del-presidente-pedrocastillo-

atmp
Contexto histérico y social: Elecciones presidenciales en Peru que llevaron a Pedro

Castillo al poder, generando expectativas sobre el nuevo gobierno.
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

La noticia presenta a Lilia Paredes como una mujer cajamarquina de 48 afios,
maestra de profesion y madre de tres hijos, que ahora desempefia un papel clave como

esposa del presidente Pedro Castillo. Su perfil se destaca por su experiencia como docente
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y su vida familiar, lo que sirve como contexto relevante para comprender su nuevo rol

como primera dama, representando asi desde la perspectiva tradicional de primera dama.

Se subraya que el compromiso central de Lilia Paredes se centra en atender a las
personas méas vulnerables de la nacién. Este enfoque sugiere que su principal interés es el
cuidado y apoyo a grupos en situacion de vulnerabilidad, incluyendo a nifios, nifas,
adolescentes y mujeres. La noticia detalla algunas de las actividades y visitas publicas que
la primera dama ha realizado en sus primeros dias en el cargo, como sus visitas a
comunidades indigenas, centros de acogida residencial, un penal de mujeres y lugares
donde se donaron equipos médicos para combatir la pandemia.

En el contexto cultural, esta representacion de Lilia Paredes esta relacionada con
las normas y valores culturales que a menudo subestiman el papel de las mujeres en la
politica y priorizan las responsabilidades tradicionalmente asociadas con la feminidad,
como el rol de ama de casa. Esto lleva a prejuicios de género arraigados en la sociedad,
que subrayan la importancia de destacar la diversidad de roles y capacidades de las

mujeres en la esfera publica.

Figura 70

Titulo: Castillo se reunié con sus homélogos de Cuba y México

Castillo se reunio
con sus homologos
de Cuba y México

EXPECTATIVAS.
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Nombre de la primera dama: Lilia Paredes.

Bajada: “Expectativas: Encuentros se realizaran en marco de la IV Cumbre de la
CELAC. Mafiana partira a EE.UU. donde se reunird con miembros de la OEA y
participara en la Asamblea General de la ONU”.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 18 de septiembre de 2021.

Imagen que acompania la nota: La fotografia esta en plano general, donde se muestra a
Pedro Castillo y esposa junto al Canciller de México a lado de su esposa.

Autora: Maria Elena Castillo.

Contexto histérico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana

La representacion social de la primera dama, Lilia Paredes, en esta nota
informativa desde un punto de vista critico se interpretada como subordinada y en
segundo plano en comparacion con el presidente. A pesar de su titulo oficial y su rol en el
gobierno, la nota se enfoca principalmente en el presidente y sus acciones, mientras que
apenas se menciona a la primera dama y su papel. Esta falta de visibilidad y protagonismo
refleja una dinamica de género en la que las mujeres en posiciones de poder son

subestimadas o marginadas en la narrativa publica.

La ausencia de la voz de la primera dama en la nota también se interpretada como
una forma de minimizar su influencia y sus opiniones en asuntos politicos. Al dar voz
principalmente al presidente, se puede perpetuar la idea de que la esposa del lider solo
cumple un rol secundario y decorativo, centrado en actividades sociales y humanitarias,
en lugar de desempefiar un papel activo en la toma de decisiones politicas.

Desde una perspectiva critica, se argumenta que esta representacion refuerza
estereotipos de género arraigados en la sociedad, donde las mujeres en posiciones de

poder son invisibilizadas o desestimadas, a pesar de su capacidad y experiencia. También
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esta falta de reconocimiento de la voz y el papel de la primera dama en la politica es un
reflejo de desigualdades de género mas amplias en la esfera publica.
Figura 71

Titulo: “MIMP se pronuncia sobre imitacion de Lilia Paredes en programa televisivo ”
= La Republica

MIMP se pronuncia sobre imitacién de
Lilia Paredes en programa televisivo

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes

Bajada: “El Ministerio de la Mujer rechazé la imitacion de la primera dama presentada
en el programa “VIII mandamiento” por el comico Carlos Alvarez” .

Género periodistico: Nota informativa.

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 13 de julio de 2022.

Imagen que acompafia la nota: La imagen de Carlos Alvarez imitando a Lilia Paredes.
Contexto histérico y social: El contexto general incluye tensiones politicas y sociales en
el pais, asi como debates sobre la representacion de figuras publicas en los medios de
comunicacion y la importancia de promover un discurso respetuoso y no discriminatorio
en la sociedad peruana.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana

En primer lugar, esta situacion destaca como la figura de la primera dama puede
ser objeto de satira y ridiculizacion en los medios de comunicacion. La imitacion de la
primera dama en un programa de comedia plantea preguntas sobre la ética y los limites

del humor en el contexto politico. ¢Es apropiado utilizar la figura de la primera dama para
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fines comicos, especialmente cuando se enfoca en sus rasgos fisicos y su acento? Este
tipo de humor puede reforzar estereotipos y perpetuar prejuicios de género y racial.

Desde una perspectiva critica, también podemos interrogar por qué la figura de la
primera dama es tan susceptible a la satira y la controversia medidtica. ¢Es porque
historicamente las primeras damas han tenido un papel limitado en la politica y se les ha
visto principalmente como acompafantes de los presidentes? Esta situacion puede llevar a

que se las perciba como blancos faciles para la critica y el humor.

En ultima instancia, esta noticia resalta la complejidad de las interacciones entre
politica, género y poder en el contexto de la representacion mediatica. Plantea preguntas
importantes sobre el uso del humor en la politica, los limites de la libertad de expresion y
la necesidad de promover un discurso publico que respete la dignidad de todas las

personas, independientemente de su género o cargo politico.

Figura 72
Titulo: "Pedro Castillo: ¢qué le dijo Lilia Paredes tras su intento fallido de asilo en la
embajada de México?"

= La Repuiblica

Pedro Castillo: ;qué le dijo Lilia Paredes
tras su intento fallido de asilo en la
embajada de México?

Unigac e investigacion de La Repdbiica reveld qué oja Lilia Paredes en 2 tetencidn 3 su esposo, Pacro Casilio.
Fosor Compesicion La Repriblica/Andina/Caotura

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes



281

Bajada: Fuentes de la escolta presidencial revelaron cual fue la reaccion de la ex primera
dama en el momento en que fueron intervenidos por la Policia tras la disolucion del

Congreso.

Género periodistico: Informativo
Seccion: Politica
Fecha de publicacion: 21 de diciembre de 2021.

Imagen que acomparia la nota: Se muestra una imagen compuesta del presidente junto
a su esposa cuando ganaron las elecciones y al otro extremo la intervencion de Pedro
Castillo.

Contexto histérico y social: Crisis politica y econémica.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

La nota del diario La Republica construye una representacién social de la primera
dama, Lilia Paredes, en un contexto politico altamente tenso y dramatico. En medio de la
detencidn de su esposo, el ex presidente Pedro Castillo, se enfoca en la reaccion
emocional de Lilia y su hija, creando una imagen de vulnerabilidad y angustia. Esta
representacion busca generar empatia hacia la primera dama y su familia en medio de una
crisis politica.

Lilia Paredes se representa en un rol tradicional de esposa y madre preocupada por
la seguridad y el bienestar de su familia. Su pregunta, “;Por qué lo has hecho?”, sugiere
una falta de comprensién sobre las acciones de su esposo, reforzando la imagen de una
esposa que no estaba al tanto de las decisiones politicas de su marido. Esto se puede
interpretar desde una perspectiva de género, donde se espera que las esposas politicas
estén en un papel de apoyo en lugar de tomar decisiones politicas.

La narrativa de la nota enfatiza la desesperacion de Lilia Paredes y su hija, lo que

podria ser una estrategia para destacar la gravedad de la situacion politica y la injusticia
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percibida de la detencion de Pedro Castillo. La dramatizacion de la escena busca

movilizar emociones y generar simpatia hacia la familia presidencial.

Ademas, la nota revela cdémo se tomd la decision de detener a Pedro Castillo antes
de llegar a la Embajada de México, donde Lilia Paredes aparece como una figura
secundaria en el automavil presidencial. Esto sugiere que la toma de decisiones
importantes no estaba bajo su control y podria servir para enfatizar la rapidez de la

detencion y la falta de coordinacion en el entorno presidencial.

Figura 73
Titulo: Lilia Paredes: este fue el look de la Primera Dama para los celebraciones de

Fiestas Patrias

Figura 74

Titulo: Atuendo de la Primera Dama en el 2021
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Nombre de la primera dama: Lilia Paredes.

Bajada: La esposa de Pedro Castillo, Lilia Paredes, optd por portar un elegante traje para

la celebracion del 28 de julio y acompariar al mandatario en su mensaje presidencial.
Género periodistico: Informativo

Seccion: Espectaculos
Fecha de publicacion: 29 de julio de 2022.

Imagen que acompania la nota: La primera dama ha utilizado un llamativo vestido de

color rosa.
Contexto histérico y social: Segundo afio conmemorando el 28 de julio.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La noticia del diario La RepuUblica describe el look y el estilo de la primera dama,
Lilia Paredes, durante las celebraciones de Fiestas Patrias en Per.

La noticia destaca que Lilia Paredes optd por un estilo elegante y llamativo para
la celebracion del 28 de julio, el Dia de la Independencia de Perd. En esta ocasion, eligio
un vestido de color rosa, lo cual es notable porque en eventos anteriores se le habia visto

usando colores mas sobrios.

La noticia menciona que Paredes ha mostrado un cambio en su estilo personal, ya
que anteriormente habia usado un vestuario de color negro con estampados durante la
asuncién de la presidencia de su esposo, Pedro Castillo. Esto sugiere que esta dispuesta a

experimentar con diferentes looks y colores en eventos publicos.

Se proporcionan detalles sobre su atuendo, incluyendo el abrigo rosa que llevaba
encima, lo cual se interpreta como una eleccion practica para protegerse del clima frio
que se vive en Lima durante el invierno. Se mencionan los accesorios que uso, como
pulseras y aretes de plata. Ademas, se destaca que llevaba el cabello recogido y sin

ningun peinado especial, lo que podria indicar un enfoque en la sencillez y la comodidad.
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La noticia también hace referencia a la costumbre de que las primeras damas
acompaiien a sus esposos en eventos oficiales. En este caso, se resalta que es la primera
ocasion en la que Lilia Paredes participa en un tedeum, lo cual esta vinculado con el

trasfondo historico y politico del cambio de presidente en Pert.

4.1.1.5.2. El Comercio
Figura 75
Titulo: Lilia Paredes arremete contra la prensa: "Informan mal, hemos venido a hacer un

trabajo limpio"

(1
P
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POLITICA / Noticias

Lilia Paredes arremete contra la prensa:
“Informan mal, hemos venido a hacer un
trabajo limpio”

La primera dama también dijo estar contenta por Ia excarcelacion de Yenifer Paredes y
asegurd que en la familia presidencial no son “delincuentes”.

Lilia Paredes criticé a la prensa por informar sobre las investigacién contra el entorno
presidencial. (Foto: Congreso)

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes.

Bajada: “La primera dama también dijo estar contenta por la excarcelacion de Yenifer
Paredes y asegurd que en la familia presidencial no son “delincuentes™”.

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 28 de octubre de 2022.

Imagen que acompafia la nota: Se muestra a la primera dama en los tribunales.
Contexto histdrico y social: El contexto historico y social es el periodo de gobierno del
presidente Pedro Castillo en Peru, caracterizado por criticas, investigaciones y

controversias, asi como por una relacion tensa entre el gobierno y los medios de
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comunicacion. La percepcion pablica y la polarizacion politica también eran aspectos

destacados de ese contexto.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.

La representacion de la primera dama, Lilia Paredes, se desarrolla en un contexto
politico y mediatico marcado por tensiones y criticas constantes hacia el gobierno. En este
contexto, sus declaraciones se centran en negar categoricamente su participacion en
cualquier actividad delictiva y en resaltar su firme compromiso con la honestidad y el
bienestar de los sectores mas desfavorecidos de la sociedad. Estas declaraciones
transmiten la percepcion de un conflicto latente entre el gobierno y la prensa, mientras

que también buscan defender la integridad y la honorabilidad de la familia presidencial.

La primera dama enfatiza repetidamente su objetivo de llevar a cabo su labor de
manera transparente y ética en su rol, subrayando su compromiso con la integridad en
todas sus acciones. Sus palabras reflejan una profunda desconfianza hacia la prensa y
sugieren que considera que las noticias y la informacién difundida por los medios no

reflejan de manera precisa la realidad de su situacion ni la de su familia.

Desde un punto de vista critico, esta representacion se interpretarse como una
estrategia para contrarrestar las criticas y las investigaciones que rodean al gobierno, al
tiempo que se busca socavar la credibilidad de la prensa independiente. Las declaraciones
de la primera dama reflejan una lucha por el control de la narrativa mediatica en medio de

un ambiente politico tenso y polarizado.
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Figura 76
Titulo: Lilia Paredes: ¢a qué se ha dedicado durante sus primeros dias siendo la Primera

Dama del Peru?

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes
Bajada: "La maestra cajamarquina de 48 afios, tiene tres hijos y 21 afios de casada con
Pedro Castillo. Esta Gltima quincena ha sido la mas agitada para ella desde que su esposo

asumio la presidencia del Per(".

Género periodistico: Informativo
Seccion: Historia/Noticias Fecha
de publicacion: 19/09/2022
Autora: Gabriela Machuca Castillo.

Link del articulo virtual: https://elcomercio.pe/somos/historias/lilia-paredes-quien-

esla-nueva-primera-dama-del-peru-pedro-castillo-iglesia-cristiana-peru-libre-

elecciones2021-fiestas-patrias-aptz-noticia/ Contexto historico y social:

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

La noticia resalta a Lilia Paredes como una persona directa, con fuertes
convicciones religiosas y un evidente compromiso con temas sociales. Sin embargo, esta
representacion también la retrata como docente y mujer rural, lo que refleja prejuicios de
género arraigados en la sociedad. La descripcion de Paredes como mujer rural podria

llevar a la desvalorizacion de las experiencias y habilidades de las personas que provienen
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de areas rurales, reforzando estereotipos negativos sobre la vida en el campo y

perpetuando la marginacion de las comunidades rurales.

Por otro lado, sus comentarios sobre que “la ropa no hace a la persona” y su
enfoque en las "buenas acciones" representan una resistencia a los estereotipos de género
que enfatizan la apariencia de las mujeres en lugar de sus acciones y capacidades. Este
enfoque puede considerarse una poderosa declaracion contra la objetificacion de las
mujeres en la politica y la sociedad en general. Destacar la importancia de las acciones
sobre la apariencia es un paso hacia la igualdad de género y la valoracion de las mujeres

por su contribucion real, en lugar de su aspecto fisico.

Figura 77
Titulo: Lilia Paredes: los otros peruanos que recibieron asilo (y a los que les fue

rechazado)

1}
»

€l Comerrio o

POLITICA / Noticias

Lilia Paredes: los otros peruanos que
recibieron asilo (y a los que les fue
rechazado)

El gobierno de México concedio asilo politico a la esposa del expresidente Pedro Castillo

a sus hijos. ;Cudles fueron los otros casos en el pals:

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes.

Bajada: "El gobierno de México concedio asilo politico a la esposa del expresidente
Pedro Castillo y a sus hijos ¢Cuales fueron los otros casos en el pais? "

Género periodistico: Informativo

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 25 de diciembre de 2022.

Imagen que acompafia la nota: Se muestra a la primera dama, Lilia Paredes junto a su

esposo, Pedro castillo.
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Autor: Sebastian Ortiz Martinez.
Contexto historico y social: El contexto historico y social es el de una transicion politica

en Per marcada por un golpe de Estado, que ha llevado a la concesion de asilo politico a
Lilia Paredes y sus hijos en Meéxico. Este contexto involucra cambios politicos, agitacion

politica y consideraciones de seguridad y derechos humanos.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Perd,

por la prensa peruana.

La representacion social de Lilia Paredes en el fragmento se centra en su
condicion de refugiada politica en México, como resultado de los eventos politicos en
Peru. En lugar de describirla en términos personales, la representacion se enfoca en su
estatus como refugiada y en la accion oficial del gobierno mexicano de otorgarle asilo
politico.

En consecuencia, la representacion social de Lilia Paredes en este contexto es mas
una representacion de su situacion que de su personalidad o caracter. Se presenta como
una persona que ha buscado refugio en México debido a los eventos politicos en Peru,
mostrandola vulnerable, lo lleva a la percepcion de que enfrenta riesgos o persecucion en
su pais de origen. La representacion social se enfoca en el acto de asilo politico y la

accion gubernamental mexicana en respuesta a su solicitud.



289

Figura 78

Titulo: jQué linda familia!
€l Comertio

COLUMNISTAS / Opinidn

Federico Salazar

;iQué linda familia!

“Las investigaciones apuntan a Pedro Castillo. Seria la cabeza de esta trama (de varias
mas) que empieza con la adjudicacién de obras y que termina con lavado de activos,
sobornos, entre otros delitos”.

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes
Bajada: “Las investigaciones apuntan a Pedro Castillo. Seria la cabeza de esta trama (de

varias mas) que empieza con la adjudicacion de obras y que termina con lavado de

activos, sobornos, entre otros delitos”.

Género periodistico: Opinién

Seccion: Politica

Fecha de publicacion: 21 de agosto de 2022.

Imagen que acompafia la nota: La primera dama junto al presidente, en plano medio.
Autor: Federico Salazar.

Contexto histérico y social: Crisis politica y econémica.

Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,
por la prensa peruana.

En la noticia titulada “Qué linda familia”, se menciona que la primera dama, Lilia
Paredes, esta relacionada con un escandalo de corrupcion que involucra a personas
cercanas al presidente Pedro Castillo. Esto plantea cuestionamientos sobre su papel en el

gobierno y su capacidad para influir en asuntos politicos. La noticia destaca como los
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medios pueden moldear la percepcion publica de la primera dama en relacion con temas
de corrupcion y relaciones familiares, subrayando la importancia de la ética en la politica

y la construccion de la representacion social de figuras politicas.

4.1.1.5.3. El Peruano
Figura 79

Titulo: Primera dama Lilia Paredes expreso su respeto a la decision judicial

Nombre de la primera dama: Lilia Paredes

Bajada: En sus redes sociales sostuvo que esta medida fortalecera el trabajo que realiza
en favor de la poblacion més vulnerable.

Género periodistico: Informativo

Seccidn: Pais

Fecha de publicacién: 14 de octubre de 2022.

Imagen que acompafia la nota: La primera dama entregando viveres a la poblacion de
Huancavelica.

Contexto histdrico y social: El contexto historico y social en el que se escribié la noticia
es el periodo en que el presidente Pedro Castillo asumio el cargo en Per y se
desarrollaban investigaciones legales y actividades de asistencia social, al mismo tiempo
que se daba cobertura mediatica a estos acontecimientos y decisiones judiciales
Categoria: Construccion de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru,

por la prensa peruana.
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Se presenta a Lilia Paredes como una figura comprometida con la atencion de las
poblaciones més vulnerables del pais. Su labor se enfoca en el bienestar de los nifios y la
poblacidn necesitada, lo que la posiciona como una defensora de los derechos y el
bienestar de estos grupos. Esto refuerza la imagen de la primera dama como una figura
humanitaria y solidaria.

La noticia destaca la reaccion de la primera dama ante una decision judicial que
rechazé un pedido de impedimento de salida del pais en su contra. Se resalta su respeto
por la decision del Poder Judicial y su disposicion a colaborar con la justicia. Esto la
presenta como una figura que acata las normas legales y esta dispuesta a enfrentar
investigaciones de manera transparente.

Se enfatiza la participacion activa de Lilia Paredes en programas sociales y
actividades de ayuda humanitaria. Se menciona su entrega de viveres y prendas de vestir
a comunidades vulnerables en Huancavelica, lo que subraya su compromiso con la
atencion directa a las necesidades de la poblacion. También se destaca su colaboracion
con organizaciones religiosas en estos esfuerzos sociales, resaltando la importancia de la

colaboracion entre el gobierno y entidades no gubernamentales.

4.3. Discusion de resultados
La discusion de resultados se presentard en base a la categoria preliminar de la
investigacion.
4.3.1. Construccidn de las representaciones sociales de las primeras damas del Peru
por la prensa peruana
Moscovici (2000), citado por Villaroel (2007), sostiene que:

en la «era de la representacion.» Individuos y grupos crean constantemente

representaciones que reconstruyen el sentido comun, es decir, las formas de
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conocimiento que crean los significados e imagenes con los cuales actuamos y nos

comunicamos socialmente. (p. 452)

Este enfoque destaca la importancia de comprender como las representaciones
sociales pueden ser influenciadas, desafiadas y reinterpretadas por individuos y grupos, lo
que, a su vez, tiene un impacto significativo en la percepcion y el tratamiento de una
variedad de temas en la sociedad. En el contexto de esta investigacion, se observo que la
prensa, representada por los diarios EI Comercio, La RepuUblica y El Peruano, desempefio
un papel fundamental en la construccion de las representaciones sociales de cada primera
dama.

Segun Abric y Vacherat (1976), citado por Knapp, et al. (2003) sostiene que,
“...no se ha descubierto y utilizado hasta el momento, ningin instrumento decisivo que
permita aproximar la realidad compleja, oculta y subjetiva que constituye una
representacion” (p.33). La declaracion insintia que, hasta la fecha, no se ha descubierto ni
aplicado una herramienta o0 método definitivo que permita abordar con precision y
eficacia la comprension de realidades “complejas, ocultas y subjetivas” que constituyen
una representacion social. En otras palabras, se indica que cuando se trata de comprender
fendmenos sociales complejos, opiniones, creencias 0 concepciones subjetivas que la
sociedad o los individuos tienen sobre ciertos temas, todavia no se ha desarrollado un
enfoque o instrumento completamente efectivo y definitivo. En este caso, fue necesario
recurrir no solo a la teoria de las representaciones sociales, sino también a otros tedricos
cuyas perspectivas complementaron el entendimiento de cdmo se construyeron las
representaciones sociales de las primeras damas; Susana Higuchi, Keiko Fujimori, Eliane

Karp, Nadine Heredia y Lilia Paredes, por parte de la prensa peruana.

Estas representaciones variaron considerablemente debido a los diversos

contextos en los que se desarrollaron. Tales son los casos de las siguientes damas:
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4.3.1.1. Susana Higuchi. La representacion social de Susana Higuchi
experimento dos etapas distintas. En los primeros cuatro afos, se le describié como una
de las figuras femeninas mas influyentes en la politica peruana, al punto de comparar su
fama y reconocimiento con las “jet setters” de Europa, lo que sugiere que su notoriedad se
asemeja a las personas mas influyentes. Asimismo, se destacd que “no es una simple
dama de...”, lo que subraya que Higuchi fue mas alla de un rol pasivo o superficial, y que
su personalidad e influencia trascendieron las expectativas convencionales asociadas a su
posicion.

No obstante, durante el ltimo afio vivio momentos dificiles en su relacion de
pareja y fue destituida de sus funciones como primera dama, tras denunciar diversos actos
de corrupcion. Esto la representd como alguien sometida al poder de su esposo, quien la
califico de “inestable e influenciable™. Esta segunda etapa marcé un contraste con la
imagen previa, y reveld una dinamica de poder desigual en su relacion con el presidente,

lo que plantea interrogantes sobre su autonomia y posicién en el &mbito politico.

Bourdieu (2000) manifiesta que “el poder simbolico es en efecto este poder
invisible que s6lo puede ejercerse con la complicidad de quienes no quieren saber que lo
sufren o que incluso lo ejercen” (p. 88). Bourdieu destaca que el poder simbdlico es una
forma de poder que opera de manera invisible o encubierta, y su efectividad depende en
gran medida de la complicidad de aquellos que son afectados por él, asi como de aquellos
que incluso pueden ejercerlo.

Es asi que, desde la perspectiva de la teoria de Bourdieu (2000), las acciones y
representaciones sociales de la primera dama, Susana Higuchi, tal como se presentan en
las notas por el diario La Republica, se interpretan desde el contexto de la politica y la

construccién de capital simbdlico.
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Bourdieu sostiene gque la politica no se limita a las instituciones y a los actores
politicos formales, sino que también involucra la lucha por el control y la influencia en la
configuracion de simbolos y significados en la sociedad. En el caso de la representacion
de Higuchi, se la presenta como una apasionada defensora de los derechos de los nifios y
como una lider que insta a politicos, empresarios y sindicalistas a unirse a una causa
noble, como también movilizando a su favor a movimientos feministas, quienes coreaban
de que “Susana no esta sola”, tras algunos problemas. Esta estrategia politica simbdlica,
aprovechando su posicion de primera dama, tiene un impacto en la percepcién pablica 'y
moviliza apoyo en torno a una causa social. En ultima instancia, esta movilizacion de

apoyo conlleva implicaciones politicas significativas.

Por otro lado, segin Bourdieu, el concepto de capital simbdlico abarca el
prestigio, la autoridad y el reconocimiento que una persona o institucion adquieren en la
sociedad, y esta nocion se entrelaza estrechamente con la construccién de
representaciones sociales. La representacion positiva de Higuchi como una figura
comprometida con el bienestar de los desfavorecidos desempefia un papel fundamental en
la generacion de su capital simbolico. Al resaltar su valentia al abordar cuestiones éticas y
su capacidad para movilizar a diferentes sectores, se forja una imagen de Higuchi como

alguien con influencia y autoridad en asuntos sociales.

Foucault (2001) citado por Avila (2006), sostiene que “el poder no es algo que
posee la clase dominante, postula de que no es una propiedad, sino una estrategia; es
decir, el poder no se posee, se ejerce” (p.225). Esto implica que el poder no se limita a la
mera represion, sino que se manifiesta a través de la produccion de discursos y la creacion
de “verdades” que son aceptadas por la sociedad en general.

En este contexto, Higuchi gener6 discursos en torno a la importancia de velar por

el bienestar de los nifios, mujeres y el deber moral que tienen los politicos, empresarios y
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sindicalistas de unirse a esta causa. De esta manera, contribuye a la formacion de una
verdad ampliamente aceptada en la sociedad, enfocada en la necesidad de proteger a los
nifios y movilizar recursos para garantizar su bienestar. Su influencia en la creacion de
esta verdad evidencia como el poder se ejerce no solo a través de la coercidn, sino
también mediante la configuracion de discursos y la promocion de valores y obligaciones

compartidos en la comunidad.

Asimismo, Foucault describe el poder como un conjunto de relaciones y practicas
que operan en la sociedad para regular el comportamiento de las personas. En este caso,
Higuchi utilizé su posicion como primera dama y su capacidad para movilizar a
diferentes actores sociales como un “dispositivo de poder” para influir en la percepcion y

la accion de la sociedad; promoviendo y movilizando causas sociales.

Siguiendo la definicidn de que el poder no es algo que se posea o se ejerza de
manera unilateral, sino que es una red de relaciones y précticas que se manifiestan en
diversas instituciones y discursos. En el fragmento, se presenta un conflicto de poder en el
ambito de la pareja presidencial, donde el presidente, a través de sus acciones, ejerce un
poder que afecta a la primera dama, limitando su acceso a sus hijos y su residencia
conyugal. Esto refleja como el poder es ejercido en el &ambito privado y personal.

Foucault (1979), sostiene sobre la resistencia como una respuesta al poder. La
denuncia publica de la primera dama sobre la “Violencia Familiar” se interpreta como un
acto de resistencia al poder ejercido por el presidente. Al hacerlo publico y buscar el
apoyo de grupos feministas, esta tratando de visibilizar y resistir a la opresion que esta
experimentando.

Sin embargo, la primera dama uso los discursos para establecer la verdad y el
conocimiento, siendo considerada por Foucault una forma de hacer frente al poder. En

este caso, la primera dama utilizé el discurso publico y la denuncia para cuestionar la
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verdad y la legitimidad de las acciones del presidente. Su denuncia se convierte en una
forma de disputar la narrativa oficial y desafiar la verdad establecida por el poder.

Asimismo, Foucault centré en cémo las instituciones, como el gobierno, pueden
ejercer control y disciplina sobre las personas. En este contexto, la primera dama desafi
el control y la disciplina ejercidos por el presidente al hacer publicas sus quejas y buscar
apoyo externo.

Entonces, la primera dama, Susana Higuchi, empleo el poder simbdlico para
influir en la percepcidn, el pensamiento y el comportamiento de las personas a través de
simbolos, imagenes y representaciones. Los medios de comunicacion, como EI Comercio
y La Republica, también hicieron uso de este poder simbdlico al crear y difundir
representaciones sociales que moldearon la manera en que el publico la percibia'y
evaluaba. Es evidente que estos medios tenian la capacidad de construir imagenes y

narrativas en torno a Susana Higuchi.

La Republica, como un medio influyente y poderoso, tendio a representar a
Higuchi como una figura desafiante, confrontativa ante los poderes del Estado, y
resiliente en su lucha. Por otro lado, EI Comercio, a menudo la presentaba como una
figura que desafiaba a las autoridades y que se mantenia firme en sus convicciones. El
Peruano, en cambio, la retrataba mas desde un punto de vista social y, en ocasiones, como
una figura decorativa en la politica. La prensa desempefié un papel significativo en la
construccién de las representaciones sociales de Susana Higuchi, influyendo en la

percepcion publica de su rol y su impacto en la esfera politica.
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4.3.1.2. Keiko Fujimori.

Foucault (2021), citado por Avila (2006), afirma que:

El poder se ejerce a través de mecanismos de represion e ideologia, sugiriendo

que ambas son tacticas extremas utilizadas por el poder que no se limita a

simplemente excluir, impedir, o manipular creencias y ocultar informacion. Por

el contrario, sostiene que “‘el poder produce a través de una transformacion

técnica de los individuos (...) el poder produce lo real”. (p.225)

La representacion de Keiko Fujimori en los articulos de La Republica y El
Comercio la representaron de manera pasiva, como una figura que acompafia a su padre y
que es potencialmente manipulable. Su pasividad y su relacion con su padre sugiere que
su papel en la politica se vio limitado o influenciado por él.

La interpretacion basada en la cita de Foucault sugiere que el poder no se limita a
la represion o la ideologia, sino que opera a través de la transformacion de los individuos.
En este contexto, la representacion de Keiko Fujimori como pasiva y manipulable se
entiende de como el poder esta influyendo en la percepcidn pablica de su rol politico. La
descripcion de Keiko refleja de cdmo el poder contribuye a la construccion de su imagen

publica como una figura politica subordinada a su padre.

Por otro lado, la influencia de los estereotipos culturales en la representacion
mediatica de la primera dama mas joven en la historia latinoamericana, en los diarios
peruanos (ElI Comercio, La Republica y El Peruano), se vincula con la nocién de los
“imaginarios sociales”. Segun Garcia (2013), los imaginarios sociales son las
representaciones, imagenes y percepciones compartidas por una sociedad en un momento
dado. Estos imaginarios no solo son moldeados por factores culturales, sociales y
mediaticos, sino que también ejercen una influencia significativa en la forma en que se

conciben y representan ciertos roles, como el caso de Keiko Fujimori, quien es retratada
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como una primera dama con escasa experiencia en la politica, principalmente como
acomparfiante del presidente.

La representacion de Keiko Fujimori como primera dama joven se debi6 a su
edad, lo que la coloca en una posicion de menor experiencia en comparacién con figuras
mas establecidas en la politica. Esta representacion es creada por medios como La
Republica y EI Comercio y se relaciona directamente con estereotipos culturales y
expectativas de género arraigados en la sociedad peruana. En otras palabras, la juventud
de Keiko lleva a representarla como menos experimentada y con un papel politico
secundario.

Esta representacion se alinea con estereotipos que a menudo consideran a las
mujeres joOvenes como menos capaces o preparadas para roles de liderazgo politico. Los
estereotipos de género pueden llevar a la percepcion de que su participacion se limit6
principalmente a deberes protocolarios y secundarios, en lugar de un papel politico activo
y decisivo.

Sin embargo, El Peruano la representd mayormente a través de coberturas en
actividades sociales, aungue ocasionalmente la retratd como “acompariante” del

presidente, en linea con una imagen de primera dama mas tradicional.

4.3.1.3. Eliane Karp. La identidad cultural desempefia un papel significativo en
la representacion de la primera dama Eliane Karp. Dado que es de origen extranjero, sus
raices culturales diferentes se convierten en un enfoque destacado para la prensa,
especificamente en los diarios EI Comercio y La Republica. Estos aspectos culturales
distintos influyen en como se construyen las representaciones sociales sobre ella 'y como

se percibe su comprensidon de la diversidad cultural del pais.
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Ademas, su participacion en eventos culturales de una manera peculiar se
convierte en un punto de interés para los medios, ya que esto se refleja en su
representacion publica. Los medios exploran y resaltan su involucramiento en asuntos
culturales, lo que agrega una dimension adicional a su imagen como primera dama.

Segun Bourdieu (1988), citado por Blanco (2012), sostiene que “en cualquier
campo encontraremos una lucha cuyas formas especificas habré que buscar cada vez que
entre el recién llegado y trata de romper los cerrojos del derecho de entrada y el

dominante que trata de defender su monopolio y de excluir a la competencia” (p. 135).

A partir de la cita, la representacion de Eliane Karp se muestra en la medida de
como esta figura desafia las normas y roles tradicionales en el campo politico. La lucha
que describe Bourdieu entre el “recién llegado” y el “dominante” se aplicar a la situacion
de Eliane Karp como primera dama en un contexto politico en el que las primeras damas

tradicionalmente tenian roles protocolares y decorativos.

Eliane Karp, al no conformarse con ser una “primera dama clasica” y al
involucrarse activamente en cuestiones sociales y politicas, se convierte en un “recién
llegado” que trata de romper con los roles establecidos. Su actitud critica y su
compromiso con causas sociales la sitian en una posicion de desafio contra el statu quo
del campo politico. Esto implica que esta luchando por ingresar y cambiar las normas que

gobiernan el papel de la primera dama.

Por otro lado, los “dominantes” en este contexto, viene a ser los actores politicos
tradicionales y las expectativas de género arraigadas, quienes intentaran mantener el
monopolio sobre cdmo se debe comportar y qué se espera de una primera dama. La
representacion de Eliane Karp como alguien que apoya a su esposo, el presidente Toledo,
y que trabaja activamente en beneficio de los mas necesitados, demuestra que esta

desafiando estas normas establecidas y defendiendo un papel mas activo y comprometido.
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Por otro lado, Karp al desafiar los roles tradicionales de las primeras damas en
Perl y negarse a ser una figura decorativa y simbolica. Su declaracion de no querer ser "la
clasica primera dama" muestra su disposicion a asumir un papel mas activo y
significativo en la vida politica y social del pais.

Esta actitud se interpreta como una manifestacion de su capital simbolico, que se
refiere al prestigio y autoridad que ha adquirido en la sociedad. Este capital simbolico se
basa en su destacada experiencia y compromiso en areas cruciales, como la lucha contra
la pobreza y cuestiones culturales. Ademas, su profundo entendimiento de las realidades
de Perd, especialmente de las poblaciones étnicas, respaldado por su formacién en
antropologia, agrega una dimension valiosa a su papel y a como los medios la
representan. Desde el diario EI Peruano, se aprecia su contribucion al entendimiento de
las complejas dindmicas culturales y sociales del pais, lo que la hace destacar como una

primera dama excepcional.

Por otro lado, la representacion social de Karp también se puede analizar desde el
prisma del choque de culturas en el contexto politico peruano. Al ser una extranjera, Karp
aporta una perspectiva distinta y una decidida voluntad de resaltar y promover la
identidad nacional.

Segtin Garcia (1989), define la cultura como “el conjunto de procesos donde se
elabora la significacién de las estructuras sociales, se la reproduce y transforma mediante
operaciones simbolicas” (p. 25).

La cultura desempefia un papel esencial en el proceso de dar significado a las
estructuras sociales que configuran una sociedad. Estas estructuras sociales pueden
abarcar desde instituciones hasta normas, valores y practicas compartidas. La cultura

actia como una lente a través de la cual las personas interpretan y comprenden estas
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estructuras, permitiéndoles la atribucion del significado y sentido dentro del contexto

cultural y social en el que se encuentran.

La participacion de las primeras damas en eventos culturales y su influencia en la
construccién de sus representaciones sociales puede relacionarse con la teoria de Pierre
Bourdieu y la nocién de capital cultural. Bourdieu argumenta que el capital cultural, que
incluye el conocimiento y aprecio por las artes y la cultura, otorga poder y estatus en la
sociedad. Cuando una primera dama se involucra en eventos culturales que promueven la

cultura peruana, esto puede considerarse como una acumulacion de capital cultural.

La prensa, al destacar este compromiso cultural, contribuye a la construccién de la
primera dama como una figura que valora y promueve la identidad cultural del pais, lo
que puede aumentar su prestigio y reconocimiento.

Entonces, la representacion social de la primera dama, Eliane Karp, en los tres
periodicos (ElI Comercio, La Republica y El Peruano) se relaciona con el concepto del
capital simbolico que plantea Bourdieu (2000). Su participacion en eventos culturales
destacados aumento su visibilidad en los medios, lo que influye en su representacion
social en el &mbito cultural. La prensa, al cubrir estos eventos y resaltar la presencia de la
primera dama, contribuye a su acumulacién de capital simbolico al presentarla como una

figura activa y comprometida con el enriquecimiento cultural del pais.

En relacién con la identificacion de Eliane Karp con causas culturales especificas,
esto puede vincularse con la nocién de “habitus” de Bourdieu. EI “habitus” se refiere a las
disposiciones y formas de actuar adquiridas a través de la socializacion, las cuales
influyen en las elecciones y comportamientos de un individuo. El hecho de que Eliane
Karp mostrara una clara identificacion con la preservacion de lenguas indigenas, la

promocion de la musica folclérica y otros aspectos culturales puede interpretarse como
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una manifestacion de su “habitus”. Esto, a su vez, influye en su representacion publica
como alguien auténticamente comprometido con la cultura y las tradiciones peruanas.
Foucault argumenta que el poder no se limita a la represion o la coercién, sino que
opera a través de practicas discursivas que moldean la percepcion y el conocimiento. En
este caso, La Republica utiliza el lenguaje y la narrativa para presentar a Eliane Karp
como "la flamante primera dama". Este término es una expresion discursiva que otorga
importancia y prominencia a su rol en el gobierno de su esposo, el presidente Alejandro
Toledo. Esta eleccidn de palabras es una estrategia discursiva que busca construir una

imagen de Karp como una figura activa y destacada en la esfera politica.

Ademas, la cobertura detallada de los objetivos y planes de Karp para su gestion
de cinco afos también es una préctica discursiva que busca influir en la percepcion del
publico. Al resaltar sus compromisos especificos en areas como la descentralizacion, el
turismo ecoldgico, la educacion bilingle y la cultura indigena, se esta produciendo un
discurso que la presenta como una primera dama con una vision clara y metas definidas.
Este discurso influye en la percepcion publica al situar a Karp como una figura

comprometida y orientada hacia objetivos concretos.

4.3.1.4. Nadine Heredia. Abric (2001), destaca la estructura jerarquica de las
representaciones sociales, con elementos centrales y periféricos. En el contexto de la
prensa (EI Comercio, La Republica y El Peruano) enfocan elementos centrales de la
figura de Nadine Heredia, como su desempefio politico y su presencia en eventos
publicos. Estos elementos centrales influyen en la percepcion publica, para influir en
cdmo se organizan y transmiten las representaciones sociales.

La representacion social de la primera dama Nadine Heredia fue una de las mas

activas en la politica peruana. Antes de asumir el cargo de primera dama, ya lideraba un
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partido politico y su presencia en actividades politicas era constante. Ademas, su estilo de
vestir, descrito como elegante por el diario La Republica, contribuy6 a su imagen publica.
Su apoyo total a su esposo, el presidente, también fue destacado por los medios. Toda esta
representacion se baso en multiples aspectos que abarcaron tanto su vida privada como su
influencia en la politica y la sociedad. Los diarios consideraron su participacion en
eventos politicos y su papel en la toma de decisiones gubernamentales, centrandose en el
ambito politico y el poder. También se tuvieron en cuenta las normas de género y los
roles culturales que encarnaba, asi como su participacion en eventos culturales y su estilo,
apariencia y moda en diversas actividades. Se prest6 atencién a la promocién de la
identidad cultural y su contribucion a la educacion en el pais.

La participacion activa de Nadine Heredia en la politica antes de ser primera dama
la posicion6 como un agente relevante en el campo politico peruano. Bourdieu (2000)
sostiene que en cualquier campo (en este caso, el campo politico), los actores luchan por
obtener una posicién y acumular capital. En este sentido, Nadine Heredia era un “recién
llegado” a la politica formal, pero rapidamente se establecié como una figura influyente,

lo que representaria una lucha por obtener un lugar en el campo politico.
Foucault (1979), sostiene que:

...el poder no se construye a partir de «voluntades» (individuales o colectivas), ni
tampoco se deriva de intereses. El poder se construye y funciona a partir de poderes, de
multitud de cuestiones y de efectos de poder. Es este dominio complejo el que hay que
estudiar. Esto no quiere decir que el poder es independiente, y que se podria descifrar sin
tener en cuenta el proceso econdmico y las relaciones de produccién. (p. 158)

A partir de la cita de Foucault, se puede decir que la construccion de la
representacion de la primera dama Nadine Heredia no se basa Unicamente en voluntades

individuales o intereses, sino que es el resultado de una interaccién compleja de maltiples
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fuerzas y efectos de poder en juego. En el contexto de la politica y la sociedad peruana, la
construccion de la figura de una primera dama “activa y poderosa” como Nadine Heredia

es el producto de una serie de elementos y dinamicas.

La representacion de Nadine Heredia por el diario EI Comercio es vista como una
primera dama influyente, que no se deriva Gnicamente de su propia voluntad o interés,
sino que resulta de la interaccion de diversos poderes y actores en el campo politico, tal es
el apoyo extremo de su esposo, pese a indicios de corrupcién. Esto incluye su papel en el
partido politico.

Su influencia como primera dama y su representacion mediatica por EI Comercio
generaron efectos de poder. Las percepciones del publico y las reacciones de la prensa
ante sus acciones y declaraciones contribuyeron a consolidar su imagen como una figura
politica relevante.

Por otro lado, Foucault destaca la complejidad del poder y la necesidad de
estudiar este dominio en su totalidad. En el caso de Nadine Heredia, su papel como
primera dama no puede entenderse Unicamente desde una perspectiva politica, sino que
involucra aspectos sociales, mediaticos y culturales que contribuyeron a su construccion
como figura de poder, como la representa La Republica.

En el &mbito social, el diario El Peruano profundiz6 en la educacién de Nadine
Heredia, su personalidad y caracter, su presencia a nivel internacional y su evolucion

personal a lo largo de su participacién en el gobierno.

La representacion de la primera dama Nadine Heredia por el diario La Republica
y El Comercio se analiz6 Pierre Bourdieu (2000), sobre el campo y las luchas por el
monopolio y la defensa de la posicion en ese campo. En este caso, el campo se refiere al
ambito politico, y Heredia desafio los roles tradicionales de las primeras damas al tener

una presencia politica destacada. Su participacion activa en eventos politicos y su estilo,
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vestimenta y comportamiento en ceremonias internacionales contribuyeron a proyectar
una imagen de poder y elegancia, lo se interpreta como una estrategia para ganar

legitimidad y reconocimiento en el campo politico.

Ademas, su capacidad para establecer relaciones con otros actores politicos,
liderar camparias y proyectos sociales, comunicar ideas politicas y gestionar situaciones
de crisis politica demostraron su influencia y habilidades en el campo politico. La prensa
la representa de acuerdo con estos atributos, lo que sugiere que se ha consolidado como
una figura de influencia y liderazgo en el campo politico, desafiando a los actores

establecidos.

4.3.1.5. Lilia Paredes. La representacion de Lilia Paredes en los periddicos El
Comercio y La Republica la describen como una primera dama rural y pasiva, con poca
experiencia y un papel predominante de ama de casa. Esta representacion se puede
analizar a la luz del concepto de Bourdieu (1979) sobre los agentes en un campo. En
este contexto, Lilia Paredes podria considerarse un “recién llegado” al campo de la
politica y al papel de primera dama.

Siendo alguien sin experiencia previa en politica y proveniente de un entorno
rural, su entrada en este campo resulté inusual y desafiante. EI término "recién llegado"
sugiere que estaba tratando de establecerse en un campo donde no tenia una posicion
previa y debia luchar por su reconocimiento y legitimidad en un papel tradicionalmente
reservado a figuras mas experimentadas y urbanas. Esta construccién de su imagen por
parte de la prensa la sitla en una posicion de desafio a las normas y expectativas
convencionales, destacando su singularidad en ese contexto.

Por otro lado, la prensa en su afan de defender la representacion tradicional de la

primera dama. En lugar de acoger y promover a una figura politica activa y
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experimentada, representaron a Lilia Paredes de una manera que reflejaba estereotipos
culturales arraigados en la sociedad, perpetuando la imagen de una primera dama pasiva y

centrada en su papel domestico.

La representacion social de Lilia Paredes como una primera dama rural, pasiva y
con poca experiencia, encaja en la teoria de que las normas de género tradicionales que
perpetlan estereotipos sobre el papel de las mujeres en la sociedad. En este caso, la
prensa, al retratar a Paredes de esta manera, refleja y refuerza estereotipos de género

arraigados en la sociedad.

Lilia Paredes, al ser presentada como ama de casa y con poca experiencia en
politica, se ajusta a la imagen de una mujer tradicionalmente relegada al papel de esposa y
madre en la esfera doméstica. La prensa, al enfocarse en estos aspectos y al representarla
de manera pasiva, sugiere que su importancia radica mas en su relacion con su esposo, el
presidente, que en su capacidad politica independiente.

Este enfoque de la prensa refuerza la idea de que las primeras damas son
simplemente acompafantes de sus esposos Yy que su relevancia se limita a aspectos
relacionados con su apariencia fisica o su rol en la vida privada, en lugar de su capacidad
politica. En consecuencia, la construccion de la representacion de Lilia Paredes parece
estar influida por las normas de género tradicionales que relegan a las mujeres a roles mas

tradicionales y pasivos en la sociedad y en la politica.

Las normas de género tradicionales a menudo han perpetuado estereotipos sobre
el papel de las mujeres en la sociedad, incluyendo su papel como "esposas" de lideres
politicos. La prensa reflejo y reforzé estos estereotipos al retratar a las primeras damas
como "simples acompafiantes" de sus esposos 0 enfocarse en aspectos relacionados con

su apariencia fisica en lugar de su capacidad politica.
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Es decir, las normas de género y los roles culturales desempefian "un papel
significativo en la construccion de las representaciones sociales" de las primeras damas
del Peru por la prensa. Estas representaciones pueden ser influenciadas por estereotipos
de género arraigados, expectativas sociales, el empoderamiento de las mujeres y la
diversidad cultural. La forma en que la prensa aborda estos aspectos puede tener un
impacto en como se perciben y representan las primeras damas en relacion con las normas

y roles de género y cultura en la sociedad peruana.

No obstante, EI Peruano construyo la representacion de Lilia Paredes en un
contexto de actos protocolares, lo que resalto su enfoque en un papel mas tradicional y

ceremonial, con una participacién politica menos destacada.

Bourdieu (2000), centrd en el analisis de las estructuras de poder y las relaciones de clase
en la sociedad. Su teoria del campo y del “habitus” fue relevante para entender como las
primeras damas, como figuras de élite, ocuparon un lugar especifico en el campo politico
y mediatico. Como es el caso de Susana Higuchi y Nadine Heredia, quienes estuvieron
muy cerca del poder y cumplieron roles fuera de lo tradicional, siendo objeto de criticas.
Ademas, permitié examinar como las representaciones de estas mujeres estaban
vinculadas a su posicion en la jerarquia social y politica, asi como a su capital cultural y
simbdlico.

Por otro lado, Foucault (1979), el poder y el discurso fueron esencial para analizar
cdmo se construyeron las representaciones de las primeras damas en relacion con el poder
politico, como es el caso de Nadine Heredia, Lilia Paredes, Susana Higuchi y Eliane
Karp. Su nocion de que el poder se ejerce a través del discurso y que las instituciones
regulan el conocimiento ayudaron a comprender como la prensa contribuyé a moldear la

imagen publica de estas mujeres en funcién de las normas y valores dominantes; tal es el
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caso Nadine Heredia y Susana Higuchi, quienes manejaban discursos exorbitantes por la
experiencia que les caracteriza.

El Diario El Peruano persistié en fomentar una imagen tradicional de la mujer,
arraigada en el estereotipo de la “mujer ideal”, al considerar a las cinco primeras damas
como las administraciones mas destacadas, sin otorgar suficiente atencion a sus
contribuciones en el ambito politico y las diferentes controversias que tuvieron. Por otro
lado, otras de las representaciones por el diario La Republica se centrd en el papel de
esposa, madre y ama de casa, haciendo alusion a la primera dama Lilia Paredes, ya que,
sus cualidades son espirituales, dedicadas al cuidado de sus familias, la ganaderia 'y
agricultura. Asimismo, retrataindola como mujer rural, a diferencia de Eliane Karp que los
medio resaltaban su posicion profesional, destacando los premios que recibi6; asimismo,
siendo alagadas por las formas de vestir, a diferencia de Lilia Paredes, quien considerd

“que la ropa no hace a la persona”.

Por otro lado, la construccion de las representaciones sociales también estuvo
enfocado en los cambios que experimentaba la sociedad peruana, como el proceso de
liberalizacion y la participacion creciente de las mujeres en roles més alla de los
tradicionales, como es el caso de Eliane Karp, Nadine Heredia y Susana Higuchi, siendo
consideras como las “mujeres modernas”, las “mujeres politicas” , las “mujeres modelo”
y las “mujeres iconos”, por los diarios El Comercio y La Republica. Esta representacion
alude a las primeras damas que tuvieron roles activos en la sociedad, en el &mbito

laboral, politico o como referentes culturales.

A pesar de la evolucion en los roles de género, la prensa continud perpetuando
ciertos estereotipos de género y roles tradicionales, lo que influyé en la construccion de
las representaciones sociales de las primeras damas y de las mujeres en general en la

sociedad peruana.
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El resaltado del papel politico de figuras como Nadine Heredia y Susana Higuchi
en las representaciones sociales de las primeras damas refleja una transformacion
significativa en la percepcion de su rol en la sociedad peruana. Estas dos primeras damas
se destacaron por su involucramiento activo en la politica y asuntos gubernamentales, lo
que contribuyo a una representacion mas compleja y matizada de su papel en

comparacion con las Primeras Damas de generaciones anteriores.

Nadine Heredia, en particular, desempefi6é un papel politico relevante durante la
presidencia de su esposo, Ollanta Humala. Fue presidenta del Partido Nacionalista
Peruano y jug6 un papel influyente en la toma de decisiones del gobierno. Su activismo
politico y su participacion en la formulacion de politicas pablicas llevaron a que fuera
percibida como una figura politica por derecho propio, mas alla de su papel como esposa
del presidente. Esta representacion desafiaba las convenciones tradicionales de las
primeras damas y generaba discusiones y debates en la sociedad y los medios de

comunicacion sobre su influencia y poder.

En el caso de Susana Higuchi, su participacion en la politica se remonta a la
década de 1990 cuando su esposo, Alberto Fujimori, era presidente. Higuchi fue
congresista y, posteriormente, se convirtié en una figura politica independiente. Su
relacion con Fujimori fue controvertida y tumultuosa, lo que también contribuyé a su
perfil mediatico Unico. A menudo, se le representaba como una figura politica fuerte e
independiente, lo que desafiaba alin mas las expectativas tradicionales del papel de la
primera dama.

Entonces, el resaltado del papel politico de Nadine Heredia y Susana Higuchi en
las representaciones sociales de las primeras damas evidencia una evolucion en la
percepcidn de estas figuras en la politica peruana. Su activismo politico y su influencia en

las decisiones gubernamentales llevaron a que fueran vistas como actores politicos
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importantes en su propio derecho, lo que enriquecid la discusion sobre el papel de las
primeras damas en la sociedad y los medios de comunicacion.

El estilo, la apariencia y la moda de las primeras damas del Per( jugaron un papel
significativo en la construccion de sus representaciones sociales por la prensa peruana.

La eleccion de estilo y moda de una primera dama puede reflejar su personalidad
y gustos personales. La prensa puede utilizar estos aspectos para crear una imagen mas
completa de quiénes son y como se relacionan con la sociedad. Las primeras damas a
menudo son consideradas iconos de la moda y pueden influir en las tendencias de moda
en el pais. La prensa puede destacar sus elecciones de vestimenta y como estas

influencian a la industria de la moda y a la sociedad en general.

Para describir las representaciones de las primeras damas del Per( en relacion con
la ideologia de cada medio, se considerd la teoria Van Dijk (1998), quien se enfoca en el
analisis critico del discurso y la forma en que se construyen las representaciones sociales

a través del lenguaje en los medios (ElI Comercio, La Republica y EI Peruano).

“Las 1deologias no son cualquier tipo de creencias socialmente compartidas, como
el conocimiento sociocultural o las actitudes sociales, sino que son mas fundamentales o
axiomaticas. Ellas controlan y organizan otras creencias socialmente compartidas” (1998,
p. 10). En este contexto, Van Dijk destaca que las ideologias no son simplemente
creencias comunes que se comparten en una sociedad, como el conocimiento general o las
actitudes sociales. En cambio, las ideologias tienen un caracter mas profundo y
fundamental. Ademas, sefiala que las ideologias no solo existen como una serie de
creencias aisladas, sino que tienen un papel central y axiomatico en la forma en que se

estructuran y organizan otras creencias compartidas dentro de una comunidad.

Los diarios, al construir las representaciones sociales de las primeras damas,

pueden haber contribuido a la reproduccion de la ideologia dominante. Esto implica que
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las representaciones de estas mujeres podrian haber reflejado y consolidado las normas,
valores y creencias aceptados por la sociedad en un momento dado. Por ejemplo, si un
diario destacaba el papel tradicional de una primera dama como esposa y madre, estaria
contribuyendo a la reproduccion de roles de género tradicionales y la ideologia que los
respalda.

El diario EI Comercio, ampliamente reconocido por su influencia en Perd, ha
mantenido una larga trayectoria de alineacion con posiciones conservadoras y de derecha
en la esfera politica. En sus representaciones de las primeras damas, el enfoque de este
periddico destacd aspectos tradicionales y protocolares de sus roles. Esto se traduce en la
proyeccion de la esposa presidencial como una figura elegante y respetable, que se ajusta
a las normas sociales establecidas.

La ideologia del periédico EI Comercio ha promovido la imagen de las primeras
damas que se adhieren a valores y roles tradicionales de género. En consecuencia, el
periddico ha contribuido a consolidar una representacion de las primeras damas que se
ajustan a las expectativas y normas convencionales de lo que se espera de ellas en la
sociedad, manteniendo una imagen que se alinea con las concepciones tradicionales de
género.

El diario La Republica se ha caracterizado por ser considerado un medio mas
progresista y de orientacién izquierdista en el contexto peruano. En sus representaciones
de las primeras damas, este periddico ha puesto un énfasis significativo en la
participacion politica y social de estas mujeres. En su cobertura, ha destacado roles en
proyectos sociales, su influencia en la politica gubernamental y su activismo en

cuestiones relacionadas con la equidad de género y los derechos humanos.

La ideologia de La Republica ha impulsado una imagen de las primeras damas

como figuras activas en la politica y comprometidas con causas sociales. No obstante, es
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importante sefialar que esta representacion varia entre diferentes primeras damas y no se
aplica uniformemente a todas.

El Peruano, siendo el diario oficial del Gobierno peruano, El Peruano represento a
las primeras damas de manera mas oficialista y en linea con la ideologia gubernamental
del momento. Sus representaciones destacaron el papel protocolar y ceremonial de las
primeras damas, subrayando su apoyo al presidente y al gobierno en funciones. La
ideologia de EI Peruano promovi6 una imagen de primeras damas que respaldaban las
politicas y acciones del gobierno de turno, siendo ajeno el caso de la sefiora Susana
Higuchi.

Entonces, fueron multiples factores que contribuyeron a la construccién de las
representaciones sociales de las primeras damas, incluidos la ideologia politica, el poder,
la cultura y la dindmica del discurso mediético, influyeron en la representacion de las
Primeras Damas del Per( en los medios. Estos factores se entrelazan y se combinan de
maneras complejas para dar forma a las percepciones publicas de las Primeras Damas y
su papel en la sociedad.

Seguin Bourdieu (1988), citado por Blanco (2012), sostiene que “en cualquier
campo encontraremos una lucha cuyas formas especificas habra que buscar cada vez,
entre el recién llegado que trata de romper los cerrojos del derecho de entrada y el
dominante que trata de defender su monopolio y de excluir a la competencia” (p. 135).

La cita de Bourdieu proporciona una lente interesante para analizar la
representacion social de las primeras damas en la prensa. En términos de Bourdieu, el
campo seria el ambito de la politica y la influencia social, y las primeras damas podrian

considerarse como “recién llegados” o “‘dominantes” en este campo.

Las primeras damas son percibidas como “recién llegados” si no tienen una

experiencia politica o social previa al asumir el rol y si estan tratando de establecerse y
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ganar influencia en el ambito politico, como es el caso de Keiko Fujimori y Lilia Paredes.
En este caso, pueden enfrentan desafios para romper las barreras y ganar reconocimiento,

a diferencia de Susana Higuchi, Eliane Karp y Nadine Heredia.

Por otro lado, si una primera dama ya tiene una presencia destacada en la politica
0 la sociedad antes de asumir el rol, se le puede considerar como "dominante™, como es el
caso de Susana Higuchi, Eliane Karp y Nadine Heredia. Esto implica que ya tiene cierta
influencia 0 monopolio sobre la atencion mediatica en el campo, y su representacion en la
prensa refleja su posicion establecida.

En ambos casos, la lucha por la representacion en los medios de comunicacion es
evidente, ya sea para establecerse como una figura influyente o para mantener y reforzar
una posicion dominante. Las formas especificas de esta lucha y como los medios retratan
a las primeras damas pueden variar segun la situacion de cada una y la dindmica de poder

en juego en un momento dado.



4.2. Triangulacién de datos

Tabla 3

Matriz de triangulacion de datos por objetivos
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Objetivo Susana Higuchi Keiko Fujimori Eliane Karp Nadine Heredia Lilia Paredes
Entender como se El Comercio: Este El Comercio: Keiko EI Comercio: El Comercio: El Comercio:
construyeron las diario representd a  Fujimori fue Proporcionado una Durante el gobierno Proporciono una

Susana Higuchi de  representada méas cobertura equilibrada  de Ollanta Humala, EI  cobertura

representaciones
sociales de las
primeras damas del
Perd, 1990 — 2022
(Susana Higuchi,
Keiko Fujimori,
Eliane Karp, Nadine
Heredia y Lilia
Paredes) por el
diario El Comercio,
La Republicay El
Peruano.

manera critica
debido a las
tensiones politicas
entre ellay su
esposo, el
presidente Alberto
Fujimori, durante
un periodo donde
se vive una crisis
conyugal.

La Republica: La
Republica destaco
la controversia 'y
las disputas
publicas entre
Higuchi y
Fujimori; amismo,
la represent6 como

pasiva, ya que solo
figuraba en
actividades
protocolares, y de
manera mas positiva
en este diario, dada
su conexién con el
presidente Fujimori.

La Republica:
Mantuvo una
posicién critica hacia
la primera dama,
dado el contexto
politico y las
acusaciones de
corrupcion que
rodearon al gobierno
de Alberto Fujimori;

de Eliane Karp,
destacando sus
iniciativas sociales y
proyectos
gubernamentales.

La Republica:
Mantuvo una vision
mas critica de Karp,
especialmente en lo
que respecta a las
politicas del gobierno
de Alejandro Toledo;
asimsismo, la
represento como una
primera dama
empoderada fuera de
lo tradicional,
resaltando su aporte

Comercio proporcio
una cobertura variada,
destacando tanto sus
actividades sociales y
politicas; asimismo,
las controversias en
las que estuvo
involucrada.

La Republica:
Mantuvo una visién
critica de Heredia,
especialmente en
relacion con
acusaciones de
corrupcion o conflicto
de intereses. Pero
también la representd
como una de las

desequilibrada a
diferencia de las
primeras damas
anteriores,
resaltando aspectos
negativos en gran
parte sobre los
rumores de
corrupcion en su
familia; también, se
le representd
resaltando sus
actividades sociales
y su origen rural.

La Republica:
Mantuvo un enfoque
mas critico hacia
Paredes,
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una de las primeras
damas
empoderadas, ya
que recibio el
apoyo de grupos
femimnistas, e
incluso
considerandola
como las “Jet
setters”.

El Peruano:
Proporcion6 una
vision mas
oficialista y menos
critica de Susana
Higuchi, ya que, la
representd mas por
sus acciones
sociales. Porque su
postura suele
reflejar la posicion
del gobierno de
turno.

asimsimo, como
acompariante del
presidente, y un

tanto burlezca.

El Peruano:
Presentd a Keiko
Fujimori de manera
favorable debido
desde su aporte en
ambitos sociales.

en el apoyo de la
promocion cultural.

El Peruano: Este
medio apoyod las
acciones y proyectos
de Karp en linea con
la posicion oficial del
gobierno de Toledo,
resaltando su trabajo
con las poblaciones
vulnerables.

primeras damas mas
activas en la politica.

El Peruano: Este
medio respaldado a
Nadine Heredia y
resaltado sus
proyectos sociales en
consonancia con la
agenda oficialista de
ese momento.

especialmente en lo
que respecta a las
politicas del
gobierno de Pedro
Castillo.Asimismo,
no dejé de lado
aspectos personales
de Paredes para
representarla como
ama de casa, mujer
rural, acompariante,
etc.

El Peruano:
Respaldado las
acciones de Lilia
Paredes en linea con
la posicion oficial
del gobierno de
Castillo,
representandola
COMO una primera
dama tradicional.

La representacion de las primeras damas en la prensa peruana (EI Comercio, La Republica
y El Peruano) se moldea por factores politicos, su relacion con el presidente y la posicion
editorial de cada periddico. Esta diversidad en la cobertura influye en la percepcion publica
y en el rol percibido de las primeras damas en la sociedad y la politica.
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Objetivo

Susana Higuchi

Keiko Fujimori

Eliane Karp

Nadine Heredia

Lilia Paredes

Analizar la
representacion del
rol de las primeras
damas del Perl en
los diarios El
Comercio, La
Republica y El
Peruano.

El Comercio: Se
destacaron las
tensiones entre ella
y el presidente
Fujimori, lo que
reflejé una relacion
problematica en el
poder. Asimismo,
un rol mas politico
y social.

La Republica: Se
enfocd en las
tensiones publicas
entre el presidente
Fujimori. Pero no
se dejo de lado el
rol politico que
desempefid
Higuchi.

El Peruano: Se
presento el rol de
apoyo al gobierno

El Comercio: Se
presento de manera
positiva debido a su
relacién familiar con
el presidente
Fujimori.

Su papel se enfocd
en actividades
sociales y
humanitarias.

La Republica:
Mantuvo una
posicién critica y se
centro en cuestiones
politicas y
administrativas. Se
le presenté con un
rol mas tradicional
de acompafiante al
presiente Fujimori
en actividades
protocolares.

El Comercio: Se
ofrecio una cobertura
equilibrada,
destacando sus
iniciativas y proyectos
como primera dama.
Se enfocd en temas
sociales y culturales,
como la promocién de
la artesania peruana.

La Republica:
Presento el rol de la
primera dama Eliane
Karp de una manera
activa y enfocada en
su participacion en
asuntos politicos y
sociales. La
representacion de
Eliane Karp se destacd
por su participacion en
eventos politicos y su
compromiso con

El Comercio:
Construyoé la
representacion de
Nadine Heredia como
una primera dama que
se adhirio a los
valores y roles
tradicionales,
enfocandose mas en
su imagen y presencia
protocolar. Asimismo,
en las controversias
que tuvo.

La Republica.
Presentd el rol de la
primera dama Nadine
Heredia de manera
destacada y activa en
la politicay en la
sociedad. En la
representacion de
Nadine Heredia, La
Republica se enfoco

El Comercio: Se le
presento con roles
tradicionales que
histéricamente
constinuan en la
sociedad,
asignandole la
funcion de
cuidadoras del hogar
y acompafiante de su
esposo.

La Republica: Se
centro en criticas
hacia el gobierno de
Pedro Castillo y su
gestion como
primera dama,
presentandola como
acompafiante del
presidente en
actividades, y sin
brindarle voz.
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oficial, reflejando
lealtad hacia
Fujimori.

El Peruano: Brindo
una representacion
positiva debido a su
relacion con el
presidente,
reflejando un rol méas
social.

diversas causas. Se la
describié como una
figura influyente en el
gobierno de su esposo.

El Peruano: El diario
El Peruano construyo
la representacion de la
primera dama Eliane
Karp de una manera
mas protocolar y
centrada en eventos
formales. La
representacion de
Eliane Karp en El
Peruano se destaco en
actos protocolares y
eventos oficiales, lo
que contribuyo a su
imagen como una
figura que cumplia
con los deberes y roles
tradicionales de la
primera dama en
ceremonias publicas.

en su participacion
politica y social,
resaltando sus papeles
en proyectos sociales,
su influencia en la
politica
gubernamental y su
activismo en temas
relacionados con la
equidad de género y
los derechos humanos.

El Peruano: Sele
presento con roles
mas protocolares.

El Peruano: Respaldd
y resalt6 proyectos
sociales liderados por
Heredia, reflejando la
agenda oficial.

La representacion de
la primera dama
Nadine Heredia en El
Peruano estuvo mas
relacionada con su
papel en eventos
protocolares y
oficiales, asi como
con su participacién
en asuntos de interes
publico y proyectos
gubernamentales.

La presentacion del rol de las primeras damas varié segun el medio y el contexto politico,

social, cultural e ideoldgico.
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Objetivo

Susana Higuchi

Keiko Fujimori

Eliane Karp

Nadine Heredia

Lilia Paredes

Debelar la forma en

que se describieron a

las primeras damas
del Pert en los
diarios, El
Comercio, La
Republicay El
Peruano.

El Comercio: Se
present6 como una
figura politica que
desafia las
restricciones y
estereotipos
tradicionales de
género, lucha por
sus derechos y se
mantiene
independiente en
sus acciones y
decisiones. Su
papel es
influenciado por
las dindmicas
politicas y las
decisiones del
presidente, lo que
contribuye a una
representacion
complejaen la
sociedad.

La Republica: Se
presenté como una

El Comercio: Se le
describion por su
compromiso con un rol
protocolario, pero
también elementos
criticos, como la
comparacion con su
predecesora y las
preguntas sobre su
involucramiento en
asuntos sociales y
politicos. Esta
representacion crea una
imagen mixta de su
desempefio como
primera dama.

La Republica: Se le
representa como una
figura pasiva y poco
capaz de asumir un rol
politico
significativo.Asimismo,
como una figura
dependiente.

El Comercio: La
representacion de
Eliane Karp se basa
en una narrativa que
combina elementos de
su historia personal,
sus valores y su papel
en la vida politica
peruana. Se le
presenta como una
figura independiente,
leal y comprometida
con cuestiones
sociales y de justicia,
dispuesta a asumir un
rol activo en la
politica peruana.

La Republica: La
Republica construye
la representacion de
Eliane Karp como una
primera dama
enérgica,
comprometida, y
determinada a desafiar

El Comercio: La
representacion de
Nadine Heredia en El
Comercio se centra en
su doble rol como
lider de un partido
politico y primera
dama, asi como en las
controversias
financieras y el
escrutinio publico que
enfrenta. Esta
representacion se basa
en una narrativa
critica y escéptica en
relacion con las
acusaciones y
controversias que la
rodean.

La Republica: La
presenta como una
figura politica
influyente y
controvertida, cuyo
liderazgo politico esta
sujeto a escrutinio y

El Comercio: La
representacion de
Lilia Paredes es una
combinacion de
cualidades y
etiquetas que pueden
mostrar su
personalidad, pero
también reflejar
prejuicios de género
arraigados en la
sociedad. Sus
comentarios contra
los estereotipos de
género sugieren una
lucha por la igualdad
y la valoracion de las
mujeres por su
contribucion real en
lugar de su
apariencia.

La Republica: La
representacion de
Lilia Paredes se
enfoca en su
personalidad
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primera dama
empoderada,
carismatica y con
una personalidad
enérgica, destacada
en la sociedad
peruana. Su
influencia va mas
alla de las
expectativas
convencionales
asociadas con su
posicion y se centra
en su versatilidad,
suestiloy su
capacidad para
cautivar a través de
sus respuestas y
habilidades
oratorias. Su vida
personal y su
elegancia también
son aspectos
destacados en su
representacion.

El Peruano: Se le
presenta como una
figura con un fuerte
compromiso
humanitario,
involucrada en

El Peruano:

Resalta su papel
mediatico y simbdlico
como acompafiante de
su padre en eventos
oficiales,
particularmente en
cuestiones relacionadas
con la educacion.
Aungue no tenia el
titulo de Primera Dama,
su presencia en estos
eventos la involucraba
en la imagen publica
del gobierno de su
padre.

los roles tradicionales
de las primeras damas
en el pais. Su
compromiso social y
SU apoyo a su esposo
la presentan como una
figura influyente en el
contexto politico y
social de Per0.

El Peruano: la
representacion de
Eliane Karp se basa
en su capacidad para
desempefiar multiples
roles y su influencia
en cuestiones de
relevancia nacional e
internacional. Se la
presenta como una
primera dama activa y
comprometida en la
toma de decisiones y
la politica peruana.
Sin embargo, es
importante considerar
que esta
representacion puede
estar influenciada por
la perspectiva y el
enfoque del medio de

criticas. Se enfatiza su
papel en el partido
oficialista y su
capacidad para tomar
decisiones politicas,
pero también se
destacan las
controversias y las
respuestas ilegales
relacionadas con su
gestion financiera.

El Peruano: la
representacion social
de Nadine Heredia en
El Peruano se enfoca
en su compromiso con
la igualdad, la
inclusién social y el
apoyo a las mujeres y
las organizaciones
sociales en Peru. Se
destaca su papel como
defensora y promotora
de estos valores y su
compromiso en la
implementacién de
politicas
gubernamentales para
apoyar estas causas.

tranquila, pero
también simplifica
su identidad al
centrarse en roles
tradicionales y
aspectos personales,
lo que podria desviar
la atencion de su
influencia y metas
politicas reales como
primera dama.

El Peruano:

La presentan como
una primera dama
con un enfoque
humanitario y
solidario, dispuesta a
trabajar en
colaboracion con
diversas
organizaciones para
abordar las
necesidades de la
poblacion mas
necesitada.
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actividades comunicacion que la
benéficas y con un presenta.
interés genuino en

areas clave para el

bienestar de la

sociedad, como la

salud, la educacion

y la cultura. Su

labor se destaca

como un esfuerzo

constante en

beneficio de las

personas

necesitadas en el

pais.

La descripcién de cada primera dama vario segun el medio y el contexto politico,
influyendo en la percepcion publica de estas figuras en la sociedad peruana.

Objetivo

Afiliacion Relacion con Agenday Controversias  Relacion con  Perspectiva
Politica y el Presidente  Actividades  y Escandalos la Prensa Editorial de
Contexto de la Primera los Diarios
Politico Dama

Contexto
Historico y
Social

Liderazgo y
Participacion en
Politicas
Gubernamentales
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Identificar los
factores que
influyeron en
la
representacion
de las
primeras
damas del
Perd, por el
diario El
Comercio, La
Republica 'y
El Peruano.

La afiliacion
politica de la
primera dama
y el partido
gobernante
tuvieron un
impacto
significativo
en su

representacion.

Los diarios a
menudo
reflejaron la
linea editorial
de los partidos
politicos a los
que estaban
afiliados.

La relacion
de la primera
dama con el
presidente en
funciones
también
influyo en
como se
representaba.
Aquellas que
mantenian
una relacion
cercanay
armoniosa
con el
presidente
tendian a
recibir una
cobertura
mas positiva.

Las
actividades y
proyectos
liderados por
la primera
dama,
especialmente
en areas
sociales y
humanitarias,
afectaron su
imagen en los
medios.
Aquellas que
se enfocaron
en temas de
interés
publico a
menudo
fueron vistas
de manera
mas
favorable.

Las
controversias,
escandalos o
acusaciones de
corrupcion
relacionadas
con la primera
dama a
menudo
generaron una
cobertura
negativa en los
medios. Los
diarios
informaban
sobre
investigaciones
y acusaciones,
lo que podia
afectar la
percepcion
publica

La relacion de
la primera
dama con la
prensay su
disposicion a
brindar
entrevistas o
declaraciones
influyeron en
su
representacion
mediatica.
Una relacion
tensa con la
prensa a veces
generaba una
cobertura mas
critica

Cada diario
tenia su
propia
perspectiva
editorial y
enfoque
politico. Esto
se reflejaba
en la manera
en que
representaban
a las primeras
damas,
especialmente
en casos de
conflictos
politicos o
partidistas.

El contexto
histérico y
social del
periodo en el
que ejercia su
rol como
primera dama
también
desempefié un
papel
importante.
Eventos
significativos,
como
elecciones o
crisis
nacionales,
podian influir
en su

representacion.

El grado de
liderazgo y
participacion de
la primera dama
en politicas y
programas
gubernamentales
influia en como
se percibia su rol
y su impacto en
la sociedad.

En conjunto, estos factores contribuyeron a la construccién de las representaciones sociales

de las primeras damas por la prensa peruana (El Comercio, La Republica y El Peruano).
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CONCLUCIONES

La investigacion llego a determinar que la prensa peruana, representada por
medios periodisticos (EI Comercio, La Republica y El Peruano), desempefiaron un
papel sustancial en la construccion de las representaciones sociales de las primeras
damas a lo largo de las décadas. Estas representaciones reflejaron cambios en la
sociedad peruana y en la politica del pais, alejandose de los roles tradicionales; es
decir, desafiaron las expectativas convencionales asociadas con el papel tradicional
de esposa del presidente. En lugar de limitarse a funciones puramente
ceremoniales o sociales, figuras como Susana Higuchi, Eliane Karp y Nadine
Heredia han desempefiado un papel mas activo y visible en la esfera politica,
abogando por causas sociales, culturales y politicas. Como es el caso de Higuchi
quien llevd a cabo camparias de concienciacion, siendo respaldada por
movimientos feministas, influyendo de esta manera en la agenda politica.

No obstante, los medios también reflejaron representaciones que relegaron a
algunas primeras damas a roles mas tradicionales, como acompafiantes, amas de
casa o figuras hogarefias, como fue el caso de Lilia Paredes y Keiko Fujimori. Esto
demuestra que, a pesar de la evolucion de los roles de las primeras damas con el
tiempo, aln persisten prejuicios de género y expectativas tradicionales en la
representacion mediatica de estas figuras.

A pesar de los avances en la representacién de las primeras damas en roles activos
y politicos, persisten patrones de género en la cobertura mediatica. Tal es el caso
de Lilia Paredes, que se le representa desde su perspectiva de “mujer rural”,
mientras que a Keiko Fujimori se le etiqueta como una primera dama tradicional

debido a su temprana asuncién del cargo, considerandose la que tenia menos
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experiencia. A menudo, los medios centran su atencion en la apariencia y el estilo
de las primeras damas, como es el caso de Nadine Heredia, Susana Higuchi y
Eliane Karp, lo que a veces limita la apreciacion de sus contribuciones a roles no
tradicionales. Sin embargo, también se destacan aspectos como la vestimenta,

calificada como popular o extravagante, como en el caso de Lilia Paredes.

Las representaciones sociales de las primeras damas se han gestado a lo largo del
tiempo, que fueron moldeadas por factores como la politica, la cultura, el ambito
social e ideoldgicos. Estos elementos han influido en la construccion de las
representaciones sociales de las primeras damas, por los medios (El Comercio, La
Republica y El Peruano). La normalizacién actué como una herramienta de poder,
la que ha contribuido a la adhesion de estas figuras a roles tradicionales, como el
de acompafiante 0 ama de casa, sirviendo como mecanismo de control social.
Estas representaciones refuerzan las expectativas convencionales de género y
perpetdan roles predefinidos en la sociedad.

En el ambito politico, el ejercicio del poder se manifiesta a través del discurso, el
cual tiende a enmarcar a las primeras damas dentro de ciertos contextos
conceptuales. Estos discursos, ampliamente difundidos por medios periodisticos
como El Comercio y La Republica, quienes desempenaron un papel esencial en la
formacion de imagenes especificos sobre las primeras damas.

La representacion de las primeras damas en los medios también se entiende como
una forma de ejercicio de poder simbolico. Las iméagenes y narrativas tejidas
alrededor de estas figuras no solo contribuyeron a la acumulacién de capital
simbdlico, sino que también desempefiaron un papel crucial en la reproduccion de

las jerarquias sociales existentes.
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e Desde una perspectiva cultural, el analisis de la representacion de las primeras
damas en los medios (EI Comercio, La Republica y El Peruano) revela un
fendmeno complejo que refleja las dinamicas de la sociedad y contribuye a la
construccion de significados culturales. La influencia de estos medios en la
configuracién de percepciones culturales subraya la importancia de examinar
cémo las representaciones culturales se entrelazan con la construccion mediatica
de la figura de la primera dama.

e Esevidente que los cambios culturales y las expectativas de género han ejercido
una influencia significativa en la forma en que se ha retratado a estas destacadas
figuras publicas. Un ejemplo de esto se aprecia en el caso de Eliane Karp, la
primera dama extranjera en la historia de Peru, cuya representacion estuvo
influenciada por su origen extranjero, aportando un enfoque adicional a la
construccidén de su imagen mediatica.

e Larepresentacion de las primeras damas en los medios esta intrinsecamente ligada
a la ideologia mediatica predominante. Un analisis critico del discurso destaca
coémo el lenguaje y la narrativa utilizados en los medios han contribuido a la

formacion de las representaciones sociales y a la reproduccion de ideologias.

e La prensa peruana (El Comercio, La Republica y El Peruano) emplearon enfoques
y narrativas para representar a las primeras damas del pais, estas incluyeron el
desempefio de su papel publico, actividades, imagen y percepcion personal, estas
narrativas variaron significativamente en el contexto cultural, politico, social e
ideologico. Estas representaciones se identificaron desde destacar su papel como
apoyo y acompaniante del presidente, como en el caso de Keiko Fujimori; hasta
resaltar su compromiso social y politico, incluso yéndose en contra del propio

gobierno, para revelar actos de corrupcion, como lo hizo Susana Higuchi.
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Las representaciones sociales en la prensa peruana se construyeron a partir de
estereotipos culturales relacionados con la apariencia, el comportamiento y el rol
de las mujeres en la politica y en la vida publica se manifestaron claramente en las
representaciones sociales de las primeras damas. Eliane Karp y Lilia Paredes. La
figura de Eliane Karp, al ser extranjera y antropologa, fue objeto de ciertos
estereotipos que influyeron en la manera en que se la describio y representé en los
medios. Por otro lado, los medios utilizan el poder simbdlico para construir
representaciones sociales sobre Lilia Paredes, contribuyendo a la reproduccion de
ciertos valores y jerarquias sociales a través de la construccion de su identidad

publica.

La prensa peruana, conformada por EI Comercio, La Republica y el Peruano,
reflejaron sus propias perspectivas ideoldgicas en las representaciones de las
primeras damas, quienes utilizaron su propio discurso mediatico para la
construccioén de las representaciones sociales de las primeras damas,
permitiéndoles seleccionar y resaltar aspectos en cuanto a la vida, actividades y
rol que cumplieron las primeras damas, viéndose manipulada de manera sutil y
directa en algunas de ellas para favorecer ciertas agendas, puntos de vista o
intereses, presentando informacion sesgada a la audiencia, formando asi
informacidn incompleta y distorsionada.

Las representaciones de las primeras damas variaron significativamente segun el
medio de comunicacion y el periodo de tiempo. Asimismo, el contexto politico,
cultural, social e ideoldgico que influyen en gran medida en la construccion de las

representaciones sociales.
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RECOMENDACIONES

Es importante que los medios de comunicacion promuevan la diversidad de voces
y perspectivas en la cobertura de las primeras damas. Esto implica dar voz a
expertos, analistas y representantes de la sociedad civil para tener una visién mas
completa y equilibrada de su papel.

Se recomienda que los medios de comunicacion (EI Comercio, La Republica y El
Peruano) se esfuercen por diversificar las representaciones de las primeras damas.
Deberian ser conscientes de la influencia de estereotipos culturales de género y
evitar limitar la apreciacion de las contribuciones de estas figuras a roles mas
tradicionales. Los medios pueden destacar no solo la apariencia, sino también los
logros, las politicas publicas y las actividades caritativas de las primeras damas.
Es importante que los medios se esfuercen por mantener la objetividad al momento
de construir las representaciones sociales de las primeras damas, especialmente en
contextos politicos. La cobertura debe ser imparcial y basada en hechos
verificables, evitando sesgos ideoldgicos.

Es fundamental que los medios reconozcan la influencia de factores politicos,
sociales, culturales e ideoldgicos en la construccion de las representaciones
sociales. En consecuencia, se requiere un enfoque mas consciente y cauteloso por
parte de los medios al adaptar sus narrativas y enfoques, teniendo en cuenta estos
factores sin permitir que sesguen la objetividad y precision de su cobertura.

Los profesionales de los medios y periodistas deben recibir capacitacion en género
y estereotipos culturales para comprender mejor la influencia de estos en la
construccion de representaciones. Esto puede ayudar a promover una cobertura

mAas equitativa y consciente.
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Los medios de comunicacion (EI Comercio, La Republica y El Peruano) deben
asumir un papel de responsabilidad social al destacar temas relevantes y fomentar
el debate publico. Esto contribuira a una representacion més completa y reflexiva
de las primeras damas en la prensa peruana.

La precision y el rigor periodistico son esenciales para una cobertura objetiva y
equitativa de las primeras damas del Perd. Los medios deben ser transparentes en
la obtencion y presentacion de la informacidn, evitando la difusién de rumores o
informacion no verificada.

Es importante que los medios revisen y evalGen constantemente su cobertura de las
primeras damas, asegurandose de que se ajuste a estandares éticos y periodisticos,
y de que refleje de manera precisa y equitativa la diversidad de roles y perspectivas
de estas figuras en la sociedad peruana

Resaltar el papel activo de algunas primeras damas en la politica y en la
formulacion de politicas publicas podria ser una estrategia efectiva para fomentar
la participacion politica de las mujeres en su conjunto..

Fomentar la educacion mediatica entre la poblacion para que las personas sean
criticas y conscientes de como se construyen las representaciones en los medios de
comunicacion, y su comprension sobre lo cual.

Reconocer y destacar la diversidad de trayectorias y roles desempefiados por las
primeras damas a lo largo del tiempo. Evitar la simplificacion de su papel y

enfocarse en su contribucién real a la sociedad.
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ANEXO

Anexo 1: Ficha técnica de validacién de instrumentos

Matriz de validacion de instrumentos
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Construccidn de las representaciones sociales por la prensa nacional sobre las primeras damas en el Peru, 1990 — 2022; Caso: EI Comercio,

La Republica y EI Peruano.
Nombre del experto:
Profesion:

Ocupacioén:

Matriz de coherencia para la validacién

Objetivos

Categoria de estudio

Instrumentos de recoleccion de
datos

Meétodo de estudio y procedimiento
de aplicacion

Objetivo general

Entender como se construyo las
representaciones sociales de las
primeras damas del Pert, 1990
— 2022 (Susana Higuchi, Keiko
Fujimori, Eliane Karp, Nadine
Heredia y Lilia

Paredes) por el diario El
Comercio, La Republicay El
Peruano.

Construccion de las
representaciones sociales por la
prensa nacional.

Analisis de contenido hermenéutico.

Meétodo de estudio
Interpretativo-hermenéutico (circulo
hermenéutico)

Primera fase: Etapa previa o

clarificacion de supuestos.
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Analizar como se presento el
rol de las primeras damas del
Perd en los diarios El
Comercio, La Republicay El
Peruano.

Construccion de las
representaciones sociales por la
prensa nacional.

Analisis de contenido hermenéutico.

Debelar de qué manera se
describe a las primeras damas
del Peru en los diarios, El
Comercio, La Republica y El
Peruano.

Construccion de las
representaciones sociales por la
prensa nacional.

Andlisis de contenido hermenéutico.

Identificar qué factores
influyeron en la representacion
de las primeras damas del Perd,
por el diario EI Comercio, La
Republica y El Peruano.

Construccion de las
representaciones sociales por la
prensa nacional.

Analisis de contenido hermenéutico.

Analizar el contenido de
mensaje sobre la construccién
de las representaciones sociales
de las primeras damas del Peru,

Construccion de las
representaciones sociales por la
prensa nacional.

Andlisis de contenido hermenéutico.

Segunda fase: Recoger las
experiencias vividas.

Tercera fase: Reflexionar acerca de
la experiencia vivida- etapa
estructural.

Cuarta fase: Escribir-reflexionar

acerca de la experiencia vivida.
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por el diario EI Comercio, La
Republica y el EI Peruano.

Objetivo de la validacion

Garantizar la calidad y la idoneidad de los instrumentos utilizados para recopilar los datos. Asimismo, precisar la validez o pertinencia,
adecuacion y confiabilidad del instrumento.

Metodologia

La validacion de los instrumentos de recoleccion se hizo con dos expertos en el tema de investigacion presentada, se les entreg6 una ficha con
los contenidos para que evallen la validez o pertinencia, confiabilidad y adecuacion del instrumento por pregunta. El experto evaluara en
funcidn a las categorias y objeto de estudio.



Anexo 2: Guia de analisis de contenido hermenéutico
Titulo de investigacion: “Construccion de las representaciones sociales por la prensa
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nacional sobre las primeras damas en el Pert, 1990 — 2022; caso: EI Comercio, La Republica

y El Peruano”

Nombre del diario periodistico

Nombre de la primera dama

Titulo del articulo

Género periodistico

Autor (es)

Fecha de publicacién

Contexto historico y social

Categoria

Sub Categoria

Sub Categoria

Fases del método

Descripcion

COMPRENSION

Mensaje general del texto

Planteamiento de la tesis del autor y

codmo estd argumentada

Conceptos clave utilizados y definiciones

Relaciones de conceptos y las ideas

presentados

Contexto historico, social y cultural en el

que se produce el texto

INTERPRETACION

Significado del texto

Interpretacion del autor




Analisis de los argumentos

Influencia de la perspectiva del autor

APLICACION

Relevancia del tema

Valoracién personal

Implicaciones précticas

Posibles direcciones futuras

COMPRENSION

Volver a la fase de comprension para
profundizar en la interpretacion y
aplicacion del texto.

Realizar una sintesis de la interpretacién y
aplicacion del texto.

Comprender el texto como parte de un
proceso continuo de comprension e
interpretacion en el que se incorporan
nuevos conocimientos y perspectivas.
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Anexo 3: Ficha de validacion

Especialista 1

Elementos de validacién

Valoracion

Si

No

Parcialmente

¢El instrumento responde al objetivo general de la

investigacion?

¢El instrumento recoge suficiente informacion

sobre las categorias y objeto de estudio?

¢El instrumento es valido y pertinente para la

investigacion planteada?

¢El instrumento se adecua al método de

investigacion?

¢El instrumento es confiable para su aplicacion?

¢El instrumento facilita la comprension y la
interpretacion profunda de los diarios (La

Republica, EI Comercio y El Peruano)?

¢El instrumento aborda adecuadamente los aspectos
hermenéuticos fundamentales, como la
interpretacion, la comprension historica y

contextual, y el analisis de significados?

¢El instrumento permite la exploracion y el
descubrimiento de los diversos niveles de

significado presentes en los diarios?

¢El instrumento incluye preguntas que fomentan la
reflexion y la autorreflexion en el proceso

interpretativo?

¢El instrumento abarca tanto los aspectos explicitos
como los implicitos de los diarios, permitiendo una

comprension holistica?
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¢El instrumento tiene en cuenta la historicidad y las
influencias culturales que pueden afectar la

interpretacion de los diarios?

¢El instrumento ofrece pautas claras para el anélisis

y la codificacion de los datos textuales?

¢El instrumento promueve una exploracion rigurosa
y sistematica de los datos, evitando interpretaciones

sesgadas o superficiales?

¢El instrumento incluye preguntas que estimulan la
identificacion de patrones, tematicas recurrentes y

conexiones entre diferentes partes de los diarios?

¢El instrumento permite el andlisis critico y
reflexivo de las interpretaciones propias y la
apertura a nuevas perspectivas durante el proceso

interpretativo?

¢El instrumento facilita la captura y la
documentacidn sistematica de los hallazgos e

interpretaciones realizadas?

Observaciones:

Recomendaciones:

Fecha de validacién: 13/07/2023

Firma

Lic. Rafael Martin Naveros Castro

343



Anexo 4: Ficha de validacion

Especialista 2

Elementos de validacion

Valoracion

Si

No | Parcialmente

¢El instrumento responde al objetivo general de la

investigacion?

¢El instrumento recoge suficiente informacion
sobre las categorias y objeto de estudio?

¢El instrumento es valido y pertinente para la
investigacion planteada?

¢El instrumento se adecua al método de
investigacion?

¢El instrumento es confiable para su aplicacion?

¢El instrumento facilita la comprension y la
interpretacion profunda de los diarios (La
Republica, EI Comercio y El Peruano)?

¢El instrumento aborda adecuadamente los
aspectos hermenéuticos fundamentales, como la
interpretacion, la comprension historica 'y
contextual, y el andlisis de significados?

¢El instrumento permite la exploracion y el
descubrimiento de los diversos niveles de
significado presentes en los diarios?

¢El instrumento incluye preguntas que fomentan
la reflexion y la autorreflexion en el proceso
interpretativo?
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¢El instrumento abarca tanto los aspectos
explicitos como los implicitos de los diarios,
permitiendo una comprension holistica?

¢El instrumento tiene en cuenta la historicidad y
las influencias culturales que pueden afectar la
interpretacion de los diarios?

¢El instrumento ofrece pautas claras para el
analisis y la codificacion de los datos textuales?

¢El instrumento promueve una exploracion rigurosa
y sistematica de los datos, evitando interpretaciones
sesgadas o superficiales?

¢El instrumento permite el analisis critico y
reflexivo de las interpretaciones propias y la
apertura a nuevas perspectivas durante el proceso
interpretativo?

¢ El instrumento facilita la captura y la
documentacién sistematica de los hallazgos e
interpretaciones realizadas?

Observaciones:

Recomendaciones:

Fecha de validacién: 13/07/2023

Firma:

Mtra. Mariela Marisol Llantoy Barboza
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ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS

En Ayacucho, a las 4:41 p.m. del miéreoles 31 de enero de 2024, se llevd a cabo la
sustentacion de la tesis en la sala de sesiones del Consejo de Facultad. El jurado, presidido
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Mtra. Mariela Marisol Llantoy Barboza fue la primera en preguntar, seguido del Lic. Rafael
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sustentante no habia abordado completamente.
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