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RESUMEN

La presente investigacion se orient6 a identificar cuales fueron los estereotipos mas
usados en el discurso periodistico de la prensa de circulacion nacional con relacion a
los candidatos presidenciales durante las elecciones 2016, la misma que segun la
hipdtesis nos revela que la prensa efectivamente cred estereotipos respecto a cada
candidato presidencial. La investigacion es de naturaleza basica tomando a la prensa
como soporte empirico. El disefio es cualitativo y se hizo uso del método
hermenéutico.

La prensa maneja un discurso segun la linea editorial que defiende, principalmente
en épocas electorales. Emite en su discurso expresiones que estereotipan a tal o cual
candidato con el fin de crear en las personas una imagen distorsionada. En el Peru,
por ser un pais multilinglie y pluricultural, los estereotipos y prejuicios son parte de
nuestra vida, prueba de ello se evidencia en los discursos de la prensa de circulacion
nacional. Debido a ello se seleccion6 2100 ediciones de diarios de circulacion
nacional para su andlisis y determinar los estereotipos que crean en base a un
candidato.

Al final del trabajo se evidencia que los diarios crearon estereotipos de orden étnico,
politico y de género respecto a los candidatos presidenciales, esto se comprueba a
través de un analisis hermenéutico del discurso periodistico, el cual conlleva a

crearnos ciertas ideas preconcebidas sobre los candidatos.



INTRODUCCION

El objeto de estudio comprende la construccion de estereotipos a partir de un
analisis del discurso periodistico de la prensa de circulacion nacional con relacion a
los candidatos presidenciales en las elecciones. La investigacion tiene como corte
temporal: octubre 2015-junio 2016; ultimo dia para la inscripcion de las alianzas de
partidos que competiran en las elecciones generales de 2016, elecciones generales®,
respectivamente.

La prensa nacional tiene un rol decisivo en la toma de decisiones al momento
de elegir un candidato presidencial que represente a todo un pais. Aunque es deber de
la prensa adoptar una posicion critica y fiscalizadora muchas veces esta direccionada
a intereses propios de la empresa. Creando preconcepciones de cada candidato lo que

da pie a los prejuicios y estereotipos. Los cuales se plasman dentro del discurso? del

“Jurado Nacional de Eleccion (2016) “Cronograma electoral”. JNE recuperado de
http://portal.jne.gob.pe

?El discurso es aquel enunciado o conjunto de enunciados con que se expresa, de forma escrita u oral,
un pensamiento, razonamiento, sentimiento o deseo. La expresién discursiva se puede considerar,
desde el punto de vista de su construccion, como un producto ideolégico o formacion discursiva de
caracter nomotético o idiografico. Asi nos podemos referir a un discurso, como representativo de la
forma de pensar de un colectivo especifico -discurso feminista, marxista, ecologista, anoréxico, etc.-
0, desde una perspectiva mas restrictiva, a la de un solo individuo, personal o impersonal -el autor, el
legislador, etc. Manuel Villegas: (1993) “Las disciplinas del discurso: hermenéutica, semidtica y
analisis textual” Barcelona. Anuario de Psicologia N°59. p. 21.
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diario. A través de un analisis e interpretacion del contenido del discurso se pretende
evidenciar qué estereotipos se crearon en torno a los candidatos.

Las primeras definiciones de estereotipos se remontan a los afios veinte. Pieron
en su libro Vocabulairede la Psychologiedefine como estereotipo “una opinion ya
hecha que se impone como un cliché¢ a los miembros de una comunidad.”®Por lo
tanto, los estereotipos estan constituidos por ideas, prejuicios, actitudes, creencias y
opiniones preconcebidas, impuestas por el medio social y cultural, y que se aplican
de forma general a todas las personas pertenecientes a una nacionalidad, etnia, edad,
sexo, orientacion sexual, procedencia geografica, entre otros.

A partir de los afios 60 el término estereotipo empieza a ser estudiado con
mayor énfasis por la sociologia, destacando que los estereotipos son impuestos por la
cultura, son adquiridos en el proceso de socializacion y, al utilizarlos, los reforzamos.
Esta perspectiva dedica especial atencion a los canales sociales responsables de la
transmision de estereotipos. Entre ellos; los medios de comunicacion (prensa,
television y radio) que se convierten en grandes vehiculos de difusion de
estereotipos. Tal y como sefialan Ruth Amossy y AnneHerschberg Pierrot “la vision
que nos hacemos de un grupo es el resultado de un contacto repetido con
representaciones enteramente construidas o bien filtradas por el discurso de los

medios™*

. El discurso es una fuente inagotable de estereotipos y los medios de
comunicacion ayudaron a su difusion masiva.
Los medios masivos de comunicacion en la sociedad de hoy muestran una

creciente influencia como formadores culturales y politicos, ya que determinan en

® Henry Pieron. (1951) Vocabulaire de la Psychologie. Francia. Ed. Quadrige. p. 56.
*Amossy, Ruth; Herschberg Pierrot, Anne. (2001) Estereotipos y clichés. Buenos Aires. Ed. Eudeba
p.65.



gran medida las ideas, habitos, costumbres y toma de decisiones, en este caso en las
elecciones presidenciales. Guste o no, los medios inciden hoy mas que nunca en la
politica moldeando gustos y tendencias en puablicos de todas las edades,
construyendo en su discurso periodistico estereotipos y prejuicios de los candidatos
presidenciales segun la linea editorial que manejan cambiando las formas de
gobernar y hacer politica.

La construccién y reproduccion de estereotipos en el discurso de los medios,
concretamente en la prensa ha sido una practica muy recurrente, en especial en
épocas electorales, ya sea por intereses politicos, econémicos, entre otros, esto se
evidencia en sus discursos periodisticos. “Cuando Toledo comenzo a subir en las
encuestas. Los pasquines no lo habian tomado en cuenta y cuando inicio su ascenso
faltaba poco para terminar el partido. Entonces el candidato de Pert Posible recibio
el mas concentrado chorro de lodo; entre “cholo”, “cachudo”, “cabro”, “terruco”,

»°_ La forma mas obvia de estereotipar es la relacionada con la difamacion.

“loco

Otro claro ejemplo se evidencia en la columna de Aldo Mariategui: “Tiene
sentido, porque Barnechea, como Guzman, no es un antisistema (como la chavista
antiminera Mendoza), sino una cara nueva moderada y, en todo caso, un
socialdemadcrata desarrollista que quiere reformar el modelo antes que destrozarlo
todo, como la Mendoza (que convertiria esto en una infernal Venezuela chavista)”®.
Hablan de Barrenechea y Guzman; sin embargo mencionan a Mendoza como un

posible gobierno “chavista” e “infernal”, se evidencia un estereotipo politico y

cultural al creer que Venezuela es un infierno.

*Degregori Carlos Ivan. (2012) La década de la antipolitica: auge u huida de Alberto Fujimori y
Vladimiro Montesinos. Lima. Ed. Instituto de Estudios Peruanos. p.146
® Diario Per(21. Columna de Aldo Mariategui. Edicién 18 de febrero del 2016
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Los estereotipos parten de creencias respecto a los atributos personales de un
grupo’, tienden a ser excesivamente generalizados cargandose de preconcepciones
(lo que da pie al surgimiento de prejuicios) partiendo de supuestas verdades en
ciertos casos; el problema surge cuando estos estereotipos se generalizan demasiado
o en su defecto, estan equivocados. Ejemplo de ello: “Los ayacuchanos son la gente
mas rara del Peru. Votan rojo masivamente (41%) y no deberian ni soportar ver la

8 una generalizacion

hoz y el martillo tras todo lo que la izquierda les hizo sufrir”
excesiva.

La gran influencia de la prensa genera preocupacion porque no muestran una
realidad global y objetiva, sino que son unilaterales, subjetivos y estan sujetos a
estrictos objetivos comerciales. No todas las personas o todos los aspectos de un
suceso pueden ser representados por los medios, generando una imagen limitada, que
puede dar lugar a la creacion de estereotipos (ejemplo anterior). Por lo cual es
esencial examinar como se evidencian los estereotipos en los discursos periodisticos
presentes en las elecciones presidenciales.

El elector es un sujeto activo de la politica, un miembro de la sociedad con
capacidad para nombrar sus representantes y a sus gobernantes; motivo a ello
recurren a la prensa, que es capaz de legitimar a los candidatos a un cargo publico,
induciendo aceptacion o rechazo en el aspecto politico®, y por tener el poder de los

medios crean en su discurso periodistico estereotipos politicos, de género, étnicos,

entre otros respecto a cada candidato presidencial.

" Liliana Gutiérrez Coba. (2007) “La prensa como creadora de estereotipos en Colombia” Colombia.
Diciembre vol. 10, nim. 2. p.11

® Diario Peru21. Columna de Aldo Mariategui. Edicién 11 de abril del 2016.

Degregori Carlos Ivan. (2012) La década de la antipolitica: auge u huida de Alberto Fujimori y
Vladimiro Montesinos. Lima. Ed. Instituto de Estudios Peruanos. p. 197.
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El informe consta de tres capitulos. EI primero desarrolla el corpus teorico a
partir de la literatura existente. Tomamos como soportetedrico a Martin Serrano y a
Walter Lippman sobre las aproximaciones del concepto estereotipo.

En el capitulo 11, presentamos el corpus metodoldgico, que incluye el tipo de
estudio, el universo, la muestra, que para este caso fue cualitativa, el disefio
metodologico y el procedimiento de investigacion.

En el tercer capitulo concentramos los datos recogidos de la observacion
empirica. Presentamos el discurso periodistico de la prensa nacional y su respectivo
analisis.

Al final del informe, proponemos algunas reflexiones finales,

recomendaciones y conclusiones.

10



CAPITULOI

(Revision de la literatura)

1.1.MEDIACION Aproximaciones tedricas desde la perspectiva de Manuel
Martin Serrano:
1.1.1. Un enfoque para iniciar la discusion
Para Manuel Martin Serrano(1977) toda transformacién de una sociedad se basa en
la produccion tedrica de la comunicacion y la investigacion cientifica. EI campo de la
mediacion, comunicacion, cultura e identidad que desarrolla Martin Serrano se basa
sobre todo en las dindmicas de produccion y reproduccion de las representaciones y
mentalidades, de los sistemas de comunicacion y de las formaciones sociales
aseverando que “Todos los mediadores comparten una caracteristica; son modelos de
integracion™°.
Serrano investiga la mediacion desde dos puntos de vista; la primera de ellas se

centra en el estudio de los medios de comunicacion de masascomo operacion

simbdlica o cognitiva, estrechamente asociada a los procesos ideol6gicoscomo

Y MARTIN SERRANO, Manuel. (1977) La mediacién social. Madrid. Editorial Akal. p.71.
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matriz tedrica del concepto que identifica a la mediacion como factor que interviene
en el proceso de comunicacion como un filtro o factor intermediario.

Para Martin Serrano la mediacion es una actividad que existe y ha existido desde que
las organizaciones sociales tratan de establecer procedimientos para conseguir
coordinar la accion social de sus miembros, de sus componentes, con las
caracteristicas que tienen esas organizaciones familiares, laborales,politicas, etc.
recurriendo al uso de la informacién. Por lo tanto, el términomediacion tiene su
justificaciobn porque hace referencia a las actuaciones en las que se
coordine:informacion, accion social y organizacion.

La teoria de la mediacion social'!

pretende ofrecer un nuevo objeto: el estudio de la
produccidn, transmisién y utilizacion del sentido a partir del analisis de los modelos
culturales y de sus funciones. Segun esta teoria “la cultura ha sido utilizada como
procedimiento de dominacidn intersocietal (transculturizacion) y en los procesos de
control social, mediante la proposicion de una vision del mundo preestablecida y de

”12’ en la

lo que sucede en el mundo para influir sobre la conciencia de las personas
actualidad esta teoria sigue en vigencia, mas aun con el auge de las nuevas
tecnologias de comunicacién, las cuales presentan una vision del mundo nunca antes
manifiesta.

En su teoria Martin Serrano sefiala que el objeto de estudio de las ciencias de la

comunicacion es de la naturaleza y la cultura. “La comunicacion ha participado y lo

sigue haciendo, tanto en la evolucion natural como en los cambios histéricos™. En

1 MARTIN SERRANO, Manuel. (1985) “Las mediaciones de los medios de comunicacién” En
Sociologia de la comunicacién de masas de Miguel de Moragas. Barcelona: Editorial Gustavo Gili
p.142

2 Ibidem.

¥ MARTIN SERRANO, Manuel. (1977) La mediacién social. Madrid: Editorial Akal. p.28:
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la especie humana es ambas cosas al mismo tiempo. La comunicacion llega a ser
soporte de la cultura y con la evolucion humana, sirve de manifestacion de los
valores.

La mediacién, para Martin Serrano, produce modelos de ajuste al cambio social. En
una sociedad que se define en crisis, el control social se ejerce como una técnica de
ajuste.

“cuya funcion es producir instituciones mediadoras (por ejemplo, los
asistentes sociales), modelos mediadores (por ejemplo, la mistica del
desarrollo) y objetos mediadores (por ejemplo los tranquilizantes) que actien
como girdscopos, restableciendo un equilibrio en el estado de permanente

disfuncion a que estd sometida la sociedad, como consecuencia de los

. ’ : 14
desajustes entre las normas, las tecnologias y las personalidades”

Entonces, la teoria de la mediacion social de Martin serrano relaciona la
comunicacion con la sociedad misma.

A medida que las sociedades se hacen complejas y que aumentan consecuentemente
las dificultades para coordinar la accién social y la vida en ella en que las
organizaciones sociales son cada vez mas complicadas y abarcan a una mayor
poblacion, hace falta el recurso a la mediacion para asegurar niveles suficientes de
reproduccion social y garantizar la reproduccion social, que en Gltima instancia es el
objetivo de las politicas mediadoras.

Cuando se va conociendo la importancia que tiene la comunicacion en estas politicas
mediadoras, es cuando la mediacion comunicativa se constituye en una forma muy
importante y, en ocasiones, la forma institucionalizada de operar con las mediaciones

sociales.

 Ibid. p.64
13



Martin Serrano parte de un concepto para definir mediacion. El estado de tension
producido por la concurrencia de dos elementos cognitivos pertenecientes a planos
heterogéneos de la realidad se denomina disonancia®®; los esfuerzos orientados a
reducir la disonancia se conocen como mediacién. Los esfuerzos por restablecer la
consonancia llevan a los sujetos a realizar acciones para el establecimiento de un
modelo de orden. En la medida en que el modelo de orden sea compartido, se reduce
la disonancia y aumenta la consonancia. La condicion misma de la consonancia en la
que se funda el consenso social, es que exista un referente (objetos, modelos o actos).
La mediacién actla a través de medios materiales y culturales conocidos como
soportes de la mediacion; estos soportes se caracterizan porque, aparte de mediar,
son cosas que existen y que sirven para otra cosa. S6lo algunos mediadores son al
mismo tiempo objetos (por ejemplo la television, el libro y el computador).

Entonces, entendemos por mediacién los procesos que coadyuvan a concretar las
intencionalidades comunicativas que dependiendo del contexto pueden ser de
diferentes Ordenes. Los procesos de mediacion se dan en espacios Yy procesos
interactivos, por tanto no se ubica la mediacidn Unicamente en el instrumento o canal
usado para la comunicacion.

La participacion de los Medios de Comunicacién de Masas (MCM) en la
elaboracion de unarepresentacion de lo que sucede en el mundo se inicia

cuando la institucion mediadora, u otrosagentes sociales (Agencia de

5 La disonancia ha sido descrita por Serrano (1977) como un estado de incomodidad o tensién
producido por la concurrencia de dos elementos cognoscitivos, igualmente aceptados por el sujeto,
que lleva a los sujetos afectados a realizar algin esfuerzo por restablecer la consonancia. Un elemento
cognoscitivo es cualquier opinién o creencia acerca del ambiente; de uno mismo o de la conducta de
uno mismo. Ay B son disonantes si uno implica a negacién del otro; por ejemplo, la tecnologia
antifecundatoria es disonante respecto a las normas catélicas de procreacién para un creyente
partidario del plan familiar. Los esfuerzos por restablecer la consonancia pueden orientarse a
modificar las actitudes los comportamientos y las ideas de los individuos atrapados en una situacion
disonante. Texto citado en MARTIN SERRANO, Manuel. (1977) La mediacion social. Madrid:
Editorial Akal. p.28:
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noticias, Consejo de redaccion, Censores, etc.), seleccionandeterminados
aconteceres para hacerlos publicos'®

Serrano explica el papel que los medios de comunicacion juegan como agentes que
actian entre el nivel de los cambios macrosociales y el nivel de los cambios
micropsicologicos y conductuales bajo un nuevo sistema social -el capitalismo
postindustrial o monopolista- que surge a principios de la década de los 70 a través
de mediaciones cognitivas y estructurales.

La mediacion cognitiva de los medios de comunicacion opera sobre los
relatos, ofreciendo a las audiencias modelos de representacion del mundo.
La mediacion estructural de los medios opera sobre los soportes, ofreciendo
a las audiencias modelos de produccion de comunicacion. Ambas
actividades de los media son variantes del esfuerzo que realizan estas
instituciones mediadoras para proporcionar una identidad que sirva de
referencia al grupo, preservando su cohesion de los efectos disgregadores

que tiene el cambio social.’

Para el autor los medios seleccionan el acontecer relevante, los modelos de
representacion del mundo y de produccién de comunicacién, conforman identidades
y proporcionan referencias comunes a la sociedad, actuando asi sobre las
conciencias, generando cohesion social y gestionando conflictos inherentes a este
tipo de sociedad.

Las posibilidades que tiene cada persona de seleccionar en los medios de
comunicacion aquellos temas de su interés estan limitadas en mayor o menor medida.

La primera limitacion es objetiva: son los mediadores, y no los receptores,
quienes eligen los temas que van a ocupar el espacio o el tiempo que ofrece

cada medio de comunicacién. La segunda limitacion es subjetiva: cada

'8 Martin Serrano, Manuel (1985) “Las mediaciones de los medios de comunicacion” En Sociologia
de la comunicacion de masas de Miguel de Moragas. Barcelona: Editorial Gustavo Gili. p.147
17 ‘

Ibid. p.31
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persona tiene acceso a unos determinados medios; y no siempre dispone del
tiempo o del horario adecuado para optar entre los distintos contenidos que
un medio impreso ofrece en sus paginas, o que un medio-audio programa a

lo largo de la jornada®®

Martin Serrano establece una relacion entre la mediacion y los codigos, clasificando
a los medios por su interaccion con los codigos, en funcion de las relaciones entre los
signos y los referentes (medios abstractos, medios icénicos). EI predominio de los
medios iconicos esta llamado a revolucionar los procesos de mediacion social. El
mensaje no es el medio, sino el codigo.

La relacion que sabe establecer entre la mediacion y los codigos, le permite realizar
una interesante teoria de los medios de comunicacion de masas, critica a Mac Luhan,
por ejemplo, invirtiendo la metafora del medio es el mensaje para proponer que el
mensaje es el medio. “El mensaje es el medio... la mediacion es mas compleja,
relaciona significados con cddigos, se refiere a la interaccion entre cédigos”lg.

La mediacidn, interpretada como factor comdn a la sociedad y a la naturaleza, va
mas alla de los medios. “Desde el punto de vista cognitivo, la mediacion equivaldria
al sistema de reglas y de operaciones aplicadas a cualquier conjunto de hechos, o de
cosas pertenecientes a planos heterogéneos de la realidad, para introducir un
orden”?°. El modelo mediador, por tanto, es una forma de control a nivel cognitivo,
gue manifiesta una correspondencia con la estructura social del sistema que intenta
legitimar, por lo que no es neutral, caracteristica que lo acerca a la ideologia.

Este proceso no revolucionario de mediacion consiste también en la aparicion de

instituciones mediadoras entre la innovaciontecnoldgica, el cambio cultural y la

8 Ibid. p.110
Bbid. p.129
2 |bid. p.118
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organizacion real de la sociedad. “Las intuiciones mediadoras establecen controles
sociales particularmente eficaces, hasta el punto de que la propia contradiccion sirve
a la reproduccion del orden contradictorio™®.

Todas las instituciones normativas pueden ser consideradas mediadoras de los
procesos sociales, por lo que el analisis de la mediacion social seria extensivo a

instituciones como:

- La clase social, como un instrumento de mediacién entre la estructura de
produccion y las relaciones de produccion.

- La politica, como instrumento de mediacion entre los recursos y las
aspiraciones.

- La educacion, desde un cierto punto de vista, como instrumento de
mediacion entre los recursos y los comportamientos.

- La psicoterapia psicoanalitica, como instrumento de mediacién entre los

instintos y la socializacion®?

Esta época que se ha venido a llamar globalizada, la mediaciéon social se ha
constituido en la forma mas importante de garantizar la reproduccion social y las
actividades mediadoras estan destinadas a ajustar lo que las personas hacen a titulo
individual y colectivo y sus funciones en los contextos de las organizaciones a la que
esas personas pertenezcan; ejemplo: organizaciones primarias: familiares, vecinales,
etc.

Ademas de estas actividades especificamente mediadoras hay todo un repertorio de
productos gque estan vinculados a la mediacion y a las actividades de mediacion. Es
decir, la mediacion social ademas de ser una actividad orientada a la reproduccion de

las sociedades también es una actividad econdmica a la que estan destinadas recursos

2 MARTIN SERRANO, Manuel (1977) La mediacion social. Madrid: Editorial Akal. p.61.
22 ‘
Ibid. p.72.
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comunicativos inmensos. La literatura que esta orientada a que la gente resuelva su
problema, tiene que ver con la comunicacion, pero, en dltima instancia, los tipos de
elementos que intervienen en la interaccion forman parte de ese gigantesco
mecanismo socioeconomico que es la mediacion.

El andlisis de estas mediaciones comunicativas en la sociedad actual, segun el autor
es importante porque garantiza un funcionamiento de las formas de reproduccién
social y de control social que hasta ahora no era posible. Nuestras sociedades
globalizadas se caracterizan porque los conflictos sociales generados por las grandes
crisis periddicas, crisis econdmicas Y crisis politicas son el estado permanente en el
que viven las comunidades. Entonces, la funcion que en este momento principal que
cumple la mediacion es asegurar que las personas estén en condiciones de vivir en
una permanente situacion de crisis, con lo cual esas actividades mediadoras estan
relacionando los conflictos sociales objetivos con el reajuste, la reconversion de las
caracteristicas delas identidades de las personas y las relaciones entre ellas.

En este sentido, dice Serrano son mediadores institucionales los propios medios de
comunicacion masiva, pero también la burocracia, las fuerzas del orden y en general
todos aquellos aparatos que tienen a su cargo la tarea de ajustar las practicas sociales
a las organizaciones que las regulan. También la mediacion social nos abre una
oportunidad para entender los procesos de control en las sociedades contemporaneas.
Las mediaciones sociales, dice Serrano, estan ahora teniendo una funcién que hasta
ahora no era tan manifiesta que es convertir los conflictos sociales objetivos en

conflictos interpersonales.
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1.2. EL ESTEREOTIPO

1.2.1. Un enfoque para iniciar la discusion

El estereotipo se convierte en centro de interés para las ciencias sociales desde los
afios 20. Walter Lippmann fue el primero en introducir la nocion de estereotipo.
Explico que definimos en funcion de ciertos estereotipos que nos son dados por la
cultura.

Para Lippmann los medios de comunicacion construyen y modifican la realidad y
lo hacen a menudo a través de estereotipos. Ante una realidad compleja, que los
ciudadanos no son capaces de abordar mediante la experiencia directa, son los
medios los encargados de marcarles los temas de interés publico, pero, para facilitar
la comprension de los datos reducen la realidad a una serie de estereotipos facilmente
reconocibles e identificables por el publico®®. Como consecuencia de ello, los
ciudadanos son incapaces de formarse una opinién racional de los asuntos publicos,
pues no tienen tiempo ni capacidad para ocuparse de ello.

La conclusion mas significativa de su analisis sobre los estereotipos con respecto
a la toma de decisiones es que si éstos determinan lo que vemos, quiza nuestras
percepciones no sean mas que medias verdades. En palabras de Lipmmann los
estereotipos son convenciones sociales, acuerdos entre el medio y el publico para
facilitar la comprensién de la realidad.

Los estereotipos constituyen una imagen ordenada y mas o menos
coherente del mundo, a la que nuestros habitos, gustos, capacidades,
consuelos y esperanzas se han adaptado por si mismos. Puede que no
formen una imagen completa, pero son la imagen de un mundo

posible al que nos hemos adaptado. En él, las personas y las cosas

ZLippman, Walter (1922) La opinién ptblica. Espafia Ed. C. de Langre. p.16.
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ocupan un lugar inequivoco y su comportamiento responde a lo que

esperamos de ellos™,

Lippmann designa mediante este término a las imagenes de nuestra mente que
mediatizan la relacion con lo real. Se trata de representaciones cristalizadas,
esquemas culturales preexistentes, a traves de los cuales cada uno filtra la realidad
del entorno®. Podriamos decir que a mayor complejidad de aquello que tenemos
delante, méas necesidad tendremos de introducir elementos propios de nuestra mente
para completar su percepcion.

Por tanto, (...) queda claro hasta qué punto tenemos un
conocimiento indirecto del entorno en que, sin embargo, vivimos.
Observamos que las noticias sobre dicho entorno nos llegan ora con
rapidez, ora despacio, pero que con independencia de cual sea la
imagen que consideremos cierta, actuamos como si correspondiera al

entorno verdadero®.

Lippmann comprendié que “los individuos estamos condicionados no sé6lo por lo
gue nos vemos empujados a creer, sino también por los mecanismos inconscientes de
nuestra propia mente”.”’ Esto obedece a que los seres humanos no sélo somos
criaturas racionales, sino también seres emocionales sujetos a costumbres y
prejuicios. Nadie puede percibir todo y reaccionar en consecuencia, por lo que
elegimos y clasificamos una parte de cuanto observamos.

La manera en que llevamos a cabo dicha clasificacion determina no sélo el como,

sino lo que vemos. "No percibimos primero y definimos a continuacion, sino al

? 1bid. p.93
% Ibid. p.89.
% |bid. p.26
7" Ibid. p.17
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"2 afirmaLippmann. Cada individuo crea para si mismo una realidad que le

contrario
resulta confortable.

(...) exactamente igual que para comprender la violencia de la guerra
y la politica debemos recordar que practicamente todos los
integrantes de cada una de las partes en conflicto creen ciegamente
en su imagen mental de la parte contraria y no toman en
consideracion los hechos, sino lo que suponen que son hechos, por lo
gue actian como Hamlet cuando apufialé a Polonio, oculto tras el

crujido de un tapiz, por haberle confundido con el rey.?

A diferencia de la contaminacion de la informacion, cuyos efectos pueden
corregirse, la distorsion forma parte de la mente humana. Entonces se los
denomina imagenes mentales y los caracteriza por un tipo de pseudoambiente® que
media entre nosotros y la realidad, influyendo en nuestra percepcion. La persona,
entonces, recrea una imagen distorsionada del mundo real, en la que basa sus
decisiones.

Los Unicos sentimientos que podemos experimentar en relaciéon a
sucesos de los que carecemos de experiencia directa, son los que
evocan las imagenes que sobre ellos nos formamos mentalmente, por
eso no podemos comprender plenamente los actos de los demas

hasta que nos enteramos de qué es lo que ellos creen saber®.

Entonces, para Lippmann, vivimos en un mundo mitad verdadero, mitad artificial,
construida a partir de lo que otros nos cuentan: historias, cuadros, relatos

periodisticos y similares. Por emplear un término grafico podriamos decir que el

*8 Ibid. p.20

 Ibid. p.27.

*Lippman estableci6 su teoria sobre la existencia de un pseudo-ambiente, que se instala entre la
persona y el entorno real. Consecuencia del accionar de los medios de comunicacion que le transmiten
emociones, ficciones y estereotipos, la persona recrea una imagen distorsionada del mundo real, en la
que basa sus decisiones. “En un mundo complejo, las imagenes siempre fueron la forma mas segura
de transmitir una idea”. Ibid. p.25.

3 Ibid. p.32.
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mundo artificial no constituye un entorno real, sino un pseudoambiente®. Un
ejemplo es el caso del ciudadano medio, ya que al no conocer directamente los
dramaticos acontecimientos nacionales e internacionales acerca de lo que lee, se
limita a acumular experiencias de segunda mano vistas a través de las
interpretaciones de terceros.

Estd sobradamente demostrado que, en determinadas circunstancias,
los individuos reaccionamos con la misma intensidad ante ficciones
gue ante realidades, y en muchos casos nosotros mismos ayudamos a
crear las ficciones ante las que reaccionamos. (...) Que tire la
primera piedra quien, en suma, nunca haya relatado, como si se
tratara de una noticia de primera mano, lo que oy6 decir a alguien

gue sabfa tan poco como éI*3.

Es asi que para Lippman: “Los estereotipos constituyen una imagen ordenada
y mas o menos coherente del mundo, a la que nuestros habitos, gustos, capacidades,
consuelos y esperanzas se han adaptado por si mismos. Puede que no formen una
imagen completa, pero son la imagen de un mundo posible al que nos hemos
adaptado.”®* Asf el estereotipo designa un determinado mecanismo de percepcion
inevitable y eficiente, elaborado por el individuo o su grupo®, que se tiene en cuenta
en el momento de percibir otro objeto o contenido similar.

(...) El General estaba en una oficina sin pretensiones, ante una mesa
de trabajo vacia de papeles, a la que se sent6 para estampar su firma.
De pronto nos dimos cuenta de que no habia mapas en las paredes.

Sin embargo, dado que segun la idea popular, no es posible concebir

% Ibid. p.18.

% Ibid. p.32.

* Ibid.p.93.

% Un grupo es una unidad socialconformada por varios individuos interdependientes que explicita o
implicitamentecomparten valores, actitudes, sentimientos, normas, aspiraciones y metas. Sherif, M.
Superordinate Goals in the Reduction of Intergroup Conflict. (Traduccién al castellano en Torregrosa.
1974:861-878)
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a un general sin mapas, colocamos algunos en posicién para hacer la

fotografia y volvimos a descolgarlos poco después..

En el ejemplo citado por Lippman, se refiere a la presencia de un pseudoentorno,
intercalado entre el entorno y los individuos, que estimula el comportamiento de
éstos. Sin embargo, puesto que se trata de comportamiento, sus consecuenciasno
operaran en el pseudoentorno que los haya estimulado, sino en el entorno real en el

que transcurre la accion.

Sin embargo, cuando los estimulos generados por pseudohechos se
traducen en acciones ejecutadas sobre cosas o terceros, la aparicion
de contradicciones es solo cuestion de tiempo (...) En definitiva,
experimentamos las molestias que se derivan de una mala
adaptacion. Podemos tener la certeza de que en el &mbito de la vida
social, lo que se denomina adaptacion de los individuos al entorno
tiene lugar por medio de ficciones, que son representaciones del
entorno que en mayor o menor grado son obra de los individuos.*’
Entonces el estereotipo sera una construccion individual y social de la percepcion
sujeta a distorsiones tanto psicolégicas como socioambientales, que vienen
determinadas por la economia cognitiva a la que se debian.
Lippman como periodista y conocedor de los movimientos politicos de esa época a
través de la propaganda hace un analisis sobre el papel que cumplen los medios, en
especial la prensa para modificar la opinion pablica y la toma de decisiones.Poniendo
ya de manifiesto la intima conexion de los estereotipos con los medios de

comunicacion de masas como factor facilitador de estos.

Los demdcratas consideran a la prensa la panacea de sus propios

defectos, mientras que el andlisis de la naturaleza de las noticias y de

% Ibid. p.32.
¥ Ibid. p.33.
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la base econdmica del periodismo parece demostrar que los
periddicos, inevitablemente y por necesidad, reflejan y por tanto
intensifican en mayor o menor grado la organizacion imperfecta de
la opinién pablica.*®
Lippman también admite una relacion triangular existente entre el escenario en el
que se desarrolla la accion, las imagenes mentales de dicho escenario y las
reacciones que, aunque estan provocadas por nuestras imagenes mentales,
transcurren en el escenario de la accion. Es como si la experiencia personal de los
actores evocara en su mente,generando una opinion publica
Para Lippmann, la democracia clasica "nunca tratd en profundidad la dificultad que
se deriva del hecho de que las percepciones mentales de cada individuo no se

corresponden automaticamente con el mundo exterior".

Los estereotipos, los
prejuicios y la propaganda conspiran para distorsionar la imagen.

(...) Hoy sabemos que esto se Ilama propaganda. Consiste en que un
grupo de hombres, capaces de evitar que la gente conozca los hechos
de manera directa, manipulan las noticias relacionadas con ellos para

adaptarlas a sus propésitos.*

Queda claro entonces que la opinion sobre el mundo, precede a la observacién del
mismo. El mundo real se vuelve cada vez mas oscuro y la importancia de los medios
es cada vez mayor. Lo que los medios no cuentan, sencillamente, no existe, porque la
mayor parte del conocimiento sobre la realidad que poseen las personas proviene de
la seleccion tematica realizada por dichos medios. Estos se ven en la postura, por un

lado, de explicar la realidad circundante en un espacio muy limitado, que ademas

% Ibid. p.43.
¥ Ibid. p.18.
“0 |bid. p.51.
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debe ser facilmente asumido por el publico. Los estereotipos son una via
enormemente sencilla para resumir de forma clara un mundo muy complicado®.

En el ejemplo que menciona Lippman; “En 1914, un grupo de ciudadanos
ingleses, franceses y alemanes residia en una isla situada en medio del océano. No
era posible comunicarse con ellos mediante cablegramas y el barco de vapor del
servicio de correos britanico solo arribaba una vez cada 60 dias. (...) Durante seis
extrafias semanas habian actuado como si fueran amigos, cuando en realidad eran
enemigos”*. Evidencia que tenemos un conocimiento indirecto del entorno en que
vivimos. Observamos que las noticias sobre dicho entorno nos llegan con rapidez e
independencia de cual sea la imagen que consideremos cierta, actuamos como Ssi
correspondiera al entorno verdadero. Asi se puede afirmar que Lippman argumentaba
gue son los medios de comunicacion los que definen esas imagenes o estereotipos.
Entonces, a modo de conclusion, un estereotipo parte de creencias respecto a los
atributos personales de un grupo, puesto que tienden a ser excesivamente
generalizados cargandose de preconcepciones (lo que da pie al surgimiento de
prejuicios) partiendo de supuestas verdades en ciertos casos; el problema surge
cuando estos estereotipos se generalizan demasiado o0, en su defecto, estan
equivocados.

De tal modo, los estereotipos estan constituidos por ideas, prejuicios, actitudes,
creencias y opiniones preconcebidas, impuestas por el medio social y cultural, y que
se aplican de forma general a todas las personas pertenecientes a una
nacionalidad, etnia, edad, sexo, orientacion sexual, procedencia geografica, entre

otros.

! |bid. p.46.
*2 |bid. p.25.
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1.2.2. Estereotipo y prejuicio

La existencia de un prejuicio implica que las personas prejuzgan, usualmente de
manera negativa a sus miembros*. El prejuicio no solo se refiere a una opinién o
creencia, sino también a una actitud, que incluye sentimientos como desprecio,
disgusto, abominacion.

El estereotipo en cambio es un término que se refiere a generalizaciones (0 con
frecuencia sobre generalizaciones) acerca de los miembros de un grupo, asi lo sefiala
Lippmann. Las generalizaciones puede ser positivas (las mujeres son educadas) pero
en la mayoria de las ocasiones son negativas y resistentes al cambio (los indigenas
son necios). Desafortunadamente los estereotipos facilitan el prejuicio y la
discriminacion.

Allporten su obra la naturaleza del prejuicio sefiala que; el prejuicio es una pauta de
hostilidad en las relaciones interpersonales que se dirigen contra un grupo entero o
contra sus miembros individuales, cumple una funcién irracional especificaparaquien
lo sustenta®*. Mientras; ya sea favorable o desfavorable, un estereotipo es una
creencia exagerada que estdasociada a una categoria, su funcion es justificar

(racionalizar) nuestra conducta en relacion a esa categoria®.

Entonces el estereotipo siempre estd vinculado al prejuicio; Allport (1971) sefiala que

el estereotipo estd vinculado al prejuicio®®. Los prejuicios son una decision

*Tajfel, H. y Turner, J.C. (1989) La teoria de la identidad social de la conducta intergrupal, en J.F.
Morales y C. Huici (eds.): Lecturas de Psicologia Social, Madrid: UNED. p.45

* Allport, Gordon W. (1971) La naturaleza del prejuicio. Argentina. Ed. Buenos Aires. p.21. El
prejuicio es un sentimiento favorable o desfarovable con respecto a una persona o cosa, anterior a una
experiencia real o no basado en ella.

** |bid. p.215.

*® |bid. p.227.
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I*""y los estereotipos se corresponden con los contenidos de las categorias

categoria
irracionales o ideas fijas que acompafian a éstas. Mas concretamente, el estereotipo
pasa a ser entendido como el componente cognitivo del prejuicio, con una funcion

clara de ayudar a la gente a simplificar sus categorias.

Un estereotipo no es idéntico a una categoria; es mas bien la idea fija
que acompafia a la categoria. Por ejemplo, la categoria “negro”
puede ser mentada simplemente como un concepto neutro, real, no
valorativo, que se refiere simplemente a una estirpe racial, el
estereotipo entra en juego solamente cuando la categoria inicial se
carga de imagenes y juicios del negro como mdsico, haragan

supersticioso o lo que sea®.

Un estereotipo, entonces, no es una categoria, pero a menudo existe como una
marca fija sobre la categoria. Si se habla: todos los candidatos presidenciales son
deshonestos, se estd expresando una generalizacion estereotipada acerca de una
categoria®®. De modo que algunos estereotipos carecen por completo de apoyo en la
realidad; otros se desarrollan a partir de la acentuacion y la generalizacion excesiva
de los hechos. Una vez formados, hacen que su poseedor encare los datos futuros en
términos de las categorias ya existentes.

Al igual que Lippman, Allport también llega a la conclusion que “Los estereotipos
reciben apoyo social de nuestros medios de comunicacion de masas, que los revive
continuamente e insisten sobre ellos: las novelas, las historietas, las noticias de los

5550

periddicos, las peliculas, el teatro, la radio y la television Los medios de

*" La categoria social conforma una pluralidad de individuos diseminados que se encuentran reunidos
en la mente del observador formando una realidad social debido en que son semejantes en uno o
varios aspectos o caracteristicas. Allport, Gordon W. (1971) La naturaleza del prejuicio. Argentina.
Ed. Buenos Aires. p.216.

*8 Ibid. p.216.

* |bid. p.222.

% Ibid. p.224.
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comunicacion social supondrian, para Allport, un factor capital a la hora de explicar
la existencia de los estereotipos. A través de los medios, los estereotipos son

socialmente apoyados, continuamente revividos y martilleados.

1.2.3. Los estereotipos y los medios masivos de comunicacion

Ya se ha sefialado en parrafos anteriores que los estereotipos reciben apoyo social de
los medios de comunicacion de masas, que los revive continuamente. En conclusion
los medios juegan en la definicion de la imagen social de un determinado grupo,
tratandose de poner de manifiesto como construyen la realidad social y las

repercusiones que tiene en la interaccion de los individuos.

Entonces para hablar de medios masivos de comunicacion también tenemos que
hablar del poder; como mencionaba Lippmaany posteriormente ArmandMatterlat.
Los detentadores de la libertad de prensa y de la libertad de opiniéon son los
propietarios de los medios informativos, concluyendo en el hecho que la libertad de
prensa es una libertad de propiedad®’. Esto claramente se evidencia en la sociedad
peruana al tener grupos de poder que manejan las grandes editoras nacionales; un

ejemplo claro el Grupo Comercio.

El medio de comunicacion de masas (...) es indirectamente
dependiente del capital extranjero, en la medida en que los grupos
economicos nacionales que lo monopolizan estan, ellos mismos, en
colusion con el capital monopdlico internacional en sus actividades

bancarias, industriales, comerciales o agricolas52.

51 Arman Matterkat (1976) Los medios de comunicacién de masas. Argentina, Ed, El Cid. p.52.
52 ‘
Ibid. p.33.
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En materia de medios de comunicacién de masas, la solidaridad entre grupos
monopolisticos nacionales e internacionales se ha cristalizado en las organizaciones
que, constituyéndose en una verdadera red de proteccion de intereses, se convierten
en grupos de presién moral.“La prensa se convierte en el brazo manipulador de la
conciencia, y usa para ellos la mentira, la distorsion de la realidad que se manifiestan

en estereotipos sociales™,

De tal modo que el estereotipo social es un producto elaborado por la clase
dominante. De ahi que los estereotipos referentes a la personalidad modal de un pais
(por ejemplo, en Chile: el chileno, inglés de Sud América®) expresa la vision de una
sola clase acerca de esta personalidad modal, la cual no toma en cuenta el hecho de
que la existencia de una estratificacion social rigida, origina subculturas muy

diferentes unas de otras.

Es preciso admitir que el tipo de burguesia dominante, asi como el
sistema de produccién que le da forma, es elemento determinante en
la fijacion de estos estereotipos y de su interaccion con la

ideologia.”

En la obra de Roiz (1994) sobre estereotipos y medios de comunicacion incide en la
importancia de las mediaciones como interposicién entre la realidad misma y quienes
la observan, apostando por una vision mas integradora y solidaria con estos

ciudadanos que quieren y deben tener también su papel en nuestro mundo. Como

53 Ibid. p.64.
 Ibid. p.32.
% Ibid. p.33.
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sefiala Lippman tenemos una vision de la realidad por parte de terceros; en este caso
los medios. Roiz pone de manifiesto a la cultura como eje central.

Cuando se dan situaciones de escaso contactoentre sujetos, es decir,
cuando  existenpocas  situaciones de interaccion  social
entreindividuos de grupos diferentes, creemos que los medios de
comunicacion juegan un papelmuy importante en los procesos de
identificacion social porque construyen socialmente la realidad
elaborando y transmitiendo a grandes publicos... representaciones de
conocimiento y contacto asi como de conocimiento y conflicto entre

grupos culturales tanto amplios... como restringidos®®

La préactica de los medios de comunicacién masiva deberan estar atentas a todos los
esquemas ideologicos que sirven de referencias culturales para la accién individual y
social. Asi se debera impugnar los estereotipos sociales que han alimentado muchos
de los mensajes sobre los grupos dominados y su practica social: flojera,
anormalidad, sexualidad.

Hasta el momento, la imagen de cultura que trasmitieron los medios
de comunicacion de masas burgueses se caracterizd por ser una
imagen cultural elitaria, restringida y univoca, conjunto de
estereotipos y mitos segregados por la burguesia, y los sectores
dominados no tuvieron acceso sino a esta imagen privativa. Una
cultura oficial que se otorgaba como un privilegio en una extension
progresiva de los beneficios de una sociedad de consumo. Incluso
muchos sectores sociales estan apartados del goce de algunos de
estos medios, principalmente la television, que se les ofrece como un

bien a adquirir en el mercado.*

® ROIZ, M. (1994): «La construccion de la diferencia cultural de los inmigrantes en los medios de
informacion», en Documentacion Social, 97; 177-197.

5 Armando Mattelart (1971) El medio de comunicacién de masas en la lucha de clases articulo de la
Revista Pensamiento critico Instituto Cubano del Libro La Habana, junio. n® 53, pp.4-44.
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Es claro entonces que los estereotipos de grupos de hombres, mujeres, de
profesiones, de comportamientos, difieren mucho entre una sociedad donde la
burguesiaha realizado una revolucion industrial, y otra donde la sociedad
dependiente ha rehusado sistematicamente la industrializaciony ha impedido el
deslizamiento de la estructura social.

Quiza sea el dominio de los medios de comunicacién de masas en una sociedad
burguesa el que logra traslucir con evidencia y a la vez con mas claridad estereotipos
de orden étnico, politico y de género. A esto se suma los prejuicios y juicios de valor
(poder) adquiridos en una sociedad donde la elaboracion de la informacion es

capitalista.

1.2.4. Estereotipos en la cultura peruana

Para hablar de los estereotipos en la cultura peruana primero haré una definicion de
cultura el cual guiard este item. Para Malinowski (1966), las culturas deben
analizarse no reduciéndola a rasgos sino a instituciones, pues la cultura es un
compuesto integral de instituciones, en parte autbnomas y en parte coordinadas; esta
constituida por una serie de principios tales como la comunidad de sangre a través de
la descendencia, la contigliidad en el espacio, uso del poder de la organizacion
politica, etc. Cada cultura alcanza su plenitud y auto suficiencia por el hecho de
satisfacer el conjunto de necesidades basicas, instrumentales o interactivas.

Es asi que Mufioz Ruiz sefiala en su tesis El peruano como estereotipo. quelos

estereotipos aparecen como resultado de las relaciones intergrupos orientadas a la
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conformacién de identidad®®, fenémeno al que se puede entrenar manejando algunas
categorias conceptuales basicas; en el caso de esta investigacion: de etnia, de género
y de politica. Las cuales permiten dar cuenta de toda la complejidad del ser humano,
o dicho de otro modo, complejizan la nocion de diferencia.

Los estereotipos étnicos del peruano suelen tener, ademas,
sentidos de clase raza y género. Los mas conocidos son criollo
y cholo (andino mestizo) correspondiente a los dos
grandesmundos culturales que integran la culturanacional. Les

siguen en intensidad y alcance, charapa, negro y chino>®.

Lo que da surgimientos a la discusion de la categoria cholo como actor social, el cual
se origina a partir de las migraciones surgidas desde la década de los 50 y 60 en
adelante, que produce un cambio cultural dentro de la ciudad de Lima. El cholo
como actor social es fruto de dos culturas distintas, la andina y la criolla, entre lo
tradicional y moderno.

El cholo es una de las muchas castas que infestan el Per(; es el
resultado del cruzamiento entre el blanco y el indio. El cholo es tan
peculiar a la costa, como el indio a la sierra; y aunque uno y otro se
suelen encontrar en una y otra, no estan alli mas que de paso,
suspirando por alzar el vuelo; el indio por volverse a sus punas y a
su llama, y el cholo por bajar a la costa, a ser diputado, magistrado o
presidente de la Republica; porque, sin duda por exageracion
democratica, los primeros puestos de nuestros escenario politico han
estado ocupados con frecuencia por cholazos de tomo y lomo. Es
pues un grandisimo error creer que con decir cholo esta designado el

pueblo peruano, como lo estan en Méjico y Chile cuando se dice

¥ MUNOZ RUIZ, Urbano (2012) “El peruano como estereotipo. Cultura e identidad nacional en la
television peruana de sefial abierta”. Tesis (maestria en comunicacion social) Lima, Perd. Universidad
Nacional Mayor de San Marcos p.58.

% Ibid. p:59.
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Iépero y el roto. El cholo aqui no es mas que un individuo del
pueblo, o de la sociedad, o de la politica®.

En tal sentido, cholo se incorpora dentro de la categoria de indio dado que Arona lo
considera como el producto del cruzamiento con el blanco, por lo cual resulta
particularmente importante“Una de las muchas castas que infestan el Per(; es el resultado

del cruzamiento entre el blanco y el indio”®".

Con ello, se remarca que cholo es el resultado de la union de dos etnias,
evidenciando un prejuicio despectivo hacia ella, puesto que le atribuye efectos
nocivos, incluso, con su sola presencia en todo el territorio, ya que infestan el Perd.
De igual modo la categoria “Charapa” para Mufioz representa la sensualidad hacia la
promiscuidad sexual, mujer o varon es presentado con una notoria carga de libido,
que transpira en todo momento. Otro rasgo es su castellano dialectizado
incorporando expresiones amazonicas, que van dese el wajuwaju (imitando el
graznido de los loros) hasta al "vamos, huambrillo”, personaje interpretado por
aurora Aranda en Risas y Salsa, programa exitoso que arrancdé en 1980 y se
transmitio imparable hasta su escision en 1996, cuando aparece “Risas de
América”®2. Entre nosotros charapa llega a designar al mismo habitante de la selva
amazonica, por eso, es entrafiable la exclamacion del hoy beatificado papa Juan
Pablo 11 en una visita a lquitos: jEl Papa se siente charapa!®®

De igual modoMufioz Ruizsefala quela categoria “negro” como el ser feo, poco

inteligente (en el imaginario limefio, s6lo piensa hasta el medio dia) e inclinado al

% ARONA, Juan. (1971) Memorias de un viajero peruano. Apuntes y recuerdos de Europa y Oriente
(1859- 1863). Lima. p.168.

®! Ibid. p.169.

%2 Ibid. p.70.

% Ibid. p.71.
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hurto, habil solo para el deporte o el espectaculo. Esa construccion se evidencia en el
negro Mama, personaje racista creado por Jorge Benavides Gastello a fines de la
década de 1990. Es como el indio (gran ausente de los medios masivos de
comunicacion), un objeto de burla y escarrio de los muy populares y aventajados
criollos y cholos acriollados®.

Asi mismo Mufioz sefiala que la categoria “chino” es la menos popular que los otros
estereotipos, el chino es el personaje oriental (de ascendencia china o japonesa), de
castellano defectuoso y con habitos de ahorro y trabajo duro. El chino Pedro Yufra
encarnaba este personaje en “Risas y salsa”, durante los primeros afios: vestido con
la ropa tradicional china, regentaba una chifa, con musica oriental de fondo®.

De igual modo, Mufiozdefine que la categoria criollo esta caracterizado por el culto
a culto a la “pendejada” o la transgresion y que representa al personaje alegre,
ingenioso y chistoso, pero también al cinico y mujeriego transgresor de la ley
(pendejo), quién maltrata a los inferiores cholo y negro®®.

Dentro de la cultura peruana se evidencia un alto contenido de estereotipos
relacionados al género. Aqui sale a flote la categoria macho, que para Mufioz es uno
de los estereotipos de género mas difundido en los medios peruanos; el macho,
prototipo de machismo (entendido como el dominio del varon sobre la mujer); en
este sentido, es el individuo considerado fuerte, inteligente, valiente y demas
atributos que se le atribuyen como parte de su rol masculino®’.

Para Mufioz se puede agregar otras frases que en el imaginario peruano reproducen el

mismo estereotipo, con ligeras variantes "el que lleva los pantalones™ (macho de la

% |bidem.

% Ibid. p.71.
% Ibid. p.61.
% Ibid. p.74.
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casa); "el bacan o el ya no ya" (macho de la esquina)®®. Con frecuencia escuchamos
también: "esa mujer es una machaza" por decir que es muy valiente y aguantadora,
tanto que ya no parece mujer.

De igual manera otra categoria del estereotipo de género “El pisado”; para Mufioz,
saco largo (expresion de sentido de que cualquier prenda masculina le queda grande),
es el estereotipo del varon disminuido en todo respecto al macho, porque se deja
pisar (dominar) por la mujer. En el sketch EIl Jefecito del programa Risas y Salsa, un
personaje hilarante, Federico Lanserote (Antonio), del pisado por su esposa (Mabel
Duclds), el cual tiene alguna variantes como el cornudo (burlado por su pareja
infiel)®°.

Mientras que los Estereotipos politicos con mas frecuencia utilizados en la cultura
peruana es el “terruco”, el derechista y el izquierdista.

En un articulo de Carlos Aguirre (2010) seprofundiza la historia de “terruco”, un
término coloquial que se usa como sustituto de “terrorista”. En particular, se intenta
demostrar que el uso de “terruco” como un insulto, aunque en principio dirigido a los
miembros de los grupos alzados en armas, contribuyd decisivamente, durante los
afios de la guerra sucia e incluso en tiempos mas recientes, a estigmatizar a distintos
sectores de la poblacion peruana, incluyendo a defensores de derechos humanos,
familiares de detenidos y otras victimas de la violencia politica, y personas de origen
indigena en general.

El término «terrorista» empezd a usarse consciente y

deliberadamente, tanto para estigmatizar a quienes eran considerados

% Ibid. p.75.
% |bidem.
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sospechosos de ser miembros o simpatizantes de los grupos

subversivos como para infundir miedo entre la poblacion civil .

Sin embargo este término “terrorista” pronto dio lugar a una forma mas coloquial:

“terruco”.

La evidencia disponible sugiere que el término se origina en la zona
de Avyacucho, alli donde Sendero Luminoso inicié sus acciones
armadas. En una carta escrita el 25 de de 1983, apenas un dia antes
de ser asesinado junto con siete colegas suyos en la comunidad de
Uchuraccay, el periodista Willy Retto describi6 el area hacia la cual
se estaban dirigiendo en los siguientes términos: «Dicen [que] esa
zona es liberada, o sea, zona de Sendero, “terrucos” como aqui les
dicen». Retto era de Lima, y su comentario sugiere que él, el
destinatario de la carta, o0 ambos, no estaban familiarizados con el
uso del término o, si lo estaban, sabian que habia sido inventado por

residentes de las comunidades ayacuchanas («como aqui les dicen).™

Entonces, estas referencias tienden a confirmar que “terruco” era una expresion

usada comdnmente en la region de Ayacucho hacia 1982 y 1983, y que se habia

originado entre los pobladores locales.

Entre los términos utilizados para describir a los senderistas estan:
terrucos, plagakuna, malafekuna, tutapurig, purigkuna y anticristos.
Cada uno de estos términos refleja la condensacion de inquietudes
respecto de la maldad y la monstruosidad, también captadas por los
muchos campesinos que insistian que los senderistas “habian caido
de la humanidad”. Terrucos es un derivado de terroristas y fue un
préstamo proveniente del discurso castrense acerca de los

senderistas.”

" Carlos Aguirre. (2010) Terruco de m... Insulto y estigma en la guerra sucia peruana. Estados
Unidos. Ed Historica. p.115.

™ \bid. P:116
2 1bid. P:118
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Cualesquiera sean sus raices linguisticas, parece claro que la palabra “terruco” se
origino en la regién de Ayacucho y, nos inclinamos a pensar, que es una creacion
politica usada en el siglo XX y en los ochentas el estado afirmo el concepto. Con el
correr del tiempo, el término pas6 a convertirse en una expresion de uso comun en
casi todo el pais y en diferentes tipos de contextos’®. Era empleado en
conversaciones privadas y cotidianas, pero también solia aparecer en la prensa de la
época.
Pero la asociacion mas fuerte que se establecié fue aquella entre “terruco” e
“indigena” o “serrano”. Como not6 Aguirre (2010) ser de Ayacucho se convirtio en
estigma, en sinénimo de subversivo. Ser ayacuchano era ser “terruco”’*. Entonces la
asociacion entre indio y terruco, quedé en la esfera de las percepciones, las
mentalidades y los discursos.”
De igual modo un estereotipos politico es el que hace alusién a la izquierda y derecha
mas que nada la percepcidn del peruano comdn y corriente. Los estereotipos son la
norma.
La percepcién de un tipico izquierdista peruano es la de un tipo
desalifiado, zarrapastroso, generalmente despeinado, quejoso, medio
revoltoso, que vive en zonas pobres, alguien con quien uno no

guisiera encontrase en una reunion social de algin club exclusivo,

veraniego y limefio™,
De igual manera, Para Ceroniexiste la percepcion que un discurso izquierdista debe
ser rabioso, incendiario, subversivo y que suele emplear palabras o frases como:

revolucion, lucha de clases, la democracia del pueblo, sindicatos, compafiero,

“lbid. P:116

" Ibid. P:121.

" |bidem.

"® Mario Ceroni. (2012) En politica peruana ¢qué es derecha y qué es izquierda? Lima. p.02.
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burgués, el proletariado, redistribucion de la riqueza, huelga, imperialismo yanqui,
traidor, revisionista, guerra al neoliberalismo, neocolonialismo, no a la sumision a la
oligarquia y a las transnacionales, gobierno entreguista, gobierno corrupto y

hambreado del pueblo, cpulas dominantes, entre otras’”.

Por otro lado estdn los derechistas. Son percibidos como gente rica 0 al menos
acomodada, que obviamente vive en zonas residenciales, visten pulcramente con
saco y corbata, amigos de banqueros y ricos empresarios, se movilizan en carros
brillantes y nuevos, comen en restaurantes gourmet, imposible encontrarlos en
alguna pollada de barrios marginales tampoco defendiendo a una comunidad
campesina, tienen gran habilidad para hablar generalidades sin decir nada concreto,
y con gran frecuencia son entrevistados hasta el hartazgo en radios, periédicos y
televisoras cuidandose mucho de nunca decir: Si, soy derechista y qué®.
Mencionan siempre, los derechistas, que la economia es lo primero.
Son adictos a las frases o palabras como: privatizacion,
globalizacion, liberalismo, empresa, dinero, el capital y la libre
empresa, incentivo a las inversiones, capitales extranjeros, impulsar
el libre mercado, mantener el rumbo econémico. Palabras que

odian: nacionalizacién, socializacién, cambio social, inclusién

social, igualdad social, etcétera’.

Algunos derechistas con autobombos se hacen llamar “defensores del libre mercado”
y “respetuosos de los poderes del estado”, solo hasta que te metes con ellos o con sus

intereses econdémicos, entonces ya se acaba lo de defensor de libre mercado o de

T \bid. P.4
® Ibid. p.5
™ Ibidem.
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respetuoso y el tipo se olvida de esas frases; te mete a la policia, al poder judicial y

usa todas sus influencias politicas para perjudicarte.
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CAPITULO Il

MATERIAL Y METODOS

2.1. APROXIMACIONES METODOLOGICAS

2.1.1 Justificacion

Un estereotipo es un fendmeno social que afecta la sensibilidad de los individuos y
su préactica en su interaccion cotidiana con los demas individuos. El estereotipo
interviene de manera importante entre el sujeto y el objeto emisor, no de modo
neutro, sino, como mecanismos de mediatizacion deliberadamente creados vy
aplicados. La prensa debido al poder que poseen son grandes generadores de opinién
publica y muchas veces apoyan a la toma de decisiones de las personas. La prensa
maneja un discurso segun la linea editorial que defienden; principalmente en épocas
electorales. Emite en su discurso expresiones que estereotipan a tal o cual candidato
con el fin de crear en las personas una imagen distorsionada. En el Perd, por ser un
pais multilinglie y pluricultural, los estereotipos y prejuicios son parte de nuestra
vida, prueba de ello se evidencia en los discursos de la prensa de circulacién
nacional. Por tanto me enfocé a los estereotipos creados y los mas usados en los

discursos respecto a los candidatos presidenciales 2016.
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2.1.2. Impactos y beneficiarios previstos:

La presente investigacion contribuird al conocimiento dentro del area de las
Ciencias Sociales que serd ventajoso para los estudiantes de comunicacion y
antropologia porque se aborda desde estas disciplinas. Los resultados se mediran en

base a los datos que arroje al termino del estudio.

2.1.3 Formulacion del problema

2.1.3.1 Problema general

¢ Cudles fueron los estereotipos mas usados en el discurso periodistico de la prensa de
circulacién nacional con relacion a los candidatos presidenciales que postularon en

las elecciones 20167?

2.1.3.2 Problemas especificos

» ¢Qué estereotipos cre6 la prensa de circulacion nacional en su discurso
periodistico durante las elecciones respecto a los candidatos presidenciales 2016?

» ¢Cudl es el tratamiento tematico del discurso periodistico de la prensa de
circulacion nacional dentro de las elecciones presidenciales 2016?

» ¢En qué medios impresos se crean estereotipos respecto a los candidatos

presidenciales durante las elecciones presidenciales 2016?

2.2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

2.2.1. Objetivo General

» ldentificar cuales fueron los estereotipos mas usados en el discurso periodistico
de la prensa de circulacion nacional con relacion a los candidatos presidenciales

que postularon en las elecciones 2016
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2.2.2. Objetivos especificos

» Determinar qué estereotipos cre6 la prensa de circulacion nacional en su
discurso periodistico durante las elecciones respecto a los candidatos
presidenciales 2016.

» ldentificar el tratamiento tematico del discurso periodistico de la prensa de
circulacion nacional dentro de las elecciones presidenciales 2016

» ldentificar en qué medios impresos se crean estereotipos respecto a los

candidatos presidenciales durante las elecciones presidenciales 2016

2.3. HIPOTESIS DE INVESTIGACION

2.3.1. Hipdtesis principal

— Los estereotipos mas usados en el discurso periodistico de la prensa de circulacion
nacional con relacion a los candidatos presidenciales que postularon en las elecciones

2016 fueron los de orden politico, étnicos y de género.

2.3.2. Hipdtesis secundarias

— La prensa de circulacion nacional creo estereotipos de género, de nacionalidad, de
fisico, de edad, étnico, politicos, laborales, de aspecto.

— Durante el periodo de las elecciones presidenciales los temas que trataron la prensa
de circulacion nacional fue de orden netamente politico.

—Los medios impresos que crearon estereotipos respecto a los candidatos
presidenciales en el periodo de elecciones fueron: “El Comercio”, “Peru21” “Correo”

y “La Republica”
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2.4 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

2.4.1. Variable

Discurso estereotipado

Indicadores
Estereotipos étnicos
Expresiones de caracter andino respecto a candidatos.
Expresiones de desprecio étnico respecto a los candidatos
Expresiones excluyentes de orden étnico respecto a los candidatos

Expresiones de xenofobia respecto a los candidatos

Estereotipos politicos
Expresiones de orden politico respecto a los candidatos
Expresiones de orden de izquierda respecto a los candidatos

Expresiones de orden de derecha respecto a los candidatos

Estereotipos de género

Expresiones de machismo respecto a candidatos.

Expresiones de feminismo respecto a candidatos

2.4.2. Unidad de Andlisis

Prensa de alcance nacional
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2.5. DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION:
2.5.1. Tipo de investigacion
La investigacion es de naturaleza bésica, de disefio cualitativo y de profundidad

descriptiva™.

2.5.2. Universo y muestra

La unidad de analisis de la presente investigacion comprende los periddicos de
alcance nacional que circularon entre octubre del 2015 hasta junio del 2016 (2100
ediciones aproximadamente). Esto implico a diarios como: Peru21,El Comercio, La
Republica y Correo.

La seleccion de la muestra sera no probabilistica, lo que involucré la identificacion
de los estereotipos usados con respecto a los candidatos en contiendas electorales
dentro del discurso periodistico de los diarios nacionales tomando en cuenta los
acontecimientos mas importantes durante las elecciones; tales como debates
electorales, mitines, sondeos de opinion y elecciones generales. La muestra es de 24
textos (3 estereotipos de los candidatos presidenciales por cada diario). Se realiza

esta técnica en base a la jerarquizacion de la informacién de Van Djik®!

8 R. Sierra Bravo (1999) Técnicas de Investigacion Social, Teorfas y Ejercicios. Madrid, Espafia. Ed.
Paraninfo. P.141

8 van DK, Teun A. (1977): Texto y contexto. Semantica y Pragmatica del discurso. Madrid. Ed.
Cétedra. P:211 Esta jerarquia esté definida en términos de estructura social: los actos de habla son una
parte integral de la interaccion social (usualmente no los realizamos cuando estamos solos). Actdan
también como una interfase entre los modelos de eventos y el discurso: los modelos contextuales
definen qué informacién del evento es relevante, y qué informacion debe ser incluida (o no) en la
representacion seméantica de un discurso. También definen las condiciones que controlan los actos de
habla, estilo, registros, estrategias interactivas y otras propiedades del discurso. Dicha jerarquia sitla a
las actitudes como la estructura que organiza e incluye las opiniones, intenciones y creencias parciales
acerca de ciertos temas socialmente relevantes.
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Estereotipo Edicidn Diario
Etnico 05 de febrero del 2016 El comercio
Etnico 17 de diciembre del 2015 La Republica
Etnico 06 de mayo del 2016 El Comercio
Etnico 11 de mayo del 2106 Peru21
Politico 15 de setiembre del 2015 Correo
Politico 23 de mayo del 2016 Peru2l
Politico 21 de octubre de 2105 Correo
Politico 27 de abril del 2016 Peru2l
Género 09 de enero del 2016 Peru2l

2.5.3. Métodos de investigacion

Se empled el método hermenéutico® el mismo que serd utilizado desde una
perspectiva cualitativa. El instrumento es la guia de analisishermenéutico. Asimismo
se utilizo fichas hemerograficas para identificar los discursos estereotipados en la

prensa nacional.

2.5.4. Procedimiento de investigacion

Antes de realizar el analisis hermenéutico, se hizo algunas aproximaciones
conceptuales del concepto estereotipo, recopilando y analizando la
informacidnrespecto a un principal autor y algunos otros como soporte tedrico. En la
segunda fase se hara el trabajo de gabinete, procuraremos ubicar todo el material
empirico a través de las fichas hemerogréficas con el fin de identificar los discursos
periodisticos que emite la prensa nacional. Luego se procedera con el analisis
hermenéutico que buscara identificar aquellos estereotipos construidos en el discurso

respecto a los candidatos tomando a la prensa como soporte empirico. Finalmente se

82 Jean Grondin. (2008) ;Qué es la hermenéutica? Barcelona. Ed. Herder. P:16. En el sentido clasico
del término, la hermenéutica designa el arte de interpretar los textos (...) Tenia sobre todo una
finalidad esencialmente normativa: proponia reglas, preceptos o canones que permitian interpretar
correctamente los textos; de manera que, mediante un proceso inteligente, todo lector pueda darse
cuenta de la idea exacta del autor.
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desarrollara la discusion sobre el tema, para luego formular algunas conclusiones

preliminares.
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CAPITULO I
(Resultados y discusidn)
3.1. LOS ESTEREOTIPOS DE LA PRENSA NACIONAL
3.1.1. Estereotipos étnicos

Discurso N° 01

Diario El comercio.
Emitido: viernes 05 de febrero del 2016.

Politica. pag. 8

TOLEDO SOBRE PLAGIOS DE ACUNA: ""LOS CHOLOS NO SON

COPIADORES"

7 i I =
Fuente: Diario EI Comercio. viernes 05 de febrero del ZOE
Alejandro Toledo, candidato presidencial de Pert Posible, critico a César Acufia,
su contendor de Alianza para el Progreso (APP), quien hoy fue acusado de haber
plagiado la autoria de un libro completo.
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La lucha por la presidencia continta, Con todo respeto, los cholos no son picaros,
No son copy paste, no son copiadores; son emprendedores. Miren a Lima norte, sur
y este. No desacrediten cuestiona Alejandro Toledo, durante una actividad
proselitista.
"¢ Qué es esa vaina de una raza distinta? Que se quede con su raza", prosiguio el
ex mandatario, en referencia a César Acufia.®

En sintesis, la nota periodistica evidencia que existen conflictos intergrupales
entre candidatos, podrian ser interpretados como una expresion de dudas sobre el
mismo colectivo, incertidumbre e incapacidad para resolver diversos problemas que
afectan al pais. De esto se desprenden las dificultades para la formacion de las
distintas identidades étnicas de los grupos que habitan en la nacion y el refuerzo de
los estereotipos y prejuicios asociados a estos grupos.

La nota periodistica aparentemente refleja una lucha entre ambos candidatos.
Pero, en realidad, va més alla de una simple diferencia entre candidatos, se esconde
una configuracion simbolica que se evidencia en la creacion de un estereotipo étnico.
La prensa es uno de los principales medios de informacion a través del cual los
lectores se forman una opinion sobre los acontecimientos sociales y politicos. El
Comercio,al ser considerada como un hito importante en la formacion de una
conciencia sobre el Peru, coadyuva a la formacion de una determinada imagen de lo
que era, o debia ser, el pais.

El Comercio tiene un valor simbolico, aunque también histérico. Emerge
como un diario de tipo comercial y, en lo politico, una tendencia neoliberalista. El
Comercio en su pagina web asevera que los directores periodisticos del medio gozan

de autonomia para aplicar su linea editorial y consecuentemente decidir sobre lo que

se difunde en su medio. Sus decisiones se deben enmarcar en estos principios

8Diario El Comercio. viernes 05 de febrero del 2016:08
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rectores. Los periodistas tienen autonomia informativa dentro de la coherencia
editorial y el manejo de informaciones conflictivas. No se someten ante quienes
pretenden interferir en sus labores.

Entonces observamos marcas valorativas de los hechos en las informaciones
noticiosas. Marcas valorativas que evidencian el punto de vista de los redactores y la
linea editorial del diario formando y apoyando la creacion de estereotipos.

La prensa nacional no ha sido ni es ajena a los estereotipos. Un documento
colgado en el sitio de alertas contra el racismo del Ministerio de Cultura da cuenta de
la presencia abusada generalizada en la prensa peruana de dos etnias fundamentales
en la sociedad peruana: la andina y la afroperuana®.

Pese a que el grupo étnico andino y mestizo constituyen la mayor parte de la
poblacién peruana, éstos no se ven desempefiando roles como la conduccion o
animacion (en caso de programas de TV) y opinion editorial en la prensa nacional.
Su aparicién mas frecuente estd relacionada a situaciones marginales. En los
noticieros aparecen como pobres extremos, victimas o delincuentes. El “cholo” como
actor social es fruto de dos culturas distintas, la andina y la criolla, entre lo
tradicional y moderno.

En el discurso mismo, El diario EI Comercio utiliza el término “cholo”, el
cual se incorpora dentro de la categoria de “indio”segin Arona lo considera “como el
producto del cruzamiento con el blanco, por lo cual resulta particularmente
importante que una de las muchas castas que infestan el Peru; es el resultado del

cruzamiento entre el blanco y el indio”®. Esto se observa en el Per(, con la aparicién

8 Ministerio de Cultura. (2014) “Afroperuanos y cholos en la ficcion de la TV peruana”. Lima. p.5
8 ARONA, Juan. (1971) Memorias de un viajero peruano. Apuntes y recuerdos de Europa y Oriente
(1859- 1863). Lima. p. 124.
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de la globalizacion que dio un fuerte avance con los gobiernos aristocratas a
comienzos del siglo XX, el consumo de bienes que llegaban al primer puerto del pais
permitio que las clases altas limefias pudiesen diferenciarse y apartarse notablemente
de la gran mayoria empobrecida de la poblacion.

Las familias ricas al comenzar el capitalismo dejaron de ser los ejes
econdémicos para pasar a ser la burguesia; sin embargo seguian manteniendo el
sentido de “clase” y “alcurnia” de antafio. Mientras los que no estaban en este circulo
son considerados de otra “clase” asi mencionados como “cholo” o “proletarios”.

También, puedo concluir como sefial6 el sociélogo Gonzalo Portocarrero en
aspectos de racismo y discriminacion, “la raza ha dejado de ser un elemento
fundamental en la diferenciacion social. De acuerdo a estudios notamos que los
aspectos econdémicos y los valores culturales tuvieron una mayor importancia en la
diferenciacion de los grupos”®. Sobre este punto, creemos que un aspecto que hay
gue tomar en cuenta es la hipocresia que caracteriza a nuestra sociedad. En este
sentido, es normal que las personas guarden sus opiniones frente a un tema que
podria generarles cierta incomodidad como lo es el tema racial. Tal vez ahi recae
también el hecho de no poder recoger los elementos raciales en relacion a la
discriminacion.

Sin embargo, es, pues, un gran error creer que con decir “cholo” esta
designado el pueblo peruano. El cholo aqui no es méas que un individuo del pueblo, o
de la sociedad, o de la politica. Veamos otra nota periodistica del diario La

Republica.

8portocarrero Maisch, Gonzalo (2007) Racismo y mestizaje y otros ensayos. Lima. Fondo editorial
del congreso del Perd. p.54.
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Discurso N° 2
Diario La Republica.
Emitido: jueves 17 de diciembre del 2015.

Editorial. pag. 11

MIGUEL HILARIO, EL SHIPIBO QUE REGRESO A SU TIERRA COMO CANDIDATO
PRESIDENCIAL

Indigenas llegaron al aeropuerto para recibir al aspirante presidencial de
Progresando Perd. Lo alentaron, pero también lo conminaron a cumplir sus
promesas de campafia.

Fuente: Diario La Répl]blica. Jueves 17 de diciembre dre 2015

El miércoles 28 de octubre, cientos de pobladores shipibo-conibo acudieron al terminal
aéreo de la ciudad de Pucallpa para recibir a un personaje en quien han depositado toda
su confianzay también la esperanza de ser rescatados del olvido en que han vivido y
contintan viviendo los pueblos indigenas amazdnicos.

Se trataba de Miguel Hilario Escobar, un shipibo-conibo de 45 afios, con estudios de
Economia y de posgrado en las universidades de Stanford y Oxford, que hoy es
el candidato presidencial del Partido Progresando Peru.

Hasta que el candidato presidencial del partido Progresando Per( inicié su alocucion. La
atencion era total. Cual predicador antiguo, pausado y sin gritos, les relaté que naci6 en
una canoa en momentos que su madre surcaba el rio Ucayali y que como todos ellos, de
nifio, empez6 a trabajar vendiendo *curichis’ (marcianos).

La bienvenida fue con redoble de tambores y cientos de nifios gritando su nombre. El jefe
de la comunidad y delegaciones de Unipalo, Buenos Aires y Nuevo Loreto le expresaron
que valoraban y sentian la candidatura *'de un hermano shipibo".87

El discurso oficial expuesto en la Republica apunta a privilegiar la discriminacion

desde una mirada subjetiva. De ahi que la discriminacion tienda a ser reflejada con

¥ Diario La Republica. Jueves 17 de diciembre del 2015: 11
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figura de racismo y discriminacion. El sentido simbolico de los estereotipos sobre
el “shipibo” o ‘“charapa” en la prensa nacional es una réplica de la dinamica
afirmativa de la cultura occidental y transnacional, la misma que genera prejuicios
negativos almacenados por siglos en la memoria colectiva.

Existe en el Per( una representacion hegemonica bastante generalizada, que describe
el pais como una entidad tripartita, conformada por tres regiones geogréafico-
culturales: costa, sierra (Andes) y selva (Amazonia). Estas tres regiones son
realidades traspasadas por complejas similitudes y diferencias, siendo, ademas, cada
una de ellas, espacios sumamente variados que comprenden desde pequefios
poblados rurales hasta grandes conglomerados urbanos, con una gran diversidad
social, econémica, étnica y cultural.

La selva, aun cuando comprende casi el 60% del territorio peruano, no es percibida
teniendo una importante presencia en la dinamica nacional. La selva se erige como
una alteridad lejana. Multiples representaciones dan forma a la manera en que la
Amazonia es imaginada en el contexto peruano; tales como: una representacion
asociada con la Amazonia, la de su prdédiga abundancia, fue la que motivo las
primeras incursiones europeas en la region, a partir de la imagen de una especie de
“tierra prometida" plena de riquezas por conquistar®. Con posterioridad, esta
representacion, ha sido reeditada a partir del trabajo extractivo de diferentes recursos
naturales con fuerte demanda en mercados nacionales e internacionales, como el

caucho, el oro, la madera y, mas contemporaneamente, los hidrocarburos.

8 SANTOS, Fernando y BARCLAY, Federica “Guia Etnogréfica de la Alta Amazonia”. Volumen III.
Lima. 1998: 24.
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En el discurso de La Republica revalora ese concepto al mencionar Que: “cientos de
pobladores shipibo-conibo acudieron al terminal aéreo de la ciudad de Pucallpa para
recibir a un personaje en quien han depositado toda su confianzay también la
esperanza de ser rescatados del olvido en que han vivido y continGan viviendo los
pueblos indigenas amazénicos”®. En este punto la nocién de indigena resulta critica
para la construccion de una identidad colectiva. Indigena e indio se encuentran
estrechamente relacionados en el subconsciente colectivo y son sindbnimo de oprobio,
maltrato, vergiienza y pobreza. Catalogandolos como un pueblo que vive y sigue
viviendo en el olvido por los politicos.

En el discurso se evidencia la ideologia del olvido, la marginacién social-econémica
y la represion violenta de las comunidades indigenas. El cual en su mayoria coincide
en afirmar que la situacion es de pobreza extrema, marginacion creciente y nulas
posibilidades de integracion colectiva o reconocimiento de su cultura singular.
Aisladas, sin posibilidades econdémicas, sobreviven mediante el desarrollo de
actividades informales, carentes de cobertura sanitaria y educacional. En el PerQ
constituyen una mayoria postergada de la poblacién, desintegrados del pais oficial,
soportando estructuras sociales discriminatorias y relegados en muchos casos a las
tierras altas de los valles andinos o a la ceja de selva amazonica (cultivo
y comercio de hoja de coca).

Se confirma que el discurso predominante en los articulos de la prensa nacional en
relacién a los candidatos presidenciales, reafirman la construccion y representacion
de lo “charapa” o “lo shipibo”, el cual se asocia a la tendencia de una estereotipacion

asociada a la pobreza y marginacion social.

¥Diario La Republica. Jueves 17 de diciembre del 2015: 11
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Discurso N° 3
Diario el Comercio.
Emitido: Viernes 06 de mayo del 2016.
Politica. pag. 5

PPK: CINCO MOMENTOS MAS IMPORTANTES DE LA SEMANA DEL

CANDIDATO

Fuente: Diario el Comercio. 06 de mayo del 2016

El lunes por la mafiana, el jefe de plan de gobierno de Peruanos por el Kambio,
Alfredo Thorne, critic6 a Keiko Fujimori por decir que era propuesta
de PPK eliminar la Compensacién por Tiempo de Servicio. Esa hi donde emerge la
figura de PPK el cual manifiesta que a la ‘china’ se le han arrugado mucho los
0jos y ya no puede leer muy bien el plan de gobierno de PPK,

Ese comentario, inmediatamente, generd criticas de parte del fujimorismo e
incluso desde su propia tienda. “Es una expresion infeliz”, “Peru es un pais de
diferentes razas y sangres. Hay cholos, chinos y mestizos”.*

El diario el comercio presenta la xenobofia y el mestizaje como discurso
politico que ha servido para camuflar el racismo. Hoy es parte de la cultura acriollada
del limefio llamar al compafiero peyorativamente, “serrano”, “cholito” como

expresiones que se presentan cotidianamente.

“Diario el Comercio. 06 de mayo del 2016: 5
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El tema de elecciones ha puesto en evidencia la fractura de identidad en el
discurso periodistico resultado de diversas expresiones racistas y discriminatorias
donde se afirma en las expresiones de odio en varios medios impresos nacionales,
como lo publica el diario Expreso en un discurso: “Serrano nunca bueno, si bueno
nunca perfecto, y si perfecto siempre serrano, contra al ex presidente Alejandro
Toledo™®. Creo que a la “china” se le han arrugado mucho los ojos y ya no puede
leer muy bien el plan de gobierno®®aqui se evidencia las expresiones racistas y
estereotipadas respecto a un pais, al afirmar que un todos los “chinos” tienen los ojos
demasiadamente rasgados.

Pero al analizar esta figura estereotipada puedo mencionar que uno de los
rasgos mas destacables de la raza “china” o “mongoloide”, junto al pelo negro y
lacio, la nariz hundida, el tono amarillo de la piel y la prominencia de los pémulos, es
la forma rasgada y oblicua de los ojos. La razon, segun algunas teorias y
definiciones, d esta caracteristica fisica que diferencia, principalmente, a las personas
de origen asiatico de las de origen occidental recibe el nombre de “brida mongolica®,
“epicanto” o “pliegue epicantico®. Se trata de un repliegue del parpado superior que
cubre la esquina interna del ojo, tapando la cartncula del lacrimal y que se extiende
hacia abajo uniéndose con la piel de la cara.

Entonces este discurso estereotipado provienen de diversos segmentos de la
prensa peruana, pero con mayor énfasis aquellos diarios que tienen un mayor poder e

influencia.

%! Diario Expreso, 10 de enero del 2013: 4
%Diario el Comercio. 06 de mayo del 2016: 5
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Hoy,la China es la corriente inmigratoria no latinoamericana mas importante
de Per( durante la dltima década. Hay razones para creer que hay discriminacion
hacia esta comunidad, aqui entran a jugar los estereotipos.

Tenemos una idea de que los chinos maniobran para enriquecerse a costa de
los peruanos, que en sus negocios desenchufan sus artefactos por la noche para
ahorrar dinero, que no pagan a los empleados un sueldo digno, que no abonan
impuestos, que todos las cosas chinas son baratas y de mala calidad.

En este caso los estereotipos son definiciones arbitrarias de la realidad,
percepciones simplificadas o sesgadas de determinados grupos humanos; en este
caso, la china. Y suelen alimentar la xenofobia, que es el odio u hostilidad hacia el
extranjero. La violencia ejercida hacia otro se basa en su desconocimiento, en la
incapacidad por comprenderlo, en la negativa a ponerse en su lugar. ;Qué conocen
de su cultura y de su modo de ser?.

El nivel utilizado en el discurso del diario para referirse a una persona tiene
un evidente sesgo racista y estereotipante, en momentos en que el pais se esfuerza
por fortalecer una inclusién social. Quizas en gran medida por este caracter racista,

las relaciones sociales son sumamente complejas.
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Discurso N° 4
Diario Pert21
Miércoles, 11 de mayo de 2016

Opinién. Pag. 13

ALDO MARIATEGUI: jO SEA, QUIERO MARCHAR YA!
Hace meses integro el colectivo “No al Moco”. ;No sabes lo buenazo que es
marchar! jMi disfraz de rata fue mejor que el tuyo! jMueran la chinay el mudo!
iVivan los gatos del parque Kennedy! jViva el desempleo digno con todos mis
derechos! jQue solo circulen bicicletas en Lima! jSoy rebelde porque el mundo me
hizo asg% iDesde que entré a “La Cato” soy un “actor social”, ya tengo “identidad
social”

En la linea de opinion, el redactor del diario peru2l, Aldo Mariategui, se ha
convertido en “mensajero del odio”, y ha presentado las elecciones como una
confrontacién de ricos y pobres, blancos, shipibos, cholos, serranos y chinos. Dentro
del discurso se pone en evidencia las expresiones racistas y discriminatorias contra
un segmento de la sociedad, “Mueran la china y el mudo” con la intension de
disminuir u ofender a la persona frente al publico electoral. Sin embargo se
evidencia un mensaje subliminal sobre la muerte a una persona extranjera inculcado
xenofobia a los lectores contra un grupo numeroso de personas y su cultura.

También muestra un estereotipo sobre las universidades. “Desde que entré a La Cato
soy un actor social”®. Elactor social es aquel que atribuye significados a sus
acciones. Las acciones pueden ser racionales o irracionales en la medida en que se
fundamenten en la emocién o en la logica, pero siempre seran sociales desde el

momento en que posean significado. Nuestras acciones son, por tanto, interacciones

%Diario Peri21, 11 de mayo de 2016: 13
*Ibidem.
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en sentido amplio y que para el periodista solo lo tienen aquellos universitarios que
ingresaron a “la Cato” evidenciando el sesgo discriminatorio sobre otras
universidades; entre publicas y privadas. Asimismo sobre los estudiantes que se
forman en los diferentes centros universitarios.

Peru2l muestra un mensaje “Mueran la china y el mudo”®

odio, repugnancia u
hostilidad hacia los extranjeros. A través de discursos xenofobicos, que es un
sentimiento de rechazo dirigida sélo contra los extranjeros. No hay seres humanos
superiores ni inferiores, lo que hay es personas diferentes, es diversidad de razas que
nos permite aprender unos de otros y avanzar como humanidad.

Todos estos estereotipos pueden parecer inofensivo en un principio, pero tienen sus

consecuencias y perjuicios sobre la comunidad asiatica reforzando estereotipos que a

las finales pueden no ser ciertas.

3.1.2. Estereotipos Politicos

¢Derecha o izquierda? es el gran problema de la politica que se ha contaminado de
discursos estereotipados. Con el paso de los afios, los pensamientos ideoldgicos han
qguedado vinculados con una imagen particular que, en la mayoria de los casos,
cuenta con una carga negativa.

El uso de las categorias derecha e izquierda obedece a una dinamica de confrontacion
propia de los tiempos de la Revolucién Francesa. Sin embargo cuando se realiza
preguntas a politicos si se considera de derechas o de izquierdas, siempre hay una
respuesta coherente con la pregunta. Algunos introducen matices, como decir que

son de centroizquierda o de centroderecha, pero rara vez alguien se niega a ubicarse.

%Diario Peri21, 11 de mayo de 2016: 13
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La politica es una actividad del ciudadano, cuando interviene en los asuntos publicos
con su opinién, con su voto o de cualquier otro modo®. Conscientes de que cada
persona es un mundo, no se permitiria que los estereotipos engloben los
pensamientos y los limiten a imagenes preconcebidas. Si se quiere saltar esa brecha,
es necesario comenzar por admitir que ni todo es blanco ni todo es negro.

Veamos el discurso a continuaciéon

Discurso N° 5
Diario Correo.
Emitido: jueves 15 de octubre del 2015.

Editorial. pag. 11

Elviejoreino v
La Pasionaria (Il)

-
SaNTIVARES :: g

Egos muchachones del Frente Amplio (FA, por sus
si

iglas los conoceréis) son incorregibles. Después de

lanzar los mantras de la "construccion de la
dudadania”y la “materializacion de la felicidad” ahora
intentan metemos de contrabando como candidataa una
segunda Susana Villaran que aspira a convertirse enla
nueva outsider. La criatura fue creada a dedo por los Huma-
la, quienes la sacaron del anonimato, peroahora se presenta
como unacandidata virginal que nace ala politicasin
rastros de su pasado oficialista. Los eternos adolescentes del
FA sonexpertos en reescribir la historia, puesal fin y al cabo
idolatran el becerro de orode laCVR, y haran malabares
para hacemos creer que su candidata es una Pasionaria
inmaculada que encarna lo mejor de la revolucion mundial.
Los muchachones del FA estén todos cortados por lamisma
tijera. Dealli que a la nueva Pasionaria se le pueda aplicar es-
tas frases escritas para lasuplente Marisa Glave: “Nuestra
izquierda, tan parca en alabar a los suyos, tan moderada ala
horade repartir condecoraciones y tan reticenteante las
argollas, no ha escatimado piropos tratandose dela joven
Glave (ahora Mendoza). jQué manera de elevarla! {Solo falta
que dancen para ella una coreografia maoista! jCantemos
Florde Retama![...] Siel gobiemode Villaran hasidoun
desastre ello se debe, en gran medida, ala torpeza ejecutiva
delasGlaves, las Mendozas y los Zegarras que la rodean. Que
lasenorita Glave (ahora Sra. Mendoza) sea una buena vocera
delos Humala no significa que sepa gobemar. Es mas, ha de-
mostrado, como su madrina, la alcaldesa solitaria, una
profunda ignorancia sobre la implementacion de diertas po-
liticas ptiblicas. Esa incapacidad solo ha sido superada por
unsectarismodigno de comisario bolchevique”.
Pobres muchachones del FA. Asi de patético es el largo etcé-
tera de la estupidez.

Fuente: Diario Correo. Jueves 15 de octubre de 2015
El viejo reino
La Pasionaria (I1)

Martin Santivafez

% Real Academia Espafiola (2014) Diccionario de la lengua espafiola (23.2 edicién). Madrid:
Ed. Espasa. Consultado el 28 de diciembre de 2014.
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iQué manera de elevarla! jSolo falta que dancen para ella una
coreografia maoista! ;Cantemos Flor de Retama! (...) Esa incapacidad solo ha
sido superada por un sectarismo digno de comisario bolchevique.®’
El diario correo al emitir este discurso muestra una informacién parcializada: ““;Solo
falta que dancen para ella una coreografia maoistal jCantemos Flor de

Retama!”%®

pinta al peruano de izquierda como un tipo desalifiado, zarrapastroso,
generalmente despeinado, quejoso, medio revoltoso, que vive en zonas pobres;
alguien con quien uno no quisiera encontrase en una reunion social de algun club
exclusivo, veraniego y limefio®.

Antes de continuar con el analisis hago hincapié que el diario Correo le dio mayor
cobertura de informacion sobre la candidata de Frente Amplio, Veronica Mendoza,
cuando esta empezd a elevarse en las encuestas y verse como un peligro para sus
intereses.

Seria iluso creer que alguien no haya escuchado que los seguidores de la derecha son
hombres y mujeres que, desde la riqueza, estan a favor del consumismo y del
capitalismo, sin un alma que les permita sentir compasion por los mas necesitados. O
que todas las personas de izquierda son unos sofiadores utépicos que promueven la
igualdad social como excusa para empobrecer a la poblacién y, a través de practicas
comunistas, aduefiarse de todos los recursos financieros y cuotas de poder existente.
En la actualidad, la mayoria de los peruanos llegamos incluso a juzgar a una persona
por sus ideas politicas, pos ser de izquierda “terrucos”, “rojos” 0 de derecha

“capitalista”. Ejemplo de ello son las columnas dentro de peru21: “Los ayacuchanos

son la gente mas rara del Peru. Votan rojo masivamente (41%) y no deberian ni

*"Diario Correo. Jueves 15 de octubre de 2015: 11.
% |bidem.
% Mario Ceroni. (2012) En politica peruana ¢qué es derecha y qué es izquierda? Lima. p.02.
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soportar ver la hoz y el martillo tras todo lo que la izquierda les hizo sufrir**®° como

se menciona; el discurso plantea que todo el departamento de Ayacucho es “rojo”
aludiendo que todo el departamento de Ayacucho vivio una etapa violenta gracias a
la “izquierda”, asimismo cataloga a todos los ayacuchanos como personas violentas
que hacen alusion a la hoz y martillo estereotipando que todo Ayacucho es “terruco”.
Al analizar el discurso se reafirma que el diario Correo usa el miedo que genera el

terrorismo para atacar a partidos de izquierda como el Frente Amplio.

DISCURSO N°6

Diario Peru21
Lunes, 23 de mayo de 2016
Opinién. Pag. 13

ALDO MARIATEGUI: EL MITO DE LOS 6 MIL MILLONES

-Verdnika Mendoza y los rojos deben estar felices observando desde el balcén
cémo la derecha se desangra en una lucha fratricida entre ppkuyes y naranjas,
abriendo heridas que van a comprometer la gobernabilidad desde julio préximo.

-Algunos medios escritos han adoptado, como es su derecho, camisetas definidas
en esta segunda vuelta: La Razon es ultranaranja y LR, Trome y D-1 son
antifujimoristas rabiosos, mientras que EC ya desde la semana pasada milita con
todo en esta ultima tendencia (su portada ayer con Mario Vargas Llosa fue
rochosa). En cambio, Per(21 es impecablemente neutral (lo que te reconocen
fujimoristas y ppkausas en conversaciones informales), postura en la que también
andan Correo, Gestion, Ojo y Expreso. En cuanto a USA, parece que all4 quieren
aqui al gringo PPK en Palacio: los democratas siempre se han llevado mal con los

fujimoristas™*.

El diario Peru21 es un periodico perteneciente al grupo editorial EI Comercio. La

linea editorial que sigue es la misma que se manifesto en el Discurso N°01 el cual

1% Hiario Peru21. Columna de Aldo Mariategui. Edicién 11 de abril del 2016.
191 Diario Peru21. Columna de Aldo Maritegui. Edicién Lunes 23 de mayo del 2016
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emerge como un diario de tipo comercial y, en lo politico, una tendencia
neoliberalista.

“Veronika Mendoza y los rojos deben estar felices observando desde el balcon cémo
la derecha se desangra en una lucha fratricida entre ppkuyes y naranjas, abriendo

heridas que van a comprometer la gobernabilidad desde julio proximo” %2

aqui el
periodista nuevamente hace uso del término “rojo” respecto a la candidata Verdnica
Mendoza aludiendo a la violencia de un posible gobierno suyo pues el periodista
semana que de ganar Mendoza se estara comprometiendo la gobernabilidad en el
pais.Por otro lado hablan de los derechistas. Que son percibidos como gente rica o al
menos acomodada, que viven en zonas residenciales, visten pulcramente con saco y
corbata, amigos de banqueros y ricos empresarios, tampoco defendiendo a una
comunidad campesina. Los de derecha, para el periodista, aqui es el que defiende la
democracia y la gobernabilidad del pais.

“Los estereotipos no solamente estan configurados por la naturaleza de las relaciones
intergrupales, sino que también lo estan por diversos factores sociopoliticos que
caracterizan al endogrupo%. Entre ellos estan las normas de tolerancia, la cohesion
social, la solidaridad, la polarizacién social, la apertura de la sociedad, las
posibilidades de movilidad y la estructura jerarquica.

En este sentido, para el periodista los grupos de izquierda no se centran
principalmente en impulsar medidas y acciones que garanticen el cumplimiento
satisfactorio de los derechos, libertades y oportunidades de toda la poblacion sino

que el comunismo es de izquierda, es la izquierda radical y extremista. La derecha es

mas bien conservadora pero siempre tiende mas hacia el capitalismo.

102 s
Ibidem.
193 Allport, Gordon W. (1971) La naturaleza del prejuicio. Argentina. Ed. Buenos Aires. p.294.
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En este contexto, se puede afirmar que el periodista debe guardar muchamesura en el
planteamiento de las noticias acerca de la postura de izquierda. El lenguaje empleado
juega un papel fundamental, ya que plantea suficientes y dudosas cuestiones que
deben ser tenidas en cuenta. Como el hecho de mencionar “rojos” a todos aquellos
que persiguen la postura izquierdista del partido Frente Amplio. El simple hecho de
aseverar que todos son “rojos” supone ya por si mismo una estereotipacion.

Estos tipos de noticias forman parte de lo que se conoce como ‘“campanas del

mied077104

y que se han producido en el ultimo siglo y medio. El miedo y la ira
ejercen en el hombre un gran poder de persuasion y movilizacion. Por miedo y por
ira se hacen o se evita hacer muchas cosas. “En una sociedad democratica, sustentado
en el voto mayoritario de los electores, ganara o conservara el poder quien sea mas
competitivo en el estudio, comprension y manejo de estos dos tipos de

emociones”®

. De esta manera el diario estereotipa a la izquierda como “rojos” que
en politica, se utiliza para simbolizar los movimientos marxistas e izquierdistas, y
durante el conflicto interno en el Per( identificé a la mayoria de grupos subversivos
y/o “terroristas”; caso Sendero Luminoso y Movimiento Revolucionario TUpac
Amaru (MRTA).

Este tipo de campafias, que surgen en coyunturas electorales en el pais, son
estrategias disefiadas de manera deliberada, en las que se apela a los miedos
irracionales para buscar la distraccion del sentido comun y asi vincular a

determinado candidato o candidata con supuestas amenazas al orden, como el

chavismo vy el terrorismo. Es preciso sefialar que a la candidata VVerénica Mendoza y

104 \VALDEZ ZEPEDA, Andrés. (2012) El miedo y la ira como estrategia en las campafias electorales
Reflexién Politica, vol. 14, nim. 27, pp. 134-140 Universidad Auténoma de Bucaramanga.
Bucaramanga, Colombia.

1% Ihidem.
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Gregorio Santos se les ha catalogado de tener una tendencia ‘“chavista”. Lo
importante para quienes desarrollan este tipo de campafias es levantar la sospecha y

sugerir vinculos, aun cuando ello signifique distorsionar la informacién.

Discurso N° 7
Diario Correo
Miércoles, 21 de octubre de 2015

Editorial. Pag. 11

Columna bizantina V4

éMe identifico
conEvo?

JUANCARLOS .
VALDIVIA

@columnabizancio m
4

0s problemas de definicion parecen que aquejan ala

sefora Verénika Mendoza. Tiene problemas en

definirse porque trata de ocultar lo que realmente
piensa, o quizas no tiene ideas que proponer.
Preguntada en el semanario de César Hildebrandt por
cudl seria su referente a nivel regional, la candidata de la
izquierda responde: “Yo me siento mas identificada con
Evo...a pesar de que también tengo criticas a su gestion,
por ejemplo que haya persistido en el extractivismo a
costa de alejarse de los pueblos indigenas”. Es decir,
critica el modelo econdmico boliviano que lo ha hecho
crecer a cifras superiores al promedio regional. Entonces
con qué se queda del gobiemo de Evo, icon el
caudillismo? Tampoco con eso, porque posteriormente
en la misma entrevista cuestionara el caudillismo del pre-
sidente boliviano, que pretende perennizarse en el poder.
En Bolivia se ha apostado por un capitalismo de Estado.
Ha promovido la presencia estatal en la economia, funda-
mentalmente en la mineria y petroleo. Lo explica el
domingo en La Republica el ministro de Economia
boliviano: “Generamos excedentes economicos con los
recursos naturales, los cuales son manejados por el
Estado que los redistribuye, a través de inversion, para fo-
mentar una Bolivia industrializada®.
Es dedir, ladiversificacion economica esta basadaen la
extraccion de los recursos naturales, en la mineria, el gas
y el petroleo. De igual manera, explica el ministro bolivia-

] no, en ellos estan sustentados los programas sociales.

La sefiora Mendoza parece no tener referentes, Ni
Venezuela, ni Bolivia. Obviamente tampoco Brasil. No
tiene ideas econémicas claras, como nolas tiene sobre la
democracia. Estamos advertidos.

Fuente: Diario Correo. Columna bizantina. Edicién Miércoles 21 de octubre del 2015
La sefiora Mendoza parece no tener referentes. Ni Venezuela, ni Bolivia.
Obviamente tampoco Brasil. No tiene ideas econémicas claras, como no las tiene
sobre la democracia. Estamos advertidos'®.

De nuevo se evidencia la linea editorial que persigue Correo, la parcialidad con la

derecha politica.

1% piario Correo. Columna bizantina. Edicién Miércoles 21 de octubre del 2015; 11
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El discurso tiene una configuracion simbolica sobre lo que es y puede ser un
gobierno de Veronica Mendoza basandose en politicas extranjeras como el
“Chavismo” en Venezuela y el “Evismo” en Bolivia.

El “Evismo” es fundamentalmente una estrategia de poder que ha transitado,
principalmente, por tres etapas: la resistencia local, en sus inicios, entre 1987 y 1995;
la expansion en la busqueda de alianzas, entre 1995 y 2001; la etapa de consolidacion
en el poder y de iniciativa ofensiva por llegar al poder, en el periodo 2001-2006".
Asi, el evismo es una revolucion democratica cultural o revolucion democratica
descolonizadora, que modifica las estructuras de poder, modifica la composicién de
las elites del poder y los derechos, y con eso las instituciones del Estado, y eso tiene
un efecto en la propia estructura econémica, porque toda ampliacion de derechos

108 'Manifestando un gobierno nacionalista y

significa la redistribucion de la riqueza
de izquierda.

Mientras que el Chavismo es el término utilizado para denominar a la ideologia
politica venezolana de izquierdaimpulsada por el fallecido politico y militar de ese
pafs Hugo Rafael Chavez Frias'®. Esta ideologia se basa en el poder de las masas
trabajadoras, el socialismo, el antiimperialismo y el nacionalismo.

De esta manera el nacionalismo llama a los ciudadanos a manejar sus riquezas como

una importante fuente de ingreso para el pais. Ejemplo de ello Chavez nacionaliz6

las grandes empresas en manos de capital extranjeroy puso al frente de las

97 GARCIA LINERA, Alvaro (2006). El evismo: lo nacional popular en accién. Ed. CLACSO,
Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales. Buenos Aires p. 02
108 |1

Ibidem.
199 Emiliano Teran Mantovani (2016) “El chavismo: una propuesta para el siglo XXI.” Venzeuala
(Consultado el 28 de julio de 2016) Disponible en http://www.rebelion.org/noticia.php?id=207450
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compafiias estratégicas a venezolanos patriotas. Talvez este es el miedo que tienen
los empresarios que manejan el diario Correo.

Al analizar el discurso, el periodista da a entender que Verdnika Mendoza seguiria
una linea izquierda-nacionalista y la compara con dos gobiernos de esa tendencia.
Aseverando que si ella gana el sillén tendriamos un gobierno nacionalista que
estatice las grandes empresas transnacionales perjudicando los intereses de las
grandes empresas; entre ellas el mismo diario Correo.

Se evidencia un discurso estereotipado de tendencia politica con respecto a la

ideologia del partido de Verdénika Mendoza.

DISCURSO N°8

Diario Per(i21
Miércoles, 27 de abril de 2016
Opinidn. Pag. 13

ALDO MARIATEGUI: LA JEFECITA (NADINE VILLARAN 11)

Ni en Barrantes en sus mejores momentos detecté ese ambicioso protagonismo
mandon que se ha revelado tan ostensiblemente en Verdnika Mendoza, esa chibola
suertuda que llegd alli basicamente porque la salida de Guzméan le abrio el
electoralmente desabastecido sur (que buscaba a su candidato antilimefio y
antisistema), mientras que la prisién le impidié a Goyo Santos muy probablemente
superarla en el “trapecio andino” (Apurimac, Huancavelica y Ayacucho) y en
Puno, donde votan mds al macho “rojo telurico” que al femenino “rojo poético”.
Sin cuadros propios ni preparacion personal, Mendoza solo se habria impuesto en
su feudo Cusco y tal vez en Tacna y Moquegua, las dos regiones mds “marcianas”
(me es un misterio por qué votan rojo. ¢Por la migracion aymara?).

La izquierda va a tener un serio problema con las evidentes pretensiones
caudillescas de Mendoza, cuyo ego tambien se ha exacerbado por culpa de los
medios, que le paran demasiada bola. jHasta la presentan como la que va a decidir
la segunda vuelta o levantan sus amenazas y dicterios infantiles como si se tratase
de dichos sensatos! A la izquierda le ha salido una mezcla de Nadine con Villaran
(para regocijo mio).**

19 pjario Peru21. Columna de Aldo Mariategui. Edicion Miércoles 27 de abril del 2016: 13
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Nuevamente un ataque a Veronica Mendoza sobre la posicion del partido Frente
Amplio. El rojo como sefiale antes se asocia a la Revolucién francesa donde
manifestantes adoptaron la bandera roja como propia en recuerdo de los martires
convirtiéndola en una bandera revolucionaria. Esto hace alusion en el Perd a
movimientos revolucionarios de izquierda.

El periodista generaliza a varias regiones del sur como :“rojos, Apurimac,
Huancavelica, Ayacucho y en Puno, donde votan méas al macho rojo teltrico que al
femenino rojo poético”''Entonces puedo afirmar que el periodista analiza la
situacion de violencia interna en el Per(, desde la perspectiva negativa haciendo
alusién a los grupos terroristas que hacen uso de la violencia y utiliza indistintamente
como equivalentes “rebeldes combatientes”, “insurgentes”, ‘“guerrilleros”, entre
otros, como sinénimos para denominar a la violencia .

“Sin cuadros propios ni preparacion personal, Mendoza solo se habria impuesto en su
feudo Cusco y tal vez en Tacna y Moquegua, las dos regiones mas “marcianas” (me
es un misterio por qué votan rojo. ;Por la migracion aymara?)”**?hace alusion a dos
regiones (Tacna y Moquegua) catalogandolas de “marcianas” que es un supuesto
habitante del planeta Marte. El cual nos confirma que nos personas que viven ajenas
a la realidad geografica donde se encuentran. Menospreciando a las personas y
estereotipandolas a estos votantes a que son de otro planeta.

“La izquierda va a tener un serio problema con las evidentes pretensiones
caudillescas de Mendoza, cuyo ego también se ha exacerbado por culpa de los

5113

medios, que le paran demasiada bola pretensiones caudillistas que hacen alusién

1 1hidem.
112 Ipidem.
113 Ipidem.
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a nn caudillo, que es, gramaticalmente, un jefe, un capitan; el que dirige un gremio,
comunidad o cuerpo™“. Entonces para el periodista la caudillista de Verénica
Mendoza estaria dispuesta a manejar un gobierno que tienden a permanecer en su
puesto por un periodo extenso de tiempo (continuismo) Asimismo a despreciar el
orden legal o cancela las instituciones de la democracia liberal, construyendo las
condiciones necesarias para su perpetuacion en el poder. La experiencia historica
sefiala que ningun caudillo permanece poco tiempo en supuesto, y que su salida
siempre es forzosa.

Como menciona Aguirre: Ignorante, bruto, comunista, cholo, cachaco, subversivo,
radical, intolerante, indio, burro, terruco, rojo, analfabeto, y muchisimos otros, son
solo algunos de los adjetivos del variopinto lenguaje utilizado por los conductores y
directores de programas televisivos y periddicos, cuando algun advenedizo osa
cuestionar algunos de los sacrosantos preceptos del liberalismo™®. Como lo hacen

con Verdnika Mendoza por tener tendencias nacionalistas y de izquierda.

"“Nufiez, E. (s.f.). (2001) La era de los caudillos. (Consultado el 04 de agosto de 2016) de La
iniciacion de la repdblica peruana: La era de los caudillos: http://www.liceus.com/cgi-
bin/ac/pu/Inicias%20de%201a%20republica.pdf

15 Carlos Aguirre. (2010) Terruco de m... Insulto y estigma en la guerra sucia peruana. Estados
Unidos. Ed Historica. p.118.
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3.1.3. Estereotipos de género

DISCURSO N°09

Diario Perti21
Miércoles, 09 de enero de 2016

Opinién. Pag. 13

MARIANA DE ALTHAUS: LOS CANDIDATOS Y LAS MUJERES'®
Es sintomatico que entre los candidatos que encabezan las encuestas, cinco estén
relacionados con asuntos de violencia contra la mujer.
Alejandro Toledo le nego la paternidad a su hija. Durante 14 afios, ella peled para
ser reconocida por el ex presidente. Keiko Fujimori se convirtio en primera dama
cuando su padre, Alberto Fujimori, era acusado por su esposa de haberla
torturado. Keiko no solo no defendié a su madre, sino que aceptd suplantarla en
Palacio de Gobierno y hacerse de la vista gorda.
A Alan Garcia lo hemos visto humillar publicamente a su esposa, y su
comportamiento ha delatado varias veces que para él la mujer es un objeto de
consumo, una ficha intercambiable segiin su conveniencia politica.
Daniel Urresti ha sido acusado de violar dos veces a una mujer. Cuando escucho
esta acusacion de la demandante, el candidato nacionalista se ri6 y aplaudio.
César Acufia ha sido denunciado por su ex esposa por haberla maltratado durante
los afios que durd su matrimonio. Ella sostiene, por ejemplo, que él la tird por las
escaleras cuando lo encontr6 con otra mujer. Ademas, mientras ellos estaban
casados, Acufia embarazo a una nifia. El tenia 33 afios y ella 16, y la familia de
ella lo acusé de violacién. Aunque luego retiraron esta denuncia, queda claro que
algo feo ocurri6 ahi.
Es sintomético que entre los candidatos que encabezan las encuestas, cinco estén
relacionados con asuntos de violencia contra la mujer. La lista de los aspirantes
con opciones de llegar a la presidencia es un triste reflejo de lo que somos: una
sociedad que tolera el machismo y el maltrato hacia las mujeres.
Todas las mujeres que luchamos dia a dia para defender nuestro lugar en el
mundo laboral y que demandamos la abolicion de los estereotipos de género,
deberiamos ser las primeras en negar nuestro voto a un candidato sospechoso de
maltrato a la mujer.
No es coherente exigir trato igualitario o criar nifios en una politica de tolerancia
cero a la discriminacion de género, y minimizar ese tipo de “manchas” en los

18 Diario Per21 Columna de opinién Miércoles, 09 de enero de 2016:13
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candidatos a la hora de votar. Sobre ellos pesan otras graves denuncias, pero solo
estas deberian bastar para negarles nuestro voto.

Si realmente queremos un pais sensible a la violencia contra la mujer, no
deberiamos permitir que nos gobierne alguien a quien nos es posible imaginar
humillando a una de nosotras.

Las mujeres somos las primeras que debemos poner el pare. Somos el 49.9 % de la
poblacion: tenemos la responsabilidad y el poder de elegir a una persona que
defienda y luche por nuestros derechos.

En el discurso la idea principal es el machismo y maltrato a las mujeres. Se nos
muestra a los candidatos presidenciales (todos varones) haber incurriendo en un acto
de violencia contra la mujer disfrazado de “machismo”.

El estereotipo de género es la construccion social de las diferencias culturales que se
presentan entre hombres y mujeres. Esto significa que la sociedad ha establecido
modelos de feminidad y masculinidad que nos obligan a ajustar nuestro ser, ya que
éstos se imponen desde mas alla de la familia y la escuela. Estas ideas distorsionan la
realidad porque se toman como referentes sin que existan evidencias cientificas que
comprueben su veracidad; asi mismo se usan para justificar y legitimar condiciones
de subordinacion y desigualdad en que viven las mujeres.

Robalinodefinen como estereotipos a las actitudes, juegos, vestimenta, ocupaciones
gue una sociedad asume como propias para cada género. Entonces los estereotipos de
género presentados por la prensa nacional son socializados o transmitidos por un
lenguaje sexista y androcéntrico, causando inequidades entre los géneros, restandoles
libertad y autenticidad.

Entonces analizando el discurso podemos notar que una de las principales
caracteristicas que se asocian al estereotipo masculino es la agresividad, la violencia

que se nos presenta como algo normal en los varones; en ese sentido Recio y Lépez
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(2008:251) afirman que existe una versién dominante de los hombres con la que la
prensa y los medios de comunicacion nos bombardean constantemente. Dicha vision
presente como duros, fuertes agresivos, inteligentes, en contraposicion a la imagen
de las mujeres, las cuales son vulnerables, débiles, no agresivas, amables, carifiosas,
pasivas, asustadizas, estUpidas depende e inmaduras.

Este lenguaje es el que asume rasgos relacionados con los prejuicios culturales de
género, esto es, derivados del machismo, del feminismo, de la timidez, o de un real o

aparente desprecio a los valores femeninos 0 masculinos.
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DISCUSION

Tomando como referencia los conceptos propuestos por Walter Lippmanel
cual pensaba en el término estereotipo como un cliché que se formaba a través de
imagenes mentales que forman casi como un filtro social el cual ayuda a las personas
que usan estereotipos (todas, por lo general) a clasificarlas de acuerdo a su modo de
hablar, vestir etc. Los seres humanos forman su opiniéon o imagen sin saber si los
acontecimientos fueron hechos reales, emitiendo posteriormente su opinion sobre
hechos, previamente editados y compactados por los medios de comunicacion.

La gran influencia de los medios de comunicacion (prensa de circulacién
nacional) genera preocupacion porque no muestran una realidad global y objetiva,
sino que son unilaterales, subjetivos y estan sujetos a estrictos objetivos comerciales.
No todas las personas o todos los aspectos de un suceso pueden ser representados por
los medios, generando una imagen limitada, que da lugar a la creacion de
estereotipos, por ejemplo la representacion de caracter andino y la figura del cholo
como comportamiento tipico de ciertos candidatos.

La estereotipia normalmente se basa en tres caracteristicas principales que
son la edad, el sexo y la raza''’. Pero no siempre las categorfas sociales resultan tan
faciles de identificar. Ortiz (1999) refiere que en el Peru se segrega segin nuestra
imaginacion. Esto se aprecia en la falta de consenso para decir quiénes son cholos,
blancos o mestizos, concluyendo que la blancura o choledad no dependen solo del
color de la piel, sino que conforman categorias socioculturales mas complejas. En

este contexto, el choleo se ha convertido en una forma de discriminacion que integra

"stangor, C. Estereotipos y prejuicios. Ed. Stangor. 2000. P4g.1-16.
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aspectos étnico-raciales como los factores lingisticos y de origen, y aspectos socio-
culturales como la educacion y la cultura.

A pesar de ser un pais con una diversidad de etnias y una diversidad
multicultural, existe mucho racismo en el Perd que tiene su base en el discurso
estereotipado de los medios. La discriminacion racial no es una novedad. Es una
consecuencia de un largo proceso que ha durado siglos, en los que se excluye a un
sector de la poblacion sobre la base de su etnia y se menosprecia sus manifestaciones
culturales.

En las elecciones presidenciales, cada campafia construye un estereotipo de su
adversario que por lo general es enormemente exagerado o incluso falso. A Veronica
mendoza, por ejemplo, le han creado la imagen de la mujer que le esta abriendo la
puerta al evo-chavismo al entregarle el pais a las empresas nacionales. A Alejandro
Toledo, Cesar Acufia, Gregorio Santos también le han montado su estereotipo. Los
han pintado como personas indigenas que tendrian un gobierno autoritario en el cual
habra nacionalizacién de las empresas, tendencias izquierdistas, falsos positivos,
etcétera. Como en el caso de Alejandro Toledo, esa interpretacion no necesariamente
corresponde a una realidad. Toledo es una persona con trayectoria reconocida por su
respeto a los valores democraticos, y no hay por qué pensar que va a cambiar.

Para el segundo y tercer indicador, que son estereotipos politicos y de género
se evidencia un amplio discurso estereotipado con respecto a la ideologia que
persigue cada candidato. Aseverando que Verdnica Mendoza tiene concepciones
izquierdistas-nacionalistas, mientras que Keiko Fujimori y Pedro Pablo Kucksynscky
representan a la derecha neoliberal. De igual manera a los candidatos presidenciales

varones como machistas y asociadas a la violencia contra la mujer. Todos los
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estereotipos configurados de manera simbdlica en la prensa nacional transmitida a
través de la cultura. Como sefiala Martin Serrano la mediacion (la prensa) es la que
refuerza los estereotipos a través de ciertos habitos mentales que se resisten a
cambiar: el racismo, el autoritarismo y el desprecio por lo indigena siguen
informando la visién del mundo de muchos peruanos. Durante las Gltimas décadas se
han producido cambios notables en la sociedad peruana, y la ecuacion entre color de
la piel y estatus socioeconémico se ha vuelto mucho méas compleja.

El dominio del estereotipo implica un control de los medios sobre la opinion
publica, es decir, implica una sustitucion de la opinion publica por la Opinion

Publicada, transmitida por los medios de comunicacion (prensa nacional).
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CONCLUSIONES
1. La Prensa nacional no solo cred estereotipos sobre los candidatos sino que
actué como mediador en el envio de la informacion a través del discurso
periodistico de la prensa de circulacion nacional con relacion a los candidatos
presidenciales que postularon en las elecciones 2016. Basandose en la cultura

99 ¢¢

se evidencia que la prensa creo estereotipos con respecto al “cholo” “shipibo”

29 ¢c 99 ¢¢

“china” “machismo” “rojos” y “terrucos” principalmente.

2. Al final de la investigacion se comprobd que la prensa de circulacion
nacional cred estereotipos de género, de nacionalidad, étnicos y politicos,
respecto a todos los candidatos presidenciales generando una informacion que
pueda modificar la intencién de voto en la poblacion peruana.

3. Del total de discursos analizados, la mayoria trata temas que pertenecen
netamente al orden politico, haciendo alusion a candidatos de izquierda con
tendencias de que son “rojos” y “terrucos”, que ponen en peligro la
democracia y la libertad de expresion.

4. Los medios impresos de alcance nacional que crearon estereotipos respecto a
los candidatos presidenciales en el periodo de elecciones fueron los que

mayor importancia tienen a la hora de tomar decisiones ellos son: “El

Comercio”, “Peru21” “Correo” y “La Republica”
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ANEXO N°1

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA

Facultad de Ciencias Sociales

Escuela de Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicacion

TEMA: CONSTRUCCION DE ESTEREOTIPOS EN EL DISCURSO PERIODISTICO DE LA PRENSA DE CIRCULACION NACIONAL DURANTE

LAS ELECCIONES 2016

PROBLEMA
PRINCIPAL
INVESTIGACION
¢ Cuéles fueron los
estereotipos mas usados en
el discurso periodistico de
la prensa de circulacion
nacional con relacion a los
candidatos presidenciales
que postularon en las
elecciones 2016?

DE

PROBLEMASESPECIFI
COs
-¢Qué estereotipos cred la

prensa  de  circulacion
nacional en su discurso
periodistico  durante las

elecciones respecto a los
candidatos  presidenciales
2016?

-¢Cudl es el tratamiento
tematico  del  discurso
periodistico de la prensa de
circulacion nacional dentro
de las elecciones
presidenciales 2016?

-¢En qué medios impresos
se  crean  estereotipos
respecto a los candidatos
presidenciales durante las
elecciones  presidenciales
20167

OBJETIVOS DE
INVESTIGACION
OBJETIVO GENERAL

- ldentificar cuales fueron
los estereotipos mas usados
en el discurso periodistico
de la prensa de circulacion
nacional con relacion a los

LA

candidatos  presidenciales
que postularon en las
elecciones 2016.
OBJETIVOS
ESPECIFICOS
-Determinar qué

estereotipos cred la prensa
de circulacion nacional en
su discurso periodistico
durante las  elecciones
respecto a los candidatos
presidenciales 2016.

-ldentificar el tratamiento
tematico  del  discurso
periodistico de la prensa de
circulacion nacional dentro
de las elecciones
presidenciales 2016

-ldentificar en qué medios
impresos se crean
estereotipos respecto a los
candidatos  presidenciales
durante  las elecciones
presidenciales 2016

HIPOTESIS PRINCIPAL
Los estereotipos mas usados
en el discurso periodistico
de la prensa de circulacion
nacional con relacion a los
candidatos  presidenciales
que postularon en las
elecciones 2016 fueron los
de orden politico, étnicos y
de género.

HIPOTESIS
SECUNDARIAS

—La prensa de circulacion
nacional cre6 estereotipos
de género, de nacionalidad,
de fisico, de edad, étnico,
politicos,  laborales, de
aspecto.

—Durante el periodo de las
elecciones presidenciales los
temas que trataron la prensa
de circulacion nacional fue
de orden netamente politico.
—Los medios impresos que
crearon estereotipos
respecto a los candidatos
presidenciales en el periodo
de elecciones fueron: “El
Comercio”, “Peru21”
“Correo” y “La Repuiblica”

VARIABLE
Discurso estereotipado

INDICADORES
Estereotipos étnicos
-Expresiones  de  carécter
andino respecto a candidatos.

-Expresiones de desprecio
étnico  respecto a los
candidatos

-Expresiones excluyentes de ord
étnico respecto a los candidatos
-Expresiones de xenofobia
respecto a los candidatos

Estereotipos politicos
-Expresiones de orden politico
respecto a los candidatos
-Expresiones de orden de

izquierda respecto a los
candidatos
-Expresiones de orden de
derecha respecto a los
candidatos

Estereotipos de género
-Expresiones de machismo
respecto a candidatos.
-Expresiones de feminismo
respecto a candidatos

UNIDAD DE ANALISIS
Prensa de alcance nacional

DISENO METODOLOGICO DE
LA INVESTIGACION

TIPO DE INVESTIGACION

La investigacion es de naturaleza
basica, de disefio cualitativo y de
profundidad descriptiva.

UNIVERSO Y MUESTRA

La unidad de andlisis de la presente
investigacion comprende los
periddicos de alcance nacional que
circularon entre octubre del 2015
hasta junio del 2016 (2100 ediciones
aproximadamente). Esto implico a
diarios como: Peru2l, ElI Comercio,
La Republica y Correo.

La seleccion de la muestra serd no
probabilistica, lo que involucré la
identificacion de los estereotipos
usados con respecto a los candidatos
en contiendas electorales dentro del
discurso periodistico de los diarios
nacionales tomando en cuenta los
acontecimientos mas importantes
durante las elecciones; tales como
debates electorales, mitines, sondeos
de opinién y elecciones generales. La
muestra es de 24 textos (3
estereotipos de los candidatos
presidenciales por cada diario). Se
realiza esta técnica en base a la
jerarquizacion de la informacion de
Van Djik

METODOS DE INVESTIGACION
Se empled el método hermenéutico el
mismo que sera utilizado desde una
perspectiva cualitativa. El instrumento
es la guia de andlisis hermenéutico.
Asimismo se utilizé fichas
hemerograficas para identificar los
discursos estereotipados en la prensa
nacional.

PROCEDIMIENTO DE
INVESTIGACION

Antes de realizar el analisis
hermenéutico, se  hizo  algunas
aproximaciones  conceptuales  del

concepto estereotipo, recopilando y
analizando la informacion respecto a un
principal autor y algunos otros como
soporte tedrico. En la segunda fase se
hard el trabajo de  gabinete,
procuraremos ubicar todo el material
empirico a través de las fichas
hemerogréficas con el fin de identificar
los discursos periodisticos que emite la
prensa nacional. Luego se procederd
con el andlisis hermenéutico que
buscara identificar aquellos estereotipos
construidos en el discurso respecto a los
candidatos tomando a la prensa como
soporte  empirico. Finalmente se
desarrollara la discusion sobre el tema,
para luego  formular  algunas
conclusiones preliminares.




UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA

ANEXO N° 02

Facultad de Ciencias Sociales
Escuela de Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicacion

TEMA: CONSTRUCCION DE ESTEREOTIPOS EN EL DISCURSO PERIODISTICO DE LA PRENSA DE CIRCULACION NACIONAL DURANTE
LAS ELECCIONES 2016

GUIA DE ANALISIS HERMENEUTICO

Discruso esteriotipado

Etnicos Politicos De género
Expresiones Expresiones Expresiones | Expresiones | Expresiones
Prensa de Ubicacion Expresiones P - excluyentes | Expresiones P P P Expresiones .

. - Fechade | /. . de desprecio . de orden de orden de | de orden de Expresiones de
cirulacion . (titulo, lead | de caracter o de orden de xenofobia P o de -
naclonal emision | cuerpo) andino étnico &tnico respecto a politico izquierda derecha machismo feminismo

respecto a P respecto a respecto a respecto a respecto a
respecto a respecto a los respecto a ;
. los . los los los . candidatos
candidatos. . los candidatos. - . . candidatos.
candidatos . candidatos candidatos candidatos
candidatos
Peri21
El Comercio
La Republica

Correo




ANEXO 03

FICHA HEMEROGRAFICA

EXPLICACION
Numero Numero para la identificacion del articulo (1/2/3)
Fecha Fecha de publicidad del articulo
Extension El articulo es corto/ medio/ largo
Ubicacion La ubicacion en la cudl aparece: en el titulo/ subtitulo o cuerpo
Caracter El cardcter de los articulos es negativo/ neutro/positivo
Nivel Trata de una persona, mas personas o una poblacion:
Micro/meso/macro
Fuente Fuente de la informacion. Diarios

Estereotipos

La manera en que se describen los estereotipos en cierto candidato




ANEXO N° 04

Discurso N° 01

Diario El comercio.
Emitido: viernes 05 de febrero del 2016.
Politica. pag. 8

TOLEDO SOBRE PLAGIOS DE ACUNA: "LOS CHOLOS NO SON COPIADORES"

El candidato de Peru Posible cuestion6 a su contendor de APP por acusaciones
de plagios en tesis y un libro

R AT 5 . 3
> o 1‘ - ! '\.\ =
Iv - 4 ! -~

Alejandro Toledo, candidato presidencial de Perd Posible, critico aCésar Acufia, su
contendor de Alianza para el Progreso (APP), quien hoy fue acusado de haber
plagiado la autoria de un libro completo.

Con todo respeto, los cholos no son picaros, no son copy paste, no son
copiadores; son emprendedores. Miren a Lima norte, sur y este. No desacrediten.
¢Qué es esa vaina de una raza distinta? Que se quede con su raza menciona en
referencia a César Acufia.

Cabe destacar que, segun una investigacion de este Diario, César Acufia no solo
plagié fragmentos de autores sin citar en sus tesis de doctorado y de maestria, sino
que se apropi6 de la autoria de un libro, que originalmente es del docente
universitario Otoniel Alvarado Oyarce.

Asimismo, desde dias atras se viene denunciando la existencia de plagios en las tesis
de doctorado, por la Universidad Complutense de Madrid, y de maestria, por la
Universidad de Lima, de César Acufia.

Al momento, el candidato de APP no se ha pronunciado sobre la denuncia que hoy
publicé EI Comercio. Se espera que lo haga en una conferencia de prensa esta tarde.



http://elcomercio.pe/noticias/alejandro-toledo-553046?ref=nota_politica&ft=contenido
http://elcomercio.pe/noticias/cesar-acuna-516782?ref=nota_politica&ft=contenido

ANEXO N°05

Discurso N° 2
Diario La Republica.
Emitido: jueves 17 de diciembre del 2015.
Editorial. pag. 11

MIGUEL HILARIO, EL SHIPIBO QUE REGRESO A SU TIERRA COMO CANDIDATO
PRESIDENCIAL

Indigenas llegaron al aeropuerto para recibir al aspirante presidencial de Progresando
Per0. Lo alentaron, pero también lo conminaron a cumplir sus promesas de campafa.

El miércoles 28 de octubre, cientos de pobladores shipibo-conibo acudieron al
terminal aéreo de la ciudad de Pucallpa para recibir a un personaje en quien han
depositado toda su confianza y también la esperanza de ser rescatados del olvido en
que han vivido y contintan viviendo los pueblos indigenas amazonicos.

Se trataba de Miguel Hilario Escobar, un shipibo-conibo de 45 afios, con estudios
de Economia y de posgrado en las universidades de Stanford y Oxford, que hoy es
el candidato presidencial del Partido Progresando Perd.

A las 9:40 de la mafiana, con los brazos en alto y una sonrisa sin fin, Hilario saludo a
los indigenas que habian llegado desde Purus, Atalaya, Tahuania, Contamana y
Masisea para respaldarlo. Ahi también estaban los estudiantes indigenas de la
Universidad Nacional Intercultural de la Amazonia (Unia) y su madre, Zoila
Escobar. El sonido de los tambores y tarolas se hizo mas fuerte al momento en que el
candidato nativo, vestido con cushma y corona jefatural, cruzo6 la alfombra roja y
blanca que habian elaborado con disefios shipibos.



Hasta que el candidato presidencial del partido Progresando Per inici6 su alocucion.
La atencion era total. Cual predicador antiguo, pausado y sin gritos, les relaté que
nacié en una canoa en momentos que su madre surcaba el rio Ucayali y que como
todos ellos, de nifio, empez0 a trabajar vendiendo 'curichis' (marcianos).

"Trabajé y estudié duro para ganar una beca en Estados Unidos e Inglaterra. He
regresado para darles la misma oportunidad que he tenido y para convertir a la
amazonia en la capital del ecoturismo de Latinoamérica™, dijo, interrumpido por los
gritos de 'Hilario tiene que ser'".

Su arribo a Caimito lo llend de emocion. Es la comunidad mas antigua del rio
Tamaya. Moran 200 familias y su poblacion infantil supera los 300. No tiene luz ni
agua potable.

La bienvenida fue con redoble de tambores y cientos de nifios gritando su nombre. El
jefe de la comunidad y delegaciones de Unipalo, Buenos Aires y Nuevo Loreto le
expresaron que valoraban y sentian la candidatura "de un hermano shipibo".



ANEXO N° 06

Discurso N°3

Diario el Comercio.

Emitido: Viernes 06 de mayo del 2016.

Politica. pag. 5

PPK: CINCO MOMENTOS MAS IMPORTANTES DE LA SEMANA DEL CANDIDATO
- - >

La frase polémica

El lunes por la mafana, el jefe de plan de gobierno de Peruanos por el Kambio,
Alfredo Thorne, critico a Keiko Fujimori por decir que era propuesta
de PPK eliminar la Compensacion por Tiempo de Servicio. Creo que a la china se le
han arrugado mucho los ojos y ya no puede leer muy bien el plan de gobierno
de PPK,

Ese comentario, inmediatamente, generd criticas de parte del fujimorismo e incluso
desde su propia tienda. Es una expresion infeliz. Keiko Fujimori, a su turno, lamentd
esas palabras, a las que califico de discriminatoria. “Peri es un pais de diferentes
razas y sangres. Hay cholos, chinos y mestizos”, remarco.



http://elcomercio.pe/politica/elecciones/bruce-alfredo-thorne-tuvo-expresion-infeliz-sobre-keiko-noticia-1898638?ref=nota_politica&ft=contenido
http://elcomercio.pe/politica/elecciones/keiko-fujimori-sobre-alfredo-thorne-su-posicion-discriminatoria-lamentable-noticia-1898584?ref=nota_politica&ft=contenido
http://elcomercio.pe/politica/elecciones/keiko-fujimori-sobre-alfredo-thorne-su-posicion-discriminatoria-lamentable-noticia-1898584?ref=nota_politica&ft=contenido

ANEXO N° 07

Discurso N° 4
Diario Peru21
Miércoles, 11 de mayo de 2016
Opinién. Pag. 13

ALDO MARIATEGUI: ;0 SEA, QUIERO MARCHAR YA!

Hace meses integro el colectivo “No al Moco” [...] ;Mi disfraz de rata fue mejor
que el tuyo! jMueran la chinay el mudo! jVivan los gatos del parque Kennedy!
Hace meses integro el colectivo “No al Moco”. jNo sabes lo buenazo que es
marchar! jMi disfraz de rata fue mejor que el tuyo! jMueran la china y el mudo!
iVivan los gatos del parque Kennedy! jViva el desempleo digno con todos mis
derechos! jQue solo circulen bicicletas en Lima! jSoy rebelde porque el mundo me
hizo asi! jDesde que entré a “La Cato” soy un “actor social”, ya tengo “identidad
social”! jMe siento tan ciudadano, con tanta “consciencia social”, tan solidario! jSoy
un protagonista de la Historia! jNo sabes la adrenalina cuando desfilas y la represion
se aparece para “criminalizar la protesta social”, como dice Rocio! ;Y ese vacilon
previo de preparar carteles! jEI pueblo unido jamés sera vencido! jSali en N
hartooraaato! Este movimiento social se “articula” desde el patio de la “U” o por las
redes o cuando hueveas por Barranco. jSalvo el “Feisbuk”, el “tuiter” o el “huasap”,
todo es ilusion! ;Yo no veo “Esto es guerra”, yo marcho! (Guarda nomas que los de
Construccion Civil te cuadran a veces). No entiendo a esos egoistas que se quejan
porque les trancamos horas en sus autos o porque pierden plata con sus negocios
cerrados. No tienen “consciencia social” como yo. Y romper vidrios y macetas,
maltratar arbolitos, patear autos estacionados, tumbarte la basura o amenazar a los
reporteros de la prensa vendida es un vacilén. Después decimos “hubo infiltrados”.
iLa Vero gand las elecciones! jPasame la V! (Escondan a la tia Villaran). jLos
militares fueron los malos en el “conflicto armado interno”! ;Viva Maxima!

iMami, dile a mi papi que deje de decirme que soy un #**# completo!
PD: Mi solidaridad con Carlos Bruce por el atroz ataque homofébico recibido desde
un medio conocido por esas bajezas.



http://peru21.pe/opinion/aldo-mariategui-sea-quiero-marchar-ya-2246222

Diario Correo.

ANEXO N°08

Discurso N° 5

Emitido: jueves 15 de octubre del 2015.

Editorial. pag. 11

El viejo reino v
La Pasionaria (Il)

N
SANTIVANEZ

os muchachones del Frente Amplio (FA, por sus
E siglas los conoceréis) son incorregibles. Después de
los mantras de la "construccion dela

cdudadania”y la “materializacion de la felicidad” ahora
intentan metemos de contrabando como candidataa una
segunda Susana Villarén que aspira a convertirse en la
nueva outsider. La criatura fue creada a dedo por los Huma-
la, quienes la sacaron del anonimato, peroahora se presenta
como una candidata virginal que nace ala politicasin
rastros de su pasado oficialista. Los eternos adolescentes del
FA son expertos en reescribir la historia, pues al fin y al cabo
idolatran el becerro de orode la CVR, y haran malabares
para hacemos areer que su candidata es una Pasionaria
inmaculada que encarna lo mejor de la revolucion mundial.
Los muchachones del FA estan todos cortados por lamisma
tijera. De alli que a la nueva Pasionaria se le pueda aplicar es-
tas frases escritas para lasuplente Marisa Glave: “Nuestra
izquierda, tan parca en alabar alos suyos, tanmoderadaala
horade repartir condecoraciones y tan reticente ante las
argollas, no ha escatimado piropos tratandose de la joven
Glave (ahora Mendoza). jQué manera de elevarla! {Solo falta
que dancen para ella una coreografia maoista! iCantermos
Florde Retamal [...] Siel gobiemode Villaran hasidoun
desastre ello se debe, en gran medida, a la torpeza ejecutiva
delas Glaves, las Mendozas y los Zegarras que la rodean. Que
lasenorita Glave (ahora Sra. Mendoza) sea una buena vocera
de los Humala no significa que sepa gobemar. Es mas, hade-
mostrado, como su madrina, la alcaldesa solitaria, una
profunda ignorancia sobre la implementacion de ciertas po-
liticas publicas. Esa incapacidad solo ha sido superada por
unsectarismo digno de comisario bol
Pobres muchachones del FA. Asi de patético es el largo etce-
tera de la estupidez.




ANEXO N°09

Discurso N° 6

Diario Peru21
Lunes, 23 de mayo de 2016
Opinién. Pag. 13

Aldo Mariategui: El mito de los 6 mil millones

-(Escribo esto antes del debate y del sondeo de Ipsos). Esta semana nos dejo dos
frases inolvidables, dignas de “Alicia en el pais de las maravillas”: “Me atacan
porque soy un cholo con plata” (Joaquin Ramirez) y “pido perddén, aunque soy
inocente” (Meche Araoz). jDos sinsentidos (“nonsense”) descomunales!

-Veronika Mendoza y los rojos deben estar felices observando desde el balcon como
la derecha se desangra en una lucha fratricida entre ppkuyes y naranjas, abriendo
heridas que van a comprometer la gobernabilidad desde julio proximo. ¢ Aporta algo
que Meche Araoz tilde ayer de “agresiva, acusadora y mentirosa” a Keiko en LR?
Eso como que no es muy estratégicamente inteligente... ;O que la misma
economista Ardoz insista en el mito exageradisimo de que en el fujimorato se
robaron US$6 mil millones, cuando perfectamente sabe como ex titular del MEF que
en el muy pobre Peru de los 90 eralMPOSIBLE que en esa economia tan pequefia (el
presupuesto nacional del afio 2000 apenas rondd los US$10 mil millones) se hubiera
generado tal margen? Esa cifra es un disparate demagogico sin rigor.

-Algunos medios escritos han adoptado, como es su derecho, camisetas definidas en
esta segunda vuelta: La Razén es ultranaranja y LR, Trome y D-1 son
antifujimoristas rabiosos, mientras que EC ya desde la semana pasada milita con todo
en esta Ultima tendencia (su portada ayer con Mario Vargas Llosa fue rochosa). En
cambio, Peri21 es impecablemente neutral (lo que te reconocen fujimoristas y
ppkausas en conversaciones informales), postura en la que también andan Correo,
Gestion, Ojo y Expreso. En cuanto a USA, parece que alld quieren aqui al
gringo PPK en Palacio: los demdcratas siempre se han llevado mal con los
fujimoristas.



http://peru21.pe/opinion/aldo-mariategui-mito-6-mil-millones-2247250

ANEXO N°10

Discurso N° 7

Diario Correo
Miércoles, 21 de octubre de 2015
Editorial. Pag. 11

Columna bizantina 4

cMe identifico
con Evo?

JUANCARLOS =
VALDIVIA -~ -

@columnabizancio

»

os problemas de definicion parecen que aquejan ala

sefnora Verénika Mendoza. Tiene problemas en

definirse porque trata de ocultar lo que realmente
piensa, 0 quizas no tiene ideas que proponer.
Preguntada en el semanario de César Hildebrandt por
cudl seria su referente a nivel regional, 1a candidata de la
izquierda responde: "Yo me siento mas identificada con
Evo...a pesar de que también tengo criticas a su gestion,
por ejemplo que haya persistido en el extractivismo a
costa de alejarse de los pueblos indigenas”. Es decir,
critica el modelo econdémico boliviano que lo ha hecho
crecer a cifras superiores al promedio regional. Entonces
con qué se queda del gobiemo de Evo, icon el
caudillismo? Tampoco con eso, porque posteriormente
en la misma entrevista cuestionara el caudillismo del pre-
sidente boliviano, que pretende perennizarse en el poder.
En Bolivia se ha apostado por un capitalismo de Estado.
Ha promovido la presencia estatal en la economia, funda-
mentalmente en la mineria y petréleo. Lo explica el
domingo en La Republica el ministro de Economia
boliviano: “Generamos excedentes economicos con los
recursos naturales, los cuales son manejados por el
Estado que los redistribuye, a través de inversion, para fo-
mentar una Bolivia industrializada”. LR LT
Es dedir, ladiversificacion economica esta basada en la
extraccion de los recursos naturales, en la mineria, el gas
y el petroleo. De igual manera, explica el ministro bolivia-
no, en ellos estan sustentados los programas sociales.
La sefiora Mendoza parece no tener referentes, Ni
Venezuela, ni Bolivia. Obviamente tampoco Brasil. No
tiene ideas econémicas claras, como nolastiene sobrela
democracia. Estamos advertidos.




ANEXO N°11

Discurso N° 8

Diario Peru21

Miércoles, 27 de abril de 2016

Opinidn. Pag. 13

Aldo Mariategui: La jefecita (Nadine Villaran II)

Ni en Barrantes en sus mejores momentos detecté ese ambicioso protagonismo
mandon que se ha revelado tan ostensiblemente en Veronika Mendoza, esa chibola
suertuda que llegd alli bésicamente porque la salida de Guzman le abrid el
electoralmente desabastecido sur (que buscaba a su candidato antilimefio y
antisistema), mientras que la prision le impidié a Goyo Santos muy probablemente
superarla en el “trapecio andino” (Apurimac, Huancavelica y Ayacucho) y en Puno,
donde votan mas al macho “rojo telirico” que al femenino “rojo poético”. Sin
cuadros propios ni preparacion personal, Mendoza solo se habria impuesto en su
feudo Cusco y tal vez en Tacna y Moquegua, las dos regiones mas “marcianas” (me
es un misterio por qué votan rojo. ¢Por la migracion aymara?).

Y no solo Mendoza carece de la discrecion de Barrantes, sino también de su elegante
cortesia: segun revel6 Keiko a P-21, la francocusquefia nunca le devolvié su llamada
de felicitaciones. jLo cortés no quita lo valiente! Tampoco tiene la entereza de
“Frejolito”, que no andaba diciéndole “mafia” y “lobbistas” a cada rato a sus
adversarios para luego hacerse la victima llorona si le contestaban igual. jJamés le
escuché a Barrantes gimotear “guerra sucia” como Mendoza, Francke o Glave! No,
esta calichina envanecida se ubica a afos luz de Barrantes.

La izquierda va a tener un serio problema con las evidentes pretensiones caudillescas
de Mendoza, cuyo ego también se ha exacerbado por culpa de los medios, que le
paran demasiada bola. jHasta la presentan como la que va a decidir la segunda vuelta
0 levantan sus amenazas Yy dicterios infantiles como si se tratase de dichos sensatos!
A la izquierda le ha salido una mezcla de Nadine con Villaran (para regocijo mio).
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Mariana de Althaus: Los candidatos y las mujeres

Es sintomatico que entre los candidatos que encabezan las encuestas, cinco estén
relacionados con asuntos de violencia contra la mujer.

Alejandro Toledo le nego la paternidad a su hija. Durante 14 afios, ella pele6 para ser
reconocida por el ex presidente. Keiko Fujimori se convirtio en primera dama cuando
su padre, Alberto Fujimori, era acusado por su esposa de haberla torturado. Keiko no
solo no defendié a su madre, sino que aceptd suplantarla en Palacio de Gobierno y
hacerse de la vista gorda.

A Alan Garcia lo hemos visto humillar publicamente a su esposa, Yy su
comportamiento ha delatado varias veces que para él la mujer es un objeto de
consumo, una ficha intercambiable segin su conveniencia politica.

Daniel Urresti ha sido acusado de violar dos veces a una mujer. Cuando escuchd esta
acusacion de la demandante, el candidato nacionalista se ri6 y aplaudio.

César Acufia ha sido denunciado por su ex esposa por haberla maltratado durante los
afios que duré su matrimonio. Ella sostiene, por ejemplo, que él la tird por las
escaleras cuando lo encontr6 con otra mujer. Ademas, mientras ellos estaban
casados, Acufia embarazé a una nifia. El tenia 33 afios y ella 16, y la familia de ella
lo acuso de violacion. Aungue luego retiraron esta denuncia, queda claro que algo
feo ocurrio ahi.

Es sintomatico que entre los candidatos que encabezan las encuestas, cinco estén
relacionados con asuntos de violencia contra la mujer. La lista de los aspirantes con
opciones de llegar a la presidencia es un triste reflejo de lo que somos: una sociedad
que tolera el machismo y el maltrato hacia las mujeres.

Todas las mujeres que luchamos dia a dia para defender nuestro lugar en el mundo
laboral y que demandamos la abolicion de los estereotipos de género, deberiamos ser
las primeras en negar nuestro voto a un candidato sospechoso de maltrato a la mujer.
No es coherente exigir trato igualitario o criar nifios en una politica de tolerancia cero
a la discriminacion de género, y minimizar ese tipo de “manchas” en los candidatos a
la hora de votar. Sobre ellos pesan otras graves denuncias, pero solo estas deberian
bastar para negarles nuestro voto.

Si realmente queremos un pais sensible a la violencia contra la mujer, no deberiamos
permitir que nos gobierne alguien a quien nos es posible imaginar humillando a una
de nosotras.

Las mujeres somos las primeras que debemos poner el pare. Somos el 49.9 % de la
poblacion: tenemos la responsabilidad y el poder de elegir a una persona que
defienda y luche por nuestros derechos.
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