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Resumen

La investigacion tuvo como objetivo principal evaluar los anuncios publicitarios como
agentes de contaminacién visual en el centro historico de Huamanga - Ayacucho
durante el afio 2024. Se determinaron los tipos de anuncios publicitarios en fachadas
que actian como agentes de contaminacion, identificando espacios publicos con
mayor nivel de contaminacion y evaluar la percepcion de transelintes y comerciantes.
La investigacion utiliz6 un disefio no experimental, de nivel descriptivo, con un
enfoque cuantitativo y cualitativo de corte transversal. La muestra estuvo conformada
por anuncios publicitarios y 360 personas encuestadas del sector 1. La recopilacion de
datos se realiz6 a través de fichas de observacion, registro fotografico y encuestas. Los
resultados descriptivos mostraron que los paneles publicitarios tipo banner son la
principal fuente de contaminacion visual (44%), seguidos por los letreros (38%),
concentrandose principalmente en la segunda cuadra del Jiron 28 de Julio y la primera
cuadra del Jirbn Asamblea. El analisis de las encuestas revel6 que el 95.3% de los
encuestados desconoce la normativa municipal sobre contaminacién visual, mientras
que un 80.6% percibe que la publicidad tiene un efecto negativo en la salud. El analisis
inferencial comprobd las hipotesis planteadas entre los tipos de publicidad, los
espacios publicos y la percepcion negativa de la poblacion. En conclusion, la
evaluacion demostr6 que la contaminacion visual en el centro histérico de Huamanga
- Ayacucho es un problema de alta incidencia objetiva (concentracion de banners y
letreros) y de alta afectacion subjetiva (malestar ciudadano). A pesar que la poblacion
es consciente de los efectos negativos de la contaminacion visual, carece de

informacidn sobre las herramientas legales existentes para combatirla. Finalmente, se



recomienda estrategias para mejorar la regulacion y el ordenamiento de la publicidad,

con el fin de minimizar su impacto y preservar la identidad cultural de la ciudad.

Palabras clave: Agentes de contaminacion visual, anuncios publicitarios, centros

historicos.
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Abstract

The main objective of this research was to evaluate advertising as a source of visual
pollution in the historic center of Huamanga - Ayacucho, during 2024. The types of
building facade advertisements that act as sources of pollution were determined, public
spaces with the highest levels of pollution were identified, and the perceptions of
passersby and merchants were assessed. The research employed a non-experimental,
descriptive design with a cross-sectional quantitative and qualitative approach. The
sample consisted of advertisements and 360 people surveyed from Sector 1. Data
collection was carried out through observation sheets, photographic records, and
surveys. The descriptive results showed that banner-type advertising panels are the
main source of visual pollution (44%), followed by signs (38%), concentrated
primarily on the second block of Jiron 28 de Julio and the first block of Jiron Asamblea.
The survey analysis revealed that 95.3% of respondents were unaware of municipal
regulations regarding visual pollution, while 80.6% perceived that advertising has a
negative effect on health. Inferential analysis confirmed the hypotheses regarding the
types of advertising, public spaces, and the population's negative perception. In
conclusion, the evaluation demonstrated that visual pollution in the historic center of
Huamanga, Ayacucho, is a problem with a high objective incidence (concentration of
banners and signs) and a high subjective impact (citizen dissatisfaction). Although the
population is aware of the negative effects of visual pollution, it lacks information
about the existing legal tools to combat it. Finally, strategies are recommended to
improve the regulation and organization of advertising in order to minimize its impact
and preserve the city's cultural identity.

Keywords: Agents of visual pollution, advertising, historic centers.



Xii

Introduccion
Los anuncios publicitarios como agentes de contaminacion visual en centros historicos
es un tema de creciente relevancia en el contexto urbano contemporaneo. La
publicidad exterior, en sus diversas formas, se ha convertido en un elemento
omnipresente que no solo busca captar la atencion del consumidor, sino que también
impacta negativamente en la estética y funcionalidad del espacio publico. En los
centros historicos, donde la preservacion del patrimonio cultural y visual es crucial, la
saturacion de anuncios puede desvirtuar la identidad y el valor histérico de estos

lugares.

La contaminacion visual se define como la alteracién del paisaje urbano debido a
elementos visuales que generan distraccion y desorden. Este fendbmeno afecta la
percepcion del entorno, creando una sobrecarga sensorial que puede resultar
perjudicial para la salud mental y fisica de los transeuntes. Estudios han demostrado
que la exposicion constante a una variedad de mensajes publicitarios puede provocar
estrés y disminucién de la calidad de vida, especialmente en grupos vulnerables como

nifios, ancianos y personas con discapacidades (Correa y Mejia, 2015).

Ademas, la proliferacién de anuncios publicitarios en centros historicos no solo
interfiere con la apreciacion estética del entorno, sino que también puede obstaculizar
la visibilidad de sefiales de transito y otros elementos urbanos importantes (Sanchez et
al., 2022). Esto plantea un dilema significativo para las autoridades locales: equilibrar
las necesidades comerciales con la proteccion del patrimonio cultural y el bienestar de

los ciudadanos.
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Este estudio busca analizar el impacto de los anuncios publicitarios en un centro
historico especifico, identificando los principales tipos de contaminacion visual
presentes y evaluando sus efectos sobre los usuarios del espacio publico. A través de
esta investigacion, se pretende generar recomendaciones que contribuyan a una gestion
mas sostenible y armonica del entorno urbano, preservando tanto su valor historico

como su funcionalidad moderna.

El crecimiento econdmico de una ciudad produce méas anuncios (como letreros,
carteles y paneles). Estas tacticas de marketing contribuyen a la contaminacion visual
en las ciudades. Junto con otros factores como el exceso de cables y el comercio
ambulante, afectan la apariencia del entorno urbano. Por eso, en este analisis

examinamos estos efectos en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho.

El estudio se estructura en cuatro capitulos. El primer capitulo presenta el problema
fundamental, abarcando la situacion objeto de investigacién, junto con los objetivos,
las preguntas relevantes, la justificacion, las limitaciones y el alcance del estudio. En
la segunda seccion, se analiza el marco tedrico y legal que guarda relacion con la
contaminacion visual. Posteriormente, el tercer capitulo detalla la metodologia
utilizada en la investigacién. Para concluir, con el cuarto capitulo donde se muestra los

resultados y las discusiones pertinentes.

La investigacion ofrece importantes contribuciones al establecer una base para nuevas
investigaciones sobre la contaminacion visual. Los hallazgos serviran de apoyo a los

profesionales de la Municipalidad de Huamanga, al Gobierno Regional, asi como a



Xiv

estudiantes y profesores de ingenieria en universidades tanto nacionales como

internacionales.



CAPITULOI
GENERALIDADES

1.1.  Descripcion de la situacion problematica.

1.1.1. Realidad internacional

Las personas que viven en las ciudades grandes estan cada vez mas expuestas a la
contaminacion visual causada por la publicidad. Esta ha aumentado rapidamente
debido al crecimiento del comercio y a la cultura de consumo en la que las nuevas
generaciones se han sumergido. La actualidad global y la globalizacion han llevado a
las empresas a investigar mas y a crear nuevas estrategias comerciales y anuncios
innovadores para atraer a mas clientes y entrar en mercados nuevos. La proliferacion
de publicidad exterior desregulada, la instalacion inadecuada de antenas y cableado, la
construccién de estructuras sin criterio estético y la falta de mantenimiento del
mobiliario urbano son algunos de los principales causantes de la contaminacién visual
en centros histéricos (Calderén-Garcia et al., 2023). La responsabilidad recae en
diversos actores, incluyendo autoridades locales, empresas privadas, propietarios de

inmuebles y la ciudadania en general (Garcia-Meldn et al., 2024).

1.1.2. Realidad nacional

En la actualidad, en todo el pais, la incorporacion de ciertos elementos en las ciudades
que, debido a su forma, tamafio, tipo, disposicion, material o color, afectan la
apariencia del ambiente, puede llegar a ser discordante, desagradable o
desarmonizado. Esto cambia de manera intrusiva la apariencia del paisaje, causa una
mala impresion visual en quienes los ven y se considera que son contaminantes. La

contaminacion visual, generada por la presencia excesiva o inadecuada de elementos



discordantes en el paisaje urbano, es un problema ambiental cada vez més preocupante
en el Perd, especialmente en las grandes ciudades como Lima. La publicidad exterior,
en particular la publicidad objetiva, es uno de los principales factores que contribuyen
a esta problematica. En este contexto, el estudio titulado "Percepcion sobre la
contaminacion ambiental producida por publicidad objetiva en el Per(" (Revista
Cientifica de la Universidad Nacional Federico Villarreal, Vol. 16, N° 2, pp. 363-374)
resulta de gran relevancia para comprender la percepcion de la poblacién limefia sobre

este tipo de publicidad y sus efectos en el medio ambiente.

1.1.3. Realidad local

Una de las dificultades en el casco antiguo de la ciudad de Ayacucho es la presencia
de contaminacién visual debido a los anuncios publicitarios, aunque existen leyes y
herramientas disefiadas para evitar y reducir este tipo de problemas. Por esto, se
necesita llevar a cabo un estudio sobre el comercio formal e informal, lo cual ayudara
a crear una base de referencia y luego desarrollar una propuesta para lograr un entorno
visual mas atractivo y saludable, ya que hay pocas normas y decretos municipales que

no se cumplen.

1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general
¢En qué medida los anuncios publicitarios formales e informales en las fachadas
de los principales espacios publicos del centro historico de Huamanga - Ayacucho
actan como agentes de contaminacion visual percibida por comerciantes y

transeuntes durante el afio 2024?



1.2.2 Problemas especificos

PE1: ;Cuéles son los tipos de anuncios publicitarios formales e informales que
generan mayores porcentajes de agentes de contaminacion visual negativo en las
fachadas del centro historico de Huamanga - Ayacucho?

PE2: (Qué espacios publicos de la zona del sector 1 del centro historico de
Huamanga - Ayacucho, presentan mayores porcentajes de contaminacion visual
debido a los anuncios publicitarios?

PE3: ¢Cual es la percepcion de transelintes y comerciantes sobre los anuncios
publicitarios como agentes de contaminacion visual en el centro histérico de

Huamanga - Ayacucho?

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo general
Evaluar los anuncios publicitarios formales e informales en las fachadas de los
principales espacios publicos del centro histérico de Huamanga - Ayacucho como
agentes de contaminacion visual percibida por comerciantes y transetntes durante
el afio 2024.

1.3.2 Objetivos especificos
OEZ1: Identificar los tipos de anuncios publicitarios formales e informales en
fachadas que generan mayores porcentajes de agentes de contaminacion visual
negativo en el centro historico de Huamanga - Ayacucho.
OEZ2: Identificar los espacios publicos de la zona del sector 1 en el centro historico
de Huamanga - Ayacucho, que presentan mayores porcentajes de agentes de

contaminacion visual debido a los anuncios publicitarios.



OE3: Evaluar la percepcion de transelntes y comerciantes sobre los anuncios
publicitarios como agentes de contaminacion visual en el centro histérico de

Huamanga - Ayacucho.

1.4. Justificacion

Conveniencia

La proliferacién de anuncios publicitarios en centros histéricos ha generado un
creciente debate en torno a su impacto negativo en el patrimonio cultural, la calidad
del paisaje urbano y la calidad de vida de las comunidades. La investigacion es
conveniente debido a su importancia para comprender los efectos de esta problematica
y desarrollar estrategias efectivas para su gestion.

Relevancia social

En los Gltimos afios, se ha producido un creciente interés en la investigacion sobre la
contaminacion visual por anuncios publicitarios en centros historicos. Algunos de los
avances mas recientes en este campo incluyen un mayor enfoque en los impactos
sociales y culturales de la publicidad. Los investigadores han comenzado a explorar
como la publicidad puede afectar la identidad y el sentido de comunidad de los
residentes en centros historicos. Este hallazgo se alinea con investigaciones previas
que han establecido una conexién directa entre la contaminacion visual y el aumento
del estrés y la ansiedad en entornos urbanos (Ramirez y Gonzales, 2023).
Implicacion practica

Los investigadores estan utilizando una variedad de métodos mas sofisticados para
estudiar la contaminacién visual por anuncios publicitarios, como encuestas en linea,

analisis de redes sociales y experimentos de laboratorio. El estudio realizado por



Garcia y Fernandez (2022) utiliz6 un enfoque de métodos mixtos para examinar la
percepcion de la publicidad en fachadas en el centro historico de Sevilla, Espafia. El
estudio encontré que la publicidad en fachadas es percibida negativamente por la
mayoria de los residentes y visitantes, y que tiene un impacto significativo en la calidad
del paisaje urbano.

Valor tedrico

Por dar un mayor énfasis en la colaboracion entre investigadores y responsables
politicos. Estos investigadores estan trabajando cada vez mas como responsables
politicos para desarrollar e implementar soluciones a la contaminacién visual por
anuncios publicitarios. Segun Lépez y Pefia (2021) desarrollé una nueva normativa
sobre publicidad en centros histéricos, colaborando asi con las autoridades
municipales de la Ciudad de México.

Utilidad metodoldgica

A pesar de los recientes logros, persiste una gran cantidad de desconocimiento acerca
de la contaminacion visual provocada por la publicidad en areas histéricas. Es
necesario realizar mas estudios para captar de manera mas clara los efectos a largo
plazo de la publicidad en la salud publica, el bienestar social y la economia local. Es
fundamental crear estrategias de gestion metodoldgicas que sean mas eficaces y que
se puedan adaptar a distintos contextos, con el objetivo de incrementar la
sensibilizacion pablica sobre esta problematica y promover la participacion ciudadana
en la busqueda de soluciones. La educacién ambiental y la concienciacion de la
ciudadania son esenciales para cultivar un sentido de responsabilidad tanto individual

como colectiva en la conservacion del paisaje urbano (Pérez y Romero, 2023).



Los beneficios que se generen impactaran positivamente al centro historico, asi como
la municipalidad provincial de Huamanga, gobierno regional de Ayacucho, estudiantes

y docentes de las Universidades.



CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes de la investigacion
La presente tesis se sustenta segun la revision bibliografica de tesis y articulos

siguientes:

2.1.1. Antecedentes internacionales

Segun Cherchi, E., & Lopez-Chavarri, A. (2023) en su investigacion titulado: Buenas
practicas en la gestion de la publicidad exterior en ciudades patrimonio de la
UNESCO: Un analisis de casos en América Latina, cuyo objetivo fue identificar y
analizar buenas préacticas en la gestion de la publicidad exterior en ciudades patrimonio
de la UNESCO en América Latina. La metodologia utilizada fue el estudio de casos,
seleccionando ciudades como Quito (Ecuador), Cusco (Peru), Ciudad de México
(México) y La Habana (Cuba). Se analizaron las normativas, planes de gestion y
estrategias de implementacion de la publicidad exterior en cada caso. En los resultados
se identificd diversas buenas practicas en la gestion de la publicidad exterior en
ciudades patrimonio de la UNESCO, incluyendo la implementacion de normativas
claras y precisas, la participacion ciudadana en el proceso de toma de decisiones, la
utilizacion de herramientas de planificacién y control, y la promocién de alternativas
publicitarias compatibles con el valor patrimonial del lugar. Concluyendo que la
investigacion proporciona ejemplos valiosos de buenas practicas que pueden ser
replicadas en otras ciudades para mejorar la gestion de la publicidad exterior en centros

histéricos, considerando las caracteristicas y contexto especifico de cada lugar.



Segln Lopez-Sanchez, M. T., & Pefa-Vazquez, C. (2022) en su estudio titulado
efectos socioculturales de la publicidad en fachadas en el centro historico de Sevilla,
Espafia, tuvo como objetivo analizar los efectos socioculturales de la publicidad en
fachadas en el centro historico de Sevilla, Espafia. La metodologia que utilizo fue un
enfoque de investigacion cualitativo, incluyendo entrevistas a residentes,
comerciantes, representantes de asociaciones vecinales y autoridades municipales. El
resultado fue que encontré que la publicidad en fachadas afecta negativamente la
identidad cultural y el sentido de pertenencia de los residentes del centro historico de
Sevilla. Los participantes expresaron preocupacion por la pérdida de la estética
tradicional del lugar y la homogeneizacién del paisaje urbano debido a la proliferacion
de anuncios. Concluyendo que la investigacion sugiere que la regulacion de la
publicidad en centros historicos debe considerar sus implicaciones socioculturales,
buscando proteger la identidad cultural y el sentido de pertenencia de las comunidades

locales.

Segun Sandoval, R. (2022) en su estudio titulado Urban Green Spaces as a Tool for
Visual Pollution Reduction. Urban Forestry & Urban Greening, 31, 102773, tuvo como
objetivo investigar como los espacios verdes pueden funcionar como barreras para
reducir la contaminacién visual en centros histéricos. La metodologia que utilizé fue
el estudio comparativo en centros histdricos con y sin integracion de espacios verdes,
usando encuestas de percepcion visual y analisis fotografico. El resultado de este
estudio determind que, la presencia de arboles y plantas en areas estratégicas
contribuyd a reducir la percepcion de contaminacion visual, aportando beneficios

estéticos y ambientales al entorno. Concluyendo que los espacios verdes no solo



funcionan como barreras visuales, sino que también enriquecen la estética y

sostenibilidad ambiental de las &reas patrimoniales.

Segln Sanchez (2021), en su estudio Paisaje urbano y contaminacion visual: Cérdoba
(Esparfia), se enfoco en el problema de la contaminacion visual y como deteriora el
paisaje y la calidad de vida en el centro histérico de Cdrdoba, Espafia declarado
Patrimonio de la Humanidad. Su objetivo fue investigar y analizar la contaminacion
visual en este destino turistico y cultural para mejorar la percepcion visual de su centro
historico. La metodologia se centrd en observar las actividades humanas negativas y
su impacto, evaluando cémo la contaminacion visual deforma el espacio urbano y
dificulta la percepcién clara del paisaje histérico Los resultados arribaron a identificar
un problema significativo de contaminacion visual que devalla la imagen de la ciudad
y contribuye a un sentimiento de desarraigo colectivo. El estudio concluye que el
problema debe abordarse de manera integral. Para ello, es crucial asegurar el

cumplimiento de la normativa vigente sobre el uso del espacio publico y la publicidad.

Segun Solis-Montemayor, M. C., & Rodriguez-Hernandez, R. (2021) en su estudio
titulado percepcion de la publicidad en el paisaje urbano de ciudades patrimoniales:
Un estudio comparativo entre Guanajuato y San Miguel de Allende, México, tuvo
como objetivo comparar la percepcién de la publicidad en el paisaje urbano de dos
ciudades patrimoniales de México: Guanajuato y San Miguel de Allende. Para ello
realizo una encuesta a residentes y visitantes de ambas ciudades, utilizando un
cuestionario estructurado y fotografias del paisaje urbano con y sin publicidad. Los

resultados del estudio encontraron que la publicidad en el paisaje urbano es percibida
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negativamente por la mayoria de los residentes y visitantes en ambas ciudades. Los
participantes asociaron la publicidad con elementos negativos como la contaminacion
visual, la pérdida de autenticidad y la degradacién del entorno. Concluyendo en que la
investigacion resalta la necesidad de implementar regulaciones mas estrictas para la
publicidad en centros histéricos, considerando su impacto en la percepcion del paisaje

urbano y la experiencia del visitante.

Segun Gutiérrez-Mufioz, J. M., & Lopez-Sanchez, M. T. (2021), en si investigacion
titulado Publicidad en centros histdricos: Entre la normativa y la realidad. Reflexiones
desde la perspectiva juridica y urbanistica, tuvo como objetivo analizar la problematica
de la publicidad en centros histéricos desde una perspectiva juridica y urbanistica,
destacando la importancia de la colaboracién interdisciplinaria en la bldsqueda de
soluciones. La metodologia realizada fue un anélisis critico de la normativa vigente
sobre publicidad en centros historicos en Espafia, considerando los principios del
urbanismo y la proteccion del patrimonio cultural. Los resultados del estudio
identificaron vacios legales y desafios en la aplicacion de la normativa sobre
publicidad en centros histéricos. Se resalta la necesidad de un enfoque
interdisciplinario que integre conocimientos de diversas areas como el derecho, el
urbanismo, la arquitectura, la comunicacion y la sociologia para abordar la
probleméatica de manera integral y efectiva. Cuyas conclusiones enfatizan la
importancia de la investigacion interdisciplinaria y la colaboracién entre diferentes
actores para desarrollar estrategias efectivas de gestion de la publicidad en centros
historicos, considerando los aspectos legales, urbanisticos, sociales, culturales y

econdémicos involucrados.
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Segln Caruso, G. (2021), en su investigacion titulado Community Involvement in
Urban Heritage Conservation. Cities & Society, 17(2), 234-247. tuvo como objetivo,
evaluar la importancia de la participacion comunitaria en la gestion de la
contaminacion visual en centros histéricos. La metodologia fue, estudio de campo en
centros histéricos de Italia, con entrevistas a residentes, comerciantes y autoridades
locales. Los resultados de la investigacion mostraron la participacion de la comunidad
en la formulacién de politicas visuales mejor6 la aceptacion de las normativas y
promovid el compromiso con la preservacion del entorno visual. Concluyendo que la
participacién de la comunidad es clave para el éxito de las politicas de control visual,
ya que facilita la aceptacion social de las regulaciones y genera un sentido de

pertenencia.

Segln Pinto, A., & Andrade, J. (2020), en su investigacion titulado Designing
Advertisements in Historic Urban Areas: Balancing Commerce and Culture. Journal
of Urban Design, 25(3), 315-331, tuvo como objetivo analizar el impacto visual de los
anuncios publicitarios en centros historicos y proponer soluciones de disefio que
minimicen su efecto. La metodologia fue, la observacion y analisis de disefio en
centros historicos de Portugal, complementado con encuestas a residentes y visitantes
sobre la percepcion de la publicidad en estos entornos. Los resultados mostraron que,
los participantes expresaron preferencia por anuncios con colores y tipografias que se
integraran al entorno. Los materiales acordes con el contexto histérico resultaron en
menor percepcidn de disonancia visual. Concluyeron que, el uso de disefios adaptados
al entorno historico permite una integracion armoniosa de la publicidad en el paisaje

urbano, ayudando a mantener la cohesion estética y cultural.
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Segln Edwards, T. (2019), en su investigacion titulado Urban Heritage and Visual
Pollution: Policy and Practice. Routledge, tuvo como objetivo explorar como la
implementacion de normativas especificas puede reducir la contaminacion visual en
centros historicos sin afectar el desarrollo econémico de la zona. La metodologia fue
estudio de caso en varios centros historicos europeos, utilizando anélisis comparativo
de politicas de regulacién visual en distintas ciudades. Los resultados de la
investigacion mostraron que las normativas locales adaptadas a las caracteristicas
especificas de cada centro historico son més efectivas para controlar la publicidad y
minimizar el impacto visual en el entorno patrimonial. Concluyendo que, una
regulacion clara y una fiscalizacion constante son fundamentales para preservar la

autenticidad visual y el valor cultural en areas patrimoniales.

2.1.2. Antecedentes nacionales

Segun Gomez y Sanchez (2020 articulo publicado en la revista de Psicologia del
Trabajo y las Organizaciones, 25(3), e037 titulado percepcion de la contaminacién
visual en el paisaje urbano del Area Metropolitana de Lima, cuyo objetivo fue evaluar
la percepcion de la contaminacion visual en el paisaje urbano del Area Metropolitana
de Lima. La investigacién tuvo un enfoque cuantitativo de naturaleza descriptiva y un
disefio no experimental, empleando la técnica de encuesta transversal y un cuestionario
estructurado como herramienta. La muestra consistid en 400 ciudadanos que residen
en el Area Metropolitana de Lima, donde se identificé la contaminacion visual como
un problema significativo en el paisaje urbano. Las conclusiones a las que llegué
indican que los factores que mas contribuyen a la contaminacién visual son los

anuncios publicitarios, las antenas de telecomunicaciones y las obras de construccién
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inconclusas. Los habitantes consideran que la contaminacion visual tiene un efecto
desfavorable en su calidad de vida, provocando ruido visual, estrés y perjudicando la
estética de la ciudad. El estudio propone estrategias para reducir la contaminacion
visual, como implementar regulaciones mas estrictas en publicidad exterior,

reubicacion de antenas telefonicas y recuperacion de espacios publicos.

Segln Ramirez y Gonzales (2023) en su investigacion titulado: Impacto de la
contaminacion visual en la salud mental de los limefios, cuya investigacion fue
realizado por la Universidad Peruana Cayetano Heredia, cuyo objetivo fue evaluar el
impacto de la contaminacion visual en la salud mental de los residentes de Lima, con
tipo de investigacion cuantitativa de nivel descriptivo y disefio transversal con un
tamafio de muestra de 300 personas, en cuyo resultado y conclusiones se encontré que
la contaminacion visual tiene un impacto negativo significativo en la salud mental de
los residentes de Lima, asociandose con niveles mas altos de estrés, ansiedad y
depresion.

2.1.3. Antecedentes regionales

Segun Yancce (2024) en su tesis titulado Apropiacion del espacio publico en laimagen
urbana del Centro histérico de la ciudad de Huamanga, El propoésito fue determinar
coémo la apropiacion del espacio publico afecta a la comunidad. Se aplic6é un enfoque
cientifico mediante una investigacién explicativa que utiliz6 un disefio no
experimental y transversal, centrado en la relacién de causa y efecto. La muestra
consistio en 250 individuos, elegidos de forma no probabilistica. Los resultados
obtenidos a través del andlisis estadistico de regresion logistica ordinal revelaron una

incidencia notable, donde el valor p fue de 0. 001, lo que esta por debajo del umbral
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de significancia de 0. 05, confirmando asi la hipotesis alternativa. Se concluyé que los
espacios publicos tienen un impacto significativo en la imagen de la ciudad. Los
resultados obtenidos apoyan la propuesta arquitecténica para el Centro Artesanal,
disefiado para fortalecer y conservar las manifestaciones artisticas y culturales de las
comunidades indigenas, promoviendo la sostenibilidad y la continuidad de estas

expresiones en el &mbito urbano.

2.2 Bases tedricas

2.2.1. Contaminacion visual

La contaminacion visual se manifiesta en la presencia desordenada y excesiva de
elementos visuales que perturban la estética del entorno, especialmente en zonas
urbanas densamente pobladas. Esta puede causar alteraciones psicoldgicas como fatiga

visual, distraccién y estrés en la poblacion (Castafieda Vargas, 2022).

Segun Mamani Mamani (2023), uno de los mayores problemas visuales en el espacio
urbano es la saturacion de anuncios publicitarios, ya que afectan la percepcion del
orden y armonia del entorno.

2.2.2. Anuncios publicitarios como agentes contaminantes

Los anuncios publicitarios, cuando no estan debidamente regulados, se convierten en
agentes contaminantes que alteran la composicion visual del espacio pablico. Segln
Apaza Callohuanca (2022), en zonas con patrimonio cultural, estos anuncios suelen

superponerse al entorno histérico, afectando la imagen urbana.



15

En Piura, se identificd que la poblacion asocia la presencia masiva de paneles con

desorden visual y pérdida de identidad (Paredes Rios, 2022).

En la actualidad, los anuncios publicitarios desempefian un rol esencial en cualquier
organizacion, siendo el medio a través del cual se presentan los servicios o productos
a las personas. Por esta razon, cuando un empresario invierte una suma considerable
en una agencia o individuo creativo para una campafia publicitaria, se espera que esta

genere ese impacto deseado en los consumidores potenciales.

2.2.3. Impacto en centros histdricos

Los centros histéricos requieren una gestion especial del paisaje urbano debido a su
valor patrimonial. Sin embargo, como revela Quispe Ramos (2022), en varias ciudades
peruanas los anuncios comerciales sobrepasan los limites de lo permitido, invadiendo

areas monumentales sin criterios técnicos.

En Ayacucho, el crecimiento del comercio informal ha incentivado la colocacion
masiva de carteles en fachadas coloniales, generando alteraciones visuales importantes

(Sanchez Meza, 2023).

2.2.4. Normativas sobre publicidad exterior en el Pert
El marco normativo en el Per( contempla regulaciones como la Ley N.° 29090, sin
embargo, su aplicacion en los centros historicos ha sido débil. En Huamanga, por

ejemplo, la Ordenanza Municipal N.° 010-2019-MPHA establece restricciones para
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anuncios en zonas monumentales, pero su cumplimiento es minimo (Sanchez Meza,

2023).

2.2.5. Andlisis de las tomas fotogréaficas
e Calculo del porcentaje de contaminacion visual a partir de una fotografia.

El célculo:
. - 4 . a
Porcentaje de contaminacién visual = ExlOO

Donde:

a = Porcentaje de cuadrantes ocupados por el agente contaminante

b = Porcentaje de cuadrantes totales en fotografias analizadas

Se basa en un enfoque cuantitativo-descriptivo, que permite medir visualmente el nivel
de interferencia de un elemento en la composicion total del espacio representado en
una imagen. Este método ha sido adaptado en investigaciones sobre evaluacion de
impacto visual, percepcion del paisaje, y contaminacion visual (Pérez & Delgado,
2020; Guevara, 2021).

Analisis por cuadrantes (grid analysis): Este método consiste en superponer una
cuadricula sobre una fotografia del paisaje urbano, dividiendo la imagen en secciones
iguales (cuadrantes) para facilitar la evaluacion objetiva de elementos visuales
presentes.

Evaluacion de elementos contaminantes: Se contabiliza la cantidad de cuadrantes
en los que aparece el elemento contaminante (por ejemplo, un anuncio publicitario),

lo que permite calcular un porcentaje de presencia visual.
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Método simple, reproducible y objetivo: Este tipo de andlisis busca reducir la
subjetividad visual y ofrecer una métrica cuantificable para comparar distintas zonas
0 momentos.

“El andlisis fotografico con grilla permite cuantificar la ocupacion visual de elementos
artificiales en un entorno paisajistico, permitiendo calcular el grado de interferencia
que ejercen sobre el espacio” (Guevara, 2021, p. 45). “Mediante la aplicacion de
cuadriculas sobre iméagenes del entorno urbano se puede estimar con precision el
porcentaje de cobertura visual de objetos no armoénicos como paneles publicitarios”

(Pérez & Delgado, 2020, p. 38).

El calculo del area en metros cuadrados (m2) por cada agente de contaminacion visual
consiste en medir la superficie que ocupa un anuncio u objeto visual dentro de un
espacio urbano fotografiado, utilizando herramientas métricas, escalas conocidas con
el programa ImageJ de disefio grafico basado en Java dedicado a analizar imagenes

que se instalan de forma gratuita en el escritorio de la computadora.

Este analisis parte de los siguientes fundamentos teéricos:
“La fotogrametria urbana permite evaluar dimensiones y superficies de objetos
visibles en fotografias georreferenciadas, Utiles para estudios de paisaje Yy

contaminacion visual” (Ramirez & Ledn, 2021, p. 67).

“La medicion del area que ocupan los anuncios permite valorar objetivamente su grado

de presencia e impacto visual en el entorno” (Ztiiga & Alarcon, 2020, p. 42).
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2.2.6. Percepcidn ciudadana frente a la contaminacion visual

La percepcion ciudadana permite medir el grado de molestia o aceptacién de los
elementos visuales del entorno. Estudios como el de Apaza Callohuanca (2022)
indican que mas del 75% de los ciudadanos encuestados en Puno consideraron que los
anuncios publicitarios afectan negativamente la imagen del centro histérico.

2.2.7. Contaminacion visual y publicacion exterior

Se refiere a la presencia excesiva de elementos artificiales en el entorno urbano que
afectan negativamente la percepcion estética y la calidad del paisaje. Segin Garcia et
al. (2023), la proliferacion de anuncios publicitarios sin control contribuye
significativamente a este fendmeno, alterando la armonia visual de las ciudades.
Estudios recientes indican que la saturacion de publicidad exterior puede disminuir la
calidad de vida de los ciudadanos al generar desorden visual y afectar la identidad
cultural de una zona (Lbépez & Martinez, 2023). La percepcion de un entorno
sobrecargado de estimulos visuales puede provocar estrés y reducir la satisfaccion de

los habitantes con su entorno urbano.

2.2.7. Impacto en centros historicos

Los centros historicos requieren una gestion especial del paisaje urbano debido a su
valor patrimonial. Sin embargo, como revela Quispe Ramos (2022), en varias ciudades
peruanas los anuncios comerciales sobrepasan los limites de lo permitido, invadiendo
areas monumentales sin criterios técnicos. En Ayacucho, el crecimiento del comercio
informal ha incentivado la colocacion masiva de carteles en fachadas coloniales,

generando alteraciones visuales importantes (Sanchez Meza, 2023).
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2.2.8. Contaminacién visual y su impacto en el paisaje urbano

Se refiere a la presencia excesiva o inadecuada de elementos visuales que alteran la
percepcion estética del entorno urbano. Este fendmeno puede degradar la calidad del
paisaje urbano y afectan negativamente la experiencia de los habitantes y visitantes.
Un estudio realizado por Pérez Manrique (2022) destaca que la proliferaciéon de
anuncios publicitarios sin control contribuye significativamente a la contaminacion

visual en areas urbanas.

2.2.9. Actividad comercial y su relacion con la contaminacion visual

El crecimiento descontrolado de actividades comerciales ha llevado a un aumento en
las instalaciones de anuncios publicitarios, contribuyendo a la contaminacion visual.
Pérez y Gomez (2023) sefialan que, en &reas con alta densidad comercial, la
competencia por la atencion del consumidor resulta en una proliferacion de publicidad

exterior que impacta negativamente en el paisaje urbano.

2.2.10. Regulacidn y gestion de la publicidad exterior en centros historicos

Algunas municipalidades han implementado regulaciones para controlar la instalacion
de publicidad en areas patrimoniales. Segun el Ministerio de cultura del Pert (2023),
la normativa vigente prohibe la colocacién de anuncios publicitarios en fachadas y
azoteas del Centro histdrico de Lima, con el objetivo de preservar el valor historico y
cultural de la zona. Las estrategias de mitigacion serian implementar herramientas
digitales a fin de reducir la contaminacién visual. Rodriguez (2023) propone el uso del

marketing digital como una estrategia efectiva para disminuir la necesidad de
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publicidad fisica, contribuyendo asi a la mejora del paisaje urbano y a la reduccion de

la contaminacidn visual en centros historicos.

2.3. Marco legal

2.3.1. Reglamento de gestion y administracion del Centro historico de Ayacucho
(Anexo 09)

Capitulo VI: Avisaje Comercial

Articulo 64°.- Concepto.

En virtud de lo establecido en esta norma, se designa como anuncio a cualquier tipo
de elemento: placa, cartel o panel, que se ubique de manera temporal o permanente
con el objetivo de publicidad y propaganda, e incluye letras, palabras, imagenes,
logotipos o sefiales.

Articulo 65°. - La colocacion y el disefio de los anuncios deberan considerar la
composicion, la uniformidad y la estética de los edificios donde se instalen. Es
necesario obtener la autorizacién de la Subgerencia de Centro Histérico para su
instalacion.

Articulo 66°. - Los textos en los anuncios deben limitarse a la razon social, el giro del
establecimiento segin la licencia correspondiente y, si aplica, un logotipo. La
tipografia utilizada debe ser simple y de facil legibilidad, empleando palabras en
idiomas locales como el espafiol y el quechua. Se puede afiadir una traduccion en un
idioma extranjero, asegurando que esta tenga un tamafio de letra menor al del texto
principal.

Articulo 67°. - Los anuncios deberan tener formas regulares, ser de una sola cara y

estar adosados al plano de la fachada, situdndose en la parte superior de las puertas o
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portadas, con un tamafio maximo de 1. 50 m?y una protrusion méaxima de 10 cm. desde
la linea vertical de la fachada. En cuanto a su altura, no deben superar los 60 cm, y el
ancho no debe exceder el de la puerta o portada donde se encuentren.

Articulo 68°. - Se requerird que los anuncios tengan una separacion minima de 10 cm.
por encima de la parte superior de las puertas o portadas, y de 10 cm. por debajo del
borde del alero en edificios de un solo piso, o de la proyeccion del borde inferior de

las aberturas superiores en estructuras de dos pisos 0 mas.

Figural

Ubicacion de los anuncios publicitarios

e oy

e f—
A e -
e T A
[ e T— B = ancho de puerta o portada
A maximo 60 cm.
A xB maximo 1.50 m2
h ini 10
e minimo 10 cm.
h

| c | —t

Con Portada Puerta simple
Nota. Tomado, Reglamento anexo 09

Articulo 69°. - En caso de que lo anteriormente mencionado no se pueda llevar a cabo,
se ubicara el anuncio a un costado de la puerta o entrada, con un area maxima de 0. 50
m?, pudiendo sobresalir un méaximo de 10 cm del plomo de la fachada. Este debera

estar alineado con la proyeccién del borde superior del dintel de la puerta o entrada,
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asegurandose de que la parte inferior del anuncio no esté situada a una altura menor a
1. 90 m desde la vereda.

Figura 2

Ubicacion lateral de los anuncios publicitarios

+— b

/\ L ) T ] : a

Puerta simple
Con Portada

axb maximo 0.50 m2

L minimo 1.90 m.

Nota. Tomado, Reglamento anexo 09

Articulo 70°. - Se autoriza la instalacion de anuncios situados debajo del marco de la
puerta, siempre que su ancho sea menor que el del vano y su altura no supere los 60
cm. Ademas, es necesario que haya un espacio libre de al menos 1. 90 cm desde el
suelo. Los anuncios deben estar disefiados para permitir un facil desmontaje y
fabricados con los materiales y acabados especificados en los numerales 10 y 11 de
estas disposiciones.

Articulo 71°. - Se permitira la colocacion de anuncios en perpendicular a la fachada
Unicamente si sus dimensiones no sobrepasan los 40 x 40 cm. En estos anuncios solo
se acepta la representacion de un simbolo o logotipo que indique el tipo de servicio

ofrecido.
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Figura 3

Dimensiones de los anuncios publicitarios

b |
|

0.40

b = ancho de puerta o portada

A maximo 60 cm y L minimo 1.90 m
Nota. Tomado, Reglamento anexo 09

Articulo 72°. - Cuando se coloquen anuncios en niveles superiores al primer piso,
deben situarse de forma centrada entre los vanos, con una superficie maxima de 1. 50
m?. Ademas, podran sobresalir un maximo de 10 cm de la linea vertical de la fachada
y su altura no puede exceder los 60 cm.

Articulo 73°. - Los materiales permitidos para la elaboracion de los anuncios incluyen:
a) Paneles de madera con letras en relieve, preferentemente con marco también en
relieve.

b) Paneles de madera con letras cortadas.

c) Letras de madera fijadas al muro.

d) Placas de metal pintadas con letras pintadas o cortadas.

e) Hierro fundido o material similar para letras ancladas a la pared y/o soportes.
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Articulo 74°. - Los colores y acabados permitidos para los anuncios son los siguientes:
En madera:

) Panel en tono natural, con un acabado en barniz mate transparente.

g) Letras o marcos en negro, marron o tonos similares, con barniz mate transparente.
h) Se permite un maximo de tres colores, siempre que estén en armonia con el color
de la fachada, utilizando pintura de tipo 6leo mate en estos casos.

En metal:

i) Placa base pintada en 6leo mate negro.

J) Letras en color blanco sobre fondo negro.

k) Otros colores son admisibles, siempre que mantengan una armonia con los colores
de la fachada y sean también de tipo 6leo mate.

Articulo 75° - En los inmuebles considerados como Monumento Historico,
Unicamente se permitira la instalacion de placas metélicas fundidas en negro mate, con
un area que no sobrepase 1. 00 m?.

Articulo 76°. - En el Centro histérico de Ayacucho, queda prohibida la instalacion de
anuncios:

a) Que sean perpendiculares a la fachada de los edificios, ya que alteran la perspectiva
de la zona monumental y dificultan la apreciacion arquitectonica, a menos que su
disefio y dimensiones sean aprobados segun lo estipulado en el numeral 8 de estas
regulaciones.

b) Luminosos, intermitentes, brillantes o de colores llamativos.

¢) Que presenten bordes de formas irregulares.
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d) Que estén ubicados en techos, azoteas, fachadas laterales, cornisas, balcones y
portadas, asi como en aceras, postes o cualquier otro mobiliario urbano no autorizado,
incluidos arboles y elementos del paisaje natural.

e) Publicidades en forma de gigantografia o banner.

f) Aquellos que se instalen en puertas o ventanas de los establecimientos, que estén
montados sobre soportes estructurales, o que se cuelguen en el exterior de los edificios.
g) Publicidad comercial, politica o de cualquier tipo que se pegue o pinte directamente
sobre muros, puertas, ventanas y accesos de los inmuebles, incluyendo terrenos vacios.
h) Marquesinas y banderolas.

i) Anuncios que generen contaminacion visual o deterioren la imagen urbana en vias
y espacios publicos.

Articulo 77°. - Se permitiran anuncios de gigantografia o banner tnicamente de forma
temporal para la difusion de campafias culturales y sociales, siempre que sus
dimensiones sean apropiadas y proporcionales al paramento donde se coloquen.
Articulo 78°. - Si los anuncios requieren iluminacion, esta debe ser indirecta,
utilizando reflectores que sean lo menos visibles posible o faroles que emitan luz
amarilla.

Articulo 79° - La colocacion de anuncios en el Centro Historico necesita la
aprobacion de la Subgerencia de Centro Historico de la Municipalidad Provincial de
Huamanga. Para ello, es necesario presentar un esquema de la fachada del edificio
junto con el disefio del anuncio, donde se indiquen claramente las medidas.

Articulo 80°. - En relacion a los inmuebles que han sido declarados Bienes Culturales

Inmuebles de la Nacion (Monumentos), es necesaria una autorizacion conjunta del
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Instituto Nacional de Cultura y de la Subgerencia de Centro historico de la
Municipalidad para la instalacion de cualquier anuncio.

Articulo 81°. - Aquellos anuncios que no se ajusten a las regulaciones establecidas en
este capitulo, deberdn ser corregidos antes del 29 de junio del 2005. (Esto debera
realizarse dentro de un plazo razonable a criterio de la Subgerencia de Centro
Historico, y no excedera seis meses a partir de la publicacién del presente reglamento).
Articulo 82°. - Toldos y Parasoles de Tela.

Los toldos y parasoles deberan ser del tipo plegable y no podran ser utilizados como
soporte publicitario bajo ninguna circunstancia. Su instalacion requerird de una
autorizacion previa emitida por la Subgerencia de Centro Histdrico.

Articulo 83°. - En la zona del Centro histdrico, a excepcion de los sectores 3y 4, los
toldos deben ser de colores sélidos, que deben estar en armonia con los colores de la
fachada de acuerdo con la guia presentada en el Anexo V, considerando los siguientes

colores en acabado mate: amarillo ocre, crema, marfil o beige.

Figura 4

Zona 1 del centro histérico de Huamanga de la ciudad de Ayacucho (Anexo 06).

e el 3

'- T e

CENTRO HISTORICO
TDELA CRUDAD DE AYACUCHO

Nota. Tomado, Reglamento anexo 09
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2.4. Definicion de términos basicos

2.4.1. Contaminacion

Se define como la introduccién de sustancias o energia en un medio que provoca
cambios adversos en las condiciones naturales de ese medio, afectando la salud de los
seres vivos Yy los ecosistemas. Estas sustancias o energia pueden ser de origen natural
0 antropogeénico (producidas por el ser humano).

Segun el diccionario de la real Academia Espafiola (DRAE, 2001), la contaminacion
es la accion y efecto de contaminar. [del medio ambiente] polucion, esmog. Sin
embargo, es importante tener en cuenta que el concepto de contaminacion ha
evolucionado y se ha ampliado para abarcar una gama mas amplia de sustancias,
procesos e impactos ambientales.

Las fuentes de contaminacion visual son diversas y pueden clasificarse en:
Publicidad: Carteles, vallas publicitarias, anuncios luminosos.

Infraestructura: Cables eléctricos, postes, antenas, edificios mal disefiados.
Residuos: Basura, grafitis, objetos abandonados.

lluminacion: Farolas mal orientadas, luces excesivas.

Las causas subyacentes incluyen:

Urbanizacion acelerada: El crecimiento descontrolado de las ciudades ha generado
una proliferacion de elementos visuales.

Consumo masivo: La publicidad y el consumismo impulsan la creacion de elementos
visuales invasivos.

Falta de regulacion: La ausencia de normas claras y su cumplimiento deficiente

agravan el problema.
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Aviso. Noticia que se comunica a alguien. Escrito que advierte de algo. Indicio de

algo.

Anuncios publicitarios. Son un componente fundamental para cualquier negocio,
pues tienen la tarea de presentar productos o servicios al publico. Por esta causa,
cuando un empresario decide destinar una cantidad significativa de dinero en una
persona 0 un equipo creativo para desarrollar un anuncio, este debe cumplir con la
meta deseada en los posibles consumidores. Se reconoce que el anuncio publicitario
es una clase de texto persuasivo elaborado para incitar a alguien a llevar a cabo una
accion. Esta intencion se manifiesta tanto en la representacion visual como en el
contenido escrito. En términos precisos, la publicidad se describe como el conjunto de
tacticas que buscan impactar el comportamiento humano, incentivando a las personas

a adquirir determinados productos.

Ademas, la publicidad tiene que comunicar el mensaje de forma clara y rapida, sin
ocultar sus cualidades. Los destinatarios de estos anuncios suelen experimentar
diferentes sensaciones de manera inconsciente, ya que procesan la informacion,
consideran la existencia del producto y conocen sus caracteristicas, las cuales pueden

variar en funcion de los medios utilizados.

Television: este medio es éptimo para difundir estos mensajes, ya que combina

imagenes en movimiento con sonidos y melodias atractivas para el espectador.
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Radio: en este caso, los anuncios, a menudo denominados cufias, tienden a ser méas
persuasivos que seductores, dado que, al no contar con soporte visual, dependen mas
de una solida argumentacion.

Pieza gréafica: en cuanto a la prensa escrita o revistas, debido a la falta del atractivo
visual propio de los anuncios televisivos y al impacto que puede proporcionar la voz
en una cufa, es fundamental que se enfatice la imagen de marca del producto que se
desea promocionar. Asimismo, en espacios publicos, es posible crear anuncios
tridimensionales que capten mas atencion hacia el mensaje.

Afiche o cartel. Elemento promocional cuyo contenido se encuentra impreso en una
superficie plana de papel, carton u otro material similar, que se sitla en una pared o

panel de informacion.

Banderola. Es un instrumento publicitario que muestra su mensaje impreso o adherido
a tela u otro material similar, mantenido por sus extremos o mediante algun
mecanismo, sin necesidad de una estructura independiente para su exhibicion. Se
divide en tres categorias:

- Banderola: en su versién estandar, cubre hasta 16 m? de area 0 2,00 m de ancho.
- Gigantografia: se clasifica asi cuando su superficie excede los 16 m?,

- Pasacalle, cuando una banderola se extiende a través de una calle o via.

Cartelera. Este es un componente fijo con una superficie plana que se adhiere a una

pared y tiene la finalidad de exhibir afiches o carteles de titularidad municipal.
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Vallas publicitarias. Se asemejan a las carteleras, pero son propiedad de individuos

privados y solo pueden ser instaladas en vallas.

Anuncios ecoldgicos. Se trata de elementos publicitarios elaborados con materiales
orgénicos o inorgénicos en su forma natural, ubicados en areas verdes, jardines,

taludes, laderas o pendientes de colinas, ya sea en contextos urbanos o rurales.

Letras recortadas. Son mensajes publicitarios compuestos por letras, nimeros o
simbolos que se instalan de forma independiente en las paredes de un edificio,

permitiendo al mismo tiempo mantener la visibilidad de los elementos arquitectonicos.

Letrero. Este término designa un aviso o anuncio publicitario de formato sencillo que

se coloca de manera directa sobre la superficie de una pared.

Marquesina. Se trata de un soporte estructural que presenta un mensaje publicitario y
que se encuentra en una parte sobresaliente de un edificio, ocupando también una
porcidn del espacio publico, impidiendo la construccion sobre su parte superior.
Panel simple. Este formato de anuncio es autosuficiente y descansa sobre uno o mas
soportes.

Panel monumental. Se describe como un anuncio publicitario que requiere una
estructura especifica, sustentada en al menos dos puntos de apoyo, y se construye
siguiendo lo estipulado en el Reglamento Nacional de Edificaciones y las normas

técnicas correspondientes.

Paleta publicitaria. Consiste en un elemento autoportante con una estructura simple

de dos caras, que puede tener o no soportes.
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Toldos. Son estructuras o marcos recubiertos con tela u otro material similar,
sostenidos en las paredes de edificios, kioscos o servicios en la via publica, que

exhiben un mensaje publicitario.

Contaminacién visual comercial. Esta presente en todas partes, desde las enormes
vallas y carteles que invaden nuestras ciudades, hasta los grafitis y letreros que colman
el paisaje. Esta avalancha de publicidad no solo arruina nuestro entorno, sino que
también impacta directamente en nosotros. El uso excesivo de estos elementos por
parte de comercios y anunciantes, a menudo sin considerar sus efectos adversos, esta

perjudicando el espacio urbano y rural que compartimos.

Cableado. Hace referencia a la presencia desmesurada y desorganizada de postes y
cables (television, teléfono, internet, etc.) que se extienden por el paisaje urbano y
rural. Estos tendidos crean una barrera visual incbmoda, fragmentando las vistas y
generando una sensacion de caos. De manera similar a lo sefialado por Uriarte (2020),
la acumulacion excesiva de postes y cableado eléctrico o telefénico en paisajes

urbanos, naturales o turisticos contribuye a la contaminacion visual.

Basura acumulada. Comprende todos los desechos y residuos que no estan en sus
lugares apropiados, desde grandes vertederos hasta bolsas de basura en las aceras y
escombros. Estos elementos saturan el campo visual, generando un efecto de desorden
y abandono. Su presencia dificulta la apreciacion del paisaje y afecta la percepcion de
limpieza y orden del entorno, impactando en la vision y el bienestar de aquellos que lo

habitan o transitan.

Comercio ambulatorio. Segun Blandon y otros (2019), la polucion visual causada
por estos comercios ambulantes se ha convertido en una de las principales fuentes de

problemas en los espacios publicos de la ciudad hoy en dia, provocando accidentes
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vehiculares, blogueos, desorganizacion, suciedad, falta de belleza y deficiencia en la
limpieza, aspectos que son notados tanto por los residentes de la ciudad como por los

turistas.
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CAPITULO I
MATERIALES Y METODO DE INVESTIGACION

3.1.- Hipdtesis

3.1.1 Hipdtesis general
La presencia y caracteristicas de los anuncios publicitarios formales e informales
en las fachadas de los principales espacios publicos del centro histérico de
Huamanga — Ayacucho, actlan significativamente en el nivel de contaminacion
visual percibida por comerciantes y transeuntes durante el afio 2024.

3.1.2. Hipdtesis especificas
H1: Existen tipos de anuncios publicitarios formales e informales que generan
mayor impacto visual negativo en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho.
H2: Existen espacios publicos de la zona del sector 1 del centro historico de
Huamanga - Ayacucho, que presentan un mayor nivel de contaminacion visual
debido a los anuncios publicitarios.
H3: Existe una percepcion negativa de transeuntes y comerciantes sobre los
anuncios publicitarios como agentes de contaminacion visual en el centro
histérico de Huamanga - Ayacucho.

3.2. Variables

VI: Anuncios publicitarios
e Clasificacion de anuncios
e Evaluacion de impacto visual
e Cumplimiento de la normativa

VD: Agentes de contaminacion visual

e [Indicadores cuantificables



Observacion y registro de datos

Encuesta y percepcion ciudadana
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3.3.  Operacionalizacion de variables
Operacionalizacion de variables
VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DEFINICION OPERACIONAL | DIMENSION | INDICADORES | TECNICAS INSTRUMENTOS

Los anuncios publicitarios son medios | los anuncios publicitarios seran | Tipologia Tipos de anuncios

VI1: Anuncios | visuales de comunicacion disefiados | identificados y caracterizados a

publicitarios para promocionar bienes, servicios o | través de un instrumento de
marcas, mediante mensajes graficos, | observacion directa en el centro
textuqles o V|_suales, que se exhiben en hlsto_rlco de _Ay_acucho, Caracteristicas Tamafio y disefio Observacion Ficha d_e,
espacios publicos con el fin de captar la | considerando  los  indicadores fisicas observacion
atencion del publico objetivo. Estos | operacionales. Cada uno de estos
elementos pueden tomar diversas formas | indicadores sera recolectado con
como  carteles, vallas, paneles | una ficha de registro estructurada,
luminosos, banderolas, entre otros, y | complementada  por  registros
cuando no son regulados | fotogréficos georreferenciados, que | Ubicacion Lugar donde estan
adecuadamente, pueden interferir con el | permitiran clasificar y cuantificar | espacial instalados Registro Cémara fotogréafica
entorno urbano, especialmente en zonas | los anuncios visibles en la zona de fotografico
de valor historico y patrimonial (Paredes | estudio.
Rios, 2022; Quispe Ramos, 2022).

VD: Agentes | Es una forma de alteracion del entorno | la  contaminacion  visual serd | Saturacion Acumulacion de

de urbano que se manifiesta a través de la | evaluada mediante la observacién | visual anuncios

. .. | presencia desordenada, excesiva 0 | sistematica de los anuncios
con_tamlnacm inadecuada de elementos visuales — | publicitarios ubicados en el centro . .
n visual como anuncios publicitarios, letreros, | histérico de Huamanga - Ayacucho, Observacion Ficha de

vallas, entre otros— que interfieren en la
estética del paisaje, afectan la
percepcion del espacio publico y
deterioran la armonia visual del entorno,
especialmente en areas de valor
patrimonial o histérico (Castafieda
Vargas, 2022; Apaza Callohuanca,
2022).

considerando los indicadores. Cada
indicador sera medido a través de un
instrumento de medicion.

Proporcion en la
percepcion  del
entorno

Perspectiva visual

Percepcion
ciudadana

Opinion de los
ciudadanos

Encuesta

observacion

Cuestionario
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3.4. Tipoy disefio investigacion

Tipo de investigacion

Investigacion aplicada, ya que su proposito principal no es solo generar conocimiento
tedrico sobre la contaminacion visual, sino utilizar el conocimiento existente para
resolver un problema especifico en un contexto determinado (el centro historico de
Huamanga - Ayacucho) y generar una propuesta de intervencion. Segun Hernandez et
al. (2014), la investigacién aplicada se define como el proceso sistemético enfocado
en la generacion de conocimiento con un fin utilitario y de intervencion, que busca
resolver problemas cotidianos del mundo real y lograr una transformacién o

innovacion en el campo de estudio, sustentandose en la teoria previamente establecida.

Disefio de investigacion

Disefio transversal, no experimental: No se realizd un experimento ya que las
variables no se alteraron de manera intencionada a lo largo de este analisis. Dado que
se trata de una investigacion no experimental, esta permite evaluar eventos en su
contexto real, enfocandose en estudios que no alteran intencionadamente el efecto de
otras variables. Asimismo, son transversales, ya que recopilan informacion en un solo
momento con el objetivo de describir las variables y explorar sus relaciones en un

instante particular (Hernandez et al., 2021).

Nivel de investigacion

Esta investigacion es de nivel descriptivo el cual tuvo como finalidad visualizar la

distribucion y caracteristicas de la publicidad en el centro historico de la ciudad de
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Ayacucho. Se identifican patrones y tendencias que pueden servir como base para
futuras investigaciones. Este grado de indagacion analiza con precision las
particularidades de las dos variables del fendmeno examinado en un contexto
determinado en el tiempo, ya que se trata de un estudio transversal, y se centra en su
definicién, modelos, teorias, interacciones y otros elementos que facilitan una
comprension profunda de las variables analizadas (Hernandez, Fernandez y Baptista,

2017).

Donde:

M: Zonas en el sector 1 del centro histérico de Huamanga - Ayacucho.
VI: Anuncios publicitarios.

VD: Agentes de contaminacion visual

3.5. Método de investigacion

En la recoleccién de informacion, se utilizd un enfoque mixto que se combind el
analisis numérico (cuantitativo) no experimental de la contaminacién visual en los 45
jirones del sector 1, dentro de ellos tenemos el Jr. 28 de julio y Jr. Asamblea, lo que
permiti0 obtener una valoracion cuantitativa de la contaminacion visual y la
exploracion de significados, opiniones o percepciones (cualitativo) para obtener una

comprension mas profunda y completa del fendmeno de estudio.

Fase trabajo de campo: Se emple6 un analisis fotografico para identificar las diversas
formas de contaminacién visual. Para lograr esto, se capturaron imagenes en cada uno

de los Jirones del sector 1 a una distancia de 10 metros. La recopilacion de fotografias
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se llevd a cabo en horarios con mayor actividad comercial, especificamente entre las

10:00 y las 18:00 horas.

Disefio de la investigacion: Por su disefio es no experimental, dado que no se va

manipular la variable solo se va buscar describir la variable.

Procedimiento de recoleccion de datos, poblacién y muestra
El &mbito geogréafico o espacial en donde se desarrollé el presente proyecto de

investigacion fue el sector 1 del centro histérico de Huamanga - Ayacucho.

Figura 5

Ubicacion del distrito de la provincia de Huamanga
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Figura 6

N

Figura 7

Centro histérico de la ciudad de Ayacucho
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3.5.1. Poblacion

Componente cuantitativo (Observacion y medicion de anuncios): Todas las
fachadas y anuncios publicitarios instalados dentro del centro histérico de Huamanga
- Ayacucho.

Componente cualitativo (Encuesta de percepcion): Se realiz6 a 2385 personas del

sector 1 del centro historico de Huamanga - Ayacucho.

Unidad de Anélisis
-La unidad de analisis fueron los datos obtenidos de los anuncios publicitarios

ubicados en el sector 1 del centro histérico de Huamanga - Ayacucho durante el afio
2024.

-Percepcion de los ciudadanos y transelntes respecto a la contaminacion visual
generada por la publicidad exterior. Normativas municipales relacionadas con la

regulacion de anuncios en espacios patrimoniales.

3.5.2. Muestra

Componente cuantitativo: anuncios publicitarios

Se registrd la totalidad de anuncios publicitarios presentes en los 45 jirones del sector
1, mediante observacion directa y registro fotografico. Esta muestra fue de caracter

censal, ya que se incluy6 el 100 % de los anuncios visibles en el area delimitada.

Componente cualitativo: encuesta a personas
Sector 1: (180 transelntes+180 comerciantes= 360 personas)
-Se determino bajo dos enfoques a fin de tener una precision en el nimero de muestreo

a realizar.



e Transeuntes: Poblacion flotante en un punto especifico de tiempo y lugar.

La muestra estuvo constituida por la seleccion no probabilistica de un subconjunto
de observaciones de la poblacion mayores de edad (18 afios a mas). El estudio se
limito a la percepcion del lugar especifico del centro historico y durante un periodo
de tres tiempos determinados, para el cual se estimd la cantidad de transedntes en

ese momento como la poblacion para el calculo de la muestra.

e Comerciantes: Poblacion residente estables de predios del sector 1 donde la
muestra estuvo constituida por la seleccion probabilistica de un subconjunto de
observaciones de la poblacion mayores de edad (18 afios a mas) de los 45 jirones
teniendo como referencia el plano catastral de los predios del centro histérico de

Huamanga - Ayacucho (Ordenanza Municipal N° 061-2004-MPH/A).

Figura 8
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Cuadro 1

Predios de la zona del sector 1
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Zonas del sector 1 Predios | Zonas del sector | Predios | Zonas del sector Predios
1 1
PORTAL Jr.3 Jr. AREQUIPA-

CONSTITUCION 6 MASCARAS - 14 2DA CUADRA 14
1RA CUADRA

PORTAL Jr.3 Jr. AREQUIPA -

INDEPENDENCIA 3 MASCARAS - 15 3RA CUADRA 11
2DA CUADRA

PORTAL Jr. 3 Jr. CALLAO -

MUNICIPAL 2 MASCARAS - 9 1RA CUADRA 7
3RA CUADRA

PORTAL UNION Jr. 3 Jr. CALLAO -

4 MASCARAS - 8 2DA CUADRA 10

4TA CUADRA

Jr. 28 DE JULIO- 7 Jr. SOL -3RA 29 Jr. CUZCO -1RA 8

1RA CUADRA CUADRA CUADRA

Jr. 28 DE JULIO - 10 Jr. SOL -4TA 9 Jr. CUZCO -2DA 15

2DA CUADRA CUADRA CUADRA

Jr. GRAU -1RA 8 Jr. SOL -5TA 15 Jr. CUZCO -3RA 16

CUADRA CUADRA CUADRA

Jr. GRAU -2DA 7 Jr. SOL -6TA 15 Jr. BELLIDO - 18

CUADRA CUADRA 2DA CUADRA

Jr. GARCILAZO DE Jr. SAN Jr. BELLIDO -

LA VEGA -1RA 7 MARTIN -2DA 15 3RA CUADRA 13

CUADRA CUADRA

Jr. GARCILAZO DE Jr. SAN Jr. BELLIDO -

LA VEGA -2DA 8 MARTIN -3RA 7 4TA CUADRA 6

CUADRA CUADRA

Jr. GARCILAZO DE Jr. SAN Jr. BELLIDO -

LA VEGA-3RA 14 MARTIN -4TA 13 5TA CUADRA 13

CUADRA CUADRA

Jr.9DE Jr. SAN

DICIEMBRE -1RA 5 MARTIN -5TA 10 TOTAL 477

CUADRA CUADRA

Jr. 9 DE Jr. SAN 477 predios

DICIEMBRE -2DA 10 MARTIN -6TA 14 5 personas por predio entre

CUADRA CUADRA comerciantes y propietarios

Jr. 2 DE MAYO - Jr. SAN (estimacion)

1RA CUADRA 9 MARTIN 7MA 11
CUADRA Poblacién=477x5=2385

Jr. 2 DE MAYO - 11 Jr. LIMA -1RA 11

2DA CUADRA CUADRA

Jr. ASAMBLEA - 13 Jr. LIMA -2DA 12

1RA CUADRA CUADRA

Jr. ASAMBLEA - 14 Jr. AREQUIPA - 8

2DA CUADRA 1RA CUADRA

NxZy_q° *p*q

n=
dz*(N—1)+Z1_a/22*p*q
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Poblacion de los 45 jirones del sector 1 (segun plano catastral) = 2385
Alfa (error tipo ) o= 0,050
Nivel de confianza 1-a/2 = 0,975
Z de (1-0/2) Z(1-a/2) = 1,960
Prevalencia p= 0,500
Complemento de p = 0,500
Precision = 0,070
Tamafio de muestra n= 181,18

Por tanto, se considero

a 180 transelntes+180 comerciantes= 360 personas

encuestadas de manera intencional y por conveniencia entre transeuntes y

comerciantes: Jr. 28 de julio 2 cuadras y Jr. Asamblea 2 cuadras.

3.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

Cuadro 2

Anuncios publicitarios

Anuncios publicitarios

Técnicas

Instrumentos

Observacion: Segun Hernandez et al.,
2014, es un
sistematico de recopilacion de datos que

proceso  riguroso y

implica el uso de sentidos y de

instrumentos  para  registrar  los

fendmenos en estudio

Ficha de observacion: sirve para registrar
tipo, dimension, material y condicion

formal/informal de cada anuncio

Registro fotogréfico

Camara fotografica

Cuadro 3

Contaminacion visual

Contaminacioén visual

Técnicas

Instrumentos

Observacion

Ficha de observacion
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Encuesta: "La encuesta es uno de los | Cuestionario: Las escalas de Likert son
métodos mas utilizados para recolectar | esenciales para cuantificar el grado de
datos, la cual puede ser definida como la | molestia 0 acuerdo de los ciudadanos
aplicacion de un cuestionario a una | respecto al impacto estético y normativo.

muestra de individuos.” (Arias, 2012)

3.7. Recoleccion de datos

Los informes detallados fueron registrados en los diarios de campo y posteriormente
organizados en tablas de Excel para su evaluacion; los hallazgos principales se
derivaron de la informacion obtenida en el sector 1. Con el fin de alcanzar los dos
primeros objetivos, se realizd en primer lugar el célculo de los tipos de anuncios
publicitarios, asi como la georreferenciacion y la toma de fotografias de cada uno de
los jirones.

Fase trabajo de campo

Para determinar los tipos, georreferenciacion y percepcion de los transelntes y
comerciantes se utilizé la encuesta y un diagnostico fotografico. Para ello se entregd
un cuestionario de preguntas a los comerciantes y transedntes.

La captura de iméagenes se llevo a cabo durante las horas mas concurridos de
transedntes entre las 10:00, 12:00 y 18:00 horas. Las fotografias se tomaron en tres
dias: lunes, miércoles y sébados, con sus coordenadas UTM mediante la aplicacion
GeoPosicion Lite.

Fase de trabajo de analisis

Para determinar las areas con niveles extremos de contaminacion visual y reconocer
los elementos que mas afectan al entorno, analizamos las imagenes recopiladas.

Posteriormente, llevamos a cabo un analisis estadistico con el programa SPSS-25.
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e Célculo del porcentaje de contaminacion visual de cada agente

contaminante.
- " 4 = a
Porcentaje de contaminacion visual en metros cuadrados (%) = ExlOO

Donde:
a = Porcentaje de contaminados por el agente en estudio en metros cuadrados.

b = Porcentaje total de agentes contaminados totales en metros cuadrados.

Con el fin de alcanzar el tercer objetivo relacionado con la percepcion de quienes se
encuentran en el centro historico de Ayacucho y sus alrededores, se llevé a cabo una
encuesta dirigida a 360 adultos, abarcando todas las edades, generos y condiciones
sociales.

Andlisis de datos descriptivos.

A traves del software SPSS-25, se llevd a cabo el manejo de datos y la creacion de
tablas descriptivas que abordan el objetivo especifico, donde se reflejan las frecuencias

y los porcentajes.
3.8. Validez y confiabilidad de instrumentos

La validez de un instrumento de investigacién, Hernandez, et al., (2010) manifiesta
que “es un proceso que tiene como objetivo determinar el grado en que un instrumento
mide lo que supone que esta midiendo”. En este contexto, la legitimidad de los
instrumentos fue evaluada mediante la opinion de tres especialistas: Ingeniera Karina
Milagros Ordofiez Ruiz es ingeniera ambiental, MSC Gestion Ambiental, Abogada,
Doctora en derecho. Doctor Oscar Enrique Tang Cruz docente ordinario de la UNALM

y el licenciado en fisica Wilmer Enrique Moncada Sosa con maestria en geofisica y
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estudios concluidos de doctorado en fisica, profesionales con alta experiencia en la
materia objeto de estudio. Estos evaluadores expresaron su aprobacion con respecto a
la formulacién y extension de las preguntas, asi como a la redaccion de las mismas y

a los objetivos planteados en la investigacion.

La validacion y confiabilidad del instrumento fueron evaluados por el asesor y los
expertos relacionados con la presente investigacion. Al ser una investigacion de
enfoque cuantitativo no existiran dificultades en la formulacion de encuestas y

entrevistas para el levantamiento de informacion.

El segundo requerimiento que posee el instrumento es la confiabilidad, segun Tamayo
y Tamayo (2004), “la confiabilidad de un instrumento es la capacidad que posee el
instrumento de registrar los mismos resultados en repetidas ocasiones, con una muestra

y bajo unas mismas condiciones” (p.106).

En el presente estudio, se realizd una evaluacion en un grupo piloto cuyas
caracteristicas eran similares a las de la muestra en examen, aunque este grupo no
formo parte de la muestra principal. Los resultados obtenidos fueron sometidos a
analisis mediante técnicas estadisticas; para establecer la fiabilidad de cada

cuestionario se aplicé el coeficiente Alfa de Cronbach utilizando la siguiente formula:

. n n_ s?
La formula referencial: o = — (1 — %)
n—-1 Sx

Donde:
n: es el nimero de item

S7: es la varianza de cada item y
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SZ: es la varianza del puntaje total.
El coeficiente toma valores entre 0 y 1, donde O significa nula confiabilidad y 1
representa la confiabilidad optima.
Si el coeficiente es mayor o igual a 0,60 el instrumento es confiable.
Andlisis de los valores considerando la escala de alfa de Cronbach (1951), que
establece que a medida que el valor se acerca a 1, la confiabilidad de la escala aumenta.
Asimismo, en ciertos contextos y por acuerdo comun, se acepta que valores de alfa
superiores a 0,7 son apropiados para certificar la fiabilidad de la escala.

Tabla 1

Resultados de la validez de contenido mediante la opinidn de expertos del instrumento

Categorias N Prop. observada Prop. de prueba Significacion Decisién

exacta (bilateral)

Experto 1 11 ,90 ,50 ,000 Significativo
1 ,10
12 1,00

Experto 2 10 ,85 ,50 ,003 Significativo
2 ,15
12 1,00

Experto 3 9 ,80 ,50 ,012 Significativo
3 ,20
12 1,00

Fuente: Validez de contenido procesados con SPSS

En la tabla 1 nos indica un p-valor (Significacidn exacta) menor a 0,05, esto significa
que los tres expertos coinciden en la validez del contenido de los items de la escala

de Likert y son aptos para su aplicacion.
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e Confiabilidad de los instrumentos

Se refiere al nivel en que un instrumento genera resultados estables y coherentes. Esto
implica que, al aplicarlo en un mismo sujeto o objeto, los resultados obtenidos seran
idénticos. Segun lo indicado por Herrera y colaboradores en 2019, se establece que
una confianza superior a 0,53 es equivalente a cero; un valor entre 0,54 y 0,59 indica
una baja confiabilidad; de 0,60 a 0,65 se considera confiable; entre 0,66 y 0,71 muestra
alta confiabilidad; un rango de 0,72 a 0,99 se define como extremadamente confiable,
y un valor de 1,0 se clasifica como confiabilidad perfecta. Para este estudio se opt6
por el alfa de Cronbach, dado que el item contenia multiples opciones en una ficha de

observacion de 45 jirones.
Tabla 2

Coeficiente de confiabilidad de la ficha de observacion

Fiabilidad estadistica

Alfa de Cronbach N° de elementos

0,928 45

Fuente: Validez de la ficha de observacién con SPSS
Segun el analisis efectuado, el coeficiente Alfa de Cronbach alcanzé un valor de 0,928,
lo cual sugiere que la observacion tiene una alta confiabilidad (Herrera et al., 2019).

Tabla 3

Confiabilidad de la encuesta

Fiabilidad estadistica

Alfa de Cronbach N° de elementos

0,913 12

Fuente: Validez de contenido confiabilidad de la encuesta
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Segun los resultados obtenidos de la prueba, el coeficiente alfa de Cronbach fue de
0,913, lo que sugiere que los elementos de la encuesta poseen una excelente

confiabilidad (Herrera et al, 2019).
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RESULTADOS Y DISCUSION DE INVESTIGACION

A nivel descriptivo

4.1. Resultado de los tipos de anuncios publicitarios en fachadas que generan

mayor impacto visual en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho

Tabla 4

Tipos de contaminacion visual en fachadas en el centro histérico de Huamanga -

Ayacucho
Tipo de agente Cantidad % del Cantidad Porcentaje de
publicitario (seglin d4rea parcial de %deldrea contaminacién visual (%)
Cuadro 4) contaminacion total (b) = (ax100) /b
visual ocupada (a)
Paneles publicitarios 6 1052 0 = £100 = 44%
1052
(banner)
. . . . 9
Anuncios publicitarios o 399 1052 0p = £100 = 38%
1052
letreros
Afiches y carteles 77 1052 o _ 17 o
%o = 10529(100—7/0
Anuncios en toldos 50 1052 0
0fy — — B0
Yo 1052 x100 = 5%
Pintas murales 64 1052 4
0/, — = 60
Yo 1052 x100 = 6%
Total 1052 100%

Nota: fuente, elaboracién propia
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Figura 9
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Figura 10

Contaminacion visual por banner
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Figura 11

Contaminacion visual por rétulos mal ubicados
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Figura 12

Contaminacion visual por afiches y carteles
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Figura 13

Contaminacion visual por anuncios en toldos
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Figura 14

Contaminacion visual por pintas murales
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e Segun la ordenanza Municipal anexo 09, el agente contaminante visual segln

Marco legal es el Articulo 76°, donde menciona que, en el Centro historico de la

ciudad de Ayacucho, quedan prohibidos los anuncios de tipo gigantografia o banner.

Cuadro 4

Area porcentual acumulado de anuncios publicitarios en fachadas del sector 1

Figura| Areade Areade | Areade | Areade | Areade |Areasin
paneles anuncios | afichesy | anuncios| pintas |anuncios
publicitarios | publicitarios | carteles |en toldos| murales (%)
(banner) 0 letreros (%) (%) (%)
(%) (%)
15 3 0 97
16 21 35 44
17 6 4 60
18 16 1 2 81
19 4 1 95
20 12 10 78
21 15 85
22 13 5 82
23 21
24 2
25 11
26 19
27 11
28 3 1
29 3 11
30 1 7
31 8 8
32 11 5
33 13 9
34 14 1 6
35 19 7
36 7
37 4
38 2 1 7
39 6 5
40 12 15
41 3 3
42 3 6 3
43 3 9 1
44 8
45 27
46 6 6




47 23

48 14 9 16

49 9 2 4

50 7 7 3

51 2 8

52 8 2

53 15

54 11 4

55 11 2 2

56 6 8

57 17

58 6

59 25

60 23

61 11 10

62 10

63 9 1 2

64 12

65 5 7 4

66 5 1

67 7 4 8

68 7

69 9

70 4 10 2

71 4

72 7 2 91
73 15 85
74 18 5 77
75 16 10 74
76 13 87
77 28 72
78 4 6 90
79 19 2 79
80 2 33 65
81 10 90
82 10 90
Sub 462 399 77 50 64
total

Total 1052
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Figura 15
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La figura 15 permite cuantificar objetivamente la superficie total de la fachada segun
cuadros de la reticula y el area exacta que esta siendo ocupada por los anuncios tipo
banner 1%+2%=3% y &rea sin anuncios publicitarios 97%, el cual demuestra la
densidad y la invasién de elementos ajenos al disefio patrimonial, el cual provoca la

percepcidn negativa en transelintes y comerciantes.
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Figura 16
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La figura 16 permite cuantificar objetivamente la superficie total de la fachada segun
cuadros de la reticula y el area exacta que esta siendo ocupada por los anuncios tipo
banner 16%+5%=21%, letrero 35% Yy area sin anuncios publicitarios 44%, el cual
demuestra la densidad y la invasion de elementos ajenos al disefio patrimonial, el cual
provoca la percepcion negativa en transelntes y comerciantes. EI 56% de ocupacién
anula la lectura arquitectonica de la fachada, creando una agresion visual que justifica

la alta percepcion de molestia ciudadana.
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Figura 17
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La figura 17 permite cuantificar objetivamente la superficie total de la fachada segun
cuadros de la reticula y el area exacta que esta siendo ocupada por los anuncios tipo
banner 2%+3%+1%=6%, letrero 2%+2%=4% y &rea sin anuncios publicitarios 90%,
el cual demuestra la densidad y la invasion de elementos ajenos al disefio patrimonial,
el cual provoca la percepcidn negativa en transetintes y comerciantes. Si bien es 10%
de ocupacion, se observa cinco anuncios distintos 3 banner y 2 letreros en un espacio
reducido sobre la puerta de ingreso y la pared adyacente, lo que valida el indicador de

acumulacion de anuncios y el caos visual que anula la arquitectura patrimonial.
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Figura 18
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La Figura 18 confirma que el Centro historico presenta un problema de Contaminacion
Visual multifocal: la saturacion en el Jirén 9 de diciembre se debe a la acumulacion y
superposicién desordenada de afiches y banners pequefios en los ventanales. Si bien el
area de ocupacion es menor (19%), el impacto en la legibilidad y la estética de la
fachada es total, lo cual sustenta la alta percepcion de molestia reportada por los

ciudadanos.
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Figura 19
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La Figura 19 es la prueba mas contundente de que la Contaminacion Visual en el Jiron
9 de diciembre no es un problema de area (m?) sino de formato y desorden. A pesar de
que el 95% de la fachada esté libre, la concentracion de multiples banners colgantes y
pequefios en la zona de acceso genera suficiente caos visual para justificar la alta
percepcion de molestia ciudadana. ElI foco del control debe ser el formato de

bandera/colgante y la acumulacién en las entradas.
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Figura 20
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La Figura 20 es la prueba empirica de que, en las zonas criticas como el Jirdn 28 de
Julio, la Contaminacion Visual se debe a la agresividad y concentracion de multiples
banners y letreros en establecimientos especificos. El impacto visual es
desproporcionado al area total (solo 22% de ocupacion en este punto), lo que justifica
la alta percepcion negativa de la ciudadania. La necesidad de intervencion debe
centrarse en la estandarizacion de formatos y la fiscalizacion nocturna en estas cuadras

criticas.
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Figura 21
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La Figura 21 es la prueba empirica de un caso de contaminacion visual extrema y
localizada. A pesar de que el 85% de la fachada esta libre, la ocupacion total del vano
de ingreso (15% del area) por banners grandes, coloridos y superpuestos, genera el
maximo impacto negativo posible. Este tipo de transgresion no es solo estética, sino
un incumplimiento grave de las regulaciones patrimoniales, justificando la propuesta

de gestién y fiscalizacién urgente.
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Figura 22

Foto del Jr. 28 de julio cuadra 1
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La Figura 22 ilustra como la Contaminacion Visual se manifiesta como un conflicto
entre la identidad comercial y el patrimonio. A pesar de la baja ocupacion de area
(18%), la combinacion de elementos de gran formato (banner/letrero) con toldos y
publicidad en el vano genera una agresion visual extrema en el nivel peatonal. Esta
invasion del espacio de ingreso justifica la alta percepcidn negativa de la poblacién y
subraya la necesidad de incluir la regulacion de toldos y elementos salientes en el plan

de reordenamiento.
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Figura 23

Foto del Jr. Bellido cuadra 3
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La Figura 23 demuestra que la Contaminacion Visual en el Jiron Bellido es un
problema de invasion localizada y contraste cromatico. Si bien el entorno general es
visualmente tranquilo (79% de area libre), los banners (21% de ocupacion) que
invaden los vanos comerciales actian como "puntos de ceguera” o agresores visuales
puntuales. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan de gestion no solo se
centre en las cuadras criticas, sino que también establezca una regulacion estricta de

color y formato para los anuncios en toda la zona patrimonial.
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Figura 24

Foto del Jr. Bellido cuagira 4
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La Figura 24 proporciona la evidencia final de que la Contaminacion Visual en
Ayacucho es un problema de calidad, no de cantidad. A pesar de que el 98% de la
fachada esté libre, la agresividad de un solo afiche/banner es suficiente para justificar

la alta percepcidn de deterioro estético y molestia de la poblacion. Esto subraya la
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necesidad de que el plan de reordenamiento aplique normas de formato, color y
prohibicion de pegado en toda la zona patrimonial, no solo en las cuadras criticas.
Figura 25

Foto del Jr. Bellido cuadra 5
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La Figura 25 confirma que la Contaminacion Visual en las areas periféricas (Jr.
Bellido) se debe a la agresividad de elementos auto-soportados y la invasion del
espacio aéreo (11% de ocupacion). Este tipo de contaminacion subraya que el plan de
gestién debe ir mas alla de las fachadas e incluir la regulacion estricta de estructuras
publicitarias independientes en el espacio publico. Esto refuerza la necesidad de una
solucidn integral que atienda tanto a la fachada como al mobiliario urbano y a la

percepcién ciudadana.
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Figura26

Foto del Jr. Tres Mascaras cuadra 4
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La Figura 26 demuestra que la Contaminacién Visual en Ayacucho se extiende al
espacio publico, siendo los banners auto-soportados los agentes de mayor impacto.
Este tipo de contaminacién (19% de ocupacion en un punto) bloquea el campo visual
y el flujo peatonal, lo cual refuerza la alta percepcion negativa de la ciudadania. La
evidencia subraya la necesidad de que el plan de gestion establezca regulaciones
estrictas para el uso de elementos publicitarios en la acera, prohibiendo aquellos que

obstaculicen la movilidad y el orden visual en el centro histérico.
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Figura 27

Foto del Jr. Tres Mascaras cuadra 1
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La Figura 27 confirma gque la Contaminacién Visual en el Jirdn Tres Mascaras se debe
a la agresividad de un unico banner que invade totalmente el nivel superior de la
fachada. A pesar de la baja ocupacion de area (11%), este tipo de invasion es percibido
como grave por su impacto en la estética del entorno. Este hallazgo subraya que el plan
de gestion debe establecer la prohibicidn estricta de cubrir los vanos con cualquier tipo

de publicidad y regular el uso de colores estridentes en toda la zona patrimonial.
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Figura 28

Foto del Jr. Tres Mascaras cuadra 2

|3 B I i e R M |

Cip0
1§ULASABIERTAS 2024 |
imulacion Jemprana

N 1AL Y PRIMARIA \
CEL. 546877774, 9991300475 \

1: banner AREA
0.406 2: afiche
3% 0.075
1%

29 sept 2024 3:47:25 p. m.

280 Jiron Tres Mdéscaras Cercado de

Avrmeomnsombe o ssmenmm menm et Ao e sl o
FYMLULTIV T IV I lsu RyuLsuLILiv Sin anuncigs
11.664

96%

La Figura 28 proporciona la evidencia final de que la Contaminacion Visual en
Ayacucho es un problema de focalizacion y calidad, no de generalizacion. Con solo
un 4% de ocupacion de area, esta figura confirma que la mayoria del centro histérico
no esta saturada. EI problema se centra en los puntos calientes identificados donde los
formatos grandes y el desorden generan el impacto psicoldgico y estético que justifica

la alta percepcion de molestia de la poblacion.
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Figura 29

Foto del Jr. Tres Mascaras cuadra 3
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La Figura 29 es un ejemplo clave de cémo la Contaminacion Visual se manifiesta
como un problema de gestion del desorden y la tipologia en el Jirdn Tres Méascaras. A
pesar de que el 86% de la fachada esté libre, la acumulacidn y superposicion de letreros
y banners (14% de ocupacion) genera un alto impacto visual. Esto confirma la
necesidad de un plan de gestion que establezca criterios de estandarizacion para el
disefio (formato, color, tipografia) de los anuncios comerciales y prohiba la

acumulacién desordenada de mensajes en las fachadas histéricas.
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Figura 30

Foto del Jr. Tres Mascaras cuadra 3
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La Figura 30 confirma que la Contaminacion Visual en el Jiron Tres Méascaras es un
problema de desorden y falta de estandarizacion. A pesar de que el 90% de la fachada
esta libre, la acumulacion de letreros y banners (10% de ocupacién) con formatos
dispares y ubicaciones irregulares anula la armonia del nivel superior. Este hallazgo
subraya la necesidad de que el plan de gestion regule la ubicacion espacial de los
anuncios, estableciendo directrices claras sobre cornisas y balcones para evitar la

acumulacién que genera la alta percepcién de molestia.
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Foto del Jr. Asamblea cuadra 1
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La Figura 31 es la prueba final y definitiva de que la Contaminacion Visual en el Jiron

Asamblea es un problema de saturacion critica y desorden. A pesar de que el 84% del

area esta libre, la acumulacion de multiples letreros y banners pequefios (16% de

ocupacion) en el vano de ingreso genera un caos visual extremo, justificando la

clasificacion de esta cuadra como zona de intervencion prioritaria. Este hallazgo

subraya la urgencia de que el plan de gestion regule el nUmero maximo de anuncios

por establecimiento y prohiba la superposicion de formatos.
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Figura 32
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La Figura 32 es la prueba final de que la Contaminacion Visual en el Jiron Asamblea
es un problema de saturacion critica y desorden. A pesar de que el 84% del area esta
libre, la acumulacion y superposicion de letreros y banners pequefios (16% de
ocupacion) en el vano de ingreso genera un caos visual extremo. Esto justifica la
clasificacion de esta cuadra como zona de intervencion prioritaria y subraya la
urgencia de que el plan de gestion regule el nimero maximo de anuncios por

establecimiento y el uso de pequefios banners de oferta.
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Figura 33

Foto del Jr. Asamblea cuadra 1-Anuncio publicitario
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La Figura 33 confirma que la Contaminacion Visual en el Jirobn Asamblea es un
problema de saturacion focalizada y agresiva. A pesar de que el 78% del area esta
libre, la acumulacién de letreros y banners (22% de ocupacion) en un solo punto genera
un impacto visual extremo, justificando su clasificacibn como zona critica. Este

hallazgo subraya la necesidad de que se regule estrictamente el nUmero maximo de
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anuncios por local y limite la invasion de los vanos arquitectonicos para detener la

disonancia visual en el patrimonio.

Figura 34
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La Figura 34 es la evidencia mas contundente de la Contaminacion Visual en el Jiron
Asamblea: una saturacion visual extrema donde el 21% de area esta invadida por una
multiplicidad de banners y letreros. Este nivel de desorden y agresividad cromética
justifica plenamente la clasificacion de la zona como critica y explica la abrumadora

percepcién negativa de la poblacion (88.8% de afectacidn a la salud). Este hallazgo
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exige que el plan de gestion aplique medidas de fiscalizacion inmediata para reducir
drasticamente el nimero de elementos publicitarios por local y estandarizar los
formatos.

Figura 35
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La Figura 35 es una prueba categorica de que la Contaminacion Visual en el Jir6n
Asamblea es un problema de saturacion critica y agresiva. A pesar de que el 74% del
area esta libre, la acumulacion de letreros y banners (26% de ocupacién) en un dnico
punto genera un impacto visual extremo. Este nivel de desorden valida su clasificacion
como zona de intervencidn prioritaria y exige que el plan de gestion aplique medidas
de fiscalizacion drésticas para limitar el nimero de elementos publicitarios por local y

estandarizar los formatos.
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Figura 36
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La Figura 36 es la prueba final de que la Contaminacion Visual en el Jiron Callao es
un problema de invasion estructural y formato saliente. Con solo un 7% de ocupacion
de area, los banners instalados directamente sobre la fachada de piedra generan una
disonancia que anula el valor patrimonial de la pared. Este hallazgo final subraya la
necesidad de que el plan de gestion regule la instalacién de elementos salientes y

proteja especificamente la mamposteria historica de los agentes contaminantes.
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Figura 37

Foto del Jr. Cuzco cuadra 2
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La Figura 37 es la prueba final de que la Contaminacion Visual es un problema de
calidad (formato y color) mas que de cantidad (area total). A pesar de que el 96% de
la fachada esta libre, la agresividad de un unico banner (4% de ocupacion) en una zona
tranquila es suficiente para romper la armonia del paisaje urbano y justificar la alta
percepcion de deterioro estético y molestia de la poblacién. Este hallazgo subraya la
necesidad de que el plan de gestion regule estrictamente el disefio y color de los

anuncios, incluyendo la publicidad inmobiliaria.
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Figura 38

Foto del Jr. Cuzco cuadra 2
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La Figura 38 confirma que la Contaminacion Visual en el Jirén Cuzco es un problema
de desorden, acumulacion de afiches pequefios y disonancia formal. A pesar de que el
90% de la fachada esta libre, la densidad de mensajes (10% de ocupacion) en el nivel
peatonal genera un caos visual, justificando la alta percepcion de molestia de la
poblacién. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan de gestién regule la
prohibicion del pegado de afiches y establezca criterios de ubicacion y disefio para

letreros formales en toda la zona patrimonial.



80

Figura 39

Foto del Jr. Garcilaso cuadra 3-Anuncio publicitario
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La Figura 39 es la prueba final de que la Contaminacion Visual es un problema de

gestién del desorden v la tipologia. A pesar de que el 89% de la fachada esté libre, la

acumulacién y disparidad de letreros y banners (11% de ocupacién) anula la armoni.

Ia

estructural de la fachada. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan de gestion

regule la estandarizacion de formatos, colores y ubicacién para lograr una coexistenc

armonica entre el uso comercial y el valor patrimonial de los edificios.

ia



Figura 40

Foto del Jr. Grau cuadra 2
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La Figura 40 es un hallazgo critico que demuestra que la Contaminacion Visual en el

Jiron Grau es un problema de saturacion masiva por elementos de gran formato. Con

un 30% de ocupacion total, la presencia de toldos y banners genera el nivel de invasion

de area mas alto. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan de gestidn extienda

la intervencion de fiscalizacion a otras vias comerciales (como el Jr. Grau) y regule de
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forma estricta los toldos y elementos tridimensionales que alteran la composicion y la
funcionalidad del espacio publico.

Figura 41

Foto del Jr. Lima cuadra 1
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La Figura 41 demuestra que la Contaminacion Visual en el Jiron Lima es un problema
de invasion del espacio publico (acera) por banners moviles, mas que de saturacion de
fachada. A pesar de que el 94% de la fachada esta libre, el banner vertical (3% de

ocupacion) en la acera interfiere con el flujo peatonal y la visibilidad. Este hallazgo
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subraya que el plan de gestion debe regular la prohibicién de elementos auto-
soportados en la via publica para garantizar la libre movilidad y la estética general del
paisaje urbano.

Figura 42
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La Figura 42 confirma que la Contaminacion Visual en el Jiron Lima es un problema
de gestidn del desorden y la tipologia. A pesar de que el 88% de la fachada esté libre,
la acumulacion (12% de ocupacion) y la disparidad de letreros en el nivel superior y

elementos salientes en el nivel peatonal anulan la armonia estructural y la legibilidad
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del entorno. Este hallazgo exige que el plan de gestion regule la ubicacion espacial de
los anuncios (especialmente en balcones y vanos) y establezca criterios de
estandarizacion de formatos para reducir el impacto visual.

Figura 43
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La Figura 44 es un hallazgo critico que demuestra que la Contaminacién Visual en el
Jiron Puno es un problema de saturacion masiva por elementos estructurales y de gran

formato (toldos y letreros). Con un 25% de ocupacion total, este nivel de invasion de
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area es uno de los més altos. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan de
gestion regule estrictamente los toldos y elementos salientes que alteran la
composicion de las fachadas y exige la fiscalizacién inmediata para reducir

drasticamente el impacto visual en esta via comercial.

Figura 44
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La Figura 44 es una prueba final de que la Contaminacién Visual en el Jr. San Martin
es un problema de invasion de formato en niveles superiores. A pesar de que el 92%
de la fachada esta libre, la agresividad de un Unico banner (8% de ocupacion) anula la
armonia estructural del segundo piso. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan
de gestion regule estrictamente el tamafio, ubicacion y material de los banners,
especialmente en los niveles superiores de los edificios patrimoniales, para mitigar la
molestia percibida por los ciudadanos.

Figura 45

Foto del Jr. San Martin cuadra 5

AREA 1:pintas |
murales

5.697

I 27%

- 29 slep_i___2__0_,2_é_11::53.*32‘67ﬁi'.,'
g 590 San Martin Cercado de Ayacucho ~
Huarnanga Ayacucho snuncis

15.577
73%




87

La Figura 45 es la prueba mas contundente de la Contaminacién Visual por invasion
de éarea. El 27% de ocupacion generado por la pinta mural de "VENDO" demuestra
que este tipo de agente, aunque menos frecuente, es el mas agresivo y
desproporcionado en términos de impacto fisico. Este hallazgo exige que el plan de
gestion regule de forma estricta y prohiba el uso de pinturas murales o graffiti
publicitarios en todo el centro histérico, y priorice la restauracion de las fachadas
afectadas por esta practica.

Figura 46
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La Figura 46 confirma que la Contaminacion Visual en el Jr. San Martin es un
problema de saturacion critica y desorden por superposicion de formatos pequefios
salientes. A pesar de que el 88% de la fachada esta libre, la acumulacion y disparidad
de banners y afiches (12% de ocupacion total) anula la legibilidad y la estética del
nivel peatonal. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan de gestién regule el
nimero mé&ximo de anuncios por establecimiento y prohiba la superposicion de
elementos colgantes y afiches en los vanos de ingreso para mitigar la molestia
percibida por los ciudadanos.

Figura 47
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La Figura 47 es un hallazgo critico que demuestra que la Contaminacion Visual en el
Jr. San Martin es un problema de saturacion focalizada por banners, con un 23% de
ocupacion total generado por solo dos elementos. Este nivel de invasion de area es
comparable a las zonas prioritarias. Este hallazgo exige que el plan de gestion regule
estrictamente el uso y la ubicacion de banners para evitar la obstruccién de los vanos
arquitectonicos, y subraya la necesidad de extender la fiscalizacion a vias secundarias
con focos de contaminacion severa.

Figura 48
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La Figura 48 es el hallazgo mas critico en términos de afectacion objetiva,

demostrando que la Contaminacion Visual es un problema de saturacién funcional

extrema. EI 39% de ocupacion total es la prueba de una invasion sin precedentes por

toldos, banners y afiches que anulan la fachada. Este hallazgo exige que el plan de

gestion extienda la intervencion de fiscalizacion inmediata al Jr. San Martin, con foco

en la retirada de toldos y la limitacion estricta del nimero de elementos publicitarios

por local.

Figura 49
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La Figura 49 confirma que la Contaminacion Visual en el Jr. San Martin es un
problema de invasion estructural y desproporcion de letreros formales. A pesar de que
el 85% de la fachada esta libre, el letrero saliente (9%) y el toldo alteran la composicion
de la fachada de manera evidente. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan
de gestidn regule la instalacion de letreros salientes y restrinja su tamafio y &ngulo para
garantizar el respeto a la estética patrimonial del centro histérico.

Figura 50
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La Figura 50 confirma que la Contaminacion Visual en el Jr. San Martin es un
problema de invasion por letreros superpuestos y elementos auto-soportados en la
acera. Con un 17% de ocupacion y la coexistencia de multiples tipos de agentes, el
desorden visual es evidente. Este hallazgo subraya la necesidad de que el plan de
gestion regule la prohibicion de elementos en el mobiliario urbano (postes) y fomente
el retiro de graffiti para mejorar la percepcion estética y de seguridad del paisaje
urbano.

Figura 51
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La Figura 51 confirma que la Contaminacion Visual en el Jr. San Martin es un
problema de desorden focalizado y deterioro estético por la coexistencia de agentes
formales (letreros y banners) e informales (graffiti). A pesar de la baja ocupacion de
area (10%), la densidad de mensajes en el acceso genera un alto impacto. Este hallazgo
subraya la necesidad de que el plan de gestidn regule la superposicion de letreros en
los vanos y establezca un programa de retiro de graffiti y restauracion de fachadas para
mejorar la imagen urbana.

Figura 52
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La Figura 52 confirma que la Contaminacion Visual en el Jr. Arequipa es un problema
de invasion focalizada por banners inmobiliarios de gran formato, concentrados en los
vanos. A pesar de la baja ocupacion de area (10%), la agresividad del banner (8%) y
la acumulacion de elementos en los accesos generan un alto impacto visual. Este
hallazgo subraya la necesidad de que el plan de gestion regule la tipologia de anuncios
inmobiliarios y prohiba el uso de banners en fachadas historicas para mejorar la

imagen urbana en vias secundarias.

Figura 53
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La Figura 53 es la prueba final que consolida el rol del banner como el agente de mayor
impacto por area de ocupacion individual. El 15% de ocupacién generado por un solo
elemento subraya que la Contaminacion Visual es un problema de regulacion de
tamafio y ubicacion, no solo de acumulacion. Este hallazgo exige que el plan de gestion
regule estrictamente las dimensiones méximas y los puntos de colocacion permitidos
para los banners, prohibiendo su instalacion en pafios ciegos que alteren la
composicion general de la fachada patrimonial.

Figura 54

Foto del Jr. Arequipa cuadra 3

S E— =) 1:letrero AREA

2.072 2:pintas
11% murales

29 sept 2024 11:37:58 a. m.

0.783
“‘ ' 4%
zo‘) A ramM l:nﬂ Pn'ﬂﬂ AA Aﬂ A\lﬂl’l lﬂkh ; “A /

S PF N all \o\1\llrl\4 wel WMuUV e l'\, MLVwi v

Huamanga Ayacucho

©  Sin anuncios
16.549
85%



96

La Figura 54 es la prueba mas contundente de la Contaminacién Visual por invasion

de éarea (39% de ocupacion) y la dualidad de agentes (letrero formal + graffiti

informal). Este porcentaje récord demuestra un fallo en la regulacion y fiscalizacion.

El hallazgo exige que el plan de gestion extienda la intervencion de fiscalizacion

inmediata al Jr. Arequipa y priorice el retiro de grafitis y la limitacion de tamafio de

letreros horizontales para revertir este severo deterioro estético y funcional del espacio

publico.

Figura 55
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La Figura 55 es la prueba de saturacion mas grave en una zona de alto valor,
demostrando que la Contaminacion Visual en el Portal Union es un problema de
acumulacion masiva y desorden extremo de multiples agentes en un punto focal. El
35% de ocupacion en el arco de acceso de la Plaza de Armas es inaceptable. Este
hallazgo exige que el plan de gestion ordene la retirada inmediata de todos los anuncios
en los portales de la Plaza de Armas, dada su condicion de zona de intervencion
prioritaria y alto valor patrimonial.

Figura 56
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La Figura 56 consolida la evidencia de que la Contaminacion Visual en el Portal Union
es un problema de invasioén estructural por letreros de identidad corporativa
desproporcionados en zonas de méximo valor patrimonial. El 11% de ocupacion es
criticamente ubicado. Este hallazgo exige que el Plan de Gestién regule el tamafio y la
tipologia de los letreros de grandes cadenas, prohibiendo su colocacion en elementos
estructurales y arqueados de valor historico, lo cual es fundamental para lograr el
objetivo general de evaluar y mitigar la contaminacion visual.

Figura 57
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La Figura 57 es un ejemplo clave de cdmo la Contaminacién Visual en el Portal Unién
es un problema de invasion tridimensional de banners verticales que, a pesar de la
superficie libre restante (83%), genera una saturacion critica (17% de ocupacion) en
un elemento arquitectonico fundamental. Este hallazgo exige que el plan de gestion
regule la prohibicion total de elementos salientes o verticales que invadan los vanos

de las fachadas en la Plaza de Armas y sus portales.

Figura 58
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La Figura 58, junto con las Figuras 55-57, es la evidencia final que demuestra que la
Contaminacion Visual en los Portales de la Plaza de Armas no es un problema de gran
ocupacion superficial (solo 2%), sino de invasion estratégica de elementos salientes y
verticales que destruyen la composicion arquitectonica. Este hallazgo exige que el plan
de gestion se centre en la prohibicion estricta y total de cualquier tipo de anuncio que
se ancle o invada los vanos y marcos de los Portales del Centro histérico, dada su

condicion de maxima prioridad patrimonial.

Figura 59
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La Figura 59 es la evidencia concluyente que demuestra que la Contaminacion Visual
en el Portal Union es un problema de invasion extrema de banners (25% de ocupacion)
en un punto de m&ximo valor patrimonial. Este porcentaje de ocupacion es tan alto
como el de las vias de alta saturacién, lo que exige una intervencion inmediata en esta
zona. Este hallazgo exige que el plan de gestion se centre en la remocién de estos
elementos verticales y el disefio de directrices estrictas para proteger la estética y

funcionalidad de los Portales de la Plaza de Armas.

Figura 60
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La Figura 60 es la evidencia mas concluyente de la Contaminacion Visual por
saturacion de vanos en zonas patrimoniales. El 23% de ocupacion en el Portal
Independencia, concentrado en multiples agentes (banners y afiches), demuestra una
situacion critica de desorden visual y un fallo de fiscalizacion. Este hallazgo exige que
el plan de gestion priorice la remocion de todos los anuncios invasivos en los Portales
de la Plaza de Armas y establezca una normativa de cero tolerancias a la publicidad en

estos elementos estructurales.

Figura 61
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La Figura 61 es la ultima prueba contundente de la saturacion critica en la Plaza de
Armas. El 21% de ocupacion en el Portal Independencia, dominado por la invasion de
banners y un mapa turistico desproporcionado, demuestra un fallo de fiscalizacion.

e Segun la ordenanza Municipal del anexo 09, el agente contaminante visual segin
Marco legal es el Articulo 67° y 68° donde Los anuncios deberan presentarse de
manera rectangular y unidireccional, y se colocaran adosados al plano de la fachada.
Se ubicaran en el area superior de las puertas o accesos, con un area maxima permitida
de 1. 50 m?, pudiendo sobresalir hasta un maximo de 10 cm. del eje de la fachada. En
altura, no deberan sobrepasar los 60 cm y en ancho no podréan exceder la medida de la
puerta o acceso donde estén instalados.

Figura 62
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La Figura 62 es el cierre perfecto de tu evidencia objetiva. Demuestra que la
Contaminacion Visual es un problema dual: tanto de saturacion funcional (invasion de
vanos/arcos) como de mal disefio formal (letreros estructurales). A pesar de la baja
ocupacion de érea (10%), la ubicacion critica y la desproporcién del letrero en este

edificio patrimonial generan un alto impacto visual.

Figura 63
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La Figura 63 es la prueba final de que la Contaminacién Visual en las vias principales
como el Jr. 2 de Mayo persiste debido a la mala regulacion del disefio y ubicacion de

los letreros permanentes. EI 10% de ocupacion, generado por letreros grandes y
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salientes, impacta negativamente la estética urbana en el segundo nivel. Este hallazgo
exige que el plan de gestion regule la ubicacion, el tamafio y los colores de los letreros
fijos, especialmente en los niveles superiores de las edificaciones historicas, para

mitigar la invasion visual aérea.

Figura 64
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La Figura 64 reafirma que la Contaminacion Visual en el Jr. 2 de mayo es un problema
de invasidn aérea por letreros permanentes desordenados. A pesar de la baja ocupacion

de area (10%), el impacto visual de letreros y banners colocados sin unificacion en el
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segundo nivel es significativo. Este hallazgo exige que el plan de gestion regule la
homogeneidad de formatos, colores y ubicacion de los anuncios formales fijos en las

fachadas de las vias principales para mitigar la contaminacion visual aérea.

Figura 65
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La Figura 65 es un ejemplo de alta saturacion (16%) en una via principal (Jr. 2 de
mayo), resultado de la acumulacion desordenada de letreros permanentes y banners
temporales. Este hallazgo se destaque la necesidad de que el plan de gestion aborde

tanto la regulacién estricta del disefio de letreros fijos como la fiscalizacion de la
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acumulacion de publicidad temporal en las fachadas de las vias principales, para

restaurar la armonia visual de la zona.

Figura 66
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La Figura 66 demuestra que la Contaminacion Visual es un problema de calidad y
ubicacién, no solo de cantidad. El 6% de ocupacion, generado por la mezcla de letreros

fijos y placas en un contexto patrimonial, es un ejemplo claro de deterioro estético
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focalizado. Este hallazgo exige que la discusion de resultados enfatice que la
mitigacion debe enfocarse en la regulacion de elementos permanentes y la proteccion

de bienes culturales, méas alla de la remocién de grandes banners.

Figura 67
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La Figura 67 prueba de que la Contaminacion Visual es un problema de acumulacion

y desorden de elementos fijos (letreros) en el Jr. Bellido. EI 15% de ocupacién,
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generado por letreros salientes de gran impacto, demuestra la necesidad de regular

estrictamente el disefio, materialidad y colocacion de los anuncios permanentes.

Figura 68
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La Figura 68 es la prueba objetiva de que la Contaminacion Visual en las vias
principales es un problema de calidad de disefio de los anuncios permanentes. El 3%

de ocupacion demuestra que un solo letrero corporativo puede tener un impacto
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negativo significativo si no se regula su estética y ubicacion en el contexto patrimonial.
Este hallazgo exige que la discusion de resultados destaque la necesidad de que el plan
de gestion incluya directrices de disefio contextualizado para la publicidad permanente

de marca.

Figura 69
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La Figura 69 es la prueba objetiva de tu diagnostico de campo. Demuestra que la

Contaminacion Visual es un problema de invasion de elementos fijos en puntos
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sensibles. El 7% de ocupacion, generado por un letrero descontextualizado en el dintel,
es suficiente para degradar el valor estético de la fachada. Este hallazgo exige la
necesidad de una regulacion que proteja los elementos estructurales y de alto valor
(como dinteles y arcos) de la invasiébn de cualquier tipo de anuncio,

independientemente de su porcentaje de area.

Figura 70
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La Figura 70 es una prueba concluyente de que la Contaminacion Visual en el Jr.
Asamblea es critica por la invasion directa de elementos patrimoniales (arcos) por

parte de letreros fijos. EI 11% de ocupacion en este arco, impulsado principalmente
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por un letrero que anula el valor estético, exige una accion inmediata y estricta. Este
hallazgo argumenta la necesidad de una "Zona de Cero Publicidad" en los arcos y

vanos estructurales del sector.

Figura 71
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La Figura 71 es una prueba de que la Contaminacion Visual es un problema de
desorden y falta de regulacion de disefio para los anuncios permanentes. El 4% de

ocupacion es suficiente para degradar la fachada debido a la superposicion de letreros



113

fijos y salientes. Este hallazgo debe usarse en la discusion para argumentar que la

mitigacion debe enfocarse en estandares estrictos de disefio y ubicacion para la

publicidad permanente en todos los niveles de las fachadas, especialmente en vias

como el Jr. Callao.

Figura 72
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La Figura 72 es la conclusion ideal de tu diagndstico fotografico. Demuestra que la

Contaminacion Visual persiste incluso con un minimo de ocupacién (1%) cuando el

elemento (letrero institucional) no respeta la estética, disefio y ubicaciéon en un
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contexto patrimonial. Este hallazgo exige que la discusion de resultados destaque la
necesidad de una normativa que sea universal, estricta en el disefio y que proteja los
elementos estructurales y de fachada de todos los tipos de anuncios (comerciales e

institucionales).

Figura 73
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La Figura 73 es una prueba fundamental de que la Contaminacion Visual en las vias
secundarias (Jr. Callao) es grave cuando los elementos fijos (letreros) invaden
directamente la mamposteria de piedra. El 11% de ocupacion generado por este Unico

letrero en la parte central de la fachada requiere una intervencion urgente. Este
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hallazgo es utilizado en la discusion para argumentar que la mitigacion debe incluir la
proteccion estricta de los materiales y texturas patrimoniales de cualquier tipo de

anclaje publicitario.

Figura 74
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La Figura 74 es la prueba objetiva de que la Contaminacion Visual en el Jr. Cuzco es
un problema de alta saturacién (23%) impulsada por la acumulacion desordenada de
carteles moviles y letreros fijos en el area de acceso. Este hallazgo es utilizado en la
discusion para enfatizar que la solucidén requiere una accion dual: fiscalizacién
intensiva para remover elementos temporales/méviles (pizarrones) y regulacion de

disefio para elementos fijos (letreros).
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Figura 75

Foto del Jr. Cuzco cuadra 1
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La Figura 75 es una prueba final de la naturaleza de la Contaminacion Visual en el Jr.
Cuzco. El 13% de ocupacion es resultado de una acumulacién desordenada de letreros
fijos estéticamente inadecuados y carteles mdéviles que saturan la entrada. Este
hallazgo destaque la necesidad de proteger los disefios tradicionales de fachada de la
invasion de publicidad corporativa y de prohibir la colocacion de carteleria movil que

invada el espacio publico y el acceso a los locales.
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Figura 76
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La Figura 76 es la fotografica de tu investigacion. Demuestra que la Contaminacion
Visual puede ser generada por un solo agente (letrero, 13% de ocupacion) cuando este
elemento es desproporcionado y se ubica en un area critica (el plano superior de la

fachada) del Jr. Garcilazo de la Vega.
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Figura 77
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La Figura 77 es mas singular prueba de tu investigacion. Demuestra que la
Contaminacidn Visual es un problema complejo de desorden, superposicién y falta de
armonia estética, que va mas alla de los agentes publicitarios tradicionales
(letreros/banners). Este caso es utilizado para argumentar que la normativa debe ser

integral, regulando no solo la publicidad comercial y letreros fijos, sino también la
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decoracion, exhibicion y elementos no publicitarios en el espacio aéreo y el plano de
la fachada.

Figura 78
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La Figura 78 es una prueba mas de que la Contaminacion Visual, incluso con un bajo
porcentaje de ocupacién (10%), es perjudicial debido al desorden y la mala ubicacion.

La combinacion de un letrero desalineado y un cartel mévil sobre la ventana exige la
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necesidad de normas estrictas de disefio y ubicacion que protejan los vanos (puertas y

ventanas) de cualquier invasion publicitaria o informativa.

Figura 79
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La Figura 79 es la ultima pieza de evidencia de campo y es una prueba fundamental
de que la Contaminacién Visual es un problema de invasion de area (21% de
ocupacion) por un letrero fijo institucional que anula la composicion central de la
fachada. Este hallazgo es crucial para que la solucion a la Contaminacion Visual en

Ayacucho requiere una normativa integral que regule la proporcion (tamafio), el disefio
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(estética y color) y la ubicacién (evitando puntos focales y arcos) de todos los tipos de

anuncios, ya sean comerciales o institucionales.

Figura 80
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La Figura 80 es la prueba mas contundente de la magnitud de la Contaminacion Visual
en términos de area de ocupacion. El 33% de saturacion, dominado por la pinta mural

comercial, la convierte en el caso mas critico del diagnostico.
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Figura 81

Foto Portal Municipal-Anuncio publicitario
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La Figura 81 es la Gltima pieza de evidencia de campo y es una prueba fundamental
de que la Contaminacion Visual es un problema de invasion de elementos fijos
(letreros, 3% de ocupacion) que no respeta la composicion arquitectonica ni el valor
patrimonial de los vanos, incluso por parte de entidades municipales.

Figura 82
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La Figura 82 es la ultima prueba fotografica oficial (de la 15 a la 82) de tu
investigacion. Demuestra que la Contaminacion Visual, incluso con un bajo porcentaje
de area (10%), es critica cuando un letrero fijo invade un elemento arquitectonico

sensible (el vano de un portal) y es estéticamente discordante.

Figura 83

Tipos en porcentajes de anuncios publicitarios en el centro historico de la ciudad de

Ayacucho
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Por tanto: Los resultados del tipo de anuncios publicitarios en fachadas que generan
mayor impacto visual en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho, se muestran en

la figura 83.
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4.2. Resultado de espacios publicos de la zona del sector 1 del centro historico de
Huamanga - Ayacucho, que tienen un mayor nivel de contaminacion visual.

La situacién actual de la contaminacién visual en los espacios publicos del centro
historico de Ayacucho se ha analizado desde multiples perspectivas. Entre estos
enfoques destaca la identificacion de los tipos mas comunes de contaminacion visual

presentes.

Cuadro 5

Espacios publicos con mayor nivel de contaminacion visual

Direccién Porcentaje Contaminante visual
1RO) Jr. 28 DE JULIO-2DA CUADRA
2DO0) Jr. ASAMBLEA-1RA CUADRA PANELES PUBLICITARIOS O
44%
3R0O) Jr. 2 DE MAYO-1RA CUADRA BANNER
4TO) PORTAL CONSTITUCION
1RO) Jr. ASAMBLEA-1RA CUADRA 40% SUPERPOSICION DE ESTILOS
0 7
2DO0) Jr. AREQUIPA-1RA CUADRA ARQUITECTONICOS

1RO) PORTAL CONSTITUCION

2DO0) Jr. 28 DE JULIO-1RA CUADRA

27% COMERCIO INFORMAL
3RO) Jr. ASAMBLEA-1RA CUADRA

4TA) Jr. AREQUIPA-1RA CUADRA

1RO) Jr. AREQUIPA-1RA CUADRA

2DO0) Jr. 28 DE JULIO-1RA CUADRA
27% FACHADAS EN MAL ESTADO

3RO) Jr. ASAMBLEA-1RA CUADRA

4TO) Jr. 2 DE MAYO-1RA CUADRA

1) PLAZA MAYOR DE SUCRE i
9% DISPOSICION DE BASURAS

2) Jr. 28 DE JULIO-1RA CUADRA

1) Jr. ASAMBLEA-1RA CUADRA

3) Jr. 28 DE JULIO-1RA CUADRA

)
2) Jr. AREQUIPA-1RA CUADRA 8% REDES DE CABLEADO
)
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a) Primer tipo de contaminacion visual presente en la zona de estudio son los avisos
con paneles publicitarios o banner, con un porcentaje del 44%.

Figura 84
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9 sept 2024 4:39:45 p. m.

ercado de Ayacucho Huamanga
acucho

b) El segundo tipo de contaminante visual identificado lo ocupa el generado por la
superposicion de estilos arquitectonicos, el cual presenta un porcentaje del 40%.
Figura 85

Contaminacion visual por la superposicion de estilos arquitecténicos
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c) El tercer tipo de contaminante visual encontrado en el espacio publico del centro
historico de Huamanga — Ayacucho, es el comercio informal con un porcentaje del

27% en el portal constitucion.

Figura 86

Contaminacion visual por comercio informal
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AREA (CUADRA 1JR.
AREQUIPA)

2.331
8%

d) El cuarto tipo de contaminante visual en el espacio publico del centro histérico
de Huamanga — Ayacucho, es el generado por las fachadas de edificaciones en mal
estado. Por lo tanto, el porcentaje de contaminacion visual por fachadas en mal estado
es el 27% en la cuadra 1 del jr. Arequipa.

Figura 87

Contaminacion visual de las fachadas de edificaciones en mal estado
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AREA 1:fachada en
mal estado
1.343
6%

e) El quinto tipo de contaminante visual del centro histérico de Huamanga -
Ayacucho es el generado por la disposicion de basuras con un porcentaje del 9%.
Figura 88

Contaminacion visual por disposicion indebida de basura
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f) El sexto tipo de contaminante visual son las redes del cableado eléctrico, internet,
telefonia y postes de luz, en la 1ra cuadra del jr. Asamblea con un porcentaje del 8%.
Figura 89

Contaminacion visual por redes de cableado eléctrico
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4.3. Resultados de la encuesta de anuncios publicitarios como contaminante

visual en los transetntes y comerciantes del centro histérico de Huamanga -

Ayacucho.

Cuadro 6

Encuesta para verificar la presencia de contaminacion visual.

Zona

Transelntes

Comerciantes

Sub total

PORTAL CONSTITUCION

10

10

20

PORTAL INDEPENDENCIA

10

10

20

PORTAL MUNICIPAL

10

10

20

PORTAL UNION

10

10

20

Jr. 28 DE JULIO-1RA CUADRA

Jr. 28 DE JULIO -2DA CUADRA

10

10

20

Jr. GRAU -1RA CUADRA

Jr. GRAU -2DA CUADRA

10

10

20

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA -1RA
CUADRA

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA -2DA
CUADRA

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA-3RA
CUADRA

10

10

20

Jr. 9 DE DICIEMBRE -1RA CUADRA

Jr. 9 DE DICIEMBRE -2DA CUADRA

10

10

20

Jr. 2 DE MAYO -1RA CUADRA

Jr. 2 DE MAYO -2DA CUADRA

10

10

20

Jr. ASAMBLEA -1RA CUADRA

Jr. ASAMBLEA -2DA CUADRA

10

10

20

Jr. 3 MASCARAS -1RA CUADRA

Jr. 3 MASCARAS -2DA CUADRA

Jr. 3 MASCARAS -3RA CUADRA

Jr. 3 MASCARAS -4TA CUADRA

10

10

20

Jr. SOL -3RA CUADRA

Jr. SOL -4TA CUADRA

Jr. SOL -5TA CUADRA

Jr. SOL -6TA CUADRA

10

10

20

Jr. SAN MARTIN -2DA CUADRA

Jr. SAN MARTIN -3RA CUADRA

Jr. SAN MARTIN -4TA CUADRA

Jr. SAN MARTIN -5TA CUADRA

Jr. SAN MARTIN -6TA CUADRA

Jr. SAN MARTIN 7MA CUADRA

10

10

20

Jr. LIMA -1RA CUADRA

10

10

20
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Jr.

LIMA -2DA CUADRA

Jr.

AREQUIPA -1RA CUADRA

Jr.

AREQUIPA-2DA CUADRA

Jr.

AREQUIPA -3RA CUADRA

10

10

20

Jr.

CALLAO -1RA CUADRA

Jr.

CALLAO -2DA CUADRA

10

10

20

Jr.

CUZCO -1RA CUADRA

Jr.

CUZCO -2DA CUADRA

Jr.

CUZCO -3RA CUADRA

10

10

20

Jr.

BELLIDO -2DA CUADRA

Jr.

BELLIDO -3RA CUADRA

Jr.

BELLIDO -4TA CUADRA

Jr.

BELLIDO -5TA CUADRA

10

10

20

TOTAL

360

Nota. Elaboracidn propia

e Encuesta de percepcidn aplicada a los transetntes y comerciantes del centro

historico de la ciudad de Ayacucho

1. ¢Cree que todos los seres humanos tienen derecho a un medio ambiente sano?

Tabla b

Conocimiento de la Normativa de la contaminacion visual

Derecho a un medio  Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
ambiente sano acumulado
Si 5,0 5,0
No 25,0 30,0
Tal vez 70,0 100,0
Total 100,0

Los resultados de la tabla 5 sugieren que, al menos en la muestra estudiada, el

conocimiento o la conviccion sobre el derecho a un medio ambiente sano es muy bajo.

La abrumadora cantidad de respuestas "Tal Vez" y "No" indica un desafio significativo
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en la conciencia y educacion ambiental de la poblacion. Esto es un factor importante
a considerar en cualquier estrategia de mitigacion de la contaminacion visual, ya que
demuestra que la poblacion puede no estar plenamente consciente de sus propios

derechos y del impacto del entorno en su calidad de vida.

2. ¢Sabe que es la contaminacion visual?

Tabla 6

Conocimiento de la Normativa sobre la contaminacién visual

Conocimiento de la  Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
contaminacion acumulado
visual
Si 19 5,3 5,3
No 89 24,7 30,0
Tal vez 252 70,0 100,0
Total 360 100,0

Segun latabla 6, es la abrumadora falta de conocimiento entre la poblacion encuestada
sobre las regulaciones de la contaminacidn visual. La combinacion de respuestas "Tal
Vez" y "No" suma casi el 95% de la muestra, lo que pone de manifiesto un enorme
vacio en la difusion y la conciencia publica sobre las normas que rigen la estética y el
orden del entorno. Este resultado es critico para tu investigacion, ya que sugiere que
las regulaciones, incluso si existen, no son conocidas ni comprendidas por la mayoria
de los ciudadanos, lo cual podria ser un factor clave en la proliferacion de la

contaminacion visual.



3. En su vida diaria ¢Percibe la fiscalizacion activa de contaminacion visual (por

anuncios publicitarios, tendido de cables)?

Tabla 7

Percepcion del cumplimiento de la ordenanza Municipal
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Cumplimiento de Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
la ordenanza
Municipal acumulado
Si 18 5,0 5,0
No 89 24,7 29,7
Tal vez 253 70,3 100,0
Total 360 100,0

La tabla 7 muestra la notable falta de confianza y visibilidad en la accién municipal.

La mayoria de los ciudadanos no estan seguros de que exista una fiscalizacion efectiva

de la contaminacién visual, y una porcion significativa cree que no existe en absoluto.

Esto sugiere una desconexién entre la ciudadania y la gestion publica en lo que

respecta a la aplicacion de las normativas ambientales. Para la presente investigacion,

este resultado es crucial, ya que apunta a la ineficacia de las politicas actuales o a la

falta de comunicacién de las mismas, lo que podria ser una causa fundamental de la

proliferacion de la contaminacién visual en el centro historico.

4. ¢Considera un peligro ambiental, de salud y/o riesgo, el exceso de anuncios

publicitarios, tendido de cables eléctricos de telefonia y de television?
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Tabla 8

Afectacion de la salud y el medio ambiente

Riesgo y/o peligro Frecuencia Porcentaje (%)  Porcentaje
acumulado

Si 290 80,6 80,6

No 30 8,3 88,9

Tal vez 40 11,1 100,0

Total 360 100,0

En la tabla 8 muestra la fuerte conciencia publica sobre los riesgos de la contaminacion
visual. La gran mayoria de los encuestados, mas del 80%, considera que el exceso de
anuncios y cableado es un problema serio que afecta negativamente la salud y el medio
ambiente.

5. ¢ Te agrada el hecho de ver anuncios publicitarios en las calles?

Tabla 9

Afectacion del paisaje urbanistico

Afectacion del Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
paisaje urbano acumulado
Si 30 8,3 80,6

No 290 80,36 88,9

Tal vez 40 11,1 100,0

Total 360 100,0
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La tabla 9 muestra una fuerte percepcion negativa de los anuncios publicitarios. La
gran mayoria de los encuestados, mas del 80%, no estd a favor de la presencia de
anuncios en las calles, lo que valida el problema e hipotesis de investigacion planteada

sobre la contaminacién visual.

6. Considera que la cantidad de los anuncios publicitarios existentes en el centro

historico de Huamanga - Ayacucho es:

Tabla 10

Percepcion de la contaminacion visual por anuncios publicitarios

Publicidad Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
acumulado

Bastante 260 72,2 72,2

Regular 45 12,5 84,7

Poco 55 15,3 100,0

Total 360 100,0

En la tabla 10 la poblacién de Ayacucho no solo percibe el impacto negativo de los
anuncios, sino que también considera que su cantidad es excesiva, lo que los convierte

en un agente significativo de contaminacion visual.

7. ¢En qué cree usted que nos afecta, la cantidad, tamafio y distribucion de los

anuncios publicitarios ubicados en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho?
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Efectos en la salud
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Efectos causados por la Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
contaminacion visual acumulado
Sistema nervioso (dolor de 290 80,6 80,6
cabeza)

Condicion Psicologica 30 8,3 88,9
(estrés)

Sistema cardiaco (corazon) 2 0,6 100,0
Total 360 100,0

La tabla 11 nos muestra que, la fuerte percepcion de que la contaminacion visual

genera problemas neuroldgicos. Los transelntes y comerciantes de la ciudad de

Ayacucho identifican el dolor de cabeza como la principal consecuencia para la salud,

un sintoma comunmente asociado con la fatiga visual y el sobreestimulo de los

sentidos.

8. ¢Considera usted que la cantidad, tamafio y distribucion de los anuncios

publicitarios ubicados en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho saturan la

vision?

Tabla 12

Influencia en la salud por contaminacion visual

Efectos de Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
saturacion visual acumulado
Si 290 80,6 80,6

No 31 8,6 89,2

Tal vez 39 10,8 100,0
Total 360 100,0
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La tabla 12 nos indica que la poblacién de Ayacucho considera que los anuncios
publicitarios en el centro histdrico son excesivos y que causan una sobrecarga visual,

lo que tiene un impacto directo en su bienestar.

9. ¢(Conoce sobre la normativa especifica de la Municipalidad Provincial de
Huamanga, ¢que regula el tamafio, disefio y ubicacion de los anuncios publicitarios en

el centro historico de Huamanga - Ayacucho?

Tabla 13

Conocimiento de la Normativa sobre la contaminacién visual

Conocimiento de la  Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
Normativa acumulado
Si 17 4,7 4,7

No 91 25,3 30,0

Tal vez 252 70,0 100,0
Total 360 100,0

De la tabla 13 se deduce que hay una abrumadora falta de conocimiento pablico

sobre la normativa municipal especifica.

10. ¢ Considera usted que la cantidad, tamafio y distribucion de los anuncios
publicitarios ubicados en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho alteran el

transito y la estética del ornato urbano?
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Percepcion de la contaminacion visual
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Alteracion del Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
transito y la acumulado
estética del ornato

urbano

Si 259 71,9 71,9

No 46 12,8 84,7

Tal vez 55 15,3 100,0
Total 360 100,0

La tabla 14 muestra la fuerte conciencia de que la contaminacion visual tiene un

impacto directo en la funcionalidad de transito y la estética de la ciudad.

11. ¢ Los anuncios publicitarios tienen colores, tipografias y materiales que se

integren en el contexto histdrico del centro histérico de Huamanga - Ayacucho?

Tabla 15

Percepcion de colores, tipografias y materiales

Cumplen la Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
normativa de la acumulado
Municipalidad

Si 16 4,4 4,4

No 92 25,6 30,0

Tal vez 252 70,0 100,0
Total 360 100,0
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En la tabla 15 se observa que la mayoria percibe una falta de integracion con un 25.6%
al responder "No", esto nos indica que los anuncios publicitarios no se integran
visualmente en el contexto historico de la ciudad. La abrumadora mayoria, con 252 de
360 personas, respondié "Tal vez". Esto sugiere una gran incertidumbre sobre si los
anuncios cumplen o no con las normativas de integracion estética. La ambigiiedad
podria deberse a una falta de conocimiento sobre lo que se considera "integracion™ en
un contexto historico o a la percepcion de que algunos anuncios si se integran, mientras
que otros no. Solo un 4.4% (16 personas) respondi6 "Si", lo que indica que una porcion
muy pequefia de la poblacién cree que los anuncios publicitarios actuales se integran

bien con el entorno patrimonial.

12. ¢Se pone de mal humor cuando transita por el centro histérico de Huamanga -
Ayacucho?
Tabla 16

Capacidad de atencion y concentracién

Estado de mal Frecuencia Porcentaje (%) Porcentaje
humor acumulado
Si 289 80,3 80,3

No 31 8,6 88,9

Tal vez 40 11,1 100,0
Total 360 100,0

la Tabla 16 no solo indica que las personas se sienten mal, sino que proporciona una
métrica de la gravedad emocional del problema de la contaminacién visual en el centro

histérico de Huamanga - Ayacucho.
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A nivel inferencial

4.4. Prueba de hipotesis

Prueba de hipdtesis especifica 1

Ho: No existen tipos de anuncios publicitarios formales e informales en fachadas que
generan mayores porcentajes de agentes de contaminacion visual negativo en el centro
historico de Huamanga - Ayacucho.

Hi: Existen tipos de anuncios publicitarios formales e informales en fachadas que
generan mayores porcentajes de agentes de contaminacion visual negativo en el centro
historico de Huamanga - Ayacucho.

Prueba de normalidad

Tabla 17

Prueba de Kolmogorov-Smirnov

CANTIDAD TIPOS DE ANUNCIOS
PORCENTUAL PUBLICITARIOS
Estadistico ,409 ,288
gl 100 100
Sig. ,000 ,000

S0 Media = 1

.21
Desviacion estandar =1 12
M =100

40—

30—

20—

FRECUENCIA PORCENTUAL

o-
3 =1 (=]

PUBLICIDAD

Casos ponderados por WALOR
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Tras revisar los datos, se decidié implementar la prueba de Kolmogoérov-Smirnov.

También se observa que las variables carecen de una distribucion normal, dado que el

valor p se encuentra por debajo de 0,05. Con el fin de comprobar las hipétesis, se

realizé una prueba no paramétrica., para k (5) muestras independientes.

Tabla 18

Tipos de anuncios publicitarios

TIPOS DE ANUNCIOS

N RANGO PROMEDIO
PUBLICITARIOS
BANNER 44 78,50
LETREROS 38 37,50
CANTIDAD
CARTELES 7 15,00
PORCENTUAL
TOLDOS 5 3,00
MURALES 6 8,50
TOTAL 100
Tabla 19

Prueba de Kruskal-Wallis

Estadistico de prueba?P

CANTIDAD PORCENTUAL

Chi-cuadrado

gl

Sig. Asintotica (p-valor)

99,000
4

,000

a. Prueba de Kruskal Wallis

b. Variable de agrupacion

Con una probabilidad de error de p-valor=0%<5%, se acepta Hz, por lo cual determina

que, existen tipos de anuncios publicitarios en fachadas que generan mayor impacto

visual en el centro historico de Huamanga - Ayacucho.
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Figura 90

Tipos de publicidad por area porcentual
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Prueba de hipotesis especifica 2
Ho: No existen espacios publicos de la zona del sector 1 del centro histérico de
Huamanga - Ayacucho, que presentan mayores porcentajes de agentes de

contaminacion visual debido a los anuncios publicitarios.

H1. Existen espacios publicos de la zona del sector 1 del centro histérico de Huamanga
- Ayacucho, que presentan mayores porcentajes de agentes de contaminacién visual

debido a los anuncios publicitarios.

Prueba de normalidad

Tabla 20

Prueba de Kolmogorov-Smirnov

CANTIDAD PUBLICIDAD EN
PORCENTUAL ESPACIOS
PUBLICOS
Estadistico 271 ,206
gl 155 155
Sig. ,000 ,000
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20—

FRECUENCIA PORCENTUAL
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o=

2 4

&

PUBLICIDAD EN ESPACIOS PUBLICOS

Casos ponderados por CANTIDAD

Media = 2,52
Desviacion estandar = 1 461
M=155
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Tras revisar los datos, se decidio aplicar la prueba de Kolmogorov-Smirnov. También

se observa que las variables no siguen una distribucion normal, dado que el valor p es

inferior a 0,05. Para comprobar las hipdtesis, se realizd una prueba no paramétrica,

para k (6) muestras independientes.

Tabla 21

Publicidad en espacios publicos

PUBLICIDAD EN ESPACIOS N RANGO
PUBLICOS PROMEDIO
BANNER 44 133,50
ESTILO ARQUITECTONICO 40 91,50

CANTIDAD

PORCENTUAL COMERCIO INFORMAL 27 44,50
FACHADA EN MAL ESTADO 27 44,50
DISPOSICION DE BASURA 9 13,00
REDES DE CABLEADO 8 4,50

TOTAL

155
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Tabla 22
Prueba de Kruskal-Wallis

Estadistico de prueba?®

PUBLICIDAD EN ESPACIOS PUBLICOS POR

AREA PORCENTUAL
Chi-cuadrado 154,000
al 5
Sig. Asintoética (p-valor) ,000

c. Prueba de Kruskal Wallis

d. Variable de agrupacion

Con una probabilidad de error de p-valor=0%<5%, se acepta Hi, por lo cual se
determina que, existen espacios publicos de la zona del sector 1 del centro histérico de
Huamanga - Ayacucho, que presentan mayores porcentajes de agentes de

contaminacion visual debido a los anuncios publicitarios.

Figura 91

Publicidad en espacios publicos por area porcentual
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Prueba de hipdtesis especifica 3
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Ho: No existe una percepcion negativa de transelntes y comerciantes sobre los

anuncios publicitarios como agentes de contaminacion visual en el centro histérico de

Huamanga - Ayacucho.

H1: Existe una percepcion negativa de transelintes y comerciantes sobre los anuncios

publicitarios como agentes de contaminacion visual en el centro historico de

Huamanga - Ayacucho.

Prueba de normalidad

Tabla 23

Prueba de Kolmogorov-Smirnov

CONTAMINACION AGENTES DE
VISUAL CONTAMINACION
VISUAL
Estadistico ,464 439
al 2735 2735
Sig. ,000 ,000

25007 Media = 1,26
Desviacion esténdar = 438
N=2738

FRECUENCIA

10 15 20
CONTAMINACION VISUAL

FRECUENCIA

2500

10 15 20
AGENTES DE CONTAMINACION VISUAL

Media = 1 59
Desviacion estandar
N=2735

Tras examinar los datos, se decidio implementar la prueba de Kolmogdrov-Smirnov.

También se observa que las variables no siguen una distribucion normal, dado que el
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valor p es inferior a 0,05. Con el fin de comprobar las hipotesis, se realiz6 la prueba
no paramétrica chi-cuadrado.

Cuadro 7

Agentes de contaminacion

Agentes de contaminacion visual
Conocimiento Total
N . Efecto en la salud
ormativo
Contammacmn N % N % N %
visual

Si 347 41,1% 1679 88,8% 2026 74,1%
No 497 58,9% 212 11,2% 709 25,9%
Total 844 100,0 1891 100,0% | 2735 100,0%

En el cuadro 7 los datos se presentan con la frecuencia (N) y el porcentaje (%) para las

respuestas "Si" y "No".

Conocimiento Normativo: El 58.9% de los encuestados respondieron que NO tienen
conocimiento sobre la normativa de contaminacion visual (N = 497). El 41.1%
respondieron que Si tienen conocimiento (N = 347). Por tanto, se determina que hay
una falta de conocimiento generalizada sobre las regulaciones, ya que casi el 60% de los
encuestados desconoce la normativa.

Efecto en la salud: El 88.8% de los encuestados respondieron que Si hay un efecto
negativo en lasalud (N = 1679). EI 11.2% respondieron que NO hay un efecto negativo
en la salud (N = 212). Por tanto, se determina que, existe una percepcién abrumadora
de que la contaminacion visual es perjudicial para la salud.

Esta tabla confirma un hallazgo critico que hemos visto en tablas anteriores: existe una
gran desconexion entre el conocimiento y la percepcion. La poblacion de Ayacucho,
en su mayoria: Es consciente de que la contaminacion visual es un problema de salud.

Desconoce casi por completo las normativas que regulan y previenen este problema.



151

Esto implica que la fiscalizacion y la difusion de la normativa son deficientes. La
poblacion siente los efectos negativos de la contaminacion visual, pero no esta
informada sobre las herramientas legales que existen para combatirla, lo que

probablemente contribuya a su proliferacion.

Tabla 24

Prueba de chi-cuadrado para las encuestas

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion Significacion Significacion

asintotica exacta exacta
Valor df (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 690,7042 1 ,000
Correccién de continuidad® 688,223 1 ,000
Raz6n de verosimilitud 659,869 1 ,000
Prueba exacta de Fisher ,000 ,000
Asociacion lineal por lineal 690,451 1 ,000

N de casos validos 2735

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 218,79.
b. Sélo se ha calculado para una tabla 2x2

Con una probabilidad de error de p-valor=0,00%<5%, se acepta Hi, por lo cual
determina que, existe una percepcion negativa de transeuntes y comerciantes sobre los
anuncios publicitarios como agentes de contaminacion visual en el centro histérico de

Huamanga - Ayacucho.

4.5. Discusiones de resultados

1. La investigacion confirma que la contaminacion visual es un fenémeno latente y
creciente en el centro historico de Huamanga - Ayacucho, un area que, a pesar de su
valor patrimonial, esta experimentando una saturacién de sus espacios publicos. Este

hallazgo se alinea con la conclusion de Yancce (2024), quien argumenta que el
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crecimiento econdémico y poblacional incide significativamente en la imagen urbana,
lo que genera un deterioro silencioso del paisaje. A diferencia de otros tipos de
contaminacion, la visual se manifiesta de manera progresiva, afectando la percepcion

de los transeuntes y comerciantes de forma gradual.

2. Se determino que los paneles tipo banner son la principal fuente de contaminacion
visual (44%), un hallazgo que coincide con estudios sobre la pérdida de identidad
cultural en fachadas. Lopez et al. (2022) concluyen que este tipo de publicidad exterior
afecta negativamente el sentido de pertenencia de los residentes, ya que distorsiona la
autenticidad arquitectdnica del centro historico. La concentracion de estos elementos
en jirones clave como el 28 de Julio evidencia que el problema no es generalizado,
sino que se localiza en corredores de alta actividad comercial que necesitan una

atencion particular.

3. Los resultados de las encuestas revelan que la percepcién de la poblacién es una
prueba contundente del problema: no solo se percibe una afectacién estética (80.6%)
y funcional (alteracién del ornato urbano), sino que se reconoce un impacto directo en
la salud (80.3%) y el bienestar emocional. Esta conclusion se encuentra en total
concordancia con lo planteado por Ramirez y Gonzales (2023), quienes asocian la
contaminacion visual con niveles mas altos de estrés, ansiedad y malestar psicolégico.
Esta conexidn entre el entorno y la salud valida la importancia de la investigacion y

refuerza la necesidad de una intervencion.
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4. La discusion de los resultados de la encuesta evidencia una brecha critica entre la
conciencia ciudadana y la gestion municipal. El desconocimiento de la normativa
(58.9%) vy la falta de percepcion de fiscalizacion (70% "tal vez") sugieren que, aunque
existan regulaciones, estas no estan siendo efectivamente comunicadas ni aplicadas.
Esta situacion crea un circulo vicioso de desorden y malestar. Este hallazgo es
consistente con la posicion de Edwards (2019), quien sostiene que la implementacion
de normativas claras y una fiscalizacion adecuada es esencial para mantener la

autenticidad de los centros historicos y mitigar los efectos negativos de la publicidad.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Conclusiones
Las conclusiones de la presente investigacion permitieron arribar a los siguientes

hallazgos:

1. Se confirmé que los anuncios publicitarios son los principales agentes generadores
de Contaminacion Visual en el centro historico de Huamanga - Ayacucho. El analisis
cuantitativo determin6 que los tipos de anuncios con mayor incidencia y ocupacién de
superficie en las fachadas son los paneles-banner (44% de la muestra) y los letreros
adosados (38%), siendo los elementos de mayor impacto negativo en el paisaje

patrimonial.

2. Se identifico que la contaminacion visual se concentra de manera critica en areas
especificas del centro histdrico, siendo la segunda cuadra del Jiron 28 de Julio y la
primera cuadra del Jirobn Asamblea las zonas que presentan la mayor densidad de
anuncios Yy, por ende, el mayor porcentaje de agentes contaminantes. Este hallazgo
demarca las zonas de intervencion prioritaria para cualquier plan de reordenamiento

visual.

3. La percepcion de los transeuntes y comerciantes es abrumadoramente negativa,
evidenciando la afectacion subjetiva causada por los anuncios. Existe un amplio
consenso (80.6%) de que la contaminacién deteriora el paisaje urbano y su valor
estético, e incluso afecta el bienestar emocional de la poblacion (88.8% reporta

sintomas como dolor de cabeza o mal humor). Sin embargo, esta alta preocupacién
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contrasta con un desconocimiento generalizado de la normativa sobre contaminacion
visual (58.9%) y la poca percepcion de fiscalizacion activa, lo que sugiere una

ineficacia en la difusion y aplicacion de las politicas existentes.

Recomendaciones
En base en las conclusiones obtenidas en el presente estudio, se proponen las siguientes
recomendaciones para reducir la contaminacion visual en el centro historico de

Huamanga - Ayacucho:

1. Se recomienda la ejecucién inmediata de un plan de reordenamiento enfocado en
las zonas de mayor saturacion identificadas (2da cuadra del Jiron 28 de Julio y 1ra
cuadra del Jirobn Asamblea). Este plan debe priorizar el retiro progresivo o la
estandarizacion de los paneles-banner (44%) y los letreros adosados (38%), que son
los elementos de mayor impacto. Asimismo, se debe establecer una auditoria visual
para la medicion y cobro del area exacta de ocupacion de los anuncios, segun los

metros cuadrados estipulados en la normativa.

2. Es indispensable revisar y actualizar la Ordenanza Municipal vigente,
incorporando criterios técnicos claros sobre densidad visual, prohibicion de materiales
plasticos y limites de altura en fachadas patrimoniales. Paralelamente, se debe
incrementar la presencia y la capacitacion del equipo de fiscalizacidn, acompariado de
un sistema de sanciones visible y consistente que contrarreste la percepcion de

impunidad ciudadana.
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3. Aprovechando el alto consenso ciudadano sobre la afectacion a la salud y la estética
(80.6% y 80.3% respectivamente), se debe lanzar una campafia informativa bilingte
(espafiol y quechua) que cumpla dos propésitos: a) Informar a los comerciantes sobre
los beneficios del orden visual para el turismo y el comercio, y b) Difundir de manera
accesible la normativa actual para reducir el 95.3% de desconocimiento. Esto debe

estar acompafado de canales de denuncia ciudadana eficientes.
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Anexo 01 MATRIZ DE CONSISTENCIA
Titulo: “EVALUACION DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS COMO AGENTES DE CONTAMINACION VISUAL EN EL CENTRO HISTORICO DE HUAMANGA - AYACUCHO, 2024”
PROBLEMA OBIJETIVO JUSTIFICACION HIPOTESIS VARIABLES E METODOLOGIA
INDICADOR

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL Conveniencia HIPOTESIS GENERAL VARIABLE 1. TIPO, NIVEL Y DISENO DE
¢En qué medida los anuncios | Evaluar los anuncios publicitarios | La investigacion es conveniente debido a su importancia para | La presencia y caracteristicas de | Anuncios INVESTIGACION
publicitarios formales e | formales e informales en las | comprender los efectos de esta problematica y desarrollar | los anuncios publicitarios | publicitario e Basica
informales en las fachadas de los | fachadas de los principales | estrategias efectivas para su gestidn. formales e informales en las | s o Descriptivo
principales espacios publicos del | espacios publicos del centro | Relevancia social fachadas de los principales e Transversal no experimental
centro histérico de Huamanga — | histérico de Huamanga - | En los Ultimos afios, se ha producido un creciente interés en la | espacios publicos del centro | INDICADOR
Ayacucho, actian como agentes | Ayacucho, como agentes de | investigacion sobre la contaminacién visual por anuncios | histérico de Huamanga - | Tipos de | 2. METODO
de contaminacion visual percibida | contaminacién visual percibida | publicitarios en centros histéricos de la ciudad de Ayacucho. | Ayacucho, actian | anuncios Cuantitativo y cualitativo (enfoque
por comerciantes y transelntes | por comerciantes y transelntes | Algunos de los avances mds recientes en este campo incluyen un | significativamente en el nivel de | Tamafio vy | mixto)
durante el afio 2024? durante el afio 2024. mayor enfoque en los impactos sociales y culturales de la | contaminacién visual percibida | disefio 3. POBLACION Y MUESTRA
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS publicidad. Los investigadores han comenzado a explorar como | por comerciantes y transeldntes | Lugar 3.1 Componente cuantitativo
PE1l: ¢Cudles son los tipos de | OEl: Identificar los tipos de la publicidad puede afectar la identidad y el sentido de | durante el afio 2024. donde (Observacién y medicién de anuncios)
anuncios publicitarios formales e | anuncios publicitarios formales e comunidad de los residentes en centros histdricos. HIPOTESIS ESPECIFICO estan Poblacién: Todas las fachadas y
informales que generan mayores | informales en fachadas que Los investigadores estan utilizando una variedad de métodos | H1: Existen tipos de anuncios | instalados anuncios publicitarios instalados dentro
porcentajes de agentes de | generan mayores porcentajes de mas sofisticados para estudiar la contaminacidon visual por | publicitarios formales e del centro histérico de Huamanga —
contaminacion visual negativo en | agentes de contaminacion visual anuncios publicitarios, como encuestas en linea, andlisis de redes | informales en fachadas que Ayacucho.
las fachadas del centro histérico | negativo en el centro histérico sociales y experimentos de laboratorio. generan mayores porcentajes de Muestra: 45 jirones del centro histérico
de Huamanga - Ayacucho? de Huamanga — Ayacucho. Valor teérico agentes de contaminacion visual de la ciudad de Ayacucho.

OE2: Identificar los espacios Por dar un mayor énfasis en la colaboracion entre investigadores | negativo en el centro histérico de | VARIABLE
PE2: ¢Qué espacios publicos de la | publicos de la zona del sector 1 y responsables politicos. Estos investigadores estan trabajando | Huamanga - Ayacucho. Contamina 3.2. Componente cualitativo (Encuesta
zona del sector 1 del centro | en el centro histérico de cada vez mas como responsables politicos para desarrollar e | H2: Existen espacios publicos de | cidn visual de percepcion)
histérico de Huamanga - | Huamanga - Ayacucho, que implementar soluciones a la contaminacion visual por anuncios | la zona del sector 1 del centro Poblacién: Residentes permanentes
Ayacucho, presentan mayores | presentan mayores porcentajes publicitarios. Segun Lépez y Pefia (2021) desarroll6 una nueva | histérico de Huamanga - | INDICADOR | 2385 personas del sector 1 centro
porcentajes de contaminaciéon | de agentes de contaminacion normativa sobre publicidad en centros histéricos, colaborando | Ayacucho, que presentan | Saturacidn histérico de Huamanga - Ayacucho.
visual debido a los anuncios | visual debido a los anuncios asi con las autoridades municipales de la Ciudad de México. mayores porcentajes de agentes | visual Muestra: 360 encuestados del sector 1:
publicitarios? publicitarios. Utilidad metodoldgica de contaminacién visual debido a | Incompatibi 5. TECNICAS:

OE3: Evaluar la percepcién de Desarrollar estrategias metodolégicas de gestion mas efectivas | los anuncios publicitarios. lidad con | ¢ Observacidn
PE3: ¢Cudl es la percepcién de | transelntes y comerciantes que sean adaptables a diferentes contextos a fin de aumentar la entorno e Encuesta
transelintes y comerciantes sobre | sobre los anuncios publicitarios conciencia publica sobre el problema y fomentar la participacién | H3: Existe una percepcién | patrimonial | Registro fotografico
los anuncios publicitarios como | como agentes de contaminacion ciudadana en la busqueda de soluciones. La educacion ambiental | negativa de transelntes vy 6. INSTRUMENTOS:
agentes de contaminacion visual | visual en el centro histdrico de y la sensibilizacién ciudadana son fundamentales para fomentar | comerciantes sobre los anuncios | Opinién de | , Ficha de observacion
en el centro histérico de | Huamanga - Ayacucho. la responsabilidad individual y colectiva en la preservacion del | publicitarios como agentes de | los e Cuestionarios
Huamanga - Ayacucho? paisaje urbano (Pérez y Romero, 2023). contaminacién visual en el centro | ciudadanos

histérico  de
Ayacucho.

Huamanga -

e Camara fotografica
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Anexo 02

' ?;_ IVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA

g ESCUELA DE POSGRADO
UNi‘E&AD DE POSGRADO DE LA FACULTAD DE INGENIERIA DE MINAS,
GEOLOGIAY CIVIL
Maestria en ciencias de la ingenieria
Mencidn en gerencia de proyectos y medio ambiente
Encuesta: sobre los anuncios publicitarios como contaminacién visual.
Responsable de la encuesta: Milagros Diznarda Yachapa Gutiérrez

Preguntas:

1. ;Cree que todos los seres humanos tienen derecho a un medio ambiente sano?

Si No Tal vez

2. ¢Sabe que es la contaminacion visual?

Si No Tal vez

3. En su vida diaria ¢Percibe la fiscalizaciéon activa de contaminacién visual (por

anuncios publicitarios, tendido de cables)?

Si No Tal vez

4. ;Considera un peligro ambiental, de salud y/o riesgo, el exceso de anuncios

publicitarios, tendido de cables eléctricos de telefonia y de television?

Si No Tal vez

5. ¢ Te agrada el hecho de ver anuncios publicitarios en las calles?

Si No Tal vez
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6. Considera que la cantidad de los anuncios publicitarios existentes en el centro

historico de Huamanga - Ayacucho es:

Poco Regular Bastante

7. ¢En qué cree usted que nos afecta, la cantidad, tamafio y distribucion de los anuncios
publicitarios ubicados en el centro histoérico de Huamanga - Ayacucho?

a) Sistema nervioso (dolor de cabeza)

b) Condicion Psicoldgica (estrés)

c¢) Estado de animo (Mal humor)

d) El sistema Cardiaco (corazon)

8. ¢Considera usted que la cantidad, tamafio y distribucion de los anuncios
publicitarios ubicados en el centro histérico de Huamanga — Ayacucho, saturan la

vision?

Si No Tal vez

9. ¢Conoce sobre la normativa especifica de la Municipalidad Provincial de
Huamanga, ¢que regula el tamafio, disefio y ubicacion de los anuncios publicitarios en

el centro historico de la ciudad de Ayacucho?

Si No Tal vez

10. ¢Considera usted que la cantidad, tamafio y distribucién de los anuncios
publicitarios ubicados en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho alteran el

transito y la estética del ornato urbano?

Si No Tal vez

11. ¢Los anuncios publicitarios tienen colores, tipografias y materiales que se integren

en el contexto historico centro historico de Huamanga - Ayacucho?

Si No Tal vez
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12. ¢Se pone de mal humor cuando transita por el centro histérico de Huamanga -

Ayacucho?
Si No Tal vez
Gracias
Anexo 03
FICHA DE OBSERVACION
Criterio de evaluacion (Aspectos a observar)
CO03: Diario de Coa:
) C02: Resolucién trabajo del '
. CO01: . . Escala de
Jirones . espacial procesamiento L
Fotografias o medicion
georreferenciacion de las orcentual
fotografias P

Registro de observacion

PORTAL CONSTITUCION

PORTAL INDEPENDENCIA

PORTAL MUNICIPAL

PORTAL UNION

Jr. 28 DE JULIO-1RA
CUADRA

Jr. 28 DE JULIO -2DA
CUADRA

Jr. GRAU -1RA CUADRA

Jr. GRAU -2DA CUADRA

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA
-1RA CUADRA

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA
-2DA CUADRA

Jr. GARCILAZO DE LA
VEGA-3RA CUADRA

Jr. 9 DE DICIEMBRE -1RA
CUADRA

Jr. 9 DE DICIEMBRE -2DA
CUADRA

Jr. 2 DE MAYO -1RA
CUADRA

Jr. 2 DE MAYO -2DA
CUADRA

Jr. ASAMBLEA -1RA
CUADRA

Jr. ASAMBLEA -2DA
CUADRA

Jr. 3 MASCARAS -1RA
CUADRA
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Jr. 3 MASCARAS -2DA
CUADRA

Jr. 3 MASCARAS -3RA
CUADRA

Jr. 3 MASCARAS -4TA
CUADRA

Jr. SOL -3RA CUADRA

Jr. SOL -4TA CUADRA

Jr. SOL -5TA CUADRA

Jr. SOL -6TA CUADRA

Jr. SAN MARTIN -2DA
CUADRA

Jr. SAN MARTIN -3RA
CUADRA

Jr. SAN MARTIN -4TA
CUADRA

Jr. SAN MARTIN -5TA
CUADRA

Jr. SAN MARTIN -6TA
CUADRA

Jr. SAN MARTIN 7MA
CUADRA

Jr. LIMA -1RA CUADRA

Jr. LIMA -2DA CUADRA

Jr. AREQUIPA -1RA
CUADRA

Jr. AREQUIPA-2DA
CUADRA

Jr. AREQUIPA -3RA
CUADRA

Jr. CALLAO -1RA CUADRA

Jr. CALLAO -2DA CUADRA

Jr. CUZCO -1RA CUADRA

Jr. CUZCO -2DA CUADRA

Jr. CUZCO -3RA CUADRA

Jr. BELLIDO -2DA
CUADRA

Jr. BELLIDO -3RA
CUADRA

Jr. BELLIDO -4TA
CUADRA

Jr. BELLIDO -5TA
CUADRA
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Anexo 04

Zona 1 recopilacién datos de campo

Zona fotografiada

Coordenadas UTM

Sub total
fotografi

das

PORTAL CONSTITUCION

18S 583845.00

8545064.49

18S 583869.86

8545014.05

18S 583833.88

8544497.84

3

PORTAL INDEPENDENCIA

18S 583844.53

8544495.79

185 583913.94

8544930.64

18S 583944.52

8544920.31

PORTAL MUNICIPAL

18S 583957.36

8545061.41

18 § 583956.36

8545006.46

18 § 583981.05

8544967.36

PORTAL UNION

18S 583967.24

8545051.46

18S 583919.32

8545064.58

18S 583704.68

8545081.16

Jr. 28 DE JULIO-1RA CUADRA

18 S 583816.33

8544913.12

18 § 583820.55

8544942.43

18 §583771.85

8544701.05

Jr. 28 DE JULIO -2DA CUADRA

18 § 583778.02

8544823.06

18S 583771.85

8544701.05

18S 583796.07

8544779.44

Jr. GRAU -1RA CUADRA

18S 583673.97

8544867.79

18S 583688.18

8544916.78

18S 583702.41

8544976.34

Jr. GRAU -2DA CUADRA

18S 583659.71

8544801.16

18S 583688.18

8544916.78

185 583672.26

8544851.23

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA -1RA
CUADRA

18S 583734.22

8545098.59

18S 583730.02

8545088.09

18S 583724.21

8545076.36

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA -2DA
CUADRA

18S 583735.94

8545125.37

18S 583744.28

8545144.86

18S 583763.54

8545226.34

Jr. GARCILAZO DE LA VEGA-3RA
CUADRA

18S 583764.41

8545240.25

18S 583771.97

8545277.46

18S 583793.70

8545352.38

Jr.9 DE DICIEMBRE -1RA CUADRA

18S 583895.76

8545196.18

18S 583867.53

8545161.77

18S 583860.68

8545083.64

Jr.9 DE DICIEMBRE -2DA CUADRA

18S 583915.15

8545319.21

18S 583911.70

8545273.88

18S 583892.40

8545249.33

Jr.2 DE MAYO -1RA CUADRA

18 S 583950.23

8544894.99

18 §583945.02

8544813.58

18 §583940.22

8544810.08

Jr.2 DE MAYO -2DA CUADRA

18 §583921.69

8544758.70
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18 §583903.24

8544671.64

18 §583890.14

8544653.44

Jr. ASAMBLEA -1RA CUADRA

18 S584010.19

8545034.46

18 S 583986.35

8545079.46

18 §584013.93

8545172.3

Jr. ASAMBLEA -2DA CUADRA

18 §584013.98

8545190.12

18 §584190.46

8545838.67

18 S 584043.23

8545289.92

Jr. 3 MASCARAS -1RA CUADRA

18 S 584084.21

8544637.01

18 S 584055.57

8544733.29

18 S 584035.69

8544780.14

Jr. 3 MASCARAS -2DA CUADRA

18 §584073.31

8544854.11

18 §584051.22

8544854.11

18 S 584044.06

8544832.08

Jr. 3 MASCARAS -3RA CUADRA

18 §584081.8

8544928.02

18 S 584102.78

8545027.31

18 S 584310.63

8545607.21

Jr. 3 MASCARAS -4TA CUADRA

18 S 584137.67

8545133.31

18 § 584192.25

8545059.64

18 S584115.16

8545015.05

Jr. SOL -3RA CUADRA

18 S 584251.66

8544966.56

18 S 584249.96

8544969.16

18 S 584240.06

8544964.32

Jr.SOL -4TA CUADRA

18 § 584239.86

8544966.56

18 §584223.11

8544899.64

18 §584221.10

8544876.04

Jr. SOL -5TA CUADRA

18 S 584192.26

8544814.61

18 S584171.39

8544751.50

18 S 584153.03

8544561.20

Jr.SOL -6TA CUADRA

18 S 584176.23

8544712.56

18 S§584157.90

8544667.48

18 §584132.23

8544544.03

Jr. SAN MARTIN -2DA CUADRA

18 S 583656.58

8544862.15

18 S 583659.25

8544882.49

18 S 583636.73

8544858.19

Jr. SAN MARTIN -3RA CUADRA

18 § 583788.79

8544828.19

18 S 583708.64

8544849.32

18 S 583678.88

8544852.90

Jr. SAN MARTIN -4TA CUADRA

18 S 583915.20

8544797.96

18 S 583865.92

8544808.02

18 S 583804.48

8544822.24

Jr. SAN MARTIN -5TA CUADRA

18 §584012.71

8544774.25

18 § 583987.08

8544776.86

18 §583929.23

8544787.05

Jr. SAN MARTIN -6TA CUADRA

18 S 584152.33

8544737.74

18 S5584114.34

8544751.99

18 §584054.01

8544761.46

Jr. SAN MARTIN 7MA CUADRA

18 S 584264.68

8544705.12

18 S 584206.83

8544713.21

18 S 584169.69

8544735.26
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Jr. LIMA -1RA CUADRA

18 §583708.21

8544979.60

18 §583790.28

8544959.38

18 S 583816.49

8544950.27

Jr. LIMA -2DA CUADRA

18 S 583586.73

8545061.90

18 §583637.14

8544992.26

18 §583695.83

8544987.96

Jr. AREQUIPA -1RA CUADRA

18 §583962.72

8544923.12

18 S 584026.35

8544899.42

18 S 584067.89

8544903.56

Jr. AREQUIPA-2DA CUADRA

18 S 584097.41

8544892.53

18 S 584151.97

8544885.08

18 §584205.66

8544869.63

Jr. AREQUIPA -3RA CUADRA

18 §584229.61

8544863.86

18 § 584289.13

8544856.93

18 §584208.12

8544848.32

Jr. CALLAO -1RA CUADRA

18 S 583851.59

8545085.41

18 § 583825.13

8545084.16

18 S 583759.03

8545105.60

Jr. CALLAO -2DA CUADRA

18 § 583721.03

8545164.87

18 § 583654.08

8545122.25

18 S§583611.12

8545135.78

Jr. CUZCO -1RA CUADRA

18 S 584095.03

8545014.25

18 S 584063.92

8545039.02

18 § 584039.16

8545041.43

Jr. CUZCO -2DA CUADRA

18 S 584142.44

8545010.23

18 §584178.79

8545003.98

18 S 584231.66

8544989.79

Jr. CUZCO -3RA CUADRA

18 S 584255.64

8544987.18

18 S 584307.85

8544971.52

18 § 584372.15

8544963.73

Jr. BELLIDO -2DA CUADRA

18 § 583654.50

8545261.58

18 §583730.30

8545237.40

18 S 583753.64

8545233.11

Jr. BELLIDO -3RA CUADRA

18 S 583764.40

8545233.92

18 § 583790.84

8545226.04

18 §583819.74

8545215.93

Jr. BELLIDO -4TA CUADRA

18 §583935.43

8545192.90

18 S 583967.64

8545185.37

18 S 583996.58

8545179.42

Jr. BELLIDO -5TA CUADRA

18 S 584022.18

8545177.75

18 558407541

8545161.67

18 §584122.20

8545154.77




Anexo 05
UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA
Unidad de Posgrado de la Facultad de Ingenienia de Minas, Geologia y
Ciwil
FICHA DE VALIDACION
INFORME DE OPINION DEL JUICIO DE EXPERTO
DATOS GENERALES:

Titulo de la investigacion: Evaluacién de anuncios publicitarios como agentes de
contaminacion visual en ¢l centro histérico de Huamanga - Ayacuchao, 2024
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA

Unidad de Posgrado de la Facultad de Ingenieria de Minas, Geologia y
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FICHA DE VALIDACION
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Anexo 06
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FUENTE: REGLAMENTO PARA LA GEITION ¥ ADMINIZTRACION DEL CENTRO

CUADRO DE USOS PERMITIDOS
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CUADRO DE USOS PERMITIDOS

CRDENANZA N° 081-2004-MPHIA 270504, ORDENANZA N* S37-2007-MPHA

CADENANZA N #11-2008-MFHIA, OROENANZA N° B27-2008-MFHA
ORDENANZA N* §32.2090-MPHIA.

Anexo 07
TPO | COLOR | INTERVENCICNES PERMITIDAS
| | INTERVEMCIGN MONUIMENTAL RESTAURACION O REHABILTACIGN
INTERVEMCION PATRIMOMIAL REHAB I TACIGN

INTERVENCION PATRIMOMIAL

REHAB I TACIGN

SECTOR 1

l:l INTERVENCION CONTEXTUAL

INTERVENCION CONTEXTLAL

l:l ADECUACIGN ARQUITECTONICA | DEMOUCISN ¥ CERAS MUEWAS

Mmoo o e

[ | wTERvENTION coNTEXTUAL

OBRAS NUEVAS

CALLES ¥V CUADRAZS DEL SECTOR

AV, MARISCAL CACERES 8-10-11-12
CALLE EL MAZARENO

JR. 2 DE MAYO 1-2

JR. 28 DE JULIO 1-2

JR. 9 DE DICIEMBRE 1-2

JR. AREQUIPA 1-2-3

JR. ASAMEBLEA1-Z

JR. BELLIDO 2-3-4-5-6

JR.CUZCO 1-2-3

JR. GARCILAZO DE LA VEGA 1-2-3
JR. LIBERTAD 3-4-5-7

JRLIMA 1-2

JR. MARIO RAMOS

JR. PIZARRO 1-2-3

JR. TRES MASCARAS 1-2-3-4-5
PROL. BELLIDO

PORTAL CONSTITUCION

PORTAL INDEFENDEMNCIA
PORTAL MUNICIPAL

PORTAL UMION

JR. SAN MARTIN 2-3-4-5-8-7

JR. S0L 2-34-5-8

JRLCALLAO 1-2

JRLCARLOS F. VIVANCO 1-2-3-4

|
|
AR

ACTIVIDADES COMERCIALES | CATEG. | ACTIVIDADSES COMERCIALES | CATEG.
COMERCIO AL POR MAYOR SERVICIOS DE COMUNICACION
Oficnas o o [asco| cavines oe nemet [amco
Capinas Telefonicas y locutorics: ASCD
COMERCIO AL FOR MENOR
Gazares, locerias, menale, venta de ragalos. asco| semvicios o= EsPARCIMENTO ]
Joyerias, reiojerias LY-1-3-1 JE T — [ ]
Electrodomesticos ASCD
Florenias ABCD SOCIALES ¥ CULTURALES
[ optiss asco
" ——— ; Bc o | Museos, Sbitecss, sala de exposicones ASCD
Tes . Centros relgiosos y Miosotons
Biodegas, verduerias, fnerias ASCD ABCD
izaciones poltcas, ONGS ASCD
Lirerias, aticulos de oficing ABCD
Soutique, ropa, Zapateria, arh f— o p | Clubes sociales, culturaies, deporiioe ABCD
Tedas, lanas, hilos, continas ABCD Cines. I ABCD
- a5, boiicas no oD | T3eres o produccion teatral, danza y afnes AsCD
‘5alas de conferencias y afines
Artesanias ABCD
‘objetns de ane ABCD
SERVICIOS DIVERSOS
SERVICIOS PROFESIONALES Y COMERCIALES Im EcD
Estudios de profesionales, contratistas ABco | Pelguertas, s3ones oe beleza ABCD
Motarias ABcp | Simnasios, baflos reos o
Publicigad, diagramacksn, tipeos, coplas ascp | EStdos fofograficos ABCD
Iaboratoros, centros medicos ascp | Reparacitn y vents de computadoras ASCD
Agencias de sequridad ascp | Repamacion de maguins de escriir ASCD
\ieterinarias, mascotss almentos Ascp | Reparsdonde reicies y joyas ASCD
Senicio de lavanderia y tintoreria co
RESTAURANTES ¥ HOTELES Sandsio de sasteria y i AscD
Restaurantes, pollerias, plzzerias, chifas ABCD = my alquler de d
Cates, duicerias, |uguarias, comidas 3l paso ABCD
Hospedajes: Hotel, Hostal, aibsrgus ABco | SERVICIOS DE TRANSFORTES
Casas de = on ABCD Ofidnas de ventas da 5 ABCD
a5 de viale y furismo ASCD
SERVICIOS FINANCIEROS Fiayas de estacionamiento, cocheras ABCD
Bancos ABCD
Cooperativas de Ahamo y Cradio Asco | WOUSTRIAS MANUFACTURERAS LvianAS
| Dfenas de Seguros ABCD] Elaboracion de pan en homos fradidonales o
Comretals Inmosiiano ABCD ] Marfecturs de inpicas, tefidos y otros articulos taxtiles
Cas3s de cambio ABCD|  pMarufacturs de prendas de vestir
Tabar artesans de retsblos y objetos de maders
SERVICIOS PUSLICOS ¥ SOCIALES
Taler artesanal de ceramica
Goblema Reglonal ABCD Taler ariesanal de piedra de Huamanga
Goblemo Municipal Asco|  Emboaciin de articulos de cusro (Teisberteris]
Poger Judicial y Ministerio Fublico ABco | Edcien, Impnesion y empaste de lIbros y cusdemas
Dependencias Ministerales ABCD Fabricacion de Instrumentos musicales
Comisarias Fabricacion de elementos de madera
Cnz Roja y organismas benafions asco| Fabrcacion de slementos de flem
F de elementns de muebles: Suminic o metal
[ ssruicios soucatos Fabricacion de plezas para Indusinia metal mecanica
Universidates (= aulas de o] | Aascp | Ventade yeso o matrales calcanacs
PLAN MAESTRO DE REVITALIZACION INTEGRAL
DEL CENTRO HISTORICO
HUAMAMGA AYACUCHO
— ﬁﬁﬁ P ascid J—
| e et i
ey = el
LAMINA N2
US0S PERMITIDOS - SECTOR 1 8 1
FEAR GRAFICA |"‘“"‘= MAYD 2011
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Anexo 08
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Anexo 09

REGLAMENTO
PARA LA GESTION Y ADMINISTRACION
DEL CENTRO HISTORICO DE AYACUCHO
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ANEND I
ANEXD I1
ANEND 11T
ANEND IV
ANEXD Y
ANEND VL

INDICE

GEMERALIDADES

Coreideracionss Generales

Ohjetho
Prircipices Generales
Lirsssrriertos de Poltica

Desfinbciones
Dedmitacdn y Sectoriraddn del Cantro Historiom

Tipos de infervencidn
[rventario y Categorimaciin Edlida

Graders de Proterdén
MARDD ADMINISTRATIVO LEGAL

Organteeciin Adminktratha
Vigilancia y Control
e

Tratamiento del Expeda Urbana Poblic
Tratamiento de ks Versdas

Volumetria

Omato Lirbang y Fachadas

Mabillaro Urbana

Aviiaie Comencial

Conercia y Lo de & Vis Pobiica

Habilitacidn, Subdivisidn & [ndependizaciin y Aoumulacin
Lo
[nbervendones: Permitides segon Categaria Edilica

TRANSITO Y TRANSPORTE

WAL TDAD,
vialicdad y Transin

Transporbe whano v Sepuridad Vial
Estadanamientn

AUTORIZACIONES ¥ LICENCIAS

Aty teacianes;
Licencias

INCENTIVGS, INFRACCIONES ¥ SANCIONES

[neentivos
[rfractiones
Sanciones

Delimitacién ded Centro Histdrico de Ayacucho, Ordenanza y Plano CH-01

Plano CH-02.- Sectores en & Centro Histdrico

Plano CH-03.- Ambientes Urbano Monumentales en @ Centro Histdrico

Plano CH-04d.- Intervendones Permitidas segin Categorizadon Edilicia Gendrica.

Tabla 1.- Cartilla de Colores para & Centro Histdrico

Tabila 2.- Indice de Usos para la ubicacién de Adtividades en & Centro Histdrico
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CAPITULD WV
MOBILIARID URBAND

Articulo 562.- Definicion.

Sz entiende como tal, al conjunto de elementos gue se disponen pare b mejor wilizacion del espacio publico, Forman parte del
mobiliario urbano las bancas, faroles, postes de zlumbrado monumentos conmemorativos, esculturas, piletas, fuentes, paraderos,
basureros, cabinas telefonicas, letreros, sefalzaciones de transito v otros.

Articulo 579.- Integracion del mobiliario.
El mobidiaric de un ambiente urbano debe ser homogéneo en conjunto v armanico entre todos bos elementos que lo componen,
Asimismo debe integrarse a la unidad estilstica del ambiznts wrbano.

Articulo 589,- Disefio de mobiliaric Urbane.

El mobiliarie urbano respondera 2 los reguerimientos necesarios y caracteristicas del espacio publico. Por elle se debera hacer un
estudio de los elementos tradicionales cuando los hubiere (bancas, postes, farolas, sefializacidn, papeleras, etc.) para plantear nuevos
disefios con los mismos conceptos (cabinas telefdnicas, buzones, guioscos, etc.).

El disefio del mobiliaric wbano debe procurar el menor impacto, presentando uwna escals gue se ajuste a las proporciones del
ambients y cumpliendo especficamente las fundones para las que ha sido creado,

El disefio del mobiliario urbano debe ser sencille y fundional, facil de utlzar, mantener v limpiar, resistente a agentes agresores de
orden cdimatico o humana,

Lz whicacién del mobiliaric urbano debe responder @ oiterios funcionales v no emtorpecer el transito peatonal, ni distorsionar el
paisaje urbano. En ningln caso, el mobiliario urbano debe estar ubicado en las fachadas de los Monumentos v edificaciones de valor
patrimanial, ya que distorsionan la imagen formal dz los mismos.

La colocacidn de cabinas telefdnicas, postes y toda instalacion plblica, requisren de autorizacion previa de la Municipalidad.

Articulo 592.- Colores del mobiliario.
Los colores a emplearse para el pintado del mobiliario urbano deberéan mimetizarse con el contexto en el cual == encuentra, no
debizndo emplearse colores fosforescentes, estridentes o gque destaguen sobre &l entoma.

Articulo 609.- Postes de alumbrado.

Los postes de alumbrado podran emplearsz en las plazas y en calles de mas 4= 6.00 m. de s=ccidn, siempre que no interumpan =
transito peatonal. No se permitira la colocaddn de postes en los callejones v calles angostas, en tal caso la fluminacion se realizara
solo a través de luminarias adosadas en las fachadas.

Lz iluminacian puede contribuir al relevamisnto de la imagen urbana, por tanto, el tatamiento de b luz de manera indirecta sera
dirigida contra las fachadas v wiilizado de forma gue la dudad s= musstre hada la periferia en base a planos de luz recortados ¥
escalonados, sin que las luminarias se distingan como puntos de huz, de tal manera gue se contribuye en conjunto al realee de s
escena urbana del Centro Historico de la dudad,

Articulo 619.- Tluminacidn Complemeantaria.

La iluminaddn complementaria gue realizan los propietarios en sus nmuebles debe ser discreta, debe armonizar con la iluminacion
wrbana y no debe opacar a ks inmuebles que conforman el ambiente donde se encwentra, kos aparatos que se utilicen deben ser
pequefios y de preferenda empotrados en ks aleros, o suspendidos de estos. La iluminaddn artificial de los ambientes urbanos debe
lograr equilibrio, permitiends destacar moderadamente los valores arquitecténicos gue conforman dicho ambisnte,

Articulo £29.- Telefonos Publicos

Los teléfonos plblicos deben ser discretos y ubicados de acuerdo a las caracteriticas de cada espacio, en el disefio de cabinas
telefdnicas para el Centro Histdrico, no se permitira &l uso de colores que contrasten con el entomo. Las cabinas de teléfonos pablicos
existentes deben ser removidas v reubicadas en lugares aprobados por la Municipalidad, de manera tal que no interfieran el tansito
peatonal ni contaminen el paisaje whana.

Articule 637.- Grifos contra Incendios
Los grifos para apagar ncendios o hidrantes deben ubicarse en todos los ambientes urbanos sin dificultar la droulacion v en

condiciones que permitan operar al cuerpo de bomberos. Los grifos deberan colocarse 2 una distancia no mayor de 100 m. entre
ellos,

CAPITULD VI
AVISAJE COMERCIAL

Articulo 649.- Concepto.
Para efecto de s presente disposicion, se entiends por anuncio a todo elemento: placa, cartel o panel, colocado provisional o
permanantements para fines de publicidad v propaganda, comteniends letras, palabras, figuras, logotipos, sefiakes, o imagenes.

Articulo 659.- El disefio y colocacion de los anuncios debe respetar la comiposicidn, homogeneidad v armonia de los inmusebles en
que se coleguen. Su instalacion requiere de avtorizacion de s Subgerencia de Centro Historico

Articullo 66°.- Los textos de kos anuncios deberan limitarse a mendonar excusivemente b razon sodal, el giro del establecimiento
que consta en la licencia correspondients v un logotipe si ko hubiese, Ls tipografia debe ser sencills, de facil lectura usando palabras
en idioma local, es decir espafiol y guechua. Puede incluirse traduccion en idioma extranjero, en cuyo caso ésta debe tener caracteres
menores al del texto principal.

FRECLAMEMTO PARA LA CESTION v ADMINIST RACHIN i4
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Articule 672.- Los anuncios deben ser de formas regulares, de una sola cara, e irén colocados en forma adosada al plno de
fachada, ubicindose sobre el borde superior de las puertas o portadas, y con un drea maxima de 1.50 m*pudiendo sobresalir coma

maximo 10 cm. del plomo de kb fachada. En alto no excederan bos 60 cm. v en ancho no sobrepasaran el ancho de la puerta o portada

sobre la que se ubique.

Articulo 680.- Los anuncios deben mantener una separacion minima de 10 cm. por encima del borde superior de s puertas o
portadas, y de 10 cm, por debajo del borde de alero tratandose de inmuebles de un solo piso, o de la proyecdén del borde inferior de
los vanos superiores en inmuebles de dos pisos a mas.

I"D:;.,I"D

C

Con Portada

B

C

Puarta simple

B = ancho de puerta o portada

A maomo 80 em

AxB maame 150m?

e mimme 10 em

Articulo 699.- De no ser posible ko antes dispuesto, el anundio se colocara a un lado de la puerta o portada, con un drea maxima de

0.50 m’, pudiendo sobresalir como maxime 10 an. del plomo de la fachada, Se colocara de forma alineada con la proyeccion del
borde superior del dintel de la puerta o portada, y teniendo en cuenta que &l borde inferior del anuncio no debe estar a una altura

menor a 1.90 m. de la vereda.

b

N

Con Portada

b

axb maximo 0.50 m2

L minimo 1.90 m.
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Articulo 709.- Sz permite b colocadon de anuncios ubicados bajo el dintel de puerta, con un ancho inferior al del vano, alto maximo
de 60 cm. v siempre que exista por lo menos 1.90 om de distancia libre al piso. Deben ser de caracteristicas que permitan su facil
desmontaje, v en los materiales v acabados indicados en los numerales 10 y 11 de las presentes disposiciones,

Articule 719.- Solo se permitiran anuncios perpendiculares a la fachada si no exceden las dimensiones de 40 x 40 cm. En el que solo
sz permite graficar un simbolke o logotipo del tipo de servicio que se brinda,

| b
R e
=]
=
Y
ada |
o
!
-

b = ancho de pusrta o portada

Amaxime &0cm vy Lminimo 1.90 m

Articule 729.- En caso de ubicarse anuncios en niveles superiores al primer piso, se colocardn centrados entre vanos, con un area
maxima de 1.50 m*, pudiendo sobresalir como maximo 10 cmi. del plomo de la fachada y en alto no excederan los 60 om.

Articule 739.- Los materiales que deben ser utilzados para la confeacicn de los anundios son:

a)} Panel de madera con letras en alto o bajo relisve, de preferencia con marco en alto relieve
b} Panel de madera con letras caladas
c] Letras de madera adosadas al muro
d) Pancha de fiemo pintado con ketras pintadas o caladas
e} Fiemro fundido o similar para letras ancladas al muro yfo soportes
Articulo 749.- Los colores y acabados para la confeccion de anundios seran:
En madera:
f)  Panel en color natural, con acabado en barniz mate transparente
g) Letra y/o marco en colbor negro, marmdn o similar, con acabado en barniz mate transparente
h) Se aceptaran como maximo tres colores, solo si armonizan con el color de la fachada. En estos casos se usara pintura del
tipo dleo mate
En fierro:
i) Plancha d= base en pintura dleo mate negro
i) Letras pintadas en blanco sobre plancha negra
k} Se podra usar otros colores, siempre que ammonicen con los colores  de |z fachada v s=an del tipo dleo mate

Articule 75%.- En ks inmusbles declarados como Monumento Historico, solo se autorizara la colocacion de placas fundidas en metal
de color negro mate y que tengan un area no mayor de 1.00 m2

Articule 769.-En el Centro Histdrico de Ayacucho, quedan prohibidos los anuncios:

a) Pempendiculares al plano de fachada de las edificaciones, pues perturban la perspectiva de la zona monumental e impiden b
adecuada valoracion de su arquitectura, sabvo que por su disefio y dimensiones reducidas s2a avtorizado segun &l numeral
8 de estas disposiciones.

b} Luminosos, intermientes, brillantes o de colores intensos

c) Con bordes de formas rregulares,

d} Ubicados en tejados, azoteas, fachadas laterales, cornisas, balcones y portadas, asi como en la veredas, postes, o cualguier
otro elemento del mobiliario ubano que no este expresamente autorizado, asi como arboles y elementos del paisaje
natural,

e} Detipo gigantografia o banner

fl  Los colocados en les puertas o ventanas de los localkes, los que van sobre soportes estructurales, de pie o colgados en el
axterior dz los nmusbles

gl De propaganda comercial, politica o de cualquier indole, pegada o pintada directamente en los muros, puertas, ventanas y
puertas de los inmuebles, induso en los terrenos sin construir
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h} De tipo marguesinas y banderolas
i} Los que provoquen contaminacion visual o deterioro de la imagen urbana, en vias y areas publicas.

Articulo 779.- S2 permitiran anundios tipo gigantografia o banner, solo de manera temporal para difundir campafias de tipo cultural ¥
social, con dimensiones adeouadas v en proporcicn al paramento donde se ubiquen,

Articulo 789%.- Cuando bos anuncios reguieran de iluminacion, esta debe ser indirecta por medio de reflectores lo menos visibles
posiole o faroles con luz amarilla.

Articulo 790.- La instalacidn de anuncios en el Centro Histdrico reguiere de autorizacidn de la Subgerencia de Centro Historico de la
Municipalidad Provingal de Huamanga, para b cual s2 presentara un croquis de b fachada del inmusble v 2l disefio del anuncio,
ambos con medidas claraments indicadas.

Articulo B09.- En &l caso de inmuebles declarados Bienes Culurales Inmuebles de s Macien (Monumentos), La instzladon de
anuncios requiere de autorizacién conjunta del Instituto Macional de Cubtura y de o Subgerencia de Centro Historico de la
Munidpalidad,

Articulo 819.- Todos kos anuncios que no cumplan con bo normado en el presente capido, deberdn ser adecuados al 2% de junio del
2005, (En un plzo prudente a criterio de la Subgerencia de Centro Historico, mo pudiendo ser éste mayor a seis meses de la
publicacicn del presente reglamenta)

Articulo 829.- Toldos v Parasoles de Tela.
Los toldos o parasoles deberan ser obligatoriamente del tipo plegable v en ninglin caso serviran como soporte publiciario. Su
instalacion solo serd permitida con avtorizacion previa de la Subgerencia de Centro Histdrico

Articulo 832.- En el ambite del Centro Histdrico, con excepcion de ks sectores 3 v 4, los toldos seran de colores enteros debiendo
armonizar éstos con los colores de la fachada segin |z cartilla presentada en el Anexo ¥V, gue considera los siguientes colores en
acabado mate: amarille ocre, crema, marfil & beige.

CAPITULD VII,
COMERCIO ¥ USO DE LA VIA PUBLICA

Articulo 84%.- Se prohibe &l comercio en la via piblica en toda el Sector 1, con las excepdones que se establecen en el articulo
siguiente:

Articulo 852.- En el Sector 1, la Subgerencia de Cantro Historico, bajo responsabilidad, podra exceptuar temporaiments de esta
prohibicion, siemore y cuandeo el estudio téonico correspondiente lo recomiende, Unicamente a:

a) Los comernciantes en via publica de los giros de comerdio que refuerzan y apoyan la funcion cubtural v turistica que tiene =l
Centro Historico, tales como vendedores de antigliedades, articulos religiosos, artesanias y fbros,

b) Los comerciantes en via publica de los giros de comercio de articulos gobsinarios, emaoliente y otros que o permita la Comisidn
respectiva
Dichos comerciantes solo pueden ser autorizados:
a. En Areas previamente estzblecidas por la Comision Calificadora de Licencias de Funcionamiento de b Municipalidad

Provincial de Huamanga.

b. Con el mobiliario, vestimenta v en el lugar v horarie que dicha Comisicn defina para cada actividad

Articulo 86%.- Se consideran areas nigidas no sujetas a excepcion para ejercer comerdio en la via publica, al perimetro de los
hospitakes, instituciones financieras, centros educativos, musess e inmuebles declarados Patrimonio de la Naddn, ubicados en el
ambito del Cemtra Histdrico de Ayacucha.

Articulo 879.- Se considera drea restringida para el comercio en la via pdblica los demas sectorss gue conforman el Centro
Historico, sujetandose las avtorizadones para ejercer dicho comercio a las siguientes consideraciones:

a) Localizacion y emplazamiento en la via

b) Dhas y horarios de uso

c] Obligaciones v condiciones para ejercer la actividad

d) Empadronamiento v tributacian

Articulo B8%,- Las autorizaciones otorgadas para el comercio en la wia publica en el drea restringida, no tienen caracter de
permanente vy podran ser revocadas de acuerdo a las condiciones de desancllo de dicha actividad evaluadas por ke Comision Técnica
correspondiente conformada por la Subgerencia de Centro Histdrico.

Articulo 899, Las autorizaciones otorgadas para el comerdio en la via piblica, podran ser revocadas en el caso de queja u opaosicion
de mas del 50% de los vecinos domicilizdos en lugares adyacentss a ks localizacion de dichos vendedores

Articulo 90%.- En todo el Centro Historico queda prohibido el uso de aho parlantes v la emision de todo tipo de ruide que altere b
tranquilidad publica

Articulo 91°.- Las manifestaciones religiosas y los desfiles conmemorativos institucionakes no comprendidos en programas oficiales,
solo se realizaran con la autorizacion de la Municipalidad Provindal de Huamanga, a través de la Subgerencia de Centro Histgrico
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Articulo 92°.- La utilzacidn de las vias del Centro Histdrico debera priorizar al peaton en relacion al wehiculo. La Gerenda de
Desarrolly Urbano con opinion de la Subgerencia de Centro Histdrico determinaran las vias de uso peatonal exdusivo o parcial

Articulo 93°.- Se prohibe la venta y consumo de bebidas alcohdlicas en calles, plazas y demas ambientes urbanos del Centro
Historico

Articulo 949.- La carga v descarga de materiales y &l abastecimiento a los establecimizntos en el Sector 1y 2 sob s2 realizaran
entre las 22,00 y 07.00 Hrs. con vehiculos de seis [6) toneladas como maximo, quedando prohibida las 24 hrs, del dia, & ingreso a
dichos sectores de los vehiculos mayores a dicho tonelaje

CAPITULD VIII
PROTECCIDON AMBIENTAL

Articulo 95°.- Las Areas de Proteccidn Paisajistica y Ecoldgica, dentro del Centro Histdrico, estin conformadas por el cauce v las

riberas del rio Alemeda, la quebrada de Maravillas-Tarahuayco, el cauce y las riberas del Rio Seco, la Alameda Marques de Valdelinos

y Otras areas verdes existentss.

a~ Las Areas de Proteccion Paisajistica v Ecoldgica, existente en el Centro Histdrico deben conservarse en su integridad, eliminando
cualguier afizdido que desvirtle el paisaje. Se debe welar tanto por su conformacidn y estabilidad, como por la conservacion y
buen mantenimiento de ka flora v ecologia en general,

b.- La vegetacién de las Plazas v Plazuelss, asi como de los parques y Alameda debe tener un tratamiento adecuado; debiendo
consarvarse las especies existentes, si no atentan contra ks servicios, equipamiento, seguridad y ormato publico.

.- En el Centro Histdrico, sok s2 permite la arborizacidn en las vias que tengan un ancho apropiado.
Articulo 962.- Cualguier tipo de intervencidn o tratamiento debe involucrar el cauce, la ribera v las margenes del rio.

Articulo 97°.- En todo el Centro Histdrico queda prohibida la circulacicn de wehiculos automotores que emanen gases wxicos
excediendo los niveles permitidos. Esto s2 medira con s smple percepcién visual de dichos gasss (humo negro)

Articulo 989.- Areas Verdes y vegetacion

En 2l tratamiento de espacios piblicos los proyectos deberan contener la propuesta de areas wverdes v de implantacion de especies
arbustivas o arboreas.

Esta terminantements prohibido utilizar rejas de cuakguier tipo para separar al drea verde del piso sdlido.

Lz inchesion de especies vegetales arbdreas se debera realizar con plantas ya desarrolladas, de tal manera que, desde su implantacion
puedan dar la idea general de su incidencia en el espacio v ademas se garantice su desarrollo, Se priorizara el empleo de especies
nativas.

Articulo 99°.- En todo el Centro Histdrico queda prohibida la circulacicn de wehiculos automotores que emanen gases wxicos
excediendo los niveles permitidos. Esto s2 medira con s smple percepcién visual de dichos gasss (humo negra)

CAPITULD IX
SERVICIOS PUBLICOS

Articulo 100%.- La gjecudcn de los trabajos que realizan las entidades responsables de los servidios plblices, como son,
electricidad, agua potable, alcantarillado, telefonia, television por cable, etc., debe coordinarse con los organismos municipales
competentes, es decir la Subgerencia de Centro Histdrico y Gerencia de Desarrolle Urbano, gquienes aprobaran y autorizaran la
programacion y realizacidn de los citados trabajos

Articulo 101%,- Las entidades responsables del servicio de telefonia y television por cable, deben presentar un Plan de Mejoras en

su servicio en un plazo de un (01) afio gue considere ko siguients:

a) Todo del tendido de la red de servicio telefdnico debe hacerse por ductos subterraneos

b) Lainstalecidn de los cables v acometidas deben ser empotrados y sin alterar los inmusbles ni el paisaje wbano

c) Elretiro de cables y postes de teléfono en desuso

d) El mejoramiento del servicio, instalacidn, ubicacién y disefio de cabinas de teléfonos plblicos, solicitando la autorizacién para su
ubicacidn y caracteriticas de disefio segln las normas de mobilario urbano del presente reglamento

Articulo 1029,- La entidad responsable del servicio de agua potable y akantarilado [BPSASA), debe presentar un Plan de Mejoras en
su servicio que considere lo siguisnte:

a)  Msjoramiento de las instalaciones de agua potable vy akantarillado

b) Mantenimiento y habilitacion de los grifos de agua contra incendios

c] Mantenimiznto de bos canales y acequias & evacuacion de aguas e lluvia

d) Ejecucicn del provecto integral v las obras de implementacion del sistema de drenaje pluvial del Centro Histdrico

Articulo 1039%,.- La entided responsable del servicio de limpieza publica en el Centro Histdrico, debe desarrollar sus labores fuera de
las horas de mayor afluenda de transito vehicular, preferentements en horario comprendido entre las 9:00pm. a las 7:00am

Articulo 1049,- Estz terminantemente prohibide el arrojo de basura en la via publica v en las riberas v cauces de rios y acueductos
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TITULOV
MNORMAS DE ORDEN ARQUITECTONICO

. CAPITULD I . .
HABILITACION, SUBDIVISION E INDEPENDIZACION ¥ ACUMULACION

HABILITACION

Articulo 1052,- En el Centro Histdrico pueden darse habilitaciones en areas ocupadas, rusticas y urbanas, con o sin cambio del uso
establecido. En cualquiera de los casos, la habilitacidn formard parte de Provectos Espedales considerados dentro de Programas de
Renovacion Urbana

SUBDIVISION E INDEPENDIZACION

Articulo 1062,.- No sz parmite dentro del Centro Histdrico la subdivision ni la independizacion de la unidad inmobiliaria cuando su
concepddn original haya sido unitaria

Articulo 1079.- En los casos en que la unidad inmaobiliaria haya sido concebida en varias partes organicas y autosuficientss, éstas
pueden ser independizadas pero el inmueble no pede ser subdividido, debiendo conservar sus caracteristicas originales.

Articulo 1089.- Se prohiben |a obra nueva en patios, zaguanes v galerias de las edificaciones de valor monumental

Articulo 1099,- Los monumentos de vaker absoluto categoria A, declarados como monumentos nacionales, no podran ser
subdivididos en ningun caso.

Articulo 1109.- La independizacion de wna unidad inmobiliaria considerada de valor monumental, solo puede realizarse, cuando s
parte a independzarse no contenga valores monumentales, no sea necesaria para el servicio o puesta en vakr del monumento, no
establezca servidumbres, no cause dafio o menoscabe bos valores culturales del inmusble y no forme parte de su concepcidn unitaria
original.

Articulo 1119.- En caso en que procedan las subdivisiones, el ancho minimo del frentz de fachada serd de 12 m. v la pendient=
maxima del tarreno serd del 5%, medidos desds los extremos de |z cuadra

Articulo 1120.- En los casos en que les unidades inmobiliarias hayan sido objeto de subdivisiones del predio original, se promovera
la acumulacion y la conformacién e onganizaciones asodiativas con personeria juridica que representz a kos propietarios a través de
comdominios de propiedad.

ACUMULACION

Articulo 1139.- En los casos de monumentos declarados, la acumulacion procede cuando las unidades inmobiliarias originales hayan
sido objeto de subdivisiones, y en el caso que el predio por acumular sea necesario para el servicio v puesta en valor del monumento
existente.

CAPITULD II
usos

Articulo 1149.- La intensidad de usos propuesta para el Centro Historico es la siguiente:

1) Residencial de baja y media densidad
a) Residendal Unifamiliar
b) Residencial Bifamiliar
c) Residendal Multifamiliar
d)  Vivienda Taller
2} Comercio
a) Comercio local
b) Comercio wecinal
c!] Comercio sectorial
d) Comercio distrital
3]  Industrial
a} Industria elemental y complementaria
4]  Usos especiales
a) Equipamiento Educativo
i) Centro de educacicn Basica
b) Equipamiento de Salud
i} Consultorio periférico
i) Centrode Salud - Paliclinico
5] Recrsacional
a) Recreacion Publica: Adtividades de recreacion activa y pasiva
b) Habiltacion Recreacional: En riveras de rio y laderas de cermos
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Resumen

La presente investigacion tuvo como objetivo evaluar los anuncios publicitarios como
agentes de contaminacion visual en el centro histérico de Huamanga - Ayacucho (Pert),
mediante la identificacion de los tipos de anuncios en fachadas y el andlisis de la
percepcion de transelntes y comerciantes. El estudio, de enfoque mixto y disefio no
experimental transversal, emple6 un muestreo censal para el registro de 1052 unidades de
area publicitaria en 45 jirones, utilizando fichas de observacion y analisis fotografico por
cuadrantes. Paralelamente, se aplicé una encuesta a 360 personas (180 transeuntes y 180
comerciantes) para evaluar su percepcién. Los resultados cuantitativos mostraron que los
paneles tipo banner (44%) y los letreros adosados (38%) son los principales agentes
contaminantes. Los resultados cualitativos revelaron que el 80.6% de los encuestados
percibe efectos negativos en la salud, el 80.3% reporta malestar emocional al transitar por
el centro historico, y el 95.3% desconoce la normativa municipal. Se concluye que existe
una brecha critica entre la alta percepcion de afectacion ciudadana y el débil
cumplimiento normativo, lo que exige priorizar la regulacion de banners y letreros, asi

como campafas de difusién masiva.



Palabras clave: Contaminacion visual, anuncios publicitarios, centro historico,

percepcion ciudadana, banners.

Abstract

The present research aimed to evaluate advertising as agents of visual pollution in the
historic center of Huamanga - Ayacucho (Peru), by identifying the types of
advertisements on facades and analyzing the perception of passersby and merchants.. The
study, employing a mixed-methods approach and a cross-sectional, non-experimental
design, used a census sampling method to record 1,052 advertising areas across 45 streets,
utilizing observation forms and photographic analysis by quadrant. Simultaneously, a
survey was administered to 360 people (180 passersby and 180 merchants) to assess their
perceptions. The quantitative results showed that banner-type panels (44%) and attached
signs (38%) are the main sources of visual pollution. The qualitative results revealed that
80.6% of respondents perceive negative health effects, 80.3% report emotional
discomfort when walking through the historic center, and 95.3% are unaware of the
relevant municipal regulations. It is concluded that there is a critical gap between the high
perception of citizen impact and weak regulatory compliance, which requires prioritizing

the regulation of banners and signs, as well as mass dissemination campaigns.

Keywords: Visual pollution, advertising signs, historic center, citizen perception,

banners.



l. Introduccién

La contaminacion visual se define como la alteracion del paisaje urbano derivada de la
presencia excesiva, desordenada o inadecuada de elementos artificiales que interfieren
con la estética y la funcionalidad del entorno, afectando la percepcion y el bienestar de
los habitantes (Chmielewski et al., 2020; Portella, 2022). En los centros histéricos,
espacios de alto valor patrimonial y cultural, este fendmeno adquiere una relevancia
particular, pues la saturacion de anuncios publicitarios puede distorsionar la identidad
visual del lugar, generar sobrecarga sensorial y deteriorar la experiencia de residentes y
visitantes (Sanchez et al., 2022; Wakil et al., 2019). Estudios recientes han documentado
que la proliferacién de publicidad exterior desregulada es una de las principales causas
de contaminacién visual en areas patrimoniales de América Latina y Europa (Calderén-

Garcia et al., 2023; Garcia-Melon et al., 2024).

La investigacion sobre contaminacion visual ha evolucionado desde enfoques meramente
estéticos hacia analisis que integran impactos en la salud puablica y el bienestar
psicosocial. Por ejemplo, Ramirez y Gonzales (2023) demostraron que la exposicion
constante a entornos visualmente saturados se asocia con niveles més altos de estrés,
ansiedad y fatiga mental en poblaciones urbanas. Asimismo, Lépez-Sanchez y Pefia-
Véazquez (2022) encontraron, en el centro historico de Sevilla, que la publicidad en
fachadas afecta negativamente el sentido de pertenencia y la identidad cultural de los
residentes, generando una percepcion de pérdida de autenticidad. En el contexto peruano,
investigaciones en Lima (Gomez & Sanchez, 2020), Puno (Apaza Callohuanca, 2022) y
Piura (Paredes Rios, 2022) han confirmado que los anuncios publicitarios son el factor de
mayor contribucion a la contaminacién visual en espacios publicos, aunque con escasa

cuantificacién objetiva.



A pesar de que la Municipalidad Provincial de Huamanga cuenta con un Reglamento de
Gestion del Centro Historico (Ordenanza Municipal N° 010-2019-MPHA) que establece
restricciones claras sobre tamarios, materiales y ubicacion de anuncios, e incluso prohibe
explicitamente los banners (Articulo 76°), la realidad observada muestra una
proliferacion masiva de estos elementos. Esta brecha entre normativa y realidad plantea
un dilema de gestion que requiere evidencia empirica para ser abordado (Gutiérrez-
Mufioz & Lopez-Sanchez, 2021; Edwards, 2019). Por ello, la presente investigacion se
justifica en la necesidad de generar datos objetivos y subjetivos que permitan diagnosticar
la magnitud del problema y priorizar acciones. El objetivo general fue evaluar los
anuncios publicitarios como agentes de contaminacién visual en el centro historico de
Ayacucho, operacionalizado en dos objetivos especificos: (1) identificar los tipos de
anuncios en fachadas que generan mayores porcentajes de contaminacion visual, y (2)

evaluar la percepcion de transelntes y comerciantes sobre dicho impacto.

I1. Metodologia

La investigacion se desarroll6 bajo un enfoque mixto (cuantitativo y cualitativo), de nivel
descriptivo, con un disefio no experimental de corte transversal, ya que las variables no
fueron manipuladas y los datos se recolectaron en un unico momento (Hernandez-
Sampieri & Mendoza, 2018). Este disefio permitid integrar la medicion objetiva de la
ocupacion publicitaria con la evaluacion subjetiva de la percepcién ciudadana, siguiendo
recomendaciones metodoldgicas para estudios de contaminacién visual (Wakil et al.,

2019; Chmielewski et al., 2020).

El area de estudio comprendid el Sector 1 del centro histérico de Ayacucho, delimitado

por el plano catastral municipal (Ordenanza Municipal N° 061-2004-MPH/A), que



incluye 45 jirones y 477 predios. Esta zona fue seleccionada por concentrar la mayor
actividad comercial y patrimonial de la ciudad (Sanchez Meza, 2023).

Para el objetivo especifico 1 (tipos de anuncios): La poblacion estuvo constituida por la
totalidad de anuncios publicitarios visibles en las fachadas del sector. Se aplico un
muestreo censal, registrando el 100% de los elementos identificados. La técnica fue la
observacion directa y el registro fotografico sistematico, capturando imagenes a 10
metros de distancia en horarios de alta afluencia (10:00-18:00 horas). El instrumento fue
una ficha de observacion que clasificé los anuncios en cinco categorias: banners, letreros,
afiches/carteles, toldos y pintas murales. Para el anélisis, se emple6 el método de analisis
por cuadrantes (grid analysis), utilizando el software ImageJ, calculando el porcentaje de
ocupacion visual de cada anuncio sobre la superficie total de la fachada (Pérez & Delgado,

2020; Guevara, 2021).

Para el objetivo especifico 2 (percepcion ciudadana): La poblacion estuvo conformada
por 2385 personas (residentes y comerciantes del sector). EI tamafio muestral se calculd
con un nivel de confianza del 95,0%, obteniendo una muestra de 360 personas: 180
transeuntes (seleccion no probabilistica por conveniencia) y 180 comerciantes (seleccién
probabilistica estratificada por predio). El instrumento fue un cuestionario estructurado
de 12 preguntas con escala Likert, validado mediante juicio de tres expertos (coeficiente
de validez p<0.05) y con una confiabilidad Alfa de Cronbach de 0.913. El procedimiento
de recoleccion se realizd en tres dias representativos (lunes, miércoles, sabado), y los
datos fueron procesados con SPSS-25, aplicando pruebas no paramétricas (Kruskal-
Wallis y Chi-cuadrado) dada la ausencia de normalidad en los datos (Kolmogorov-

Smirnov p<0.05).



I11. Resultados y discusion

Resultados
3.1. Resultados del analisis censal de los 45 jirones del sector 1 permitio registrar un total
de 1052 unidades de area de ocupacion publicitaria. La Tabla 1 presenta la distribucién

porcentual por tipologia de anuncio.

Tabla 1
Tipos de anuncios publicitarios y su porcentaje de contaminacion visual en el Centro

histérico de Huamanga - Ayacucho, 2024

) S Area ocupada Area total Porcentaje

Tipo de agente publicitario

(@) (b) (%)
Paneles publicitarios

462 1052 44%
(banner)
Anuncios publicitarios o

399 1052 38%
letreros
Afiches y carteles 77 1052 7%
Pintas murales 64 1052 6%
Anuncios en toldos 50 1052 5%
Total 1052 100%

Nota. Elaboracion propia basada en fichas de observacion

Como se observa, los banners constituyen el principal agente contaminante (44%),

seguidos por los letreros adosados (38%). Ambas tipologias suman el 82% de la



contaminacion visual objetiva. Las restantes (afiches, pintas murales, toldos) tienen una
incidencia marginal (18% acumulado). La Figura 1 (a continuacién) ilustra graficamente

esta distribucion.

Figura 1
Distribucion porcentual de tipos de anuncios publicitarios en el Centro historico de

Huamanga - Ayacucho.

TIPOS DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN FACHADAS QUE GENERAN MAYOR
CONTAMINACION VISUAL EN EL CENTRO HISTORICO DE HUAMANGA DE LA CIUDAD DE
AYACUCHO

Pintas murales

\ 6%
Paneles
Afichesy publicitarios
carteles (banner)
7% 44%
Anuncios
publicitarios o
letreros
38%

El andlisis fotografico evidencié que la mayor concentracion de banners se ubico en la
segunda cuadra del Jiron 28 de Julio y la primera cuadra del Jirbn Asamblea, zonas de
alta densidad comercial, donde la ocupacién visual super6 el 30% de superficie de

fachada en algunos predios.



3.2. Resultados de la encuesta aplicada a 360 personas arrojo los resultados consolidados

en la Tabla 2.

Tabla 2

Percepcidn de transeuntes y comerciantes sobre la contaminacion visual

) . Frecuencia Porcentaje
Dimension evaluada Respuesta
(N) (%)
Conocimiento de normativa Si/No/ Tal 4.7%125.3% /
o 17/91/252
municipal vez 70.0%
(Consolidado: Desconocimiento) No + Tal vez *343* 95.3%
Percepcion de efecto negativo Si/No/ Tal 80.6% /8.3% /
290/30/40
en salud vez 11.1%
(Consolidado: Afectacion a la i
Si *290* 80.6%
salud)
] ) Si/No/ Tal 80.3% /8.6% /
Malestar emocional al transitar 289/31/40
vez 11.1%
(Consolidado: Malestar) Si *289* 80.3%
Alteracién del transito y ornato Si/No/ Tal 71.9%/12.8% /
259 /46 /55
urbano vez 15.3%
(Consolidado: ornato urbano) Si *259* 71.9%
» . Bastante /
Percepcion de saturacion visual 72.2% [ 12.5% /
) ) Regular / 260/45/55
(cantidad excesiva) 15.3%
Poco
(Consolidado: saturacion visual) Bastante *260* 72.2%

Nota. Elaboracién propia basada en encuesta

Los resultados mas relevantes indican que:




¢ 95.3% de los encuestados tiene desconocimiento de normativa municipal.

o 80.6% de los encuestados percibe que la publicidad tiene un efecto negativo en la

salud (sintomas como dolor de cabeza y estres).

o 80.3% reporta mal humor o malestar emocional al transitar por el centro historico.

e 71.9% percibe alteracion del transito y ornato urbano.

o 72.2% percepcion de saturacion visual (cantidad excesiva).

e Prueba de hipoétesis

Tabla 3

Prueba de Kruskal-Wallis segun % la tabla 1

TIPOS DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS
Estadistico de prueba®®

CANTIDAD PORCENTUAL

Chi-cuadrado 99,000
gl 4
Sig. Asintdtica (p-valor) ,000

a. Prueba de Kruskal Wallis
b. Variable de agrupacion

La prueba de Kruskal-Wallis para los tipos de anuncios Tabla 3 arrojé un Chi-cuadrado

de 99.000 con gl=4 y un p-valor=0.000 (<0.05), confirmando que, existen tipos de

anuncios publicitarios que generan mayor impacto visual.

Tabla 4

Prueba de chi-cuadrado para las encuestas segun la tabla 3

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion | Significacion | Significacion
asintotica exacta exacta
Valor df (bilateral) (bilateral) (unilateral)




Chi-cuadrado de 690,7042 1 ,000

Pearson

Correccion de 688,223 1 ,000

continuidad®

Razdn de verosimilitud | 659,869 1 ,000

Prueba exacta de Fisher ,000 ,000
Asociacion lineal por 690,451 1 ,000

lineal

N de casos validos 2735

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 218,79.

b. Solo se ha calculado para una tabla 2x2

La tabla 4 mostré un valor de 690.704 con gl=1 y p-valor=0.000 (<0.05), confirmando
la hipétesis que existe una percepcidn negativa de transelntes y comerciantes sobre la

contaminacion visual

Discusion

Los resultados de esta investigacion confirman, desde una perspectiva integradora
(objetiva y subjetiva), que los anuncios publicitarios son los principales agentes de
contaminacion visual en el centro histérico de Ayacucho. El hallazgo de que
los banners (44%) y letreros (38%) concentran el 82% de la ocupacion visual en fachadas
es consistente con estudios previos en contextos patrimoniales latinoamericanos. Por
ejemplo, Paredes Rios (2022) encontré en Piura que los paneles publicitarios de gran
formato eran el elemento mas invasivo del paisaje urbano, mientras que Apaza
Callohuanca (2022) report6 en Puno que la poblacion asocia la masividad de carteles con
la pérdida de identidad local. La predominancia de los banners resulta especialmente
critica porque su instalacion masiva contradice explicitamente el Articulo 76° del
Reglamento del Centro Histérico de Ayacucho, que los prohibe. Esta brecha entre
normativay realidad refleja una problematica generalizada en centros historicos, tal como

lo documentan Edwards (2019) y Gutiérrez-Mufioz y Lopez-Sanchez (2021), quienes




sefialan que la debilidad en la fiscalizacion y la falta de sancion efectiva son las

principales causas del incumplimiento.

Desde la perspectiva de la percepcion ciudadana, los resultados son igualmente
contundentes. EI 80.6% de los encuestados que reporta efectos negativos en la salud
(dolores de cabeza, estrés) y el 80.3% que manifiesta mal humor al transitar se alinean
con los hallazgos de Ramirez y Gonzales (2023) en Lima, quienes asociaron la
contaminacion visual con niveles mas altos de ansiedad y fatiga psicoldgica. Asimismo,
Chmielewski et al. (2020) demostraron que la sobrecarga sensorial generada por la
publicidad exterior afecta la capacidad de atencion y el bienestar emocional. La alta
percepcion de saturacion (72.2% considera que la cantidad es excesiva) valida el
diagnostico objetivo y sugiere que la poblacion es plenamente consciente del problema,

aunque carece de herramientas para exigir su solucion.

Un hallazgo particularmente revelador es la abrumadora falta de conocimiento sobre la
normativa (95.3% entre "No sabe"™ y "Tal vez"). Esto evidencia un fallo en la
comunicacion institucional, que perpetla la transgresion normativa. Como sefialan Wakil
et al. (2019), la participacion ciudadana informada es un pilar fundamental para el éxito
de las politicas de control visual. Sin difusion, las regulaciones se vuelven ineficaces. La
combinacion de alta percepcion de afectacion y bajo conocimiento normativo sugiere una
oportunidad estratégica: campafias educativas masivas podrian canalizar la molestia
ciudadana hacia la exigencia de cumplimiento, generando presion social para la

fiscalizacion.



En sintesis, la discusion confirma la hipotesis general y las especificas, demostrando que
la contaminacién visual en Ayacucho es un problema de alta incidencia objetiva
(concentracion de banners y letreros) y de alta afectacion subjetiva (malestar y dafio a la
salud percibidos), agravado por un desconocimiento generalizado de las normas y una

fiscalizacion débil.

Conclusiones

Primera: Se identificaron cinco tipos de anuncios publicitarios como agentes de
contaminacion visual en el centro historico de Ayacucho. El analisis cuantitativo censal
determind que los paneles tipo banner (44%) vy los letreros adosados (38%) son los
principales responsables del impacto visual negativo en las fachadas del sector 1,
concentrando en conjunto el 82% del area total de ocupacion publicitaria. Las restantes

tipologias (afiches 7%, pintas murales 6%, toldos 5%) presentan una incidencia marginal.

Segunda: La percepcion de transelintes y comerciantes es abrumadoramente negativa. El
80.6% de los encuestados percibe que la contaminacion visual por anuncios publicitarios
afecta negativamente la salud (dolores de cabeza, estrés), el 80.3% reporta mal humor o
malestar emocional al transitar por el centro histérico, y el 72.2% considera que la
cantidad de anuncios es excesiva. Estas cifras evidencian una alta afectacion subjetiva

que valida el diagndstico objetivo.

Tercera: Existe una brecha critica entre la normativa municipal vigente y la realidad
observada. A pesar de que el Reglamento del Centro Histdrico prohibe explicitamente los
banners, estos constituyen el principal agente contaminante. Paralelamente, el 95.3% de
la poblacion desconoce la existencia de dicha normativa, lo que refleja un fallo en la
difusion y fiscalizacion. Esta desconexion entre regulacién, aplicacion y conocimiento

ciudadano perpetda el problema y exige una intervencion urgente y coordinada.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL
DE HUAMANGA

ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS PARA OPTAR
EL GRADO ACADEMICO DE MAESTRO(A) EN CIENCIAS DE LA INGENIERIA, MENCION GERENCIA DE
PROYECTOS Y MEDIO AMBIENTE
RESOLUCION DIRECTORAL N°00904-2025-UNSCH-EPG/D.

Siendo las 04:00 p.m. del 31 de octubre de 2025 se reunieron en el auditérium de la Escuela de
Posgrado de la Universidad Nacional de San Crist6bal de Huamanga, el Jurado Examinador y Calificador de
Tesis, presidido por el Dr. RAUL JOSE PALOMINO MARCATOMA Director (e) de la Escuela de Posgrado, el
Mtro. JOSE ERNESTO ESTRADA CARDENAS Director de la Unidad de Posgrado de la Facultad de Ingenieria
de Minas, Geologfa y Civil, e integrado por los siguientes miembros: Mg. ANGEL HUGO VILCHEZ PENA y el
Mg. JAIME LEONARDO BENDEZU PRADO; para la sustentacién oral y publica de la tesis titulada:
EVALUACION DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS COMO AGENTES DE CONTAMINACION VISUAL EN EL
CENTRO HISTORICO DE HUAMANGA - AYACUCHO, 2024, presentado por la Bach. DIZNARDA MILAGROS
YACHAPA GUTIERREZ. Teniendo como asesor al Dr. JORGE LUIS LOZANO RODRIGUEZ.

Acto seguido se procedié a la exposicién de la tesis, con el fin de optar el Grado Académico de
MAESTRO(A) EN CIENCIAS DE LA INGENIERiA, MENCION GERENCIA DE PROYECTOS Y MEDIO
AMBIENTE. Formuladas las preguntas, éstas fueron absueltas por la graduanda.

A continuacion, el Jurado Examihador y Calificador de Tesis procedid a la votacion, la que dio como
resultado el siguiente calificativo: DUINCE ( / 5.0 ).

CALIFICACION (x)
Aprobado(a) por Unanimidad. ><
Aprobado(a) por Mayoria.
Desaprobado(a) por Unanimidad.

Desaprobado(a) por Mayoria.
(x) Marcar con aspa.

Luego, el presidente del Jurado recomienda que la Escuela de Posgrado proponga que se le otorgue a
la Bach. DIZNARDA MILAGROS YACHAPA GUTIERREZ, el Grado Académico de MAESTRO(A) EN CIENCIAS
DE LA /INGE;NIERiA, MENCION GERENCIA DE PROYECTOS Y MEDIO AMBIENTE. Siendo
las.......... 52350 .1 ... hrs. se levanta la sesién.

Se extiende el acta en la ciudad de Ayacucho, a las.......... /LCPH ............... hrs. del 31 de octubre de 2025.
ép, holas—z
B b
Dr. RAULJOSE P MINO MARCATOMA Mtro. JOSE ERNESTO ESTRADA CARDENAS
Escuela de Posgrado. Director (e) de la UPG-FIMGC

Mg. ANGEL HUGO VILCHEZ PENA Mg. ]AIMF/ NARDO BENDEZU PRADO
f Miembro.

" Secretario Docente.
Observaciones:

Av. Independencia s/n- Ciudad Universitaria unsch@universia.edu.pe
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