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RESUMEN
Nuestra investigacion se planteé como objetivo analizar e describir el discurso
politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante las elecciones
municipales y regionales 2014.
Si bien es cierto, los medios de comunicacion tienen una responsabilidad social en el
manejo de la informacion periodistica que divulgan a la poblacién. Sin embargo, es
otra, la realidad de los diarios de circulacion local, nacional y mundial en un contexto
de campaiia electoral, donde los diarios mantienen diferentes miradas frente a la
realidad, muchas veces se alimentan de informaciones subjetivas, dejando de lado la
responsabilidad social.
En ese sentido, se realizd el estudio de la linea editorial de los diarios locales
(Jornada, La Voz de Huamanga y Global) durante las elecciones municipales y
regionales 2014.
Para lo cual, se utilizd el enfoque cualitativo, con el método hermenéutico, lo cual,
permitio analizar e interpretar los datos de la linea editorial y de las entrevistas
realizadas a los participantes de los diarios mencionados.
Asimismo, las técnicas de investigacion que se utilizd fueron guia de andlisis de
contenido y la guia de la entrevista.
Finalmente, se llegd a demostrar a través de los resultados de la investi gacion que el
discurso politico de la linea editorial de los diarios locales, mas alld del clima
electoral recurrid a una serie de valores, creencias, etc., que estan fuertemente
arraigados en el imaginario social, para esconder la intencion del discurso

hegemonico.



INTRODUCCION

La presente investigacién inici6 teniendo como objetivo analizar y describir, el
discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante las
elecciones Municipales y Regionales 2014.

Si bien es cierto, gracias a los medios de comunicacién, especificamente los diarios,
la informacion se ha hecho mas cercano a la vida de cada uno de nosotros. Sin
embargo, escuchar un discurso politico alimentado de corrientes de opinion
hegemonicos no era novedad, sobre todo en un medio contexto de la contienda
electoral, donde los protagonistas de la politica utilizan el discurso politico, una
herramienta de poder para alcanzar sus objetivos. En medio de esta situacién, los
diarios locales configuraban el discurso politico en la linea editorial a partir de los
hechos politicos.

En ese sentido, es muy importante que el discurso politico de la linea editorial de los
diarios locales sea reflejo de la realidad social. Porque el discurso politico esta
cargado de elementos de poder e ideologias, que estan orientados en llegar hacia el
imaginario social. Como advierte, Bourdieu (1988) el trabajo politico se reduce, en lo
esencial, a un trabajo sobre las palabras, porque las palabras contribuyen a construir
el mundo social.

Para sustentar el marco teérico se recurrié a diferentes autores como el caso del
tedrico estructuralista Teun Van Dijk, tomando en cuenta su planteamiento, el
Andlisis Critico del Discurso (ACD), lo cual, permitié ahondar el discurso politico a

partir de la edicion de la linea editorial de los diarios locales como responde a uno de



los variables de la investigacion. Asimismo, para la variable de la linea editorial se ha
tomado en cuenta, el autor Michael Foucault para sustentar el tema de poder
relacionado al discurso que manejan los diarios.

Desde los tiempos remotos se vienen abordando el estudio del discurso desde la
multidisciplinariedad, la Psicologia, Filosofia, Sociologia, etc., y recientemente se
viene tomando en cuenta el analisis del discurso desde el aspecto social, como lo
plantea el estructuralista holandés Teun Van Dijk a través del estudio “El analisis
critico del dis_curso (ACD)”, lo cual permite entender al discurso desde la accién
social.

Por lo tanto, cuando se habla del discurso no solo se refiere al uso del habla, oral o
escrito, sino mas aun a la construccion de ideas, ya sean sociales o politicas. Como
detalla el teérico (Van Dijk 2000) los discursos no sélo consisten en estructuras,
sonidos o iméagenes, y en formas abstractas de oraciones (sintaxis) o estructuras
complejas de sentido local o global y formas esquematicas. También es posible
representar en términos de las acciones sociales que llevan a cabo los usuarios del
lenguaje cuando se comunican entre si en situaciones sociales, dentro de la sociedad y
la cultura en general. Partiendo de esta premisa llegamos a firmar, que la
configuracion del discurso politico de la linea editorial de los diarios locales
responden a las estructuras sociales y al medio contexto.

Lo cual, es un claro ejemplo, donde el discurso politico de la linea editorial de los
diarios locales durante las elecciones municipales y regionales 2014, marc6é una
agenda politica en el trabajo periodistico, teniendo como punto de partida en la

configuracién de corrientes de opinion hegemonicos desde el protagonismo politico,



actores sociales, hechos politicos y las relaciones institucionales.

Por lo tanto, el discurso politico mas alla del clima electoral recurre a una serie de
valores, creencias, etc., que estan fuertemente arraigados en el imaginario social, para
esconder la intencion del discurso hegemonico. Sobre este fendmeno Van Dijk afirma
que el discurso ejerce poder en la construccién y reproduccion de las ideologias y del
abuso del poder. Esta practica no era ajena a nuestra realidad donde los discursos
consciente o inconscientemente imponian el estatus quo.

El informe final del trabajo de investigacion tiene la siguiente estructura:

EL CAPITULO I contiene el Planteamiento del Problema de Investigacién, asi
como la descripcién y formulacién, seguido del objetivo general y especificos.
Asimismo, la hipdtesis general y especifica, asi como la identificacion de las
variables e indicadores.

EL CAPITULO II contiene Revisién de la Literatura que comprende el marco
teorico de la investigacion, los antecedentes de la investigacion, en el ambito
internacional, nacional y local; asimismo la base tedrica que sustenta las variables de
investigacion.

CAPITULO III se considera, la Metodologia de la Investigacién, el tipo, disefio,
poblacidn, muestra, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

Finalmente, en el CAPITULO IV: Presentamos los Resultados a los que arribamos
con la presente investigacion, producto del trabajo empirico. Asimismo en este tltimo
capitulo se presenta las conclusiones y la referencia bibliografica que nos permitié a

definir tedricamente el tema de investigacion.
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CAPITULO I

1. Planteamiento del problema

Las sociedades humanas en el proceso de su desarrollo historico han plasmado todas
sus manifestacioﬁes y también sus ideas fundamentales de si mismas en algun tipo de
evidencia material o de soporte oral. Dichos evidencias nos permiten conocer la
forma de vida de aquella sociedad, las reléciones de poder, los discursos politicos, las
manifestaciones culturales, donde las sociedades establecen sus relaciones sociales
entre si. Estas evidencias denominadas fuentes pueden ser de diferentes tipos y clases
de acuerdo al grado de desarrollo y las costumbres de las sociedades que expresan sus
ideas y sus formas de vida.

En ese sentido, creemos en la importancia de la linea editorial de los diarios, que es



una fuente esencial para reconstruir la historia de cualquier sociedad humana en un
determinado tiempo y espacio.

Al respecto, Luis Miguel Glave (2004) advierte de la importancia y el manejo, sobre
la prensa regional en el Cuzco. Nos presenta una explicacion de los periddicos y su
lectura. Donde los periddicos ofrecen un nacimiento de informaciones
contemporaneas al hecho mismo que se describe y expresan una determinada opinion
sobre lo que se informa.

Por ello, consideramos que los periédicos representan una evidencia base de la vida
inmediata de los hombres.

Es asi, buscamos desarrollar un anélisis critico del discurso (ACD) como lo plantea,
Sancho Guifiada (2007), donde los discursos politicos difundidos a través de los
medios de comunicacién como la prensa, como el caso de los diarios ayacuchanos,
también tienen diferentes miradas sobre la realidad.

En ese sentido, fue necesario abordar el estudio del discurso politico a partir de la
linea editorial de los diarios ayacuchanos (Jornada, La Voz de Huamanga y Global)
durante las elecciones municipales y regionales 2014.

Creemos que los aspectos sociales, culturales y politicos marcan la pauta de sus
informaciones, como manifiesta, Porras Barrenechea (1974) a través de sus
investigaciones en torno a los ide6logos y personajes ligados al periodismo peruano,
para entender el porqué de la manifestacion de su discurso materializado en la prensa.
Si bien es cierto, la relacion entre el poder politico, el discurso, la prensa y los
intereses de las diversas clases sociales, son claves para entender los diversos

comportamientos de las personas. Sobre este fenémeno, Camilo Taufic (1983),
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advierte, el periodista es el agente difusor de ideas y argumentos que expresan los
intereses de una clase social dominante, es el agente de enlace entre la vida social y
los intereses puestos en juego de los que producen y difunden el discurso en los
periddicos.

Es decir, la informacién que se configura en los diarios locales va responder a la
intencion del discurso, ya sean hegemoénicos o no, sobre todo en la linea editorial,
donde los mensajes se desarrollan a partir de la realidad social, sin embargo, que en
muchas veces son tergiversados por los editores o duefios de los medios.

Por lo tanto, abordamos el discurso politico a partir de la interaccion social, asi como
lo plantea el estructuralista holandés (Van Dijk 1994: 02) “que el discurso ejerce
poder en la construccién y reproduccion de las ideologias y del abuso del poder”, por
ello, el objetivo del analisis critico del discurso (ACD) es demostrar a través del
analisis del discurso politico a partir de la linea editorial de los diarios ayacuchanos,
el tratamiento que dio a los hechos politicos durante la contienda electoral del 2014.
Por ello, la construccion del discurso se asume como acciones culturales que se
presenta hacia lo publico con distintas miradas, ya sea de todas las formas de
desigualdad e injusticia social en el pais y en el mundo. “Mas aun, cuando el discurso
politico esta cargado de alto contenido ideoldgico y como esta puede direccionar un
tipo de comportamiento de Ja masa” (Van Dijk 1995:19). Entonces, podemos afirmar -
que el discurso ejerce poder en la construccién y reproduccion de las ideologias y del
abuso del poder, Van Dijk (1994).

Por lo tanto, bajo esta mirada se pone en cuestion el estudio del anélisis del discurso

politico a partir de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante las elecciones
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Municipales y regionales del 2014.

Si bien es cierto, el discurso se puede analizar en tres dimensiones a través del
lenguaje, el texto y la interaccion social, es por ello se dice que “el discurso es un
proceso de construccion cultural” (Van Dijk 1994:10).

Entonces, el discurso politico se configura a partir de la interaccion social, con la
participacion de los actores politicos y de hechos politicos, lo cual en un contexto de
la contienda politica, puede generar cambios en las actitudes del individuo frente a la
sociedad heterogenia.

Por lo tanto, va depender mucho de cémo se construye el discurso (social o politico)
frente al publico, a partir de los mensajes difundidos de los diarios ayacuchanos.

Como manifiesta:

En el estudio del discurso como accién e interaccion, el contexto es crucial. [...] El discurso se
produce, comprende y analiza en relacion con las caracteristicas del contexto. Por lo tanto, se
interpreta que el analisis social del discurso define el texto y el habla como situados: describe

el discurso como algo que ocurre o se realiza “en” una situacion social (Van Dijk 2000:32).

En lineas sencillas, el discurso politico que se matiza en la linea editorial de los
diarios responde a un contexto especifico. Estas practicas no han sido ajenas a nuestra
realidad durante las elecciones Municipales y Regionales del 2014. Donde los diarios
ayacuchanos apostaron en la difusién de los mensajes del discurso politico en las
diferentes paginas (en las portadas, en la pagina politica y la linea editorial). Estos
elementos han sido utilizados como una herramienta por los diarios y algunos
candidatos para transmitir sus ideales politicos con el propdsito de lograr sus intereses

individuales, dejando de lado el interés social de la poblacion. Esta situacion cada
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vez se repite durante las camparias electorales de los candidatos aspirantes a ocupar el
poder o cargo politico en las instituciones publicas.

Estas acciones se ha convertido para algunos politicos en una suerte de
entrenamiento, para algunos, el manejo del doble discurso politico con el tnico
proposito de llegar al poder.

La relevancia social de esta investigacion radica en conocer hasta qué punto el uso
del discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos se ha orientado

hacia uno otro partido politico durante las campaiias electorales 2014.

1.1. Justificacion

La justificacion teorica de la investigacion se basa en la importancia que tiene todo
estudio, porque se constituye en una herramienta de consulta para las futuras
investigacion. En ese sentido se abordard el estudio del discurso politico de la linea
editorial de los diarios ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales
2014.

La relevancia social de esta investigacion radica en conocer hasta qué punto el uso
del discurso politico puede ser una estratégia para imponer ideas dominantes en favor

y en contra de los candidatos que se perfilan a ocupar cargos publicos.

Si bien es cierto, el discurso politico demagogo puede llevar a generar desigualdades
sociales, descontento social y la desconfianza de sus propias autoridades, que a la
larga podria generar caos social, desestabilidad del pais y hasta puede llevar a la

destitucion de sus autoridades.
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1.2. Impactos y beneficiarios previstos.

El resultado de la investigacion que se desarrolla aportara para que los duefios de los
medios de comunicacién como la prensa, el caso de los diarios ayacuchanos
reflexione sobre la responsabilidad social que deben tener al momento de escribir las
péaginas editoriales. Si bien es cierto, la prensa escrita, como los diarios tienen una
responsabilidad social en el manejo de la informacién periodistica, como de

informar, entretener y educar.

Sin embargo es otra, la realidad de los diarios, ya sea de circulacion local, nacional y
mundial, que muchas veces se alimenta de informaciones sensacionalistas, dejando
de lado la responsabilidad social. Por ello es muy importante, la linea editorial sea
una herramienta que ayude construir una sociedad, con identidad, respeto, valores y

equidad.
1.3. Formulacion del Problema

1.3.1. Problema general

. Cual fue el discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante

las elecciones Municipales y Regionales 2014?

1.3.2. Problemas especificos

¢Cual fue el tratamiento que dio la linea editorial de los diarios ayacuchanos al

discurso politico durante las elecciones municipales y regionales 2014?

14



Coémo se construye el discurso politico de la linea editorial de los diarios
ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales?
¢ Cual fue el mensaje que dio la linea editorial de los diarios ayacuchanos al
discurso politico de los candidatos durante las elecciones municipales y
regionales 20147

1.4. Objetivos de la Investigacion

1.4.1 Objetivo general

Analizar y describir el discurso politico de la linea editorial de los diarios

ayacuchanos durante las elecciones Municipales y Regionales 2014,

1.4.2. Objetivos especificos

1.- Identificar el tratamiento que dio la linea editorial de los diarios ayacuchanos al
discurso politico durante las elecciones municipales y regionales 2014.

2.- Conocer la construccion del discurso politico de la linea editorial de los diarios
ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales 2014.

3.- Identificar el mensaje que dio la linea editorial de los diarios ayacuchanos al
discurso politico de los candidatos durante las elecciones municipales y regionales

2014. )

1.5. Hipétesis y variables
1.5.1. Hipotesis principal
El discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos fue una estrategia

para favorecer a los candidatos que se perfilaban como ganadores a ocupar cargo
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politico durante las elecciones municipales y regionales 2014,

1.5.2. Hipotesis especificas

H]1. El tratamiento que dio la linea editorial de los diarios ayacuchanos al discurso
politico fue manipulado, direccionado, muchas veces favoreciendo a los candidatos
que aspiraban un cargo politico durante las elecciones municipales y regionales 2014.
H2. El discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacﬁchanos se construye a
partir de intereses econdémicos durante las elecciones mgnicipales y regionales 2014.
H3. El mensaje que dio la linea editorial de los diarios ayacuchanos al discurso
politico de los candidatos ha sido a favor de los intereses personales, dejando de lado

el interés social durante las elecciones municipales y regionales 2014.

1.6. Variables e indicadores

Variable

Linea editorial

Indicadores

Aproximacion a una ideologia politica.

Posicidn del diario frente a los partidos politicos.
Posicion del diario frente a determinados hechos politicos.
Variable

Discurso politico

Indicadores

Mensaje politico

Posicion del periodico

16



CAPITULO 11

2. Revision de Literatura

2.1 Antecedentes del problema

Con el animo de establecer los antecedentes del presente trabajo de investigacion
hemos recurrido a las diferentes fuentes bibliograficas, algunas investigaciones,
ensayos, articulos y comentarios elaborados por investigadores en el campo del
discurso politico y la linea editf)rial de los diarios. Por ello, estos aportes sea una guia

para el desarrollo de esta investigacion.

En ese sentido, creemos en la importancia del discurso politico de la linea editorial de
los diarios. Lo cual, se considera una fuente esencial para reconstruir la historia de

cualquier sociedad humana en un determinado tiempo y espacio.

2.1.2. Antecedentes Internacionales
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La construccién del discurso se asume como acciones culturales que se expone hacia
lo piblico con distintas miradas, ya sea de todas las formas de desigualdad e
injusticia social en el pais y en el mundo (Londofio 2007).

Segiin el estudio, “Los editoriales, reflejo de un momento histdrico. Analisis de los
editoriales publicados en el Pais y ABC en mayo de 1976, desarrollado en la
Universidad de Complutense de Madrid- Espafia por Marfa del Mar Blanco, en la que
manifiesta que cada uno de los diarios utiliza los editoriales con un fin concreto, por
ello existe una diferencia sustancial entre los posicionamientos de ambos. EI Pais
utiliza los editoriales para manifestarse en contra rde aquellos aspectos de la realidad
con los que no estd nada de acuerdo, para ello utiliza un tono belicoso o agresivo. En
cambio ABC, por su parte, es mas tolerante. Trata aspectos concretos y de forma mas
tangencial. Ademas, los principios configuradores no son ajenos a la realidad, por
ello, para su establecimiento y concrecion es preciso tener en cuenta las distintas
tradiciones y convicciones ideoldgicas, filoséficas y politicas, al tiempo, las
consideraciones deontoldgicas y legales.

En el caso concreto al que se refiere el presente estudio, el contexto histdrico afectd
de manera decisiva a la constitucion ideologica de los diarios.

Segiin las conclusiones obtenidas por Mi.guel Angel Valenzuela (2004) investigacion
desarrollado en Guatemala-Centro Ameérica en el Instituto Centroamericano de
Estudios Politicos, INCEP. Titulado “Discurso politico”, en la que sostiene que hoy
en dia, el analisis del disdurso, se dcupa también de las relaciones entre discurso,
poder, dorﬁinacién y desigualdad social, de alli que el andlisis del discurso se

convierte en una herramienta muy til para los observadores politicos e interesados
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en el tema, ya que esto les permite llegar a los procesos mentales.

Por su parte, Larrain Plantea (2009), que existe una multiplicidad de discursos y que
ninguno puede plantearse como el “Unico” y eso es lo que complica comprender el
concepto. Precisamente porque tienen que ver con politica; el que logra narrar al otro,
también ordena al mundo, y ese es también un acto de poder.

Segun las apreciaciones del autor el discurso es complejo y diverso, lo cual no sélo
debe entenderse como el tnico, sino como una visién més amplia de interpretacion y
analisis.

Alexandre Dorna (1993), en el articulo titulado “estudios sobre el discurso politico”,
realizado en la Universidad de Paris, sugiere el analisis estructﬁral y el estudio de los
efectos del discurso politico en situaciones de «monologo» o de «didlogo», en la que
hace constatar la necesidad de desarrollar en el campo de la psicologia social de la
politica, un nuevo paradigma integrador. En este estudio, Dorna toma como caso
emblematico que fue para el mundo, el debate politico televisivo que se desarroll6 en
Francia entre los candidatos Jacques Chirac y Laurent Fabius. Segin sefiala, este
debate politico marco la diferencia entre uno y otro, la utilizacion de las figuras
retoricas (las expresiones gestuales), por ello, las figuras retéricas fueron
consideradas en la antigiiedad como herramientas ;noderosas de la persuasion y como
las piezas maestras de la construccion argumentativa.

Al respecto, Rocio Orlando Zamora- (2010) en el estudio titulado “Anélisis del
Discurso: Caso Diario Critica de Argeﬁtina, 2008”, indica que el andlisis de estos
elementos permite afirmar que el destinatario que se construye se acerca a un lector

de clase media, instruido sobre los asuntos de interés nacional que se posicionan en la
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agenda mediatica de éste y otros medios del pais, pero sobre todo informando acerca
del conflicto con el sector agrario y los actores involucrados.

Asimismo, llega a manifestar que la guerra medidtica y disputa simbdlica se emplean
para sefialar que la batalla entre los dos actores que protagonizan el conflicto se da en
el ambito de los medios y en las relaciones de poder que éstos ponen a actuar. En
estas manifestaciones aparece muy vinculados los conceptos de argentinidad y ser
nacional como dos nociones abstractas que surgen para sefialar que en los dos actos
patrios, los actores se disputaron, la representacion genuina del ser nacional, de la
verdadera argentinidad como se ha sefialado antes. A partir de estas dos
competencias, el lector se encuentra en condiciones de interpretar y reconstruir
sentidos sobre el tema, como sefiala Eco, la narrativa en su conjunto exige
movimientos cooperativos y activos por parté del lector.

Inmaculada Chacon Gutiérrez (1994) en el estudio desarrollado en la Universidad
Complutense de Madrid en la Facultad de Ciencias de la Informacion, departamento
de Periodismo III, para optar su tesis doctoral, titulado: “La fiabilidad del proceso
documental del discurso periodistico, como fuente de informacién: andlisis, método y
valoracion”, advierte que el Discurso Periodistico, como proceso es un modo de
informacién, como conjunto de escritos es un medio de. comunicacién incierto,
acrénico y anénimo, capaz de persuadir y manipular al usuario presentando una
realidad sesgada, que tiende a perpetuar las estructuras y valores sociales establecidos
por el discurso periodistico.

Por otro lado, Francisco J. Sanchez Garcia (2009) en el estudio para optar la tesis

doctoral en la Universidad de Granada, Facultad de Filosofia y Letras, Departamento
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de Lengua Espafiola. Titulado “Estudio Pragmético del Discurso Periodistico Politico
Espafiol. A proposito de los debates sobre el Estado de la Nacion”, sugiere que los
politicos se sirven de la prensa para llegar a los ciudadanos, para inducir de la
conveniencia de “tomar partido” por ellos y nunca por el partido contrario. Donde el
aspecto social es esencial, porque convencer no era suficiente, la persuasion requeria
un sustento.

En este contexto de debate electoral entre los partidos politicos de Derecha y de
Izquierda, donde se alimentaba un divergencia ideologia dominante que tenia acceso
preferente al discurso, frente a una contra ideologia alternativa que aspiraba a ocupar
el lugar de la primera. Esta practica es claro ejemplo que el discurso politico es una
herramienta que incita el poder hegemaonico.

“La argumentacion en el discurso periodistico sobre la inmigracién” es una
investigacion desarrollada en Espaifia por Mario de la Fuente Garcia, manifiesta, sobre
las informaciones que transmiten los medios de comunicacion, respecto al tema de la
inmigracion. Asimismo, indica que en el contexto social en el que desarrollan su
labor diaria los medios de comunicacién determinaria una parte importante de las
caracteristicas de las noticias que aparecen en ellos.

Los grandes medios de comunicacion son antes que informadores.empresas que
necesitan imperiosamente obtener beneficios econémicos.

La entrada de la publicidad en el sistema informativo implica que son las decisiones
de los anunciantes, las que condicionan la buena o mala marcha de un medio de
comunicacion, por lo que este nunca elaborara noticias que vayan abiertamente en

contra de los intereses comerciales de sus patrocinadores. Ademds agrega que las
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relaciones que la prensa mantiene con el poder politico conllevan un proceso de
reproduccion, guiado por el principio de afinidad burocratica, de los puntos de vista

de las distintas administraciones.

2.1.3. Antecedentes Nacionales

En cuanto a los antecedentes nacionales la tesis de Sara Jesus Cuentas Ramirez,
titulado “Programas periodisticos televisivos y su impacto en la democracia caso de
los canales 2 y 4 durante el proceso electoral del 2000, desarrollado en la
Universidad Nacional Mayor de San Marcos, para optar el titulo profesional de
Licenciada en Comunicacion Social, da cuenta sobre el tratamiento de la informacién
que tienen los medios de conf;unicaci(')n en épocas electorales, “la carga tendenciosa
en la informacién se relaciona, casi siempre con temas politicos, por ejemplo, durante
el proceso electoral 2000, opinar y sancionar valorativamente, respecto al candidato
de la oposicion, fue practica constante de los periodistas en 90 Segundos y América
Noticias”.

Por su parte, Daniel Moran y Maria Aguirre en sus investigaciones desarrolladas,
titulado: “La prensa y el discurso politico en la historia peruana: algunas
consideraciones tedricas y metodoldgicas”, manifiestan que la prensa e;crita
representa una fuente histérica fundamental para el estudio de la historia peruana,
llegando a considerar a los diarios como un instrumento para informar, asi como para
formar opinién segin intereses determinados.

Entonces, prensa, discurso y contexto van interrelacionados y responden a las

circunstancias cambiantes de la sociedad y a los intereses que los diversos grupos
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sociales tienen y desean preservar en pleno flujo de propagandas politicas, durante

las elecciones municipales y regionales.

2.1.4. Antecedentes Locales

En esta bisqueda de investigacion de los antecedentes a nivel local, encontré una
investigacion relacionada al problema de estudio, desarrollado por Carlos Infante y
José Vésquez (2006), titulado “La linea editorial de la prensa ayacuchana durante la
primera mitad del siglo XIX”, en una de las conclusiones mencionan que en esta
€poca aparecieron varios diarios, pero de tantos diarios, solo eran tres los que se
oponian al poder hegemonico, sin que por ello su visidn ideolégica se presente
adversa al modo de produccion dominante. Los periédicos oficiales o de corte,
surgieron para combatir desde el discurso periodistico a medios ubicados en la orilla
opuesta de la politica.

Asimismo, Carlos Infante (2010) en su estudio, para optar la tesis Doctoral en
Ciencias Sociales, titulado “Poder, Tension y Caricatura: durante el periodo final del
régimen fujimorista” advierte que la presencia de la caricatura en Ja prensa durante el
periodo final del régimen fujimorista, enmarcado en una crisis de dictadura, no sélo
corresponderia al rol entretenedor de la prensa de esa época, sino a la creacion de un
sistema simbdlico de dicotomia entre la cultura hegemonica y popular, evidenciando
un conjunto de elementos como la ironia, la falsa conciencia, el sin sentido, la traicién
y otros.

De igual manera se ha encontrado un estudio relacionado a la investigacion de Walter

Condorpusa (2000) tesis para optar la licenciatura, titulado: “La linea editorial de los
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canales de television en el proceso electoral”, llegd a determinar en una de sus
~conclusiones, que el andlisis politico desde la asuncién de Alberto Fujimori a la
Presidencia, que aparentemente estuvieron encaminados a hacer un gobierno mas
viable , sin embargo estos fueron utilizados posteriormente para tener el control de
los organismos del estado y de los mediqs de comunicacién con el objeto principal de
mantenerlo en el poder.

Asimismo, advirtié que el Estado obtuvo un control total sobre los poderes del
Estado. Lo cual gener6 caos, desorden y abusos por parte de estos drganos, por lo que
no existié un organismo auténomo que los evaluara; donde predomind la
manipulacién de los medios de comunicacién masiva y las informaciones de acuerdo
al antojo de sus servidores. Lo que permiti6 al Estado apaciguar las expectativas
populares.

Por su parte, Rosita R. Lazo Leonardo (2005) tesis desarrollada para optar la
licenciatura, titulado, “El diario del Correo y opinién publica en Huancayo “, en la
que llegd a la conclusién, de que el manejo del diario en cuanto se refiere a la libertad
de informacién de alguna manera estuvo condicionado a intereses econdmicos de la
empresa.

En cuanto se refiere a la “opinién publica™ considera que el diario se esforz6 por
mantenerlos informados. Sin embargo, la mayoria de las personas sefialan que nunca
tuvieron la oportunidad de emitir una opinioén por el diario. Los mismos que exigian
al periédico el tratamiento mas profundg en temas culturales, analisis politico,

derechos humanos, delincuencia y especificamente acerca de los problemas sociales.
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2.2. Teorias y enfoques

2.2.1 Discurso politico de la linea editorial

Debo sefialar que al tomar el discurso politico como categoria principal para mi
trabajo de investigacion, trato de analizar el discurso politico de la linea editorial de
los diarios ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales 2014.

Para ello, fue necesario enmarcarnos en el estudic desde el campo de la
comunicacion, lo cual guiara el marco general de la investigacion. Por lo cual, hemos
apostado trabajar con la teoria de sociologia de produccion de mensajes de José
Carlos Lozano Rendén, esboza que este enfoque tiene como finalidad central estudiar
las diversas condicionantes que inciden en la produccion de mensajes en los medios y
que determinan que ciertos contenidos se difundan y otros no. Estos argumentos nos
permiten abordar de manera mas amplia el anélisis de la linea editorial de los diarios
Ayacuchanos durante las elecciones municipales y regioﬁales del 2014.

En ese sentido, abordamos el discurso politico a partir de la interaccion social, asi
como lo plantea el estructuralista holandés (Van Dijk 1994:02) “el discurso ejerce
poder en la construccién y reproduccion de las ideologias y del abuso del poder”, por
lo tanto, el objetivo del (ACD) es demostrar a través del analisis del discurso politico
de los diarios ayacuchanos, el tratamiento que se dio al discurso politico en las lineas
editoriales durante las elecciones municipales y regionales 2014.

Ademas sostiene dé como se ha abordado, los problemas sociales de nuestra realidad
en este contexto. En ese sentido, fue necesario recurrir a los planteamientos, Teun

Van Dijk (1999), el anélisis critico del discurso (ACD) y “el estudio del discurso: el
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discurso como una estructura”, quien analiza, el discurso como un proceso de
construccion cultural, sosteniendo en la accion que realiza el hombre y que representa
a través del habla, oral, escrita y simbolos. Es decir el discurso, es un acto social,
porque parte de la interaccion social, de la interrelacion de la gente (que se llama el
micro nivel) y la interrelacién con las instituciones (se denomina macro nivel) segin
los planteamientos de Van Dijk.

Si bien es cierto, actualmente el andlisis del discurso tiene un gran asentimiento como
una propuesta metodolégica de investigacion social. Esto se debe al hecho de que, en
comparacion con las otras técnicas de investigacion social existentes (por ejemplo, la
historia de vida, la entrevista, el cuestionario o el analisis de contenido), ofrecen una
mayor viabilidad de captar ciertas dimensiones de la realidad social, la ideoldgica y la
politica.

Por lo tanto, el concepto de discurso abre un trayecto para la investigacion, la relacion
entre lenguaje, ideologia y poder. Por ello, lo primero es entender el discurso desde el
aspecto social, pese que se ha desarrollado desde muchos afios desde las diferentes
disciplinas, la psicologia, la lingliista y recientemente desde la sociologia, lo cual se

viene realizando el estudio del discurso desde el aspecto social.

El discurso es una manifestacién concreta de la lengua y se produce necesariamente en un
contexto particular en el cual intervienen no solamente los elementos lingiiisticos, sino
también las circunstancias de su produccion: interlocutores, tiempo, lugar y relaciones

existentes entre estos elementos (Van Dijk 1996:188).

Llegando a manifestar que el estudio del discurso es muy complejo, porque son

manifestaciones concretas del individuo en la que hace uso de la lengua como una
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forma de expresiones.

Si bien es cierto, el discurso es un proceso que se configura en la sociedad de manera
individual o colectiva a partir de construcciones culturales, en la cual, tiene que ver,
la capacidad popular en desarrollar los procesos mentales, para que se traduzca el
discurso, en rechazo o aceptacion.

Pero también consideramos que el discurso por si solo no suministraria toda la
informacién necesaria para conocer la realidad social, pero si nos permite encontrar
claves que nos transporteh a la reconstruccién de esa realidad. Sobre este fendmeno
Bourdieu (1988), advierte, el trabajo politico se reduce, en lo esencial, a un trabajo
sobre las palabras, porque las palabras contribuyen a construir el mundo social. Es
decir, el discurso politico configura un conjunto de elementos, tipologias, que muchas
veces hace dificil la cognicion social (Van Dijk 1994), es decir la interpretacién que da
el individuo a un cierto discursivo, se da de acuerdo a la experiencia, social, cultural y
al medio contexto.

Otro aspecto que debemos tener en cuenta es la cognicion social que es un elemento
muy importante que esta presente en el discurso. Esto lo plantea, Van Dijk (1994)
define a cognicion social, como procesos mentales, que tiene que ver con factores
como actitudes e ideologias compartidas por grupos sociales.

Por lo tanto, creemos que el discurso politico, es un discurso estratégico, en la medida
~ en que define propésitos, medios y antagonistas, manifiesta propiedades explicativas,
lo que significa quien lo sustenta no se limita a informar o transmitir una conviccién,
sino que también produce un acto, expresa publicamente un compromiso y asume una

posicion.
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Si bien e§ cierto, el discurso politico son aquellos discursos que, si bien no son
emitidos desde los lugares institucionales donde se da el juego discursivo del poder,
tienen una intencion politica; es decir, tienen como objetivo incidir en las relaciones
de poder existentes en la sociedad.

Entonces decimos, el discurso politico son construcciones sociales que se
desarrollan a partir de la interaccion social del hombre, se materializan a través del
habla y el texto. Sobre este fendmeno, Van Dijk (2000) sostiene que el discurso son
modos de expresiones distintos a través de formas lingiiisticas definidas social y
culturalmente.

Entonces, para la configuracion del discurso politico son necesarios las acciones
politicas, actores politicos, y sobre todo el medio contexto.

Por lo tanto, cuando se habla del discurso no solo se refiere al uso del habla, oral o
escrito, sino mas aun a la construccion de ideas, ya sean sociales o politicas. Como
detalla el tedrico (Van Dijk 2000) los discursos no solo consisten en estructuras,
sonidos o imagenes, y en formas abstractas de oraciones (sintaxis) o estructuras
complejas de sentido local o global y formas esquematicas. También es posible
representar en términos de las acciones sociales que llevan a cabo los usuarios del
lenguaje cuando se comunican entre si en situaciones sociales, dentro de la sociedad y
la cuitura en general.

En definitiva, el discurso politico, considerado como tipo de discurso social, debe
gestionar, en su interior, entidades del imaginario de una sociedad dada. “Pero no
puede proceder de manera incondicionada: por definicion, las mismas condiciones

sociales que operan en la produccién de imaginarios, aplican, también, en la
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-produccién de discursos” (Van Dijk 2000: 32).

“El discurso puede influenciar a la sociedad a través de las cogniciones sociales. Los
que configuran el discurso politico son los grupos dominantes, ya que, son los que
tienen acceso a la manipulacion y uso de estructuras de dominacién” (Van Dijk 1985:
09), entonces decimos que la ideologia implica poder, una hegemonia de dominio de
una clase social tras otra.

Como también, el discurso politico implicar poder y dominio frente a las clases
sociales. Este lo plantea Van Dijk, los politicos, los periodistas en la prensa utilizan
de manera sistematica el problema social con la finalidad de convertir a la prensa y al
discurso publico en el mecanismo central de la reproduccion discursiva del poder,
pues tienen, la posibilidad de decidir qué es importante y como se debe valorar.
Entonces, los que acceden a la produccidén discursiva, ya sea en lo politico o social,

son los actores sociales.

Aquellas personas que tienen acceso a las diferentes instituciones publicas o privadas, como
el caso de los periodistas (que tiene papel activo), al discurso de la empresa, a los discursos
cientificos, a los discursos de las conferencias, cada uno con sus propios esquemas de formas
de acceso o formas preferenciales, a gran variedad de discursos publicos a los que otras

personas no tienen (Van Dijk 1994: 13).

Por ello, decimos que, los discursos politicos son productores de hegemonia politica e
ideoldgica, tienen un lugar clave en la producciéﬁ de las identidades colectivas
(Verdn 1987), entonces éstos se constituyen en un lugar fundamental para el anélisis
de la politica.

En tanto, (Van Dijk 2004:197) registra como caracteristicas definitorias del discurso

politico una serie de variables contextuales, los participantes, el entorno y las
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finalidades. Sin embargo, esto se debe ponerse en relacion con una cuestion mas
fundamental relativa a la naturaleza del conocimiento politico: la comprension de la
politica es una funcién del contexto social e intelectual mas amplio de un
determinado grupo, en un determinado momento historico.

Asimismo, Van Dijk sostiene, el discurso politico contiene elementos discursivos
como simbolos, de alli se denomina a los simbolos como los instrumentos por
excelencia de la integracion social: en cuanto a instrumentos de conocimiento y de
comunicacion, hacen posible el consenso sobre el sentido del mundo social, que
contribuye fundamentalmente a la reproduccion del orden social: la integracién 1dgica
es la condicion de la integracion moral. Donde el proceso de expresion se da de
acuerdo al contexto y al nivel de interaccion social entre los hombres, cuyo proceso
también se repite en cualquier parte del mundo.

Entonces, tanto el discurso y discurso politico son construccion culturales que se
configuran a partir de la interaccion social, con la diferencia de que el discurso
politico lo configuran los actores sociales, politicos, los participantes, lo cual hace
que muchas veces los discursivos estén cargados de elementos de poder y

hegemonicos.

2.2.3. La linea editorial relacionado con la ideologia.

En este trabajo para poder teorizar, la variable, a partir de la linea editorial de los
diarios locales, tendremos en cuenta los elementos discursivos que lo componen la
linea editorial como el discurso politico, relacionado a la ideologia. Si bien es cierto,

la linea editorial de los diarios forman un conjunto de valores y criterios que guian
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una redaccion en los arbitrajes que hace frente a los temas de actualidad.

La manera de elevar, el angulo, el punto de vista y el tono escogidos son varios
elementos que contribuyen a precisar. Lo cual, dentro de ese proceso de la
configuracion de la informacién se enmarcan de manera implicita o explicita, el
discursivo de la categoria de poder e ideologia.

La linea editorial tiene una posicion asumida por el medio de comunicacion respecto
a situaciones reales, econdmicas, politicas y sociales, si bien es cierto responde a la
ideologia y a los intereses de los propietarios. Sobre este fenomeno (Vicente Lefiero y
Carlos Mz-ifin 1986) advierte, la linea editorial no solamente es practicada en los -
medios impresos, sino también por medios radiales y televisivos, donde expresan los
“hechos trascendentales” del antecesor, local y nacional.

Al respecto, Eliseo Veron (1987) sostiene, la produccién de comunicacién de masas
en la prensa, es una produccion social de sentido o semiosis social. Es decir, en una
sociedad existen organizaciones, instituciones, grupos sociales, etc., en la que existen
vinculos entre uno y el otro, que conforman nuestra realidad, lo que permite la
construccion discursiva.

Ademas, Veron llega a indicar, la valoracion que dan los periodistas en las
editoriales, en el plano discursivo, ya sea en lo politico o social, serian igualmente
ideoldgicos, en la medida en que lo ideoldgico es una dimension presente en todos los
discursos producidos en el interior de una formacion social, porque el discurso es
" social, en ese sentido se refiere al sistema de relaciones entre los discursos y sus
condiciones de produccion.

Por otro lado, uno de los factores que podria determinar en la elaboracién de los
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mensajes discursivos estd la valoracion profesional de los comunicadores. El segundo
factor es la propia institucion, es decir el duefio del medio, porque la linea editorial de
los diarios responde a la posesion del medio o de la institucidn. Sobre este fendmeno
(Gomis 1991) advierte, “la valoracién de las noticias es la evaluacion del contenido
informativo potencial a partir de las preferencias que dominan en una organizacion”.
Por ello, en el interior de una redaccion la valoracion de las noticias puede verse
influida por las preferencias y caprichos de redactores, directores o editores. Pero en
conjunto lo que configura es mas bien la estructura social en la que los redactores y
directores viven y trabajan.

Entonces, la valoracion de las noticias es un reflejo de las convenciones econdmicas y
politicas que enmarcan el orden social y moldean los valores en una sociedad.

Por ello, desafortunadamente, la objetividad como tal es imposible de ser alcanzada,
“por lo que este valor profesional lo unico que provoca es que los comunicadores
tiendan a favorecer los valores dominantes de la sociedad y a reforzar el statu quo”
(Lozano 1996: 68).

La objetividad total no se cumple desde el momento en que los reporteros cubren
ciertos eventos e ignoran otros, seleccionan ciertos datos de un acontecimiento y
desechan otros de ese mismo caso, jerarquizan los datos alterando su orden
cronoldgico y acomodéandolos por orden de importancia atribuido por ellos mismos.

Al respecto (Soria 1997:57) sostiene:

Los principios editoriales, por el contrario, han de dar cuenta y razon del pensamiento
colectivo concreto que, en cada empresa, inspira los contenidos informativos, los
posicionamientos editoriales, y el estilo ético de la actuaciéon informativa. [...] La

transparencia de los verdaderos principios editoriales y éticos — aquellos que realmente
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definen la conducta informativa de la empresa— constituye la transparencia més importante

que interesa asegurar.
Entonces, la pluralidad y la imparcialidad de los medios de comunicacidon va
responder a la posicion o la linea ideoldgica que segui la empresa.
Al respecto, Veron, sostiene que las ideologias se encuentran en toda interpretacion o
produccién de sentido y que sefialan aspectos sustanciales de sus condiciones de
produccion.
En ese sentido, abordaremos el estudio, de la linea editorial de los diarios
ayacuchanos, relacionando a la ideologia y poder.
Garcia Canclini (1995), hace una acotacion muy importante al sefialar que
corresponde al lector identificar la ideologia que encierra un mensaje, es el lector
quien sin duda alguna asigna el nivel de significacion del discurso entendido como
noticias, columnas de opinién y editorial.
Asimismo, sugiere que la prensa se vale también del disefio editorial (cédigo no
lingliistico) de sus paginas, para comunicar de manera consciente o inconsciente un
mensaje que en ultimas siempre esta influida por el discurso que orienta los medios
de comunicacion.
i’or su parte, el tedrico, Teun Van Dijk (1994) advierte (Discurso, poder y cognicion
social) en la que hace referencia sobre la configuracion de la ideologia a partir de la
interaccion social. Es decir, las ideologias son marcos basicos de cognicién social,
son compartidas por miembros de grupos sociales, estan constituidas por selecciones
de valores socioculturales relevantes y se organizan mediante esquemas ideoldgicos

que representan la autodefinicion de un grupo, como lo plantea (Van Dijk 2008:208)
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las ideologias como marcos que operan a nivel individual, pero que son compartidos
socialmente. Asimismo, los planteamientos del sociélogo francés Pierre Bordieu y el
estructuralista, Michael Foucault, nos permite ahondar la investigacién sobre la linea
editorial relacionado a la ideologia.

Ademas, la configuracion del discurso politico de la linea editorial responden a actos
sociales y politicos, es decir, son productos sociales que se desarrollan en una
determina sociedad y en un medio contexto a partir de la interaccion social.

Entonces, podemos afirmar, la formacion ideoldgica del hombre va depender mucho
del comportamiento social positivo o negativo y esto a la vez va reflejar en el
desempefio del ciudadano con una conciencia politica positiva o negativa en el
ejercicio de sus funciones.

Al respecto (Bourdieu 1988: 127-142) manifiesta que los diarios son “Poseedores de
un fuerte capital simbolico (...) conocidos y reconocidos”, los diarios juegan su juego
al interior del campo periodistico, en el que la apuesta discursiva remite a su capital
simbolico y por lo tanto, a la posicion de éstos en el espacio social.

Si bien es cierto, la linea editorial esta cargada de mensajes ideoldgicos, que son
productos de la realidad social, lo cual, tiene significado cuando los hombres
desarrolla;l procesos mentales.

Por su parte (Camilo Taufic 1979:59) sostiene, la comunicacién social aparece como
el producto de relaciones materiales e ideoldgicas que se articulan en un mismo
proceso. Cuyos efectos y a su vez reflejan en la conciencia de las personas y en la
organizacion social, es decir, la conciencia politica gira en torno a la interrelacion que

tiene el hombre, ya sea con las clases sociales predominantes que imponen sus ideas.
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Entonces decimos que la linea editorial configura elementos discursivos orientados en
el poder hegemonico.

Por ello, creemos, tanto el discurso y la linea editorial de los diarios, son
construcciones culturales, que se configuran a partir de la realidad social y estos a la
vez estén cargados de elementos discursivos (poder e ideologia).

Por lo tanto, es muy importante que los medios de comunicacién, como la prensa
escrita de la linea editorial de los diarios sea reflejo de la realidad social, donde el
periodista o editor de la pagina editorial, tenga presente la responsabilidad social con
el lector.

Tampoco podemos negar, las practicas discursivas en las paginas editoriales de los
diarios, sean politicas o sociales, porque responden a la situacion politica, econdmica
y al medio contexto en que se vive.

Entonces decimos que lo politico obedece a las ideologias en torno al poder del
medio en cuestion. Como la ideologia obedece a una serie de creencias e ideas sobre
algin sistema, en este caso, obedece a los dogmas sobre un sistema politico,
entendiendo por politico la ideologia hacia la que se inclina el diario para defender
sus intereses o los de una mayoria. Sobre este fenomeno, Van Dijk (1998) advierte,
las ideologias como. los sistemas basicos de la cognicion social, conformados por
representaciones mentales compartidas y especificas a un grupo, las cuales se
inscriben dentro de las “creencias generales: conocimiento, opiniones, valores,
criterios de verdad, etc.) de sociedades enteras o culturas”.

Si bien se asume que la prensa no debe guiarse por ninguna tendencia politica

especifica, dado que su naturaleza es ser neutral y lo mas objetiva posible, lo cierto es
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que los diarios en sus contenidos, opiniones y disefios, defienden o atacan ciertas
ideas o personajes, dependiendo la posicion que asuman frente a esos temas.

Ademas, en cuanto se refiere al tratamiento de informacién que deben tenerlos los
medios de comunicacion masiva , Nieto (1987) sostiene, quienes dirigen y trabajan en
una empresa periodistica deben llegar a un acuerdo sobre el modo de pensar respecto
a cada una de esas 4reas, para contraer un compromiso ideoldgico ante los lectores,
con este modo abierto, de acogida a distintas ideas y propuestas de los profesionales
implicados es desde donde debe abordarse la concrecion de los principios
configuradores.

Al respecto (Aznar 1999:78) “supone el reconocimiento de la dimension
comunicativa, intelectual e ideoldgica de un medio y conlleva el compromiso
empresarial de mantener y respetar esa dimension”.

Ademas, sugiere que la empresa de comunicaciéﬁ €s necesario conocer,
planteamientos de orden intelectual, cultural y ético sobre una amplia gama de hechos
de la realidad social, cuestiones, que en definitiva, al tiempo que reflejan la
transparencia de la empresa, permiten identificarla.

 Para la configuracién de los discursos de la linea editorial de los diarios existen
muchos factores, para que el (.:ontenido de los mensajes sea reflejo de la realidad, por
ende sea el interés social y no interés individual, pero muchas veces prima el interés
econdémico y politico. Al respecto (Gargurevich 1997: 157) plantea que la linea

editorial de los diarios muchas veces es direccionada de acuerdo al medio contexto,

llegando afirmar, que toda informacién lleva una intencionalidad ideolégica que en
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muchos casos esta fuera del control del periodista y en otros como perfectamente
manipulados.

Por su parte (Lennin 1960:7-8) sostiene, la ideologia y su papel en la produccién
social de los intereses que dominan en los medios, manifiesta que los hombres han
sido siempre en politica victimas necias del engafio de los demas y del mismo;
“quienes seguian siendo, mientras no aprendian a discernir esas frases, esas
declaraciones, promesas morales, religiosas, politicas y los intereses de una u otra
clase”. Sobre este fenomeno Van Dijk, indica, para poder influenciar en las grandes
masas, o grupos de personas, éstas y éstos tienen que comprender el discurso
(cognicion, interpretacion individual y social).

Asimismo (Van Dijk 1994: 11) advierte, “los grupos que tienen acceso a esas formas
de poder y de control social son generalmente grupos que han sido legitimados y
tienen a su vez acceso al discurso publico”. Esto es lo que en Gramci se conoce como
hegemonia.

En ese sentido, hacemos relacionar la linea editorial con poder e ideologia, porque
ambos se configuran a partir de la interaccién social, es decir son productos sociales
que estan presentes en el discurso.

Asimismo, para poder argumentar ace.:rca del poder, tenemos el soporte tedrico,
Michael Foucault, quien entiende en sus planteamientos, respecto el poder como una
accién que se construye a partir de la interaccién social del hombre, y esa accién va
depender mucho de como se construye la ideologia de poder en la mente del

individuo, ya sea de manera individual o colectivo, lo cual se va evidenciar en la

practica social.
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Si bien es cierto, cuando hablamos de la linea editorial de los diarios debemos tener
en cuenta, que muchas veces la linea editorial de los diarios estin marcados de
elementos discursivos de la politica e ideologia, donde explicita e implicita esta la
intencidn de poder. Lo cual, puede influenciar en la practica social del hombre.

Como lo plantea (Foucault1979:118) respecto al poder, “Toda relacién de fuerza
implica en todo momento una relaciéon de poder (que en cierto modo su forma
momentanea) y cada relacion de poder reenvia, como a su efecto, pero también como
a su condicion de posibilidad, a un campo politico del que forma parte”, es decir todo
es politico esta omnipresencia en relaciones de fuerza y su permanencia en campo
politico.

Asimismo (Foucault 1979:16) sugiere:

El poder solo se ejerce sobre sujetos libres y sélo en tanto ellos sean libres, por ello
entendemos sujetos individuales o colectivos que estan enfrentados a un campo de
posibilidades en el cual diversas formas de comportarse, diversas reacciones y

comportamientos pueden ser realizadas.

Si bien es cierto, en una sociedad que esta dividida en estructuras sociales, existen un
sinfin de problemas, la lucha de clases con la finalidad de tener el control o dominio
en el ejercicio del poder. Esta construccion social nos lleva a entender como el modo
en que ciertas acciones nacen a partir de la interaccion social. Para ello, es necesario
tener en cuenta los aspectos culturales que se ejerce en una sociedad, las diversas
formas de comportamiento y entre otros. A partir de estos elementos se configuran

en la mente del hombre de manera individual y colectiva. Como lo plantea, Bourdieu,

el poder, en este sentido, es constitutivo de la sociedad y ontologicamente (...) existe
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fisicamente, objetivamente, pero también simbdlicamente. Donde, el poder simbdlico
es entendido como un “poder de hacer con palabras” (Bourdieu 1988: 140) Su
condicion, por su caracter pre formativo, es la de poder de hacer de los grupos, es
decir, la posibilidad de que un punto de vista particular se vuelva universal,
hegemonico.

Segiin explica Bourdieu, estd fundado en dos condiciones: la primera, sobre la
posesion de un capital simbélico, que es “el poder impartido a aquellos que
obtuvieron suficiente reconocimiento para estar en condiciones de imponer la
creencia (...) no puede ser obtenido sino al término de un largo proceso de
institucionalizacion.” (1988:140), la segunda, en el grado en el que la visidn
propuesta esta fundada en la realidad. “Sélo si es verdadera, es decir, adecuada a las
cosas, la descripcion hace las cosas (...) un poder de consagrar o revelar las cosas que
ya existen” (Bourdieu 1988:140-141). A través de estos argumentos de poder
simbolico, Bourdieu, sugiere que estos sistemas simbdlicos son productos sociales
que producen el mundo, pero que muchas veces no reflejan las relaciones sociales,
pero si que ayudan a construirlas, es necesario admitir que se puede, en ciertos
limites, transformar el mundo, transformando su representacion.

Entonces, podriamos decir que la ideologia es el conjunt;) de ideas que rigen en
una sociedad y que muchas veces caracteriza a diferentes instituciones como el caso
de los diarios y ello, a veces se reflejan en su disefio editorial, en su contenido y en su
forma de tratar la noticia y tomar posicion frente a la misma.

Es por ello, muy necesario entender, la ideologia como proceso de pensamiento que

se construyen a partir de la interaccion social real del hombre. De esta manera, la
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ideologia va a interpretar y justificar los actos personales y colectivos de los grupos o

clases sociales, a cuyos intereses sirve y explica de la realidad social.

2.3. Sistematizacién de conceptos

Discurso: El discurso es el producto de la interaccion social, que se establece para
formar una construccién amplia. En sintesis, el discurso es una parte intrinseca de la
sociedad y participa de todas sus injusticias, asi como de las luchas que se emprenden
contra ellas. Puede manifestarse a través del habla (oral o escrito).

Poder: El poder se entiende comb una accidén que se construye a partir de la
interaccion social del hombre y esa accion van depender mucho de cémo se construye
la ideologia de poder en la mente del individuo.

Ideologia: La ideologia es proceso de pensamiento que se construyen a partir de la
interaccion social real del hombre.

Cognicion social: entendida como procesos mentales, que tiene que ver con factores
como actitudes e ideologias compartidas por grupos sociales. Es decir son procesos
mentales individuales y socialmente compartidos de acuerdo a las précticas sociales,
nivel cultural, social y politico.

Discurso politico: La politica en un sentido mas amplio es [‘toda actividad
relacionada con el poder, con su ejercicio” por lo tanto, el discurso politico es un
instrumento del poder que se construye a partir de la interaccion social, es decir mas
que la tipificacion es discursivo.

La linea editorial: Se presenta como espacio medular, es decir en términos

generales, como la matriz de comprension, interpretacion, re significacién de la
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realidad social; como base imprescindible para comprender la razén de los productos
periodisticos. La linea editorial de un medio que podia entenderse como el horizonte

desde el cual se otorga, sentido a los acontecimientos considerados noticiables.
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CAPITULO III
3. Met(-).dologi‘a de la investigacion
3.1. Enfoque de Investigacion
La investigacion es de tipo cualitativo, ya que el estudio se enmarca en el analisis del
discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante las
elecciones municipales y regionales 2014, teniendo en cuenta la unidad de anélisis, la
linea editorial. Asimismo, se tomd en cuenta las diferentes relaciones con el discurso

politico, llegando analizar los mensajes de manera explicito e implicito.

3.2. Tipo de investigacion

La investigacion es de tipo descriptivo, porque describe los hechos ocurridos sobre el
discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante las
elecciones municipales y regionales 2014, pero esto, teniendo en cuenta sus diferentes

relaciones con el discurso politico.

3.3. Diseiio de investigacion

No experimental de caracter Transversal. Los mensajes emitidos por los diarios
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ayacuchanos a través de la linea editorial fueron objeto de andlisis no fueron
sometidos a un proceso experimental, sino mas bien buscamos en un solo momento y
en un tiempo unico la seleccién de los datos de la investigacion. Ademads llega a
describir las variables mas que la confrontacion.

3.4. Métodos de estudio para la investigacion

En la actualidad existen un conjunto métodos de estudio para el andlisis de los
mensajes, textos, los discursos, como el método hermenéutico y la semiologia. Para la
investigacion fue necesario tener en cuenta el anélisis del discurso, lo cual nos
permitid en la interpretacion del discurso de la linea editorial de los diarios
ayacuchanos y describir los hechos durante las elecciones municipales y regionales
2014. Asimismd, fue necesario tomar en cuenta el método hermenéutico para la
interpretacion de los mensajes de la linea editorial en relacion texto y contexto.

3.5. Poblacion

Nuestra poblacién esta conformada por todos los diarios ayacuchanos que circularon
durante los ltimos meses (agosto, setiembre y octubre) en las elecciones municipales
y regionales 2014.

3.6. Muestra

La seleccion de la muestra es no probabilistica que responde a criterios de
accesibilidad de la unidad de anélisis como sugiere el tipo de muestreo de Restituto

Sierra Bravo: “Opinativa y estratégica”, lo cual, permite la seleccion de unidad de
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analisis no por azar, sino, "razonadamente por los investigadores con los

asesoramientos que sean necesarios"'.

Los diarios a analizar fueron tres, Jornada, La Voz de Huamanga y Global. Para la
seleccion de la muestra se tomd en cuenta las ediciones de la linea editorial en base a
la jerarquia de la informacién de acuerdo a los acontecimientos trascendentales
politicos y sociales. Para lo cual, se ha seleccionado, la edicion de los diarios locales
de los 03 ultimos meses (agosto, setiembre y octubre) en el contexto del sufragio

electoral del 2014.

En el mes de agosto se ha seleccionado las fechas 13 y 29 de las ediciones de la linea
editorial, tomando en cuenta 02 hechos importantes (La firma del pacto ético electoral
y sorteo de la franja electoral de los movimientos politicos), enseguida, en el mes de
setiembre se han seleccionado 02 ediciones del 10 y 24, de acuerdo a los hechos
trascendentales (La exclusion del movimiento politico ARA de seguir en la carrera
politica y donde se admitia seguir en la carreara politica al mismo candidato del
movimiento politico), finalmente, la edicion del 02 de octubre se tomado en cuenta,
porque finalizaba la campaiia electoral de los partidos politicos a nivel nacional. De

los cuales, la muestra arrojé 15 textos de la linea editorial a analizar.

3.7. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
Se hizo uso de la técnica de Andlisis de Contenido de tipo cualitativo y el método

hermenéutico, para analizar y describir el discurso politico de la linea editorial. Para

! Sierra Bravo, R Técnicas de investigacion social. Teoria y ejercicios. 1991, pg. 205.
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dar mayor soporte a la investigacion se hard uso de la técnica de la entrevista.
Teniendo como instrumento guia de analisis de contenido y guia de entrevista.

3.8. Procedimiento de investigacion

El analisis bibliografico y documental nos permitié acercarnos a nuestras categorias
de investigacion, como el acceso a los archivos de los diarios, fisicos y virtuales,
hemerotecas, asi como la tesis, articulos, revistas y las bibliografias, fueron
importantes para el estudio.

Llegando a ubicar nuestra unidad de andlisis, la linea editorial de los diarios
ayacuchanos (Jornada, La Voz de Huamanga y Global) durante las elecciones
municipales y regionales 2014. Esto fue la base para construir los procedimientos
metodolégicos. Teniendo en cuenta nuestra unidad de anélisis llegamos a construir
nuestra guia de analisis de contenido, para el analisis de la linea editorial. La guia de
entrevista se ha optado para reforzar la investigacién, para lo cual, tanto para la
interpretacion del discurso politico de la linea editorial y la de entrevista se utilizé el
método hermenéutico.

La seleccién de la muestra respondi6é a criterios cualitativos, para lo cual se ha
tomado en cuenta el andlisis critico del discurso del tedrico estructuralista Teun Van
Dijk a través de la jerarquia de la informacion, lo cual, permitié la seleccion de la
linea editorial de los diarios de acuerdo a los hechos trascendentales y al medio
contexto. Se ha tomado cinco hechos trascendentales, durante los ultimos dos meses
del proceso electoral 2014. En el mes de agosto se ha tomado, las ediciones de la
linea editorial del 13 de agosto en el momento en que se Firma el Pacto Etico

Electoral, la seleccion de la edicién del 29 de agosto respondio al contexto en que se
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realizaba el sorteo de la Franja Electoral Regional de las organizaciones politicas,
edicion de la linea editorial del 10 de setiembre fue seleccionado en el momento en
que el Jurado Especial Electoral de Huamanga excluye a uno de los candidatos a la
reeleccion del Gobierno Regional de Ayacucho, la edicion del 24 de setiembre se
toma en cuenta, donde el Jurado Nacional de Elecciones admitia seguir en la carrera
politica al candidato del movimiento politico Alianza Renace Ayacucho y finalmente
se ha seleccionado, la edicion del 02 de octubre viendo la finalizacién de la campafia
electoral a nivel nacional.

Finalmente, la muestra arroj6 15 lineas editoriales, de los cuales se ha seleccionado y
distribuido de acuerdo a los indicadores. Luego, procedemos realizar la entrevista. La
seleccion de las personas participantes en la entrevista fue de acuerdo a la
participacion directa o indirectamente en la configuracion del discurso politico en la
linea editorial (Director del diario y el editorialista).

En cuanto a la sistematizacion de los datos, primero se realizé el analisis de la linea
editorial, tomando importantes porciones de las ediciones de la linea editorial de los
diarios locales. Finalmente, las entrevistas obtenidas han permitido complementar
algunos vacios que no se ha podido subsanar en el andlisis de la linea editorial a
través de las metodologias de analisis de contenido y la hermenéutica. Luego de esto,
llegamos a describir la configuracion del discurso politico a partir de la linea editorial
de los diarios durante las elecciones municipales y regionales 2014. Hacia el final del

estudio, formularemos algunos alcances en las conclusiones y sugerencias.
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CAPITULO 1V
4. Presentacion de resultados

4.1. Discurso Politico
4.1.1. Mensaje politico en la linea editorial del diario Jornada

Texto: 01

J Diario JUDICII\I r)r AvAcuc:Ho

LA COI.I.IMIIA DEL EDI'I"OI!

dcrector@ornada com.pe

K _;\..Jl_ll.af}"{?“ A d

1ora previsible, Los pantidos o movimientos politicos quc tic-
nen més experiencia en campaiias electomles, iban aprovechar Ia
fuma del Pacto 1edoral, para presentiorse amie la opinion pablica
como organizaciones con gran coberfum y convoe:t ora regional.

El discurso que presenta el enunciado del texto N° 01 matiza la configuracién de
elementos politicos en un clima de la campafia electoral, para las elecciones
municipales y regionales del 2014. Donde el Jurado Nacional de Elecciones cité a los

partidos politicos, movimientos, organizaciones, etc., para firmar el Pacto Etico

47



Electoral. Sobre este hecho los diarios indicaron diferentes puntos de vista a la
popularidad.

Diario jornada, miércoles 13 de agosto, publicé en la linea editorial en un tono critico,
“Era previsible. Los partidos o movimientos politicos que tienen més experiencia en
campafias electorales, iban aprovechar la firma del Pacto Electoral, para presentarse
ante la opinion publica como organizaciones con gran cobertura y convocatoria
regional”.

El enunciado muestra la construccién de conjeturas sobre un hecho social, en un
contexto en que los movimientos politicos estdn presurosos a sumar adeptos dejando
de lado las normas y valores sociales que rige en la sociedad.

La realizacién del Pacto Etico Electoral de los movimientos politicos, segtin indica el
enunciado “favorecié” a los candidatos o movimientos politicos que tienen
“Trayectoria o son reconocidos por la poblacion”. Sobre este acto existe una intension
de critica sobre los organizadores de este evento. Con este discurso, el compromiso
que tuvieron los movimientos politicos en la firma del pacto ético electoral ha
quedado deslegitimado, ademas, ha restado la credibilidad de estas instituciones en el
manejo del proceso electoral, porque algunos candidatos aprovecharon este acto para
hacer su campaiia y hacer notar ante la opinion publica que tienen respaldo popular.
En este contexto de campaiia electoral, donde se configuran juegos de poderes entre
las fuerzas politicas para ocupar un cargo publico en una sociedad. Estas practicas no
estas ajenas a nuestra realidad, como lo plantea, Pierre Bourdieu, durante la camparia
electoral con los partidos, movimientos y organizaciones politicas de la region

Avyacucho.
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En medio de este suceso, era evidente que lo: diarios tomen diferentes miradas y
muchas veces cargadas de ideas dominantes sobre los discursos politicos, sobre este
fendmeno (Gargurevich 1987: 157) advierte, que toda informacién lleva una
“intencionalidad ideol6gica” que en muchos casos esté fuera del control del periodista

y en otros como perfectamente manipulados.

Texto: 02

Diario La Voz, miércoles 13 de agosto 2014

Amemos al Per (I)

Puta, Antonio Sulca Effio ("TASE”™)

hoy no la queremos y permitimos que cada vez que se les antoja nos arrebaten mar v
territorlo o que se lleven nuestros recursos naturales, empobreciendo mds y mds a
nuestras tierras y gente

Este desamor al Peril, desgraciadamente empieza desde ¢l més alto nivel de gobiemo en
todos los periodos que legal o ilegalmente se posesionan de Falacio de Gobiemo civiles o
"salvadores de la parria”.

Como es costumbre nuestra, en "La Voz® de Huamanga, Diario y Radio, reproducimos en
dos partes un interesante aniculo que creemos, moverd iﬁs rajces de nuestra peruanidad y
llenard de orgullo al mds insensible de les peruanos. E instard a los otres a prepararse para
defenderla sabiendo por experiencia que sélo el valor y carifio a la patria no ganan las guerras.

Inmensamcnte ignorantes de lo que nuestra patria es, desde tiempos inmemoriales a

El diario, La Voz de Huamanga, miércoles 13 agosto declar6 sobre los politicos que
utilizan un conjunto de estrategias amparadds en normas legales o no para llegar al
poder. Para ahondar mas sobre este hecho, lo asocia con el accionar del Gobierno
Central. De esta manera llega a descalificar las politicas del Estado que se viene
aplicando en la sociedad, atribuyendo, como desde el nivel mas alto del gobierno

tejen estrategias para llegar al poder y esto se viene reflejando en los distintos niveles

de gobierno.

49


http://me.nl
http://porexpe.rie.ncia

El enunciado advierte sobre el manejo de los discursos de los diarios que aparentan
ser plurales en sus informaciones, sin embargo, la opinién de la linea editorial, lo
demuestra lo contrario. Sobre este hecho, hay visos de rechazo contra los candidatos
que tejen estrategias en cada campaiia electoral para ocupar un cargo publico. Para lo
cual, adaptan sus discursos de acuerdo a la ideologia de la poblacion, muchas veces
aparentando como defensores de la patria, pero en el fondo comparten la posicién del
poder econdmico y politico, esto lo plantea Van Dijk, los actores sociales apelan a

argumentaciones politicas de persuasion de la oposicién haciendo referencia a los

beneficios para la nacion o el pueblo.

Texto: 03
Diario Global, miercoles, 13 de agosto de 2014

tinenue, mmante del pais. Aste oo, ®in dudms, s
cmtidad fundesmancat del *SCiFitu e Unemwe, ¥
Ia Que axplica todes sus actitudas culninantes.
Unsnue, & treves G Codes Iae traneformeclones
politices dal Pard siguwid siendo, solyra toado asto:
U it cdel_ pais. ¥ Omces w0 arcamonte del pais,
gQuw heabis vivido e EFaBaInds Dolio wml roses dese

Patico e (o readGirmamnes Y Tentrds dwe &l habis
rdereiidoto mocinl e
R e

protormedico.
s -_!_xﬂ_—ucs:;mr
senocsi. ie_juseicin yw s BIGidea. Guw &It Que no
mamr RIOO mpRreotes 1ed ostiiacionas e lw wids
POTitics de Unasmnue, %u MNgurscldrn Saxhgenscia
- Ia indepandencia, $u adheRidn Guacaesive » O
pProyectos monfirguicos e Sacoe Mactis, &t cw-
publicanismo fogoso de lan “lideres’ daf pricvsaer
Conpreso ConBtituventda, v & 1O glarnes witalficiow
e Sotfver.
Postaraomndo tode wanidad doatrimmris v nienc =1
Tmratisrmo w & (Bs THrmulas rigicaas e 1O8 CEdre-
o de Xea EAPDOCR, AINBNDLUG EdGIo Puareiguid Con te—
RO L Propdsits, reallrsdo sinmpPra " con™monen—}
dew w Hlrrplars de Snitmo, &) da Swevio & tan paeris
e GLroms mbs Budacas v O he JhuETi R aism 1 v
Bimr Bocho surgir, pero o s gue & hiatia Io =
Prirviero Qque enE@AdS que e Sabrim BrTeB e

La edicion del diario Global, miércoles 13 de agosto, publicé en su linea editorial
sobre los episodios del préceres de la independencia, Hip6lito Unanue. Esto evidencia
que no refleja lo que estd ocurriendo en realidad con los partidos politicos en la

contienda electoral del 2014, en la ciudad de Ayacucho. En este contexto, algunos
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diarios citaban en sus portadas como un hecho de interés social, la firma del] Pacto
Etico Electoral. Lo cual, permitiera intermediar la informacién a los diarios locales
con los movimientos politicos y la poblacién.

Por lo tanto, la configuracion de elementos cargados de ideas hegeménicas en la linea
editorial del diario responden a estructuras sociales y al medio contexto, sobre este
fendmeno (Gomis 1991: 196) advierte, que en el interior de una redaccién, la
valoracion de las noticias puede verse influida por las preferencias y caprichos de

redactores, directores o editores.

Texto: 04

Diario Jornada, viernes 29 de agosto de 2014

J Diaio JIJDT:AL_UL f\.Y’\CUCHO '

LA COLUNMNA DEI. EDI'I'OR

dureclor@crnada com.pe

Hay cue garantizar la limpicza clectoral, y esto sig-
nificia, que no K¢ pucden utilizar biches pablicos para
beneficiar a un cndidato. pero tampoco. al personal
que trabaja cn determinada institucion pablica, para que
haga campaiia electoral a favor de determinado partido,
movimiento o candidato.

La intervencion a una camioncta de Ia Municipalidad
de Luricocha que transportaba propaginda clectoral,
no es Sino, s constatacion de que no s¢ respeta lo que
disponce Ia ley, es cecir, que no xe wtilicen ni los bicnes
pablicos, ni los locales y menos o los trabajadores para
Tines prosclitistas,

1Zstas normas que parccen una novedad en ¢l pais, for-
ma parte de la cultura en socicdades donde la danocra-
cia se¢ ha consoli<lado, a diferencia de noxotros, <londce
construir Ia democracia ex todo un reto por Ia persisten-
cia de caudillismo, de sujetos que se sienten iluminados
¥ que por lo fanto, se creen estar por encima de los parti-
cdos politicos y los movimientos resional cs.

Edicién, diario Jornada, 29 de agosto en un contexto en que la Oficina Nacional de
Procesos Electorales (ONPE) realizé el sorteo publico para asignar el orden de
aparicion en la Franja Electoral Regional a las organizaciones politicas, listas de

candidatos a los gobiernos regionales. En medio de este suceso, la linea editorial del
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diario Jornada advertia sobre los candidatos que venian utilizando sus influencias
para favorecer a sus movimientos politicos. Haciendo, referencia aquellos candidatos
en actividad que estarian aprovechando su cargo para utilizar los recursos del estado
en sus campaiias electorales. Frente a este hecho, hay visos de rechazo y advertencia,
aquellos funcionarios que vienen incumpliendo sus funciones.

El discurso que maneja el diario, deja entender que existe una intencién de rechazé
frente a los candidatos que vienen utilizando recursos publicos en colusién con los
funcionarios del estado que ocupan cargos publicos. Lo cual se evidencia en el
discurso que reproducimos “que no se pueden utilizar bienes ptblicos para beneficiar
a un candidato”, “Hay que garantizar la limpieza electoral”, seglin estas
expresiones hay una intencién de incitar ante la poblacién para que tomen conciencia

sobre su realidad.

Texto: 05

Diario La Voz de Huamanga, viernes 29 de agosto de 2014

i-ﬂ' A 11 anos del armatoste
\',',_‘ yv cachetada de la CVR
En ol pronanciamiento que oransoril»i-
mos linecas abajo sin guitar ni agregarle una
sola coma s< retrata la insensibilidad de
Mfuncionarios que, al parecer No rienen en su
familia una sola victima y por eso. habiendo
presupucsto. no cumplen hasta hoy con
hacer afoactiva Tin reparacidn € e o
levolverd vidas pero de alguan modo sirve de
paliactiveo a los familiares gue cumplen con
advertirgue la pacicencia tiene un limizte.

En un contexto en que se venian las denuncias contra los candidatos por presuntos
regalos que estarian ofreciendo a los votantes, segiin advierte el presidente del Jurado
Especial Electoral, Cesar Arce Villar. En medio de este hecho se venia llevando el

sorteo publico para asignar el orden de aparicion en la Franja Electoral Regional de
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los movimientos politicos. En este contexto, el diario la voz de huamanga, 29 de
agosto publico en la linea editorial acerca de la violencia politica interna ocurrida
hace 20 afios, en la que advierte que las familias victimas de este hecho, hasta el
momento no estarian recibiendo las reparaciones individuales y colectivas por parte
del Estado.

Para alimentar el discurso politico a partir de la linea editorial, toma las declaraciones
del fundador de la Asociacion Pro Derechos Humanos (APRODEH), Francisco
Soberdn, “No existe voluntad politica en el Estado para la entrega de reparaciones a
los familiares de las victimas de la violencia interna” , sobre esto, hay una intencién
de visos de persuasion y advertencia, contra el gobierno de turno, cuando invoca “La
paciencia tiene un limite”, sobre este fenomeno Rallo, advierte, para tener un
ciudadano informado es necesario que esta audiencia sea receptora de una pluralidad
de opiniones, ideas y creencias para poder formar su opinién libremente.

En medio de esta divergencia, no era novedad que los diarios tomen como punto de
partida las declaraciones de los actores sociales, politicos o un hecho en si, para

reproducir un discurso y presentar a la opinion piblica como un enunciado verdadero.
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Texto: 06

Considerar el camuflajo conio scultacién o disimu-
io de alguna cosa déndote una apariencia SrIgano-
=& en campada electoral estd asociada o la frase
Tel fin fystifica los medios”, donde nada importa
con tal de Hegar pl poder, son mucstras de interds
personal y/o grupo potitico que poco o nadas haradn
por ¢l coleclivo social gue lo UHegarian a clegir, es
por ello que la poblacién conozea » cada candidato,
su equipo de trabajo, su conocimiento de ja reati-
dad ayacuchans y sobretode experiencia en ges-
tidn piblica. Ya basta de improvisacion, «f Pusblo
ex Sabls, b )

Edicion del diario Global, viernes 29 de agosto, la linea editorial publicé, el tema de
las redes sociales asociando con el consumo que tienen los partidos politicos durante
la contienda electoral.

El consumo de estos medios alternativos, no es novedad, ya que hoy en dia muchos
actores politicos vienen utilizando las redes sociales como estrategia para injuriar a
sus adversarios. Pero también, existen millones de personas que vienen utilizando
estos medios alternativos, muchas veces, pa'r/a hacer oir su voz, su descontento sobre
el actuar de sus autoridades, instituciones y organizaciones, que nada hacen por el
bien de la poblacié’m, como lo plantea, Jaques Valderrama, citado por Maria E. Arce
Barceld (2011:275), las redes y medios de comunicaciéon se han convertido en un
rayo de esperanza para difundir una informacion a la que no tendriamos acceso por
otra vias.

En los enunciados se evidencia signos de manipulacion de la informacion al restra la

credibilidad de los mensajes publicados en las redes sociales.
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Por otro lado, el enunciado que presenta la linea editorial hay visos de una valoracién
negativa frente a los candidatos noveles que tejen estrategias para llegar al poder. El
discurso que reproducimos lo evidencia, “La poblacién conozca a cada candidato, su
equipo de trabajo, sobre todo la experiencia en gestion piblica”.

Es decir, lo que busca el enunciado es llegar a la mente de la poblacion para que
reflexionen y tomen posicion a favor o en contra de un determinado partido politico.
Sobre este fenomeno Gémez (1991:91), advierte, la valoracion de las noticias es un
reflejo de las convenciones econémicas y politicas que enmarcan en el orden social y
moldean los valores en una sociedad. Lo cual, explica que muchas veces las

diferentes instituciones en una sociedad responden a estructuras sociales.

Texto: 07

Diario Jornada, miércoles 10 de setiembre 2014

J Diario JubICIAL

LA COLUMNA DEL EDITOR

director@jornada.com.pe
PARARCE O INCH OS]

Dyelimtivaunenic, s prevcupaciones de los partidos y mo-
vmieidos regionales ¥ loeales gque participan en el procoese
clectorsd  han extado enfocadas o 1as declamciones de Ias ho-
Jas de vida de los candidatos, vy han quedado relegndas a wun
segundo plano, sus propuestas de gobiemao,

A cxto se s, que se ba dado mas importancia o declara-
ciones —que podianos Hanar ancedoticns o fuera de contex-
to- de algurnos candidatos, lox que ha distimido o ba poblacidan,
de numorn que esos xon los tomag de ta agenda Godadama:
sélo importa lo superficial v no o fondo del prablen.

Y oexo po es xélo un prablema de Ayncucho. Colegas de
ot fegiones nos han informado gue sucede o mismao, s
decir, la camipaiia clectoral es una sorda luchi por buscar los
crrores do los candidaf as en sus hojas do vida, porque cso les
da posibilidades de ganar sacindose de carrern wnos a olros,
sin ener el tmbajo de ganar a los clectores a través del deluate
v la controntacion de propuestas de gobicimo,

Edicidn del diario Jornada, miércoles 10 de setiembre en un contexto en que el Jurado

Especial Electoral de Huamanga excluye al candidato a la reeleccion del gobierno
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regional de Ayacucho, por no haber consignado una sentencia en contra en su hoja de
vida. En esta circunstancia, esto fue los discursos que difundieron los diarios,
tomando como punto de partida, las declaraciones del representante del Jurado
Especial Electoral.

El discurso que reproducimos indica ‘l‘La preocupacién de los partidos y movimientos
regionales han estado enfocadas a las declaraciones de las ahojas de vida de los
candidatos”, el enunciado explica sobre las relaciones de poder que se gestan entre
los movimientos politicos dejando de lado los valores sociales que rigen en la
sociedad, lo cual demostraria sus acciones de los candidatos en buscar el interés
individual o social.

Por lo tanto, es evidente, el discurso que presenta, la linea editorial exprese un
descontento hacia los partidos politicos que vienen ocupéndose de sanear sus hojas
de vida y no por presentar sus propuestas de gobierno, muchas veces dejando de lado

los problemas sociales.
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Texto: 08

Diario La Voz de Huamanga, miércoles 10 de setiembre de 2014

e — o

La Propaganda Politica (I)

‘ Piita. Amtonio Sulca Effio ("ASE”)

Es el camaval peruano de cada cuatro anos, el electoral. cuyas caretas, mascarones,
esquilas, badajos. bufos. desencadenan este milionario desperdicio de soles en una aven-
tura en gue salen vencedores los gue més invierten en publicidad, mal liamada en nuestro
medio como propaganda.

iSabrdn los candidatos v sus ayaveros iqué es?

LCOmo debe ser? Bueno, nosonras no lo sabiamos en su plenitud v por eso incursiona-
mos tebricamente en este politico campo hoy atractivo para los que gusran de timar. enga-
fiar, corrupicar en cuerpoy alina a los cleciores.

Edicién, Diario La Voz de Huamanga, miércoles 10 de setiembre en un contexto en
que el Jurado Especial Electoral excluye de la carrera politica al candidato
reeleccionista al GRA del Movimiento Politico ARA. Mientras tanto, la linea
editorial del diario advertia sobre el uso indebido de la propaganda politica en nuestra
region de Ayacucho, por los partidos politicos, movimientos y organizaciones
politicas, poco o nada, conocerian sobre el tema.

El enunciado, aflora elementos retéricos para asociar con la practica de la propaganda
politica que viene colmando la ciudad de Ayacucho en un contexto de campafia
electoral. El discurso que reproducimos evidencia “El carnaval peruano de cada
cuatro afios”, donde prima la astucia maés ql.ze la creatividad y que decir de la

conciencia social, con tal de llegar al poder.
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Texto: 09

Diario Global, miércoles 10 de setiembre 2014

S ng a4 i R

ESCOILAXRX

SEGCURIDAID

Dursante esta Sitims déceads <1 vertiginosos cre-
cimiento de ila ciudad de Ayacucho no sdSla ha
rrajido el increEmento de o pobliacidn vy conse—
cuentomante e crecimiento directo de ia de-
oarndms de 1os servicios ésicos ¢en Im ciudaa, sino
tmrmbilan servicios de tramnsporte, comunicacidn,
mmiwud, sducacidn entre otros. Debido a ostas cra-
clernte dermandas se hen creado innumerableos
centrozx e instituciones educativas privadeas do
nivet inicial, primaria v scecundarias.

LIDNITS podero=mrresrtss s satericidchry wabervas, aeomdora
e, I3y consaguliado I JMUToriTacissr cles i e
rereciat s Regiornal doa Educacion v la llconcia oo
TUNCIoNMIMImOtas sl e PMuomicipelicddosd Py owvincial.
LIS COASONMT or w1 Jersirm e ofen julin, saasdasxs ssey I
B, 6 dc CNEVro YW &N Otros Sectore=s ofe b ciasciea el
e ctsarrigerieacy il reaqQUiSito HTININNIO doe 3,8 2 o
FeFRINTEINCOS . L prrearsEiragresiall e Ak Gl O CHTO SO SwarrTmiae
@ LoD NACINDITIiemrit e sr cjiies recitrery lan clasas
o DlufMNos SdocnNIfBs AU o e currmpaiesn fos reas
rprmizalitinrse e daeTonmo <iwvil, POoOMar < Cobml jrests-
Eres lra imtesgaricioct slw fwen winiNoc aNte Clusicuser
e it - Tt Lot

Edicién, diario Global, miércoles 10 de setiembre en un contexto en que el candidato
a la reeleccion del GRA fue excluido de la carrera politica. En este contexto, el
discurso que manejé la linea editorial fue distante a lo que estaba ocurriendo en
realidad en la ciudad de Ayacucho con los partidos politicos.

El enunciado sostiene sobre el crecimiento de la poblacién ayacuchana en los Gltimos
afios, sin que las autoridades tomen previsiones sobre el asunto, lo cual, ya estaria
generando un problema social por las demandas de los servicios basicos, transporte,
salud, educacion, etc., en consecuencia, estaria generando, la masificacion de las
instituciones educativas privadas, que posiblemente no estarian cumpliendo en dar
una educacién de calidad a los educandos.

Por lo tanto, el enunciado evidencia un aparente rechazo contra las autoridades de
turno que no estan cumpliendo sus responsabilidades, lo cual estaria poniendo en

peligro a terceras personas, como el caso de muchos estudiantes que acuden a centros
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educativos particulares, lo cual, no estarian garantizando en ofrecer una calidad

educativa.

Texto: 10

Diario Jornada, mlercoies 24 de setlembre 2014

J Diario Junm.uu OE A'\ flruL.nu

LA COLUMNA DEL EDITOR
dlreclor@ornada ':oer,e._

OaraEtcogEy

~ dn-lul [ l-uu.nn.n
excoger. Podeinmos
v corere e ol ter-

b Cdngoritin. ul
v ade viddioe

convermng bo canvdid
vl b tachis prose
problicovs o |
fremtando un proceso judi
il o Tl ook y o
<l qquie lo meon praiia e s
1hay que prosoans

I exidh cn-
1y el Forsdaos ul
- Ll'\l o cllos,

addo de Tox politicos Al AS

Taabinian me ba favny
LR smrwdo por Tavis Clastanoedn

buorto Pujimori y Ablan
e o alealdin de Faina, -
v st dde ruhanes. Un poco max, y para o conwim de lox
viudadmios, log partidos politicos no son sinoe banwdar orga-
micandng de delincuontes pion sagucis ef pais,

No es novedad que los diarios manejen distintos miradas, muchas veces puede que no
refleje lo que sucede en la realidad, el momento y el contexto en que se vive. Esto
puede ocurrir en cualquier parte del pais, Ayacucho no es ajeno a ello. En medio de
esta divergencia entre las fuerzas politicas, el Jurado Nacional de Elecciones admitia
seguir en la carrera politica al Movimiento Politico, Alianza Renace Ayacucho.

Esto fue el discurso de la linea editorial, miércoles 24 de setiembre*del 2014, “A dos
semanas de elegir a las nuevas autoridades que gobernaran la regién, las provincias
y los distritos, tenemos que aceptar que hay muy poco para escoger.
Podriamos decir, que ni siquiera el mal menor figura como una alternativa”, el
enunciado evidencia una suerte de advertencia y resignacion sobre los candidatos que

estan en campaiia electoral para acceder al sillén municipal y regional.
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La idea que trascribimos, “Que hay muy poco para escoger” evidencia una
valoracion subjetiva de los movimientos politicos que tejen estrategias con tal de
llegar al poder.

Por lo tanto, todo discurso tiene una intencion politica e ideol6gica en un determinado
medio contexto, esto lo plantea (Gutiérrez 2006:4), la imposicion de una idea sobre
otra, en la construccion discursiva del enemigo, el enunciador recurre a una serie de
valores, creencias, pre construidos culturales e ideoldgicos que estan fuertemente

arraigados en el imaginario social de una nacion.

Texto: 11

Diario La Voz, miércoles 24 de setiembre de 2014

Tinterillando

e Pte Amwac sutn Lowe ("0

iduna popular llama asi a recursos o 1rimites que oralmonte o por escrito
s¢ presenta a una instancia fjudicial o laboral para que en base a tniguinuelas se
wrawe de torcer el recto brazo de la jusricla. £s usual el reinado de tinterillos en
pueblos donde no hay abogados honestes o alli donde la justicia “cojea” pero es
inadmisible que en 1a Capital de 1a Repiablica no sdlo que ocurran sino que se les
dé tramite habiendo recursos expeditivo legales ue no les hace perderel ticinpo.

1.- Don Alan

nnananiii El presidente de 1a “me-
ga comisién” del Congreso, Scrgio (-
Tejada, dija que existon argumentos 0
para dejar sin efecta ol fallo Judicial ke
que anula parte de la investigacion |
de las presuntas irregularidades del
segunda gobierno de Alan Garcia v
aseverd que no se vulneraron sus
derechos.

NOTA DEL EDITOR DEL D*LV": .
La ley es 12 ley y es igual para todos, los artilugios tinteriliescos no proceden en

palses democraticos y cultos. Slo los gobiernos corroidos por la cormupcién cacn
victimas de astutos litigantes o jueces improbos.

En los dos primeros casos, en los que el pueblo gracias a los medios estd informa-
do, no perdonarian gue a altos niveles judiciales se violen las leyes.

Edicién del diario la voz de huamanga, en un contexto en que los medios de
comunicaciéon vienen imponiendo sus ideas, mas que informando sobre un

determinado hecho. El miércoles 24 de setiembre publicé en su linea editorial:
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La sabidum’a popular llama asi a recursos o tramites que oralmente o por escrito se presenta
a una instancia judicial o laboral para que en base a triquifiuelas se trate de torcer el recto
brazo de la justicia. Es usual el reinado de tinterillos en pueblos donde no hay abogados
honestos o alli donde la justicia ‘cojea’ pero es inadmisible que en la Capital de la Republica
no sélo que ocurran sino que se les dé tramite habiendo recursos expeditivo legales que no les

hace perder el tiempo (La Voz de Huamanga, 24 de setiembre del 2014).

El enunciado desacredita a las instituciones que administran justicia, donde algunos
trabajadores no estarian cumpliendo sus funciones como debe ser y esto estaria
siendo aprovechados por algunos virulentos abogados, para defender lo indefendible,
con tal de tener poder econémico y politico.

Para reproducir el discurso, el diario toma las declaraciones del presidente de Mega
Comisién del Congreso, Sergio Tejada, “Existen argumentos para dejar sin efecto el
fallo judicial que anula parte de la investigacion de las presuntas irregularidades del
segundo gobierno de Alan Garcia y aseveré que no se vulneraron sus derechos”.
Estas irregularidades estaban ocurriendo en la capital del Pert y la situacion en la
ciudad de Ayacucho no era ajena a esta realidad, donde el Jurado Nacional de
Elecciones admitia seguir en la carrera politica al candidato del Movimiento Politico

ARA.
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sobre la realidad y permita tomar en cuenta al momento de su decisién. Sobre este
fenémeno, Catalina Gonzales (1997:80) advierte que los medios interpretan la

realidad y presentan una forma de ella: una realidad discursiva mediada.

Texto: 15
Diario Global, jueves 02 de octubre de 2014

=

Hoy terraines ot clercre de cofmpafia e todgas las
mgrupaciones politices, cades wno sa prepars

e lo mejor forma con tel de suwmar volos = SWU
fmwor; moormpafindos de DBandass musicaies, i
fitantes, simMmpatizantes y tods Gams gortltit; los
CHENOOATOS Prometen Por doguier Con Eal e e
v sl poder.

Mo cra O MENoO® SSCuchar & uno oe los candi-
mtos mran polémians, of CONoCiado wallpes sua®,
Gerfer ascgures gue =i Hegara @ cocupar el SIiBGN
regional, (o <argos de “confisnze’ serarn por
CONCUred. Seris une novedad S antes nedie lo
hubicse ategurado: pero Todos sabemos qua fe-
mAs sucedid.

Mo gquerermos ser negativos: pero Lacaso todos
maos militantes extin *apoyandoe “gratuitearmens
te™ m sux candidstos ¥ min nliaglan Interds?, Quée
Bonito feris i ewistiera Ia participacitn ciuda-
Aamrsm, donde Cadm UG de ORDESOR NP cte e
maneras domocralics apoyando af gue mejor fes
Parercs ¥ CcONOXrcs raslmeants GUAET &% R eE-
wirante, ol o la gue posibieoments, fluego de Tas
slecciones regionalves ¥ munidipaies Heguse & oi-
rigir o rods la soctiadad.

Edicion del el diario global, jueves 02 de octubre 2014, publicé en la linea editorial,
cierre de campaiia de las agrupaciones politicas. Mientras el diario La Voz publicaba
en su linea editorial acerca de la labor del periodista.

En un contexto de campaiia electoral cada diario presenta miradas diferentes sobre la
realidad social.

El discurso no deja dé reflejar la idea dominante frente los candidatos que tejen
estrategias con tal de llegar al poder. En la misma linea se evidencia que hay una
suerte de asociacion con el candidato del Movimiento Politico Alianza para el

Progreso con la denominacion “wallpasua”, hace referencia no para comentar sobre
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Texto: 13

Diario jornada, miércoles 02 de octubre 2014

e b vr e v i rrtts Arn ot s
J Diario JuDicialL Df. AvacucHo l

LA COLUMNA DEL EDITOR

director@jornada.com.pe

INuUEsStroawotordecideinuestroduturons

Pese a sus limtadciones, Ia democmcia representativa,
que es In que tencmos en e pais, s 0 no duckirlo, un siste-
ma gue permmile gue los ciodadimos, de una a obra manera,
sean los responsables del ipo de gobermmnies (e se van
hacer cargo de los destinos de la region, las provincias y
los clistritos an los proximos < affos.

Por ¢s0 s necesmrio recordar, que estannos comprome-
ficddos como chkdadunos, nexigir que tox gobernantes pa-
mnticen ¢l pleno y cabal cjercicio de tos dorechos cons
titucionales. 128 en esta OPLica COmo NOROros elesimos a
los que van a gobernar, no a caudillos regionales que se
consicleren por encima de las leyes v confundan, como
e h dado en olras regnones, Ix descentralizac on con of
federlismo.

A puertas de las elecciones municipales y regionales del 2014, el diario Jornada

publico en la linea editorial:

Pese a sus limitaciones, la democracia representativa, que es la que tenemos en el pais, es a no
dudarlo, un sistema que permite que los ciudadanos, de una u otra manera, sean los
responsables del tipo de gobernantes que se van hacer cargo de los destinos de la region, las

provincias y los distritos en los proximos 4 afios (Jornada, 02 octubre 2014).

El enunciado advierte sobre el sistema politico que rige en nuestro pais, la
democracia representativa que como otros sistemas tiene limitaciones, pero permite
elegir y participar libremente a la poblacién.

En realidad, el enunciado evidencia una orientacion ideologica contra aquellos
candidatos que plantean politicas fuera del sistema democrético, como advierte
“estamos comprometidos como ciudadanos, a exigir que los gobernantes garanticen
el pleno y cabal ejercicio de los derechos constitucionales”, estas expresiones nos
ayudan afirmar que son categorias propias del sistema democrético. Ademas, estos

elementos estan orientados a llegar a las emociones del publico, para que reflexionen
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su candidatura o sobre sus cualidades, sino mas bien para descalificar a él y su
agrupacion politica, cuando advierté “No era de menos escuchar uno de los
candidatos mas polémicos”, para ello toma como estrategia, las declaraciones del
candidato Edwin Donaire, “Los cargos de confianza seradn por concurso” sobre esta
base construye un discurso critico de rechazo, lo que en el fondo lo que busca es
desprestigiar al candidato, hacer quedar como farsante frente a la opinién publica, lo
cual evidencia el texto, “no queremos ser negativos, pero ;acaso todos esos militantes
estan apoyando ‘gratuitamente’ a sus candidatos sin ningun interés?”

En tanto, el discurso que maneja el diario, hay visos de persuasion sobre el receptor,
cuando advierte, el piblico en general tengan una “conviccion de saber elegir” no se
dejen llevar por el “éxtasis del momento” “ya no mads defraudaciones™, son
expresiones que utilizan para llegar a persuadir a la poblacién, para que tomen

posiciones frente a los candidatos.

4.1.2. Linea editorial

4.1.2.1. Posicion del periédico y aproximacion a una ideologia politica

Texto: 01

Diario Jornada, miércoles 13 de agosto 2014

— = o —
J Diario JunicialL Dr AvACUGHO l

LA COLUMNA DEL EDITOR

director@jornada.com.pe
Con respecto a Alinnza pan ¢l Progreso, sio miramos guicnes
acompaiin al gencral Fdwin Donayre, encontrarcimos a perxonas
quie ticnen expericncia por haber participado en procesos electo-
rales con antenoridad y defmitivamente, asisticron con sus “me
sas™ para no dejade todo ¢l espacio al APRA,

Lo mismo podemos afirmar de los segudores del ARA que
Lanzza a Willredo Oscommin quienes han aprendido desde Ia cam-
paiia electorl mntenor, que cualquier oportunidad de hacer pre-
SCOG B Gun masas, e sinonimaoe de fortaleza patidan,
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Eliseo Verdn, sostiene, que el discurso politico e ideoldgico transmite la linea
editorial. Asimismo, manifiesta que las ideologias se encuentran en toda
interpretacion o produccién de sentido y que sefialan aspectos sustanciales de sus
condiciones de produccion. Lo cual, nos lleva aproximarnos a lo que plantea Verén
sobre el discurso politico e ideoldgico.

Al seguir analizando el discurso del diario Jornada, encontramos algunas
valoraciones que nos encamina a entender el acercamiento hacia el uno y al otro
partido politico como, Alianza Para el Progreso y Alianza Renace Ayacucho, como
dice el texto “Con respecto a Alianza para el Progreso, si miramos quienes
acompafian al general Edwin Donayre, encontraremos a personas que tienen
experiencia por haber participado en procesos electorales con anterioridad”.

Sin embargo, sus apreciaciones hacia los partidos politicos no dice abiertamente, para
ello, utilizan como estrategia en sus discursos algunas valoraciones positivas y
subjetivas, lo que evidenciaria, la valoracion que hace a algunos cuadros que
representan algunos candidatos.‘

Al respecto, la posicion que ha tenido el diario Jornada durante el proceso electoral,
sostiene el director del diario Jornada, Jaime Olano, “La idea es ser plural, tratar de
ser parcial y buscar equilibrio en la informacion que se publica”, la expresion que
maneja al momento de la conversacion no necesariamente refleja el discurso que
maneja en la linea editorial, porque existen visos de parcializacion. Sobre este
fenomeno, Tuchman citado por Van Dijk, advierte, sobre la produccion de las

noticias que prestan finalmente la atencién a la "red de facticidad" que se teje entre
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los que elaboran las noticias con el fin de crear una ilusién de credibilidad, pero que

en ultima instancia legitima el statu quo.

Texto: 02

L ey 28 08
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Este desamor al Pertl. desgraciadamente empicza desde el mds alto nivel de gobierno en
tedos los periodos que legal o ilegalmente se posesionan de Palacio de Gobieme civiles o
*salvadores de [a patria”.

El enunciado advierte “Este desamor al Perd, ‘salvadores de la patria’”, en las
expresiones hay una posicion critica frente a las autoridades de turno que llegan a
cargos publicos aparentando ser patriotas y cuando llegan al poder desconocen sus
promesas. Estas practicas de las autoridades seria el reflejo de la conciencia social.
Segun el enunciado, el discurso politico estd orientado hacia las emociones del
receptor para que reflexionen y tomen sus decisiones sobre los candidatos. Sobre este
fenomeno (Castell 2009:210) advierte, que las emociones despiertan el razonamiento,
enmarcan la comprensién y movilizan la accion bajo los marcos mentales
transmitidos por el mensaje construido.

En una entrevista, el editorialista, Antonio Sulca Effio, manifiesta:

La linea editorial de la voz siempre ha sido clara, objetiva y cientifica, estd pegada a la
verdad a lado de la ciencia, en ese sentido ha tomado politica también como ciencia politica
de esa linea ha orientado a la opinion piblica no tomando partido politica, sino tomando la
linea cientifica de coémo debe ser un politico, como debe ser un alcalde, que cualidades debe
tener un candidato a un concejo provincial de huamanga y entre otros (Diario La Voz de

Huamanga, 04 de junio 2015).
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Las expresiones advertidas sobre la posicion del diario no necesariamente refleja el

discurso que manej6 la linea editorial durante las elecciones municipales y regionales

2014.

Texto: 03

Diario Global, miércoles 13 de agosto 2014.
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El discurso que maneja la linea editorial sugiere aparente inclinacion a la ideologia
nacionalista a lo patridtico, lo que evidencia son las valoracion que hace en el
enunciado “servir a la patria”, “bienestar social”, “justicia y la dignidad”. Sobre este
enunciado, Gutiérrez (1997:15), advierte, la ideologia también puede operar a través
de la disimulacién o encubrimiento. Las relaciones de poder que sirven a los intereses
de unos a expensas de los demas pueden ser ocultadas, negadas o bloqueadas de
varias maneras; por ejemplo, describiendo los procesos o acontecimientos sociales
con ciertos términos que pongan de relieve algunos rasgos, en detrimento de otros, o

al representar o interpretar dichos procesos de tal manera que se disimule o encubra

lo que realmente son.
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En un Suministro de informacién se lanza la pregunta al director del diario Global,
Carlos Arango Claudio ;Cudl fue la posicion del diario Global durante las elecciones

municipales y regionales 2014? Al respecto manifiesta:

Siempre ha sido propositiva, progresista, ajeno tal vez al retroceso del desarrollo de la region.
Por eso es necesario antes que entrar en la confrontacién de los candidatos, proponer y
promover debates de altura con politicas y propuestas de desarrollo. Que son importantes, los
puntos y ejes estratégicos que estan en el plan de gobierno en cada una de estas tiendas, ha
sido exigencia del mismo jurado, presentacion de planes y propuestas de gobiemo (Diario

Global, 18 de mayo 2015).

El discurso que maneja en la linea editorial no necesariafnenté contrasta con lo que
afirma en la conversacion, que el diario tiene una posicidn progresista y que habia
formado una tribuna electoral orientando a la poblacion sobre las propuestas o planes
de gobierno de las autoridades, sin embargo, lo dice lo contrario, la linea editorial que

publicd durante este proceso electoral.

Texto: 04

Diario Jornada, viernes 29 de agosto 2014
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Fistas normas que parecen una novedad cn el pais, for-
ma parie de la coltura en sociedades donde la democra-
cia se ha consolidado, a diferencia de nosotros, donde
construir la democracia cs todo un reto por la persisten-
cia de caudillismo, de sujelos que se sienten iluminados
y que por lo tanto, se creen estar por encima de los pardi-

dos politicos y los movimientos regionales.

La configuracién de elementos en la reproduccion del discurso de la linea editorial
del diario estd para afirmarse en el imaginario popular de los votantes, para lo cual

utiliza elementos que podria poner en tela de juicio a ciertos movimientos u
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organizaciones politicas que buscan el protagonismo politico. Ante todo el
triunfalismo politico, lo primero estd la democracia como indica el enunciado
“Democracia es todo un reto por la persistencia de caudillismo”, segun advierte, la
persistencia del caudillismo no estarian garantizando un partido politico u
movimiento politico sélido, sino mas bien estaria creando espacios que alimenten a
la crisis de partidos politicos, lo cual, estaria debilitando el proceso de la democracia.
Todo discurso tiene una intencion politica e ideoldgica, esto lo plantea (Reboul
1986:12) citado por (Julieta Haidar: 48), advierte, la eficacia de la ideologia deriva
de que confiere a las palabras no sélo un sentido, sino también un poder: poder de
persuasion, de convocatoria, de consagracion, de estigmatizacion, de rechazo, de

legitimizacion.

Texto: 06

Diario Global, viernes 29 de agosto 201
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No es novedad que los diarios en una contienda electoral como esta inserten
elementos sociales para orientar el discurso hacia el imaginario social. El discurso

que reproducimos, lo evidencia “Nos permita construir una sociedad justa, una region
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desarrollada”, sobre este fenémeno Van Dijk, advierte, los actos son intenciones y
controlando las intenciones se controlan a su vez los actos.

Entonces, existe un control mental a través del discurso, porque los actos de la gente
en general, son actos discursivos.

La facultad intermediaria que tienen los medios de comunicacién entre los politicos y
la poblacion sucumben ante la contienda electoral y que decir de la responsabilidad
social que tienen los medios. Por ello, el discurso que presentan los medios ante la
poblacién responde a las estructuras sociales.

Entonces, la intencion del discurso es llegar a las emociones del receptor para que
reflexione sobre esta expresion y tome su decision. Sobre este fenémeno (Gomis
1991:101) advierte, que en las informaciones hay siempre enigmatico y ambiguo.
Esto hace que el lector acepte como verdadero lo que los diarios trasmiten sobre un

determinado hecho.

Texto: 07

Diario Jornada, miércoles 10 setiembre 2014
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El enunciado, advierte, sobre la contienda politica que se ha convertido en una
busqueda de la vida personal de los candidatos para desacreditar ante la opinion
publica, dejando de lado las propuestas y problemas sociales. El discurso que

reproducimos, lo evidencia “La campafia electoral es una sorda lucha por buscar los
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errores de los candidatos en sus hojas de vida, porque eso les da posibilidades de
ganar sacandose de carrera unos a otros”. El discurso que maneja la linea editorial
responde al contexto en que el Jurado Especial Electoral de Huamanga excluye al
candidato del movimiento politico (ARA) por no haber consignado una sentencia en

contra en su hoja de vida.

Texto: 08

Diario La Voz de Huamanga, miércoles 10 setiembre 2014

Es el carnaval peruano de cada cuatro anos, el electoral, cuyas caretas, mascarones,
esquilas, badajos, bufos. desencadenan este millonario desperdicio de soles en una aven-
tura en que salen vencedores los que mas invierten en publicidad, mal lamada en nuestro
medio coma propaganda.

Sobre la forma de hacer la campafia politica existen elementos que nos orientan a
sefialar que hay un rechazo sobre esta practica de hacer politica. Donde, lo tnico que
cuenta es el poder econémico, el profesionalismo y la voluntad de servir al pueblo
esta de lado. Lo cual evidencia, el enunciado, “Este millonario desperdicio de soles
en una aventura en que salen vencedores, los que mas invierten en publicidad”.
También, en el fondo del discurso hay sefiales de advertencia sobre los 6rganos del
estado acerca de esta practica de hacer politica, sino si toma en cuenta, que a la larga
estaria debilitando la democracia. Esto lo plantea (Gargurevich 1987: 25), los diarios
del Per son muy pocos que son medios periodisticos independientes que, luchando a
brazo partido, logran ser incluidos en las listas de la inversién publicitaria que

acaparan los grupos de poder.
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Texto: 09

Diario Global, miércoles 10 setiembre 2014
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IE, han conseguido la autorizacién de la Di-
reecién Regional de Educacidn y l1a licencia de
funcionamiento de la Municipalidad Provincial.
Las casonas en cl jirdn 28 de julio, casas en la
Av. 26 de enero y en otros sectores de la ciudad
no cumplen el requisito minimo de 1,8 m2 por
alumno. Lo preocupante e€s que a esto se suma
el total hacinamiento en que reciben las clases
fos alumnos ademas que no se cumplen los re-
quisitos de defensa civil, ponen en tolal peli-
gro la integridad de los alumnos ante cualquier
emergencia

Segin el tema tratado, hay un suerte de un discurso oculto, para ello toma como
estrategia la categoria social, el problema de la educacion, lo cual es un tema sensible
para la poblacién y justo en el momento en que excluyen de la carrera politica a los
candidatos del movimiento politico Alianza Renace Ayacucho (ARA), sobre este
fenomeno Pecheux (1978a:41), citado por Michael Foucault (1979:54) manifiesta,
“que todo discurso remite a otro con el cual establece una relacién de alianza, de
antagonismo, de respuesta directa o indirecta: todo discurso se sostiene sobre algo
previamente discursivo, que desempeiia el papel de materia prima”.

Por lo tanto, el discurso que maneja el diario global sobre el tema social es una
estrategia que utiliza para apaciguar lo que estd sucediendo en realidad. Lo que
evidenciaria el enunciado, estaria orientado hacia la parcializacion con la autoridad

excluida.
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Texto :10

Diario Jornada, miércoles 24 setiembre 2014
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Pam comuivar la cmdidaturs de Williedo Oxcorma. al
marpen de las tachies por haber omtido eén su hoga de vida
que tuvo problemus con la justicia, en Ta nctualidisd cstih en-
lircatanrdo un proceso udicast por malversaci on de Tondos ol
iguad que funcionarios y sejeros de la region, entre ellos,
¢l que 1o acompaiia en m lisia coma vicopresidente.

Hay gque presumir de 1a inocencia de ambox, nieniras ¢l
poder judicial no de =u veredicto. Sin embargo, In imagen
que Ia ciudadania re ha formado de los politicos —desde Al-
berto Fugimoni y Alun Garcla, pisando pos Luis Custabtedas
en In slealdia de Linm, entre otrox- on que los politicos son
s saeta de Guluaws. Un poco mas, y para el comin de los
ciundadanos, los patidos politicos no son sino bandas orga-
mizadax de delincuentes parmn saquoar ¢l pais,

En el enunciado se evidencia una posicion contraria frente a los candidatos que
probablemente no tendrian “respaldo popular”. Sobre ellos, hay una intencién de
desprestigio y sentencia. Lo cual se puede evidenciar en el texto, “Lo méas probable
es que terminen en un canibalismo electoral, donde todos querran beber la sangre del
contrario”.

Sin embargo, cuando se refiere a los candidatos del movimiento politico ARA y
Alianza para el Progreso, maneja un discurso pasivo y hasta que pareciera que
victimiza a los candidatos, cuando advierte, la candidatura de Wilfredo Oscorima, al
margen de las tachas por haber omitido en su hoja de vida que tuvo problemas con la
justicia, en la actualidad estd enfrentando un proceso judicial por malversaciéon de
fondos al igual que funcionarios y consejeros de la region.

Ademas, el diario cuando argumenta, “hay que presumir de la ino;encia de ambos,
mientras el poder judicial no de su veredicto”. El texto evidencia, que hay visos de

parcializacion con el candidato, para ello toma a la institucion del poder judicial para
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ampararse de lo que dice, porque se cuida no dice abiertamente que esta a favor o en

contra del movimiento politico.

Texto: 13

Diario la voz, jueves 02 de octubre 2014
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El diario en sus comentarios no hace referencia a los partidos politicos, sin embargo
al final de la nota del editor hace una valoracion al candidato del movimiento politico
Alianza para el Progreso en la que manifiesta, hoy el “General Victorioso™ viene
“calentando motores™ para la contienda electoral luego de haber formalizado la
inscripcion de su movimiento regional. Esta enunciacion nos orienta sefialar que
estamos ante un discurso politico e ideoldgico, en la frase se evidencia que hay una
intencion que la poblacién,reflexione sobre esta idea y tome su decision a quien dar

su voto.
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Texto: 15

Diario Global, jueves 02 de octubre 2014

s S+ Miinis . 1
No era de menos escuchar & uno de los candi-
datos mis polémicos, el conocido “wallpasua®™,
quien asegura que si llegara 3 ocupar el silién’
regional, los cargos de “conflanza” serén por
concurso. Seria una novedad si antes nadie lo
hubiese asegurado; pero todos sabemos que fa-
més sucedié.

El diario manejé una posicion negativa hacia el candidato del movimiento politico
alianza para el progreso, a quien lo asocia con “uno de los candidatos mas
polémicos”, estas expresiones impiden la credibilidad del candidato. El discurso que
representa la linea editorial es muy subjetivo y hay una intencién que esta orientado a
llegar hacia las emociones de los votantes, para que reflexionen sobre los candidatos
“Buenos y malos”. Sobre este fendmeno, Gargurevich (1987) advierte, la
competencia politica estaria pautada, desde esta visién, por las reglas del mercado y
por la mediatizacion. Segun indica, los candidatos y sus propuestas no serian otra
cosa que productos construidos, no sobre la base de anclajes ideoldgicos ni de
programas de mediano y largo alcance, sino mas bien de estudios de percepciones

sobre problematicas, demandas y expectativas ciudadanas coyunturales.
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4.1.2.2. Posicion del diario frente a los partidos politicos

Texto: 01

Diario Jornada, miércoles 13 de agosto 2014
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Lo mas importante, sin embargo, ¢s que se inicia ¢l cido de
mtensa propaganda clectoral y debe cortanse por lo sano. Ya he-
mos denunciado que hay partidos que no respetan la zona mo-
numental de la ciudad, donde esta prohibido todo tipo de propa-
ganda dectoral. Han colocado pasacalles, afiches, gigantopralias
¥ amenwan segiir con esta priclica, pese a las acdones que ha
realizado ol Jurado Electoral Espedal de Huamanga,

En un contexto en que Espafia vivia, la campafa electoral entre los candidatos del
partido politico de Izquierda y de Derecha, donde se gestaban diferentes conjeturas,
entre ellos, los politicos se servian de la prensa para llegar a los ciudadanos, para
inducir de la conveniencia de “tomar partido” por ellos y nunca por el partido
contrario. Sin embargo, esta practica no era ajena a nuestra realidad, lo cual se
evidencioé en nuestro contexto, durante las elecciones municipales y regionales 2024,
- con los movimientos politicos y los medios de comunicacion. |

En esta contienda electoral, el diario Jornada publicé en su linea editorial, discursos
con aparente parcializacién frente a los candidatos, “Si miramos quienes acompafian
al general Edwin Donaire, encontraremos a personas que tienen experiencia”, en la
enunciacién se evidencia una asociacion con la palabra “experiencia” al partido de
Donaire, mientras tanto, al movimiento ARA, lo asocia con la expresién “fortaleza

partidaria”
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Entonces, las expresiones discursivas estdn orientados a buscar confrontacién entre
los dos movimientos politicos que se perfilan hacia el sillon regional, hay una

aparente valoracion uno que a otro aspirante.

Texto: 05

Diario La Voz, viernes 29 de agosto 2014

. DIARIO INTER-REGIONAL

Ayer jueves 28, el fundador de la Asocia-
cién Pro Derechos IMumanos (APRODEID,
Francisco Soberdn, precisd (ver nota aparce)
que “No existe voluntad politica en el Esta-
do para la entrega de reparaciones a los
familiares de las vicuimas de la violencia

intema”, wras considerar que “hay una
agenda histSrica pendiente del conflicto
armado  interno... En rérmino  de las

reparaciones creo gue todavia hay pendien-
tes, que exigen las organizaciones de
wvicrimas a nivel nacional que se modifigque
el 051, gue sc hagan mas cquitativas las
reparaciones econdmicas, como ya lo ha
reconocido el Estado con los comités de
aurtodefensa...”.

El diario maneja un discurso critico frente a las politicas del estado que no responden
a las necesidades sociales, como las reparaciones individuales y colectivas a las
familias victimas de violencia interna, que hasta el momento vienen esperando la
voluntad de las autoridades.

Sobre este hecho, la linea editorial del diario advierte: ,

Se retrata la insensibilidad de funcionarios que, al parecer no tienen en su familia una sola
victima y por eso, habiendo presupuesto, no cumplen hasta hoy con hacer efectiva la
reparacion que no devolvera vidas pero de algin modo sirve de paliativo a los familiares que
cumplen con advertir que la paciencia tiene un limite (La Voz de Huamanga, 29 de agosto del
2014)

Al respecto, Noam Chomsky (2004:10) manifiesta:
La crisis de la politica es, en realidad, una confluencia de ambos aspectos, la elitizacion de su

quehacer y el descentramiento de la misma. Los partidos, como las entidades de
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intermediacién por excelencia entre la sociedad y estado, pierden la confianza de los

ciudadanos porque dejan de ser atiles como canales de representacion.

El discurso politico que matiza a partir de la linea editorial del diario La Voz
responde a la inaccion de las autoridades de turno sobre las necesidades sociales,

frente a ello, hay visos de rechazo y advertencia.

Texto: 10

Diario Jornada, miércoles 24 de setiembre 2014
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El otro candidato que sc perfila como probable ganador
en las clecciones del § de octubre e Vdwin Donaire. Dc ha-
ber comenzado con un amplio favoritismo cumdo decidio
lanzarse ol ruedo electoral, todo Tos que habia ganado 1o ha
ido perdiendo poco a poco. IZs un hombre de declaraciones
desafortunadas, que no mide las conseonencias de sus pa-
labms, Y un gobermnte, licne como primer requisito, ser
prudente en lox gue dice,

El discurso que maneja la linea editorial advierte sobre el protagonismo politico que
tiene el candidato, Edwin Donaire que se perfila al sillon regional de Ayacucho.
Asimismo, a este aspirante increpa de mezclar, lo comico con las actividades politicas
que manifiesta.

El enunciado que reproducimos, lo evidencia “todo lo que habia ganado lo ha ido
perdiendo poco a poco” p(')r sus declaraciones desatinadas. Estos elementos
discursivos avivaban reproducir discursos peyorativos hacia la personalidad del
candidato restando el liderazgo politico en Ja contienda electoral.

Mientras tanto, las expresiones sobre la candidatura a la reeleccién del GRA,

Wilfredo Oscorima, Nufiez, denota un discurso pasivo. Lo evidencia, el discurso que
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reproducimos, “al margen de las tachas por haber omitido en su hoja de vida que tuvo
problemas con la justicia, en la actualidad esta enfrentando un proceso judicial por
malversaci(')n de fondos al igual que funcionarios y consejeros de la regién™.

Por lo tanto, hay una aparente victimizacion hacia los candidatos del GRA a través de
la linea editorial que maneja el diario Jornada, los elementos que configuran el
discurso, lo confirman “Hay que presumir de la inocencia de ambos, mientras el

poder judicial no de su veredicto”.

Texto: 13

Diario Jornada, jueves 02 de octubre 2014
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entonces que todos na
nosigunies nte la ey, §Hiny que sceofirnos comprometidos,
como Lo Juimos el 2000 on sor vigilantes para garantiznr
gue bax elecciones =cim libres, ranspoarentes, que pariniti-
cen el pluralizmo polilico y que irne como resultado ta al-
ternancia en ¢l poder. s necesanio recordar sicmpice gque
pucden volver Tas vigias pricticas delincuenaiales como
lus que implanent G Fujimon en el 2000,

El discurso que inserta en la linea editorial del diario configura elementos
hegemoénicos que advierten a la poblacion sobre la contienda politica, para que tomen
conciencia sobre la realidad social. .

Para transmitir el discurso dominante en contra de los candidatos que aparecen solo
en la etapa electoral, hace referencia a la época dictatorial que se ha vivido en los
afios 1990, con el ex presidente del Pert, Alberto Fujimori, quien en el afio 2000
tejia el fraude electoral para perpetuarse en el poder. Sobre este fendmeno (Gomis

1991:184) advierte, “Los medios extraen del pasado inmediato y mas reciente, es
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decir, del pasado menos conocido, hechos que presentan al pliblico como acciones en
marcha y titulan generalmente en presente”. En resumidas cuentas, nos deja entender
que los medios presentan como reciente cosas que han ocurrido, para que, con ello
faciliten que el plblico se interese por ellas, las comente con interés y tenga ganas de
intervenir en la accién y modificar su curso.

El discurso que reproducimos, lo evidencia “Es necesario recordar siempre que
pueden volver las viejas practicas delincuenciales como las que implementé Fujimori
en el afio 2000”, en el enunciado hay aparente rechazo y desacreditacién a los
movimientos politicos y a los candidatos que se aproximan a esa ideologia politica

dictatorial, imponente y radical, que no respetan los principios de la democracia.

4.1.2.3. Posicion del diario frente a determinados hechos politicos

Texto: 01

Diario Jornada, miércoles 13 de agosto 2014

e e e 4 - g o ambie
J Diario Jupicial, oF AvacucHa .

LA COLUMNA DEL EDITOR

director@jornada.com.pe

Ya con los candidatos defimdos para estas elecciones y supe-
radas las apelacones, lo que se viene es tma inlensa campaiia
clectoral, sobie [a cual & debemos actuar con toda la responsabi-
hidad los medios de comunicacion, por ¢l deber de informar a la
audadania los programas de los candidados, y por supuesto, tener
Ia capacidad de contrastar lox mismos con la realidad.

Los medios de comunicacidén de acuerdo al medio contexto en que se vive toman
posiciones de un determinado hecho, muchas veces aparentando ser defensores con
los problemas de la poblacion, sobre este fendmeno, Gargurevich (1987) advierte,

que la linea editorial de los diarios muchas veces son direccionados de acuerdo al
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medio contexto, llegando afirmar, que toda informacién lleva una intencionalidad
ideoldgica. Lo cual, se evidencia en el discurso que reproducimos “Lo que se viene
es una intensa campaiia electoral, sobre la cual si debemos actuar con toda la
responsabilidad los medios de comunicacidn, por el deber de informar a la ciudadania
los programas de los candidatos”. El enunciado configura elementos que permiten
advertir a la poblacién sobre la campafia electoral. Asimismo, orienta hacia la
reflexion de los diarios sobre la responsabilidad social que deben tener con la
poblacidn.

Por lo tanto, el discurso busca llegar hacia las emociones del lector para persuadir
sobre las acciones de un partido politico. Esto lo plantea, Van Dijk, controlar las
mentes de la gente es el otro medio fundamental para reproducir el dominio y la

hegemonia del poder.

Texto: 02

Diario La Voz de Huamanga, miércoles 13 de agosto 2014

Amemos al Pera (I)

Pdta. Antonio Sulca Effio ("ASE™)

(
nmensamente ignorantes de lo que nuestra patnia es, desde tiempos inmemariales a
hoy no la queremas y permitimos gue cada vez que se les antoja nos arrebaten mar y
territorio o que se lleven nuestros recursas naturales, empobreciendo mas y més a

nuestras lierras y gente

Este desamor al Peni, desgraciadamente empieza desde el mds alto nivel de gobiemo en
todos los periodos que legal o ilegalmente se posesionan de Falacio de Gobiemo civiles o
*salvadores de la patria®.

En un contexto de la contienda electoral las agrupaciones politicas tejen estrategias

para figurar en el imaginario popular y también, en las portadas de los diarios locales.
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En este contexto, el Jurado Nacional de Elecciones convocaba a Partidos Politicos,
Movimientos, Organizaciones etc., para la Firma del Pacto Etico Electoral. En este
trance, la linea editorial del diario La Voz de Huamanga advertia a la poblacién de ser
vigilantes con los protagonistas de la politica para que no caigan en la misma
demagogia.

El enunciado que transcribimos, lo afirma “Desgraciadamentg empieza desde el mas
alto nivel de gobierno en todos los periodos que legal o ilegalmente se posicionan de
palacio de gobierno”, en el discurso hay visos de comparacion con las elecciones
presidenciales y las elecciones municipales y regionales, para advertir sobre las
practicas virulentas que utilizan los movimientos politicos en cada periodo electoral.
Al respecto, Gabriel Galdén (2008) advierte, la actividad periodistica no esti al
servicio de la sociedad, “En lugar de informar adecuadamepte a los ciudadanos, lo
que hace es desinformarlos y manipularlos de diversas maneras™.

Por lo témto, la configuracién del discurso politico de la linea editorial en una etapa
electoral responde al acto social, es decir a la practica social. Entonces, la orientacion
del tépico estd enmarcada en el discurso politico e ideoldgico, de lo que se quiere

lograr con la intencidn del discurso.
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Texto: 04

Diario Jornada, viernes 29 de agosto 2014

e ey o ries

o e W i tarton
J Diario JuniciaL Of AYACUCHO l

LA COLUMNA DEL EDITOR

i ectof@ornada com.pe
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se o con mayor frecuacncin bn presenain oo esdos candi-
Hoe que se congideran por enciman <a in 1oy,

La linea editorial del diario Jornada configura el discurso con elementos que calcen
en el imaginario popular, para advertir, sobre el peligro de la democracia
representativa ante la persistencia del caudillismo en las contiendas electorales.
Asimismo, hace referencia a estos caudillos de la politica a través de discursos
dominantes para descalificar y asociar con la figura del mal en la contienda politica.
Como lo plante, Louis Althusser, esta constante manipulaciéon e imposicién
ideoldgica ocurre porque, reconociendo la capacidad de seduccion y persuasion que
tienen los medios, los grupos de poder, sean éstos politicos, econdmicos, religiosos,
etc., los utilizan con el fin de crear una opinién favorable, de imponer valores y de
inducir a determinados habitos, estableciendo asi posiciones dominantes sin
necesidad de recurrir a los aparatos represivos convencionales, como son las Fuerzas
Armadas y las instituciones policiales. Lo que evidencia, estas practicas de los diarios

locales a partir de la linea editorial no estan ajenas a nuestra realidad.
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El enunciado que transcribimos, lo evidencia “sujetos que se sienten iluminados, se
creen estar por encima de los partidos politicos y los movimientos regionales”, en el
topico existen elementos dominantes que orientan hacia el rechazo de los candidatos

que no comparten con el sistema politico que rige en el pais.

Texto: 05

™

Diario La Voz, viernes 29 de agosto 2014

Viernes 29
gnm 20

= de Ayncucho
El 29 de agosto del 2004, a un ano de
presentado el informe final el defensor del
Pueblo, Walter Alban. dijo que la atencidn a
las recomendaciones de la CVR, no avanzd
"ni siquiera” en un 10 % e¢n ese primer
aniversario. En los anos siguientes los
entendidos en la materia manifestaban lo
mismo.

El diario, La Voz de Huamanga en un contexto complejo en que se gesta la contienda
electoral, donde los protagonistas de la politica hacen suya con tal de llegar, hacia el
sillon municipal y regional. Quienes estan bajo Ja mirada de los drganos
institucionales que regulan el proceso electoral y otros estan siendo investigados por
la Fiscalia Provincial de Huamanga, por presuntos delitos de corrupcién y por
consignar una informacion falsa en sus hojas de vida.

Ante esta incertidumbre, la poblacidon se mantiene sigilosa frente a los candidatos.
Mientras tanto, el discurso de la linea editorial del diario La Voz, advertia sobre las
responsabilidades del gobierno de turno con las familias victimas de violencia politica
interna ocurrida en los afios 1980.

Sobre este punto, hay una suerte de rechazo y denuncia contra el estado ineficiente y

ajeno a los problemas sociales. Sobre este fendmeno, Van Dijk, advierte, todo
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discurso persuasivo y manipulativo tiende al pensamiento hipnético, en cuanto

persigue una doble intencidn, tiene agendas escondidas y se basa en una adhesién

més emotiva que racional.

Texto: 06

Diario Global, miércoles 29 de agosto 2014

n duda,

Unanwe, - =3 Exta ox,
colidad fundamental del aspiritu de Unanue, y
In que explica todas sus actitudes culminentes.
Unanue, a través de todas fax transformaciones
politicns det Peri siguild silendo, sobre todo exto:
“n smante del pais. ¥V Doara un amante del pais,
Que habla vivide Yy tfabajado bajo <! maes dos-
Potich de tox regimanes vy dentro dae &1 habia
conseguido madidas dao maio miento szo<cinl o
intelectual para sus conciudadanos, v, para &1,
distincionesx vy honores Insignes —cosmaégrafo y
protomédico, diputade & lax Cortes- lo escencial
o ara a forma da Qobierno, aﬂqq_ qj_h‘pne:sgr
@encral, la justicisa v Ina dignidad. Oe alli que no
searn xinc aparentes las oscilsciones de Ia vids
pPolitica de Unanue, s figuracidédn sexagenaria
e ta independencis, su sadhesidn sucesiva » los
Proyectos rmonsrguicos do Sanr Martin, sl re-
Ppublicaniamo fogoso de los ‘lideras” del primer
congreso constituyentes, v o fox planesx victalicios

de Bolivar.

En un contexto donde la contienda politica se convertia en carnaval de voces. Las
miradas de los diarios se afirman en los discursos dominantes, subjetivos de la

informacion, por el interés de generar corrientes de opiniéon y sobre todo por el

control social.

En medio de esta divergencia, la linea editorial del diario Global, declaraba, sobre la
historia del héroe nacional, Hipdlito Unanue, préceres de la independencia, a quien
exalta, refiriéndose hacia sus cualidades, valores que representa y la conviccion que
siempre habia tenido de servir a la patria. El enunciado que transcribimos, lo

evidencia “Unanue solo persiguié con teson un propdsito, realizado siempre con
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honradez y limpieza de 4nimo, el de servir a la patria”, en el enunciado hay un
aparente valoracion y asociacion con los valores sociales, lo que afirmaria, que el
discurso estaria orientado hacia los procesos mentales. En el fondo lo que esta
buscando el diario es distraer a la poblacion, de lo que estd ocurriendo con los
partidos politicos regionales. Sobre este fendmeno, Van Dijk, advierte, los mensajes
estan orientados a llegar a las emociones de los receptores de acuerdo al contexto, e
ello lo denomina cognicion social, lo cual tiene que ver con factores como actitudes e

ideologias compartidas por la sociedad.

Texto: 07

Diario Jornada, miércoles 10 de setiembre 2014

J Dhinrno Ju n'u'::pn-:\:_

LA COLUMNA DEL EDITOR

dlrector@'ornada com.pe

I n.! oy, ais llulu ||¢.g.iu 3

camo pr identes inrcionales y B CONBCICIME Vil Ke crecrim
conprasists. Por eso Sontos en Copunarca y ¢l conse jo regio-
il 10 entandicron liss hmitaaones de sunumdato. Lo nisimoe
ouiitrG con ofros proasdentes cepgromad e, guuenes buoentable-
mente, por desconodimiento y poco inferds de sus corscjoros,
I commetido o de un crvor en @ nengjo de su gobivmo
vepional.

Deherinn estar debati endeo robre estor temas, pero no. stan
cifinscador en las hojas de vida de los otros candidatos y en
cui dhze de o guie log otrox pueden hinpae de su vida pibliea
y privada.

Y asi Hegawa ol 5 de oo y no habramos tenido la opor
minidid de xabor oo picnsm de o regiomalizacdn y pore o
anto, que et To gue van a ded dhe, arando nmancjon los presu-
pucstos repionales.

El discurso de la linea editorial del diario advierte a los movimientos politicos que
estan enfrascados en cuidar sus vidas personales, mas que en hacer conocer sus
planteamientos y propuestas de gobierno. Asimismo, indica, los candidatos que no
conocen sobre el proceso de la regionalizacion cuando llegan al poder se creeran

como presidentes de la nacién y los consejeros como congresistas.
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En todo campo de la sociedad, la representacion del discurso a través de los medios
de comunicacion, como el caso de los diarios locales, es una herramienta muy
importante porque permite la construccién de una sociedad determinada, como lo

plantea, (Van Dijk 2004:19)

El discurso tiene un papel fundamental. No solamente como acto de la interaccién o como
constitutivo de las organizaciones o de las relaciones sociales entre grupos, sino también por
el papel crucial del discurso en la expresion y (re)produccién de las cogniciones sociales,
como los conocimientos, ideologias, normas y valores que compartimos como miembros de
grupos y que en su turno regulan y controla los actos e interacciones.
Segun el texto analizado, existen elementos que orientan hacia una deslegitimacién e
liderazgo de las autoridades de turno y a los candidatos que perfilan a acceder un
cargo publico. Lo cual esta asociado con la incompetencia que tendrian los candidatos

por la gestion piblica. Esto pondria en peligro la gobernabilidad de la regién y la

estabilidad econdmica y politica.

Texto: 13

Diario Jornada, viernes 02 de octubre 2014

e

J Diarmio JUDIGIAI BF AYAGUGHG ” i}

LA COLUMNA DEL EDITOR

director@jornada.com.pe

No debaemnos olvidar gue este proceso clecdtoral es inn-
bien un derecho ganando por los cindadanos. Fistan las
jornmadas de Ilncha del aiio 2000 contim el fmude clecto-
ml montado por el delincnente Alberto Kenya Fujimo-
i, quien amo todo un operativo para perpetuarse en ¢l
poler.,

A puertas de las elecciones municipales y regionales del 2014, los discursos de los
diarios estan orientados a generar corrientes de opinidn sobre el accionar de los

movimientos politicos.
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En este contexto, la linea editorial del diario Jornada advierte en un tono persuasivo
y reflexivo a la poblacién, para que tomen conciencia sobre los caﬁdidatos que van a
elegir en este cinco de octubre.

En estas circunstancias, el discurso configura elementos que orientan a cultivar el
miedo en el imaginario popular, para que la poblacion se dé cuenta y recuerde, los

hechos vividos en los afios 1990. Sobre este fendmeno (Gomis 1991:162) advierte:

El piblico es el lector de los protagonistas. Y escoge a los actores cuya accién politica
entiende que va resultarle més propicia. No es raro que la ideologia y la demagogia se

interfieran como instrumento o como armas. en el ejercicio dificil de conseguir que el lector

elija quien quiere ser elegido.

El enunciado que transcribimos, lo afirma “No debemos olvidar contra el fraude
electoral montado por el delincuente Alberto Kenya Fujimori, quien armé todo un
operativo para perpetuarse en el poder”, en el topico hay elementos peyorativos que
advierten sentencia contra aquellos politicos que comparten la ideologia autoritaria,
por encima del sistema democratico que rige en nuestro pais.

Entonces, el discurso politico y la ideologia es una herramienta poderosa que ejerce

poder al implantarse en el imaginario social.

4.2. Discusion y Resultados

4.2.1. Mensaje politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos

El discurso politico de la linea editorial de los diarios locales durante las elecciones
municipales y regionales 2014, marcd una agenda politica en el trabajo periodistico,

teniendo como punto de partida en la configuracién de corrientes de opinién
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“hegemonicos desde el protagonismo politico, actores sociales, politicos y las
relaciones institucionales. Como advierte, Van Dijk : los politicos, los periodistas en
la prensa utilizan de manera sistemdtica el problema social con la finalidad de
convertir a la prensa y al discurso publico en el mecanismo central de la reproduccion
discursiva del poder, pues tienen, la posibilidad de decidir qué es importante y cdmo
se debe valorar. Esta practica en un contexto de la contienda electoral no era ajena a
nuestra realidad, donde la linea editorial configuraba discursos imperativos orientados
hacia el imaginario social.

Al respecto, la posicién que toman los diarios en una contienda electoral en un
suministro de informacion, el director del diario Global, Juan Carlos Arango
manifiesta “Siempre debe ser de comunicar, informar, educar, socializar las politicas,
no ser tal vez un espacio de aprovechamiento de tergiversacion de conjeturar la
informacion”.

Sin embargo, lo que menciona Arango no necesariamente refleja la linea editorial del
mencionado diario, de ser un medio educativo, socializador, mas aun, lo cual es
opacado por el interés politico y econdmico en un proceso electoral.

Porque cada diario responde a su linea ideologica y la reproduccion del discurso calza
a ello sea intencionada o no sobre un determinado hecho.

Mientras tanto, el director del diario Jornada, Jaime Olano Quispe manifiesta: “Los
de mas medios se ha reducido a temas de conflictos internos, intestinales, que crean
escéndalos politicos y eso se vende. Yo también, he caido en eso, sin embargo, hay

una prioridad aqui, que tenga mayor orientacion, que no se ha cumplido”
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Estas précticas intencionadas o no de los diarios locales en un proceso electoral
muchas veces favorecen a unos y otros sucumben, lo cual demuestra, las
publicaciones discursivas de la linea editorial durante las elecciones municipales y
regionales 2014.

Por lo tanto, el discurso politico mas alld del clima electoral recurrid a una serie de
valores, creencias, etc., que estan fuertemente arraigados en el imaginario social, para
esconder la intencion del discurso hegemoénico. Sobre este fendomeno Van Dijk,
afirma “Que el discurso ejerce poder en la construccién y reproduccion de las
ideologias y del abuso del poder”. Esta practica no era ajena a nuestra realidad donde

los discursos consciente o inconscientemente imponian el estatus quo.

4.2.2. Posicion del periédico y aproximacion a una ideoldgica politica

En un contexto de protagonismo electoral donde se gestan las relaciones de poder, los
diarios alzan la voz a través de la linea editorial en tono critico, persuasivo y
dominante hacia los actores politicos. En medio de este suceso el discurso de los
diarios alimentan a la figura del miedo, de control y poder hegeménico.

No era novedad que los diarios tomen diferentes posturas frente a la contienda
electoral, los discursos orientaban una aparente aproximacion una ideologia politica.
Sobre este fendmeno (Gutiérrez 1997:15) advierte, “La ideologia también puede
operar a través de la disimulacién o encubrimiento. Las relaciones de poder que
sirven a los intereses de unos a expensas de los demas pueden ser ocultadas, negadas
o bloqueadas de varias maneras”, por ejemplo, describiendo los procesos o

acontecimientos sociales con ciertos términos que pongan de relieve algunos rasgos,
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en detrimento de otros, o al representar o interpretar dichos procesos de tal manera
que se disimule o encubra lo que realmente son. Estas practicas han salido a flote

durante las elecciones municipales regionales 2014,

4.2.3. Posicion del diario frente a los partidos politicos

En este contexto, los discursos de la linea editorial de los diarios afloran y someten la
idea dominante sobre los actores politicos escudados en valores sociales. Donde el
pluralismo y la imparcialidad de los medios sucumben ante la subjetividad. Sobre
este fenomeno (Gomis 1991:155) advierte, “Los medios tratan de ejercer influencia
de una manera abierta y deliberada en sus comentarios”. Lo cual, evidenciaria
especialmente el caso de la prensa, que publica articulos editoriales en los que el
periddico dice lo que “piensa” y quiere convencer de ello a sus lectores.

Al respecto (Van Dijk: 25) indica, las elecciones, los parlamentos, las campafias
politicas, la propaganda, las demostraciones, y muchos otros fendmenos del campo
politico son entonces profundamente ideolégicos.

Por su parte (Gomis 1991:162) advierte, “No es raro que la ideologia y la demagogia
se interfieran como instrumento o como armas en el ejercicio dificil de conseguir que
el lec%or elija quien quiere ser elegido”. Lo cual, se ha demostrado a través de la
publicacién de la linea editorial de los diarios (Jornada, La Voz de Huamanga y
Global) donde cada diario asumia una posicion dividida sobre hechos politicos.

El diario La Voz de Huamanga trataba de mantener una posicidon moderada sobre

hechos politicos, sin embargo habia una aparente aproximacion a la linea ideologica
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de izquierda, lo cual refleja la linea editorial que se publicd durante el proceso
electoral 2014.

Mientras el diario Global ha tomado una posicion parcializada frente a los hechos
politicos, sin embargo habia visos de una posicién progresista, liberal y contrario a la
politica radical, autoritaria, lo cual refleja la publicacion de sus lineas editoriales
durante las elecciones municipales y regionales 2014,

Por otro lado, el diario Jornada toma una posicién aparentemente ecléctico frente a
hechos politicos, sin embargo habia visos de aproximacion a una linea ideoldgica de
izquierda, lo cual reflejaba la linea editorial del diario durante el proceso electoral del
2014.

Por lo tanto, nuestra realidad no estaba distante a este suceso era evidente que los
diarios tomen sus posturas frente a los candidatos con discursos imperativos cargados

de ideologia, lo cual reflejan sus lineas editoriales.

4.2.4. Posicion del diario frente a determinados hechos politicos

En un contexto de debate electoral donde los protagonistas de la politica prometian lo
que podian al electorado con tal de conseguir su voto. Para estos candidatos, habitar
bajo los princi;)ios democraticos, los valores sociales y la conciencia social era
utdpico. Ante esta situacion la poblacion se ordend vigilante con los candidatos que
perfilan posibles ganadores al sillén municipal y regional.

En medio de esta divergencia, la linea editorial de los diarios configuraba discursos a

partir de los hechos que involucraba directa o indirectamente a los partidos y

movimientos politicos. Sobre este fenomeno (Foucault 1980:11) advierte, “En toda
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sociedad la produccion del discurso estd a la vez controlada, seleccionada y
redistribuida por un cierto nimero de procedimientos que tienen por funcién conjurar
los poderes y peligros”. Este hecho no era ajeno a nuestra realidad, donde los
discursos estaban orientados a persuadir, desacreditar a los protagonistas de la
politica uno que a otro.

Al respecto, de los diarios locales frente a hechos politicos, Juan Carlos Arango,

director del diario Global, en una entrevista realizado manifiesta:

Los medios de comunicacién han ayudado bastante, han canalizado, las propuestas y al
mismo tiempo han contrarrestado en una campafia diferentes posturas, entiendo que el medio
de comunicacién ha jugado un rol preponderante y decisorio, para que hoy, por hoy,

tengamos las autoridades que tenemos (Diario Global, 18 de mayo 2015).

Mientras tanto, el director del diario Jornada, Jaime Olano Quispe en un suministro
de informacion, se le preguntdé ;Cree que la prensa jugé un papel decisivo para que
un candidato sea elegido como una autoridad durante las elecciones municipales y
regionales 20147 Al respecto manifiesta “Creo que en esta ocasion no fue, porque,
lamentablemente los errores politicos que han cometido, si hablamos del tema del
gobierno regional, los dos contrincantes principales han hecho que tengamos el

ganador que tenemos ahora”.

Al respecto, el editorialista del diario La Voz de Huamanga, Antonio Sulca Effio

manifiesta:

Ultimamente creo que estamos equivocando de elegir, porque a las personas cultas no la
vemos o buenos candidatos, pero a personas con poder econdmico eso si, lo apoyamos por

qué, a pesar que se ha denunciado, se ha dado noticias en los periodicos. Porque al pueblo
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ayacuchano le han acostumbrado a regalos, las donaciones, promesas, entonces en base a esto

se ganan los votos, es lamentable (Diario La Voz de Huamanga, 04 de junio 2015).

Por lo tanto, el discurso responde a estructura social, es decir a la interaccion social y
como también el discurso de la linea editorial de los diarios responde a la intencién,

posicidn del diario, es decir responde a lo que quiere divulgar sobre un determinado

hecho, politico y social.
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CONCLUSIONES

1- EI discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante las
elecciones municipales y regionales 2014, mas que una estrategia ha sido una
herramienta que le ha permitido a Jos diarios locales a partir de la linea editorial
construir discursos cargados de elementos imperativos, persuasivos y de ideologias
orientados a favorecer no sélo a los partidos politicos, sino que también orientd a
generar corrientes de opinion para que la poblacién reflexione y tome su decision por
ﬁn candidato.

2.- El discurso politico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos durante las
elecciones municipales y regionales 2014, respondié a un contexto, tiempo y espacio,
de la contienda electoral. En ese sentido, el discurso politico, a partir de la linea
editorial de los diarios incurrié a utilizar como estrategia, los elementos de las
categorias sociales, para imponer ideas dominantes hacia el imaginario social.

3.- El discurso poiitico de la linea editorial de los diarios ayacuchanos se ha
configurado de la interaccién social, a partir de las relaciones existentes entre Jos
actores politicos, participantes de los hechos politicos, de las declaraciones de los
protagonistas de la politica. Estos e]emento.s permitieron a los editorialistas de los
diarios reproducir discursos politicos cargados de ideologia orientados hacia el
control social.

4- El discurso politico que difundi6 la linea editorial de los diarios locales durante las

elecciones municipales y regionales 2014, demostré mas alla del clima electoral que

vivio nuestra region de Ayacucho, incurrié a una serie de valores, creencias,
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identidades culturales, etc., que estan fuertemente arraigados en el imaginario social,

para esconder la intencidn del discurso hegemdnico.

5- Los diarios y los politicos en el intento de alcanzar el control social recurrieron a

los mecanismos persuasivos de los discursos politicos durante las elecciones:
municipales y regionales 2014, como refleja las ediciones de la linea editorial de los

diarios locales (Jornada, L.a Voz de Huamanga y Global).

Por lo tanto, el discurso politico que se matiza a partir de la linea editorial de los

diarios locales es una herramienta de poder que genera el control social.
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Anexo : 02

TEMA: DISCURSO POLITICO DE LA LINEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS DURANTE LAS
ELCCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014.

GUIA DE ANALISIS DEL DISCURSO POLITICO DE LAS EDITORIALES DE LOS DIARIOS, LA VOZ DE HUAMANGA,

JORNADA Y GLOBAL.

DIARIO: LA VOZ DE HUAMANGA
FECHA DE PUBLICACION:

Contexto en que se desarrolla el discurso politico: DURANTE LAS ELECCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014,

Analisis del discurso MENSAJE

Interpretacion
politico de la

editorial de los diarios Denotativo Connotativo

| Variable
Discurso politico

Indicadores
-Mensaje politico

-Posicién del periédico




TEMA: DISCURSO POLITICO DE LA LINEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS DURANTE LAS

ELCCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014.

GUIA DE ANALISIS DE CONTENIDO DE LA LINEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS, LA VOZ DE HUAMANGA,

JORNADA Y GLOBAL.

DIARIO: LA VOZ DE HUAMANGA

FECHA DE PUBLICACION:

Contexto en que se desarrolla la linea editorial: DURANTE LAS ELECCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014.

VARIABLE

Linea editorial

GUIA DE ANALISIS DE CONTENIDO DE LA LINEA
EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS

INTERPRETACION

INDICADORES

-Aproximacion a una ideologia
politica

-Posicion del diario frente a los
partidos politicos.

-Posicion del diario frente a
determinados hechos politicos.




Anexo: 03

GUIA DE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA

DISCURSO POLITICO DE LA LiNEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS DURANTE LAS
ELECCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014.

Durante las ultimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los
diarios ayacuchanos a favor o en contra de los candidatos, ;cual es su apreciacion al respecto?

Durante las ultimas elecciones municipales y regionales del 2014, ; cual fue el papel que jugé su medio frente a los
partidos politicos?

Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicacion tiene una posicion y eso refleja en la linea editorial, ¢cual
fue la posicion del medio de comunicacion que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014?

Los medios de comunicacion en la actualidad han dejado de lado la responsabilidad social por intereses
economicos y politicos, senala Lorenzo Gomis, ¢cual es su apreciacion al respecto?

La publicidad que mantienen los medios de comunicacién, con el estado, empresas transnacionales o partidos
politicos. Eliseo Veron sostiene que es una estrategia para acallarlos. ;Cual es su opinion al respecto?

Durante la etapa electoral, ;cual deberia ser el papel de los medios de comunicacion frente a la sociedad?

¢Cual es el rol que cumplio la prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y
regionales 20147

¢Cree que la prensa jugo un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las
elecciones municipales y regionales 2014?



Anexo: 04

GUIA DE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA

PARTICIPANTE: Director del diario Global Juan Carlos Arango Claudio
Lugar y fecha: Local del diario, lunes 18 de mayo 2015

Durante las altimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los diarios ayacuchanos a
favor o en contra de los candidatos, ;cual es su apreciacion al respecto?

Nuestro diario tiene una editora que maneja informacion social, politica, entretenimiento, actualidad, en ese contexto no podemos estar
ajenos de esta coyuntura electoral, en ese entender consideramos que la pluralidad es importante, ser una ventana, una fuente de
informacion que acoja los diferentes planteamiento de diferentes, movimientos politicos, tiendas electorales que son participes en este
proceso de eleccion.

Durante las ultimas elecciones municipales y regionales del 2014, ;cual fue el papel que jugé su medio frente a los partidos
politicos?

Ha sido propositivo, consideramos que hemos apertura do una seccion de tribuna electoral, en la cual, hemos tratado marcar la pauta de
las primeras principales necesidades que tiene nuestra sociedad. Los indicadores que aquejan a nuestra region para poder solucionar
temas como la desnutricion, la anemia, la misma lucha contra la pobreza que puede estar en agenda, junto los pactos de la gobernabilidad
que estan escritos en los acuerdos de estos candidatos que se presentan y son aspirantes al sillon Municipal, tanto, Provincial, Distrital y
Regional.

Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicacion tiene una posicion y eso refleja en la linea editorial, ;cual fue la posicion
del medio de comunicacién que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014?

Siempre ha sido propositiva, progresista, ajeno tal vez al retroceso del desarrollo de la region. Por eso es necesario antes que entrar en la
confrontacion de los candidatos, proponer y promover debates de altura con politicas y propuestas de desarrollo. Que son importantes,
puntos y ejes estratégicos que estan en el plan de gobierno en cada una de estas tiendas, ha sido exigencia del mismo jurado, presentacion
de planes y propuestas de gobierno.

Los medios de comunicacién en la actualidad han dejado de lado Ia responsabilidad social por intereses econémicos y politicos,
sefiala Lorenzo Gomis, ;cudl es su apreciacion al respecto?

Nosotros como medio de comunicacion nuevo, lo que buscamos es posicionar en la lectoria de nuestros conciudadanos y para ello,
debemos y proponemos una imagen en lo posible, plural con independencia del caso, de esa manera vamos dar nuestro enfoque politico,
social, cultural de acuerdo lo que hemos trazado en nuestra carta y acta de constitucion.

La publicidad que mantienen los medios de comunicacion, con el estado, empresas transnacionales o partidos politices. Eliseo

Verdn sostiene que es una estrategia para acallarlos. ;Cual es su opinién al respecto?
Si esto es un debate, el tema de la parcialidad, la independencia, yo entiendo que a nivel de la misma independencia y la linea que uno
traza, siempre evalla, las posibilidades de aquellos que van a poner la publicidad, nosotros definitivamente damos la apertura, pero



consideramos que antes debe haber filtro y ese filtro es importante de aquellos partidos reconocidos o movimientos politicos con
propuestas y planes de gobierno. Entonces, nosotros no vamos aceptar de ninguna manera comunicados que no tenga fuentes, que no
tengan una participacion directa como movimiento o partido en las elecciones, si bien hay agrupaciones de la misma sociedad civil
puedan apoyar uno al otro movimiento que tengan cierto pronunciamiento nosotros tenemos el cuidado del caso es mejor escuchar de la
parte acreditada adscrita en el padron electoral para poder promover su publicidad y su participacion.

Durante la etapa electoral, ;cudl deberia ser el papel de los medios de comunicacion frente a la sociedad?

Siempre debe ser de comunicar, informar, educar, socializar las politicas, no ser tal vez un espacio de aprovechamiento de
tergiversacion de conjeturar la informacion. Sabemos que en el mundo de la comunicacion, la tecnologia, incluso se utilizan las redes
sociales para poder confrontar, manchar honras, todo los demas. Pero, como medio escrito al menos tenemos una identificacion clara,
contundente, quienes somos, quienes conformamos nuestro equipo y cudl es nuestra linea editorial. La gente nos conoce entonces no
actuamos en el camuflaje en el anonimato y debemos tener una responsabilidad de nuestros escritos y eso es el mensaje que tiene de cada
uno de nuestros periodistas y el equipo editor que conforma este medio de comunicacion.

¢ Cual es el rol que cumplié la prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y regionales 2014?

Ha sido muy importante, de tiempo, esta parte Ayacucho ya siente la presion y posicion de los medios de comunicacion como lo ha
referido, si bien tienen su propia linea de propuesta politica consideramos que ha generado que se agenden principales temas de debate y
es mas le han dado el soporte a estos espacios de coordinacion, concertacién y a estos pactos de gobernabilidad creo que son sigilosos
vigilantes que marcan el paso a cada uno de estos candidatos de una vez que estos sean tal vez resultantes del logro del éxito,
definitivamente también van a exigir con la responsabilidad y la fuente del caso del cumplimiento de sus compromisos.

.Cree que la prensa jugé un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las elecciones
municipales y regionales 2014?

La personalidad del candidato, el profesionalismo, la capacidad técnica o politica que por si es valiosa, pero los medios de comunicacion
han ayudado bastante, han canalizado, las propuestas y al mismo tiempo han contrarrestado en una campaifia diferentes posturas, yo
entiendo que el medio de comunicacion ha jugado un rol preponderante y decisorio, para que hoy, por hoy, tengamos las autoridades que
tenemos. Ellos son los que han marcado la agenda, los temas, los debates, incluso han socializado y han aprovechado de las debilidades
o estigmas, impresiones o caracteres peyorativos que tienen uno y otro candidato, a muchos lo han asociado al tema de la corrupcion , el
continuismo y a otros como propuesta nueva . Los medios de comunicacién siempre van a tener un rol importantisimo en estos aspectos.
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GUIA DE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA

PARTICIPANTE: Director del diario Jornada Jaime Olano Quispe
Lugar y fecha: Local del diario, martes 02 de junio 2015

Durante las altimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los diarios ayacuchanos a
favor o en contra de los candidatos, ;cuil es su apreciacion al respecto?

Todo candidato y toda persona que es fuente de informacién es producto de las circunstancias en la que se encuentran, aqui no podemos
decir que se saca una cosa a favor, una cosa en contra, sino, se saca lo que se cree que esta sucediendo. Personalmente no creo en la
objetividad periodistica, pero si en una imparcialidad.

Durante las ultimas elecciones municipales y regionales del 2014, ;cual fue el papel que jugé su medio frente a los partidos
politicos?

Informar solamente el acontecer, se ha tratado de dar cobertura a todos los que quieren cobertura y a los que no quieren no se ha dado. Al
sefior Donaire recuerdo que se dado cobertura, pero finalmente el no quiso de hacerse entrevistar, fue el uno de los pocos diarios que lo
entrevisto asi exhaustivamente, eso es un ejemplo, los de mas casos también se les ha dado cobertura a la gran mayoria.

Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicacién tiene una posicién y eso refleja en la linea editorial, ;cual fue la posicion
del medio de comunicacion que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014?

La idea es ser plural, tratar de ser parcial y buscar equilibrio en la informacion que se publica.

Los medios de comunicacion en la actualidad han dejado de lado la responsabilidad social por intereses econémicos y politicos,
seitala Lorenzo Gomis, ;cual es su apreciacion al respecto?

Que los medios de comunicacion, por supuesto, yo no sé y en qué momento mas bien los medios de comunicacién no respondieron a un
interés politico, econdémico. Este diario es una empresa, mientras sea una empresa su interés es econémico, lo que quiere decir, se saca lo
que se vende y lo que compra la gente. Hay una audiencia, hay que ofertarle nuestro servicio, las publicaciones, nuestro material impreso
y que compre esa audiencia. Cuando un medio de comunicacion no ha tenido un sesgo econémico, todos los medios de comunicacién lo
tienen. Pero nosotros dejando el lado econdmico, tratamos de dar la informacion de forma plural, hacer incidencia en temas importantes
que creemos como el tema de derechos humanos, ciudadania, participacion ciudadana y entre otros, a partir de ahi lograr que la gente
tenga cierta orientacidon y también cierta educacion en los temas democraticos.

La publicidad que mantienen los medios de comunicacién, con el estado, empresas transnacionales o partidos politicos. Eliseo

Veron sostiene que es una estrategia para acallarlos. ;Cual es su opinion al respecto?

La politica del diario es que todos salen con la versién de ambas partes, no importa sea bueno o malo sale todo, el mejor ejemplo son las
publicaciones que tiene el diario, hay candidatos que han puesto su publicidad, igual ha salido las acciones, hechos o errores politicos que
han cometido y habido candidatos que no han puesto su publicidad igual han salido.

Durante la etapa electoral, ;cuil deberia ser el papel de los medios de comunicacién frente a la sociedad?



De nosotros, definitivamente, orientar y educar a la gente, dar a conocer la mayor cantidad de propuestas que tienen. Lamentablemente en
la region Ayacucho eso se dejado de lado, todo se ha reducido al tema de clientelismo politico y pago por dadivas, por votos. Se puede
reflejar en los medios, claro, sin embargo desde el diario jornada siempre hemos tratado de tener una imparcialidad en nuestros temas,
aqui no ha existido clientelismo politico.

¢ Cuail es el rol que cumplié la prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y regionales 2014?
Nosotros hemos sido el lunar, porque hemos tratado de que la gente de sus propuestas. Pero en cuanto a los de mas medios se ha reducido
a temas de conflictos internos, intestinales, que crean escandalos politicos y eso se vende. Yo también, he caido en eso, sin embargo, hay
una prioridad aqui, que tenga mayor orientacion, que no se ha cumplido.

(Cree que la prensa jugé un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las elecciones
municipales y regionales 2014?

Creo que en esta ocasion no fue, porque, lamentablemente los errores politicos que han cometido, si hablamos del tema del gobierno
regional, los dos contrincantes principales han hecho que tengamos el ganador que tenemos ahora. El sefior Donaire que no ha sabido
manejar su discurso, no ha tenido una campaiia coherente, que hablaba lo que queria, no daba entrevistas, y eso que empezo con 39 % de
aprobacion de acuerdo a las encuestas faltando tres meses para las elecciones. El mismo ha obtenido sus votos por su misma actitud y eso
es un problema, la ausencia de una campaiia electoral clara. Nosotros los medios de comunicacion nos dedicamos a informar no
instruimos al candidato. Si bien que hay una audiencia, que lee, que escucha y que mira, lo mas esencial que ganado creo en estas
elecciones la base social, el candidato, Oscorima, ha tenido base social, no gana el candidato que sale mis en los medios de
comunicacion, sino el que tiene base social.



GUIA DE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA

PARTICIPANTE: Editorialista del diario La Voz de Huamanga Antonio Sulca Effio
Lugar y fecha: Hospital de ESSALUD de Ayacucho, jueves 04 de junio 2015

Durante las ultimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los diarios ayacuchanos a
favor o en contra de los candidatos, ;cual es su apreciacion al respecto?
Ha sido sumamente objetivo no se ha parcializado por ninguno de los candidatos que estaban en pugna por conseguir estas tribunas de
privilegio como son el consejo municipal. Su editorial siempre ha sido objetivo, clara y ha tenido cuidado en dar informacién ni a favor ni
en contra. Se ha visto obligado a tratar el tema de punto de vista politico en el mejor sentido de la palabra.

Durante las altimas elecciones municipales y regionales del 2014, ;cuil fue el papel que jugé su medio frente a los partidos
politicos?
Si un periédico toma partido de algin grupo, ya no es un periédico es un mensajero politico de ese partido no lo sé se habido un periédico
que ha tomado linea partidaria a favor de un determinado partido. Si ain lo supiera, por cuestion de ética profesional no lo mencionaria.
Es probable que haya habido aca uno o dos periddicos que han ganado sus soles, sus lentejas favoreciendo un candidato, pero creo que es
ético para un periodista no decirlo cual ha sido.

Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicacién tiene una posicion y eso refleja en la linea editorial, ;cual fue la posicion
del medio de comunicacion que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014?
Hablemos de la linea ideologica, hay dos lineas ideologicas que rige en el mundo, una idealista y otra la cientifica (es realista) no se casa
con la mentira, la otra si, admite errores y hasta puede poner en practica sus errores. La linea editorial de la voz siempre ha sido clara,
objetiva y cientifica, estd pegada a la verdad a lado de la ciencia, en ese sentido ha tomado politica también como ciencia politica de esa
linea ha orientado a la opinion piblica no tomando partido politica, sino tomado la linea cientifica de cémo debe ser un politico, como
debe ser un alcalde, que cualidades debe tener un candidato a un concejo provincial de huamanga y entre otros.

Los medios de comunicacion en la actualidad han dejado de lado la responsabilidad social por intereses econémicos y politicos,
seiiala Lorenzo Gomis, ;cudl es su apreciacién al respecto?
No se puede generalizar el trabajo periodistico de una empresa hay muchos problemas en los participantes de una empresa periodistica
que podrian dar opinion la respuesta a la pregunta tuya. Habria que analizar cuanto han dejado de transmitir informaciones acerca de los
problemas sociales y como lo tratan la informacion sobre el tema. Nosotros los periodistas no somos jueces, fiscal, para acusar a
denunciar, la actividad periodistica de otros colegas de la prensa local, quienes estan obligados son los criticos, son los investigadores de
la sociedad. Creo que ningun periodista que tenga principios de ética puede responder esa pregunta que el periddico de la voz se ha
vendido al partido aprista, para ello tendria que tener base y fundamentos.

La publicidad que mantienen los medios de comunicacién, con el estado, empresas transnacionales o partidos polltlcos Eliseo

Veron sostiene que es una estrategia para acallarlos. ;Cual es su opinién al respecto?

La publicad es un medio con el que el periddico se sostiene, la publicad puede ser estatal o particular, si es estatal estaria buscando de
una u otra manera que la linea editorial de ese periddico lo apoye, sino le apoya o ataca, sencillamente lo retira y lo hunde, particulares en



las provincias muy poco apoyan con la publicidad en el periédico muy pocos lo hacen, al menos en la voz, no buscan por favor voy poner
mi publicidad opinen favorablemente para tal candidato y apoyen a tal grupo en ese caso le voy dar la publicidad, que yo conozca no ha
llegado ese caso al diario. Porque la linea periodistica no se vende, no se alquila si alguien qulere hacer su publicidad privada buena hora
pero sin condiciones.

Durante la etapa electoral, ;cual deberia ser el papel de los medios de comunicacion frente a la sociedad?
Informar lo que esta pasando dentro de ese partido politico, que esta haciendo, si es noticia sin opinar y si es la linea editorial o una
columna firmada, ahi si bajo la firma del periodista responsable se puede opinar, decirle la vela verde a un partido politico, dentro de una
columna de opinién, inclusive dentro de una editorial, pero no como noticia e informacioén, porque la informacion es neutral, no
calumnia, ni miente, tampoco altera la verdad, se cifie a todo lo que paso, el redactor debe cumplir esas normas principistas del
periodismo.

¢Cuil es el rol que cumplié Ia prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y regionales 2014?
Habria que hacer un estudio de todos los diarios, la linea editorial de esa época pre electoral y post electoral, para conocer como se
comportd, que dijo, para ello es un proceso de investigacion que dificilmente podria responderte.
(Cree que la prensa jugé un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las clecciones
municipales y regionales 2014?
La prensa es la voz del pueblo y la voz del pueblo es la voz de dios, la opinion piblica que se gesta, que se genera en los periddicos, a
veces puede favorecer a un candidato, cuando el candidato tiene cualidades para hacer un buen alcalde un buen presidente, el lector de ese
periodico son inteligentes, saben seleccionar de varios candidatos a quien puede ser realmente una autoridad. Ultimamente creo que
estamos equivocando de elegir, porque a las personas cultas no la vemos o buenos candidatos, pero a personas con poder econémico eso
si, lo apoyamos porque, se ha denunciado se ha dado noticias en los periddicos, porque al pueblo ayacuchano le han acostumbrado a
regalos, las donaciones, promesas, entonces en base a esto se ganan los votos, es lamentable.
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Pese a sus limitaciones, Ia democracia representativa,
quc cs Ia que tenemos en el pais, es a no dudarlo, un siste-
ma que permite quelos ciudadanos, de una v otra manera,
scan los responsables del tipo de gobernantes que sc van
haccer cargo de tos destinos de I region, las provincias y
los distritos en los proximos 4 afos,

Por ¢cs0 ¢cs neccesari o recordar., (que estimos cComprome-
tidos como ciudadanos, a exigir que los gobernantes ga-
ranticen ¢l pleno y cabal ¢jercicio de los dercchos cons-
titucionales. I3s en csta Oplica como nosotros elegimos a
los que van a gobernar, no a caudillos regionales que sc
consideren por encima <e las leyes y confundan, como
sc ha dado en otras regionces, la descentralizacion con ¢l
federalismo.

No debemos olvidar que este proceso clectoral es tam-
bi¢n un derecho ganado por los ciudadanos. 1Zstan las
Jormadas de lucha del afio 2000 contra ¢l fiaude clecto-
ral montado por cl delincuente Alberto Kenya Fujimo-
i, quien armo todo un operativo para perpetuarse en ¢l
pocler. -

No basta entonces que todos nosotros secamos ciudacdia-
nosiguales ante Ia ley. Hay que sentirnos comprometidos,
como lo fuimos ¢l 2000 cn scr vigilantes para garantizar
que las clecciones sean libres, transparentes, que garanti-
cen ¢l pluralismo politico y que trac como resultado Ia al-
termancia en ¢l poder. Iis necesario recordar siempre que
pueden volver las vigjas priclicas delincuenciales como
las que implementd IFujimori en el 2000.

Por eso nuestras preocupaciones deben servirmos para
superar muchas de las deficiencias que todavia las tene-
mos al frente.

La primcra, ¢s que la experiencia de las altimas clee-
cioncs, incluida la actual, nos demucestra que no contamos
con verdaderas organizaciones politicas, scan partidos o
movimicentos regional es. IEsta esuna de las debilidades de
nuestra democracia, que como ciudadanos debemos de
tomar consciencia. L.a falta de una vida politica organica
dc los ciudadanos es reemplazada ecntonces, por picaros
quc “fundan partidos™ y luego venden las membresias al
mejor postor que quiere participar en elecciones. Iisto es
algo que debe terminar.,

En cuanto al proceso clectoral que concluye este do-
mingo, tencmos que lamentar que se ha ignorado por par-
te de los candidatos al gobierno regional y los gobiernos
locales Ia scguridad ciudadana. 1iste “olvido™ cs la expre-
SO0n de la poca importancia que le damos a vivir en una
sociedad que nos garantice tranquilidacd, justicia, integri-
cdad, libertad y respeto a la propicdad pablica y privada.

Gane quien ganc, como ciudadanos debemos cstlar
atentos para que se institucionalice €l didlogo v la con-
certacion, afirmando las coincidencias entre los actores
politicos y sociales y respetiandose las naturales dileren-
cias que existen entre estos. Lo importante, es quc tanto
¢l gobicmo regional como los gobiernos locales respeten
y zaranticen Ia participacion ciudadana, en las instancias
pertinentcs para Ia toma de decisioncs.
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