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RESUMEN 

Nuestra investigación se planteó como objetivo analizar e describir el discurso 

político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante las elecciones 

municipales y regionales 2014. 

Si bien es cierto, los medios de comunicación tienen una responsabilidad social en el 

manejo de la información periodística que divulgan a la población. Sin embargo, es 

otra, la realidad de los diarios de circulación local, nacional y mundial en un contexto 

de campaña electoral, donde los diarios mantienen diferentes miradas frente a la 

realidad, muchas veces se alimentan de informaciones subjetivas, dejando de lado la 

responsabilidad social. 

En ese sentido, se realizó el estudio de la línea editorial de los diarios locales 

(Jornada, L a Voz de Huamanga y Global) durante las elecciones municipales y 

regionales 2014. 

Para lo cual, se utilizó el enfoque cualitativo, con el método hermenéutico, lo cual, 

permitió analizar e interpretar los datos de la línea editorial y de las entrevistas 

realizadas a los participantes de los diarios mencionados. 

Asimismo, las técnicas de investigación que se utilizó fueron guía de análisis de 

contenido y la guía de la entrevista. 

Finalmente, se llegó a demostrar a través de los resultados de la investigación que el 

discurso político de la línea editorial de los diarios locales, más allá del clima 

electoral recurrió a una serie de valores, creencias, etc., que están fuertemente 

arraigados en el imaginario social, para esconder la intención del discurso 

hegemónico. 



I N T R O D U C C I Ó N 

L a presente investigación inició teniendo como objetivo analizar y describir, el 

discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante las 

elecciones Municipales y Regionales 2014. 

Si bien es cierto, gracias a los medios de comunicación, específicamente los diarios, 

la información se ha hecho más cercano a la vida de cada uno de nosotros. Sin 

embargo, escuchar un discurso político alimentado de corrientes de opinión 

hegemónicos no era novedad, sobre todo en un medio contexto de la contienda 

electoral, donde los protagonistas de la política utilizan el discurso político, una 

herramienta de poder para alcanzar sus objetivos. En medio de esta situación, los 

diarios locales configuraban el discurso político en la línea editorial a partir de los 

hechos políticos. 

En ese sentido, es muy importante que el discurso político de la línea editorial de los 

diarios locales sea reflejo de la realidad social. Porque el discurso político está 

cargado de elementos de poder e ideologías, que están orientados en llegar hacia el 

imaginario social. Como advierte, Bourdieu (1988) el trabajo político se reduce, en lo 

esencial, a un trabajo sobre las palabras, porque las palabras contribuyen a construir 

el mundo social. 

Para sustentar el marco teórico se recurrió a diferentes autores como el caso del 

teórico estructural i sta Teun Van Dijk, tomando en cuenta su planteamiento, el 

Análisis Crítico del Discurso ( A C D ) , lo cual, permitió ahondar el discurso político a 

partir de la edición de la línea editorial de los diarios locales como responde a uno de 



los variables de la investigación. Asimismo, para la variable de la línea editorial se ha 

tomado en cuenta, el autor Michael Foucault para sustentar el tema de poder 

relacionado al discurso que manejan los diarios. 

Desde los tiempos remotos se vienen abordando el estudio del discurso desde la 

multidisciplinariedad, la Psicología, Filosofía, Sociología, etc., y recientemente se 

viene tomando en cuenta el análisis del discurso desde el aspecto social, como lo 

plantea el estructural i sta holandés Teun Van Di jk a través del estudio " E l análisis 

crítico del discurso ( A C D ) " , lo cual permite entender al discurso desde la acción 

social. 

Por lo tanto, cuando se habla del discurso no solo se refiere al uso del habla, oral o 

escrito, sino más aun a la construcción de ideas, ya sean sociales o políticas. Como 

detalla el teórico (Van Di jk 2000) los discursos no sólo consisten en estructuras, 

sonidos o imágenes, y en formas abstractas de oraciones (sintaxis) o estructuras 

complejas de sentido local o global y formas esquemáticas. También es posible 

representar en términos de las acciones sociales que llevan a cabo los usuarios del 

lenguaje cuando se comunican entre sí en situaciones sociales, dentro de la sociedad y 

la cultura en general. Partiendo de esta premisa llegamos a firmar, que la 

configuración del discurso político de la línea editorial de los diarios locales 

responden a las estructuras sociales y al medio contexto. 

Lo cual, es un claro ejemplo, donde el discurso político de la línea editorial de los 

diarios locales durante las elecciones municipales y regionales 2014, marcó una 

agenda política en el trabajo periodístico, teniendo como punto de partida en la 

configuración de corrientes de opinión hegemónicos desde el protagonismo político, 



actores sociales, hechos políticos y las relaciones institucionales. 

Por lo tanto, el discurso político más allá del clima electoral recurre a una serie de 

valores, creencias, etc., que están fuertemente arraigados en el imaginario social, para 

esconder la intención del discurso hegemónico. Sobre este fenómeno Van Di jk afirma 

que el discurso ejerce poder en la construcción y reproducción de las ideologías y del 

abuso del poder. Esta práctica no era ajena a nuestra realidad donde los discursos 

consciente o inconscientemente imponían el estatus quo. 

E l informe final del trabajo de investigación tiene la siguiente estructura: 

E L C A P Í T U L O I contiene el Planteamiento del Problema de Investigación, así 

como la descripción y formulación, seguido del objetivo general y específicos. 

Asimismo, la hipótesis general y específica, así como la identificación de las 

variables e indicadores. 

E L C A P Í T U L O I I contiene Revisión de la Literatura que comprende el marco 

teórico de la investigación, los antecedentes de la investigación, en el ámbito 

internacional, nacional y local; asimismo la base teórica que sustenta las variables de 

investigación. 

C A P Í T U L O I I I se considera, la Metodología de la Investigación, el tipo, diseño, 

población, muestra, técnicas e instrumentos de recolección de datos. 

Finalmente, en el C A P Í T U L O I V : Presentamos los Resultados a los que arribamos 

con la presente investigación, producto del trabajo empírico. Asimismo en este último 

capítulo se presenta las conclusiones y la referencia bibliográfica que nos permitió a 

definir teóricamente el tema de investigación. 
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CAPITÚLO I 

1. Planteamiento del problema 

Las sociedades humanas en el proceso de su desarrollo histórico han plasmado todas 

sus manifestaciones y también sus ideas fundamentales de sí mismas en algún tipo de 

evidencia material o de soporte oral. Dichos evidencias nos permiten conocer la 

forma de vida de aquella sociedad, las relaciones de poder, los discursos políticos, las 

manifestaciones culturales, donde las sociedades establecen sus relaciones sociales 

entre sí. Estas evidencias denominadas fuentes pueden ser de diferentes tipos y clases 

de acuerdo al grado de desarrollo y las costumbres de las sociedades que expresan sus 

ideas y sus formas de vida. 

En ese sentido, creemos en la importancia de la línea editorial de los diarios, que es 
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una fuente esencial para reconstruir la historia de cualquier sociedad humana en un 

determinado tiempo y espacio. 

Al respecto, Luis Miguel Glave (2004) advierte de la importancia y el manejo, sobre 

la prensa regional en el Cuzco. Nos presenta una explicación de los periódicos y su 

lectura. Donde los periódicos ofrecen un nacimiento de informaciones 

contemporáneas al hecho mismo que se describe y expresan una determinada opinión 

sobre lo que se informa. 

Por ello, consideramos que los periódicos representan una evidencia base de la vida 

inmediata de los hombres. 

Es así, buscamos desarrollar un análisis crítico del discurso (ACD) como lo plantea, 

Sancho Guiñada (2007), donde los discursos políticos difundidos a través de los 

medios de comunicación como la prensa, como el caso de los diarios ayacuchanos, 

también tienen diferentes miradas sobre la realidad. 

En ese sentido, fue necesario abordar el estudio del discurso político a partir de la 

línea editorial de los diarios ayacuchanos (Jornada, La Voz de Huamanga y Global) 

durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

Creemos que los aspectos sociales, culturales y políticos marcan la pauta de sus 

informaciones, como manifiesta, Porras Barrenechea (1974) a través de sus 

investigaciones en torno a los ideólogos y personajes ligados al periodismo peruano, 

para entender el porqué de la manifestación de su discurso materializado en la prensa. 

Si bien es cierto, la relación entre el poder político, el discurso, la prensa y los 

intereses de las diversas clases sociales, son claves para entender los diversos 

comportamientos de las personas. Sobre este fenómeno, Camilo Taufic (1983), 
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advierte, el periodista es el agente difusor de ideas y argumentos que expresan los 

intereses de una clase social dominante, es el agente de enlace entre la vida social y 

los intereses puestos en juego de los que producen y difunden el discurso en los 

periódicos. 

Es decir, la información que se configura en los diarios locales va responder a la 

intención del discurso, ya sean hegemónicos o no, sobre todo en la línea editorial, 

donde los mensajes se desarrollan a partir de la realidad social, sin embargo, que en 

muchas veces son tergiversados por los editores o dueños de los medios. 

Por lo tanto, abordamos el discurso político a partir de la interacción social, así como 

lo plantea el estructural i sta holandés (Van Dijk 1994: 02) "que el discurso ejerce 

poder en la construcción y reproducción de las ideologías y del abuso del poder", por 

ello, el objetivo del análisis crítico del discurso ( A C D ) es demostrar a través del 

análisis del discurso político a partir de la línea editorial de los diarios ayacuchanos, 

el tratamiento que dio a los hechos políticos durante la contienda electoral del 2014. 

Por ello, la construcción del discurso se asume como acciones culturales que se 

presenta hacia lo público con distintas miradas, ya sea de todas las formas de 

desigualdad e injusticia social en el país y en el mundo. "Más aun, cuando el discurso 

político está cargado de alto contenido ideológico y cómo esta puede direccionar un 

tipo de comportamiento de la masa" (Van Dijk 1995:19). Entonces, podemos afirmar 

que el discurso ejerce poder en la construcción y reproducción de las ideologías y del 

abuso del poder, Van Dijk (1994). 

Por lo tanto, bajo esta mirada se pone en cuestión el estudio del análisis del discurso 

político a partir de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante las elecciones 
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Municipales y regionales del 2014. 

Si bien es cierto, el discurso se puede analizar en tres dimensiones a través del 

lenguaje, el texto y la interacción social, es por ello se dice que "el discurso es un 

proceso de construcción cultural" (Van Di jk 1994:10). 

Entonces, el discurso político se configura a partir de la interacción social, con la 

participación de los actores políticos y de hechos políticos, lo cual en un contexto de 

la contienda política, puede generar cambios en las actitudes del individuo frente a la 

sociedad heterogenia. 

Por lo tanto, va depender mucho de cómo se construye el discurso (social o político) 

frente al público, a partir de los mensajes difundidos de los diarios ayacuchanos. 

Como manifiesta: 

En el estudio del discurso como acción e interacción, el contexto es crucial. [„.] E l discurso se 

produce, comprende y analiza en relación con las características del contexto. Por lo tanto, se 

interpreta que el análisis social del discurso define el texto y el habla como situados: describe 

el discurso como algo que ocurre o se realiza "en" una situación social (Van Dijk 2000:32). 

En líneas sencillas, el discurso político que se matiza en la línea editorial de los 

diarios responde a un contexto específico. Estas prácticas no han sido ajenas a nuestra 

realidad durante las elecciones Municipales y Regionales del 2014. Donde los diarios 

ayacuchanos apostaron en la difusión de los mensajes del discurso político en las 

diferentes páginas (en las portadas, en la página política y la línea editorial). Estos 

elementos han sido utilizados como una herramienta por los diarios y algunos 

candidatos para transmitir sus ideales políticos con el propósito de lograr sus intereses 

individuales, dejando de lado el interés social de la población. Esta situación cada 
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vez se repite durante las campañas electorales de los candidatos aspirantes a ocupar el 

poder o cargo político en las instituciones públicas. 

Estas acciones se ha convertido para algunos políticos en una suerte de 

entrenamiento, para algunos, el manejo del doble discurso político con el único 

propósito de llegar al poder. 

La relevancia social de esta investigación radica en conocer hasta qué punto el uso 

del discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos se ha orientado 

hacia uno otro partido político durante las campañas electorales 2014. 

1.1. Justificación 

La justificación teórica de la investigación se basa en la importancia que tiene todo 

estudio, porque se constituye en una herramienta de consulta para las futuras 

investigación. En ese sentido se abordará el estudio del discurso político de la línea 

editorial de los diarios ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales 

2014. 

La relevancia social de esta investigación radica en conocer hasta qué punto el uso 

del discurso político puede ser una estrategia para imponer ideas dominantes en favor 

y en contra de los candidatos que se perfilan a ocupar cargos públicos. 

Si bien es cierto, el discurso político demagogo puede llevar a generar desigualdades 

sociales, descontento social y la desconfianza de sus propias autoridades, que a la 

larga podría generar caos social, desestabilidad del país y hasta puede llevar a la 

destitución de sus autoridades. 
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1.2. Impactos y beneficiarios previstos. 

E l resultado de la investigación que se desarrolla aportará para que los dueños de los 

medios de comunicación como la prensa, el caso de los diarios ayacuchanos 

reflexione sobre la responsabilidad social que deben tener al momento de escribir las 

páginas editoriales. Si bien es cierto, la prensa escrita, como los diarios tienen una 

responsabilidad social en el manejo de la información periodística, como de 

informar, entretener y educar. 

Sin embargo es otra, la realidad de los diarios, ya sea de circulación local, nacional y 

mundial, que muchas veces se alimenta de informaciones sensacionalistas, dejando 

de lado la responsabilidad social. Por ello es muy importante, la línea editorial sea 

una herramienta que ayude construir una sociedad, con identidad, respeto, valores y 

equidad. 

1.3. Formulación del Problema 

1.3.1. Problema general 

¿Cuál fue el discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante 

las elecciones Municipales y Regionales 2014? 

1.3.2. Problemas específicos 

¿Cuál fue el tratamiento que dio la línea editorial de los diarios ayacuchanos al 

discurso político durante las elecciones municipales y regionales 2014? 
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¿Cómo se construye el discurso político de la línea editorial de los diarios 

ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales? 

¿Cuál fue el mensaje que dio la línea editorial de los diarios ayacuchanos al 

discurso político de los candidatos durante las elecciones municipales y 

regionales 2014? 

1.4. Objetivos de la Investigación 

1.4.1 Objetivo general 

Analizar y describir el discurso político de la línea editorial de los diarios 

ayacuchanos durante las elecciones Municipales y Regionales 2014. 

1.4.2. Objetivos específicos 

1. - Identificar el tratamiento que dio la línea editorial de los diarios ayacuchanos al 

discurso político durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

2. - Conocer la construcción del discurso político de la línea editorial de los diarios 

ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

3. - Identificar el mensaje que dio la línea editorial de los diarios ayacuchanos al 

discurso político de los candidatos durante las elecciones municipales y regionales 

2014. 

1.5. Hipótesis y variables 

1.5.1. Hipótesis principal 

E l discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos fue una estrategia 

para favorecer a los candidatos que se perfilaban como ganadores a ocupar cargo 
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político durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

1.5.2. Hipótesis específicas 

H l . E l tratamiento que dio la línea editorial de los diarios ayacuchanos al discurso 

político fue manipulado, direccionado, muchas veces favoreciendo a los candidatos 

que aspiraban un cargo político durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

H2. E l discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos se construye a 

partir de intereses económicos durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

H3. E l mensaje que dio la línea editorial de los diarios ayacuchanos al discurso 

político de los candidatos ha sido a favor de los intereses personales, dejando de lado 

el interés social durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

1.6. Variables e indicadores 

Variable 

Línea editorial 

Indicadores 

Aproximación a una ideología política. 

Posición del diario frente a los partidos políticos. 

Posición del diario frente a determinados hechos políticos. 

Variable 

Discurso político 

Indicadores 

Mensaje político 

Posición del periódico 
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CAPITULO I I 

2. Revisión de Literatura 

2.1 Antecedentes del problema 

Con el ánimo de establecer los antecedentes del presente trabajo de investigación 

hemos recurrido a las diferentes fuentes bibliográficas, algunas investigaciones, 

ensayos, artículos y comentarios elaborados por investigadores en el campo del 

discurso político y la línea editorial de los diarios. Por ello, estos aportes sea una guía 
• 

para el desarrollo de esta investigación. 

En ese sentido, creemos en la importancia del discurso político de la línea editorial de 

los diarios. Lo cual, se considera una fuente esencial para reconstruir la historia de 

cualquier sociedad humana en un determinado tiempo y espacio. 

2.1.2. Antecedentes Internacionales 
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L a construcción del discurso se asume como acciones culturales que se expone hacia 

lo público con distintas miradas, ya sea de todas las formas de desigualdad e 

injusticia social en el país y en el mundo (Londoño 2007). 

Según el estudio, "Los editoriales, reflejo de un momento histórico. Análisis de los 

editoriales publicados en el País y A B C en mayo de 1976", desarrollado en la 

Universidad de Complutense de Madrid- España por María del Mar Blanco, en la que 

manifiesta que cada uno de los diarios utiliza los editoriales con un fin concreto, por 

ello existe una diferencia sustancial entre los posicionamientos de ambos. E l País 

utiliza los editoriales para manifestarse en contra de aquellos aspectos de la realidad 

con los que no está nada de acuerdo, para ello utiliza un tono belicoso o agresivo. En 

cambio A B C , por su parte, es más tolerante. Trata aspectos concretos y de forma más 

tangencial. Además, los principios configurad ores no son ajenos a la realidad, por 

ello, para su establecimiento y concreción es preciso tener en cuenta las distintas 

tradiciones y convicciones ideológicas, filosóficas y políticas, al tiempo, las 

consideraciones deontológicas y legales. 

En el caso concreto al que se refiere el presente estudio, el contexto histórico afectó 

de manera decisiva a la constitución ideológica de los diarios. 
> 

Según las conclusiones obtenidas por Miguel Angel Valenzuela (2004) investigación 

desarrollado en Guatemala-Centro América en el Instituto Centroamericano de 

Estudios Políticos, I N C E P . Titulado "Discurso político", en la que sostiene que hoy 

en día, el análisis del discurso, se ocupa también de las relaciones entre discurso, 

poder, dominación y desigualdad social, de allí que el análisis del discurso se 

convierte en una herramienta muy útil para los observadores políticos e interesados 
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en el tema, ya que esto les permite llegar a los procesos mentales. 

Por su parte, Larraín Plantea (2009), que existe una multiplicidad de discursos y que 

ninguno puede plantearse como el "único" y eso es lo que complica comprender el 

concepto. Precisamente porque tienen que ver con política; el que logra narrar al otro, 

también ordena al mundo, y ese es también un acto de poder. 

Según las apreciaciones del autor el discurso es complejo y diverso, lo cual no sólo 

debe entenderse como el único, sino como una visión más amplia de interpretación y 

análisis. 

Alexandre Dorna (1993), en el artículo titulado "estudios sobre el discurso político", 

realizado en la Universidad de París, sugiere el análisis estructural y el estudio de los 

efectos del discurso político en situaciones de «monólogo» o de «diálogo», en la que 

hace constatar la necesidad de desarrollar en el campo de la psicología social de la 

política, un nuevo paradigma integrador. E n este estudio, Dorna toma como caso 

emblemático que fue para el mundo, el debate político televisivo que se desarrolló en 

Francia entre los candidatos Jacques Chirac y Laurent Fabius. Según señala, este 

debate político marcó la diferencia entre uno y otro, la utilización de las figuras 

retoricas (las expresiones gestuales), por ello, las figuras retóricas fueron 
• 

consideradas en la antigüedad como herramientas poderosas de la persuasión y como 

las piezas maestras de la construcción argumentativa. 

A l respecto, Rocío Orlando Zamora (2010) en el estudio titulado "Análisis del 

Discurso: Caso Diario Critica de Argentina, 2008", indica que el análisis de estos 

elementos permite afirmar que el destinatario que se construye se acerca a un lector 

de clase media, instruido sobre los asuntos de interés nacional que se posicionan en la 
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agenda mediática de éste y otros medios del país, pero sobre todo informando acerca 

del conflicto con el sector agrario y los actores involucrados. 

Asimismo, llega a manifestar que !a guerra mediática y disputa simbólica se emplean 

para señalar que la batalla entre los dos actores que protagonizan el conflicto se da en 

el ámbito de los medios y en las relaciones de poder que éstos ponen a actuar. En 

estas manifestaciones aparece muy vinculados los conceptos de argentinidad y ser 

nacional como dos nociones abstractas que surgen para señalar que en los dos actos 

patrios, los actores se disputaron, la representación genuina del ser nacional, de la 

verdadera argentinidad como se ha señalado antes. A partir de estas dos 

competencias, el lector se encuentra en condiciones de interpretar y reconstruir 

sentidos sobre el tema, como señala Eco, la narrativa en su conjunto exige 

movimientos cooperativos y activos por parte del lector. 

Inmaculada Chacón Gutiérrez (1994) en el estudio desarrollado en la Universidad 

Complutense de Madrid en la Facultad de Ciencias de la Información, departamento 

de Periodismo I I I , para optar su tesis doctoral, titulado: "La fiabilidad del proceso 

documental del discurso periodístico, como fuente de información: análisis, método y 

valoración", advierte que el Discurso Periodístico, como proceso es un modo de 
• 

información, como conjunto de escritos es un medio de comunicación incierto, 

acrónico y anónimo, capaz de persuadir y manipular al usuario presentando una 

realidad sesgada, que tiende a perpetuar las estructuras y valores sociales establecidos 

por el discurso periodístico. 

Por otro lado, Francisco J . Sánchez García (2009) en el estudio para optar la tesis 

doctoral en la Universidad de Granada, Facultad de Filosofía y Letras, Departamento 
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de Lengua Española. Titulado "Estudio Pragmático del Discurso Periodístico Político 

Español. A propósito de los debates sobre el Estado de la Nación", sugiere que los 

políticos se sirven de la prensa para llegar a los ciudadanos, para inducir de la 

conveniencia de "tomar partido" por ellos y nunca por el partido contrario. Donde el 

aspecto social es esencial, porque convencer no era suficiente, la persuasión requería 

un sustento. 

E n este contexto de debate electoral entre los partidos políticos de Derecha y de 

Izquierda, donde se alimentaba un divergencia ideología dominante que tenía acceso 

preferente al discurso, frente a una contra ideología alternativa que aspiraba a ocupar 

el lugar de la primera. Esta práctica es claro ejemplo que el discurso político es una 

herramienta que incita el poder hegemónico. 

" L a argumentación en el discurso periodístico sobre la inmigración" es una 

investigación desarrollada en España por Mario de la Fuente García, manifiesta, sobre 

las informaciones que transmiten los medios de comunicación, respecto al tema de la 

inmigración. Asimismo, indica que en el contexto social en el que desarrollan su 

labor diaria los medios de comunicación determinaría una parte importante de las 

características de las noticias que aparecen en ellos. 
• 

Los grandes medios de comunicación son antes que informadores empresas que 

necesitan imperiosamente obtener beneficios económicos. 

L a entrada de la publicidad en el sistema informativo implica que son las decisiones 

de los anunciantes, las que condicionan la buena o mala marcha de un medio de 

comunicación, por lo que este nunca elaborará noticias que vayan abiertamente en 

contra de los intereses comerciales de sus patrocinadores. Además agrega que las 
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relaciones que la prensa mantiene con el poder político conllevan un proceso de 

reproducción, guiado por el principio de afinidad burocrática, de los puntos de vista 

de las distintas administraciones. 

2.1.3. Antecedentes Nacionales 

En cuanto a los antecedentes nacionales la tesis de Sara Jesús Cuentas Ramírez, 

titulado "Programas periodísticos televisivos y su impacto en la democracia caso de 

los canales 2 y 4 durante el proceso electoral del 2000", desarrollado en la 

Universidad Nacional Mayor de San Marcos, para optar el título profesional de 

Licenciada en Comunicación Social, da cuenta sobre el tratamiento de la información 

que tienen los medios de comunicación en épocas electorales, "la carga tendenciosa 

en la información se relaciona, casi siempre con temas políticos, por ejemplo, durante 

el proceso electoral 2000, opinar y sancionar valorativamente, respecto al candidato 

de la oposición, fue práctica constante de los periodistas en 90 Segundos y América 

Noticias". 

Por su parte, Daniel Morán y María Aguirre en sus investigaciones desarrolladas, 

titulado: " L a prensa y el discurso político en la historia peruana: algunas 
i 

consideraciones teóricas y metodológicas", manifiestan que la prensa escrita 

representa una fuente histórica fundamental para el estudio de la historia peruana, 

llegando a considerar a los diarios como un instrumento para informar, así como para 

formar opinión según intereses determinados. 

Entonces, prensa, discurso y contexto van interrelacionados y responden a las 

circunstancias cambiantes de la sociedad y a los intereses que los diversos grupos 
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sociales tienen y desean preservar en pleno flujo de propagandas políticas, durante 

las elecciones municipales y regionales. 

2.1.4. Antecedentes Locales 

En esta búsqueda de investigación de los antecedentes a nivel local, encontré una 

investigación relacionada al problema de estudio, desarrollado por Carlos Infante y 

José Vásquez (2006), titulado "La línea editorial de la prensa ayacuchana durante la 

primera mitad del siglo X I X " , en una de las conclusiones mencionan que en esta 

época aparecieron varios diarios, pero de tantos diarios, sólo eran tres los que se 

oponían al poder hegemónico, sin que por ello su visión ideológica se presente 

adversa al modo de producción dominante. Los periódicos oficiales o de corte, 

surgieron para combatir desde el discurso periodístico a medios ubicados en la orilla 

opuesta de la política. 

Asimismo, Carlos Infante (2010) en su estudio, para optar la tesis Doctoral en 

Ciencias Sociales, titulado "Poder, Tensión y Caricatura: durante el período final del 

régimen fujimorista" advierte que la presencia de la caricatura en la prensa durante el 

período final del régimen fujimorista, enmarcado en una crisis de dictadura, no sólo 

correspondería al rol entretenedor de la prensa de esa época, sino a la creación de un 

sistema simbólico de dicotomía entre la cultura hegemónica y popular, evidenciando 

un conjunto de elementos como la ironía, la falsa conciencia, el sin sentido, la traición 

y otros. 

De igual manera se ha encontrado un estudio relacionado a la investigación de Walter 

Condorpusa (2000) tesis para optar la licenciatura, titulado: "La línea editorial de los 
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canales de televisión en el proceso electoral", llegó a determinar en una de sus 

conclusiones, que el análisis político desde la asunción de Alberto Fujimori a la 

Presidencia, que aparentemente estuvieron encaminados a hacer un gobierno más 

viable , sin embargo estos fueron utilizados posteriormente para tener el control de 

los organismos del estado y de los medios de comunicación con el objeto principal de 

mantenerlo en el poder. 

Asimismo, advirtió que el Estado obtuvo un control total sobre los poderes del 

Estado. Lo cual generó caos, desorden y abusos por parte de estos órganos, por lo que 

no existió un organismo autónomo que los evaluará; donde predominó la 

manipulación de los medios de comunicación masiva y las informaciones de acuerdo 

al antojo de sus servidores. Lo que permitió al Estado apaciguar las expectativas 

populares. 

Por su parte, Rosita R. Lazo Leonardo (2005) tesis desarrollada para optar la 

licenciatura, titulado, " E l diario del Correo y opinión pública en Huancayo ", en la 

que llegó a la conclusión, de que el manejo del diario en cuanto se refiere a la libertad 

de información de alguna manera estuvo condicionado a intereses económicos de la 

empresa. 

En cuanto se refiere a la "opinión pública" considera que el diario se esforzó por 

mantenerlos informados. Sin embargo, la mayoría de las personas señalan que nunca 

tuvieron la oportunidad de emitir una opinión por el diario. Los mismos que exigían 

al periódico el tratamiento más profundo en temas culturales, análisis político, 

derechos humanos, delincuencia y específicamente acerca de los problemas sociales. 

24 



2.2. Teorías y enfoques 

2.2.1 Discurso político de la línea editorial 

Debo señalar que al tomar el discurso político como categoría principal para mi 

trabajo de investigación, trato de analizar el discurso político de la línea editorial de 

los diarios ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

Para ello, fue necesario enmarcarnos en el estudio desde el campo de la 

comunicación, lo cual guiará el marco general de la investigación. Por lo cual, hemos 

apostado trabajar con la teoría de sociología de producción de mensajes de José 

Carlos Lozano Rendón, esboza que este enfoque tiene como finalidad central estudiar 

las diversas condicionantes que inciden en la producción de mensajes en los medios y 

que determinan que ciertos contenidos se difundan y otros no. Estos argumentos nos 

permiten abordar de manera más amplia el análisis de la línea editorial de los diarios 

Ayacuchanos durante las elecciones municipales y regionales del 2014. 

En ese sentido, abordamos el discurso político a partir de la interacción social, así 

como lo plantea el estructural i sta holandés (Van Dijk 1994:02) "el discurso ejerce 

poder en la construcción y reproducción de las ideologías y del abuso del poder", por 

lo tanto, el objetivo del (ACD) es demostrar a través del análisis del discurso político 

de los diarios ayacuchanos, el tratamiento que se dio al discurso político en las líneas 

editoriales durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

Además sostiene dé como se ha abordado, los problemas sociales de nuestra realidad 

en este contexto. En ese sentido, fue necesario recurrir a los planteamientos, Teun 

Van Dijk (1999), el análisis crítico del discurso (ACD) y "el estudio del discurso: el 
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discurso como una estructura", quien analiza, el discurso como un proceso de 

construcción cultural, sosteniendo en la acción que realiza el hombre y que representa 

a través del había, oral, escrita y símbolos. Es decir el discurso, es un acto social, 

porque parte de la interacción social, de la interrelacíón de la gente (que se llama el 

micro nivel) y la interrelacíón con las instituciones (se denomina macro nivel) según 

los planteamientos de Van Dijk. 

Si bien es cierto, actualmente el análisis del discurso tiene un gran asentimiento como 

una propuesta metodológica de investigación social. Esto se debe al hecho de que, en 

comparación con las otras técnicas de investigación social existentes (por ejemplo, la 

historia de vida, la entrevista, el cuestionario o el análisis de contenido), ofrecen una 

mayor viabilidad de captar ciertas dimensiones de la realidad social, la ideológica y la 

política. 

Por lo tanto, el concepto de discurso abre un trayecto para la investigación, la relación 

entre lenguaje, ideología y poder. Por ello, lo primero es entender el discurso desde el 

aspecto social, pese que se ha desarrollado desde muchos años desde las diferentes 

disciplinas, la psicología, la lingüista y recientemente desde la sociología, lo cual se 

viene realizando el estudio del discurso desde el aspecto social. 

E l discurso es una manifestación concreta de la lengua y se produce necesariamente en un 

contexto particular en el cual intervienen no solamente los elementos lingüísticos, sino 

también las circunstancias de su producción: interlocutores, tiempo, lugar y relaciones 

existentes entre estos elementos (Van Dijk 1996:188). 

Llegando a manifestar que el estudio del discurso es muy complejo, porque son 

manifestaciones concretas del individuo en la que hace uso de la lengua como una 
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forma de expresiones. 

Si bien es cierto, el discurso es un proceso que se configura en la sociedad de manera 

individua] o colectiva a partir de construcciones culturales, en la cual, tiene que ver, 

la capacidad popular en desarrollar los procesos mentales, para que se traduzca el 

discurso, en rechazo o aceptación. 

Pero también consideramos que el discurso por sí solo no suministraría toda la 

información necesaria para conocer la realidad social, pero sí nos permite encontrar 

claves que nos transporten a la reconstrucción de esa realidad. Sobre este fenómeno 

Bourdieu (1988), advierte, el trabajo político se reduce, en lo esencial, a un trabajo 

sobre las palabras, porque las palabras contribuyen a construir el mundo social. E s 

decir, el discurso político configura un conjunto de elementos, tipologías, que muchas 

veces hace difícil la cognición social (Van Dijk 1994), es decir la interpretación que da 

el individuo a un cierto discursivo, se da de acuerdo a la experiencia, social, cultural y 

al medio contexto. 

Otro aspecto que debemos tener en cuenta es la cognición social que es un elemento 

muy importante que está presente en el discurso. Esto lo plantea, Van Di jk (1994) 

define a cognición social, como procesos mentales, que tiene que ver con factores 

como actitudes e ideologías compartidas por grupos sociales. 

Por lo tanto, creemos que el discurso político, es un discurso estratégico, en la medida 

en que define propósitos, medios y antagonistas, manifiesta propiedades explicativas, 

lo que significa quien lo sustenta no se limita a informar o transmitir una convicción, 

sino que también produce un acto, expresa públicamente un compromiso y asume una 

posición. 
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Si bien es cierto, el discurso político son aquellos discursos que, si bien no son 

emitidos desde los lugares institucionales donde se da el juego discursivo del poder, 

tienen una intención política; es decir, tienen como objetivo incidir en las relaciones 

de poder existentes en la sociedad. 

Entonces decimos, el discurso político son construcciones sociales que se 

desarrollan a partir de la interacción social del hombre, se materializan a través del 

habla y el texto. Sobre este fenómeno, Van Dijk (2000) sostiene que el discurso son 

modos de expresiones distintos a través de formas lingüísticas definidas social y 

cultural mente. 

Entonces, para la configuración del discurso político son necesarios las acciones 

políticas, actores políticos, y sobre todo el medio contexto. 

Por lo tanto, cuando se habla del discurso no solo se refiere al uso del habla, oral o 

escrito, sino más aun a la construcción de ideas, ya sean sociales o políticas. Como 

detalla el teórico (Van Dijk 2000) los discursos no sólo consisten en estructuras, 

sonidos o imágenes, y en formas abstractas de oraciones (sintaxis) o estructuras 

complejas de sentido local o global y formas esquemáticas. También es posible 

representar en términos de las acciones sociales que llevan a cabo los usuarios del 

lenguaje cuando se comunican entre sí en situaciones sociales, dentro de la sociedad y 

la cultura en general. 

En definitiva, el discurso político, considerado como tipo de discurso social, debe 

gestionar, en su interior, entidades del imaginario de una sociedad dada. "Pero no 

puede proceder de manera incondicionada: por definición, las mismas condiciones 

sociales que operan en la producción de imaginarios, aplican, también, en la 
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producción de discursos" (Van Dijk 2000: 32). 

" E l discurso puede influenciar a la sociedad a través de las cogniciones sociales. Los 

que configuran el discurso político son los grupos dominantes, ya que, son los que 

tienen acceso a la manipulación y uso de estructuras de dominación" (Van Di jk 1985: 

09), entonces decimos que la ideología implica poder, una hegemonía de dominio de 

una clase social tras otra. 

Como también, el discurso político implicar poder y dominio frente a las clases 

sociales. Este lo plantea Van Di jk , los políticos, los periodistas en la prensa utilizan 

de manera sistemática el problema social con la finalidad de convertir a la prensa y al 

discurso público en el mecanismo central de la reproducción discursiva del poder, 

pues tienen, la posibilidad de decidir qué es importante y cómo se debe valorar. 

Entonces, los que acceden a la producción discursiva, ya sea en lo político o social, 

son los actores sociales. 

Aquellas personas que tienen acceso a las diferentes instituciones públicas o privadas, como 

el caso de los periodistas (que tiene papel activo), al discurso de la empresa, a los discursos 

científicos, a los discursos de las conferencias, cada uno con sus propios esquemas de formas 

de acceso o formas preferenciales, a gran variedad de discursos públicos a los que otras 

personas no tienen (Van Dijk 1994: 13). 

Por ello, decimos que, los discursos políticos son productores de hegemonía política e 

ideológica, tienen un lugar clave en la producción de las identidades colectivas 

(Verón 1987), entonces éstos se constituyen en un lugar fundamental para el análisis 

de la política. 

En tanto, (Van Di jk 2004:197) registra como características definitorías del discurso 

político una serie de variables contextúales, los participantes, el entorno y las 
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finalidades. Sin embargo, esto se debe ponerse en relación con una cuestión más 

fundamental relativa a la naturaleza del conocimiento político: la comprensión de la 

política es una función del contexto social e intelectual más amplio de un 

determinado grupo, en un determinado momento histórico. 

Asimismo, Van Dijk sostiene, el discurso político contiene elementos discursivos 

como símbolos, de allí se denomina a los símbolos como los instrumentos por 

excelencia de la integración social: en cuanto a instrumentos de conocimiento y de 

comunicación, hacen posible el consenso sobre el sentido del mundo social, que 

contribuye fundamentalmente a la reproducción del orden social: la integración lógica 

es la condición de la integración moral. Donde el proceso de expresión se da de 

acuerdo al contexto y al nivel de interacción social entre los hombres, cuyo proceso 

también se repite en cualquier parte del mundo. 

Entonces, tanto el discurso y discurso político son construcción culturales que se 

configuran a partir de la interacción social, con la diferencia de que el discurso 

político lo configuran los actores sociales, políticos, los participantes, lo cual hace 

que muchas veces los discursivos estén cargados de elementos de poder y 

hegemónicos. 

2.2.3. La línea editorial relacionado con la ideología. 

En este trabajo para poder teorizar, la variable, a partir de la línea editorial de los 

diarios locales, tendremos en cuenta los elementos discursivos que lo componen la 

línea editorial como el discurso político, relacionado a la ideología. Si bien es cierto, 

la línea editorial de los diarios forman un conjunto de valores y criterios que guían 
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una redacción en los arbitrajes que hace frente a los temas de actualidad. 

L a manera de elevar, el ángulo, el punto de vista y el tono escogidos son varios 

elementos que contribuyen a precisar. Lo cual, dentro de ese proceso de la 

configuración de la información se enmarcan de manera implícita o explícita, el 

discursivo de la categoría de poder e ideología. 

L a línea editorial tiene una posición asumida por el medio de comunicación respecto 

a situaciones reales, económicas, políticas y sociales, si bien es cierto responde a la 

ideología y a los intereses de los propietarios. Sobre este fenómeno (Vicente Leñero y 

Carlos Marín 1986) advierte, la línea editorial no solamente es practicada en los 

medios impresos, sino también por medios radiales y televisivos, donde expresan los 

"hechos trascendentales" del antecesor, local y nacional. 

A l respecto, Elíseo Verón (1987) sostiene, la producción de comunicación de masas 

en la prensa, es una producción social de sentido o semiosis social. Es decir, en una 

sociedad existen organizaciones, instituciones, grupos sociales, etc., en la que existen 

vínculos entre uno y el otro, que conforman nuestra realidad, lo que permite la 

construcción discursiva. 

Además, Verón llega a indicar, la valoración que dan los periodistas en las 

editoriales, en el plano discursivo, ya sea en lo político o social, serian igualmente 

ideológicos, en la medida en que lo ideológico es una dimensión presente en todos los 

discursos producidos en el interior de una formación social, porque el discurso es 

social, en ese sentido se refiere al sistema de relaciones entre los discursos y sus 

condiciones de producción. 

Por otro lado, uno de los factores que podría determinar en la elaboración de los 
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mensajes discursivos está la valoración profesional de los comunicadores. E l segundo 

factor es la propia institución, es decir el dueño del medio, porque la línea editorial de 

los diarios responde a la posesión del medio o de la institución. Sobre este fenómeno 

(Gomis 1991) advierte, "la valoración de las noticias es la evaluación del contenido 

informativo potencial a partir de las preferencias que dominan en una organización". 

Por ello, en el interior de una redacción la valoración de las noticias puede verse 

influida por las preferencias y caprichos de redactores, directores o editores. Pero en 

conjunto lo que configura es más bien la estructura social en la que los redactores y 

directores viven y trabajan. 

Entonces, la valoración de las noticias es un reflejo de las convenciones económicas y 

políticas que enmarcan el orden social y moldean los valores en una sociedad. 

Por ello, desafortunadamente, la objetividad como tal es imposible de ser alcanzada, 

"por lo que este valor profesional lo único que provoca es que los comunicadores 

tiendan a favorecer los valores dominantes de la sociedad y a reforzar el statu quo" 

(Lozano 1996:68). 

La objetividad total no se cumple desde el momento en que los reporteros cubren 

ciertos eventos e ignoran otros, seleccionan ciertos datos de un acontecimiento y 

desechan otros de ese mismo caso, jerarquizan los datos alterando su orden 

cronológico y acomodándolos por orden de importancia atribuido por ellos mismos. 

A l respecto (Soria 1997:57) sostiene: 

Los principios editoriales, por el contrario, han de dar cuenta y razón del pensamiento 

colectivo concreto que, en cada empresa, inspira los contenidos informativos, ios 

posicionamientos editoriales, y el estilo ético de la actuación informativa. [...] L a 

transparencia de los verdaderos principios editoriales y éticos - aquellos que realmente 
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definen la conducta informativa de la empresa- constituye la transparencia más importante 

que interesa asegurar. 

Entonces, la pluralidad y la imparcialidad de los medios de comunicación va 

responder a la posición o la línea ideológica que seguí la empresa. 

A I respecto, Verón, sostiene que las ideologías se encuentran en toda interpretación o 

producción de sentido y que señalan aspectos sustanciales de sus condiciones de 

producción. 

En ese sentido, abordaremos el estudio, de la línea editorial de los diarios 

ayacuchanos, relacionando a la ideología y poder. 

García Canclini (1995), hace una acotación muy importante al señalar que 

corresponde al lector identificar la ideología que encierra un mensaje, es el lector 

quien sin duda alguna asigna el nivel de significación del discurso entendido como 

noticias, columnas de opinión y editorial. 

Asimismo, sugiere que la prensa se vale también del diseño editorial (código no 

lingüístico) de sus páginas, para comunicar de manera consciente o inconsciente un 

mensaje que en últimas siempre está influida por el discurso que orienta los medios 

de comunicación. 
• 

Por su parte, el teórico, Teun Van Di jk (1994) advierte (Discurso, poder y cognición 

social) en la que hace referencia sobre la configuración de la ideología a partir de la 

interacción social. E s decir, las ideologías son marcos básicos de cognición social, 

son compartidas por miembros de grupos sociales, están constituidas por selecciones 

de valores socioculturales relevantes y se organizan mediante esquemas ideológicos 

que representan la autodefínición de un grupo, como lo plantea (Van Dijk 2008:208) 
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las ideologías como marcos que operan a nivel individual, pero que son compartidos 

socialmente. Asimismo, los planteamientos del sociólogo francés Pierre Bordieu y el 

estructural i sta, Michael Foucault, nos permite ahondar la investigación sobre la línea 

editorial relacionado a la ideología. 

Además, la configuración del discurso político de la línea editorial responden a actos 

sociales y políticos, es decir, son productos sociales que se desarrollan en una 

determina sociedad y en un medio contexto a partir de la interacción social. 

Entonces, podemos afirmar, la formación ideológica del hombre va depender mucho 

del comportamiento social positivo o negativo y esto a la vez va reflejar en el 

desempeño del ciudadano con una conciencia política positiva o negativa en el 

ejercicio de sus funciones. 

Al respecto (Bourdieu 1988: 127-142) manifiesta que los diarios son "Poseedores de 

un fuerte capital simbólico (. . .) conocidos y reconocidos", los diarios juegan su juego 

al interior del campo periodístico, en el que la apuesta discursiva remite a su capital 

simbólico y por lo tanto, a la posición de éstos en el espacio social. 

Si bien es cierto, la línea editorial está cargada de mensajes ideológicos, que son 

productos de la realidad social, lo cual, tiene significado cuando los hombres 
• 

desarrollan procesos mentales. 

Por su parte (Camilo Tauflc 1979:59) sostiene, la comunicación social aparece como 

el producto de relaciones materiales e ideológicas que se articulan en un mismo 

proceso. Cuyos efectos y a su vez reflejan en la conciencia de las personas y en la 

organización social, es decir, la conciencia política gira en torno a la interreíación que 

tiene el hombre, ya sea con las clases sociales predominantes que imponen sus ideas. 
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Entonces decimos que la línea editorial configura elementos discursivos orientados en 

el poder hegemónico. 

Por ello, creemos, tanto el discurso y la línea editorial de los diarios, son 

construcciones culturales, que se configuran a partir de la realidad social y estos a la 

vez están cargados de elementos discursivos (poder e ideología). 

Por lo tanto, es muy importante que los medios de comunicación, como la prensa 

escrita de la línea editorial de los diarios sea reflejo de la realidad social, donde el 

periodista o editor de la página editorial, tenga presente Ja responsabilidad social con 

el lector. 

Tampoco podemos negar, las prácticas discursivas en las páginas editoriales de los 

diarios, sean políticas o sociales, porque responden a la situación política, económica 

y al medio contexto en que se vive. 

Entonces decimos que lo político obedece a las ideologías en torno al poder del 

medio en cuestión. Como la ideología obedece a una serie de creencias e ideas sobre 

algún sistema, en este caso, obedece a los dogmas sobre un sistema político, 

entendiendo por político la ideología hacia la que se inclina el diario para defender 

sus intereses o los de una mayoría. Sobre este fenómeno, Van Dijk (1998) advierte, 

las ideologías como los sistemas básicos de la cognición social, conformados por 

representaciones mentales compartidas y especificas a un grupo, las cuales se 

inscriben dentro de las "creencias generales: conocimiento, opiniones, valores, 

criterios de verdad, etc.) de sociedades enteras o culturas". 

Si bien se asume que la prensa no debe guiarse por ninguna tendencia política 

específica, dado que su naturaleza es ser neutral y lo más objetiva posible, lo cierto es 

35 



que los diarios en sus contenidos, opiniones y diseños, defienden o atacan ciertas 

ideas o personajes, dependiendo la posición que asuman frente a esos temas. 

Además, en cuanto se refiere al tratamiento de información que deben tenerlos los 

medios de comunicación masiva, Nieto (1987) sostiene, quienes dirigen y trabajan en 

una empresa periodística deben llegar a un acuerdo sobre el modo de pensar respecto 

a cada una de esas áreas, para contraer un compromiso ideológico ante los lectores, 

con este modo abierto, de acogida a distintas ideas y propuestas de los profesionales 

implicados es desde donde debe abordarse la concreción de los principios 

confíguradores. 

A l respecto (Aznar 1999:78) "supone el reconocimiento de la dimensión 

comunicativa, intelectual e ideológica de un medio y conlleva el compromiso 

empresarial de mantener y respetar esa dimensión". 

Además, sugiere que la empresa de comunicación es necesario conocer, 

planteamientos de orden intelectual, cultural y ético sobre una amplia gama de hechos 

de la realidad social, cuestiones, que en definitiva, al tiempo que reflejan la 

transparencia de la empresa, permiten identificarla. 

Para la configuración de los discursos de la línea editorial de los diarios existen 

muchos factores, para que el contenido de los mensajes sea reflejo de la realidad, por 

ende sea el interés social y no interés individual, pero muchas veces prima el interés 

económico y político. A l respecto (Gargurevich 1997: 157) plantea que la línea 

editorial de los diarios muchas veces es direccionada de acuerdo al medio contexto, 

llegando afirmar, que toda información lleva una intencionalidad ideológica que en 
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muchos casos está fuera del control del periodista y en otros como perfectamente 

manipulados. 

Por su parte (Lennin 1960:7-8) sostiene, la ideología y su papel en la producción 

social de los intereses que dominan en los medios, manifiesta que los hombres han 

sido siempre en política victimas necias del engaño de los demás y del mismo; 

"quienes seguían siendo, mientras no aprendían a discernir esas frases, esas 

declaraciones, promesas morales, religiosas, políticas y los intereses de una u otra 

clase". Sobre este fenómeno Van Dijk , indica, para poder influenciar en las grandes 

masas, o grupos de personas, éstas y éstos tienen que comprender el discurso 

(cognición, interpretación individual y social). 

Asimismo (Van Di jk 1994: 11) advierte, "los grupos que tienen acceso a esas formas 

de poder y de control social son generalmente grupos que han sido legitimados y 

tienen a su vez acceso al discurso público". Esto es lo que en Gramci se conoce como 

hegemonía. 

En ese sentido, hacemos relacionar la línea editorial con poder e ideología, porque 

ambos se configuran a partir de la interacción social, es decir son productos sociales 

que están presentes en el discurso. 
• 

Asimismo, para poder argumentar acerca del poder, tenemos el soporte teórico, 

Michael Foucault, quien entiende en sus planteamientos, respecto el poder como una 

acción que se construye a partir de la interacción social del hombre, y esa acción va 

depender mucho de cómo se construye la ideología de poder en la mente del 

individuo, ya sea de manera individual o colectivo, lo cual se va evidenciar en la 

práctica social. 
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Si bien es cierto, cuando hablamos de la línea editorial de los diarios debemos tener 

en cuenta, que muchas veces la línea editorial de los diarios están marcados de 

elementos discursivos de la política e ideología, donde explícita e implícita está la 

intención de poder. Lo cual, puede influenciar en la práctica social del hombre. 

Como lo plantea (Foucaultl 979:118) respecto al poder, "Toda relación de fuerza 

implica en todo momento una relación de poder (que en cierto modo su forma 

momentánea) y cada relación de poder reenvía, como a su efecto, pero también como 

a su condición de posibilidad, a un campo político del que forma parte", es decir todo 

es político esta omnipresencia en relaciones de fuerza y su permanencia en campo 

político. 

Asimismo (Foucault 1979:16) sugiere: 

El poder sólo se ejerce sobre sujetos libres y sólo en tanto ellos sean libres, por ello 

entendemos sujetos individuales o colectivos que están enfrentados a un campo de 

posibilidades en el cual diversas formas de comportarse, diversas reacciones y 

comportamientos pueden ser realizadas. 

Si bien es cierto, en una sociedad que está dividida en estructuras sociales, existen un 

sinfín de problemas, la lucha de clases con la finalidad de tener el control o dominio 

en el ejercicio del poder. Esta construcción social nos lleva a entender como el modo 
• 

en que ciertas acciones nacen a partir de la interacción social. Para ello, es necesario 

tener en cuenta los aspectos culturales que se ejerce en una sociedad, las diversas 

formas de comportamiento y entre otros. A partir de estos elementos se configuran 

en la mente del hombre de manera individual y colectiva. Como lo plantea, Bourdieu, 

el poder, en este sentido, es constitutivo de la sociedad y ontológicamente ( . . . ) existe 
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físicamente, objetivamente, pero también simbólicamente. Donde, el poder simbólico 

es entendido como un "poder de hacer con palabras" (Bourdieu 1988: 140) Su 

condición, por su carácter pre formativo, es la de poder de hacer de los grupos, es 

decir, la posibilidad de que un punto de vista particular se vuelva universal, 

hegemónico. 

Según explica Bourdieu, está fundado en dos condiciones: la primera, sobre la 

posesión de un capital simbólico, que es "el poder impartido a aquellos que 

obtuvieron suficiente reconocimiento para estar en condiciones de imponer la 

creencia ( . . .) no puede ser obtenido sino al término de un largo proceso de 

institucionalización." (1988:140), la segunda, en el grado en el que la visión 

propuesta está fundada en la realidad. "Sólo si es verdadera, es decir, adecuada a las 

cosas, la descripción hace las cosas ( . . . ) un poder de consagrar o revelar las cosas que 

ya existen" (Bourdieu 1988:140-141). A través de estos argumentos de poder 

simbólico, Bourdieu, sugiere que estos sistemas simbólicos son productos sociales 

que producen e! mundo, pero que muchas veces no reflejan las relaciones sociales, 

pero sí que ayudan a construirlas, es necesario admitir que se puede, en ciertos 

límites, transformar el mundo, transformando su representación. 
• 

Entonces, podríamos decir que la ideología es el conjunto de ideas que rigen en 

una sociedad y que muchas veces caracteriza a diferentes instituciones como el caso 

de los diarios y ello, a veces se reflejan en su diseño editorial, en su contenido y en su 

forma de tratar la noticia y tomar posición frente a la misma. 

Es por ello, muy necesario entender, la ideología como proceso de pensamiento que 

se construyen a partir de la interacción social real del hombre. De esta manera, la 
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ideología va a interpretar y justificar los actos personales y colectivos de los grupos o 

clases sociales, a cuyos intereses sirve y explica de la realidad social. 

2.3. Sistematización de conceptos 

Discurso: E l discurso es el producto de la interacción social, que se establece para 

formar una construcción amplia. En síntesis, el discurso es una parte intrínseca de la 

sociedad y participa de todas sus injusticias, así como de las luchas que se emprenden 

contra ellas. Puede manifestarse a través del habla (oral o escrito). 

Poder: E l poder se entiende como una acción que se construye a partir de la 

interacción social del hombre y esa acción van depender mucho de cómo se construye 

la ideología de poder en la mente del individuo. 

Ideología: La ideología es proceso de pensamiento que se construyen a partir de la 

interacción social real del hombre. 

Cognición social: entendida como procesos mentales, que tiene que ver con factores 

como actitudes e ideologías compartidas por grupos sociales. Es decir son procesos 

mentales individuales y socialmente compartidos de acuerdo a las prácticas sociales, 

nivel cultural, social y político. 

Discurso político: La política en un sentido más amplio es "toda actividad 

relacionada con el poder, con su ejercicio" por lo tanto, el discurso político es un 

instrumento del poder que se construye a partir de la interacción social, es decir más 

que la tipificación es discursivo. 

La línea editorial: Se presenta como espacio medular, es decir en términos 

generales, como la matriz de comprensión, interpretación, re significación de la 
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realidad social; como base imprescindible para comprender la razón de los productos 

periodísticos. L a línea editorial de un medio que podía entenderse como el horizonte 

desde el cual se otorga, sentido a los acontecimientos considerados noticiables. 
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CAPITULO III 

3. Metodología de la investigación 

3.1. Enfoque de Investigación 

L a investigación es de tipo cualitativo, ya que el estudio se enmarca en el análisis del 

discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante las 

elecciones municipales y regionales 2014, teniendo en cuenta la unidad de análisis, la 

línea editorial. Asimismo, se tomó en cuenta las diferentes relaciones con el discurso 

político, llegando analizar los mensajes de manera explícito e implícito. 

3.2. Tipo de investigación 

L a investigación es de tipo descriptivo, porque describe los hechos ocurridos sobre el 

discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante las 

elecciones municipales y regionales 2014, pero esto, teniendo en cuenta sus diferentes 

relaciones con el discurso político. 

3.3. Diseño de investigación 

No experimental de carácter Transversal. Los mensajes emitidos por los diarios 
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ayacuchanos a través de la línea editorial fueron objeto de análisis no fueron 

sometidos a un proceso experimental, sino más bien buscamos en un solo momento y 

en un tiempo único la selección de los datos de la investigación. Además llega a 

describir las variables más que la confrontación. 

3.4. Métodos de estudio para la investigación 

En la actualidad existen un conjunto métodos de estudio para el análisis de los 

mensajes, textos, los discursos, como el método hermenéutico y la semiología. Para la 

investigación fue necesario tener en cuenta el análisis del discurso, lo cual nos 

permitió en la interpretación del discurso de la línea editorial de los diarios 

ayacuchanos y describir los hechos durante las elecciones municipales y regionales 

2014. Asimismo, fue necesario tomar en cuenta el método hermenéutico para la 

interpretación de los mensajes de la línea editorial en relación texto y contexto. 

3.5. Población 

Nuestra población está conformada por todos los diarios ayacuchanos que circularon 

durante los últimos meses (agosto, setiembre y octubre) en las elecciones municipales 

y regionales 2014. 

3.6. Muestra 

La selección de la muestra es no probabilística que responde a criterios de 

accesibilidad de la unidad de análisis como sugiere el tipo de muestreo de Restituto 

Sierra Bravo: "Opinativa y estratégica", lo cual, permite la selección de unidad de 
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análisis no por azar, sino, "razonadamente por los investigadores con los 

asesoramientos que sean necesarios"1. 

Los diarios a analizar fueron tres, Jornada, L a Voz de Huamanga y Global. Para la 

selección de la muestra se tomó en cuenta las ediciones de la línea editorial en base a 

la jerarquía de la información de acuerdo a los acontecimientos trascendentales 

políticos y sociales. Para lo cual, se ha seleccionado, la edición de los diarios locales 

de los 03 últimos meses (agosto, setiembre y octubre) en el contexto del sufragio 

electoral del 2014. 

En el mes de agosto se ha seleccionado las fechas 13 y 29 de las ediciones de la línea 

editorial, tomando en cuenta 02 hechos importantes ( L a firma del pacto ético electoral 

y sorteo de la franja electoral de los movimientos políticos), enseguida, en el mes de 

setiembre se han seleccionado 02 ediciones del 10 y 24, de acuerdo a los hechos 

trascendentales ( L a exclusión del movimiento político A R A de seguir en la carrera 

política y donde se admitía seguir en la carreara política al mismo candidato del 

movimiento político), finalmente, la edición del 02 de octubre se tomado en cuenta, 

porque finalizaba la campaña electoral de los partidos políticos a nivel nacional. De 

los cuales, la muestra arrojó 15 textos de la línea editorial a analizar. 

3.7. Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

Se hizo uso de la técnica de Análisis de Contenido de tipo cualitativo y el método 

hermenéutico, para analizar y describir el discurso político de la línea editorial. Para 

1 Sierra Bravo, R Técnicas de investigación social. Teoría y ejercicios. 1991, pg. 205. 
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dar mayor soporte a la investigación se hará uso de la técnica de la entrevista. 

Teniendo como instrumento guía de análisis de contenido y guía de entrevista. 

3.8. Procedimiento de investigación 

El análisis bibliográfico y documental nos permitió acercarnos a nuestras categorías 

de investigación, como el acceso a los archivos de los diarios, físicos y virtuales, 

hemerotecas, así como la tesis, artículos, revistas y las bibliografías, fueron 

importantes para el estudio. 

Llegando a ubicar nuestra unidad de análisis, la línea editorial de los diarios 

ayacuchanos (Jornada, La Voz de Huamanga y Global) durante las elecciones 

municipales y regionales 2014. Esto fue la base para construir los procedimientos 

metodológicos. Teniendo en cuenta nuestra unidad de análisis llegamos a construir 

nuestra guía de análisis de contenido, para el análisis de la línea editorial. La guía de 

entrevista se ha optado para reforzar la investigación, para lo cual, tanto para la 

interpretación del discurso político de la línea editorial y la de entrevista se utilizó el 

método hermenéutico. 

La selección de la muestra respondió a criterios cualitativos, para lo cual se ha 

tomado en cuenta el análisis crítico del discurso del teórico estructural i sta Teun Van 

Dijk a través de la jerarquía de la información, lo cual, permitió la selección de la 

línea editorial de los diarios de acuerdo a los hechos trascendentales y al medio 

contexto. Se ha tomado cinco hechos trascendentales, durante los últimos dos meses 

del proceso electoral 2014. En el mes de agosto se ha tomado, las ediciones de la 

línea editorial del 13 de agosto en el momento en que se Firma el Pacto Ético 

Electoral, la selección de la edición del 29 de agosto respondió al contexto en que se 

45 



realizaba el sorteo de la Franja Electoral Regional de las organizaciones políticas, 

edición de la línea editorial del 10 de setiembre fue seleccionado en el momento en 

que el Jurado Especial Electoral de Huamanga excluye a uno de los candidatos a la 

reelección del Gobierno Regional de Ayacucho, la edición del 24 de setiembre se 

toma en cuenta, donde el Jurado Nacional de Elecciones admitía seguir en la carrera 

política al candidato del movimiento político Alianza Renace Ayacucho y finalmente 

se ha seleccionado, la edición del 02 de octubre viendo la finalización de la campaña 

electoral a nivel nacional. 

Finalmente, la muestra arrojó 15 líneas editoriales, de los cuales se ha seleccionado y 

distribuido de acuerdo a los indicadores. Luego, procedemos realizar la entrevista. L a 

selección de las personas participantes en la entrevista fue de acuerdo a la 

participación directa o indirectamente en la configuración del discurso político en la 

línea editorial (Director del diario y el editorialista). 

En cuanto a la sistematización de los datos, primero se realizó el análisis de la línea 

editorial, tomando importantes porciones de las ediciones de la línea editorial de los 

diarios locales. Finalmente, las entrevistas obtenidas han permitido complementar 

algunos vacíos que no se ha podido subsanar en el análisis de la línea editorial a 

través de las metodologías de análisis de contenido y la hermenéutica. Luego de esto, 

llegamos a describir la configuración del discurso político a partir de la línea editorial 

de los diarios durante las elecciones municipales y regionales 2014. Hacia el final del 

estudio, formularemos algunos alcances en las conclusiones y sugerencias. 
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CAPITULO IV 

4. Presentación de resultados 

4.1. Discurso Político 

4.1.1. Mensaje político en la línea editorial del diario Jornada 

Texto: 01 

Diario Jornada, miércoles 13 de agosto del 2014 

l'Vii prcvimhle- l.os punidos o mnvímicnios políticos <|uc tie­
nen I I I : ' I S experiencia en campanas electorales, iltan íipmvcdinr In 
Pum:i del látelo I'ícctoi ;d. p;u;i pit sentíase :nile l;t opinión pública 
como nn¿:ini xa vi ones con griin cohcHnni y convocatoria regional. 

E l discurso que presenta el enunciado del texto N° 01 matiza la configuración de 

elementos políticos en un clima de !a campaña electoral, para las elecciones 

municipales y regionales del 2014. Donde el Jurado Nacional de Elecciones citó a los 

partidos políticos, movimientos, organizaciones, etc., para firmar el Pacto Ético 
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Electoral. Sobre este hecho los diarios indicaron diferentes puntos de vista a la 

popularidad. 

Diario jornada, miércoles 13 de agosto, publicó en la línea editorial en un tono crítico, 

"Era previsible. Los partidos o movimientos políticos que tienen más experiencia en 

campañas electorales, iban aprovechar la firma del Pacto Electoral, para presentarse 

ante la opinión pública como organizaciones con gran cobertura y convocatoria 

regional". 

E l enunciado muestra la construcción de conjeturas sobre un hecho social, en un 

contexto en que los movimientos políticos están presurosos a sumar adeptos dejando 

de lado las normas y valores sociales que rige en la sociedad. 

La realización del Pacto Etico Electoral de los movimientos políticos, según indica el 

enunciado "favoreció" a los candidatos o movimientos políticos que tienen 

"Trayectoria o son reconocidos por la población". Sobre este acto existe una intensión 

de crítica sobre los organizadores de este evento. Con este discurso, el compromiso 

que tuvieron los movimientos políticos en la firma del pacto ético electoral ha 

quedado deslegitimado, además, ha restado la credibilidad de estas instituciones en el 

manejo del proceso electoral, porque algunos candidatos aprovecharon este acto para 

hacer su campaña y hacer notar ante la opinión pública que tienen respaldo popular. 

En este contexto de campaña electoral, donde se configuran juegos de poderes entre 

las fuerzas políticas para ocupar un cargo público en una sociedad. Estas prácticas no 

estas ajenas a nuestra realidad, como lo plantea, Pierre Bourdieu, durante la campaña 

electoral con los partidos, movimientos y organizaciones políticas de la región 

Ayacucho. 
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En medio de este suceso, era evidente que loe diarios tomen diferentes miradas y 

muchas veces cargadas de ideas dominantes sobre ios discursos políticos, sobre este 

fenómeno (Gargurevich 1987: 157) advierte, que toda información lleva una 

"intencionalidad ideológica" que en muchos casos está fuera del control del periodista 

y en otros como perfectamente manipulados. 

Texto: 02 

Diario L a Voz, miércoles 13 de agosto 2014 

E D I T O R I A L 

Amemos al Perú (I) 
PJbL Antonia Sulcn Effio ("ASE") 

Inmensamente ignorantes de lo que nuestra paula es. desde tiempos inmemoriales a 
hoy no la queremos y permitimos que cada vez que se les antoja nos arrebaten mar >' 
territorio o que se lleven nuestros recursos naturales, empobreriendo más y más a 

nuestras demsygeniE 
EMe desamor al Perú, desgraciadame.nle empie/.a desde el más alio nivel de gobierno en 

iodos los períodos que legal o ¡legalmente se posesionan de ("alacio de Gobierno civiles o 
'salvadores de la patria'. 

Temo es costumbre nuestra, en "La Voz" de Huamanga. Diario y Radio, reproducimos en 
dos panes un interesante artículo que creemos, moverá las rafees de nuestra peruanidad y 
llenará de orgullo al más insensible de los peruanos. E instará a los oíros a prepararse para 
defenderla sabiendo porexpe.rie.ncia que sólo e! valor y cariño a la patria no ganan las pierias. 

E l diario, L a Voz de Huamanga, miércoles 13 agosto declaró sobre los políticos que 

utilizan un conjunto de estrategias amparados en normas legales o no para llegar al 

poder. Para ahondar más sobre este hecho, lo asocia con el accionar del Gobierno 

Central. De esta manera llega a descalificar las políticas del Estado que se viene 

aplicando en la sociedad, atribuyendo, como desde el nivel más alto del gobierno 

tejen estrategias para llegar al poder y esto se viene reflejando en los distintos niveles 

de gobierno. 
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El enunciado advierte sobre el manejo de los discursos de los diarios que aparentan 

ser plurales en sus informaciones, sin embargo, la opinión de la línea editorial, lo 

demuestra lo contrario. Sobre este hecho, hay visos de rechazo contra los candidatos 

que tejen estrategias en cada campaña electoral para ocupar un cargo público. Para lo 

cual, adaptan sus discursos de acuerdo a la ideología de la población, muchas veces 

aparentando como defensores de la patria, pero en el fondo comparten la posición del 

poder económico y político, esto lo plantea Van Dijk, los actores sociales apelan a 

argumentaciones políticas de persuasión de la oposición haciendo referencia a los 

beneficios para la nación o el pueblo. 

Texto: 03 

Diario Global, miércoles, 13 de agosto de 2014 

Un*" «u. * rw> m r\*.r~r «J*q| *-» r+ i-a . n atfcm «ÍP. r>in "dudja, wm 
c a « d * d funíi#m^ntJii d«l «ip(>-ltu <i n Un*r<w*, v 
14« Q U * «KpIJríi f twt»í *u* <r<*K.<*<T* cuimlmjiritfH. 
Lí»̂  A tr» V^aB < d C » d a « Ilk* t * MrtV-for m *clo r> «1-3I 
POI * tlCJi * d-rJ F> - 1 , » J dlfrrttí -K * • t « l O ; 
u*>,_*• ftnt* ó**+ í o m f*• , Y c***"*s *miiirtt« «1*1 p« í s , 
Qu<r t>to vi v"Jfi o 'v " \ b í»j n rf o j . • 41 
pAtlcqi *í •« to* r«H3 f rr* ortos v o do Al *i»blA 
<OnK«gulcfD ni*flldn* <a _ malú̂ * i * J l t o V B C , c i n * * * 
f niolo-c-cusf p*r« on us -tort*^ * O p*ra 'o I* 
<jivtirici<>i<«» or* oros '1 rt.-a*o"rii"*:-»i — «?o*rn v 

r-oi«n*dlce> dioutjt í io A G « P - C O * - »-=• «orad*t i 
00 or» • *» *"O***MJ» ***-t B * » « - 5 ^ O J JblTQ 
p c n c r « l f J * ju^titi* y_i/- n i . j i M ( í * í J . mitS • - rio 
•« •r i »* stSftOfort+:os 1 » «L 4pcM«>etQ<rt*t« «3«a J * • vicia 
palflfcj» <<«r *J nanu*, " su ff( |vr4Clón .i*Oí*.»nao rto*-Jo 

proyectos m oni . f lu i t o« tfe AUt n * ^ .-1. t. * , ot *-o-
pul>HianIsmo rocoso los *»irt^r**' dvl prfmvr 
*=oncyr«o conotlTuv*^!*^ V -m lo-nt »>i*-x.—• »Í vltoMdoa 
d* n-.iiv*r. 
F * O K T O « - Q O toddt vnnlfî i doTrrli*ri ni «<J«ino mi 

cooi e**̂  su Apoco, •••in. i> I i^*(oo I ¿ -cor* tro— 
«tdn u n r*r oi»A«l*«, t-oV*PTV*Fa s*om i> o •"•"'»•• o 

v timpittVA <lo Art*rrtO,. oj *f o¿ so*^* , m 

due otros mA« sudo-eos v m * » JÁv* ««tlt *j .j»-* -
t^fon h#cho «urofr, poro o» (o 0,1*0 «ti t*mt>iw* *'cfo 4* 
prtmvro qua **ns«-r\ó o.uo so ^tAtif» 

La edición del diario Global, miércoles 13 de agosto, publicó en su línea editorial 

sobre los episodios del proceres de la independencia, Hipólito Unanue. Esto evidencia 

que no refleja lo que está ocurriendo en realidad con los partidos políticos en la 

contienda electoral del 2014, en la ciudad de Ayacucho. En este contexto, algunos 
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diarios citaban en sus portadas como un hecho de interés social, la firma del Pacto 

Etico Electoral. Lo cual, permitiera intermediar la información a los diarios locales 

con los movimientos políticos y la población. 

Por lo tanto, la configuración de elementos cargados de ideas hegemónicas en la línea 

editorial del diario responden a estructuras sociales y al medio contexto, sobre este 

fenómeno (Gomis 1991: 196) advierte, que en el interior de una redacción, la 

valoración de las noticias puede verse influida por las preferencias y caprichos de 

redactores, directores o editores. 

Texto: 04 

Diario Jornada, viernes 29 de agosto de 2014 
D m l t i O J U I Í I C I / . L U l _ A T A C 'i A T A C U C I I O n a nad 

LA C O L U M N A D E L E D I T O R 
director@jornada.com.pe 

Hay tpic garantizar la limpieza electoral, y esto sag-
llllícil. que ño se pueden utilizar Iridies públ icos para 
beneficiar a un candidato, pero tampoco, al personal 
<[iic trabaja en determinada im-alluctóii pública, para que 
haya campaña electoral a favor tic determinado partido, 
movimiento o candidato. 

I_n intervención a una camioneta de la Muuieipatidad 
ele IwUrícocfta que transportaba propaganda elect oral, 
no es sino. la const a (ación de que no se respeta lo que 
dis |K»ic la tcy. es decir, que no se ttliliccn ni los bienes 
públicos, ni los locales y menos a (os trabajadores para 
fines proselitislas. 

lisias normas que parecen una novedad en el país, for­
ma paric de la cultura en sociedades donde la democra­
cia se lia consolidado, a diferencia de nosotros, donde 
construir la democracia es lodo un reta por la persisten­
cia de caudillismo, de sujetos que se sienten iluminados 
y que por lo tanto, se creen estar por encima de los parti­
dos pólitiCOSV los movimientos regionales. 

Edición, diario Jornada, 29 de agosto en un contexto en que la Oficina Nacional de 

Procesos Electorales (ONPE) realizó el sorteo público para asignar el orden de 

aparición en la Franja Electoral Regional a las organizaciones políticas, listas de 

candidatos a los gobiernos regionales. En medio de este suceso, la línea editorial del 
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diario Jornada advertía sobre los candidatos que venían utilizando sus influencias 

para favorecer a sus movimientos políticos. Haciendo, referencia aquellos candidatos 

en actividad que estarían aprovechando su cargo para utilizar los recursos del estado 

en sus campañas electorales. Frente a este hecho, hay visos de rechazo y advertencia, 

aquellos funcionarios que vienen incumpliendo sus funciones. 

E l discurso que maneja el diario, deja entender que existe una intención de rechazó 

frente a los candidatos que vienen utilizando recursos públicos en colusión con los 

funcionarios del estado que ocupan cargos públicos. L o cual se evidencia en el 

discurso que reproducimos "que no se pueden utilizar bienes públicos para beneficiar 

a un candidato", "Hay que garantizar la limpieza electoral", según estas 

expresiones hay una intención de incitar ante la población para que tomen conciencia 

sobre su realidad. 

E n un contexto en que se venían las denuncias contra los candidatos por presuntos 

regalos que estarían ofreciendo a los votantes, según advierte el presidente del Jurado 

Especial Electoral, Cesar Arce Villar. E n medio de este hecho se venía llevando el 

sorteo público para asignar el orden de aparición en la Franja Electoral Regional de 

Texto: 05 

Diario L a Voz de Huamanga, viernes 29 de agosto de 2014 

Eir» el ni'onu nc:i¿;i>n¡e«31 o que irnnSCt 
mos Ifntru .-lujo : n i quilín ni Bgicgarle una 
so I¿t coma &<5 re 1 J ¿i t.« i¿* Í n Mnsf t>ii l do ci 
runcionarios uue. .il itarcccr no (icncri «-r« K M 
fli in íl ir» una sola vicllma y por 4.*=>o. Ii . i l'i .-m¡.> 
presupuesto, no cumplen lust.i ho>- con 
iiiitrt-i" efcciivíi l¿t rcpfi ra.clón qur H Í > 
devolverá Vidas pero cié: .-«ii - n 1 1 modo »Irve do 
pAllatlvo a los familiares que cumplen con 
advertir <3>-'e lo paciencia tiene un Ifmlie. 
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los movimientos políticos. En este contexto, el diario la voz de huamanga, 29 de 

agosto publicó en la línea editorial acerca de la violencia política interna ocurrida 

hace 20 años, en la que advierte que las familias víctimas de este hecho, hasta el 

momento no estarían recibiendo las reparaciones individuales y colectivas por parte 

del Estado. 

Para alimentar el discurso político a partir de la línea editorial, toma las declaraciones 

del fundador de la Asociación Pro Derechos Humanos ( A P R O D E H ) , Francisco 

Soberón, "No existe voluntad política en el Estado para la entrega de reparaciones a 

los familiares de las víctimas de la violencia interna" , sobre esto, hay una intención 

de visos de persuasión y advertencia, contra el gobierno de turno, cuando invoca " L a 

paciencia tiene un límite", sobre este fenómeno Rallo, advierte, para tener un 

ciudadano informado es necesario que esta audiencia sea receptora de una pluralidad 

de opiniones, ideas y creencias para poder formar su opinión libremente. 

En medio de esta divergencia, no era novedad que los diarios tomen como punto de 

partida las declaraciones de los actores sociales, políticos o un hecho en sí, para 

reproducir un discurso y presentar a la opinión pública como un enunciado verdadero. 
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Texto: 06 

Diario Global, Viernes 29 de agosto de 2014 

E D I T O R I A l i « 
R E D E S SOC1AJLKS Y 
£r: v^<^Jwnurj^^ £ --i 
Con*Wet*r el camuHajta como ocultación o disimu­
lo de alguna eos* dándole una a partencia engaño­
sa en campan» electoral esta asociada a la frase 
"**J!S-lSi6í**«" 'o* medio*-, donde nada importa 
*ig*» l»!.<**.*»*»»' al poder, son muestras de interés 
personal y/o grupo político que poco o nada liaran 
por el coiecKvo social tju«- lo llegarían a elegir, es 
por «lio que i» población conozca a coda candidato, 
s« equipo de trabajo» su conocimiento de la reali­
dad ayacuchana y sobretodo experiencia en ge*-
l i * n Públjca. Ya basta de improvisación, el Puebla 
e* Sable. 

Edición del diario Global, viernes 29 de agosto, la línea editorial publicó, el tema de 

las redes sociales asociando con el consumo que tienen los partidos políticos durante 

la contienda electoral. 

E l consumo de estos medios alternativos, no es novedad, ya que hoy en día muchos 

actores políticos vienen utilizando las redes sociales como estrategia para injuriar a 

sus adversarios. Pero también, existen millones de personas que vienen utilizando 

estos medios alternativos, muchas veces, para hacer oír su voz, su descontento sobre 

el actuar de sus autoridades, instituciones y organizaciones, que nada hacen por el 

bien de la población, como lo plantea, Jaques Valderrama, citado por María E . Arce 

Barceló (2011:275), las redes y medios de comunicación se han convertido en un 

rayo de esperanza para difundir una información a la que no tendríamos acceso por 

otra vías. 

En los enunciados se evidencia signos de manipulación de la información al restra la 

credibilidad de los mensajes publicados en las redes sociales. 
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Por otro lado, el enunciado que presenta la línea editorial hay visos de una valoración 

negativa frente a los candidatos noveles que tejen estrategias para llegar al poder. E l 

discurso que reproducimos lo evidencia, " L a población conozca a cada candidato, su 

equipo de trabajo, sobre todo la experiencia en gestión pública". 

Es decir, lo que busca el enunciado es llegar a la mente de la población para que 

reflexionen y tomen posición a favor o en contra de un determinado partido político. 

Sobre este fenómeno Gómez (1991:91), advierte, la valoración de las noticias es un 

reflejo de las convenciones económicas y políticas que enmarcan en el orden social y 

moldean los valores en una sociedad. Lo cual, explica que muchas veces las 

diferentes instituciones en una sociedad responden a estructuras sociales. 

Texto: 07 

Diario Jornada, miércoles 10 de setiembre 2014 

J D I A H I O J U D I C I A L O E A T O C U C H O mm ornada 
L A C O L U M N A DEL E D I T O R 

d ¡ rector@j orn ada.com.pe 

UíjfW &3&\££&ÍD CáSXw 3SEX&ÍÍ3B 
gOffiagflsa 

Oelniití v¡uiii:iili;, line iiiociciipnciiinoK ilc lore piulidos y mo­
vimientos rwt'ionnlos y lóenles i]iw pí«rtic¡|wiii ci» el pmwimi 
eluetorol. Ii:u> esl:i<lo enr«c;t(l:is ¡t his declarara *>• tus de lus lio-
í¡ts de vid» de los c:uitIíd;i<os-, y h;ni qiiuihiilo r t l egiidas ¡I nn 
»C|-ii<i<li> |tl:mn, sus |>n)|iiwirfaN de f'ol»icn»o, 

A es In se s ix i i i i . i|ue se hu <l¡i(lt> uuis i mp'Mt anuí It it decliirii-
eiones — ( | U 0 podlf NlKts ll:m>íii rmccdólicns t> fi iem (le canlttX-
Irt- ílc. ni n i 11 ios c:tnitid;i!ns. Ins x|t.ie h.-i ill «traúlo l:i poMiit.i "in. 
ite 11imiorn *|ne csns son los lenuis lie ! : • :i{jciitl:i t i inhiiliun; 
Sitfo import:! lo K< ipoi t i i i : i l y no el Ibntto i l . I piiiltleuui. 

V esto no UN sólo tin pmhlein;t dc Ayucuulto. CTolegsis tie 
ulnis tvgitmu* now hnn ¡tilormiulo (|tie stiectle lo H I Í M I I I ) . I Í H 
decir. I:i ciitnpnñti electoral es unit soi'tln lnt.hu por ttusetir los 
uriOTiw de. los e:i>ulid:il on en sus lnij:is lie vítla, porque eso les 
d:i pi -sibil id;ulcs tic g;:«uu- «IcAlKloSC lie caiTCiíl unos :i cilros, 
sin tener el induljo tie gratar it los electores ;• Ir.i vés- del débale 
y In conf ron tac ión de [wopiicslns de gobierno. 

Edición del diario Jornada, miércoles 10 de setiembre en un contexto en que el Jurado 

Especial Electoral de Huamanga excluye al candidato a la reelección del gobierno 
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regional de Ayacucho, por no haber consignado una sentencia en contra en su hoja de 

vida. En esta circunstancia, esto fue los discursos que difundieron los diarios, 

tomando como punto de partida, las declaraciones del representante del Jurado 

Especial Electoral. 

E l discurso que reproducimos indica "La preocupación de los partidos y movimientos 

regionales han estado enfocadas a las declaraciones de las ahojas de vida de los 

candidatos", el enunciado explica sobre las relaciones de poder que se gestan entre 

los movimientos políticos dejando de lado los valores sociales que rigen en la 

sociedad, lo cual demostraría sus acciones de los candidatos en buscar el interés 

individual o social. 

Por lo tanto, es evidente, el discurso que presenta, la línea editorial exprese un 

descontento hacia los partidos políticos que vienen ocupándose de sanear sus hojas 

de vida y no por presentar sus propuestas de gobierno, muchas veces dejando de lado 

los problemas sociales. 
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Texto: 08 

Diario La Voz de Huamanga, miércoles 10 de setiembre de 2014 

E D I T O R I A L 

La Propaganda Política (I) 
Piita. Antonia Suhra Effin ("ASE") 

Es d carnaval peruano de cada cuatro años, el electoral, cuyas caretas, mascarones, 
esquilas, badajos, bufos, desencadenan este mílíonario desperdicio de soles en una aven­
tura en que salen vencedores los que más invierten en publicidad, mal llamada en nuestro 
medio como propaganda. 

¿.Sabrán Jos candidatos;' sus ayayeros ¿que es? 
¿Cómo debe ser? Bueno, nosotros no lo sabíamos en su plenitud y por eso incursiona-

mos teóricamente en este político campo hoy atractivo para los que gustan de timar, enga­
ñar, corrupiear en cuerpoy alma a los electores. 

Edición, Diario La Voz de Huamanga, miércoles 10 de setiembre en un contexto en 

que el Jurado Especial Electoral excluye de la carrera política al candidato 

reeleccionista al GRA del Movimiento Político ARA. Mientras tanto, la línea 

editorial del diario advertía sobre el uso indebido de la propaganda política en nuestra 

región de Ayacucho, por los partidos políticos, movimientos y organizaciones 

políticas, poco o nada, conocerían sobre el tema. 

El enunciado, aflora elementos retóricos para asociar con la práctica de la propaganda 

política que viene colmando la ciudad de Ayacucho en un contexto de campaña 

electoral. E l discurso que reproducimos evidencia " E l carnaval peruano de cada 
• 

cuatro años", donde prima la astucia más que la creatividad y que decir de la 

conciencia social, con tal de llegar al poder. 
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Texto: 09 

Diario Global, miércoles 10 de setiembre 2014 

SEGURIOAJD ESCOLAR. 
Ourente ú l t i m a tií-t rada «K t ve rt le» I noaoat e f 
c lmianto • 1 t A c iudad d«e Ayacuel io r»o *ólo J-> n 
í ra Ido r i l r . t r» «i»to . • ac l a p o b l a r á r> V c o n * « -
cu»ni4 - iTir . . i í «vi c rec imien to di recto «tus ta d«s 
m a n d a da Ion sorvicloa i>.-i-iit.vt en la ciudad, wlno 
r _...•><.-.. s a r v l d o a de t. nr.»port»-. c o m u n i c a c i ó n , 
sa lud , « d u c a c i á n entre otr-o»,. a*bi<lo a ea¡Kí» c re ­
c ien te dam and a atas l-*an c«-«aado I n n u m era t»l va 
cent ro* a inxt i tuclone* e d u c a t i v a » cari vade* de 
n ive l In ic ia l , p r imar l a y aecundar la . 

L I ^ r.ici (>ede<re< :̂n«-nei->*>- • -- •*«.•«.-.«=..».-. i:¿mH. — • - t —>-
ir raaafi conseguido In . i i i l i>i i in ' . . r jn de i — t>. -
nNialAn ftiulonal Uu i - . i u t j ¿ i a n v la flccr>clo de 
rv«nc»on»«n-»i»-ir»«-o «i—> ' — MwnUtliiaillilad r»« o vi ••> el = I -
L a s . - o i m -rw-» el j . «*n »« j u i l a , aaaaa «•»» «¿» 
>». v _ j- Í ,f.- on c í o y en otros socto r e^ «•*-— • *- ei tu*a e d 
^«.. au m a I en vil n-.iuii.ur) m í n i m o de !.,*> m ^ r» n r¬
ei totot hacino«-»-»tw-rwt-n »-n «fu*. raajtraltaaan laiií l l lasaa 
its,n_ alu»>") nos dem& = que no ise *~ * » m i .* • > In— 
•aulas It o*, du do rú i i s a c iv i l . R o ñ e n en totnl (•»«•>•*••» 
srr» i . , in* H<¿ir¡iJrfiJ üu lu>_ n .ni i t ante cualdMlar 
e n> e rO en as • r» 

Edición, diario Global, miércoles 10 de setiembre en un contexto en que el candidato 

a la reelección del GRA fue excluido de la carrera política. En este contexto, el 

discurso que manejó la línea editorial fue distante a lo que estaba ocurriendo en 

realidad en la ciudad de Ayacucho con los partidos políticos. 

El enunciado sostiene sobre el crecimiento de la población ayacuchana en los últimos 

años, sin que las autoridades tomen previsiones sobre el asunto, lo cual, ya estaría 

generando un problema social por las demandas de los servicios básicos, transporte, 

salud, educación, etc., en consecuencia, estaría generando, la masificación de las 

instituciones educativas privadas, que posiblemente no estarían cumpliendo en dar 

una educación de calidad a los educandos. 

Por lo tanto, el enunciado evidencia un aparente rechazo contra las autoridades de 

turno que no están cumpliendo sus responsabilidades, lo cual estaría poniendo en 

peligro a terceras personas, como el caso de muchos estudiantes que acuden a centros 
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educativos particulares, lo cual, no estarían garantizando en ofrecer una calidad 

educativa. 

Texto: 10 

Diario Jornada, miércoles 24 de setiembre 2014 

• pii<? h tWplüf *|Hv Ittiy n i l i y (mt:t* i • •-11 - • 0M*^O£<ur. 1 N»*b i *u IMIM 
tluvtr, - i"*. > ii -i i]i M 11:1 vi iii.i* i i t n i o r lij în-st o*im«i umi i*l < w> 
rtcali v n . 

Mitin liíBIKtV,»! I l l ilUHful>H<|lll (lo W i l l i v t K t O ^ . H i i n i U ul 

«pie tlit*u prolvtonwui t o n In J H K I Í V Í I * . < i • t u via mi tiln*! UMlri n u ­
il vi-Miiiwt» u n pi>M.cKit J i x l i t i í i l ¡»<«r n*;it wif^nvi iVn <k? lV*ndf*n »l 
r.' 1 i: il < |l I V J Í 11 i, i Otüll Í É > K y lXm»*£fOn>«< »'*5 I I * »'45 í!*, ¡ " M ' • - 4-"«l ITV t J I < I N , 
v J *)UCn »C<HH|̂ lÍ\ll Vil Mil llltlsi LDIIK) VI <)C|> VBH1 flUlBlJJ i 

l >H • • l - i 11 P , ! i. L -.,1 lln atv i • i i v crv *K O I n . Nm t)i»t>i>r|g«K I» 
In ui«Kla^luflifti MU fvi f u m i m h ) d « IOM |>*>líif *>«*w — d t w ü o A I -

h o r i o l*\^ftinorí y A l « n G n r d n , pMHmicla |*or 1 JIIÍN CJawttiftwIn 
VI-I In itl«jul«lln iJv U H I U * «iniru u U 1 » » - UH *|t*o ION p o l i t i z o * 
ihi;i MU tn tlu i n i h i m v x . I in I H I C I I fililí, y |*IM_JI vi ti otaifti i .k- tt>H 

nfj^iMilafii * it- «Icli iiüMmtiCH i • i • xt t:Eicjt»c-¿u- «. ' i»n .-

No es novedad que los diarios manejen distintos miradas, muchas veces puede que no 

refleje lo que sucede en la realidad, el momento y el contexto en que se vive. Esto 

puede ocurrir en cualquier parte del país, Ayacucho no es ajeno a ello. En medio de 

esta divergencia entre las fuerzas políticas, el Jurado Nacional de Elecciones admitía 

seguir en !a carrera política al Movimiento Político, Alianza Renace Ayacucho. 

Esto fue el discurso de la línea editorial, miércoles 24 de setiembrcdel 2014, " A dos 

semanas de elegir a las nuevas autoridades que gobernarán la región, las provincias 

y los distritos, tenemos que aceptar que hay muy poco para escoger. 

Podríamos decir, que ni siquiera el mal menor figura como una alternativa", el 

enunciado evidencia una suerte de advertencia y resignación sobre los candidatos que 

están en campaña electoral para acceder al sillón municipal y regional. 
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L a idea que trascribimos, "Que hay muy poco para escoger" evidencia una 

valoración subjetiva de los movimientos políticos que tejen estrategias con tal de 

llegar al poder. 

Por lo tanto, todo discurso tiene una intención política e ideológica en un determinado 

medio contexto, esto lo plantea (Gutiérrez 2006:4), la imposición de una idea sobre 

otra, en la construcción discursiva del enemigo, el enunciador recurre a una serie de 

valores, creencias, pre construidos culturales e ideológicos que están fuertemente 

arraigados en el imaginario social de una nación. 

Texto: 11 

Diario L a Voz, miércoles 24 de setiembre de 2014 

I .n .sil hid una pfpul.ii ll.mia así .1 recursos» trámites que ocalmente o por escrito 
M presenta a una instancia ludicia! o laboral pola que en base a UtqtlttlwlM se 
irme de tortcrt-l it'cro brazo de la jusrtcl». lis uso.*! el reinado de i interinos en 
pueblos doode no hay .ibog.-.dos honestes o allí donde ta iiisticla "cojeo" pero es 
inadmissible queen la Capí luí de la Kepúhlica no siMo que ocurran sino qiH1 se les 
di? ti anille habiendo recurso.? expeditivo li-gut les u,ut no les h<tcc perder el llempo. 

I . - Don Alan 
nillinilllimtm El presidente de U "me­
ga (omisión" del Congreso, Scrtjlo 
Tetada, tillo que existen argumento! 
p.ira dejar sin efecto ni fallé hidlclnl 
que anula pane de la investigación 
de las presumas ¡rreKiilaridades del 
repulid.-? gohieirto de Alan Gcicfa J' 
aseveró que no so mlnrraion sus 
derechas. 

HpTA DEL EDITOR DEI. D-LV: 

La leyes la icy yes igual para todos, ios artilugios i interiHéseos no proceden en 
países democráticos y cultos. Solo los gobiernos corroídos por la corrupción caen 
víctimas de astutos litigantes o ¡noces ímprobos. 
F.nlos dos primeros casos, en los que el pueblo gracias a los medios está ¡nfoima-
do, no peidonarían quea aJtos niveles judicialssse violen las leyes. 

Edición del diario la voz de huamanga, en un contexto en que los medios de 

comunicación vienen imponiendo sus ideas, más que informando sobre un 

determinado hecho. E l miércoles 24 de setiembre publicó en su línea editorial: 
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L a sabiduría popular llama así a recursos o trámites que oralmente o por escrito se presenta 

a una instancia judicial o laboral para que en base a triquiñuelas se trate de torcer el recto 

brazo de la justicia. Es usual el reinado de tinterillos en pueblos donde no hay abogados 

honestos o allí donde la justicia 'cojea' pero es inadmisible que en la Capital de la República 

no sólo que ocurran sino que se les dé tramite habiendo recursos expeditivo legales que no les 

hace perder el tiempo (La Voz de Huamanga, 24 de setiembre del 2014). 

E l enunciado desacredita a las instituciones que administran justicia, donde algunos 

trabajadores no estarían cumpliendo sus funciones como debe ser y esto estaría 

siendo aprovechados por algunos virulentos abogados, para defender lo indefendible, 

con tal de tener poder económico y político. 

Para reproducir el discurso, el diario toma las declaraciones del presidente de Mega 

Comisión del Congreso, Sergio Tejada, "Existen argumentos para dejar sin efecto el 

fallo judicial que anula parte de la investigación de las presuntas irregularidades del 

segundo gobierno de Alan García y aseveró que no se vulneraron sus derechos". 

Estas irregularidades estaban ocurriendo en la capital del Perú y la situación en la 

ciudad de Ayacucho no era ajena a esta realidad, donde el Jurado Nacional de 

Elecciones admitía seguir en la carrera política al candidato del Movimiento Político 

A R A . 
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sobre ia realidad y permita tomar en cuenta al momento de su decisión. Sobre este 

fenómeno, Catalina Gonzales (1997:80) advierte que los medios interpretan la 

realidad y presentan una forma de ella: una realidad discursiva mediada. 

Texto: 15 

Diario Global, jueves 02 de octubre de 2014 

C I E R R E -ero*sr ÉXTASIS! 
fr*ov I #»* dur d « iw* 
*oru**ai«ei paltt»<a a. ca»<la> v n a s*t p r # p « r a 

con tal «hu****.*" voto * * vu 
**w>r; RC«<M|»aA«<l<MI l>*nrfji< mu*Ic i tW, 
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r-lgir tod^t " j nM^^i. 

Edición del el diario global, jueves 02 de octubre 2014, publicó en la línea editorial. 

cierre de campaña de las agrupaciones políticas. Mientras el diario La Voz publicaba 

en su línea editorial acerca de la labor del periodista. 

En un contexto de campaña electoral cada diario presenta miradas diferentes sobre la 

realidad social. 

E l discurso no deja de reflejar la idea dominante frente los candidatos que tejen 

estrategias con tal de llegar al poder. En la misma línea se evidencia que hay una 

suerte de asociación con el candidato del Movimiento Político Alianza para el 

Progreso con la denominación "wallpasua", hace referencia no para comentar sobre 
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Texto: 13 

Diario jornada, miércoles 02 de octubre 2014 

J D I A R I O J U D I C I M o r A V A O U O H O 

L A C O L U M N A D E L E D I T O R 
d i recto r@j ornada com. pe 

—?Ll:4i«/-_> :'A-MJ 3 i\KL>í±y K-ILM. 

Pese : i s u s l i m i t a c i o n e s . In d e m o c r a c i a r ep resen ta t iva , 
que es l ; i ' fno l e ñ e m o s en d p a í s , es ;• n o d u d a r l o , u n s i s l c -
l l l i i 11¡ i. • p r n n i l i : i ¡i ii I OS C Í u d a i l imos , . k M I . I 11 til.r» 111:111 t'i . i . 
• Í .i it l o s Itn^KMtKHMcM dwl t i po í le f*ol>oniai1í<:S tpm so v a l í 
hacer c u y o ele l o s d e s t i n o s de I» r c « i d n , l a s p i o v i n c í a s y 
l o s d is t r i tos en l o s p r ó x i m o s 4 m í o s 

P o r eso e s n e c e s a r i o rccor<tni . i f i i c e s t a m o s c o m p r ó m e » 
l idos co rno cj i iul i i t l i inos , ti e x i g i r que los<j;nl>umHnlt~N ¿*a-
mi i t i cun el p l e n o y ta i lwl « ¿ j e r c i u o de l o s d e r e c h o s ( jons-
l i t uc io i t a l c s . i i s en es in ó p t i c a c o m o noso t ro s e l e g i m o s a 
los que v a n a f o l i e n t a i , n o ¡t c a u d i l l o s r e g i o n a l e s que s e 
c o n s i d e r e n |>or e n c i m a de l a s l e y e s y c o n t u n d a n , c o m o 
su-, ha 11.nil • L ' I T o t r a s r«£y tMitis. l a d w m n l trutjyMiÁ ó t i c t in ul 
federalismo. 

A puertas de las elecciones municipales y regionales del 2014, el diario Jornada 

publicó en la línea editorial: 

Pese a sus limitaciones, la democracia representativa, que es la que tenemos en el país, es a no 

dudarlo, un sistema que permite que los ciudadanos, de una u otra manera, sean los 

responsables del tipo de gobernantes que se van hacer cargo de los destinos de la región, las 

provincias y los distritos en los próximos 4 años (Jomada, 02 octubre 2014). 

E l enunciado advierte sobre el sistema político que rige en nuestro país, la 

democracia representativa que como otros sistemas tiene limitaciones, pero permite 

elegir y participar libremente a la población. 

E n realidad, el enunciado evidencia una orientación ideológica contra aquellos 

candidatos que plantean políticas fuera del sistema democrático, como advierte 

"estamos comprometidos como ciudadanos, a exigir que los gobernantes garanticen 

el pleno y cabal ejercicio de los derechos constitucionales", estas expresiones nos 

ayudan afirmar que son categorías propias del sistema democrático. Además, estos 

elementos están orientados a llegar a las emociones del público, para que reflexionen 
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su candidatura o sobre sus cualidades, sino más bien para descalificar a él y su 

agrupación política, cuando advierte "No era de menos escuchar uno de los 

candidatos más polémicos", para ello toma como estrategia, las declaraciones del 

candidato Edwin Donaire, "Los cargos de confianza serán por concurso" sobre esta 

base construye un discurso crítico de rechazo, lo que en el fondo lo que busca es 

desprestigiar al candidato, hacer quedar como farsante frente a la opinión pública, lo 

cual evidencia el texto, "no queremos ser negativos, pero ¿acaso todos esos militantes 

están apoyando 'gratuitamente' a sus candidatos sin ningún interés?" 

En tanto, el discurso que maneja el diario, hay visos de persuasión sobre el receptor, 

cuando advierte, el público en general tengan una "convicción de saber elegir" no se 

dejen llevar por el "éxtasis de] momento'" "ya no más defraudaciones", son 

expresiones que utilizan para llegar a persuadir a la población, para que tomen 

posiciones frente a los candidatos. 

4.1.2. Línea editorial 

4.1.2.1. Posición del periódico y aproximación a una ideología política 

Texto: 01 

Diario Jornada, miércoles 13 de agosto 2014 

J D I A R I O J u l M C I M n r A v A r u i r . H u H B ornada 
L A C O L U M N A DEL E D I T O R 

di rector@jornada.com. pe 

C o n respecto u A l i n i i / J i pani el IVogrcxo , si m i r a m o s qu ienes 
a c o m p a ñ a n al fjciter.il l ü l w i n D o n i i y r e » e n c o n t r a r e n :< p c i u o n a s 
í p i c l ic i ten exper ienc ia por haber part ic ipado e n p r o c e s o s electo¬
ral es c o n anter ior idad y d o f i n i ü v n i n c n t c , asjsdieron c o n m s " m a -
sus" p a r a no dejarle todo el espac io ni A P R A . 

IM n t i sn io p o d e m o s a f i r m a r de los segu idores (let A K A que 
l a u / a ¡t W i l f r e d o O s c o t i m a . qu ienes h ¡ m a p r e n d i d o ríesete l a c a m -
p:iít:t c l cc lor . i l ¡ inlci iot ' , que c u a l q u i e r oportunidad «le h u c c r prc -
msndu c o n m a s a s , es s i n ó n i m o <i« lórt;de/ .¡ i part idar ia . 
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Elíseo Verón, sostiene, que el discurso político e ideológico transmite la línea 

editorial. Asimismo, manifiesta que las ideologías se encuentran en toda 

interpretación o producción de sentido y que señalan aspectos sustanciales de sus 

condiciones de producción. Lo cual, nos lleva aproximarnos a lo que plantea Verón 

sobre el discurso político e ideológico. 

A l seguir analizando el discurso del diario Jornada, encontramos algunas 

valoraciones que nos encamina a entender el acercamiento hacia el uno y al otro 

partido político como, Alianza Para el Progreso y Alianza Renace Ayacucho, como 

dice el texto "Con respecto a Alianza para el Progreso, si miramos quienes 

acompañan al general Edwin Donayre, encontraremos a personas que tienen 

experiencia por haber participado en procesos electorales con anterioridad". 

Sin embargo, sus apreciaciones hacia los partidos políticos no dice abiertamente, para 

ello, utilizan como estrategia en sus discursos algunas valoraciones positivas y 

subjetivas, lo que evidenciaría, la valoración que hace a algunos cuadros que 

representan algunos candidatos. 

A l respecto, la posición que ha tenido el diario Jornada durante el proceso electoral, 

sostiene el director del diario Jornada, Jaime Olano, " L a idea es ser plural, tratar de 

ser parcial y buscar equilibrio en la información que se pública", la expresión que 

maneja al momento de la conversación no necesariamente refleja el discurso que 

maneja en la línea editorial, porque existen visos de parcialización. Sobre este 

fenómeno, Tuchman citado por Van Dijk , advierte, sobre la producción de las 

noticias que prestan finalmente la atención a la "red de facticidad" que se teje entre 
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los que elaboran las noticias con el fin de crear una ilusión de credibilidad, pero que 

en última instancia legitima el statu quo. 

Texto: 02 

Diario L a Voz de Huamanga, miércoles 13 de agosto 2014 

I - ^ ; •^SSSOPM 
Ifgtfv MHi^ r t P • i AnkOi ivbv j 

E D I T O R I A L 
Este desamor al Perú, tlesgraaadamemc empieza desde el más alto nivel de gobierno en 

todos los períodos que legal o ¡legalmente se posesionan de Talado de Gobierno civiles o 
'salvadores de ta pama". 

E l enunciado advierte "Este desamor al Perú, 'salvadores de la patria'", en las 

expresiones hay una posición crítica frente a las autoridades de turno que llegan a 

cargos públicos aparentando ser patriotas y cuando llegan al poder desconocen sus 

promesas. Estas prácticas de las autoridades seria el reflejo de la conciencia social. 

Según el enunciado, el discurso político está orientado hacia las emociones del 

receptor para que reflexionen y tomen sus decisiones sobre los candidatos. Sobre este 

fenómeno (Castell 2009:210) advierte, que las emociones despiertan el razonamiento, 

enmarcan la comprensión y movilizan la acción bajo los marcos mentales 

transmitidos por el mensaje construido. 

En una entrevista, el editorial i sta, Antonio Sulca Effío, manifiesta: 

L a línea editorial de la voz siempre ha sido clara, objetiva y científica, está pegada a la 

verdad a lado de la ciencia, en ese sentido ha tomado política también como ciencia política 

de esa línea ha orientado a la opinión pública no tomando partido política, sino tomando la 

línea científica de cómo debe ser un político, como debe ser un alcalde, que cualidades debe 

tener un candidato a un concejo provincial de huamanga y entre otros (Diario L a Voz de 

Huamanga, 04 de junio 2015). 
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Las expresiones advertidas sobre la posición del diario no necesariamente refleja el 

discurso que manejó la línea editorial durante las elecciones municipales y regionales 

2014. 

Texto: 03 

Diario Global, miércoles 13 de agosto 2014. 

w1 Î J * <3 fundamanui .1̂ 1 i r. . 1 — ... t-i ' , ^ v 
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E l discurso que maneja la línea editorial sugiere aparente inclinación a la ideología 

nacionalista a lo patriótico, lo que evidencia son las valoración que hace en el 

enunciado "servir a la patria", "bienestar social", "justicia y la dignidad". Sobre este 

enunciado, Gutiérrez (1997:15), advierte, la ideología también puede operar a través 

de la disimulación o encubrimiento. Las relaciones de poder que sirven a los intereses 

de unos a expensas de los demás pueden ser ocultadas, negadas o bloqueadas de 

varias maneras; por ejemplo, describiendo los procesos o acontecimientos sociales 

con ciertos términos que pongan de relieve algunos rasgos, en detrimento de otros, o 

al representar o interpretar dichos procesos de tal manera que se disimule o encubra 

ío que realmente son. 
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En un Suministro de información se lanza la pregunta al director del diario Global, 

Carlos Arango Claudio ¿Cuál fue la posición del diario Global durante las elecciones 

municipales y regionales 2014? A l respecto manifiesta: 

Siempre ha sido propositiva, progresista, ajeno tal vez al retroceso del desarrollo de la región. 

Por eso es necesario antes que entrar en la confrontación de los candidatos, proponer y 

promover debates de altura con políticas y propuestas de desarrollo. Que son importantes, los 

puntos y ejes estratégicos que están en el plan de gobierno en cada una de estas tiendas, ha 

sido exigencia del mismo jurado, presentación de planes y propuestas de gobierno (Diario 

Global, 18 de mayo 2015). 

E l discurso que maneja en la línea editorial no necesariamente contrasta con lo que 

afirma en la conversación, que el diario tiene una posición progresista y que había 

formado una tribuna electoral orientando a la población sobre las propuestas o planes 

de gobierno de las autoridades, sin embargo, lo dice lo contrario, la línea editorial que 

publicó durante este proceso electoral. 

Texto: 04 

Diario Jornada, viernes 29 de agosto 2014 
„—i-»íT7nr • W T I . " - - . ^ T : E J — 

i .i ^̂ ^̂ ^̂ 1 
LA COLUMNA DEL EDITOR 

director@jornada.com. pe 

Bailas mirillas qiic parecen una novedad en el país, I'or­
ina parte <le la cultura en sociedades donde la democra­
cia se ha consolidado, a diferencia de nosotros, donde 
construir la democracia es todo un reto por la persisten­
cia de caudillismo, de sujetos epic se sienten iluminados 
y que por lo tanto, se creen estar por encima dé los parti­
dos políticos v los movimientos regionales. 

L a configuración de elementos en la reproducción del discurso de la línea editorial 

del diario está para afirmarse en el imaginario popular de los votantes, para io cual 

utiliza elementos que podría poner en tela de juicio a ciertos movimientos u 
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organizaciones políticas que buscan el protagonismo político. Ante todo el 

triunfalismo político, lo primero está la democracia como indica el enunciado 

"Democracia es todo un reto por la persistencia de caudillismo", según advierte, la 

persistencia del caudillismo no estarían garantizando un partido político u 

movimiento político sólido, sino más bien estaría creando espacios que alimenten a 

la crisis de partidos políticos, lo cual, estaría debilitando el proceso de la democracia. 

Todo discurso tiene una intención política e ideológica, esto lo plantea (Reboul 

1986:12) citado por (Julieta Haidar: 48), advierte, la eficacia de la ideología deriva 

de que confiere a las palabras no sólo un sentido, sino también un poder: poder de 

persuasión, de convocatoria, de consagración, de estigmatización, de rechazo, de 

legitimización. 

Texto: 06 

Diario Global, viernes 29 de agosto 2014 

" I r i s itru>orta«lo <-J contado «iirec-
loj «•! dobaio, la msuiifeM-ix.'í&n ció 

¡<d<?2U£ I l i * . t t I í ; i i * í O U i m I f f O p t l C S t f t 
fíicíica <* N¡mploii"i*"iiiie una c.rít¡ca 
rohírcníc que; HÍ>» permita rons-
tinir una, sot ifíiíici m á - s J U M Í A , un:i 
región <.li-.siirr-oMa.cia. y itotanctocio 

soi fit<:iorc:s unites"... 

No es novedad que los diarios en una contienda electoral como esta inserten 

elementos sociales para orientar el discurso hacia el imaginario social. E l discurso 

que reproducimos, lo evidencia "Nos permita construir una sociedad justa, una región 
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desarrollada", sobre este fenómeno Van Dijk , advierte, los actos son intenciones y 

controlando las intenciones se controlan a su vez los actos. 

Entonces, existe un control mental a través del discurso, porque los actos de la gente 

en general, son actos discursivos. 

L a facultad intermediaria que tienen los medios de comunicación entre los políticos y 

la población sucumben ante la contienda electoral y que decir de la responsabilidad 

social que tienen los medios. Por ello, el discurso que presentan los medios ante la 

población responde a las estructuras sociales. 

Entonces, la intención del discurso es llegar a las emociones del receptor para que 

reflexione sobre esta expresión y tome su decisión. Sobre este fenómeno (Gómis 

1991:101) advierte, que en las informaciones hay siempre enigmático y ambiguo. 

Esto hace que el lector acepte como verdadero lo que los diarios trasmiten sobre un 

determinado hecho. 

Texto: 07 

Diario Jornada, miércoles 10 setiembre 2014 
• • ' D I A R I O J U D I C I U . D C AvaCUCHO -' "f.vtS Jornada 

LA C O L U M N A D E L E D I T O R 
d i r e c l o r @ j a r n a d a . c o m . p c 

"V Kl *» HO - 1 U 1 | M . - l i l f i n t 4.1*2 Av - i i i ii llu. • I <:y\ ; V fllU 

< i !• IT i--- i l l f *P • L 1 1 | U I . • I. U • • -•: cu -:i I s I H <lc • n l . i . p in i|i j . O N O I . -

-Li |n^. i ini ni.i.U- tií\ f i u i j i . . i i IH i - . -< •u. u i i i v n i i#inN Ei olí un, 
ni n i c tvar mí I ' - i l ' ^ " * ' 5 (J ruiiiv ti lo-i olC43lcman I I ( n i v é n .1.1 (UI>;Oi 
y I (• «?*irtfWtiH¿*t;t4Íll tiu MHPttnfl *lv &ol*ÍC*tUb. 

E l enunciado, advierte, sobre la contienda política que se ha convertido en una 

búsqueda de la vida personal de los candidatos para desacreditar ante la opinión 

pública, dejando de lado las propuestas y problemas sociales. E l discurso que 

reproducimos, lo evidencia " L a campaña electoral es una sorda lucha por buscar los 
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errores de ios candidatos en sus hojas de vida, porque eso les da posibilidades de 

ganar sacándose de carrera unos a otros". E l discurso que maneja la línea editorial 

responde al contexto en que el Jurado Especial Electoral de Huamanga excluye al 

candidato del movimiento político ( A R A ) por no haber consignado una sentencia en 

contra en su hoja de vida. 

Texto: 08 

Diario L a Voz de Huamanga, miércoles 10 setiembre 2014 

Es el carnaval peruano de cada cuatro años, d electoral, cuyas caretas, mascarones, 
esquilas, badajos, bufos, desencadenan este millonario desperdiciode soles tn una aven­
tura en que salen vencedores ios que más invierten cu publicidad, mal llamada en nuestro 
medio como propaganda. 

Sobre la forma de hacer la campaña política existen elementos que nos orientan a 

señalar que hay un rechazo sobre esta práctica de hacer política. Donde, lo único que 

cuenta es el poder económico, el profesionalismo y la voluntad de servir al pueblo 

está de lado. Lo cual evidencia, el enunciado, "Este millonario desperdicio de soles 

en una aventura en que salen vencedores, los que más invierten en publicidad". 

' También, en el fondo del discurso hay señales de advertencia sobre los órganos del 

estado acerca de esta práctica de hacer política, sino si toma en cuenta, que a Ja larga 

estaría debilitando la democracia. Esto lo plantea (Gargurevich 1987: 25), los diarios 

del Perú son muy pocos que son medios periodísticos independientes que, luchando a 

brazo partido, logran ser incluidos en las listas de la inversión publicitaria que 

acaparan los grupos de poder. 
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Texto: 09 

Diario Global, miércoles 10 setiembre 2014 

L l a m a p o d e r o s a m e n t e l a a t e n c i ó n c ó m o , e s t a s 
I E , h an c o n s e g u i d o la a u t o r i z a c i ó n de l a D i ­
r e c c i ó n R e g i o n a l de E d u c a c i ó n y la l i c e n c i a de 
f u n c i o n a m i e n t o d e l a M u n i c i p a l i d a d P r o v i n c i a l . 
L a s c a s o n a s en e l J i r ó n 2 S de j u l i o , casas; e n la 
A v . 2 6 de e n e r o v en o t ro s s e c t o r e s de l a c iudad 
no c u m p l e n e l r e q u i s i t o m í n i m o de 1,8 m 2 por 
a l u m n o . L o p r e o c u p a n t e e s que a e s to s e s u m a 
e l to ta l h a c i n a m i e n t o e n que r e c i b e n l a s c l a s e s 
los a l u m n o s a d e m á s q u e no s e c u m p l e n los re­
qu i s i t o s de d e f e n s a c i v i l , p o n e n e n to ta l pe l i ­
gro l a i n t e g r i d a d de los a l u m n o s an t e c u a l q u i e r 
e m e r g e n c i a 

Según el tema tratado, hay un suerte de un discurso oculto, para ello toma como 

estrategia la categoría social, el problema de la educación, lo cual es un tema sensible 

para la población y justo en el momento en que excluyen de la carrera política a los 

candidatos del movimiento político Alianza Renace Ayacucho ( A R A ) , sobre este 

fenómeno Pecheux (1978a:41), citado por Michael Foucault (1979:54) manifiesta, 

"que todo discurso remite a otro con el cual establece una relación de alianza, de 

antagonismo, de respuesta directa o indirecta: todo discurso se sostiene sobre algo 

previamente discursivo, que desempeña el papel de materia prima". 

Por lo tanto, el discurso que maneja el diario global sobre el tema social es una 

estrategia que utiliza para apaciguar lo que está sucediendo en realidad. Lo que 

evidenciaría el enunciado, estaría orientado hacia !a parcialización con la autoridad 

excluida. 
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Texto :10 

Diario Jornada, miércoles 24 setiembre 2014 

P u i n C m l t c l l / J M " l u u i a u l i t l M l u n i d e W i l f i e d o O t t c o c í i i i u . ¡I 
m i n e e n d e l >• f - n h . t - i > . ' i t i ¡ d > e r o m i t i d o e n tt\i h i > j ¡ i de. v í d ; t 
q u e U t v u i m i M u m u t i c u l i I n j u w l í c i u , e n I n n u t t m l i ü u d O M I Ú « t t -
U e n f u n d o M U | > n K . « s " > ¡ t i d i t i i f t p o r i t m i f u r v u u i l i n d e IV>i tdoK n i 
r v . i ü i f q u e l u n c i o i w r i m i y a t H w e j e r o s d e I n r e g i ó n , m i i c a l l o H , 
e l q u e l<> n c a m p n f í n e n « n l i w t n c o m o v i c c p i v x i ( l e n t o . 

I l » y q u e p r e m i m í r d e l .-i i n n w n d a d e a m b o * , m i < ' > n s e l 
p o d e r j u d i u i i t l I K > « l u A I I v e r e d i c í o . s i n o m h n r f t o , !>• i m a g e n 
( p i e I n i - 1 1 " I ;>I( :II i i . i R C l i a í o u m u l o d e l o s | t o l í i i c o . < : — t i e n d e A l ­
b o r t o l ' i i j m t o n y A h i i i O u i ' C f « t , p i i s u t t d o p u l I J U Í S C u r f u f t v d n 
e n I » id t - J i l i d e I . ¡ n i : * , e n t r e © I r o x - e s q u e I O K p o l í t i c o s s o n 
H i m m i t i n d e t n j l l u i w u . I l i t m á s , y p i t r n e l e o m i ' i n d e I •>•• 

e i i i d i t d i u t O H , l o a p i u l i d o s p n l í l i e t i K n o s o t t K Í I K I I x i n d : i n o r g l l -
H Í K u d t i M d e d e l i n c u e n t e s p ¡ i m H J U J I I U Í U e l p i n t ) . 

En el enunciado se evidencia una posición contraria frente a los candidatos que 

probablemente no tendrían "respaldo popular". Sobre ellos, hay una intención de 

desprestigio y sentencia. Lo cual se puede evidenciar en el texto, "Lo más probable 

es que terminen en un canibalismo electoral, donde todos querrán beber la sangre del 

contrario". 

Sin embargo, cuando se refiere a los candidatos del movimiento político A R A y 

Alianza para el Progreso, maneja un discurso pasivo y hasta que pareciera que 

victimiza a los candidatos, cuando advierte, la candidatura de Wilfredo Oscorima, al 

margen de las tachas por haber omitido en su hoja de vida que tuvo problemas con la 

justicia, en la actualidad está enfrentando un proceso judicial por malversación de 

fondos al igual que funcionarios y consejeros de la región. 

Además, el diario cuando argumenta, "hay que presumir de la inocencia de ambos, 

mientras el poder judicial no de su veredicto". E l texto evidencia, que hay visos de 

parcialización con el candidato, para ello toma a la institución del poder judicial para 
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ampararse de lo que dice, porque se cuida no dice abiertamente que está a favor o en 

contra del movimiento político. 

Texto: 13 

Diario la voz, jueves 02 de octubre 2014 

E D I T O R I A L 
Z2. > - - W a Lipa S n w a dit: t~\ e-. i¿i I - • , 
izd w í n D o n a y r e C o t z c h <c:o-
m a n d a «i te Gen*: ra 1 de l rejtí n-i -
r.o entre <_-1 s tif dlci<Mnl?ro de 
SOOCT y el s > <«<_- d i c i embre d<s 
ZOOS). er» li» o p o r t u n i d a d ti11«— 
o f r e c i ó ese: . i »e ni <' rv ii<_- -
r>os l?£kt>>¿* p e n s a d o c a n d l d a -
lesji.i- co i n o yi;» lo líis-o y "t:¿isi s«S 
l-r* l l e v a " : 1 K - » e l "Genera l v i c ­
ie riofüo" v i e n e •• cea l e n (. ¡ in do 
m oro fes " p>3XI-¿» 1 <c«j>•"» t i enda 
eI<-tr.to*-£»L i i i e j d e : h a b e r í"o«- — 
m a t i z a d o l£i I n s c r i p c i ó n de s i l 
m o v l m l e n t o region ¿v»l . 

E l diario en sus comentarios no hace referencia a los partidos políticos, sin embargo 

al final de la nota del editor hace una valoración al candidato del movimiento político 

Alianza para el Progreso en la que manifiesta, hoy el ''General Victorioso" viene 

"calentando motores" para la contienda electoral luego de haber formalizado la 

inscripción de su movimiento regional. Esta enunciación nos orienta señalar que 

estamos ante un discurso político e ideológico, en la frase se evidencia que hay una 

intención que la población.reflexione sobre esta idea y tome su decisión a quien dar 

su voto. 
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Texto: 15 

Diario Global, jueves 02 de octubre 2014 

No era de menot escuchar a uno de los candi­
datos mis polémicos, el conocido "wallpásua", 
quien asegura que si llegar* a ocupar et s i l l ó n 
regional, los cargos de "eonflama" serin por 
concunto. Sería una novedad si antes nadie lo 
hubiese asegurado; pero todos sabemos queja* 
mas sucedió. 

E l diario manejó una posición negativa hacia el candidato del movimiento político 

alianza para el progreso, a quien lo asocia con "uno de los candidatos más 

polémicos", estas expresiones impiden la credibilidad del candidato. E l discurso que 

representa la línea editorial es muy subjetivo y hay una intención que está orientado a 

llegar hacia las emociones de los votantes, para que reflexionen sobre los candidatos 

"Buenos y malos". Sobre este fenómeno, Gargurevich (1987) advierte, la 

competencia política estaría pautada, desde esta visión, por las reglas del mercado y 

por la mediatización. Según indica, los candidatos y sus propuestas no serían otra 

cosa que productos construidos, no sobre la base de anclajes ideológicos ni de 

programas de mediano y largo alcance, sino más bien de estudios de percepciones 
* 

sobre problemáticas, demandas y expectativas ciudadanas coyunturales. 
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4.1.2.2. Posición del diario frente a los partidos políticos 

Texto: 01 

Diario Jornada, miércoles 13 de agosto 2014 

! m a s importante, tan embargo, es que se inicia el cido <ic 
intensa |>ro|i;«g.niHla electoral y debe cortarse por lo sano. Ya lie­
mos denunciado que hay piulidos que no respetan la nona mo­
numental dv la ciudad, donde eslá prohibido todo tipo de prona* 
ganda electoral. Han colocado pasacalles, afiches, giganlogralias 
y amcna/.an seguir con esta práctica, pese a las acciones que lia 
rcali/julo el .tirado líicctoral Kspccia] de Iliianumga 

En un contexto en que España vivía, la campaña electoral entre los candidatos del 

partido político de Izquierda y de Derecha, donde se gestaban diferentes conjeturas, 

entre ellos, los políticos se servían de la prensa para llegar a los ciudadanos, para 

inducir de la conveniencia de "tomar partido" por ellos y nunca por el partido 

contrario. Sin embargo, esta práctica no era ajena a nuestra realidad, lo cual se 

evidenció en nuestro contexto, durante las elecciones municipales y regionales 2024, 

con los movimientos políticos y los medios de comunicación. 

E n esta contienda electoral, el diario Jornada publicó en su línea editorial, discursos 

con aparente parcialización frente a los candidatos, " S i miramos quienes acompañan 

al general Edwin Donaire, encontraremos a personas que tienen experiencia", en la 

enunciación se evidencia una asociación con la palabra "experiencia" a! partido de 

Donaire, mientras tanto, al movimiento A R A , lo asocia con la expresión "fortaleza 

partidaria" 

76 



Entonces, las expresiones discursivas están orientados a buscar confrontación entre 

los dos movimientos políticos que se perfilan hacia el sillón regional, hay una 

aparente valoración uno que a otro aspirante. 

Texto: 05 

Diario L a Voz, viernes 29 de agosto 2014 

Ayer jueves 28. ci fundador de la Asocia­
ción Pro Derechos Humanos (APRODEM), 
Francisco Sobeiún, precisó (ver nota aparee) 
que "Na existe voluntad política en el Esta­
do para la entrega de reparad one-; a los 
familiares de las víctimas de lw violencia, 
interna", tras considerar que "hay una 
agenda histórica pendiente de) conflicto 
armado interno .. .En término de las 
reparaciones creo que todavía hay pendien­
tes, t j i le exigen las organizaciones de 
víctimas a nivel nacional que se modifique 
el OS 1 . que se hagan más equitativas las 
reparaciones económicas, como ya lo ha. 
reconocido el Estado con los comités de 
autodefensa...". 

E l diario maneja un discurso crítico frente a las políticas del estado que no responden 

a las necesidades sociales, como las reparaciones individuales y colectivas a las 

familias víctimas de violencia interna, que hasta el momento vienen esperando la 

voluntad de las autoridades. 

Sobre este hecho, la línea editorial del diario advierte: , 

Se retrata la insensibilidad de funcionarios que, al parecer no tienen en su familia una sola 

víctima y por eso, habiendo presupuesto, no cumplen hasta hoy con hacer efectiva la 

reparación que no devolverá vidas pero de algún modo sirve de paliativo a los familiares que 

cumplen con advertir que la paciencia tiene un límite (La Voz de Huamanga, 29 de agosto del 

2014) 

A l respecto, Noam Chomsky (2004:10) manifiesta: 

L a crisis de la política es, en realidad, una confluencia de ambos aspectos, la elitización de su 

quehacer y el descentran!iento de la misma. Los partidos, como las entidades de 
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intermediación por excelencia entre la sociedad y estado, pierden la confianza de los 

ciudadanos porque dejan de ser útiles como canales de representación. 

E l discurso político que matiza a partir de la línea editorial del diario L a Voz 

responde a la inacción de las autoridades de turno sobre las necesidades sociales, 

frente a ello, hay visos de rechazo y advertencia. 

Texto: 10 

Diario Jornada, miércoles 24 de setiembre 2014 

* >i Ĵ¡̂ |̂ 
L A C O L U M N A D E L E D I T O R 

director@jornada.com.pe 
I I olro candidato que se perfila como probable ganador 

« i las elecciones del 5 tic oclubre C K lid win Donaire I>c ha­
ber comenzó tío con un amplio favoritismo cuando decidió 
lánzame al ruedo electoral. Indi» los t|iie había ganado lo ha 
ido perdiendo poco a poco. I '-- un hombre de declaraciones 
dt iad¡i , i|iic no mide las t:oiisccucncias *le sus pu-
labnis. V un gobernante, tiene como primer rcquíuifu. ser 
prudente en tw que dive. 

E l discurso que maneja la línea editorial advierte sobre el protagonismo político que 

tiene el candidato, Edwin Donaire que se perfila al sillón regional de Ayacucho. 

Asimismo, a este aspirante increpa de mezclar, lo cómico con las actividades políticas 

que manifiesta. 

E l enunciado que reproducimos, lo evidencia "todo lo que habíá ganado lo ha ido 

perdiendo poco a poco" por sus declaraciones desatinadas. Estos elementos 

discursivos avivaban reproducir discursos peyorativos hacia la personalidad del 

candidato restando el liderazgo político en la contienda electoral. 

Mientras tanto, las expresiones sobre la candidatura a la reelección del G R A , 

Wüfredo Oscorima, Nuñez, denota un discurso pasivo. L o evidencia, el discurso que 
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reproducimos, "al margen de las tachas por haber omitido en su hoja de vida que tuvo 

problemas con la justicia, en la actualidad está enfrentando un proceso judicial por 

malversación de fondos al igual que funcionarios y consejeros de la región". 

Por lo tanto, hay una aparente victimización hacia los candidatos del GRA a través de 

la línea editorial que maneja el diario Jornada, los elementos que configuran el 

discurso, lo confirman "Hay que presumir de la inocencia de ambos, mientras el 

poder judicial no de su veredicto". 

Texto: 13 

Diario Jornada, jueves 02 de octubre 2014 

NI o I . I t ' M i i ' i i c i_- . p u l o t t o n o s o t r o s S C ; I I ¡ i i »• > > m l . i i 1.1 
m w i y i m l t i s m i l e I n l e y . t I i i y * | u e s e i ti i r n o s e o m p r o m c l i t í o s , 
i i m u í l o f u i m o s d 2ÍÍCK1 e n s e r v i ¿:¡ I s i n l . e s p:trs> ¡¿firwuxtiyjtr 
q u e l ü w e i e e e i i r n o s Matin libre», u-.mspiircTiles. q u e gurami-
i j e n u l p l u r a l i s m o pt>l í l i e o y t j i t u t r a e u u n t o r e x u l l s i c J o h i ; i l -
Icntancfa c u e l p o d e r , i :•; n e c e s a r i o recordar s i e m p r e q u e 
| n i i i lk-i i v o l v e r l : i s V í e j i i s pi's' iclf e i t s i l t l i i u . m - n u . i l i - r - tiOlVIO 
l i is q u e i m p f U H I U M U ) l ' u j i m o i - i 1,11 e l 2 < X X > . 

E l discurso que inserta en la línea editorial del diario configura elementos 

hegemónicos que advierten a la población sobre la contienda política, para que tomen 

conciencia sobre la realidad social. , 

Para transmitir el discurso dominante en contra de los candidatos que aparecen sólo 

en la etapa electoral, hace referencia a la época dictatorial que se ha vivido en los 

años 1990, con el ex presidente del Perú, Alberto Fujimori, quien en el año 2000 

tejía el fraude electoral para perpetuarse en el poder. Sobre este fenómeno (Gomis 

1991:184) advierte, "Los medios extraen del pasado inmediato y más reciente, es 
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decir, del pasado menos conocido, hechos que presentan al público como acciones en 

marcha y titulan generalmente en presente". En resumidas cuentas, nos deja entender 

que los medios presentan como reciente cosas que han ocurrido, para que, con ello 

faciliten que el público se interese por ellas, las comente con interés y tenga ganas de 

intervenir en la acción y modificar su curso. 

El discurso que reproducimos, lo evidencia "Es necesario recordar siempre que 

pueden volver las viejas prácticas delincuenciales como las que implemento Fujimori 

en el año 2000", en el enunciado hay aparente rechazo y desacreditación a los 

movimientos políticos y a los candidatos que se aproximan a esa ideología política 

dictatorial, imponente y radical, que no respetan los principios de la democracia. 

4.1.2.3. Posición del diario frente a determinados hechos políticos 

Texto: 01 

Diario Jornada, miércoles 13 de agosto 2014 

Ya con los candidato;; definidos para crias elecciones y supe­
radas l:is apelaciones, lo (|uc se vicnu es una intensa campana 
electoral, soblt fa ctial si debemos aduar con toda Ea responsabi­
lidad los medios de comunicación, por el deber de inlómiar a la 
ciudadanía los programas tic los candidatos, y por supuesto, tener 
la capacidad de contrastar los mismos con la realidad. 

Los medios de comunicación de acuerdo al medio contexto en que se vive toman 

posiciones de un determinado hecho, muchas veces aparentando ser defensores con 

los problemas de la población, sobre este fenómeno, Gargurevich (1987) advierte, 

que la línea editorial de los diarios muchas veces son direccionados de acuerdo al 
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medio contexto, llegando afirmar, que toda información lleva una intencionalidad 

ideológica. Lo cual, se evidencia en el discurso que reproducimos "Lo que se viene 

es una intensa campaña electoral, sobre la cual si debemos actuar con toda la 

responsabilidad los medios de comunicación, por el deber de informar a la ciudadanía 

los programas de los candidatos". E l enunciado configura elementos que permiten 

advertir a la población sobre la campaña electoral. Asimismo, orienta hacia la 

reflexión de los diarios sobre la responsabilidad social que deben tener con la 

población. 

Por lo tanto, el discurso busca llegar hacia las emociones del lector para persuadir 

sobre las acciones de un partido político. Esto lo plantea, Van Dijk , controlar las 

mentes de la gente es el otro medio fundamental para reproducir el dominio y la 

hegemonía del poder. 

Texto: 02 

Diario L a Voz de Huamanga, miércoles 13 de agosto 2014 

Inmensamente ignorantes de to que nuestra patria es, desde tiempo:, inmemoriales a 
hoy no la queremos y pennitimos que caita vez que se tes antoja nos ambaren mar y 
territorio o que se lleven nuestros recursos naturales, empobreciendo mis y más a 

nuestras tierras y gente 
Este desamor al Perü. desgraciada men ir. empieza desde ej más alto nivel de gobierno en 

todos los pctíotlos que legal o llegalmcnie se posesionan de í'aiacio de Gobierno civiles o 
"salvadores de la patria*. 

En un contexto de la contienda electoral las agrupaciones políticas tejen estrategias 

para figurar en el imaginario popular y también, en las portadas de los diarios locales. 
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En este contexto, e! Jurado Nacional de Elecciones convocaba a Partidos Políticos, 

Movimientos, Organizaciones etc., para Ja Firma del Pacto Ético Electoral. En este 

trance, la línea editorial del diario L a Voz de Huamanga advertía a la población de ser 

vigilantes con los protagonistas de !a política para que no caigan en la misma 

demagogia. 

E l enunciado que transcribimos, lo afirma "Desgraciadamente empieza desde el más 

alto nivel de gobierno en todos los periodos que legal o ¡legalmente se posicionan de 

palacio de gobierno", en el discurso hay visos de comparación con ias elecciones 

presidenciales y ias elecciones municipales y regionales, para advertir sobre las 

practicas virulentas que utilizan los movimientos políticos en cada periodo electoral. 

A i respecto, Gabriel Galdón (2008) advierte, la actividad periodística no está al 

servicio de la sociedad, " E n lugar de informar adecuadamente a los ciudadanos, lo 

que hace es desinformarlos y manipularlos de diversas maneras". 

Por lo tanto, la configuración del discurso político de la línea editorial en una etapa 

electoral responde al acto social, es decir a la práctica social. Entonces, la orientación 

del tópico está enmarcada en el discurso político e ideológico, de lo que se quiere 

lograr con la intención del discurso. 
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Texto: 04 

Diario Jomada, viernes 29 de agosto 2014 

J QiniLC. JuraCiAl 0 # AvucucHO ornada 
LA COLUMNA DEL EDITOR 

d í r o c t o r @ j o r n a d a com.pp 

mu (Mina <te in outturn on nooietiocies <ion«Jc In ooanoura-
eí I I r<C I I I * OUltttutl lllH.ll>, 11 • ll 1 >vi ,_1 ti.:i :i UO llUMUU U N , «JUIllJO 
tMNitdjuir Iti lie ti UHrflIidW U N lo i lu uti rulo | K H l.i fHJrr--ff.-lA.Ti-
o i a «Je <Miu«j*llj«mo. d o p ú j e l o * quo H C I 4 C I > < U M • I M I I I Í D Í K . I O H 
y i juu |Mn' i . • I t u t l u . M U • U L - I I (.-.-din | H M L- i iui i i i i i tie I O N I > ¡ H I # « 
ctttN (*<>• WlNW V lost mtxriniltlMllMt • <£}',• i W t l t l 

l*«M KII|>(IUMu i.|iio |>;im «« OtWtl|MMlUII itKÍ. I k e n u L | U U 
« I K Í M I T Miisi r u u u n tlu MUMititluruN ii*uiii*<B4>lo?i¡at4£M* tjitu ti 
<:;illltM<> tit: l;t:< Mtif»?l|H!< llul IHMlur, tlftillmi I I UKltlK UlIfJUll-
I I I O M Uti I I I Í I I , iMrN t|i*« IwmittltMI tlvtd1 ny L - I I I I K I :• •JutMtturit-
eiü i f n isifiio luí MMMtlii rtfuufHaritr. 

- i»n- Ma K A C H I I O I I i ni ocuilii x ttK 4 li U M ^ I D I • ii mi nn> 
I--I-> l i ' n i t s , rniifii «le oltui«iii;* t.ti.-Mi.-oiiinili^'.iitiit:: «lc-1 (¿n-
l u c i n t i eeill i ;il _ lio i'tM.iifSMS ih- l i >' : ('I^IUM-IHIS r c_'f -1 < *r i j ll i--; y 
en mmyrtr iiroin-w-niiM» tfr¡ h i i u i c K rio l o s (¿™l-»iojuort I l í e n l e s . 
V. tii* pruuiMiniunlit un WNlii ImAianviii <lol f- .nhitnn», « I O J M I U 
we tin eni l i imyi i r frota Mátela I » p i o M c i i i í n «le o;aoM CniJfit-
Mi>tí <pic i«c conwtclorfin ftot r i w i i n n cíe- In ley. 

L a línea editorial del diario Jornada configura el discurso con elementos que calcen 

en el imaginario popular, para advertir, sobre el peligro de la democracia 

representativa ante la persistencia del caudillismo en las contiendas electorales. 

Asimismo, hace referencia a estos caudillos de la política a través de discursos 

dominantes para descalificar y asociar con la figura de! mal en la contienda política. 

Como lo plante, Louis Althusser, esta constante manipulación e imposición 

ideológica ocurre porque, reconociendo la capacidad de seducción y persuasión que 

tienen los medios, los grupos de poder, sean éstos políticos, económicos, religiosos, 

etc., los utilizan con el fin de crear una opinión favorable, de imponer valores y de 

inducir a determinados hábitos, estableciendo así posiciones dominantes sin 

necesidad de recurrir a los aparatos represivos convencionales, como son las Fuerzas 

Armadas y las instituciones policiales. Lo que evidencia, estas prácticas de los diarios 

locales a partir de la línea editorial no están ajenas a nuestra realidad. 
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E l enunciado que transcribimos, lo evidencia "sujetos que se sienten iluminados, se 

creen estar por encima de los partidos políticos y tos movimientos regionales", en el 

tópico existen elementos dominantes que orientan hacia e! rechazo de los candidatos 

que no comparten con el sistema político que rige en el país. 

Texto: 05 

Diario L a Voz, viernes 29 de agosto 2014 

El 29 de agosto del 2004. a un año de 
presentado el informe final el defensor del 
Pueblo. Walter Albán, dijo que la atención a 
las recomendaciones de la CVR, no avanzo 
"ni siquiera" en un lO % en ese primer 
aniversario. En los años siguientes los 
entendidos en la materia manifestaban lo 
m ¡smo, 

E l diario, L a Voz de Huamanga en un contexto complejo en que se gesta la contienda 

electoral, donde los protagonistas de la política hacen suya con tal de llegar, hacia el 

sillón municipal y regional. Quienes están bajo la mirada de los órganos 

institucionales que regulan el proceso electoral y otros están siendo investigados por 

la Fiscalía Provincial de Huamanga, por presuntos delitos de corrupción y por 

consignar una información falsa en sus hojas de vida. 

Ante esta incertidumbre, la población se mantiene sigilosa frente a los candidatos. 

Mientras tanto, el discurso de la línea editorial del diario L a Voz, advertía sobre las 

responsabilidades del gobierno de turno con las familias víctimas de violencia política 

interna ocurrida en los años 1980. 

Sobre este punto, hay una suerte de rechazo y denuncia contra el estado ineficiente y 

ajeno a los problemas sociales. Sobre este fenómeno, Van Dijk , advierte, todo 
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discurso persuasivo y manipulativo tiende al pensamiento hipnótico, en cuanto 

persigue una doble intención, tiene agendas escondidas y se basa en una adhesión 

más emotiva que racional. 

En un contexto donde la contienda política se convertía en carnaval de voces. Las 

miradas de los diarios se afirman en los discursos dominantes, subjetivos de la 

información, por el interés de generar corrientes de opinión y sobre todo por el 

control social. 

En medio de esta divergencia, la línea editorial del diario Global, declaraba, sobre la 

historia del héroe nacional, Hipólito Unanue, próceres de la independencia, a quien 

exalta, refiriéndose hacia sus cualidades, valores que representa y la convicción que 

siempre había tenido de servir a la patria. E l enunciado que transcribimos, lo 

evidencia "Unanue solo persiguió con tesón un propósito, realizado siempre con 

Texto: 06 

Diario Global, miércoles 29 de agosto 2014 
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honradez y limpieza de ánimo, el de servir a la patria", en el enunciado hay un 

aparente valoración y asociación con los valores sociales, lo que afirmaría, que el 

discurso estaría orientado hacia los procesos mentales. En el fondo lo que está 

buscando el diario es distraer a la población, de lo que está ocurriendo con los 

partidos políticos regionales. Sobre este fenómeno, Van Dijk, advierte, los mensajes 

están orientados a llegar a las emociones de los receptores de acuerdo al contexto, e 

ello lo denomina cognición social, lo cual tiene que ver con factores como actitudes e 

ideologías compartidas por Ja sociedad. 

Texto: 07 

Diario Jomada, miércoles 10 de setiembre 2014 

1 ' o r q u c ::i I K I • • j i í x - i i h i - o r a i t d c r f H l l < u a M e l e l ¡ i r e g i o n a l ! s n ñ ú n 

e n e l P e r i l , U I W N I I > H « B » I C » I <d t > o l > i c t n o ' « (.'i • -i i . i l üC V I H I i( w e t l l i r 

i . i i i K i p r e s i d e n t e s i t a c t n r u a l c x y K I M tmnitojttntn yn HC ^ r a e r á n 

< • 1 I ' M I . I S 1 ' n i C N O S : I I I I . I : : v i l C i i j i H i l ; u e ¡ i y e l e o u x v j o i v . f f i o -

• r . t l I H ) e n t e n d i e r o n l i f i í l n c i o i i c s t i c s u i i u t i K k t t o . 1 M I U Í S U H I 

o u i i n i ' i e o n ¡ i • i . l i i ih:>s r e y t n n i i l C T * . i | i m m - I : n • i e i i l ; i l > t e -

l i t a n t e . | K t r i l e M C o n o u i m í e n l o y p o c o i n i e r e í s d e H U H e i m n e j e i o « . 

I n o i e o m e l i d o l l t w * i k ; u n e r r o r c t l e l i u ; u i e t » d e m i K V M O I N 

n o g i o i i n t . 

D e b e r i m i e a l i r d e b í i l j a n d o c o b r e i - i (>••• t e n K I H . p e n i t í o . i i : u i 

e n l i n d e n t l o w e n l : i : - l n > j ; i w J e v i d a d e l o w n f r u M c i m d U k i l o » y e u 

C U I I I ; I I K C d e I " t j u c | n n a b n w p u e d e n I >i n •• , J B d e m i v ú l n p í t b l í e » 

y privndii 
V 1 I N Í I I . : ) - ; a ,i i I 5 t i e t i | * o K Í ( i y f i o l u l n i i n n - t e n i d o l í i (>|W»r» 

U i u Í d ; i i I >te : : . J ' n ( j u e p i i ' M - ' ; m d e l i t n r . J I I / . U I I I I I y p . w l o 

I m i t o , q i t e c : l o i j i H.- v m i :i d e t á d i r , M I W M I Í I n n m e j c u U m p r e s t í -

p u u w l u H rcuioi i idvK. 

El discurso de la línea editorial del diario advierte a los movimientos políticos que 

están enfrascados en cuidar sus vidas personales, más que en hacer conocer sus 

planteamientos y propuestas de gobierno. Asimismo, indica, los candidatos que no 

conocen sobre el proceso de la regionalización cuando llegan al poder se creerán 

como presidentes de la nación y los consejeros como congresistas. 
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En todo campo de la sociedad, la representación del discurso a través de los medios 

de comunicación, como e! caso de fos diarios locales, es una herramienta muy 

importante porque permite la construcción de una sociedad determinada, como lo 

plantea, (Van Di jk 2004:19) 

E l discurso tiene un papel fundamental. No solamente como acto de la interacción o como 

constitutivo de las organizaciones o de las relaciones sociales entre grupos, sino también por 

el papel crucial del discurso en la expresión y (re)producción de las cogniciones sociales, 

como los conocimientos, ideologías, normas y valores que compartimos como miembros de 

grupos y que en su turno regulan y controla los actos e interacciones. 

Según el texto analizado, existen elementos que orientan hacia una deslegitimación e 

liderazgo de las autoridades de turno y a los candidatos que perfilan a acceder un 

cargo público. Lo cual está asociado con la incompetencia que tendrían los candidatos 

por la gestión pública. Esto pondría en peligro la gobernabilidad de la región y la 

estabilidad económica y política. 

Texto: 13 

Diario Jornada, viernes 02 de octubre 2014 

N31> c i d torn o s L i lv i i l i i r cpio t;sle p r o c e s o t¿l t ídí»ri i l C M l i i m -
l~>tcit m i <tcrcol*o f . j i i ü i i i o p o r l o s c i n i L - K k m o s . I v i u n ):>--

JortinclflM <lc I n c h i t <ld « ñ o 2 0 0 0 c o t i l i » e l I r m i d c c l c t - l o 
m l m o n i m í o p o r el í l c l i n c i i c n l c A f h o r f n K r a i y n I - u j i i u o -
ri, q u i e n ¡ t r i n ó l ó e l o u n o p e r o t i v o p n r a p c r p c n i a r s c c t i e l 
p o d o r . 

A puertas de las elecciones municipales y regionales del 2014, los discursos de los 

diarios están orientados a generar corrientes de opinión sobre el accionar de los 

movimientos políticos. 
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En este contexto, la línea editorial del diario Jornada advierte en un tono persuasivo 

y reflexivo a la población, para que tomen conciencia sobre los candidatos que van a 

elegir en este cinco de octubre. 

En estas circunstancias, el discurso configura elementos que orientan a cultivar el 

miedo en el imaginario popular, para que la población se dé cuenta y recuerde, los 

hechos vividos en los años 1990. Sobre este fenómeno (Gomis 1991:162) advierte: 

E l público es el lector de los protagonistas. Y escoge a los actores cuya acción política 

entiende que va resultarle más propicia. No es raro que la ideología y la demagogia se 

interfieran como instrumento o como armas, en el ejercicio difícil de conseguir que el lector 

elija quien quiere ser elegido. 

E l enunciado que transcribimos, lo afirma "No debemos olvidar contra el fraude 

electoral montado por el delincuente Alberto Kenya Fujimori, quien armó todo un 

operativo para perpetuarse en el poder", en el tópico hay elementos peyorativos que 

advierten sentencia contra aquellos políticos que comparten la ideología autoritaria, 

por encima del sistema democrático que rige en nuestro país. 

Entonces, el discurso político y la ideología es una herramienta poderosa que ejerce 

poder al implantarse en el imaginario social. 

4.2. Discusión y Resultados 

4.2.1. Mensaje político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos 

E l discurso político de la línea editorial de los diarios locales durante las elecciones 

municipales y regionales 2014, marcó una agenda política en el trabajo periodístico, 

teniendo como punto de partida en la configuración de corrientes de opinión 
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hegemónicos desde el protagonismo político, actores sociales, políticos y las 

relaciones institucionales. Como advierte, Van Díjk : los políticos, los periodistas en 

la prensa utilizan de manera sistemática el problema social con la finalidad de 

convertir a la prensa y al discurso público en el mecanismo central de la reproducción 

discursiva del poder, pues tienen, la posibilidad de decidir qué es importante y cómo 

se debe valorar. Esta práctica en un contexto de la contienda electoral no era ajena a 

nuestra realidad, donde la línea editorial configuraba discursos imperativos orientados 

hacia el imaginario social. 

A l respecto, la posición que toman los diarios en una contienda electoral en un 

suministro de información, el director del diario Global, Juan Carlos Arango 

manifiesta "Siempre debe ser de comunicar, informar, educar, socializar las políticas, 

no ser tal vez un espacio de aprovechamiento de tergiversación de conjeturar la 

información". 

Sin embargo, lo que menciona Arango no necesariamente refleja la línea editorial del 

mencionado diario, de ser un medio educativo, socializador, más aún, lo cual es 

opacado por el interés político y económico en un proceso electoral. 

Porque cada diario responde a su línea ideológica y la reproducción del discurso calza 

a ello sea intencionada o no sobre un determinado hecho. 

Mientras tanto, el director del diario Jornada, Jaime Olano Quispe manifiesta: "Los 

de más medios se ha reducido a temas de conflictos internos, intestinales, que crean 

escándalos políticos y eso se vende. Y o también, he caído en eso, sin embargo, hay 

una prioridad aquí, que tenga mayor orientación, que no se ha cumplido" 
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Estas prácticas intencionadas o no de los diarios locales en un proceso electoral 

muchas veces favorecen a unos y otros sucumben, lo cual demuestra, las 

publicaciones discursivas de la línea editorial durante las elecciones municipales y 

regionales 2014. 

Por lo tanto, el discurso político más allá del clima electoral recurrió a una serie de 

valores, creencias, etc., que están fuertemente arraigados en el imaginario social, para 

esconder la intención del discurso hegemónico. Sobre este fenómeno Van Dijk , 

afirma "Que el discurso ejerce poder en la construcción y reproducción de las 

ideologías y del abuso del poder". Esta práctica no era ajena a nuestra realidad donde 

los discursos consciente o inconscientemente imponían el estatus quo. 

4.2.2. Posición del periódico y aproximación a una ideológica política 

En un contexto de protagonismo electoral donde se gestan las relaciones de poder, los 

diarios alzan la voz a través de la línea editorial en tono crítico, persuasivo y 

dominante hacia los actores políticos. En medio de este suceso el discurso de los 

diarios alimentan a la figura del miedo, de control y poder hegemónico. 

No era novedad que los diarios tomen diferentes posturas frente a la contienda 

electoral, los discursos orientaban una aparente aproximación una ideología política. 

Sobre este fenómeno (Gutiérrez 1997:15) advierte, " L a ideología también puede 

operar a través de la disimulación o encubrimiento. Las relaciones de poder que 

sirven a los intereses de unos a expensas de los demás pueden ser ocultadas, negadas 

o bloqueadas de varias maneras", por ejemplo, describiendo los procesos o 

acontecimientos sociales con ciertos términos que pongan de relieve algunos rasgos, 
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en detrimento de otros, o al representar o interpretar dichos procesos de tal manera 

que se disimule o encubra lo que realmente son. Estas prácticas han salido a flote 

durante las elecciones municipales regionales 2014, 

4.2.3. Posición del diario frente a los partidos políticos 

En este contexto, los discursos de la línea editorial de los diarios afloran y someten la 

idea dominante sobre los actores políticos escudados en valores sociales. Donde el 

pluralismo y la imparcialidad de los medios sucumben ante la subjetividad. Sobre 

este fenómeno (Gomis 1991:155) advierte, "Los medios tratan de ejercer influencia 

de una manera abierta y deliberada en sus comentarios". Lo cual, evidenciaría 

especialmente el caso de la prensa, que publica artículos editoriales en los que el 

periódico dice lo que "piensa" y quiere convencer de ello a sus lectores. 

Al respecto (Van Dijk: 25) indica, las elecciones, los parlamentos, las campañas 

políticas, la propaganda, las demostraciones, y muchos otros fenómenos del campo 

político son entonces profundamente ideológicos. 

Por su parte (Gomis 1991:162) advierte, "No es raro que la ideología y la demagogia 

se interfieran como instrumento o como armas en el ejercicio difícil de conseguir que 

el lector elija quien quiere ser elegido". Lo cual, se ha demostrado a través de la 

publicación de la línea editorial de los diarios (Jornada, La Voz de Huamanga y 

Global) donde cada diario asumía una posición dividida sobre hechos políticos. 

E l diario La Voz de Huamanga trataba de mantener una posición moderada sobre 

hechos políticos, sin embargo había una aparente aproximación a la línea ideológica 
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de izquierda, lo cual refleja la línea editorial que se publicó durante el proceso 

electoral 2014. 

Mientras el diario Global ha tomado una posición parcializada frente a los hechos 

políticos, sin embargo había visos de una posición progresista, liberal y contrario a la 

política radical, autoritaria, lo cual refleja la publicación de sus líneas editoriales 

durante las elecciones municipales y regionales 2014. 

Por otro lado, el diario Jornada toma una posición aparentemente ecléctico frente a 

hechos políticos, sin embargo había visos de aproximación a una línea ideológica de 

izquierda, lo cual reflejaba la línea editorial del diario durante el proceso electoral del 

2014. 

Por lo tanto, nuestra realidad no estaba distante a este suceso era evidente que los 

diarios tomen sus posturas frente a los candidatos con discursos imperativos cargados 

de ideología, lo cual reflejan sus líneas editoriales. 

4.2.4. Posición del diario frente a determinados hechos políticos 

En un contexto de debate electoral donde los protagonistas de la política prometían lo 

que podían al electorado con tal de conseguir su voto. Para estos candidatos, habitar 
• 

bajo los principios democráticos, los valores sociales y la conciencia social era 

utópico. Ante esta situación la población se ordenó vigilante con los candidatos que 

perfilan posibles ganadores al sillón municipal y regional. 

En medio de esta divergencia, la línea editorial de los diarios configuraba discursos a 

partir de los hechos que involucraba directa o indirectamente a los partidos y 

movimientos políticos. Sobre este fenómeno (Foucault 1980:11) advierte, " E n toda 
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sociedad la producción del discurso está a la vez controlada, seleccionada y 

redistribuida por un cierto número de procedimientos que tienen por función conjurar 

los poderes y peligros". Este hecho no era ajeno a nuestra realidad, donde los 

discursos estaban orientados a persuadir, desacreditar a los protagonistas de la 

política uno que a otro. 

A l respecto, de los diarios locales frente a hechos políticos, Juan Carlos Arango, 

director del diario Global, en una entrevista realizado manifiesta: 

Los medios de comunicación han ayudado bastante, han canalizado, las propuestas y al 

mismo tiempo han contrarrestado en una campaña diferentes posturas, entiendo que el medio 

de comunicación ha jugado un rol preponderante y decisorio, para que hoy, por hoy, 

tengamos las autoridades que tenemos (Diario Global, 18 de mayo 2015). 

Mientras tanto, el director del diario Jornada, Jaime Olano Quispe en un suministro 

de información, se le preguntó ¿Cree que la prensa jugó un papel decisivo para que 

un candidato sea elegido como una autoridad durante las elecciones municipales y 

regionales 2014? A l respecto manifiesta "Creo que en esta ocasión no fue, porque, 

lamentablemente los errores políticos que han cometido, si hablamos del tema del 

gobierno regional, los dos contrincantes principales han hecho que tengamos el 
• 

ganador que tenemos ahora". 

A l respecto, el editorialista del diario L a Voz de Huamanga, Antonio Sulca Ef f io 

manifiesta: 

Últimamente creo que estamos equivocando de elegir, porque a las personas cultas no la 

vemos o buenos candidatos, pero a personas con poder económico eso sí, lo apoyamos por 

qué, a pesar que se ha denunciado, se ha dado noticias en los periódicos. Porque al pueblo 

93 



ayacuchano le.han acostumbrado a regalos, las donaciones, promesas, entonces en base a esto 

se ganan Jos votos, es lamentable (Diario L a Voz de Huamanga, 04 de junio 2015). 

Por lo tanto, el discurso responde a estructura social, es decir a la interacción social y 

como también el discurso de la línea editorial de los diarios responde a la intención, 

posición del diario, es decir responde a lo que quiere divulgar sobre un determinado 

hecho, político y social. 
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C O N C L U S I O N E S 

1- E l discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante las 

elecciones municipales y regionales 2014, más que una estrategia ha sido una 

herramienta que le ha permitido a los diarios locales a partir de la línea editorial 

construir discursos cargados de elementos imperativos, persuasivos y de ideologías 

orientados a favorecer no sólo a los partidos políticos, sino que también orientó a 

generar corrientes de opinión para que la población reflexione y tome su decisión por 

un candidato. 

2. - E l discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos durante las 

elecciones municipales y regionales 2014, respondió a un contexto, tiempo y espacio, 

de la contienda electoral. En ese sentido, el discurso político, a partir de la línea 

editorial de los diarios incurrió a utilizar como estrategia, los elementos de las 

categorías sociales, para imponer ideas dominantes hacia el imaginario social. 

3. - E ! discurso político de la línea editorial de los diarios ayacuchanos se ha 

configurado de la interacción social, a partir de las relaciones existentes entre los 

actores políticos, participantes de los hechos políticos, de las declaraciones de los 
• 

protagonistas de la política. Estos elementos permitieron a los editorial i stas de los 

diarios reproducir discursos políticos cargados de ideología orientados hacia el 

control social. 

4- E l discurso político que difundió la línea editorial de los diarios locales durante las 

elecciones municipales y regionales 2014, demostró más allá del clima electoral que 

vivió nuestra región de Ayacucho, incurrió a una serie de valores, creencias, 
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identidades culturales, etc., que están fuertemente arraigados en el imaginario social, 

para esconder la intención del discurso hegemónico. 

5- Los diarios y los políticos en el intento de alcanzar el control social recurrieron a 

los mecanismos persuasivos de los discursos políticos durante las elecciones 

municipales y regionales 2014, como refleja las ediciones de la línea editorial de los 

diarios locales (Jornada, L a Voz de Huamanga y Global). 

Por lo tanto, el discurso político que se matiza a partir de la línea editorial de los 

diarios locales es una herramienta de poder que genera el control social. 
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P R O B L E M A D E 
INVESTIGACIÓN 

O B J E T I V O S 

OBJETIVO 

G E N E R A L 

MARCO TEÓRICO HIPÓTESIS V A R I A B L E S T I P O D E E S T U D I O 
POBLACIÓN Y 

M U E S T R A 

DISEÑO 
METODOLÓGICO 

P R O B L E M A 
G E N E R A L 

¿Cuál fue el 

discurso político 

de la línea editorial 

de los diarios 

ayacuchanos 

durante las 

elecciones 

Municipales y 

Regionales 2014? 

P r o b l e m a s 
especí f icos 

¿Cuál fue el 

tratamiento que 

dio la línea 

editorial de los 

diarios 

ayacuchanos al 

discurso político 

durante las 

Analizar y describir el 

discurso político de la 

línea editorial de los 

diarios ayacuchanos 

durante las 

elecciones 

Municipales y 

Regionales 2014 

O B J E T I V O S 

ESPECÍFICOS 

Identificar el 

tratamiento que dio 

la línea editorial de 

los diarios 

ayacuchanos al 

discurso político 

durante las 

elecciones 

E n f o q u e teórico: 

La bibliografía que guiará 
el análisis, la 
interpretación y la 
elaboración del informe 
del presente trabajo será 
la siguiente: 

Teun Van Di jk, guiará en 

el análisis del discurso 

político. 

Bourdieu, P, Michael 

Foucault, ayudaran 

analizar: poder e 

ideología. 

HIPÓTESIS I N D E P E N D I E N T E Poblac ión . 

El discurso político de la línea editorial de los 

diarios ayacuchanos fue una estrategia para 

favorecer a los candidatos que se perfilaban 

como ganadores a ocupar cargo político 

durante las elecciones municipales y 

regionales 2014. 

Hipótesis específ ica 

H l . El tratamiento que dio la línea editorial 

de los diarios ayacuchanos al discurso 

político fue manipulado, direccionado, 

muchas veces favoreciendo a los candidatos 

que aspiraban un cargo político durante las 

elecciones municipales y regionales 2014. 

H2. El discurso político de la línea editorial de 

los diarios ayacuchanos se construye a partir 

de intereses económicos durante las 

elecciones municipales y regionales 2014. 

Línea editorial. 

I nd icadores 

-Aproximación a una 

ideología política. 

-Posición del diario 

frente a los partidos 

políticos. 

-Posición del diario 

frente a determinados 

hechos políticos. 

D E P E N D I E N T E 

Discurso político. 

-Mensaje político 

-posición del periódico 

-Todos los diarios 
ayacuchanos. 

Muestra. 

No probabilística. 

T I P O 

D E 

I N V E S T I G A C I Ó N 

Descriptivo. 

MÉTODO: 

Cualitativo 

TÉCNICAS 

-Análisis de contenido 
-Entrevista 

INSTRUMENTOS 

Guías de contenido 

Guías de entrevista 

3 



¿Cómo se 
construye el 
discurso político 
de la línea editorial 
de los diarios 
ayacuchanos 
durante las 
elecciones 
municipales y 
regionales? 

¿Cuál fue el 
mensaje que dio 
la línea editorial de 
los diarios 
ayacuchanos al 
discurso político 
de los candidatos 
durante las 
elecciones 
municipales y 
regionales 2014? 

Conocer la 

construcción del 

discurso político de 

la línea editorial de 

los diarios 

ayacuchanos durante 

las elecciones 

municipales y 

regionales 2014. 

Identificar el mensaje 

que dio la línea 

editorial de los 

diarios ayacuchanos 

al discurso político 

de los candidatos 

durante las 

elecciones 

municipales y 

regionales 2014. 
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intereses personales, dejando de lado el 

interés social durante las elecciones 

municipales y regionales 2014. 



Anexo : 02 

TEMA: DISCURSO POLÍTICO DE LA LÍNEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS DURANTE LAS 
ELCCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014. 

GUÍA DE ANÁLISIS DEL DISCURSO POLITICO DE LAS EDITORIALES DE LOS DIARIOS. LA VOZ DE HUAMANGA, 

JORNADA Y GLOBAL. 
DIARIO: LA VOZ DE HUAMANGA 
FECHA DE PUBLICACIÓN: 

Contexto en que se desarrolla el discurso político: DURANTE L A S E L E C C I O N E S MUNICIPALES Y R E G I O N A L E S 2014. 

Análisis del discurso 
político de la 

editorial de los diarios 

M E N S A J E 

Denotativo Connotativo 

Interpretación 

Variable 

Discurso político 

Indicadores 

-Mensaje político 

-Posición del periódico 



TEMA: DISCURSO POLÍTICO DE LA LÍNEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS DURANTE LAS 
ELCCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014. 

GUÍA DE ANÁLISIS DE CONTENIDO DE LA LINEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS. LA VOZ DE HUAMANGA. 

JORNADA Y GLOBAL. 
DIARIO: LA VOZ DE HUAMANGA 
FECHA DE PUBLICACIÓN: 
Contexto en que se desarrolla la línea editorial: DURANTE LAS E L E C C I O N E S MUNICIPALES Y R E G I O N A L E S 2014. 

VARIABLE 

Línea editorial 
GUÍA DE ANÁLISIS DE CONTENIDO DE LA LÍNEA 

EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS 

INTERPRETACIÓN 

INDICADORES 

-Aproximación a una ideología 
política 

-Posición del diario frente a los 
partidos políticos. 

-Posición del diario frente a 
determinados hechos políticos. 

• 



Anexo:03 

GUÍA DE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA 

DISCURSO POLÍTICO DE LA LÍNEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS AYACUCHANOS DURANTE LAS 
ELECCIONES MUNICIPALES Y REGIONALES 2014. 

PARTICIPANTE: DEL DIARIO JORNADA 
LUGAR Y FECHA: 

1- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los 
diarios ayacuchanos a favor o en contra de los candidatos, ¿cuál es su apreciación al respecto? 

2- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, ¿cuál fue el papel que jugó su medio frente a los 
partidos políticos? 

3- Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicación tiene una posición y eso refleja en la línea editorial, ¿cuál 
fue la posición del medio de comunicación que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014? 

4- Los medios de comunicación en la actualidad han dejado de lado la responsabilidad social por intereses 
económicos y políticos, señala Lorenzo Gomis, ¿cuál es su apreciación al respecto? 

5- La publicidad que mantienen los medios de comunicación, con el estado, empresas transnacionales o partidos 
políticos. Eliseo Verón sostiene que es una estrategia para acallarlos. ¿Cuál es su opinión al respecto? 

6- Durante la etapa electoral, ¿cuál debería ser el papel de los medios de comunicación frente a la sociedad? 

7- ¿Cuál es el rol que cumplió la prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y 
regionales 2014? 

8- ¿Cree que la prensa jugó un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las 
elecciones municipales y regionales 2014? 



Anexo: 04 

GUÍA PE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA 

PARTICIPANTE: Director del diario Global Juan Carlos Arango Claudio 
Lugar y fecha: Local del diario, lunes 18 de mayo 2015 

1- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los diarios ayacuchanos a 
favor o en contra de los candidatos, ¿cuál es su apreciación al respecto? 
Nuestro diario tiene una editora que maneja información social, política, entretenimiento, actualidad, en ese contexto no podemos estar 
ajenos de esta coyuntura electoral, en ese entender consideramos que la pluralidad es importante, ser una ventana, una fuente de 
información que acoja los diferentes planteamiento de diferentes, movimientos políticos, tiendas electorales que son participes en este 
proceso de elección. 

2- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, ¿cuál fue el papel que jugó su medio frente a los partidos 
políticos? 
Ha sido propositivo, consideramos que hemos apertura do una sección de tribuna electoral, en la cual, hemos tratado marcar la pauta de 
las primeras principales necesidades que tiene nuestra sociedad. Los indicadores que aquejan a nuestra región para poder solucionar 
temas como la desnutrición, la anemia, la misma lucha contra la pobreza que puede estar en agenda, junto los pactos de la gobernabilidad 
que están escritos en los acuerdos de estos candidatos que se presentan y son aspirantes al sillón Municipal, tanto, Provincial, Distrital y 
Regional. 

3- Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicación tiene una posición y eso refleja en la línea editorial, ¿cuál fue la posición 
del medio de comunicación que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014? 
Siempre ha sido propositiva, progresista, ajeno tal vez al retroceso del desarrollo de la región. Por eso es necesario antes que entrar en la 
confrontación de los candidatos, proponer y promover debates de altura con políticas y propuestas de desarrollo. Que son importantes, 
puntos y ejes estratégicos que están en el plan de gobierno en cada una de estas tiendas, ha sido exigencia del mismo jurado, presentación 
de planes y propuestas de gobierno. 

4- Los medios de comunicación en la actualidad han dejado de lado la responsabilidad social por intereses económicos y políticos, 
señala Lorenzo Gomis, ¿cuál es su apreciación al respecto? 
Nosotros como medio de comunicación nuevo, lo que buscamos es posicionar en la lectoría de nuestros conciudadanos y para ello, 
debemos y proponemos una imagen en lo posible, plural con independencia del caso, de esa manera vamos dar nuestro enfoque político, 
social, cultural de acuerdo lo que hemos trazado en nuestra carta y acta de constitución. 

5- L a publicidad que mantienen los medios de comunicación, con el estado, empresas transnacionales o partidos políticos. Elíseo 
Verón sostiene que es una estrategia para acallarlos. ¿Cuál es su opinión al respecto? 
Si esto es un debate, el tema de la parcialidad, la independencia, yo entiendo que a nivel de la misma independencia y la línea que uno 
traza, siempre evalúa, las posibilidades de aquellos que van a poner la publicidad, nosotros definitivamente damos la apertura, pero 



consideramos que antes debe haber filtro y ese filtro es importante de aquellos partidos reconocidos o movimientos políticos con 
propuestas y planes de gobierno. Entonces, nosotros no vamos aceptar de ninguna manera comunicados que no tenga fuentes, que no 
tengan una participación directa como movimiento o partido en las elecciones, si bien hay agrupaciones de la misma sociedad civil 
puedan apoyar uno al otro movimiento que tengan cierto pronunciamiento nosotros tenemos el cuidado del caso es mejor escuchar de la 
parte acreditada adscrita en el padrón electoral para poder promover su publicidad y su participación. 

6- Durante la etapa electoral, ¿cuál debería ser el papel de los medios de comunicación frente a la sociedad? 
Siempre debe ser de comunicar, informar, educar, socializar las políticas, no ser tal vez un espacio de aprovechamiento de 
tergiversación de conjeturar la información. Sabemos que en el mundo de la comunicación, la tecnología, incluso se utilizan las redes 
sociales para poder confrontar, manchar honras, todo los demás. Pero, como medio escrito al menos tenemos una identificación clara, 
contundente, quienes somos, quienes conformamos nuestro equipo y cuál es nuestra línea editorial. La gente nos conoce entonces no 
actuamos en el camuflaje en el anonimato y debemos tener una responsabilidad de nuestros escritos y eso es el mensaje que tiene de cada 
uno de nuestros periodistas y el equipo editor que conforma este medio de comunicación. 

7- ¿Cuál es el rol que cumplió la prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y regionales 2014? 
Ha sido muy importante, de tiempo, esta parte Ayacucho ya siente la presión y posición de los medios de comunicación como lo ha 
referido, si bien tienen su propia línea de propuesta política consideramos que ha generado que se agenden principales temas de debate y 
es más le han dado el soporte a estos espacios de coordinación, concertación y a estos pactos de gobernabilidad creo que son sigilosos 
vigilantes que marcan el paso a cada uno de estos candidatos de una vez que estos sean tal vez resultantes del logro del éxito, 
definitivamente también van a exigir con la responsabilidad y la fuente del caso del cumplimiento de sus compromisos. 

8- ¿Cree que la prensa jugó un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las elecciones 
municipales y regionales 2014? 
La personalidad del candidato, el profesionalismo, la capacidad técnica o política que por si es valiosa, pero los medios de comunicación 
han ayudado bastante, han canalizado, las propuestas y al mismo tiempo han contrarrestado en una campaña diferentes posturas, yo 
entiendo que el medio de comunicación ha jugado un rol preponderante y decisorio, para que hoy, por hoy, tengamos las autoridades que 
tenemos. Ellos son los que han marcado la agenda, los temas, los debates, incluso han socializado y han aprovechado de las debilidades 
o estigmas, impresiones o caracteres peyorativos que tienen uno y otro candidato, a muchos lo han asociado al tema de la corrupción , el 
continuismo y a otros como propuesta nueva . Los medios de comunicación siempre van a tener un rol importantísimo en estos aspectos. 



GUÍA DE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA 

PARTICIPANTE: Director del diario Jornada Jaime Olano Quispe 
Lugar y fecha: Local del diario, martes 02 de junio 2015 

1- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los diarios ayacuchanos a 
favor o en contra de los candidatos, ¿cuál es su apreciación al respecto? 
Todo candidato y toda persona que es fuente de información es producto de las circunstancias en la que se encuentran, aquí no podemos 
decir que se saca una cosa a favor, una cosa en contra, sino, se saca lo que se cree que está sucediendo. Personalmente no creo en la 
objetividad periodística, pero sí en una imparcialidad. 

2- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, ¿cuál fue el papel que jugó su medio frente a los partidos 
políticos? 
Informar solamente el acontecer, se ha tratado de dar cobertura a todos los que quieren cobertura y a los que no quieren no se ha dado. A l 
señor Donaire recuerdo que se dado cobertura, pero finalmente el no quiso de hacerse entrevistar, fue el uno de los pocos diarios que lo 
entrevistó así exhaustivamente, eso es un ejemplo, los de más casos también se les ha dado cobertura a la gran mayoría. 

3- Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicación tiene una posición y eso refleja en la línea editorial, ¿cuál fue la posición 
del medio de comunicación que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014? 
La idea es ser plural, tratar de ser parcial y buscar equilibrio en la información que se pública. 

4- Los medios de comunicación en la actualidad han dejado de lado la responsabilidad social por intereses económicos y políticos, 
señala Lorenzo Gomis, ¿cuál es su apreciación al respecto? 
Que los medios de comunicación, por supuesto, yo no sé y en qué momento más bien los medios de comunicación no respondieron a un 
interés político, económico. Este diario es una empresa, mientras sea una empresa su interés es económico, lo que quiere decir, se saca lo 
que se vende y lo que compra la gente. Hay una audiencia, hay que ofertarle nuestro servicio, las publicaciones, nuestro material impreso 
y que compre esa audiencia. Cuando un medio de comunicación no ha tenido un sesgo económico, todos los medios de comunicación lo 
tienen. Pero nosotros dejando el lado económico, tratamos de dar la información de forma plural, hacer incidencia en temas importantes 
que creemos como el tema de derechos humanos, ciudadanía, participación ciudadana y entre otros, a partir de ahí lograr que la gente 
tenga cierta orientación y también cierta educación en los temas democráticos. 

5- L a publicidad que mantienen los medios de comunicación, con el estado, empresas transnacionales o partidos políticos. Elíseo 
Verón sostiene que es una estrategia para acallarlos. ¿Cuál es su opinión al respecto? 
La política del diario es que todos salen con la versión de ambas partes, no importa sea bueno o malo sale todo, el mejor ejemplo son las 
publicaciones que tiene el diario, hay candidatos que han puesto su publicidad, igual ha salido las acciones, hechos o errores políticos que 
han cometido y habido candidatos que no han puesto su publicidad igual han salido. 

6- Durante la etapa electoral, ¿cuál debería ser el papel de los medios de comunicación frente a la sociedad? 



De nosotros, definitivamente, orientar y educar a la gente, dar a conocer la mayor cantidad de propuestas que tienen. Lamentablemente en 
la región Ayacucho eso se dejado de lado, todo se ha reducido al tema de clientelismo político y pago por dadivas, por votos. Se puede 
reflejar en los medios, claro, sin embargo desde el diario jornada siempre hemos tratado de tener una imparcialidad en nuestros temas, 
aquí no ha existido clientelismo político. 

7- ¿Cuál es el rol que cumplió la prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y regionales 2014? 
Nosotros hemos sido el lunar, porque hemos tratado de que la gente de sus propuestas. Pero en cuanto a los de más medios se ha reducido 
a temas de conflictos internos, intestinales, que crean escándalos políticos y eso se vende. Yo también, he caído en eso, sin embargo, hay 
una prioridad aquí, que tenga mayor orientación, que no se ha cumplido. 

8- ¿Cree que la prensa jugó un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las elecciones 
municipales y regionales 2014? 
Creo que en esta ocasión no fue, porque, lamentablemente los errores políticos que han cometido, si hablamos del tema del gobierno 
regional, los dos contrincantes principales han hecho que tengamos el ganador que tenemos ahora. E l señor Donaire que no ha sabido 
manejar su discurso, no ha tenido una campaña coherente, que hablaba lo que quería, no daba entrevistas, y eso que empezó con 39 % de 
aprobación de acuerdo a las encuestas faltando tres meses para las elecciones. E l mismo ha obtenido sus votos por su misma actitud y eso 
es un problema, la ausencia de una campaña electoral clara. Nosotros los medios de comunicación nos dedicamos a informar no 
instruimos al candidato. Si bien que hay una audiencia, que lee, que escucha y que mira, lo más esencial que ganado creo en estas 
elecciones la base social, el candidato, Oscorima, ha tenido base social, no gana el candidato que sale más en los medios de 
comunicación, sino el que tiene base social. 



GUÍA DE ENTREVISTA SEMI ESTRUCTURADA 

PARTICIPANTE: Editorialista del diario La Voz de Huamanga Antonio Sulca Effio 
Lugar y fecha: Hospital de ESSALUD de Ayacucho, jueves 04 de junio 2015 

1- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, hemos sido testigos de los discursos de los diarios ayacuchanos a 
favor o en contra de los candidatos, ¿cuál es su apreciación al respecto? 
Ha sido sumamente objetivo no se ha parcializado por ninguno de los candidatos que estaban en pugna por conseguir estas tribunas de 
privilegio como son el consejo municipal. Su editorial siempre ha sido objetivo, clara y ha tenido cuidado en dar información ni a favor ni 
en contra. Se ha visto obligado a tratar el tema de punto de vista político en el mejor sentido de la palabra. 

2- Durante las últimas elecciones municipales y regionales del 2014, ¿cuál fue el papel que jugó su medio frente a los partidos 
políticos? 
Si un periódico toma partido de algún grupo, ya no es un periódico es un mensajero político de ese partido no lo sé se habido un periódico 
que ha tomado línea partidaria a favor de un determinado partido. Si aún lo supiera, por cuestión de ética profesional no lo mencionaría. 
Es probable que haya habido acá uno o dos periódicos que han ganado sus soles, sus lentejas favoreciendo un candidato, pero creo que es 
ético para un periodista no decirlo cual ha sido. 

3- Como dice Lorenzo Gomis, todo medio de comunicación tiene una posición y eso refleja en la línea editorial, ¿cuál fue la posición 
del medio de comunicación que usted dirige durante las elecciones municipales y regionales 2014? 
Hablemos de la línea ideológica, hay dos líneas ideológicas que rige en el mundo, una idealista y otra la científica (es realista) no se casa 
con la mentira, la otra sí, admite errores y hasta puede poner en práctica sus errores. La línea editorial de la voz siempre ha sido clara, 
objetiva y científica, está pegada a la verdad a lado de la ciencia, en ese sentido ha tomado política también como ciencia política de esa 
línea ha orientado a la opinión pública no tomando partido política, sino tomado la línea científica de cómo debe ser un político, como 
debe ser un alcalde, que cualidades debe tener un candidato a un concejo provincial de huamanga y entre otros. 

4- Los medios de comunicación en la actualidad han dejado de lado la responsabilidad social por intereses económicos y políticos, 
señala Lorenzo Gomis, ¿cuál es su apreciación al respecto? 
No se puede generalizar el trabajo periodístico de una empresa hay muchos problemas en los participantes de una empresa periodística 
que podrían dar opinión la respuesta a la pregunta tuya. Habría que analizar cuanto han dejado de transmitir informaciones acerca de los 
problemas sociales y como lo tratan la información sobre el tema. Nosotros los periodistas no somos jueces, fiscal, para acusar a 
denunciar, la actividad periodística de otros colegas de la prensa local, quienes están obligados son los críticos, son los investigadores de 
la sociedad. Creo que ningún periodista que tenga principios de ética puede responder esa pregunta que el periódico de la voz se ha 
vendido al partido aprista, para ello tendría que tener base y fundamentos. 

5- L a publicidad que mantienen los medios de comunicación, con el estado, empresas transnacionales o partidos políticos. Elíseo 
Verón sostiene que es una estrategia para acallarlos. ¿Cuál es su opinión al respecto? 
La publicad es un medio con el que el periódico se sostiene, la publicad puede ser estatal o particular, si es estatal estaría buscando de 
una u otra manera que la línea editorial de ese periódico lo apoye, sino le apoya o ataca, sencillamente lo retira y lo hunde, particulares en 



las provincias muy poco apoyan con la publicidad en el periódico muy pocos lo hacen, al menos en la voz, no buscan por favor voy poner 
mi publicidad opinen favorablemente para tal candidato y apoyen a tal grupo en ese caso le voy dar la publicidad, que yo conozca no ha 
llegado ese caso al diario. Porque la línea periodística no se vende, no se alquila si alguien quiere hacer su publicidad privada buena hora 
pero sin condiciones. 

6- Durante la etapa electoral, ¿cuál debería ser el papel de los medios de comunicación frente a la sociedad? 
Informar lo que está pasando dentro de ese partido político, que está haciendo, si es noticia sin opinar y si es la línea editorial o una 
columna firmada, ahí si bajo la firma del periodista responsable se puede opinar, decirle la vela verde a un partido político, dentro de una 
columna de opinión, inclusive dentro de una editorial, pero no como noticia e información, porque la información es neutral, no 
calumnia, ni miente, tampoco altera la verdad, se ciñe a todo lo que paso, el redactor debe cumplir esas normas principistas del 
periodismo. 

7- ¿Cuál es el rol que cumplió la prensa en general en el proceso electoral durante las elecciones municipales y regionales 2014? 
Habría que hacer un estudio de todos los diarios, la línea editorial de esa época pre electoral y post electoral, para conocer cómo se 
comportó, que dijo, para ello es un proceso de investigación que difícilmente podría responderte. 

8- ¿Cree que la prensa jugó un papel decisivo para que un candidato sea elegido como una autoridad durante las elecciones 
municipales y regionales 2014? 
La prensa es la voz del pueblo y la voz del pueblo es la voz de dios, la opinión pública que se gesta, que se genera en los periódicos, a 
veces puede favorecer a un candidato, cuando el candidato tiene cualidades para hacer un buen alcalde un buen presidente, el lector de ese 
periódico son inteligentes, saben seleccionar de varios candidatos a quien puede ser realmente una autoridad. Últimamente creo que 
estamos equivocando de elegir, porque a las personas cultas no la vemos o buenos candidatos, pero a personas con poder económico eso 
sí, lo apoyamos porque, se ha denunciado se ha dado noticias en los periódicos, porque al pueblo ayacuchano le han acostumbrado a 
regalos, las donaciones, promesas, entonces en base a esto se ganan los votos, es lamentable. 
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PJi"- oy • _ / . c • • ~ <_ '•'_ ™ S /v£> . » . \ ¿A SHI 
P e s e n sus l imi tac iones , fu d e m o c r a c i a representat iva , 

que es la que t enemos en cl p a í s , es a n o d u d a r l o , un siste­
m a que permite q u e l o s c iudadanos , de una n otra m a n e r a , 
sean los responsables del t ipo de gobernantes que s e v a n 
hacer c a i g o de los dest inos de la reg ion , l a s p r o v i n c i a s y 
los distritos en los p r ó x i m o s A a r íos . 

P o r eso e s n e c e s a r i o recordar , que e s t a m o s c o m p r o m e ­
tidos c o m o c i u d a d a n o s , a ex ig ir que l o s gobernantes g a ­
ranticen cl p l eno y cabal e j e r c i c i o de los d e r e c h o s c o n s ­
titucionales, l i s en esta ó p t i c a c o m o nosotros e l e g i m o s a 
los que v a n a gobernar , no a c a u d i l l o s reg iona le s que se 
cons ideren por e n c i m a de la s l e y e s y c o n t u n d a n , c o m o 
se ha dado en otras regiones , la d e s c e n t r a l i z a c i ó n con el 
f edera l i smo . 

N o d e b e m o s o lv idar que este proceso electoral e s tam­
b i é n un derecho g a n a d o por los c iudadanos . liüwtán la s 
jornadas ele l u c h a del ano 2 0 0 0 contra el f r a u d e electo­
ral m o n t a d o por cl de l incuente .Albe i fo K e n y a F u j i m o ­
r i , quien a r m ó todo un operat ivo para perpetuarse en el 
poder. 

N o basta entonces que todos nosotros s e a m o s ciuclada-
n o s i g u a l e s a n t c la ley. 1 l ay que sent irnos c o m p r o m e t i d o s , 
c o m o l o f u i m o s cl 2(XXJ en ser v ig i l an te s para garant izar 
que las e l e c c i o n e s sean l ibres , transparentes , que garant i ­
c e n cl p l u r a l i s m o poi ¡ t i c o y que trae c o m o resul tado la a l ­
ternancia en el poder. I2s necesar io recordar s i e m p r e q u e 
pueden v o l v e r l a s v i e j a s p r á c t i c a s d e l i n c u e n c i a ) e s c o m o 
las que i m p l c n i c t i l ó F u j i m o r i en el 2.000. 

P o r eso nues tras p r e o c u p a c i o n e s deben s e r v i r n o s para 
superar m u c h a s de l a s d e f i c i e n c i a s que t o d a v í a l a s tene­
m o s al trente. 

L a p r i m e r a » es que la e x p e r i e n c i a d e la s ú l t i m a s e lec­
c iones , i n c l u i d a la ac tua l , n o s d e m u e s t r a que no cont a m o s 
con verdaderas organ izac iones p o l í t i c a s , sean part idos o 
m o v i m i e n t o s reg í onal es. Pista o s u n a de las d e b í I i da des de 
nuestra d e m o c r a c i a , que c o m o c i u d a d a n o s d e b e m o s d e 
l o m a r c o n s c i c n c i a . L a falta de una v i d a p o l í t i c a o r g á n i c a 
d é l o s c i u d a d a n o s es r e e m p l a z a d a entonces , por p i c a r o s 
que ""fundan partidos?* y luego v e n d e n l a s m e m b r e s í a s al 
m e j o r postor que quiere part ic ipar en e l ecc iones . l i s to e s 
algo que d e b e terminar. 

Hh cuanto al proceso electoral que c o n c l u y e este do­
m i n g o , t e n e m o s que lamentar que se h a i gnorado por par­
te de los candidatos al g o b i e r n o regional y l o s g o b i e r n o s 
loca les la s e g u r i d a d c iudadana , l i s te "olv ido" es la expre­
s i ó n de la p o c a I m p o r t a n c i a que l e c lamos a v i v i r en una 
s o c i e d a d que n o s garant ice t ranqui l idad , j u s t i c i a , integri­
d a d , l ibertad y respeto a la prop iedad p ú b l i c a y p r i v a d a . 

( J a n e qu ien g a n e , c o m o c i u d a d a n o s d e b e m o s estar 
atentos para que se ins t i tuc iona l i ce el d i á l o g o y la c o n -
c e i t a c i ó n , a f i r m a n d o la s c o i n c i d e n c i a s entre l o s actores 
p o l í t i c o s y s o c i a l e s y r e s p e t á n d o s e l a s natura les d i l eren-
c ias que exis ten entre estos. 1 x> importante , e s que tanto 
el g o b i e r n o regional c o m o l o s g o b i e r n o s l o c a l e s respeten 
y garant icen la p a r t i c i p a c i ó n c i u d a d a n a , en la s i n s t a n c i a s 
pertinentes para la t o m a tic dec i s iones . 
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