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RESUMEN

El estudio tuvo como objetivo comprender la manera como el consumo de
television influye en el desempefio académico de los estudiantes de la E.F.P.
de Ciencias de la Comunicacion en la Universidad Nacional de “San
Cristébal de Huamanga” - Ayacucho, 2010. El estudio se enmarcé en el
enfoque mixto, teniendo como base de investigacion el tipo descriptivo y
explicativo, nivel descriptivo, método inductivo - deductivo y estadistico,
disefio transeécional descriptivo; la muestra lo conformaron 183 estudiantes,
serie 100 y 200 de la Escuela de Formacién Profesional de Ciencias de
la Comunicacion; la informacién se obtuvo a través de un cuestionario;
en el andlisis de los datos se empleé la prueba no paramétrica Chi Cuadrado
(P < 0.05) y puntuacién Z, lo que permitié6 determinar los resultados, para
luego organizarlo en tablas y graficos, con un analisis cuantitativo. En
consecuencia, se consigna que el excesivo consumo de television influye en
el desempefio académico de los estudiantes de la Escuela de Formacion

Profesional de Ciencias de la Comunicacion.

Palabras claves:

Consumo, telévisién, desempefio, académico.
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ABSTRACT

The study aimed to understand how TV consumption affects the academic
performance of students in VET of Communication Sciences at the National
University of "San Cristobal de Huamanga" - Ayacucho, 2010. The study was
part of the mixed approach, based on the research: descriptive and
explanatory, descriptive level, inductive - deductive and statistical
transactional descriptive design, the sample was made up of 183 students,
100 and 200 series of the School of Vocational Training Communication
Science, information is obtained through a questionnaire to analyze the data
we used the nonparametric chi-square test (P <0.05) and Z score, which
allowed us to determine the resuits, and then organize it into charts and
graphs, with quantitative analysis. Consequently, it is stated that the
excessive consumption of television influences the academic performance of

- students in the Vocational School of CommuniCation Sciences.

Keywords:
Consumption, TV, performance, academic.
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INTRODUCCION

Hoy en dia vivimos momentos de innovacién tecnolégica donde es urgente,
por necesidad cultural, acceder a la modernidad; pero es muy preocupante,
decir a menudo que estamos incorporandonos a ella conjugando imagenes
electronicas con analfabetismo, con una educacién de baja calidad y con
una intensa internalizacion del mundo simbdlico de masas humanas. En
sintesis, estamos asi incorporandonos, con atraso y desventaja, a este

proceso de la globalizacién cultural.

Es ampliamente conocido que el papel de los medios de comunicacion,
como agentes de socializacfén en nuestro medio social, junto a otros
elementos culturales como son la familia, la escuela, los grupos de amigos, o
la misma iglesia, transmiten los patrones culturales y las pautas de
comportamientos que posibilitaran al individuo convivir con los otros. Pero la

television, como medio de comunicacién es un agente formador que ingresa
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en los hogares, invocando las emociones, utilizando un lenguaje accesible y
asumiendo el maquillaje del espectaculo. Su comprensién no requiere de
talentos, destrezas ni habilidades especiales. Ni siquiera exige esfuerzo o

concentracion. Y logra eludir el control de los padres de familia.

“La television, como medio de comunicacién en todo el mundo, ha hecho
que las personas se cautiven por esta magia y le brinden mayor tiempo a
mirar este aparato entre 8 horas a mas. Los estudiantes del nivel basico y
superior universitario son los que también consumen mas horas de
television; esto se deduce porque uno de cuatro jovenes tienen acceso
exclusivo a la television y cuatro de cada diez a la radio por lo que existen

mas posibilidades de consumo sin restriccion.” (Julio Cerezo, 1990).

La television nacional difundiendo noticias sensacionalistas, eventos
deportivos, propaganda comercial consumisté, mensajes religiosos
discriminatorios, programas politicos denigrantes, telenovelas, peliculas
pornograficas, improvisados talk-show, masicas y bailes alienantes, viene
rompiendo con todo los patrones valorativos de la familia y la sociedad. La
televisiéon local, que es la mas observada en la region, es la que emite y
difunde programas de contenidos ficticios y sin un marco educativo,
generando en los televidentes violencia, alienacion cultural, autoestima baja

y bajo desempefo académico.

Actualmente, la televisién, en la ciudad de Ayacucho, es parte integrante de

la vida cotidiana de la mayoria de los pobladores (nifios jovenes y adultos).
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Y ello, debido a que sus estimulos audiovisuales, disefiados con mucha
imaginacion y magia extranjerizante, penetran culturalmente en todos los
hogares, difundiendo y emitiendo una ideologia de caracter consumista y
sumamente alienante. Entonces, considerandolo como tal, estd muy en claro
que este medio de comunicacion social es la que, aplicando novisimas
técnicas avanzadas en la imagen, sonido y color, permiten introducirse
facilmente en las mentes de los televidentes y en especial en la de los

estudiantes universitarios de la regién Ayacucho.

En el plano personal, los programas emitidos y difundidos por la television
nacional y local vienen cambiando el comportamiento de algunos
estudiantes de pre-grado, volviéndolos cada vez mas agresivos, insensibles,
indisciplinados, facilistas, conformistas, consumistas y con poca motivacion
para buscar el bienestar social de su comunidad. Asi como en el plano
educativo, los programas televisivos, fuera de ofrecer cultura valorativa y
cienﬁﬁca, se orientan a romper bruscamente con estos elementos
axiolégicos, haciendo que los estudiantes se alienen culturaimente y
enfrenten, con cierta desventaja, a toda las actividades valorativas de la
Universidad, en donde ya no es extrafio observar que los estudiantes
universitarios mas conocen de series televisivas que de su propia actividad
académica, prueba de ello, el alto indice de desaprobados en las diferentes
asignaturas, producto de su bajo desempefio académico. |
En consecuencia, el estudiante de la Escuela de Formacion Profesional de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Nacional de San Cristobal de
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Huamanga, ve la television porque le es impuesta por el medio y el ambiente
del hogar; ellos por lo general dejan de lado sus quehaceres académicos y
otras actividades personales para ligarse a este medio audiovisual y pasar
muchas horas viendo novelas, peliculas, deporte, etc. La tenencia de un
televisor o el acceso facil y personalizado sin tener que pasar por la
negociacion, la censura, el reparto de horarios, o el consumo involuntario, es
la condicién base para una relacién mas cercana con la television. De ahi, la
continua preocupacion de que muchos estudiantes, que ven excesivamente

programas televisivos, expresen un bajo desempefio académico.

En base a lo sefialado, la presente investigacion se centré en el siguiente

objetivo general:

- Comprender la manera como el consumo de televisiéon influye en el
desempefio académico de los estudiantes de la Escuela de Formacién
Profesional de Ciencias de la Comunicacién en la Universidad Nacional

de “San Cristébal de Huamanga” - Ayacucho, 2010.

Planteando la siguiente hipotesis Central:

- El excesivo consumo de television influye negativamente en el
desempefo académico de los estudiantes de la Escuela de Formacién
Profesional de Ciencias de la Comunicacién en la Universidad Nacional

de “San Cristébal de Huamanga”, Ayacucho, 2010.

El informe final del trabajo se estructuré de la siguiente manera: El Capitulo
|. Teoriza, de manera puntual, la fundamentacién teérica, detallando los
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antecedentes, la base tedrica y la definicion de términos basicos. El Capitulo
Il. Fundamenta, de forma categérica, la metodologia de la . investigacion
mixta. El Capitulo lll. Presenta, de manera sistemética, los resultados vy la

discusion. Asimismo, se categorizan las conclusiones y sugerencias.

La dificultad que se tuvo que sUperar para lograr culminar con el presente
“estudio, fue la falta de textos bibliograficos actualizados sobre la variable

desempeifio académico.
- Finalmente, un reconocimiento especial a los profesionales de Ila

“Organizacién para el Desarrollo Social y Ambiental (ODESCA), quienes

- contribuyeron en la sistematizacién del presente estudio.
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CAPITULO|

FUNDAMENTACION TEORICA

1.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
a. En el contexto internacional
En el Boletin Informativo “Television: Espectaculo y Educacion” de la
UNESCO - EE.UU. (2010), se percibe que “América Latina muestra
un aumento de la oferta de canales de television disponibles y
también un aumento de televisores en los hogares. Por ejemblo en
Chile, entre 1970 y 1990, la disponibilidad de televisores por cada

mil habitantes aumenté de cincuenta y tres a doscientos cinco”.

El estudio de la UNESCO corrobora la versibn de que cuando
mayores son las novedades que se programan en la television

mayor es la compra de televisores. Los estudiantes universitarios, en



su mayoria, tienen un televisor como minimo en casa; la television, a
través de su magia y colorido, constituye el eficaz medio de

diversion que copa mayor parte del tiempo de los televidentes.

John Nelson (2006), en su tesis doctoral “La Televisién y sus efectos
en la Educacién Universitaria” (Espafia), sefiala que “los estudiantes
universitarios, por lo general, pasan semanalmente veintiséis
horas y veinte minutos, promed'io, viendo programas de television
y dejando de lado sus quehaceres educacionales”. Por su parte
Fabiola Rice (2008), en su tesis de pregrado “La Televisién Nacional
y su incidencia en los estudiantes de Veracruz” (México), sefala que
“los estudiantes de pre-grado, en su mayoria, pasan mas tiempo
viendo programas de la television nacional que realizando cualquier

otra actividad que sea provechosa, excepto dormir o descansar’.

Las opiniones de Nelson y Rice permiten comprender las diversas
acepciones de que muchos estudiantes de pregrado de Ia
Universidad Nacional de “San Cristobal de Huamanga” de
Ayacucho, pasan muchas horas viendo programas televisivos, en

vez de dedicar esas horas a estudiar.

Susana Almarcha (2000), en su tesis doctoral “La Televisién en Ia
Zona Urbana de Espafia” (Espafia), define que “La television
nacional al mostrar a diario estos simbolismos ficticios e informales,

viene modificando en los estudiantes la naturaleza de su vida
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personal y educativa. Asimismo, con su patrén comunicativo e ideal
llevan a los hogares ideas, mociones y percepciones, las cuales, con
frecuencia, rifien con los principios y valores paternos”.

El criterio de Almarcha concuerda con la hipétesis del presente
estudio, dado que el consumo excesivo o descontrolado de
television ocasiona un bajo rendimiento académico, en los

estudiantes universitarios.

. En el contexto nacional

Jorge Ferres (2004), en el articulo ‘Efectos Negafivos de la
Television” de la Revista Pedagogia (Junin), afirma que “Psicélogos
y. pedagogos han compuesto un cuadro clinico con las
consecuencias negativas que afectan al... teleadicto: dificultad de
concentracién, aburrimiento, irritacién frecuente, fatiga, tension
nerviosa, comportamiento  agresivo, pesadillas, obsesion
consumista, impaciencia, trastornos oculares, trastorno del suefio.
Habitos de consumo negativos... como en la droga, una dosis
excesiva provoca estados cuasi-hipnoticos y genefa pasividad y

dependencia, ademas de debilitar el esfuerzo personal’”.

La version de Ferres concuerda con los parametros del sector
educativo, toda vez que un estudiante se habitia a ver programas
televisivos llega facilmente a tener fatigas mentales, dificultades en

su concentracion y por ello presentan un bajo rendimiento
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académico lo cual se expresa en la desaprobacion de las diferentes

areas académicas.

Maria Garcia (2000), en su tesis de maestria titulada “Valores
Prosociales de la Programacion Televisiva y recepcion Acliva en
alumnos de la Escuela A.P. de Educacion de la Universidad Mayor
de San Marcos” (Lima), arrib6 a las siguientes conclusiones: “El
tiempo libre dedicado a los medios de comunicacién es
significativamente alto en detrimento del deporte, la lectura de.los
libros, las relaciones amicales y otros. El visionado de television es
una actividad basicamente familiar y grupal, que influye en las
rutinas relacionadas a estudiar, conversar, comer y otras. La
television ejerce una poderosa atraccion al punto de desear ver
television en Ilugar de cumplir los deberes inherentes a Ia
universidad, el hogar, el trabajo. En muchos casos se deja

efectivamente de cumplir los deberes por ver la television”

La acepcién de Garcia consolida los resultados de aquellos estudios
que determinan el poder persuasivo y brutal que tiene la television

en la vida social de los espectadores.

Celina Pedroza y Luci Juscamaita (1998), en el estudio titulado
“Influencia de Ia television en el rendimiento escolar de los PAGPA”
(Ayacucho), llegé a las siguientes conclusiones: “La programacion

televisiva tiene aspectos positivos y negativos; es menester que
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padres y profesores conozcan, seleccionen y regulen lo que deben
espectar los estudiantes, téniendo-en cuenta la particularidad de
cada quién. Educativamente por el hecho que la television quita
tiempo, ha descendido clamorosamente el habito de la lectura,
hechb que, segun los especialistas constituye un retroceso mental.

Quien no lee ni escribe bien, piensa menos”.

La version de Pedroza enmarca una realidad, que si las personas
adultas no limitamos en los estudiantes programas que disminuyen

su cognicion seremos complices de su fracaso académico.

Gualberto Cabanillas (1985), en su ponencia presentado en Lima,
fundamenta que “Los diversos mensajes o contenidos de los
referidos programas de televisién (entretenimiento y publicidad
comercial) generan una serie de consecuencias nefastas para las
personas que las ven consecutivamente y, especificamente
refuerzan y desarrollan en ellos su conducta alienada, que se
bristaliza en la adopcién de ideas superficiales, valores mixtificados y

tendencias imitativas dialectalmente relacionadas’.

La opinion de Cabanillas, reafirma la version de muchos autores al
determinar que los contenidos programaticos que se emiten y
difunden en la televisién, hora tras horas y dia tras dia, tienen un
caracter consumista y ficticio que modifican las conductas y

actitudes de los estudiantes.



1.2. TEORIAS O ENFOQUES

1.2.1.

LA TELEVISION

a. Concepto de television

Medio de comunicacién social que, con sus novisimas
técnicas en la imagen, sonido y color logran difundir
mensajes positivos o negativos en forma simultanea vy
masiva que se graban en la mente de los hombres que las
observan. Por este medio audiovisual se transmiten noticias,
eventos deportivos, propaganda comercial, mensajes
politicos o religiosos, telenovelas, peliculas, dibujos
animados, programas comicos, concursos, baile, canto,

juegos y otros programas.

Para Walter Meza (2008), “la television es un conductor de
imagen y sonido al espectro o bandas de ondas
electromagnéticas, que utiliza los tres grupos de técnica: las
que solo son auditivas, las que s6lo son visuales y las que
son audiovisuales. No exige ninglin aprendizaje especial,
puede ser consumido individualmente, su difusion es rapida

e impactante”.

b. Caracteristicas de la television

La televisién, como medio de comunicacion, es el sistema de
transmisién de imagenes a distancia mediante las ondas

hertzianas o corrientes eléctricas difundidas por cable, es
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decir, es la emision y la recepcion por cable o sin hilos de

imagenes fijas o en movimiento.

Actualmente, este medio audiovisual “...cumpie una funcién
ideolégica por ello busca: mantener el funcionamiento del
sistema productivo, sostener la estructura del poder politico,
limitar la capacidad critica de los consumidores, reforzar una
cosmovision individual y atomizadora y generar con ellos
valores semejantes, manipular la informacion a través de su
emision o mutilacion deliberada, asi como la absorcion de la
ideologia y valores opuestos al status y estructurar una
ideologia neutral y objetiva que enajene respecto de la
realidad social y los problemas que viven las clases

necesitadas de Argentina.” (Nancy Diaz, 2010)

En consecuencia, hoy en dia, la television local o nacional es

la principal herramienta de ocio y cultura de la sociedad
occidental, pero también se ha convertido en una nueva
fuente de adiccion, de frustracién y de violencia familiar y

social.

Ventajas de la television

La television, como medio audiovisual masivo y evaluable,
plbs-ee:

- alta cobertura geografica

7



- diversidad de programas

- cantidad de espectadores

~ alto nivel de impacto visual

- eficiencia para ingresar a los hogarés

- alternativas publicitarias

- apela a las emociones y empatia del publico.

- eficacia en la innovacioén cultural.

. Objetivo de la television

La television tiene inmediatez y fluidez, imponé la sensacién
que todo esta sucediendo, introduce al espect.ador en la
escena, al borde de la accidn o en su centro, ofrece la
sensaciéon excepcional de la historia inmediata, sublima las
mas comunes vulgaridades de la vida y les cbmunica una

significaciéon dramatica.

“El fin princi>pal de la television es mantener el mayor numero
de personas conectadas el mayor tiempo posible. Su interés
fundamental es el entretenimiento, no la informacién ni la
educacion. La variedad de programas es minima porque se
_elige los que se atraen mas facilmente a una audiencia
masiva. Se trata de explotar los gustos existentes, se ignora
a las minorias y se anula experimentos con los gustos
potenciales del publico y las posibilidades creadoras del

medio”. (Humberto Ponce, 2001).
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La television tiene un uso social, las familias no se limitan a
observar el receptor, discuten lo. que ven, se disputan el
control remoto, hacen tareas domésticas, conversan con las
visitas, reaccionah con elocuencia afirmativa o negativa
frente a los mensajes que reciben. Las necesidades y
propositos de las audiencias son muy variados. Las
audiencias mantienen un equilibrio equivoco entre fantasia y
accion. Reflexionan y conversan ' sobre lo que ven y se

entregan a las alegrias imaginarias de la fantasia.

Tecnicidad televisiva

Segun Guillermo Orozco (2001), “...ahora es factible usar el
televiéof como pantalia de videojuegos. o0 del computador
multiplicando las opciones de interactividad y en un futuro
préximo sera posible reenfocar una imagen, o incluir al
mismo tiempo diferentes tomas o angulos de la misma en la
pantalla’. La video tecnologia haqe posible la policromia
televisiva, la instantaneidad de su presentacion, la
versatilidad de sus contenidos y encuadres y especialmente
su extraordinaria capacidad de representacion, ese

simulacro que a veces parece mas real que lo real.

Las investigaciones de las interacciones de audiencias con
la television sugieren que el televidenciar asiduo amplifica

cualitativa y cuantitativamente la capacidad de recepcion y
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hace posible asimilar e interpretar toda la informacion

expuesta.

Institucionalidad televisiva
La television, es una institucion social (llamese industria
cultural o empresa televisiva), con historia, objetivos,

definiciones y alianzas particulares.

“...el establecimiento que las televisiones hacen de las
agendas, encuadra y confina en un falaz pluralismo
programatico hasta las mas hiperactivas reacciones de los
sujetos-audiencia, que si bien gozan de una aparente
libertad de opcion instanténea programatica, se
reconstituyen como sujetos en su interaccién sistematica y
redundante con los menas televisivos prefabricados,
eligiendo siempre dentro de un espectro de opciones que
no fue ni es un producto directo de su propia eleccion”

(Guillermo Orozco, 2001)

Televidencias y mediaciones

Televidenciar es exclusivémente ver, escuchar, percibir,
sentir, gustar, pensar, comprar, evaluar, guardar, retraer,
imaginar e interactuar con la television, son actividades
simultaneas de.un largo y complicado proceso mediatico

comunicacional.
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Las televidencias contractuales estan mediadas por las
diversas “negociaciones” y cap‘acidad de respuestas,
racionalizacion o resolucion de conflictos realizados por los
sujetos, que a su vez reflejan la existencia de patrones,
estilos y énfasis que rebasan lo estrictamente, individual y
que por supuesto no son naturaleé, sino aprendidos, aunque

siempre manifiestos individualmente.

La misma televisibn pone en escena 0 pone a circular
muchos guiones, transformando las existentes, haciendo
caducar algunas mientras revitaliza otros e introduce
nuevos. En ese sentido se puede ejercer una mediacion en
las actividades y gestiones de las audiencias en la provision
de mobdulos de actuacién para diferentes contextos y
situaciones, conllevan a estereotipos o privilegian
caprichosamente guiones que son predominantes, en otros
contextos, lugares o culturas o simplemente promueven la
importancia de algunos guiones y la exclusién de otros,
legitimandose y naturalizandose desde la pantalla ciertas

agencias.

Roles de género y television
Para L. Hoffman (2007), “Los estudiantes universitarios
obtienen de la televisibn informacién sobre posibles

ocupaciones y/o actividades para varones y mujeres y creen
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que esta infonnacic’m es cieria. L.a television presenta mucho
mas estereotipos de los que se encuentran en la vida real.
Aparecen en escena mas varones que mujeres, y estos son
mas agresivos, activos, constructivos y serviciales, sus
actividades le aportan recompensas tangibles. Pero las
mujeres que aparecen en alguna escena tienden a ser
diferentes, paéivas e ignoradas, y continuamente son
casti.gadas por los hombres. En los dltimos afios hay
cambios en la televisién, las mujeres pueden trabajar fuera
de la casa y los varones pueden estar a cargo de los hijos,
pero todavia hay muchos estereotipos de género. A pesar
de los cambios en gran parte de los programas de television,
se sigue retratando un mundo en el que se valora ser varon,
blanco y joven, y se denigra el ser mujer, viejo, de piel
oscura o extranjero. A esto se suma el que en ios
comerciales las diferencias entre los roles .de género

son mucho mayores que en la vida real, muy pocos de elios

rompen con los estereotipos”.

Educacion y television

En los planteamientos de Padl Uribe y Elsa Benavides
(2005), “La television, como medio de comunicacién social,
parece constituir un estimulo importante en el desarrollo de
la capacidad de comprension lectora al favorecer la

adquisicion de destrezas cognitivas y linglisticas, sobre todo
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Sman

en jovenes universitarios de nivel social bajo, que facilitaria
los contenidos que no pueden extraer de su medio, y en
estudiantes con un coeficiente intelectual relativamente bajo.
Los logros de aprendizaje a partir de programas culturales o
de entretenimiento son incidentales. La televisién ofrece
modelos simbdlicos, que juegan un papel fundamental en la
conformacién de la conducta y la modificacion de normas
sociales. Dichos modelos simbdlicos pueden ser positivos
(conductas normalmente aceptadas por la sociedad) o

negativos (conductas rechazadas por la misma).

Los estudiantes también pueden aprender con alevosia a
creer que las conductas agresivas son una solucion
aceptable a la provocaciéon, ya que en los programas
violentos estas conductas son vistas como moralmente

justificables”.

Television y valores

Los medios de comunicacién siempre han suscitado debates
en el ambito académico y en la opinién publica. En este
sentido, la television es el rﬁedio que mayores inquietudes
despierta sobre el papel ejercido en la difusion de la cultura y
de sus valores. Quienes conviven o trabajan con jovenes
universitarios suelen preguntarse como pueden competir
con un rﬁedio tan seductor, que intenta desprestigiar los
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valores recibidos a través de la familia, la universidad, la

iglesia y las asociaciones socioculturales.

Los estudiantes universitarios por lo general usan los
medios, y en particular la television, para entender como es
su sociedad y extraer opiniones sobre los diversos aspectos
de la vida, asi como para buscar, ademas, modelos con los
que identificarse: los modelos que los estudiantes
universitarios eligen con el animo de parecerse a ellos
proceden en mayor numero de los personajes que
popularizan los medios de comunicacién de masas que las
personas reales con las que se relacionan en su vida
cotidiana. Los modelos que se obtienen en los medios de
comunicacion publica son, en su mayoria, personajes de
actualidad (deportistas, fisico-culturistas o cantantes de
moda). Apenas hay arquetipos de virtudes personales (por
ejemplo santos), o del conocimiento (por ejemplo

autodidactas, profesionales o sabios).

Violencia televisiva y comportamiento agresivo

Segan Federico Rodriguez (2007), “.;.actualmente, el tema
de la violencia en la televisibn ha generado ' gran
preocupacion, debido a que estimularia la conducta agresiva
en los estudiantes universitarios, los cuales pasan muchas

horas frente al televisor viendo programas para
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adolescentes o para adultos, siendo los primeros seis veces
mas agresivos. Entre los actos violentos que son vistos por
los estudiantes, estan: asesinatos, guerras, pufietazos,
golpizas, cuchilladas, balaceras, patadas, accidentes
violentos y destrucciébn de propiedades, entre otros. Los
estudiantes de pre-grado que ven violencia en la pantalla se
comportan mas agresivos, sin importar su localizacion
geografica, su sexo, su nivel socioeconémico o si tienen
problemas emocionales. Este efecto es interdependiente, es
decir, los estudiantes universitarios que son agresivos eligen
programas violentos y aquellos que ven estos programas,
son mas agresivos. La television, como medio social,
fomenta la conducta agresiva de dos modos, o imitan el
modelo que observaron y llegan a aceptar la agresiéon como

conducta apropiada.

En conclusion, la TV es un medio de comunicacion social de
gran penetracion que en los estudiantes universitarios surte
efecto en las areas emocionales, cognoscitivas, educativas y
conductuales, es decir, influye en sus intereses vy
motivaciones hacia a objetos comerciales o hacia la

formacion integral de las personas.

Como resultado de la repeticién de violencia en los medios

de comunicacién de masas hay un decrecimiento en la
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sensibilidad emocional del estudiante universitario ante la
violencia. Por otra parte, hay un incremento en la agresion y
la capacidad de ser violento o agresivo con otros. Ademas
los jovenes de pre-grado demuestran mayor agresividad en
sus quehaéeres y prefieren seleccionar la agresibn como

respuesta a situaciones conflictivas”.

. Efectos de la television

Rall Fuentes (2000), en una investigacién sociolégica sobre
los efectos psicolégicos de la violencia en los medios de
comunicacion audiovisual, identificd cuatro aspectos
importantes:

- Efectos en el aprendizaje. Los estudiantes aprenden, a
menudo, viendo los programas de la television. La pregunta
obligada es ¢ Qué aprenden?. De acuerdo a lo sefalado en
1982 por'el Instituto Nacional de Salud Mental de EE.UU, la
violencia de television conduce a conductas agresivas en
jovenes. Gran proporcién de las conductas agresivas son
aprendidas por observacion y retenidas por largos periodos
de tiempo. No obstante, los jévenes universitarios también
pueden aprender de la television muchos valores sociales,
como cooperacioén y ser amables con los demas y aspéctos
relacionado con su vida. De hecho en muchos estudiantes
en desventaja se recomienda dos horas diarias de

television para de esta forma ayudar en el aprendizaje.
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- Efectos emocionales. La television es un medio de gran
| penetracion y que en estudiantes surte efecto en las areas
emocionales; cognoscitivas y conductuales, es decir influye
en sus intereses y motivaciones hacia objetos comerciales
o hacia la formacion integral del joven. Como resultado de
la repeticion de violencia en los medios de comunicacion de
masas hay un detrimento en la sensibilidad emocional del
estudiante universitario ante la violencia. Por otra parte, hay
un incrémento en la agresion y la capacidad de ser violento
o agresivo con otros. Ademas los jovenes demuestran.
mayor agresividad en sus quehaceres cotidianos vy
prefieren seleccionar la agresibn como respuesta a

situaciones conflictivas.

- Efectos en la respuesta de catarsis. La observacion de
escenas de dolor, horror y sufrimiento resuita en catarsis es
decir, estos sentimientos pueden ser descargados en forma
continua durante o después de la observacion de

programas de contenido violento.

- Efectos en la conducta. La imitacién es muy importante
en la adquisicion de la conducta ya sea, adaptada o
desviada. La television ofrece modelos simbdlicos, que
juegan un papel fundamental en la conformaciéon de la

conducta y la modificacibn de normas sociales. Dichos
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modelos simbdlicos pueden ser positivos (conductas
aceptadas) o negativos (conductas rechazadas). Los
estudiantes universitarios también pueden aprender a creer

que las conductas agresivas son una soluciéon aceptable a

la provocacioén, ya que en los programas violentos estas

conductas son vistas como moralmente justificables. Por
tltimo, los efectos de la violencia fisica en television
afectan selectivamente a los varones, mientras que las
damas manifiestan igualmente fuertes reacciones por

medio de expresiones no fisicas (verbales o psicolégicas)”.

Televisién y alienacién cultural

La alineacién cultural es un estado del ser humano que lo
lleva a actuar y a ser diferente lo que es, esto a causa de
adoptar posturas que lo centren en su entorno vital,
irhitando las posturas de otros o simplemente accediendo a

diversas complejidades de su entorno.

Los medios de comunicaciéon masiva, como la television,
que se han convertido en uno de los pilares esenciales de
la divulgacion cultural, transmiten, en ef;ecto, mensajes ql]e
no son culturalmente neutros. Esos mensajes reflejan el
pensamiento, las ideas y los valores, en una palabra, la

visién del mundo de los que los difunden. Cuando aportan

de manera intensiva sistemas de valores, de modos de
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1.2.2.

vida, ajenos a los pueblos de una region dada, no se puede

impedir que estos, a la larga, obliteren los valores propios
de tales pueblos, con el riesgo de convertirse, incluso sin

proponérselo, en instrumentos de alineacién cultural.

En consecuencia, “lLa tele_visién como medio de
comunicacion es aplanadora de la desculturizacion, pero
.aan mas, de [a alienacién, para que el ser humano pierda la
identidad y la perspectiva historica y no juegue su papel
protagénico en el mar picado de los confiictos econémicos,
sociales, politicos y culturales, propios de una sociedad que
avanza de manera dialéctica en medio de estal[idos y
tormentas sociales, como también de contradicciones,
entre estas la fundamental de la época: la de la forma
social de la produccion y la forma privada de [a apropiacién,
en las condiciones de la cada vez mayor concentracion de
la riqueza y el poder y de la supremacia de los monopolios

incluyendo el capital financiero”. (Jesﬂé Villar, 2010)

DESEMPENO ACADEMICO
a. Concepto de desempefio académico

" Es una medida sistematica de las capacidades y aptitudes

del estudiante, la misma que expresa todo lo que éste ha

aprendido durante el procesoc de su formacion académica.

Es decir, una medida de las capacidades respondientes o
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indicativas que manifiestan, en forma estimativa, lo que una
persona ha aprendido como consecuencia de un proceso de

instruccion o formacion.

Seglin Manuel Alvaro (1990), “El desempefio académico o
efectividad educativa se define como el grado de logro de los
objetivos establecidos funcionalmente en los programas de
estudios superiores. Este indicador es de tipo
multidimensional ya que involucra variables de orden

cognitivo, volitivo y emocional”.

En conclusién, el desempefio académico es la suma de
diferentes y complejos factores que actian en la persona
que aprende, y ha sido definido con un valor atribuido al
logro del estudiante en las tareas académicas. Se mide
mediante las calificaciones obtenidas, con una valoracion
cuantitativa, cuyos resultados muestran las materias
ganadas o perdidas, la desercion y el grado de éxito

académico.

Caracteristicas del desempefio académico

Para Fernando Sanchez (2006), “El desempefio académico:

- Esta basado en el conocimiento, habilidades, intereses del
estudiante, mediante métodos de adquisicion de

conocimientos, debiendo guardar informaciones creativas.
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- Viene a ser el resultado en funcién de las capacidades del
sujeto y de las notas externas, y que se consideran
necesarias en los niveles de formacion educativa, que
toman en cuenta el trabajo efectuado y no solamente los
meros resultados

- Eé el juicio de valor, lsegl'm la aptitud y actitudes
individuales de un ente, que resulta categéricamente en
rendimiento  suficiente satisfactorio y rendimiento
insuficiente insatisfactorio.

-Estd referida a las tasas de promocidn, repeticion,
abandono de estudiantes, relacionados a diversos factores. .

- No es algo que simplemente porta el estudiante, a través
de sus calificaciones, tampoco constituye el producto que
los agentes le asignan, sino el resultado de practicas y
situaciones  educativas concretas que posibilitan su
produccion.

- Esta constituido, fundamentalmente, por un conjunto de
propiedades observables y medibles que tienen en las
calificaciones su respectiva traduccion numeérica del
indicador.

- Estd relacionado intimamente al proceso educativo,
representado por el sistema de calificacion universal
vigesimal de 0 a 20 que corresponde al éxito o fracaso del
estudiante por la nota vigésimal > 6 = de 11 y el fracaso por

la nota < de 11°".
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c. Factores que determinan el desempeiio académico
En el proceso de su vida social el estudiante siempre tiende
a adquirir conductas, de acuerdo a su contexto ¢ segtin haya
sido educado, a veces no tiene un criterio sélido y por ello

puede adoptar habitos ya sean positivos o negativos.

El estudiante, del nivel superior se ve influenciado por los
diferentes grupos con los que interactia cotidianamente.
Dos-grandes ejemplos y los mas importantes son su familia y
su institucion educativa a la que asiste, entre otros ejemplos
tenemos la secta religiosa, la relacion sentimental, los
vecinos y su lugar de residencia, los grupos de estudio, la

influencia de los medios de comunicacion social, efc.

El estudiante, por lo general, tiende a realizar las cosas
como él lo observa, y si no logra hacerlo actia de otra
manera, afectando muchas veces su vida personal y
psicolégica, entonces la vida del estudiante no es la misma,
especialmente si é| tiene una serie de problemas en los
diferentes espacios que interactia y esto se ve refiejado en
sus actitudes, comportamientos, desempeno académico y en

los problemas que afectan su personalidad.

Para Radl Lépez (2008), “Los estudiantes que ingresan al

nivel superior universitario revelan una serie de deficiencias
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académicas y de formacion de habitos de estudio, que
derivan en lo que hemos llamado areas deficitarias del
conocimiento que ademas de retrasar el proceso de
formacién académica, constituyen un obstaculo para el
desarrollo personal del futuro profesional. En apariencia, se
puede detectar una diferencia entre el estudiante que
proviene de instituciones educativas del sector privado y los
estudiantes que proceden del sector oficial. Aquélios tienden
a ser mas receptivos; los otros, tienen mayores problemas
para ubicarse dentro del proceso de apfendizaje que exige

mayor esfuerzo intelectual.

Es muy posible que estas diferencias estén influenciadas no
sOlo por la estabilidad familiar y socioeconémica de los
hogares, sino que también intervengan, la atencion
educativa que reciben en las instituciones privadas; pues se
ha observado que muchos maestros y maestras que
trabajan en el sector oficial o publico y tienen trabajo en
alguna institucion del sector privado, se preparan mejor para
desempeiarse en esta clase de institucién, que en el oficial,
aunque en este ultimo exista un compromiso moral y
humano de trascendencia, por el simple hecho de que
quienes asisten al sector publico, no pueden pagar los
gastos que origina su educacién. Por principio humano, los

estudiantes del sector publico deberian recibir la mejor
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educacioén o al menos similar a la privada, para abrirles mas
oportunidades de trabajo productivo con mayores
perspectivas de progreso, ya cjue este contjngente también
constituye un amplio sector y un valioso material potencial

de desarrollo econémico y social del pais”.

Importancia del desempeiio académico

El desempefio académico es la calificacion cuantitativa y
cualitativa, que si es consistente y vélida sera el reflejo de un
determinado aprendizaje o del logro de unos objetivos
preestablecidos. Por lo tanto “...el desempeno académico es
importante porque permite establecer en qué medida los
estudiantes han logrado cumplir con los objetivos
educacionales, no sélo sobre los aspectos de tipo
cognoscitivos sino en muchos otros aspectos; puede permitir
obtener informacién para establecer estandares. También
los registros de rendimiento académico son especialmente
utiles para el diagnéstico de habilidades y habitos de
estudio, no sélo puede ser analizado como resultado final
sino mejor alun como proceso y determinante del nivel. El
desemperfio académico es fruto sistematico del esfuerzo y la
capacidad de trabajo del estudiante, el conocer y precisar
estas variables conducira a un analisis mas minucioso del
éxito académico o fracaso del mismo.” (Juan Enriquez,

2008)
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1.3.

SISTEMA CONCEPTUAL

Consumo. Es la aplicacion de los bienes a la satisfaccién de las
necesidades.

Televidente. Persona que contempla las imagenes transmitidas por
television.

Television. Medio de comunicacion social que transmite y difunde
imagenes, ideas o0 mensajes en forma simultanea y masiva.

Medio de comunicacion. Instrumento o forma de contenido por el
cual se realiza el proceso comun_icacional.

Comunicacion de masas. Es aquella forma de comunicacion en [a
cual los mensajes son fransmitidos plblicamente, usando medios
técnicos, indirecta y unilateralmente.

Entretenimiento. Son las diversas actividades relacionadas con el
ocio y el divertimento de una persona o de un conjunto de
personas. |

Programa. Es un proyecto determinado que fija la linea o conducta
que ha de seguir.

Guién. Texto en que se expone, con los detalles necesarios para su
realizacion, el contenido de un filme o de un programa de radio o
television.

Escena. Cada una de las partes de que consta una obra dramatica o
una pelicula y que representa una determinada situacién, con los
mismos personajes.

Imagen. Figura, -representacién de una pefsona o0 cosa.

Representacion mental de algo.
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Habitos de estudio. Son aqueilas conductas que los estudiantes
practican regularmente, para incorporar saberes a su estructura
cognitiva.

Aprendizaje. Es un proceso factico” por medio del cual la
persona adquiere nuevas experiencias para innovar conocimientos y
mejorar su personalidad.

Valores. Cualidades que posee una persona para vivir en un
contexto social.

Alienacion cultural. Alteracién enajenante que experimenta un
individuo por la continua imposicion de elementos culturales que son
ajenos a su realidad.

Estereotipo. Es la percepcién detallada que se tiene sobre una
persona o grupo de personas que comparte ciertas caracteristicas,
cualidades y habilidades, y que busca justificar o racionalizar una
cierta conducta en relaciéon con determinada categoria social.
Desculturizacion. Perder rasgos de una cultura para sustituirla por
otra supuestamente superior.

Conducta. Manera de conducirse o comportarse una persona, o de
reaccionar ante las situaciones externas.

Violencia. Accion de utilizar la fuerza y la intimidacion para
conseguir algo.

Agresion. Ataque o acto violento que comete una persona
causando un dario fisico o psicoldgico.

Formacién cultural. Es la adecuada educacién cultural que

presenta una persona dentro de su contexto social.
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 Desempeiio académico. Medida de las capacidades indicativas que
manifiestan lo que una persona ha aprendido como consecuencia de
un proceso de formacion académica.

« Bajo nivel académico. Es el deficiente grado de aprendizaje que

puede tener un sujeto de la educacion.
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1. TIPO DE ESTUDIO
* Enfoque mixto
El presente estudio tomé en cuenta el enfoque mixto de la
investigacion ciéntiﬁca, porque este modelo representa a un grado
de integracién entre los enfoques cuantitativo y cualitativg__y a través
de las mismas se logrd recolectar y analizar datos para probar las

hipdtesis que han sido formuladas en el proceso del estudio.

Para los tratadistas Roberto Hernandez y Carios Fernandez (2006),
la investigacidn denominada mixta “oscila entre esquemas de
pensamiento inductivo y deductivo, ademas de que por parte del

investigador necesita un enorme dinamismo en el proceso. Lleva a



un punto de vinculacién lo cualitativo o lo cuantitativo que suele

resultar inaceptable para los puristas”.

2.2. TIPO DE INVESTIGACION
e Descriptiva y explicativa
Es un tipo de estudio que permitic conocer las causas o factores de
las variables que generaron situaciones problematicas. En lo
descriptivo se logré una medicion precisa de la variable dependiente.
En lo explicativo, se midié las relaciones de influencia entre la

variable independiente y la variable dependiente.

“Los estudios descriptivos miden de manera mas bien independiente
los conceptos o variables a los que se refieren. Aunque, desde
luego, pueden integrar las mediciones de cada una de dichas
variables para decir como es y como se manifiesta el fenomeno de
interés subjetivo, no es indicar como se relacionan las variables
medidas” (Abel Zavala, 1999). “La invéstigacién explicativa, es
aquella que tiene relaciéon causal; no soélo persigue describir o
acercarse a un problema, sino que intehta encontrar las causas del

mismo.” (Teresa Gavilan, 2008)

2.3. NIVEL DE INVESTIGACION
¢ Descriptivo
En [a investigacidon descriptiva, se describe y se estudia sobre el
contexto social. Con este nivel se caracteriza un fenémeno o
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situacion concreta indicando sus rasgos mas peculiares o

diferenciadores.

Segun Abel Zavala (1999), “La investigaciéon descriptiva consiste en
llegar a conocer las situaciones, costumbres y actitudes
predominantes a través de la descripcion exacta de las actividades,
objetos, procesos y personas. Su meta no se limita a Ié recoleccion
de datos, sino a la prediccién e identificacion de las relaciones que

existen entre dos o mas variables”.

2.4. METODO DE INVESTIGACION
e Meétodo Inductivo
En la investigacion este procedimiento permitié particularizar los

elementos planteados en el estudio para luego generalizar el hecho.

Clotilde Spelucin (2000), e_l método inductivo, “es un procedimiento
que tiene una gran acogida, en las ciencias porque se basa en el
descubrimiento a partir de casos particulares para arribar a

principios, leyes preceptos, hormas de caracter general”.

» Método Deductivo
En el presente estudio este procedimiento investigativo permitié.
generalizar el hecho estudiado para luego particularizarlo de manera
sistematica. El “método deductivo es aquel que va de lo general a lo

particular. El docente presenta leyes, principios, juicios, definiciones
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generales y de ellos se derivan conclusiones o se analizan casos

particulares”. (Clotilde Spelucin: 2000)

» Meétodo Estadistico
Procedimiento exclusivo de la investigacidn cuantitativa y que
permite cuantificar los hechos estudiados. Genéricamente, consiste:
Primero, en el acopio de datos, mediante registros, censos,
encuestas; segundo, en la clasificacién y ordenécién de dichos datos
(tabulacién); y, tercero, en el analisis estadistico y la respectiva
sintesis, que mediante formulas y técnicas especiales, traduce los
datos a indices, curvas coeficientes, etc., en los que se cuantifican y
grafican los hechos en general, no pueden ser observados

directamente como lo son los fenédmenos de la naturaleza.

2.5. DISENO DE INVESTIGACION
e Transeccional descriptiva
Para Roberto Hernandez y Carlos Fernandez (2003) “Los disefios
transeccionales descriptivos tienen como objetivo indagar la
incidencia y los valores en que se manifiesta una o mas variables
(dentro del enfoque cuantitativo) o ubicar, categorizar y proporcionar
una visién de una comunidad, un evento, un contexto, un fenémeno
0 una situacién (describirla, como su nombre lo indica, dentro del
enfoque cualitativo). El prociedimiento consiste en medir o ubicar a
un grupo de personas, objetos, situaciones, contextos, fenémenos,

en una variable o concepto y proporcionar su descripcion. Son, por
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lo tanto, estudios puramente descriptivos y cuando establece

hipétesis, éstas son también descriptivas”.

2.6. POBLACION Y MUESTRA
.a. Poblacion
La poblacién estudiada estuvo constituido por 300 estudiantes
regulares de la Escu_ela de Formacién Profesional de Cfencias de la.
Comunicacion de la Universidad Nacional de “San Cristébal de
Huamanga”.
o Criterios de inclusion
- Estudiantes regulares (varones Ymujeres)

- Estudiantes que cuentan en casa con un televisor

o Criterios de exclusion
- Estudiantes no regulares
- Estudiantes con desmatricula |
- Estudiantes con traslado interno o externo

- Estudiantes con segunda carrera

Segln Alejandro Caballero'-(1990), ‘Llamamos poblacién a la
totalidad de seres a invéstigarse, cuando todos ellos son
- personas. Llamamos uni\;éfso de la investigaciéon cuando en la
totalidad de seres que van a ser objeto de nuestra investigacion
se comprende, ademas de personas, animales, cosas y seres

inanimados en general’.
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b. Muestra
La muestra de estudio estuvo integrado por 18.3. estudiantes, de la
series 100 y 200, de la Escuela de Formacion Profesional de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional de "San
Cristébal de Huamanga” de Ayacucho.
El tamafio de muestra fue obtenido a través de la siguiente féormula

estadistica:

Z*Npq
n:-_

Z*pq + NE?

« Remplazando valores:

(1.96)? (350) (0.25)

n= B VALORES
(1.86)" (0.25) + (350) (0.0025) N = Poblacién .
Z = Nivel de confianza al 95 % (1.96)
P = Proparcién de acierfos al 50% (0.5)
_ (3.8416) (87.5) q=1-p (0.5 al 5%
n= E = Enror muestral (0.65)
0.9604 + 0.875
336.14
n=————=183.1426.
1.8354
n=183

Para Elia Pineda (1997), la muestra “Es un sub-conjunto o parte del
universo o poblacidén que se llevara a cabo la investigacion con el fin

posterior de generalizar los hallazgos al todo.”

2.7. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
a. Técnicas
Los procedimientos técnicos utilizados en la recoleccion de datos

fueron los siguientes:
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- [ 3 encuesta permitié obtener de manera precisa datos precisos de
las variables en estudio mediante un cuestionario estructurado de
preguntas abiertas y cerradas formulados directamente a los

estudiantes.

Segun Elia Pineda la encuesta “Consiste en obtener informacioén de
los sujetos, broporcionados por ellos mismos, sobre opiniones,
conocimientos, actitudes o sugerencias. Hay dos maneras de
obtener informacion: la entrevista y el cuestionario. En la entrevista
las respuestas son formuladas verbalmente y se necesita dél
entrevistador, en el procedimiento denominado cuestionario, las
respuestas son formuladas por escrito y no se requiere la bresencia

del investigador.”

- La entrevista facilitdé el recojo de informactdn sobre las variables
de estudio (consumo de television y desempefio académico),
mediante una comunicacion interpersonal entre investigador e

investigado, cuya informacién se plasmé en el cuestionario abierto.

Segln José Del Aguila (1982), la entrevista “Es una técnica que
sirve para recolectar datos y consiste en hacer preguntas orales
sobre determinado aspecto del problema o fendmeno que se
investiga. Esto nos permite recopilar informacion acerca de la
concepcion del mundo, de sus causas, sus efectos, etc.; lograr

aceptaciones, rechazos, iniciativas, expectativas, deseos,
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2.8.

motivaciones, aspiraciones, inquietudes, intolerancias, etc., tanto

actuales como pasadas”.

- La observacion, permitid realizar un registro visual de lo que
ocurre en una situacién real, clasificando los acontecimientos
pertinentes de acuerdo a un esquema previsto al problema.

Aurelio Crisdlogo (1994), considera que la observacion “...es la
percepcion dirigida a la obtencidn de la informacién sobre objetos y
fendmenos de la realidad: constituye la formacion mas precisa y

elemental de conocimiento cientifico, base de los demas métodos

empiricos”,

b. Instrumentos

'Los instrumentos basicos utilizados para el acopio de datos fueron:

- El cuestionario para estudiantes, instrumento que permitid
recoger informaciéon relevante para la estructuracion de los
resultados de la investigacion.

- El acta consolidada de evaluacién educativa, instrumento que
sirvid de base para comprobar el rendimiento académico de los

estudiantes.

VALIDEZ Y CONFIABILIDAD DE INSTRUMENTOS
Los instrumentos de investigaciébn fueron sometidos a la opinidn de

expertos, para verificar su utilidad y aplicabilidad.
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* Resultados del Juicio de expertos

‘ EXPERTOS PORCENTAJE INTERPRETACION
Dr. Ranulfo Cavero Carrasco 90% Muy bueno
Mg. Boris Pefia Morales 83% Bueno
Dr. Pedro Huauya Quispe B7% Bueno
PROMEDIO 90% Muy bueno

Del andlisis del cuadro anterior, observamos que los expertos en
promedio general coincidieron que los items de los instrumentos son
buenos, en un promedic de 90% (0,90) de aceptacién en base a los
tres expertos consultados, porcentaje que ﬂuct_ﬁa de 80% a 90%; por
consiguiente, los instrumentos son validos y coherentes con los
propésitos de la investigacién; lo que se considera aplicable en la
recoleccién de datos.
» Confiabilidad de instrumentos

La confiabilidad de consistencia intema fue determinada con [a
prueba piloto de 10 estudiantes que no son miembros de la muestra,

aplicando la prueba coeficiente de Kuder y Richardson.

Dénde:

C = Kuder y Richardson

K= ndmero de items o preguntas del instrumento
p = praobabilidad de acierto

q_= probabilidad de desacierto
$2 = Varianza total o varianza del instrumento

El coeficiente de confiabilidad de los instrumentos fueron superiores
a 0,90 (90% aceptable) verificAndose su adecuada estructuracién

para medir las variables en estudio.

36



2.9. PROCEDIMIENTO Y PROCESAMIENTO DE DATOS
a. Procesamiento de Datos

El proceso de tabulacion se realizé en una computadora empleando
el paquete estadistico SPSS versién 15,0 para su procesamiento
respectivo. Los resultados seran presentados en cuadros
compuestos, haciendo uso de las frecuencias absolutas y relativas
simples. Cada cuadro estara acompafiado de un grafico para
observar visualmente los resultados.

e Anélisis exploratorio. A través de presentacion estructurada de
cuadros y graficos.

e Anadlisis descriptivo. A través de. la sistematizacion de la
informacién recabada en cuadros y graficos estadisticos,
haciendo uso de frecuencias absolutas y‘ relativas simples.

e Analisis inferencial. Se realizé la prueba de hipétesis, a través

del chi cuadrado. Cuya formula es:.

2 2(0-Ey
¢ E

Dénde:

2
X, : Valor calculado de Chi cuadrado

O :Valores observados
E : Valores esperados

o Hipétesis alterna (Ha). El consumo excesivo de television influye
negativamente en el desempefio académico de los estudiantes
de la E.F.P. de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad

Nacional de “San Cristébal de Huamanga”, Ayacucho, 2010.
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« Hipétesis nula (H,). El consumo excesivo de television no
influye negativamente en el desempefio académico de los
estudiantes de la E.F.P. de Ciencias de la Comunicacion de la
U_niversidad Nacional de “San Cristébal de Huamanga”,
Ayacucho, 2010.

* Nivel de significancia
Se ha elegido al 5% que equivale g = (.05 con un nivel de
confianza al 95%.

* Conclusion

Condicion Significacion Interpretacion
Bilateral : Ha Ho
xcz > xtz p < 0,05 Se acepta Se rechaza

Doénde:

xczz Valor calcglado de Chi cuadrado

x,”: Valor de la tabla de Chi cuadrado

b. Interpretacion y Analisis de Datos
La interpretacién de los resultados se dio en forma numérica y
porcentual, incidiendo en los valores mas representativos. En esta
etapa, sigue ciertas técnicas estandarizadas, se descompone el todo
en sus partes, se las recompone, trascendiendo su significado y
observando a_través de las técnicas decididas, si los resultados
esperados (segun la teoria y mas especificamente en la hipétesis

se corresponden con los resultados obtenidos.)
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CAPITULO Il

RESULTADOS Y DISCUSION



. RESULTADOS

CUADRO N° 01
CONSUMO DE TELEVISION POR DIA EN ESTUDIANTES DE LA
EFP DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

CONSUMO DE TELEVISION N° %
Excesive (mas de dos horas) 64 35
Moderado (promedio de dos horas) 86 47
Minimo (menos de una hora) 33 18

TOTAL 183 100

FUENTE: Ficha de recoleccion de datos.

GRAFICON?01

CONSUMO DE TELEVISION POR DiA EN ESTUDIANTES DE LAEFP DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

BExcesivo WMModerado T Minimo
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En el Cuadro N° 01, se percibe que del 100%, de estudiantes de la
Escuela de Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicacién,
consultados acerca del consumo de television; el 47% lo hace de

manera moderada; el 35% de forma excesiva y 18% de modo minimo.

Se ha podido connotar que los jévenes peruanos que menos se
dedican al estudio ven la televisidn aproximadamente una media de 4
horas y 22 minutos al dia. Las ciudades capitales de las regiones son
las que encabezan el 'ranking' en consumo de television, frente a las

ciudades que no son capitales de regién.

Los avances técnico-cientificos en la televisién por cable y la difusién
de contenidos online han hecho que los consumidores cada vez mas
aprovechen para crear sus propias programaciones de television. Asi,
pueden ver sus programas favoritos y evitar los anuncios gracias a
tecnologias como el DVR o el video bajo demanda, ademas de
servicios de contenidos en streaming como Netflix, que permiten ver
}varios capitulos seguidos en lugar de tener que esperar a la semana

siguiente.

En conclusion, el 35% de estudiantes de la Escuelé de Formacion
Profesional de Ciencias de la Comunicacién, hacen un consumo
excesivo de la television, en vista de que la te!evisién es un medio de
comunicacién de facil acceso y al alcance de todos los sectores

sociales.
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CUADRO N° 02

PROGRAMAS DE TELEVISION MAS VISTOS POR ESTUDIANTES

DE LA EFP DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROGRAMAS DE TELEVISION N° Y
Culturales 28 15
Deportivos 24 13
Farandulas 32 18
Noticiarios 21 11
Espectaculo 35 19
Ficciones 43 24

TOTAL 183 100.0

FUENTE: Ficha de recoleccidon de dafos.

GRAFICO N2 02

PROGRAMAS DE TELEVISION MAS VISTOS POR ESTUDIANTES DE LA EFP DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

@ Culturales B Deportivos
M Noticiarios W Espectdculo B Ficciones

B Farandulas
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En el Cuadro N° 02, se percibe que del 100%, de estudiantes de
Ciencias de la Comunicacién, consultados acerca del programa de
television que continuamente observan; el 24% consideran a los de
ficcion; 19% a los espectaculos; 18% las farandulas; 15% los culturales;

13% los depbrtivos y 11% los noticiarios.

Television es la palabra magica cuyo solo enunciado suscita las mas
apasionadas controversias y opiniones. Es un medio de comunicacién
que a la vez une y separa, informa y manipula, trasmite conocimiento o

siembra estupidez, distrae y aburre, educa y aliena.

En términos generales podemos sefialar que las opciones de
preferencia que tienen los estudiantes universitarios son variadas lo
que puede significar que no existe una mayoria significativa que se
incline por un tipo de programas en general, sino que las preferencias
de los universitarios son muy diversas y se encuentran repartidas en
una gran variedad de programas, donde domina el entretenimiento, la
ficcion, la comedia y el espectaculo deportivo, sin dejar de lado las

series consignadas propiamente para adultos.

En conclusion, el mayor indice porcentual de estudiantes de la Escuela
de Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicacioén, tienen
preferencia por los programas de ficcion, espectaculos, farandulas y
deportes, por ser programas ligados a la modernidad y de mayor

sintonia popular.
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CUADRO N° 03

CONSUMO DE TELEVISION DE LOS ESTUDIANTES SEGUN
OBSERVACION REALIZADA POR LOS PADRES DE FAMILIA

CONSUMO DE TELEVISION N° %
Lunes 4 20
o Martes 2 10
> Miércoles 4 20
g Jueves 2 10
3 Viemes 2 10
Sabado 2 10
Domingo 4 20
TOTAL 20 100
" Ficcion 8 40
E ¢ | Espectaculo 6 30
g | Farandula 4 20
E = | Deporte 2 10
TOTAL 20 100
1 hora 4 20
B2 |2horas 10 50
22 | 3horas 6 30
TOTAL 20 100
c o | Maifiana 2 10
5 e | Tarde 6 30
ES | Noche 12 60
=o TOTAL 20 100
» | Enfamilia 10 50
g = | Conamigos 6 30
o2 | Solo 4 20
i TOTAL 20 100

FUENTE: Ficha de observacién.

En el Cuadro N° 03, se percibe que el mayor porcentaje de los
estudiantes de la Escuela de Formacion Profesional de Ciencias de la
Comunicacion hacen un consumo de television: los dias lunes (20%),
miércoles (20%) y domingo (20%); los programas que mas ven son de
ficcion (40%) y espectaculo (30%); las horas de consumo es un
promedio de 2 horas (50%); el turno en la que ven es la noche (60%) y
preferentemente lo observan en familia (50%). En consecuencia, la
informacién de los padres de familia corrobora la version de los

estudiantes en cuanto al consumo de television.
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CUADRO N° 04
DESEMPENO ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES DE LA EFP DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

DESEMPENO ACADEMICO N° %
Eficiente (15a20) 22 12
Regular (11 a 14) 90 49
Deficiente (00 a 10) 71 39

TOTAL 183 100

FUENTE: Ficha de recoleccion de datos.

GRAFICON203

DESEMPENO ACADEMICO DELOS ESTUDIANTES EA LA EFP DE CIENCIAS DE
LA COMUNICACION

mEficiente  mWRegular & Deficiente
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En el Cuadro N° 04, se percibe que del 100% de estudiantes de la
Escuela de Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicacion,
observados acerca de su desempefo académico; el 49% expresan un

nivel regular; 39% nivel deficiente y 18% nivel eficiente.

El desempefio académico es un indicador del nivel de aprendizaje
alcanzado por el estudiante, por ello, el sistema educativo brinda tanta
importancia a dicho indicador. Entonces, el rendimiento académico se
convierte en una tabla imaginaria de medida para el aprendizaje
logrado en el aula, que constituye el objetivo central de la educacion.
Sin embargo, en el desempefio académico, intervienen muchas otras
variables externas al sujeto, como la calidad del rhaestro, el ambiente
de clase, la familia, el programa educativo, etc., y variables psicoldgicas
o internas, como la actitud hacia la asignatura, la inteligencia, la

personalidad, el auto-concepto del estudiante, la motivacion, etc.

El desempefio académico de los estudiantes universitarios peruanos es
diferencia, siendo considerativo en una minoria la eficiente y

connotando deficiente en un amplio sector del estudiantado.

En conclusién, el mayor indice porcentual de estudiantes de la Escuela
de Formacién Profesional de Ciencias de la Comunicacion, expresan
un nivel regular y deficiente en su desempefio académico, en vista de
que dedican su tiempo a ver programas televisivos en vez de dedicarse

a sus actividades académicas.
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CUADRO N° 05

DESEMPENQ ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES SEGUN
OBSERVACION REALIZADA POR LOS PADRES DE FAMILIA

"CONSUMO DE TELEVISION N° %
Lunes 4 20
82 Martes 2 10
« g | Miércoles 6 30
o3 | Jueves 2 10
Viernes 6 30
TOTAL 20 100
Cuarto 4 20
32 | Sala 8 40
§3 | Biblioteca 6 30
3838 | Patio 2 10
TOTAL 20 100
o, | 1a2horas 12 60
% |3a4dhoras 6 30
5 @ |4amas 2 10
* TOTAL 20 100
o o | Mafiana 10 50
o S | Tarde 6 30
S% [Noche , 4 20
" TOTAL 20 100
«| SOlo 8 40
g & 3| Con comparieros de estudio 6 30
oz i Con familiares 6 30
TOTAL 20 100

FUENTE: Ficha de recoleccién de datos.

En el Cuadro N° 05, se percibe que el mayor porcentaje de los
estudiantes de la Escuela de Formacién Profesional de Ciencias de la
Comunicacion realizan sus estudios: los dias lunes (20%), miércoles
(30%) y viernes (30%); el lugar de estudio es la sala (40%) y la
biblioteca (30%); las horas que estudian es un promedio de 1 a 2 horas
(60%); el turno en la que estudian es la mafana (50%) y
preferentemente estudian solos (40%). En conclusion, la informacién de
los padres de familia sirve de base para comprender el desempefio
académico que expresan los estudiantes durante un semestre

académico.
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CUADRO N° 06
CONSUMO DE TELEVISION RELACIONADO AL DESEMPENO
ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES EN LA EFP DE CIENCIAS DE
LA COMUNICACION

CONSUMO DESEMPENO ACADEMICO TOTAL

DE
TELEVISION | Eficiente Regular Deficiente

N° % N° % N° % N° %

Excesivo -- -- 24 13 | 40 22 64 35
Moderado 10 5 45 25 31 17 86 47

Minimo 12 7 21 11 - - 33 18

TOTAL 22 12 | 90 | 49 | T 39 | 100 | 100

FUENTE: Ficha de recoleccion de datos.

X?c = 49,56 4 gl = {0.05) X2t=9.49
P <0.05

GRAFICO N2 04

CONSUMO DE TELEVISION RELACIONADO AL DESEMPENO ACADEMICO DE
LOS ESTUDIANTES EN LA EFP DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

BExcesivo W Moderado & Minimo

25%

Eficiente Regular Deficiente




En el Cuadro N° 06, se describe que del 100% de estudiantes de la
E.F.P. de Ciencias de la Comunicacion; 47% hacen consumo
moderado de television, de los cuales: 25% tienen desempefio
académico regular, 17% deficiente y 5% eficiente. 35% hacen
consumo excesivo de television, de los cuales: 22% tienen desempefio
académico deficiente, 13% regular y ninguno eficiente. 18% hacen
consumo minimo de television, de los cuales: 11% tienen desemperio

académico regular, 7% eficiente y ninguno deficiente.

Debido a que la television és uno de los medios de difusiébn de masas
mas importantes en los ultimos tiempos y, a que en etapa juvenil son
mas vulnerables, existe una tendencia de los estudiantes a pasar un
mayor numero de horas frente a la exposicibn de programas de
entretenimiento, en contraste con las horas que dedican a las tareas y
a‘ctividades académicas. Este factor es causante de una baja en el
rendimiento académico reflejado en las calificaciones, debido a que las
horas que invierten frente a la televisién son en ocasiones las que
deberian estar planteadas para otras actividades tanto académicas

como al cubrimiento de necesidades basicas

En conclusién, Ia significancia de la prueba estadistica no paramétrica
del Chi cuadrado (P < 0.05) determina el consumo de televisién influye
en el desempefio académico de los estudiantes de la Escuela de

Formacién Profesional de Ciencias de la Comunicacioén.
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CUADRO N° 07

CONSUMO DE TELEVISION RELACIONADO AL DESEMPENO
ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES DE LA EFP DE CIENCIAS DE

LA COMUNICACION
DIMENSIONES DEL DESEMPERO ACADEMICO TOTAL
CONSUMO DE
TELEVISION Eficiente Regular Deficiente :
N° % N° % N° % N° %
Excesivo - - 22 12 42 23 64 35

Moderado 1 6 46 25 29 16 86 47

Por costumbre
social

Minimo 1 3] 22 12 - - 33 18
TOTAL 22 12 a0 49 7 39 183 100
Excesivo - — 20 " 44 24 64 35

Moderado 12 7 47 25 27 15 86 47

Por influencia
familiar

Minimo 10 5 23 13 - - 33 18
TOTAL 22 | 12 [ 90 | 49 | 71 | 39 | 183 | 100

c Excesivo - - 18 10 46 25 64 35
E -g Moderado 14 8 47 25 25 14 86 47
5 £ & Minimo 08 | 4 (25 | 14| - | - | 3 | 18
TOTAL 22 12 90 49 71 39 183 100
Excesivo - - 16 8 48 26 64 | 35

Moderado 08 4 55 30 23 13 86 47

Por
Innovacién
cultural

Minimo 14 8 19 10 - - 33 18

TOTAL 22 12 90 49 71 39 183 100

FUENTE: Ficha de recoleccién de datos.

DIMENSIONES DEL xzc x"'t GL p
CONSUMO DE
TELEVISION
Por costumbre social 50.68 9.49 4 < 0.05
Por influencia familiar 53.48 049 4 < (.05
Por diversion personal 57.07 9.49 4 <0.05
Por innovacién cultural 83.14 '9.49 4 < 0.05
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GRAFICO N° 05

CONSUMO DE TELEVISION RELACIONADO AL DESEMPENO
ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES DE LA EFP DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

GRAFICO 5. A
POR COSTUMBRE SOCIAL

& Excesivo = nModerado = Minimo

2596

Eficiente Regular Deficiente

GRAFICO 5. B
POR INFLUENCIA FAMILIAR

= Excesivo = Moderado = Minlmo

25%

249%

Eficiente Regular Deficiente

GRAFICO S.C
POR DIVESION PERSONAL

= Exceslivo = Moderado @& Minimo

25%6 25%

Eficiente Regular l Deficiente

GRAFICO 5.D
POR INNOVACION CULTURAL

= Excesivo =W Moderado @ Minimo

309%

Eficiente Regular Deficiente
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En el Cuadro N° 07, se observa que del 39% de estudiantes de la
Escuela de Formacién Profesional de Ciencias de la Comunicacion con
deficiente desempefio académico; el mayor porcentaje hace coﬁsumo
de television de manera excesiva, debido a los siguientes aspectos: por
costumbre social (23%), por influencia familiar (24%), por diversion

personal (25%) y por innovacion cultural (26%).

La television ha favorecido el consumismo. La sociedad de consumo,
nacida en Estados Unidos y extendida afios después al resto de
naciones, se ha visto respaldada por el auge de la television y la
ingente cantidad de horas que una persona dedica a estar frente a la
pantalla, mas de cuatro horas de media. El consumismo es estimulado
por la publicidad que aparece en television y satisface la pasion
compradora del individuo, al tiempo que le proporciona seguridad en si
mismo y le permite repetir los actos de eleccion. Cada vez mas, se
dedica mayor porcentaje dé tiempo a la interaccién con la television.
Este porcentaje es mayor en jovenes y adolescentes, que, en su
mayoria dedican menos tiempo a la lectura, #e interesan poco por las

materias educativas, ven mucho la television, utilizan videojuegos, etc.

En conclusién, la significancia de la prueba estadistica no paramétrica
del Chi cuadrado (P < 0.05) determina que todas las dimensiones del
consumo de televisibn se asocian directamente con el desempeio
académico de los estudiantes en la Escuela de Formacién Profesional

de Ciencias de la Comunicacion.
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CUADRO N° 08

DESEMP’EI-\'IO ACADEMICO RELACIONADO AL CONSUMO DE
TELEVISION EN ESTUDIANTES DE LA EFP DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION
DIMENSIONES DEL CONSUMO DE TELEVISION TOTAL
DESEMPENO
ACADEMICO Excesivo Moderado Minimo
N° % N° % N° % N° %
Eficiente - - 08 4 14 8 22 12
2
S8 | Regular 20 | 11 | 51 | 28 | 19 | 10 | 90 | 49
25
“ 8 | Deficiente 4 | 24 | 27 | 15 - - 71 39
TOTAL 64 | 35 | 8 | 47 | 33 18 | 183 | 100
Eficiente - - 10 5 12 7 22 12
g | Regular 24 | 13 | 45 | 25 | 21 11 90 49
Ss
55 |Defciente | 40 | 22 | 31 | 17 | - | - | 7T 39
I o :
TOTAL 64 | 35 | 86 | 47 | 33 18 | 183 | 100
Eficiente - - 09 5 13 7 22 12
1]
SE | Regular 21 11 49 27 20 11 90 49
53
52 (Deficiente | 43 | 24 | 28 | 15 | — | ~ | 71 | 39
-0
TOTAL 64 | 35 | 8 | 47 | 33 18 | 183 | 100
o Eficiente - - 11 6 11 6 22 12
- O .
co
£ E | Regular 23 | 12 | 45 | 25 | 22 | 12 | 90 49
TR
88 |Deficiente | 41 | 23 | 30 | 16 | - | - | 7 39
TOTAL 64 | 35 | 86 | 47 | 33 18 | 183 | 100
FUENTE: Ficha de recoleccién de datos.
DESEMPENO ¥ % GL p
ACADENMICO
Nivel de aprendizaje 68.86 9.49 4 <0.05
Habilidad cognitiva 49.56 9.49 4 <0.05
Inteligencia emocional 60.82 9.49 4 <0.05
Rendimiento académico 48.38 9.49 4 <0.05
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GRAFICO N° 06

DESEMPENO ACADEMICO RELACIONADO AL CONSUMO DE
TELEVISION EN ESTUDIANTES DE LA EFP DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

GRAFICONE G A

W Eficiente = Regular m Deficiente

Excesivo Moderado Minimo

GRAFICONE S B

m Eficiente ® Regular m Deficiente

Excesivo Moderado Minimo

GRAFICO NBG& C

m Eficiente m Regular m Deficiente

Excesivo mModerado Mirimo

GRAFICO N2 G D

m Eficiente = Regular @ Deficiente

Excesivo mModerado nMinimo
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En el Cuadro N° 08, se observa que del 35% de estudiantes de Ia
Escuela de Formacién Profesional de Ciencias de la Comunicacion con
consumo de television excesivo; el mayor porcentaje expresa
desempeiio académico deficiente, en los siguieﬁtes aspectos: nivel de
aprendizaje (24%), habilidad cognitiva (22%), inteligencia emocional

(24%) y rendimiento académico (23%).

Se ha comentado en muchas ocasiones de lo perjudicial que resulta
que los estudiantes vean demasiadas horas de televisién, se ha dicho
que era una de las principales causas del deficiente desempefio
académico, una realidad que cada vez se incrementa y el problema es
que no se hace nada. Estudios multiples lo denuncia, no se toman
medidas para reducir Iel tiempo de exposicidbn a la televisibn de
jévenes, ademas muestran que .es mas dafiina de lo que se pensaba,
un andlisis publicado en la revista Biologist que retne 35 estudios
cientificos, sugiere que la televisibn puede desarrollar hasta quince
efectos negativos en las personas, entre ellos el autismo; se inhibe la
-produccién de melatonina; la hormona que regula nuestro reloj

biolégico, afecta al sistema inmune y el bajo rendimiento académico.

En conclusién, la significancia de la prueba estadistica no paramétrica
del Chi cuadrado (P < 0.05) determina que todas las dimensiones del
desempefio académico se relacionan directamente con el consumo de
television por parte de los estudiantes de la Escuela de Formacion

Profesional de Ciencias de la Comunicacion.
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3.2, DISCUSION
Con los resultados de esta investigacién se ha comprobado que el
consumo de television influye directamente en el desempefio
académico de los estudiantes en la Escuela de Formacién Profesional
Vde Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional de “San

Cristobal” de Huamanga.

En la actualidad, es facil visualizar que la gran mayoria de familias
tienen un televisor en casa y por consiguiente existe una gran mayoria
de jovenes que estan expuestos a la television y sus influencias, ya

sean positivas o negativas.

Debido a la gran importancia que ha adquirido y sobre todo a la
influencia que innegablemente incita, en los ambitos personales,
familiares, sociales y hasta educativos, la television, resulta de gran
necesidad de investigar y conocer en qué medida se da la influencia en
la conducta del adolescente y de qué forma se puede aprovechar en

beneficio de su aprendizaje.

La televisibn, como medioc masivo, posee -caracteristicas
fundamentales, por medio de los cuales recibimos muchos programas,
que aportan y que no aportan a nuestras vidas; existen los programas
culturales que son buenos, pero una parte importante de los
estudiantes universitarios y sobre todo el pulblico juvenil, no lo dan

importancia.
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El alto numero de horas diarias dedicadas a la televisién sin Ia
adecuada supervision adulta y la falta de comunicaciéon con su medio
social, es decir, padres, familiares y profesores de los estudiantes lo
cual permite que dichos alumnos imiten habitos y costumbres exhibidos
en la televisidbn y consideren como modelos a seguir a personajes.

televisivos de series o programas de moda.

La television, como medio de comunicacion, ha sido la causa de
muchas y persistentes criticas, desde el momento de su aparicion; las
cuales, las mas reiteradas estan referidas a su programacion, la que se
podria calificar, por muchos y en su mayoria como mediocre. Este
aspecto podria considerarse como una influencia hegativa para el
telespectador y, sobre todo para el estudiante que adn no tiene el
necesario juicio como para poder comprender y analizar los programas

que emiten los canales de television.

La televisiéon es un vehiculo de control. Es el simbolo de la cultura de
masas, esta cultura se convierte en incultura cada vez mayor para
aumentar su aceptacion entre el publico, que no tiene otras opciones

mejores, y se hace décil, deja de pensar.

La televisién ha favorecido el consumismo. La sociedad de consumo se
ha visto respaldada por el auge de la television y la ingente cantidad de
horas que una persona dedica a estar frente a la pantalla, mas de tres

horas de media. La abundancia de bienes materiales puestos por

57



primera vez a disposicién de todos los ciudadanos concordaba con la

posibilidad de éstos de adquifirlos y de disfrutarlos.

El consumismo es estimulado por la publicidad que aparece en
television y satisface la pasion compradora del individuo, al tiempo que
le proporciona seguridad en si mismo y le permite repetir los actos de

eleccion.

Cada vez mas, se dedica mayor pbrcentaje de tiempo a la interaccion
con la television. Este porcentaje es mayor en estudiantes de pre-
grado, que, en su mayoria dedican menos tiempo a la lectura, se
interesan poco por las materias escolares, ven mucho [a television,
utilizan videojuegos, etc. Son muchos los estudios que han arrojado
datos que demuestran que el abuso de soportes audiovisuales
configura un estilo de aprendizaje pasivo, lo que motiva que los
estudiantes sean menos creativos e imaginativos e, incluso, muchos

pierdan la curiosidad por aprender.

Los estudiantes que ingresan al nivel superior universitario revelan una
serie de deficiencias académicas y de formacién de habitos de estudio,
que derivan en lo que hemos llamado areas deficitarias del
conocimiento que ademas de retrasar el proceso de formacion
académica, constituyen un obstaculo para el desarrollo personal del
futuro profesional. En apariencia, se puede detectar una diferencia

entre el estudiante que proviene de instituciones educativas del sector
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privado y los estudiantes que proceden del sector oficial. Aquéllos
tienden a ser mas receptivos; los otros, tienen mayores problemas para
ubicarse dentro del proceso de aprendizaje que exige mayor esfuerzo

intelectual.
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CONCLUSIONES

1. El mayor indice porcentual de los estudiantes de la Escuela de Formacion
Profesional de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Nacional
de San Cristébal de Huamanga, hacen un consumo de television de

_manera moderada (47%) y excesiva (35%).

2. Los estudiantes de la Escuela de Formacién Profesional de Ciencias de la
Comunicacién, tienen preferencia por los programas de ficcion,
espectaculos, farandulas y deportes, por ser programas de mayor

sintonia popular.

3. El 39% de los estudiantes de la Escuela de Formacion Profesional de
Ciencias de la Comunicacion, expresan un deficiente desempeiio
académico, por estar inmersos, sin control alguno, al consumo de

television.



4. La significancia de la prueba estadistica no paramétrica del Chi
cuadrado (P < 0.05) determina que el consumo de televisién influye
directamente en el désempeﬁo académico de los estudiantes de Ia

Escuela de Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicacion.

5.. Todas las dimensiones del consumo de televisién se asocian directamente
con el desempefio académico de los estudiantes en la Escuela de
Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicaciéon. Del 39% de
estudiantes con deficiente dés ) académico; el mayor porcentaje

- hace consumo de televisién de manera excesiva, debido a los siguientes
aspectos: por costumbre social (23%), por influencia familiar (24%), por

diversion personal (25%) y por innovacion cuitural (26%).

6. Todas las dimensiones del desempefic académico se relacionan
directamente con el consumo de television por parte de los estudiantes de
la Escuela de Formacion Profesional de Ciencias de la Comunicacion. Del
35% de estudiantes con excesivo consumo de television; el mayor
porcentaje expresa desempefio académico deficiente, en los siguientes
aspectos: nivel de aprendizaje (24%), habilidad cognitiva (22%),

inteligencia emocional (24%) y rendimiento académico (23%).
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SUGERENCIAS

1. A los medios de comunicacién social, emitir y difundir, con prioridad,
programas educativos que coadyuven en la formacion sociocultural de los

estudiantes universitarios.

2. A las entidades educativas superiores de la regién, socializar con los
medios de comunicacién social para crear programas culturales que

permitan mejorar la calidad educativa de los estudiantes universitarios.

2. A los docentes del nivel superior, sensibilizar en los estudiantes el uso
adecuado de los medios de comunicacién, para limitar el uso excesivo de

BN

las mismas y dedicarse al trabajo intelectual. I

4. A los estudiantes de Ciencias de la Comunicacién, deben tener mayor

disposicién al estudio y limitar el tiempo para el consumo de la television.
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ANEXOS



MATRIZ DE CONSISTENCIA

EL CONSUMO DE TELEVISION Y EL DESEMPEN’O ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES DE LA ESCUELA DE FORMACION
PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE “SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA” -

AYACUCHO, 2010.

PROBLEMA OBJETIVOS MARCO HIPOTESIS VARIABLES POBLACION Y METODOLOGIA
TEORICO MUESTRA
GENERAL GENERAL GENERAL INDEPENDIENTE POBLACION TIPO DE ESTUDIO
- Enfoque mixto
e ;De qué manera el { ® Comprender la manera | El presente e El consumo excesivo de | Consumo de Constituido por 300 . )
consumo de televisién | como el consumo de | trabajode television influye en el | televisién estudiantes de la TIPO DE INVESTIGACION
influye en el desemperio | television influye en el investigacion desempefio académico de los Escuela de Formacion - Descriptiva - Explicativa
académico de los | desempefio académico de los | cientifica se estudiantes de la Escuela de | Indicadores: Profesional de .
estudiantes de la Escuela | estudiantes de la Escuela de | fundamenta en las Formacién  Profesional de | - Ndmero de horas Ciencias de la NIVEL DE INVESTIGACION
de Formacién Profesional | Formacién  Profesional de | siguientes bases Ciencias de la Comunicacién | - Tipo de Programa Comunicacion de Ia - Descriptivo
de Ciencias de la | Ciencias de la Comunicacion | tedricas: en la Universidad Nacional de | - Confenido de Universidad Nacional . X
Comunicacion en la | en la Universidad Nacional de | La television, “San Cristébal de Huamanga” | programa de San Cristébal de DISENO DE INVESTIGACION
Universidad Nacional de | “San Cristobal de Huamanga® | generalidad, roles, | - Ayacucho, 2010. - Mensaje de Huamanga - Disefio no experimental
“San Cristobal de | -Avacucho, 2010. educacién y programa transeccional descriptivo
Huamanga” - Ayacucho, television,
2010? television y
valores, efectos .
ESPECIFICOS ESPECIFICOS de la television. ESPECIFICOS DEPENDIENTE MUESTRA METODO
Desempeiio
o ;Cudles son los factores | ®Analizar los factores que | académico, e Ei Inadecuado habito de | Desempefio Constituido por 183 | -Inductivo
que motivan a los | Motivan a los estudiantes caracteristicas estudio y dedicacion al tiempo | académico estudiantes, serie 100 - Deductive
estudiantes universitarios a | universitarios a ser | generalidades libre son factores que motivan y 200 de la Escuela de | - Estadistico
ser consumidores de | consumidores de television. a los estudiantes | Indicadores: Formacion Profesional i
television? universitarios a ser | -Capacidad de Ciencias de |Ia TECNICAS E INSTRUMENTOS
consumidares de television. Académica Comunicacion de la DE RECOLECCION DE DATOS
-Héabitos de Universidad Nacional Técnicas:
* (Qué programas | °Determinar los programas e Los programas televisivos estud_io ) de San Cristébal de -Encue§tas
televisivos son los que televisivos que mas impactan educativos, culturales, -_Plamﬁcamén del Huamanga -Entrevnstg
mayormente impactan a los | @ los estudiantes noticieros son los que mas tlempo_ -Observacion
estudiantes universitarios? | universitarios. impactan a los estudiantes | -Trabajosy
universitarios. examenes Instrumentos:
| -Motivacion - Cuestionario para estudiantes
e ;Qué grado de | -+ Establecer el grado de » El consumo de televisién se - Guia de entrevista
asociacién  existe entre | Asociacion entre consumo de asacia directamente con el - Acta de Evaluacion
consumo de televisién television y  desempefio desempefio académico de los
desempefio académico? Y| académico. estudiantes universitarios. PROCESAMIENTOS DE DATOS
Prueba de validez del instrumento
a través de juicio de expertos.
Andlisis e interpretacion de datos
con la ayuda del Programa SPSS.
Prueba de hipétesis a través del
Chi cuadrado.




UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA
ESCUELA DE POST GRADO
SECCION DE POSTGRADO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION
MAESTRIA EN DOCENCIA UNIVERSITARIA

FICHA DE ENCUESTA

INSTRUCCIONES:

Estimado (a) estudiante solicito a Ud. A fin de completar los espacios vacios gue se alinean en
algunas interrogantes y asimigmo marcar con un equis (x) en el paréntesis de cada respuesta gue
crea por conveniente. Su valioso aporte permitira concretizar ef frabajo de investigacién tituiado: EL
CONSUMO DE TELEVISION Y EL DESEMPENO ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES DE LA
ESCUELA DE FORMACION PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE “SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA” - AYACUCHOQ, 2010.

l. DATOS GENERALES
Edad:.......................... Sexo: Femenino ( ) Masculino( )
Procedencia: Rural ( } Urbana ( ) Peri-urbana { ) Seriel...................

ll. DATOS ESPECIFICOS

CONSUMO DE TELEVISION
1. Por lo general ¢y Cuantas horas ves la television por dia?
Menos 1 hora ( ) Promedio de 2 Horas ( ) Mas de 2 Horas ( )
Si es mas de dos horas, cuantas: ............

2. Por queé te gusta ver la television

3. El televisor que usas para ver un programa es:

Personal ( ) Famifiar ( ) Vecinal ( )
4. Habitualmente ves television en las:
Mafianas ( ) Tardes ( ) Noches ( )
5. Qué programa televisivo llama mas tu atencion:
Cultural ( ) Espectaculo ( ) Deportivo ( )
Farandula ( ) Ficcién () Noticieros ( )

6. 2Por qué fe gusta ver ese tipo de programa?

7. Miras television por costumbre: Si () No( ) Aveces ()
Menos 1 hora( ) Promedio de 2 Horas { ) Mas de 2 Horas ( )
B. Miras television por influencia familiar: Si ( ) No () Aveces ()

Menos 1 hora ( ) Promedio de 2 Horas { ) Mas de 2 Horas ( )



9. Miras television por diversién personal: Sj () No () Aveces( )

Menos 1 hora ( ) Promedio de 2 Horas { ) Mas de 2 Horas ( )
10. Miras televisién por innovacion cultural: St () No () Aveces ()

Menos 1 hora ( ) Promedio de 2 Horas { ) Mas de 2 Horas ( )
11. s Los contenidos de programas televisivos favorecen tu formacién académica?

St () No () Aveces ()

¢ Por qué?

12. ¢ Qué aspectos positivos te ofrece la televisiéon?

13. ¢ Qué aspectos negativos te ofrece la television?

DESEMPENO ACADEMICO
14. ; Como es tu desempefio académico en la universidad?
Eficiente ( ) Regular ( ) Deficiente ( )
15. ¢ Estudias viendo Television? Si ( ) Na() Aveces { )

16. ¢ Dejas con frecuencia tus deberes académicos por ver television?
Si () No() Aveces( )

17. ;i Qué haces con frecuencia cuando tienes un trabajo académico en la universidad?

18. ; Qué haces mayormente cuando tienes examenes en la universidad?

19. ¢ Te consideras uno de los mejores de tu clase? Si { ) No() Aveces ()

20. jDesapruebas asignatura en todos los semestres? Si () No () Aveces{ )
21. G Apruebas con facilidad las asignaturas? Sf () No () Aveces ( )

22. ) Tienes buen habito de estudio? Si ( ) Ne () Aveces( )

23. ¢Eres un de los que aprueba con buenas notas? Si ( ) No () Aveces ()

Ayacucho, Marzo de 2010



UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA
ESCUELA DE POST GRADO .
SECCION DE POSTGRADO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION
MAESTRIA EN DOCENCIA UNIVERSITARIA

GUIA DE ENTREVISTA

INSTRUCCIONES: Estimado (a) estudiante solicito a Ud. A fin de completar los espacios vacios
que se linean en algunas interrogantes Su valioso aporte permitira_concretiza el trabajo de
investigacion titulado: EL. CONSUMO DE TELEVISION Y EL DESEMPENO ACADEMICO DE LOS
ESTUDIANTES DE LA ESCUELA DE FORMACION PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE “SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA” -
AYACUCHO, 2010.

1. ¢Cuantas horas te dedicas a ver television? ; Por qué?

2. ¢Crees que los programas televisivos del Per( son educativos? jPor qué?

3. ¢Qué programas de la television nacional consideras que son educativos? ¢ Por qué?

4. ;Crees que los contenidos de los programas que ves ayuda en tu desarrollo personal y social?

5. ¢ Los mensajes de los programas televisivos que ves te ayudan en tu desemperio académico?

6. ¢ Crees que la televisién influye en tus actividades académicas? ¢ Por qué?

7. ¢,Como evalias tu desempefio académico en la universidad? ¢ Por qué?

8. ¢ Qué factores influyen en tu iaprendizaje?

Ayacucho, Marzo de 2010



UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA
ESCUELA DE POST GRADO i
SECCION DE POSTGRADO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION
MAESTRIA EN DOCENCIA UNIVERSITARIA

GUIA DE OBSERVACION

INSTRUCCIONES: Serior padre de familia, suplico a su persona anotar en los espacios en blanco
acerca de la actitud de su hijo(a) universitario (a) en relacion a la television y sus estudios. Su
valioso aporte permitira concretiza el trabajo de investigacion titulado: EL CONSUMO DE
TELEVISION Y EL DESEMPENO ACADEMICO DE LOS ESTUDIANTES DE LA ESCUELA DE
FORMACION PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD
NACIONAL DE “SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA” - AYACUCHO, 2010.

CONSUMO DE TELEVISION
Dia Programas | Horas de Porla Por la Por la Con quien
que ve Duracién Mainana Tarde Noche mira

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Séabado

Domingo

ACTIVIDAD ACADEMICA
Dia Lugar de Horas de Por la Porla Por la Con quien
estudio estudio Mariana Tarde Noche estudia

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo
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ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
LA SERIE LA 100, DANDO RESPUESTA A LA FICHA DE
ENCUESTA.

EJEMPLAR DEL INSTRUMENTO DE PRUEBA APLICADO
A ESTUDIANTES DE LA MUESTRA.

ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
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SESION DE FOTOS N° 2

ESTUDIANTE DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
LA SERIE LA 200, DANDO RESPUESTA A LA GUIA DE
ENTREVISTA.

ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
LA SERIE LA 100, DANDO RESPUESTA A LA GUIA DE
ENTRVISTA.

MADRE DE FAMILIA HACIENDO ENTREGA DE LA GUIA
DE OBSERVACION.
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CUEA CHARUPIN, Hiriaa

Caau
LIRACD RDJAS, Jeszeniaz Judith
HUREZ GALINDD, Zandy
LOZAHD SULCA, Susy
FEREI HARTIHEI, Lis Yanett

14 TBRD VYELARDE, dJuan Carlas

DE L& CRYZ DE LA CRYZ, Jizay Andzrzan

MACOTE AHCHAYHUA, Simszen Eloi

AS70 SULCA, Fausting Angel

LOPEZ LLACTAHUAHAY, Harcelina

CANCHART BERMA, Jhom Cristhizn

HENDEZ TARGUI, Hitler Haradona

GOHEZ SAHCHEZ, Sabina

DIAZ LECH, Hendy Nicohal

ASCARZA SILVA, Erika Lucy

BANTILLANA AMDIA, Hilagros Dianmsllz

HEHDEL JAHARFA, Merlvn Haveami

BUERAS VARG, Jonatan

MENDDIA ALARCOH, Anthony Heyson

COELLO HUAWAN, Mabal Rocie

CONTRERAS BUISFE, Jeymalin Jemiry

PALORIBG PARIONA, Daysze Jhuly

HOREDIAND BENITES, Raisha Hillary

TACD ALYITES, Ronald

HALLBUT GARCIA, Kia Lady

BARRIENTOS GARAY, Alberto Saul

TIHOCO RIYAS, VYan Jhon

DUISFE BYISPE, Yesenia

BUINTAHA CORDERS, Pamela

BARAHENDI HINDSTROZA, Victor Raul

ROHERD AVALD3, Caribel Haria

JANARPA BUISPE, Oscar Jests

COMTRERAS HEJIA, No=ni i

LOZAHO RIVERA, Rudy Hichzael

LAPA EPSRE, Luis Higuel

SALVADOR HUAMCAHUARI, Hirian

PILLACA HUACCACHI, Juan Carlos

HALDOKADD VENHTURA, Billiaes

CHAVEZ ESPINDIA, Chany Edhit

LOIAND &4Ta0, Luz Mancy

BALLD DURAND. Harianois Karina

ROJAS PALOWING, Lida Amad

BUISPE FLORES, Ruth Mancy

LIARCO PERALTA, Eaperstriz

TENORID HINDSTROIA, Deilia £4ith

VENTURA CISHEROS, Haricsls Doriz

AVILES GOHEZ, Harilyn Daphna
*

A
=3
it

ur
vi
RODRIGUET YARAHEA, Sari

ol N R el o M v
et Y I DO T e e Y | I 1

20
29
1%

- 20

17

]
i

21

17

18
19
17
:

17
17
22
3
21
13
2
13

21

e

LL

17

i7
21
17

17

29
-t

17
pal
i3

2

17
i7

21
£

21

3

04 04

04 04

07

04 04

04 04
04 04

04 1

04

04 04
03 64 ¢
04 04

04

03 g

L]

08 08

08 o

04 04
04 04

04

34 04

04

0%

0% 03

G4

03 03

04

3R R R RO P
[V S e g S

Hiy

[ ]

s

[ I )
3 (5]

3

t

)
[P

L
o

[N s ]
b e

2

ot

~§ e el P

VAl Ll Lod ed Ru 43
- e e
4 Kol Jw ga o0 ocni

fon f far e gk ok g fet
A
-

et
"

3
J e
3.
i

13,03
13.00
13,00

12,83

o b e

12.74
5

[y
P -
o~ 0 e -

B ORI e R

[P

[ I I I N R O

-
BN B0 e O G

-
RN )

" et gk e

i2.48

e R e S
=3 3 3 Ea b
IS B el

d N DD Ee o



UNIVERSIDAD HACIONAL O
Vicerreciorado Acadsmico -

RESUHEN POR SERIES EM.ORDEM DE HERITCS DE REMDIHIENTO ACADEHICD SEHMESTR
SERIE : 104 N
. Eseuely Profezionsl de 3 CIENCIAS OE LA COMUNICACION 1270772013
! Mo, COBISD APELLIDOS Y MOMBRES (VACAC) (REGULAR ) COH (EXOM.) ({ARLAZ) { {CREDITOR) 1INB.
| 13481238013 4134°L 123 & ACAD.
031 23115357 LAZOH RAKOS, Flor Dz Hafia i3 3 08 44 04 2i 17 04 12,14
(32 23113437 VELARDE CORDOYA, Zdna Frika 17 158 01 04 04 2 20 91 12,40
633 23113334 HOA ALFARD, Flor Racin i 17 04 04 21 17 ¢4 12,10
- (54 23115233 T?IQTQN AUISPE, Edgar Raul 21 21 21 21 12,063
033 23110373 RDJAS TINCO, Luz Harina .17 17 04 04 21 17 64 12.00
(034 323103473 PHLQHAQG HUICHO, Karina Hildrzd 12 12 a3 23 1 12 93 12,08
037 23113420 HUACHACA TELLD, Erika Roxzas 17 17 04 04 L 1704 12,09
938 23110497 CUETD JARA, Carlos Franca 17 17 04 04 21 sl 12.00
(39 23113511 HEMDOZA BABILOH, Paty Alsxandrinz 2 17 04 21 17 04 11.53
0£0 23103432 ASCOMNA ORTIZ, YhDLth dhearry 18 18 04 24 22 22 11.23
061 23110419 BARRIAL LUJAH, Enilizng 17 17 04 94 21 "2t 11.90
062 23100134 TELLD BAUTISTA, Hilliza 17 17 03 03 20 20 11,85
063 23110417 QUISPE CDROMADD, Lucera Ysssania 5921 2 21 -2 11,81
064 23110447 JAHAHPA CALDERGN, Myriaa . 17 17 Lix) . 04 21 17 04 11.81
043 23100184 FERMAMDEZ 80S4, Edusrda Harisla 04 04 18 18 G4 04 2& 22 04 11,77
Ohh 23113514 ROMERD AVALGS, Dayana Hariz 2 21 21 2 11.74
0&7 23110322 BARCIA LUJAN, Jaize 13 13 48 08 21 21 11.78
G458 23119321 CHACCHI BULCA, Jesus Alherto 13 133 08 (8 2z pal 11.74
069 23110334 BEDRIAANA CAHBAMA, Jhanvilor Jhessaniz 04 04 13 i 0B 04 04 23 21 04 117
$70 23115587 GOWIALES CHILLLCZE, Del Rig Carz 17 17 04 i) 21 17 04 11.67
§71 23163099 FERNAHDEZ ﬁ*LPéw Edpa 10 97 03 11 08 07 21 i1 10 11,57
072 23110322 ARGUMEDD FLORES, TE:Lry Feliko 17 304 0d ¢4 21 17 08 11,47
073 23113544 HUARACS FbPaPILLG, Banizl 17 17 4400 21 17 ¢4 11,37
074 23115107 CARDENAS PEREI, Lemonardo Juval 04 04 17 1304 03 ¢4 23 i7 08 11,38
373 231035518 BUISPE VEBA, Aley Walier ’ i1 11 1164 07 22 15 07 11,33
Gro 23103533 HEXBIETA DIAZ, Elvin 22 19 03 22 19 63 11.50
077 23113800 PUMAHUACRE HUARANCCA, Katherine Helissa 17 i7 04 0 21 17 ¢4 11,48
073 23111023 BGUERD CCENHUA, Jhoselin Juliet H 1361 47 07 21 20 61 11.43
079 231034634 HEHDEZ AMBULO, Teobalds 2 i3 07 26 1307 11.20
030 23110339 LiATA CUBA, Migusl Enrigus - 44 04 17 17 94 04 23 21 04 11.8)
G8l 23110471 SALVATIERRA YARANGA, Carins 13 13 08 04 04 21 17 04 11,38
082 25113324 HUAMANCURI GUICHCA, Susan 13 13 08 04 04 21 i7 94 11.33
083 23110723 BUISPE ORE, Yetssiaa 13 13 48 08 21 1308 11.2
084 23110637 PALOHIHD JACINTD, Yomer Pdeml' 17 13 04 04 04 3 13 08 11.2%
(83 23015427 P 1LGﬁImﬂ CDMD_. h:Iy o i7 17 04 04 21 17 04 11,29
0Ba 23110493 ' 14 19 03 07 67 21 i7 64 11.29
087 23095314 13 12 07 19 12 67 11,28
428 23110279 H 21 17 04 21 7 48 11,24
089 23110330 GUT CAHUA, Herliinda Rocia 13 13 [i] 48 21 13 68 11,197
090 23113548 BAUTIATA FLORES, Cssar 13 124 03 ] 21 12 99 11,13
091 COHDE CARRION, Jhenst 13 13 48 08 21 13 08 11,19
} CERYANTES BARRIENTOS, Jezn Paul 13 i3 99 03 04 22 16 05 11,03
CORDGERD BUILLEN, Hax ¥evin 17 i7 04 04 21 i7 04 10,81
3 BUISPE LOPEZ, Joni 17 17 & 04 21 17 68 10.74
SULCA ILLACDHIA, Bettza Lizheth 12 08 04 07 07 H 08 11 10,48
HUASHUAYD PEREZ, Jose Bumsrcindo 13 12 01 QB (8 21 12 09 10,52
FERNAHDEZ HIMA, Hilda 0. 1307 20 13 07 10,80
3¢ I7IARRA JUSCANAITA, Nelly Yurnay 13 10 43 13 16 03 10.34
: AUCCATOHA INFnﬂZ}ﬂ‘ dilton Frady 13 i3 08 08 2 1358 10.48
'.¥1;9?29 RAFAELE CUCHO, Effrin 17 13 04 04 04 21 13683 10.43




CHFL DE SaN CRISTORAL DE HUAMANEA
smicy - Jiicina de Inforastica y Sistesss

RESUREW POR SERIES EN ORDZH DE HERITOS DE REMDIH

IEHTD ACADEHILO GEHESTRAL ({ Regular }  SEMESTRE : 2011-1
SERIE 3 100
ofssional de ¢ CIENCIAS DE LA COWUNICACION 1270772013
1 o Copica APELLIDGS Y MOMBRES {VACAC) (REGULAR ) COH {EXON.} (APLAZ) {UMIC.} ({(PRAC.) ({(CREDITOS) 1IHD,
: 1 32412340141 3 41341 3 41 3 41 2 3 4 LA
101 23100439 CARDENAS CASTILLI, Diego Sedastizn 13 13 04 04 19 13 94 10,37
1?2 "3115""‘7 QUISPE HINGSTROZA, Aguiles Rafasl 13 13 i} 08 21 17 08 10,24
; 1 INTIGUILLA PABUIYAURI, Alfrodo 13 13 02 a3 43 i3 {303 19,22
H CENHUA HARTINEI, Richard Juan B2 Dieos Vi 13 04 03 [ 21 13 08 10.1§°
: 3 LLANMTOY ARSMI, Elisarin ' i7 13 04 04 04 21 13 08 10,10
3 PEREZ CCORAHUA, Paval Ispghio 14 10 04 a7 a7 24 10 11 19,43
167 w@”"b*1 BOREL DE LA CRUZ, Elizabath 03 03 93 03 10.00
148 23110988 VEBA DELBADD, Dcm Brazigan 21 13 07 21 12 07 02.32
199 23113623 DUERAS, én:m# Jhamar 17 13 04 04 04 2L 1308 09.38
110 23100391 SUISPE FLGEE&. ’ i3 15 04 23 03 21 14 ¢7 09.33
SULCA TABORDA, 13 10 04 a7 47 2L 0 il 09,14
A33 REVATE BUICAZA, Rudbr 14 10 04 07 03 04 21 1308 69.10
4 HUBRANCCAY GUTIE*F‘F" Jsan Alsxander @H i0 04 04 84 18 10 48 08.89
92 HERRERA CARDENAS, Gareld Zaid . 10 05 04 09 92 7 .19 03 i1 08.84
24 YBRCURI CAYARPI, Dafi Federico 14 07 03 07 33 04 21 12 09 48,37
73 RIVERDS LAURENTE, Claver Frady . i3 i3 08 48 24 13 05 0B.48
53 ¥1L4 AUFLO, Beyhi Ricarde © 17 09 08 04 04 2 29 12 08,33
33 HALLGUI FERNANDEZ, David i1 07 04 04 g4 17 07 10 08.08
522 ESPINGIA URRIBUEU,, Liz fleliza 21 3 18 21 3 18 08,57
130 23103414 CORDOVA RETAMOIO, Alejandro i3 64 15 03 03 Z2 4 18 0827
121 23100143 R JﬁS FFr-‘DELJ; Larina a9 07 w7 87 15 15 05,19
122 231604 13 93 10 13 63 10 06.00
123 13 i3 13 13 09,98




'T D ?H:‘CTQFM;. DE SAH CRISTGEAL DE HUAHANSA
0 %zzdzmira - Oficina de Inforzatica y Sisfesas

RESUMEN POR SERIES EW ORDEM DE HERITOS DE RENDIRIENTO HCADT—"HCD SEMESTRAL { Reqular §  SEMESTRE : 2011-I
BERIE : Z0U

Esceele Frofesional de @ CIENCIAS OE LA COMUMICACION EIDFiEOlS
Ma. CGDIZ0  4PELLIDCS Y NOWBRES . [VACAC) (REBULAR ) CON (EXON.) ({APLAI} (LMIC.) {PRAC,) (CREDITOS) IHD.
1 3412 38¢C13 41334t 3413381 2 F 4 &AL
27105641 QUISPE WARTINEL, Fercy 20 20 LU 18,3
234038405 CISHERDS VEGA, Maria Lacikel I N ' 34 4.9
23105317 CARDENAS CAMAYD, Sophia Latherine 23 3. 23 138
23109554 CHAVEL V’*'LLF.‘ YA, Arcely Elvia 22 22 2 22 4.4
2I10034T PANIORA HARIY, Ju"ue Edgarda 19 19 03 03 22 2 14,37
23L03502 ZABASTIZABAL DEL CASTILLD, Lucero Del fa 2202 20 72022 14,55
2310941% CHORUEHUANCA HUBHAN, Hsusr 223 E R 14.24
ZT100070 ARAMEN CERDA, Flar Dz Haria i 20 20 20 14.29
23103548 FAELD RAYMUMDEI, Jonathan i7 1? 03 §3 72 22 14.09
23100849 BAUTISTA RARDE, Ana 22 2 22 s 14.09
23103683 DBREGON LEYYA, Caatuta Malina 3 23 23 3 13.597
23105458 YUCRA BAVILAN, Nelania dayra 22 22 22 22 13.77
23100525 BUTSPE DAUTISTA, Mancy ) 20 20 20 13.79
23103536 FUTA PALOKIND, Edith ' 1g 13 04 04 22 22 L 13.44
23100402 PALOMING VEBA, Yanst Milaorz ‘ 23 5 235 13.581
23105349 QUISPE ALANYA, Karen H-—r1=l . 23 23 323 13.57
23103612 CISHERGS RODRISUEZ, Juen Dizgm T 14 14 04 04 Z 20 13.533
23100651 BAWBOA RUA, Aydae 16 14 04 ¢4 020 13.40
23106455 QBISFE HUAHAND, Sheyla Rocig 22 el 2 2 13.32
22103330 ALARCOM LDA, Rolamén ’ 22 Iz 7 12 13.27
23103392 LICAS TIPE, Caraen Roszz 20 20 2 20 13.2
23103479 QUISPE CAYLLAHUA, Roxanas . 23 PR A] 13,22
23100£15 CUBBREOS LARR, Joseph Saith . S 20 20 2 23 13.15
24 -2TI03638 ¥ASRUETL LIMALD, Evalyn Luzero 3 3 T3 13,13
23103342 YALDET FRBIAN, lszhsla Katua 22 202 22 20 02 13,09
23409197 SANCHEL KAJARRO, Haritza is 18 i3 15 1308
23440328 VILCHEZ CRIDLLO, Jhosaly : 2B 3T B 13.04
23100928 HERESES CORDOVA, ¥avin Anieny : i 17 01 03 m 0 12.93
23149432 MLLCTA HINAS, Rosasry 17 17 03 03 20 I 12,30
23145512 {ISNERDS AYALA, Katherina 20 20 N 20 2 12.73
271053321 SULCA DREAYA, Marco Antanie V) ' 2 2z 12.73
23103338 BUISPE OLARTE, Liliana 23 23 . 2F 23 12,81
23163577 ROMAMI AMARILLI, Batzy Rocin 19 19 23 03 331943 13,53
23103034 LEDN 95051, Ivan Parcy i 14 14 25 G4 20 z 12,5
33105733 AYLAS VALENCIA, Cesar 15 i3 47 08 63 22 19 03 12.90
23105740 EARRICE JAHAHFA, Elvis Lhristafher T 11 ’ 1Ll 2 12 12,41
23621109 FERIA CALDERGH, Julio fntonio 13 i1 o4 13 11 0d (2,40
23100141 SANTANA ARRI"TQ, Nilg Saser 17 17 a3z 03 20 17 ¢3 12,33
32 if‘f“”—"r CUBA BALIMDA, 4=itar 14 14 08 08 20 12.33
23100441 RUIZ ARAHGA, Criztina Madieshka UL w2z 12.20
2309ﬁ535 TAIFE LAPA, Nizanz Taysi 21 2 iy R# 12,40
23095597 PILLACA BTAMJE, Caris Fioralla 17 15 ¢4 03 03 22 18 04 12,93
© 23096128 LLOCCLLA CORINADD. Bonzzino 22 17 93 22 19 03 1i1.8¢
23105530 HURRAN ALARCOM, Davsi Diana 14 13 03 03 03 17 L3 05 11,63
230B(3I2 DIAI CASTRD, July Yzsenia 13 i3 08 04 04 21 17 04 (l.48
"}#5525 FERROCAL CRISOSTOMO, Harilw 21 15 03 2t 18 83 i3
E359589F QUISPE CASTILLO, Gilaserdy 1% Y] 07 04 43 23 20 03 11,30
Ezmﬁwl CONTRERAS YUPANGUI, Reeil 20 13 o7 ' 0 1307 14,33
22085384 CASTRDO B0HEL, Janathan Luis zt 18 03 03 03 2 21 63 1L.2%
Z309G23% PEREI BUTIERRRZ, Vanssa.lsahzl z2 15 04 72 14 06 11.0%
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE

1.1,
1.2
1.3.
1.4.

1.5.

INVESTIGACION
Apeliidos y nombres del informante DTP@C["?/HZ““ . st/
Cargo e institucion donde labora ...... DO W !X{;-&.C E. gorrneennes b e
Nombre del instrumento motivo de la evaluacion: ST LOnGn S.. ché. . ContueaTad.

....C.:.CeV.n.Ss(‘r.n.@....?.Q:.f...(s;a...J.v&.\;@f.P.';.:? W 5 BTN Lf“w &

el G ACMJOLA?“QKCOCV:."BCV ..... i fes. eatvdicuten. o b B 2. Co o b Goon
; i A : e r i B
Autor del instrumento: .....Q:.r.m..\:.ﬁx‘.e«....j...Cm.J.r.rifm ..... N N

El tipo del instrumento es
pertinentemente para
recoger datos de las
variables de estudio?

¢las  insfrucciones  del
instrumento le  parecen
apropiadas?

¢la  presentacion  formal
(tipo y tamafio de letra, efc.)
del instrumento es
apropiada?

¢las  preguntas  mide
reamente a las variables y
los indicadores?

¢Los items son suficientes
para la medicion de todos
los indicadores?

¢Los items son
comprensibles y estan bien
redactados?

(Estd  formulado  con
lenguaje claro, apropiado y
sencillo?

¢Los items responden al
problema y objetivos de
investigacion?

¢la estructura ofrece un
orden légico y coherente,
organizado por cada variable
g indicador?

10

¢La hoja de respuesta esta
bien presentada y es
adecuado?

g 5%

PROVEDIO | § ¥/

Nomres yl\pe”,dos((][ua% o /‘2470

Firma del Experto
Teléfono.. Z.& 42520 ¢ /



UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE
INVESTIGACION

pY

. DATOS GENERALES . o
1.1.  Apellidos y nombres del informante Dr. Juen pwwl 2. Cavera.. Camasco

1.2.  Cargo e institucion donde labora Recente. .- UNSCH. RO ST
1.3, Nombre del instrumento motivo de laevaluacion: ....Coeshongs g, .4 €.LLENGEIH.L..
I T T LS = - 2w U0 A A -5 2 SOOI SOy
14. Tituodela investigacic')n:;Cp.v.\.S-.&.tm.’%..Q(..ta..L%...‘.‘T.*:l&xi.i\.@n.... S.evanflensia, en el ,
eSCIpeaa.. ascenmico. de. loa...esivdianke o5 o EF.0. Cou e fe €. ONSCH
1.5.  Autor del instrumento: ...©.754. i ancs.. ?M%JQCLIA@A ..............................................

¢El tipo del instrumento es
pertinentemente para ) O >
recoger datos de las . 5/105 /o 325/_
variables de estudio?

2 ¢las  instrucciones  del

instrumento  le  parecen I, 57‘ 72.5 °/;
apropiadas? 3

3 ¢La presentacion  formal
(tipo y tamafio de lefra, efc.) e / )
del  instumento  es “jo (o 700/0
apropiada?

4 ¢las  preguntas mide o o
realmente a las variables y gl.¥ /D C/ (.5 /3

los indicadores?
5 ¢Los items son suficientes

para la medicion de todos ﬁ o /o ?Oo/;)

los indicadores?

6 ¢Los items son

comprensibles y estan bien YA
redactados? 12 / 72.5 / =
7 (Estd  formulado  con /

lenguaje claro, apropiado y 0 7 :

sencillo? 7 o 76 7/0
8 ¢los items responden al

problema y objetivos de : 9 < -

investigacion? G2.57) G254
9 ¢la estructura ofrece un

orden lbgico y coherente,

organizado por cada variable NN S

¢ indicador? G5 /: 7/\,)‘ /o

10 | ¢La hoja de respuesta esta
bien presentada y es

adecuado? ﬁoo/a 7 90%

PROMEDIO | 7975

OPINION DE APLICABILIDAD:... X dhecoados  para aplicar. e ld frecolec..
CtNoicﬁv&afos ....................................... F

Fecha: {.2..2%...MARRZ...0. 29012

Firma del Experto
T léfono..g.g.agxl.ggg




UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA
INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE

Pt INVESTIGACION
. DATOS GENERALES
1.1, Apellidos y nombres del informante {P@“QM 9!9&.@?;..]3.Qﬁ 56““9(03 ......................
1.2, Cargo e institucion donde labora ..... @9.9.@!.\.‘&@..#...N.N..§.CH.......... s
1.3, Nombre del strumen&g motivo de la evaluacion: ... G229} s.an.r..i.O..A@....@.ﬂ.@.c;.?.ﬁ.’?.g....}4..
....... DL DAL BMRVISKA v g
14. Titulo'de la investigacion: .. GO SUMO.. de. televigion v S0 \n fuencia eacl.
Oesempeno. académico. de o5 estodiantes de la &80 Cimclos de la. Comont eac
1.5.  Autor del instrumento: ... Q%a\ana, .?Qﬂ?&?&% ..C,‘.,\.-f.\l.\.m.m .............................................

Il. CRITERIOS DE VALIDACION

kz,rlél p6 d‘el\ iir{stvruhe'ntd es
pertinentemente para ( ‘%‘) 74
recoger dafos de las X :ZZS ?6 0
variables de estudio?

2 ¢Las  instrucciones  del

instrumento le  parecen : ( Y ‘/
apropiadas? X qSﬁ qs °
3 ¢la presentacion  formal
(tipo y tamafio de letra, etc.) e
del instrumento es X (9573) Ci Sé
apropiada?
4 (las  preguntas  mide ' o
realmente a las variables y Z) 73
los indicadores? X (‘]S q S

5 ¢Los items son suficientes
para la medicion de todos

los indicadores? X (‘IS’? Cfg

6 ¢Los items son . o
comprensibles y estan bien ] %

redactados? X (‘15’3 O[ S

7 iEsta  formulado  con
lenguaje claro, apropiado y o 0

sencillo? X @5 9 q 5’6

8 ¢los ftems responden al y
problema y objetivos de ,,) %

investigacién? >< (CiS- qS

9 ¢La estructura ofrece un

orden légico y coherente, 7) 1%

organizado por cada variable X(?S y Cf 5%

e indicador?

10 | ¢La hoja de respuesta esta

bien presentada y es V)
adecuado? X (%5

OPINION DEEAPLICABILIDAD:.._.E..l... .!‘.\.ﬁfﬁ.momvkq...m.e.uh - ..Q.O.\.m.lo.&...g.\emm.\J:QS..
aecesaries Para medx 1as varrables | de. \a, InveSkiaatiou. .o,

Fecha: AR T3 02

del Experto
o | Gebsob Lol

Prcﬁ- Boris E’ - ?eﬁa Horales



