UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL
DE HUAMANGA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

TESIS:

"Produccion audiovisual de videoclips con
pertenencia cultural por empresas ayacuchanas"

Para optar el titulo profesional de:
LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PRESENTADO POR:
Bach. Marco Antonio CALDERON MEJIA

ASESOR:
Lic. Rafael Martin NAVEROS CASTRO

AYACUCHO - PERU

2025



DEDICATORIA

Para mi familia, con especial carifio a mi sefiora

madre, la flor mas preciada de mi jardin.



AGRADECIMIENTO

Expreso mis agradecimientos a todos los que me acompafiaron y apoyaron en la
realizacion de este trabajo. Sin duda alguna, fue un gran desafio asumido con el mejor de

los &nimos.

A la Universidad Nacional de San Cristébal de Huamanga por brindarme no solo un
espacio de formacion profesional, sino también amistades y experiencias Unicas. Del mismo
modo, a la plana de docentes de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion,

por sus ensefianzas y palabras en los salones de clases.

Al Lic. Rafel Martin Naveros Castro, mi asesor, por su orientacion y soporte logistico,
determinantes para que este trabajo tome forma y siga su curso con éxito. Su impetu me

permitié valorar ain mas la ardua labor del docente sancristobalino.

A cada uno de los entrevistados y colegas por la buena predisposicion. Sus aportes,
recomendaciones, y sobre todo su tiempo brindado para la investigacion tienen un valor

incalculable. Les deseo lo mejor en sus proyectos.

Asimismo, al Lic. Gabriel Rolén, nuestro psicoanalista, aunque no lo sepa. A él le
debo numerosas horas de reflexion, y en consecuencia, la renovacién de mis deseos como

aliciente para vivir la vida, con todo lo que implica ello.

Y por supuesto, a mi familia. Sin su comparfiia y apoyo no hubiera sido posible

transitar la etapa universitaria. Mi mas sincero agradecimiento. Este trabajo les pertenece.

El término de una etapa me permite empezar otra. Espero volver a verlos en el

camino.



RESUMEN

La investigacion tuvo como objetivo principal conocer el proceso de produccion de
videoclips por empresas ayacuchanas, siendo de particular atencion los videoclips con
tematica cultural de la localidad de Ayacucho. Bajo un enfoque cualitativo se empled un
disefio fenomenoldgico hermenéutico para conocer las experiencias de las personas
involucradas en la produccion audiovisual y el andlisis de los videos musicales, mientras la
aplicacion del método hermenéutico sirvio para la comprension de los discursos. Los sujetos
de estudio estuvieron conformados por tres directores de tres empresas audiovisuales
ayacuchanas (Ciaorosé, Blancaro y Studio HM Audiovisual), y la unidad de analisis por diez
videoclips de las empresas referidas. Las técnicas empleadas fueron la entrevista

semiestructurada y el analisis de contenido cualitativo.

Los principales resultados mostraron que la produccion de videoclips se gestiona de manera
directa entre los artistas y los directores de las empresas audiovisuales, disponiéndose de
recursos econdémicos limitados que condicionan la dimensién de cada proyecto. Se destaca
el desarrollo de narraciones y no narraciones, como el performance y las escenas con carga
conceptual, configuradas en torno a la tematica de cada cancion, en ese devenir
representan expresiones culturales de Ayacucho desde lo ‘tradicional’ hasta la convergencia
dialdgica con lo ‘moderno’. Cada proceso y tratamiento del videoclip tiene particularidades

motivadas por el perfil de cada empresa audiovisual.

Palabras clave: Videoclip, produccion audiovisual, representacion cultural.



SUMMARY

The main objective of the research was to understand the music video production process of
Ayacucho-based companies, with particular emphasis on music videos with cultural themes
from Ayacucho. Using a qualitative approach, a hermeneutic phenomenological design was
used to understand the experiences of those involved in audiovisual production and to
analyze the music videos, while the application of the hermeneutic method served to
understand the discourses. The study subjects consisted of three directors from three
Ayacucho-based audiovisual companies (Ciaorosé, Blancaro, and Studio HM Audiovisual),
and the unit of analysis consisted of ten music videos from the aforementioned companies.

The techniques employed were semi-structured interviews and qualitative content analysis.

The main results showed that music video production is managed directly between the
artists and the directors of the audiovisual companies, with limited financial resources that
determine the scale of each project. The development of narratives and non-narratives, such
as performances and conceptually charged scenes, are highlighted. These scenes are
configured around the theme of each song. In this process, they represent Ayacucho's
cultural expressions, from the "traditional” to the dialogic convergence with the "modern.”
Each process and treatment of the video clip has specific characteristics motivated by the

profile of each audiovisual company.

Keywords: Video clip, audiovisual production, cultural representation.
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INTRODUCCION

El videoclip es un formato audiovisual que se caracteriza por la sinergia entre muasica
e imagen, desarrollado en el marco de las innovaciones tecnoldgicas y las vanguardias
artisticas a finales del siglo pasado. Desde entonces, su produccién y consumo se ha
diversificado y adaptado a los nuevos contextos en los que acaece. La pronta digitalizacién
y la expansion masiva del internet han generado un entorno propicio para la difusién de los
videos musicales, que circulan casi por inercia. Desde los estudios culturales, este entorno
es comprendido como un mercado simbdlico donde se producen, distribuyen y consumen
significados. En ese sentido, el videoclip no solo se entiende como un formato audiovisual
con fines comerciales para un artista 0 grupo musical, sino también como un producto
cultural ya que contiene discursos simbdlicos, influyendo de esa manera en la construccién

de sentidos, significados, relaciones de pertenencia y modos de vida.

La investigacion partio por reconocer al videoclip como un vehiculo de
representacion cultural, reflejando no solo estéticas visuales, sino también configurando
identidades para hacerlas visibles en el mercado simbdlico de la web. En consecuencia, se
reconoce el trabajo de un grupo humano que produce estos formatos con determinados
contenidos adrede. Es asi que el estudio tuvo como propdsito describir los procesos
productivos del videoclip en el contexto ayacuchano y su correlativo analisis como material
audiovisual en el que se abord6 sus elementos formales, y por supuesto, como se
incorporaron las expresiones de la cultura popular en su diégesis. Se atisb6, como toda
manifestacién cultural inscrita en un tiempo espacio, que lo considerado ayacuchano se va
construyendo y reconstruyendo, siendo el videoclip un medio de esas configuraciones de

identidades complejas y dinamicas.

El estudio se inscribid en la produccién empresarial por ser la mas comdn y la de
mayor notoriedad en la regién. Ademas, con el objeto de estudio, se incursion6 en un
formato poco estudiado por el medio académico local, siendo esta investigacion un primer

acercamiento al fenémeno del videoclip.
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Para fines organizativos, la investigacion se encuentra dividida en 3 capitulos. El
primero de ellos aborda el marco referencial, desde los antecedentes de investigacion en un
contexto internacional y nacional, hasta las aproximaciones teéricas en torno a la

produccion audiovisual, el videoclip, los elementos formales del formato y la cultura.

En el segundo capitulo se desarrolla la situacion probleméatica del estudio para llegar
al planteamiento de los problemas, objetivos, hipoétesis y categorias de estudio.
Seguidamente se expone el corpus metodoldgico que incluye aspectos como el tipo de
investigacion, enfoque, disefio metodoldgico, sujetos de estudio, unidades de analisis, las

técnicas e instrumentos empleados para la recoleccion de datos.

En el tercer capitulo se presentan los resultados del trabajo de campo, desarrollado
a partir de entrevistas a tres directores de tres empresas audiovisuales de Ayacucho y el
analisis de contenido de los videoclips, tanto en sus aspectos formales como en su
representacion cultural. En una segunda instancia, los resultados se discuten a la luz del

corpus tedrico.

Finalmente se elaboran las conclusiones y recomendaciones producto de la
investigacion, el cual es acompafiado de una seccién bibliografica y de anexos que dan

sustento al trabajo desempefiado.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1. Antecedentes de la investigacion

1.1.1. Antecedentes internacionales

Una de las primeras investigaciones sobre el objeto de estudio en cuestién lo aborda
Antezana (2017) en “Las caracteristicas de los procesos de produccion audiovisual en la
ciudad de Cochabamba”. De caracter cualitativo, descriptivo y transaccional, el trabajo
reconstruye los procesos de produccion y métodos de trabajo de las casas productoras en
la ciudad de Cochabamba desde el 2014 al 2017, para ello emplea entrevistas
semiestructuradas a los actores involucrados como directores, trabajadores y freelancers.
De entre los resultados se expone la prevalencia de una falta de organizacion y educacién
de los clientes que contratan servicios de videos comerciales al exigir tiempos de
produccion cortos, sumandose una carencia en la estandarizacion de costos en los
productos contratados que suponen condicionamientos al proceso de preproduccion. En el
rodaje se percibe el desempefio de grupos reducidos por las dimensiones de los proyectos
guienes repiten roles. Esta forma de trabajo desencadena falta de especializaciones en el
sector como el sonido, a su vez responde al contexto audiovisual del pais que adolece de
politicas genuinas en la materia, por ende, los realizadores audiovisuales son en su mayoria

autodidactas. Para el proceso de postproduccion se reconoce limitaciones en la
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organizacion de materiales, musicalizacion y etalonaje, tanto para productos comerciales

como para los cinematograficos.

Sobre las producciones audiovisuales con tematica cultural, Toro et al. (2024)
realizan una investigacion cualitativa que se titula “Producciones audiovisuales y medios
locales. Contribuyendo al desarrollo de la interculturalidad”, el cual implica un estudio de
caso del programa televisivo ecuatoriano Costumbres de mi Tierra. Con el objetivo de
identificar los contenidos audiovisuales que promuevan, preserven y valoren las
manifestaciones culturales, los autores reconocen que en el proceso productivo intervienen
factores econdmicos, tecnoldgicos y humanos para su Optima realizacion. Las limitaciones
de estos pueden implicar detrimentos en la elaboracion de mensajes y por consiguiente al
cumplimiento de objetivos comunicacionales, como es el caso de producciones
comunitarias. La sinergia de alianzas y voluntad creativa/informativa de producir materiales
con contenido intercultural son manejadas desde la gestion del programa Costumbres de mi
Tierra para cumplir con su labor de visibilizar las culturas en el terreno ecuatoriano,

resaltandose el valor de las documentaciones en las etapas de preproduccion.

En Europa se encuentra el siguiente trabajo: “El videoclip en Espafia de 2009 a
2015: analisis y estudio del video musical a través de sus directores” desarrollado por Sainz
(2021) quien usando un enfoque diacronico y hermenéutico reconsidera el devenir histérico
del videoclip hasta su incursién en plataformas de streaming como YouTube, para luego
analizar un corpus de videos musicales desde la concepcion artistica y conceptual de sus
directores. Entre los resultados se expone que la era digital ha permitido el despunte del
formato en volumen y calidad, caracterizado por la innovacién constante y blusqueda
expresiva en torno a la hipermodernidad que lo rodea. El rol del director como autor artistico
y conceptual es evidencia de la preocupacién estética en los videos musicales, medio que
bebe de diversas expresiones artisticas para lograr no solo publicitar el producto musical,

sino ademas generar identidad visual en el publico.



18

Con las referencias del aporte de determinadas areas al producto audiovisual, se
pueden reflexionar transversalmente sobre la generacién de competencias implicadas en el
sistema productivo, es asi como se encuentra en Argentina investigaciones como la
“Formacion, vinculaciones y complejidad de los proyectos: Base del conocimiento en la
pequena produccién audiovisual’ desarrollado por Borello et al. (2021). Con un estudio
cuantitativo y correlacional, la investigacion vincula la importancia de la formacién, vinculos
y complejidad de proyectos como elementos que constituyen la base del conocimiento
productivo de profesionales/técnicos independientes del sector para que se desenvuelvan
en el mercado. Los resultados del trabajo indican que existe altos niveles de formacion y de
vinculaciones, y bajos niveles de complejidad de proyectos en los que participan la pequeia
produccién audiovisual. Este desbalance puede sugerir limitaciones en el sector porque
implica que no se esté aprovechando todo el potencial de los realizadores independientes.
Por otro lado, Borello et al. (2021) establecen el valor de la dinamica del trabajo sistematico,
entendiéndose que el laburo en grandes producciones generaria el desarrollo de nuevos

conocimientos, -saber como, y el de generador de mas vinculos, -saber quién.

1.1.2. Antecedentes nacionales

En el contexto peruano existe una creciente bibliografia sobre el audiovisual y su
sistema de produccion generadas en su mayoria por trabajos académicos desde Lima.
Entre ese material se encuentra la de Torres (2020) con su trabajo de investigacion titulado
“Proceso de produccion y realizacién de videos musicales en la empresa T&T audiovisuales
para desarrollarse en el mercado peruano”. Con el objetivo de analizar el proceso de
produccion de videoclips de la referida empresa para la artista Yahaira Plasencia, la
investigacion adquiere el caracter cualitativo, descriptivo y exploratorio usando herramientas
como la observacion y analisis del material audiovisual. Torres (2020) menciona gue el
sector de videoclips en el pais tiene deficiencias por el limitado conocimiento de productores
y la poca educacién audiovisual de los artistas quienes desde la autogestion asignan

presupuestos infimos para los materiales audiovisuales. Esta ultima mencién presupuestal
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es un factor condicionante en el proceso productivo, pues supedita la logistica, uso de
locaciones, maquillaje, concepto artistico, etc., por lo tanto, se indica que la inversion
econdmica es directamente proporcional al resultado. Asimismo, la autora sugiere que los
artistas deberian confiar en el trabajo del profesional audiovisual y asignar mejores
presupuestos, y para los productores indica la necesidad de conseguir mejores ofertas

académicas que deberian ser impulsados desde el apoyo estatal.

El trabajo académico de Arévalo (2023), “Polivalencias en la produccién audiovisual
de contenidos digitales para la agencia pop comunicaciones S.A.C.” parte de una
experiencia laboral que se condensa en una tesis de titulacion. Desde el flujo audiovisual
empresarial a través de contratos con clientes y el cumplimiento de objetivos, Arévalo
reconoce en la polivalencia una cualidad que se deberia desarrollar para el desempefio
laboral, puesto que permite el conocimiento de los diferentes procesos que implica la
realizacion audiovisual, ademas de adiestrar al profesional en la capacidad de adaptarse a
cambios y encaminar proyectos. Se asume que la polivalencia es una fase exploratoria que
ayuda al profesional en su consecuente especializacion y abordar proyectos de mayor

envergadura.

Desde la Universidad de Lima, se distingue el creciente nimero de trabajos de
suficiencia profesional que abordan la realizacion, ejecucién y evaluacion de proyectos
audiovisuales. Uno de esos trabajos titula “Direccion y produccién del videoclip ‘Sunshine’
de la banda Alther” a cargo de Pacheco y Portuguez (2023). Al ser trabajos de campo se
reflexiona sobre el proceso productivo del material audiovisual y el impacto obtenido en su
difusién. Entre los factores a resaltar se expresa que, ante el limitado presupuesto, es clave
la comunicacién continua con los artistas, la colaboracién del equipo implicado y el estudio
de referencias audiovisuales para la construccion de la estética narrativa pertinentes a la
intencion musical e identidad de la banda. Como sugerencias a raiz del proyecto ejecutado,
los autores mencionan la importancia del trabajo de preproduccion para prevenir

contratiempos en el rodaje, de esa manera se puede advertir situaciones actorales que
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ameriten de ensayos o la planificacion de horarios pensandolos desde las situaciones

extremas.

En otros espacios fuera de la capital del Peru, la literatura sobre produccién
audiovisual es escaza, planteandose en muchos casos estudios sobre el andlisis de
contenido como lo desarrollado por Rodriguez (2017) al inmiscuirse en el “Tratamiento de la
narrativa audiovisual en la produccién de videos musicales Wara-Producciones”. Siguiendo
una metodologia de tipo descriptivo, la tesis busca analizar la narrativa audiovisual de dos
videoclips producidos por Wara-Producciones desde el &mbito fotografico, para ese
proposito emplea técnicas de entrevista y analisis iconografico. En los resultados se expone
gue las imagenes no aportan a la narrativa general del videoclip evidenciando un
desconocimiento del realizador(es) en la fotografia desde conceptos de composicién,
iluminacion, teoria del color, entre otros que hacen de la narrativa audiovisual deficiente en
cuanto continuidad y construccion del mensaje. Con este panorama, Rodriguez (2017)
recomienda incidir en la formacion fotografica y mejorar los planteamientos de la

preproduccidn para evitar riesgos de improvisacion y futuros apuros.

1.2. Bases tedricas

1.2.1. La produccidn audiovisual

Las reflexiones sobre el audiovisual tienen matices tedricos que abordan diferentes
espectros del fendmeno en cuestidn, uno de los campos de estudio esta relacionado con el
proceso de produccion, generalmente abordados desde la perspectiva de las industrias
culturales y procesos alternos. Para el caso en concreto, se toma como autores de base a
Bordwell y Thompson (1995) quienes abordan el proceso de produccién cinematografica
desde el uso de las cintas de celuloide, y que, pese al soporte y medio, su entendimiento
sirve de adaptacion al soporte digital y la produccion audiovisual en general por ser

formatos que comparten caracteristicas genéticas con el cine.
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Partiendo del entendimiento por el audiovisual como el logro técnico de grabary
reproducir imagenes y sonidos, su practica es iniciada y desarrollada a comienzos del siglo
XX por los avances tecnoldgicos que lo hacen posible (Bedoya, 2016), sefialandose que
una pelicula, o un producto audiovisual en general, es creada con el trabajo de las
maquinas para fines humanos (Bordwell & Thompson, 1995). La organizacion del trabajo
del hombre en el audiovisual conlleva a considerar sistemas de produccién desarrollados en

diferentes grados.

1.2.1.1. Modos de produccion. La intervencion del trabajo humano en los
productos audiovisuales trae consigo posibilidades de organizacion y delegacion de
funciones, proceso conocido como division del trabajo. “En el sistema cinematografico, el
principio de division del trabajo da lugar a diferentes modelos, u organizaciones sociales, de
produccion cinematogréfica, y a diferentes funciones para los individuos de esos modelos”
(Bordwell & Thompson, 1995, p. 9). Comprendiéndose la produccién como el proceso de
realizar un material audiovisual, los modos constituyen formas de organizacion humana
para realizar referido producto, sin embargo, Bordwell y Thompson (1995) reconocen que
existen otros factores de mayor envergadura que condicionan el proceso productivo de una

pelicula, estos son los factores econdémicos y sociales de una sociedad.

El nacimiento del cine fue posible por el auge industrial que atravesaba Europa en el
siglo XX, situacién primera que condiciona la estructura econémica de los paises europeos
y paralelamente su estructura social en lo concerniente a la division del trabajo. Sobre ese
contexto se da lugar al sistema de produccién cinematografica de caracter industrial,
mientras que en paises con diferentes caracteristicas econémicas y sociales se desarrolla

otro tipo de produccién alterna.

La produccion cinematografica ha modelado sus practicas a lo largo de la historia a
partir de la produccién econémica de otras industrias, pues la naturaleza econdmica
general de una sociedad condiciona los modos de produccion que se pueden

desarrollar en ella. (Bordwell & Thompson, 1995, p. 30)
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Considerados los factores que condicionan los modos de produccion audiovisual, se
presentan aquellos modelos desarrollados a lo largo de la historia diferenciados
principalmente por la division del trabajo, recursos, distribucion, exhibicién y toma de

decisiones.

Modo de produccidn de estudio. Con una alta divisién de trabajo especializada, el
modo de produccién de estudio se desarrolla en paises industrializados donde la estructura
econdmica permite la operacion de empresas dedicadas a la produccién masiva de
contenido audiovisual y cinematogréfico, proceso denominado manufactura en serie
(Bordwell & Thompson, 1995). Contando en su haber cuantioso recurso humano y
econdmico, los individuos implicados en el proceso asumen roles especificos asignados por
areas directivas, trayendo consigo un alto centralismo en la toma de decisiones por la

compafia.

El modo de produccion de estudio también puede ser referido como un modelo
industrial donde participan las grandes compairiias discogréaficas en representacion de los
artistas y las productoras audiovisuales. Estas grandes empresas de la industria de la
musica, o discografias majors como lo refiere Selva (2014), operan de manera
sistematizada por medio de departamentos, siendo asi que en representacion legal de los
artistas buscan promocionar un sencillo musical sobre criterios comerciales. Schwartz
(2007) da manifiesto sobre esta operacion estructurada en el que departamentos como
‘Artists and Repertoire’ (A&R) coordinan con sus representados que cancion debe incluir un
video musical y una posible concepcién estilistica, si el artista es nuevo no tiene tanta
injerencia sobre las decisiones, mientras si el artista cuenta con una amplia trayectoria es
guien cuenta con un mayor poder de decision. Posteriormente, se buscan diferentes
productoras audiovisuales y/o directores con los estandares que consideren necesarios,
principalmente pertenecientes a la industria audiovisual, para que realicen un concepto

artistico del videoclip a modo de brief en un tiempo determinado, y sobre la base de las
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propuestas se elige y contrata a una productora para que desarrolle el concepto y lo

ejecute.

Desde ese entendimiento, el sello discografico tiene una participacion activa en el
proceso porque no solo realizan los contratos con las productoras, sino también establecen
lineamientos, directrices o pautas sobre el contenido, estética y narracion del video musical.
A esta intervencion Selva (2014) los refiere como filtros en el proceso de produccién por las
irrevocables gestiones entre la discografia, el artista y la empresa audiovisual. En
consecuencia, las formas de trabajo siguen esquemas rigurosos, el proceso es controlado y
sofisticado contratandose al personal técnico-artistico para labores especificas supeditados

a la disposicion del area de produccion.

Entre otras de las caracteristicas de este modelo, Bordwell y Thompson (1995)
indican que las teméaticas y narrativas son estandarizadas, comparables a la narracion
clasica de los tres actos implantado por Hollywood, eso quiere decir que para el caso de los
videoclips responden a estructuras ya concebidas y rentables, sin inmiscuir en la

experimentacion de temética o de estilo.

Ante los rasgos industriales que adquiere el modo de produccion de estudio, los
objetivos de producir una pelicula es el circuito comercial en salas de proyeccion a fin de
recuperar lo invertido y generar ganancias. En cuanto a los videos musicales ocurre lo
mismo, las discografias insertan los videos musicales a plataformas comerciales siguiendo
un plan de marketing para generar ingresos econémicos (Lopez-Ruiz 2017). En este
momento de distribucion, las facilidades las tienen las compafiias majors ante las
independientes por contar con espacios masivos donde promocionar y proyectar sus

productos.
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Modo de produccién independiente. Son considerados como un modo alterno al
modelo de estudio que sigue la forma de trabajo especializado en una escala menor,
principalmente por las limitaciones econémicas. Selva (2014) establece el término
‘discografias indies’ para referirse a los sellos discograficos independientes caracterizados
por tener una estructuracion mas simple, menos presupuesto y menor alcance en el
mercado mediatico. En ese sentido, el contacto con la empresa productora es mas directo,
segun los perfiles, y el artista tiene mayor participacion en las coordinaciones del producto
audiovisual, es asi que una vez seleccionado la productora, el productor y el artista realizan
reuniones para asentar intereses sobre el proyecto, las afinidades comerciales y estéticas
con el fin de concebir el videoclip, y si el sello discografico tiene participacién se toma en
cuenta sus disposiciones (Lépez-Ruiz, 2017). Selva (2014) tiene un planteamiento similar
cuando indica que existen mayores flexibilidades a comparacién del modelo de estudio, por
lo que el proceso productivo del videoclip es una mezcla del trabajo de autor, en este caso
el proceso artistico lo propone y aborda generalmente el director de la empresa audiovisual,
y la busqueda de profesionalismo siguiendo estandares industriales. Segun el presupuesto
asignado se va dando forma al proyecto y contratando al equipo técnico necesario, variable
en su haber, por lo que la division del trabajo puede ser detallada o general, con funciones
especificas o compartidas (Bordwell & Thompson, 1995), contando con la figura del director

como decisor artistico y el productor encargado de la gestion del proyecto.

Por las caracteristicas del modo de produccién independiente, existe mayor libertad
artistica que permite abordar temas no considerados por las grandes compainiias, se recurre
a la vanguardia narrativa y estilistica. Como lo menciona Vernallis (2004, como se cit6 en
Lépez-Ruiz, 2017), en las producciones indies se apela a la creatividad del realizador
superandose limitaciones econdmicas, y cuando se refiere al realizador audiovisual,
también se hace alusion al director freelance como otro de los perfiles contratados en este

modelo productivo.
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En lineamiento a la industria, el sector independiente tiende a insertarse en el
circuito comercial parcialmente, aungue con mayores dificultades por no contar con la
logistica que cuentan las majors, entonces, el videoclip tiene un objetivo econdémico.
Asimismo, se indica que el modo de produccién independiente puede desarrollarse en

contextos industrializados como no.

Modo de produccién individual. Bordwell y Thompson (1995) reconocen este
modo alternativo al de estudio caracterizado por la autogestion del director quien concibe el
proyecto audiovisual, reune el recurso tecnolégico y humano, y los organiza para la
ejecucion del mismo. Los tedricos indican que el modelo individual se desarrolla a pequefia
escala, teniendo a la figura del director como el autor y encargado de la toma de decisiones,
desempefiando diversos roles de rodaje y montaje a la vez, supervisando cada fase de
produccion ante un equipo de trabajo reducido de técnicos y reparto, siendo asi que la

division de trabajo sea general y compartida.

Otra forma en la que se concibe este modelo es con la del trabajo artesanal donde el
director o cineasta escribe, graba y edita el material audiovisual por cuenta propia (Bordwell
& Thompson, 1995), implicando muchas veces que el financiamiento sea autbnomo,
mediante becas u otros fondos para la realizacion de proyectos donde generalmente se
aborda temas alternos a los que se priman en los modos de estudio, teniendo en su haber

cabida a la experimentacion narrativa y técnica.

En el campo de los videoclips, el equivalente al director artesano es el artista
emergente, quien gestiona por su cuenta la direccién y producciéon del material audiovisual
con recursos limitados a nivel presupuestal y tecnolégico. Segun Selva (2014), esta forma
de videoclips autoproducidos y autofinanciados por el artista son de bajo costo, facilitados
por el acceso tecnoldgico y por las facilidades que ofrece el internet. Es usual que el artista
pueda convocar a un pequefio grupo para la produccién del formato, siendo amigos,

familiares o personas cercanas que tengan conocimientos del medio. Una muestra de estos
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formatos autoproducidos lo constituyen los videoclips caseros que se exhiben en redes

sociales y/o plataformas de streaming, asi como circuitos alternos sin fines econémicos.

Modo de produccidn colectivo. Al igual que el modo de produccion individual, este
modelo surge de la practica alternativa del quehacer audiovisual en contextos donde existen
diferentes estructuras econdmicas y sociales al de los paises industrializados, ante ello
Bordwell y Thompson (1995) indican que el desarrollo de los modelos alternativos se dan
bajo condiciones en donde todavia no se ha alcanzado la alta division del trabajo de las
industrias manufactureras, y que sin embargo, se considera que las practicas
cinematogréficas dependen de la adquisicion tecnolégica y del conocimiento de grupos

sociales para manejar dichas tecnologias.

El modo de produccion colectivo se caracteriza por disponer de un grupo que
persigue objetivos comunes y en quienes se distribuye de manera equitativa la
responsabilidad del proyecto, recayendo la toma de decisiones en el colectivo (Bordwell &
Thompson, 1995). De esa manera aspectos como el financiamiento pueden ser objeto de
contribucion grupal o adquisicion de fondos externos, por otro lado, la rotacion de los roles
de produccién es un denominador comun en este tipo de modelo en la cual se van variando
responsabilidades frecuentemente, como ejemplo, el que hace de cAmara puede realizar
funciones de produccion en dias posteriores. Aunque el modo colectivo puede disponer de
una detallada divisién del trabajo, su caracteristica principal recae en la autoridad distribuida
del equipo promotor en proyectos que suelen dar cabida a la exploracion del medio

cinematogréfico.

En el medio del video musical, la produccion colectiva es llevada a cabo entre el
artista y un colectivo artistico donde todos aportan ideas en como concebir y desarrollar el
proyecto con libertad creativa, sin jerarquias claras. Se tiene una participacion colaborativa

con limitaciones en el recurso econémico, tecnolégico y humano.



27

La practica audiovisual en los diferentes modelos hace que la concepcion del cine, y
del audiovisual, sean consideradas de diversas formas: como un negocio, una expresion

artistica, medio de comunicacion, etc.

1.2.1.2. Fases de produccidn. La division del proceso para elaborar un producto
audiovisual en etapas o fases responde a criterios de la organizacion del trabajo humano.
Bordwell y Thompson (1995) reconocen 3 fases que se fueron empleando a lo largo de los
afios en el medio cinematogréfico y audiovisual: la preparacién, el rodaje y el montaje.
Identificar las 3 etapas de produccion no es un imperativo el cual todas las producciones
deban realizar, porque con el principio de divisién del trabajo el proceso de realizacion
gueda supeditado a los modos productivos y géneros audiovisuales, siendo asi que
producciones de archivo puedan prescindir de la etapa de rodaje para centrar sus esfuerzos
en recopilar material existente y montarlos a posteriori, 0 que en modelos de produccion
individual se deleguen funciones basicas sin tanto grado de especializacion para cada labor.
Por lo general, la mayoria de las producciones pasan por las etapas antes mencionadas en

diferentes grados seguln sus objetivos.

Para el presente proyecto, se abordan las tres fases de produccion partiendo del
modelo de estudio por contar en su haber una mayoria de areas y recursos que sirven de

referencia para los deméas modelos.

Preparacion. Conocido como pre produccion en los modos de estudio, en esta
etapa se desarrollan las ideas en guiones, a su vez que se consiguen fondos econémicos
para la grabacion, distribucion y promocién del material producido (Bordwell & Thompson,
1995). Los mismos autores sefialan que en esta etapa la figura del productor y guionista son

de las mas importantes.

* Productor: Es la persona encargada de conseguir el financiamiento del proyecto y

de organizar el proceso productivo hasta la restitucion de los fondos, por lo tanto, su labor
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inicia sobre la base de un guion, estando presente en las etapas de rodaje y montaje hasta

la distribucién y promocién del material audiovisual.

Como responsable directo del presupuesto, el productor suele demandar de
herramientas de planificacion como el plan de rodaje, instrumento en el cual se elabora el
cronograma de grabacion acorde a los recursos disponibles, considerandose las
disponibilidades del equipo actoral, técnico, de locaciones, aspectos geograficos, etc., con
el objetivo de hacer un uso eficaz del fondo econémico, asi como el desglose del
presupuesto para fines propios. Por las manos del productor pasan decisiones de
adquisicion de equipos, contratos de personal técnico y reparto, incluyendo la del director
guien paulatinamente considerara su vision particular sobre el proyecto anteponiendo en la

medida que le es factible indicaciones para esbozar la forma filmica del material audiovisual.

Segun Bordwell y Thompson (1995) en la industria audiovisual la labor de productor

tiene subdivisiones donde se puede considerar:

a) Productor ejecutivo: Encargado especificamente del manejo presupuestal, es
guien gestiona el proyecto a nivel general y consigue el financiamiento teniendo
incidencia sobre las decisiones que se tomen, incluido el aspecto creativo. Suele
estar ausente en el proceso de rodaje. En el videoclip, el productor ejecutivo es
el sello discografico o manager del artista quien encarga la produccion de los
videos musicales, aprobando la propuesta estética y narrativa (Schwartz, 2007).

b) Jefe de produccién: Encargado de gestionar el aspecto logistico del proyecto.
Su funcién consiste en administrar el proceso de rodaje y montaje coordinando al
equipo técnico, contratar los equipos, gestionar los permisos de rodaje, controlar
el gasto diario, etc., por lo tanto, su presencia es visible en todas las fases de
produccion.

c) Productor asociado: Es un colaborador que ayuda al jefe de produccion en

aspectos especificos del proyecto, como el de canalizar las decisiones
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administrativas al equipo técnico, asi como el de derivar las necesidades del

trabajo a los encargados de produccion.

* Guionista: Responsable de desarrollar narrativamente una idea en un manuscrito
conocido como guion literario (Bordwell & Thompson, 1995). Es posible que el guionista
trabaje de diferentes maneras la historia narrativa, y cuando tenga el material escrito se los
mande personalmente, o por medio de un agente, a empresas productoras o productor para
gue lo examinen y puedan encaminarlo hacia un producto audiovisual, proceso aplicado en
contextos industrializados. También existen casos donde el guion se construye a partir de
sugerencias entre el productor y guionista quienes se relnen en una pitch session a
compartir ideas las cuales serviran de base para la construccion del guion. Esta forma de
trabajo es la mas comun en situaciones donde se demanda el trabajo de un guionista

experimentado.

La estructura narrativa de los guiones es un asunto que se fue configurando desde
la industria audiovisual. En el caso del cine, Hollywood es el caso méas notorio desde donde
prevalecié una estructura de tres actos por proyeccién comercial, de esa manera las
historias suelen contener tres climax presentados regularmente en el primer cuarto,
segundo tercio y final del filme concluyendo con la resolucion del problema del protagonista,
ademas de contener narraciones sobre personajes bien definidos que persiguen objetivos
especificos a los que se incluye giros draméaticos para intensificar las acciones (Bordwell &
Thompson, 1995). En consecuencia, los modos de estudio suelen seguir lineas de narracion
estandarizadas dejando de lado tratamientos alternos o experimentales, los cuales son

aprovechados por las producciones independientes y de bajo presupuesto.

El guion pasa por procesos de escritura y de reescritura para desembocar en una
version final. Sin embargo, considerar una version final de un guion es relativo en el medio
audiovisual porgque es susceptible a sufrir alteraciones, supresion de partes o afiadidos

durante el rodaje y montaje, acorde a la voluntad del director y del equipo directivo.
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* Disefio de produccion: Consecuentemente al guion y financiamiento, en la fase

de preparacion se incluye trabajos previos de coordinacion entre el director y el equipo de

disefio de produccién, quienes por medio de un contrato comienzan a materializar la historia

desde sus concepciones artisticas. El acto de coordinar es asumido por el director, mientras

gue el equipo de disefio propone y se responsabiliza de la construccion espacial de los

ambientes requeridos. Para Bordwell y Thompson (1995), en un modo especializado el

equipo mencionado presenta sub funciones.

a)

b)

d)

Disefiador de produccién: Es la maxima autoridad del equipo de disefio,
encargandose de esbozar los decorados descritos en el guion mediante dibujos y
bocetos que serviran para la construccion de interiores, adaptacion de exteriores, asi
como de los esquemas cromaticos a usarse. Queda bajo su supervision los
procesos subsiguientes.

Director artistico: Siendo homdlogo al brazo derecho del disefiador de produccion,
al director artistico se le confiere la autoridad para dirigir la construccion de los
decorados, el pintado y detalles arquitectdnicos.

Decorador: Responsable del equipo de atrezzo y utileria en los ambientes, se
encarga de implementar modificaciones al decorado como la inclusién de objetos,
muebles, etc.

Disefiador de vestuario: Trabajador a cargo de disefiar el vestuario para la obra
audiovisual segun criterios estilisticos, contexto histérico, caracterizacion de
personajes, etc.

Ambientador: Personal encargado en colocar la utileria en el momento de rodaje.
La disposiciéon de los objetos otorga credibilidad en la ambientacion de las escenas a

grabar.

Junto al equipo de disefio de produccion, y por sugerencia del director, se puede

incluir el trabajo de un grafista para que realice un storyboard que consiste en “una serie de

dibujos al estilo de las vifietas de comic, referidos a los planos de cada escena, en los que
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se incluyen anotaciones sobre el vestuario, la iluminacion, los movimientos de camara y
otras cuestiones” (Bordwell & Thompson, 1995, p. 13). Con su empleo en la industria
audiovisual, el storyboard como herramienta de produccion responde a representaciones
graficas del guion en un esbozo de la idea preliminar que tiene el director sobre cémo se
debe grabar. Esta herramienta puede ser imprescindible en escenas donde se incluyen
efectos especiales y movimientos vertiginosos de camara, otorgando facilidades de trabajo
mancomunado entre las areas de fotografia y efectos, sin embargo, como toda decision de
produccion dependera del director incluirlos o no segiin sean sus propdsitos para con el

proyecto (Bordwell & Thompson, 1995).

Rodaje. Fase denominada como produccion por los modos de estudio, en este
proceso se graban las imagenes y sonidos en una secuencia de planos derivados del guion
narrativo (Bordwell & Thompson, 1995). Los planos como unidades de espacio y tiempo son
registrados en un conjunto de fotogramas con una determinada duracion. Generalmente en
el medio audiovisual se graban los planos sin continuidad aprovechando los espacios en
comun, disponibilidad del reparto, entre otros factores acorde a las conveniencias decididas
por direccién y produccion, esto implica que los planos ordenados cronolégicamente en la

historia rompan su secuencialidad para el aprovechamiento de los recursos.

En la fase de rodaje, la presencia del director es una de las mas destacadas por
estar pendiente de la grabacion de las imagenes y sonidos, no por tanto se le considera
tradicionalmente como el responsable de convertir el guion en la pelicula o producto
audiovisual (Bordwell & Thompson, 1995). Para la consecucién de estos objetivos, el
director coordina las actividades con otras &reas que a una gran escala se despliegan en un

variopinto de funciones técnicas.

* Equipo de direccion:

a) Secretario de rodaje: Por la caracteristica unanime del medio audiovisual de grabar

plano tras plano anacrénicamente, el secretario de rodaje es la persona encargada



32

de asegurar la continuidad entre planos realizando apuntes sobre los detalles como
la posicion de los actores, posicion de los objetos, utileria, iluminacion, movimientos
de camara, etc. aspectos que aseguran la coherencia visual.

b) Primer ayudante de direccién: Entre sus labores principales se encuentra la de
preparar el plan de rodaje en coordinacion con el director de la pelicula, ademas se
le atribuye la responsabilidad de dirigir a los personajes extras para aquellas
escenas donde se graba con multitud de personas.

c) Segundo ayudante de direccidn: Actla como nexo entre el primer asistente de
direccioén y el equipo de fotografia y eléctricos para resolver coordinaciones de
rodaje.

d) Director de dialogos: Es el responsable de suministrar los dialogos al reparto de
actores, haciendo a su vez las voces fuera de plano — voz en off- en momentos

donde se graba las conversaciones.

* Equipo de reparto: Lo conforman el grupo humano de actores quienes
interpretaran a los personajes de la historia. Por su desenvolvimiento delante de las
camaras, son para el publico los mas reconocibles, llegando a ser valorados como
celebridades en una trayectoria seriada dentro de la industria cinematografica. Otra
clasificacion del reparto lo conforman los extras, personas anénimas requeridas en escenas
donde se necesita multitudes para que hagan acciones ordinarias como las de transitar por

un espacio publico, hacer de comensales en un restaurante, etc.

El casting es uno de los mecanismos mas empleados para delegar a los actores los
personajes a interpretar, implementandose ademas una prueba de pantalla que consiste en
poner a los actores postulantes delante de camara a fin de decidir el reparto y probar
aspectos de vestuario, iluminacién, posiciones y demas parametros en relacion al actor
(Bordwell & Thompson, 1995). En las pruebas actorales la presencia del director es

constante, y mas aln en ensayos futuros porque una de sus funciones primordiales es
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dirigir la interpretacion de los actores, guiando entre consideraciones de accién,

gestualizaciones, entonaciones del dialogo, etc.

En repartos donde se integran mas funciones especializadas acorde a las

necesidades del proyecto y sus recursos, existen personales encargados de determinadas

labores como la direccion de coreografia, o la de un adiestrador de animales en el caso de

escenas donde aparecen animales.

« Equipo de camara: Area especializada en el registro visual de los planos que

componen la pelicula. Conformado por un despliegue de personal artistico/técnico que

incluye:

a)

b)

d)

Director de fotografia (DF): Responsable del equipo de camara con especialidad
en los procesos fotograficos, movimientos de camara, iluminacién y aspectos que
van desde la pericia técnica hasta concepciones artisticas para la tangibilidad 6ptica
del guion. Al ser el encargado del registro de las imagenes del proyecto audiovisual,
se encuentra en constante coordinacién con el director (Bordwell & Thompson,
1995).

Operador: Personal en manejar la camara bajo las indicaciones del director de
fotografia. Cuenta con conocimientos practicos en los equipos fotograficos,
iluminacién y herramientas afines. Como soporte suele contar con ayudantes
guienes facilitan el transporte de los diferentes accesorios, asi como del ajuste del
foco en grabaciones con movimiento.

Jefe de maquinistas: Los maquinistas lo conforman un grupo de trabajadores que
realizan instalaciones para apoyar y/o mover la caAmara como los rieles de
desplazamientos.

Jefe de eléctricos: Considerado como el responsable del planeamiento e
instalacion del sistema luminico, componente indispensable en la fotografia para
conseguir los resultados proyectados por el DF. En el medio audiovisual también se

le conoce como gaffer o jefe de iluminacion.
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* Equipo de sonido: Departamento encargado de la grabacion de sonidos en el
momento de rodaje con especial atencidn en los dialogos y ambientes. Generalmente con
una menor cantidad de personales en comparacion con el equipo de fotografia, el area de

sonido lo integran técnicos/artistas organizados de la siguiente manera:

a) Sonidista: También conocido como director de sonido, esta a cargo de toda la
unidad de trabajo respectivo. La funcion lo asume una persona con conocimiento y
experiencia en el area de sonido por lo cual su bagaje técnico en los fundamentos
sonoros, manejo de equipos y criterio artistico lo convierten en parte importante para
la correcta grabacién sonora de didlogos, ambientes, y otros sonidos especificos
segun se requiera. Entre las herramientas, ademas de los distintos tipos de
micréfonos utilizados, las grabadoras portétiles son las mas empleadas por los
sonidistas para facilitar el control de las entradas sonoras en exteriores.

b) Microfonista: Personal que se encarga de colocar y ocultar micr6fonos lavalier en
los actores para el registro de los didlogos, al mismo tiempo que se encarga de
manipular el micr6fono boom. Una correcta instalacién y operacion de los micréfonos
permiten obtener sonidos adecuados.

c) Auxiliar de sonido: Ayudante del microfonista encargado de facilitar el acceso de

los cables, grabar los sonidos ambientales, asi como de instalar micréfonos alternos.

El disefiador de sonido es una figura que puede ser incluida en la fase de
preparacion para el planeamiento del estilo sonoro del proyecto cinematografico,

extendiéndose su labor en la fase de montaje.

* Equipo de efectos especiales: Area especializada en disefiar y ejecutar planos
gue requieren efectos opticos, fondos mate, maquetas, etc., y que posteriormente seran
manipulados en la fase de montaje. Los efectos especiales suelen ser planificados por el
director y disefiador de produccion quienes comparten aquellas decisiones con el director
de fotografia para el trabajo sincronizado con el area de efectos (Bordwell &

Thompson,1995).
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* Equipo de produccién: Para la fase de rodaje, el productor cuenta con un grupo

de trabajo que realizan las funciones de:

a) Coordinador de produccién: Personal responsable de la alimentacién, hospedaje y
servicios higiénicos para las personas implicadas en el proyecto audiovisual durante
el tiempo que dure las grabaciones.

b) Contable de produccidn: Resuelve asuntos administrativos de gastos.

¢) Ayudantes de produccion: Puesto designado generalmente a las personas que se

inician en el medio audiovisual realizando recados de sus superiores de area.

Ademas de las areas mencionadas, Bordwell y Thompson (1995) indican como
unidad de trabajo al equipo de maquillaje, peluqueria y vestuario quienes dirigen su labor en
caracterizar a los actores y actrices en coordinacion con el area de direccién y produccién.
Ademas, se menciona a los conductores quienes movilizan al reparto y equipo técnico a las

locaciones para grabar.

En el medio audiovisual, las grabaciones de los planos tienden a ser decididos por el
director, quien ordena al equipo técnico y reparto repetir las veces que lo considere
necesario. A esas repeticiones de cada plano, con detalles Unicos por la intervencion de la
mano del hombre, se les denomina tomas de las cuales una sola es la que se usara para el
producto final. Ante la basta cantidad de tomas que se puedan realizar, y la falta de
secuencialidad en el rodaje, se emplea mecanismos para identificar las grabaciones las
cuales consisten generalmente en el uso de la claqueta, herramienta donde se incorporan
datos como el nombre del proyecto, escenas, planos, tomas, entre otras informaciones
mostradas delante de cAmara antes del inicio de grabacion (Bordwell & Thompson, 1995).
La persona encargada de manejar la claqueta puede ser miembro del equipo de fotografia,
quien ademas de sefialar el nimero de la escena, plano y toma (acto al que se le denomina
‘cantar’), usa la extension de la claqueta para generar un sonido seco que servira

posteriormente en la sincronizacion de imagen y sonido en la etapa de montaje.



36

En la practica del rodaje, los directores suelen emplear metodologias para agilizar
las grabaciones. Una de ellas sugiere iniciar con planos master, denominada asi por
contener toda la accién de la escena y sus respectivos dialogos de manera continua, para
luego realizar planos de cobertura que cubren aspectos determinados desde diferentes
puntos de vista, usualmente mas cercanos, para lo cual se vuelven a escenificar y filmar
fragmentos del plano master (Bordwell & Thompson, 1995). Cada uno de los planos puede
demandar varias tomas, pudiendo emplearse mas de una camara para grabar en
simultdneo, siempre y cuando la logistica lo permita. En este tipo de metodologia es

importante la labor del script para asegurar detalles de continuidad.

Montaje. Conocido también como posproduccién en el modo de estudio. Es la fase
donde se ensamblan las grabaciones de imagen y sonido, ademas de incorporar procesos
de efectos especiales, textos, etc. (Bordwell & Thompson, 1995). Para los autores referidos,
el equipo de montaje es contratado antes de iniciarse con el rodaje, conformados por un

area de montaje visual y otro de sonido.

* Unidad de montaje visual: Por la cantidad significativa de tomas registradas, en el
montaje visual se despliega un equipo que incluye como montador principal aquel
responsable de juntar las tomas fijadas por el director, aquellas que son clasificadas en el
momento grabacién por el encargado del script. Bordwell y Thompson (1995) recalcan que
la fase de montaje no necesariamente inicia después del rodaje, ya que en la practica
audiovisual se van ensamblando los archivos en paralelo a la grabacion, facilitando asi una
previsualizacién de las tomas registradas y examinar si estas se encuentran acorde a los
parametros fotograficos deseados, evaludndose aspecto como la iluminacion, encuadre,
enfoque, actuaciones, etc. Todo este analisis previo servird de base para que el director
decida si vuelve a grabar las escenas mal grabadas teniendo en consideracion los tiempos

y recursos planificados en el plan de rodaje.

Con un informe de grabacién, el montador va realizando un premontaje ordenado

secuencialmente con una duraciéon mayor al del producto final, donde se prescinde de los
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efectos y aspectos sonoros. Posteriormente, en coordinacion con el director y el productor
ejecutivo se ajusta a un montaje definitivo teniendo en reserva las tomas no usadas
mientras un segundo grupo de trabajo se encarga de los efectos especiales, disefio de

titulos y otros aspectos visuales bajo indicaciones directivas (Bordwell & Thompson, 1995).

* Unidad de montaje de sonido: El montador de sonido empieza a intervenir
cuando las imagenes tienen una forma casi definida, sincronizando los dialogos bajo un
informe de tomas usadas. Con el material sincronizado se examina la necesidad de
regrabar los didlogos, incluir efectos sonoros y elegir momentos de musicalizacion. Sin
embargo, en el videoclip la musica precede a lo visual, por lo tanto, se omite este
tratamiento al equipo de montaje visual quien estructura la edicién acorde a la estructura y

tiempo de la masica.

En el caso de regrabar voces, se vuelve a convocar al reparto necesario dentro de
un estudio donde se graban las lineas de conversacién sobre el audio directo del rodaje
como referencia. En este proceso conocido como doblaje, el montador se apoya de
personales, quienes a su vez se despliegan en otro grupo encargado de los efectos de
sonido o foley, ya sean tomados desde el sonido directo, desde las bibliotecas sonoras o
grabadas artesanalmente en una sala equipada acusticamente para que el montador los
pueda afiadir al montaje final (Bordwell & Thompson, 1995). El tratamiento sonoro es mas
aplicado para el medio cinematogréfico, mientras que en el video musical el sonido se limita

a efectos complementarios a la cancion ya que la musica es el elemento primigenio.

Con el producto audiovisual concluido y aprobado por el director, se distribuye para
los fines con los que fue elaborado, siendo reconfigurado por el equipo de montaje en casos
donde el material audiovisual requiera de versiones alternas para su visionado en otros

paises.

El despliegue de funciones pormenorizadas en el modo de estudio parte de una alta

division de trabajo empefiada en controlar todos los aspectos de la produccién audiovisual,
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del cual producciones independientes siguen el proceso laboral a una menor escala
simplificando las labores y personal, caso similar ocurre con los modelos individual y
colectivo que ejecutan procesos basicos (Bordwell & Thompson, 1995). Pese al control
detallado del modo de estudio, cuestiones inevitables de malentendidos, desacuerdos,
imprevistos, procesos fuera de tiempo, cambio de horarios, regrabaciones, etc. transgreden

el quehacer cinematogréfico fruto de la compleja division del trabajo.

1.2.2. El videoclip

El formato del video musical es popularmente conocido como videoclip en paises de
lengua hispana, sin embargo, la acepcion terminoldgica requiere una aclaracion porque
como lo sefiala Caro (2014) la palabra videoclip en paises angloparlantes es usado para
referirse a videos cortos extraidos de obras audiovisuales de larga duracion y distribuidos
en plataformas del internet como YouTube. Entendiéndose el contexto hispanoamericano y
con el fin de evitar ambigliedades, el presente estudio usard indistintamente los términos

videos musicales y videoclips para referirse al mismo formato.

El corpus tedrico de los videos musicales es un pendiente que se encuentra en vias
de sistematizacion, diversificado por una pluralidad de investigaciones que abarcan
diferentes aristas del objeto de estudio: fenébmeno creado y recreado por las vanguardias
del presente siglo, conteniendo en su haber similares y heterogéneas concepciones. En ese
contexto, las aportaciones de Sedefio sobre los videoclips demandan de un reconocimiento
académico por sus investigaciones en materia, incentivando la creacién de un corpus
tedrico, por ese motivo el presente trabajo toma como referencia los lineamientos de

Sedefio para abordar el fenédmeno en cuestion.

El videoclip “es un formato de produccién audiovisual que supone un conjunto de
discursos, un sistema de cddigos visuales de sentido e interrelaciones que pueden

analizarse desde varios puntos de vista” (Sedefio, 2020, p. 276). Concebir al videoclip como
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un formato, en lugar de género, responde a criterios formales diferenciables a otras formas
de expresion audiovisual como la cinematografia, donde la musica y lo visual se configuran
para crear un sistema interno discursivo susceptible de ser analizado desde diversas areas
de estudio como la semidtica, y a su vez, desde su entendimiento como producto
audiovisual implica procesos de produccidn, distribucién y circulacién. En ese sentido, es
propicio considerar las similitudes y diferencias del videoclip frente a otros formatos como la
publicidad audiovisual y el cine para luego entrar en las dindmicas propias del objeto de

estudio.

* El videoclip y la publicidad: Ambos formatos comparten la génesis publicitaria al
promocionar un producto o marca sirviendose de similares mecanismos retoricos y formales
(Sedefio, 2002, p.39), sin embargo, en el videoclip el propdsito publicitario tiende a estar
encubierto ya que no interpela directamente al espectador en adquirir el producto musical: el
disco, en su lugar da cabida a configuraciones propias entre muasica y el aspecto visual
reconocidos artisticamente por el publico mediante el uso particular de discursos
fragmentados y no lineales, contexto que facilité su preferencia televisiva a diferencia de la

publicidad (Sedefio, 2002).

* El videoclip y el cine: La expresion cinematografica como producto audiovisual
primigenio vio el desprendimiento de nuevos formatos facilitados por el uso extendido del
video y por la televisién, entre ellos al videoclip con el cual fueron compartiendo codigos de
realizacion. Sedefio (2002) identifica una serie de influjos hacia el medio cinematogréafico
concernientes en la condensacion de la historia, narracion abierta y fragmentada por el
montaje rapido, y la interrupcion del flujo discursivo impulsado por la configuracion propia

del video musical.

1.2.2.1. Acercamiento conceptual al videoclip. Se ha referido al videoclip como un
formato audiovisual con un discurso organico el cual es “empleado por el sector fonografico
como herramienta de comunicacién comercial, que se basa en la adicion de imagenes a

una cancion preexistente” (Selva, 2009, p. 411, como se citdé en Caro, 2014, p. 57). La
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referencia al videoclip como herramienta comercial es un denominador comudn en los
diversos estudios sobre el tema, aludiendo a los objetivos publicitarios entorno al disco y la
construccion visual del artista/grupo para publicitar el producto musical a través de la
imagen (Vifiuela, 2013), en ese haber, el videoclip es a su vez un objeto mercancia creado
por las industrias culturales para cubrir objetivos lucrativos (Sedefio, 2007). Las industrias
culturales, para el caso del video musical, lo conforman el sector discografico y audiovisual,

productores de bienes culturales con contenido simbdlico dirigidos al consumo masivo.

Sobre el gen publicitario, el videoclip responde a configuraciones particulares
distanciadas de operaciones informativas y retéricas ampliamente usadas en el sector de la
publicidad para referir en primera instancia al producto y luego incitar a una posterior
compra haciendo uso de recursos persuasivos y performativos, en su lugar, en el video
musical se prefiere usar operaciones de seduccion con funcionalidades dual-fatica que no
tratan de convencer la realizacion de algo, ni hacen referencia directa al producto musical,
sino mas bien interpela directamente al espectador convirtiéndose en objeto de consumo en
si mismo, independientemente de si logra incitar la compra de discos, y para conseguir tal
encubrimiento atrae la atencién popular mediante el refinamiento de sus imagenes (Sedefio,

2002).

Otra de las consideraciones conceptuales tiene que ver con la adicion visual a
canciones previamente realizadas. Lo referido implica que la musica va primero que lo
visual, y en gran medida condiciona el acompafiamiento de las imagenes mediante, por un
lado, sus elementos formales como el ritmo, armonia y melodia (Darley, 2002, como se cité
en Selva, 2012), y por el otro, por las reacciones que genera en las audiencias de forma
fisica, emocional y cognitiva (Lull, 1992, como se cit6 en Selva, 2012). Sobre esa base, la
construccién del videoclip puede seguir las pautas musicales formales mediante las técnicas
fotograficas y de montaje. Un ejemplo de ello son la sincronizacién conseguida entre musica
e imagen, y asimismo perseguir las emociones que la musica genera en el espectador

(Selva, 2012). Sin embargo, asumir que lo visual es un mero aditivo de lo musical es una
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limitante porque los cddigos visuales y sonoros pueden seguir lineamientos independientes
y producir efectos por separado, de esa manera, lo visual puede traspasar el discurso de la
cancion, generar otras reacciones, entre otras posibilidades alineadas o no a la musica,
sobre esa determinacion inciden decisiones de sus realizadores, musicos y de las
voluntades discogréficas (Selva, 2012). De ese modo, a pesar que el elemento musical es
un punto de partida para las imagenes, no las determina, por lo tanto, se reconoce cierta
autonomia visual sobre la sonora que se relacionan en un todo conocido como videoclip,
interaccion denominada por Selva (2012) como visualidad musical: dimension expresiva

creada por la sinergia entre musica e imagen.

De entre las caracteristicas de los videos musicales, Sedefio (2007) sefala que se
ven determinadas por la transgresion espacio temporal de su estructura, variable por las
posibilidades artisticas y técnicas que ofrece el medio audiovisual a comparacién del
constructo tradicional desarrollado por la cinematografia, es decir, en el videoclip
predominan las alteraciones de elementos formales: musica e imagen, junto a recursos

multimedia, caracter de innata experimentacion.

1.2.2.2. Historia del videoclip. Para una contextualizacion del objeto de estudio, se
expondra sucintamente el proceso historico del video musical aclarando que su origen no es
univoco ni consensuado, esto quiere decir que la reconstruccién cronoldgica del formato
esta atravesada por diversas interpretaciones y perspectivas que los investigadores
consideraron en su devenir, sin embargo, se pueden identificar momentos generales que

sirven al propo6sito de una aproximacion histdrica.

Antecedentes: Desde las comedias musicales hasta las maquinas
musicovisuales. Se considera como uno de los precursores del video musical el cine
sonoro, especialmente con el desarrollo de las comedias musicales en la década de los 40
donde se insertan fragmentos musicales adheridos a la diégesis narrativa de los filmes
(Sedefio, 2002), configurando la puesta en escena como la inmersion de coreografias y los

personajes cantando y/o bailando al ritmo de la musica.
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En la misma década aparece una maquina particular nombrado como Panorama
Soundie o simplemente soundies que consistian en proyectar imagen y sonido de
interpretaciones musicales a cambio de unas monedas (Sainz, 2021). Mostraban a los
artistas en concierto, en una escenografia sugestiva o simplemente proyectaban extractos
de una pelicula musical. Con los soundies se da desarrollo a otra maquina musicovisual
mas sofisticada, los scopitones, que ademas de tener una mayor dimension se
diferenciaban segun Sainz (2021) por incluir relatos breves y fragmentados de las

canciones.

Avanzando en el tiempo, en la década de los 60, la inmersion de una denominada
cultura juvenil, el rock and roll como prototipo generacional, es parte activa en la
consolidacion y demanda de los cantantes en pantalla. Uno de los precursores de este
movimiento cultural es Elvis Presley a quien su participacion en largometrajes y
cortometrajes musicales le permite construir una imagen publica como artista (Sedefio,
2002). Otro de los casos paradigmaticos es el del grupo The Beatles quienes ademas de
participar en largometrajes, tuvieron exposicion televisiva. Sobre el grupo referido, Sainz
(2021) indica el trabajo en conjunto que tuvieron con el director de cine Richard Lester quien
conjugo el lenguaje cinematografico con una estética pop musical, esto implica la adopcion
de experimentaciones como los montajes trepidantes, fragmentaciones de pantalla, cambios
crométicos, entre otros recursos creando ambientes surrealistas en torno a narraciones
cémicas y absurdas. Asimismo, el contenido audiovisual comienza a ser usado con fines

publicitarios para promocionar carreras musicales.

El videoarte. Considerado como otro de los formatos audiovisuales que continua en
la linea cronoldgica de antecedentes del videoclip. El videoarte nace en 1956, afios
caracterizados por los ideales de justicia e igualdad. Es la década del movimiento hippy que
influye en la creacion del videoarte como una manifestacién artistica libre, de vanguardia y
experimental donde intervienen artistas de otros campos en respuesta a lo comercial y la

mediatizacién de los medios televisivos, catalogados de contenidos superficiales, es asi que
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se valen del medio videografico como herramienta expresiva facilitados por su accesibilidad

y sencilla operacion (Sedefio, 2002).

Los primeros videoclips. Para algunos autores como Sedefio, el videoclip como tal
surge con la participacion de la industria discografica en la produccion de materiales
audiovisuales para vender la imagen del artista y publicitarla en los medios de
comunicacion. Corre la década de los 70 marcada por una acelerada industrializacion y
consumo, identificandose en la poblacion joven un sector potencialmente en crecimiento y
consumista debido a sus tiempos libres. En ese contexto, se constata de manera
experimental que la inclusion de videos a las canciones incide en el aumento comercial de
los discos, iniciAndose con la produccién masiva del formato. El videoclip del grupo Queen,
Bohemian Rapsody, es considerado como uno de los primeros videoclips por su
configuracion formal que incluye narracién, performance de los artistas y puestas en

escenas simbdlicas, abstractas (Sainz, 2021).

MTV: Origen, apogeo y declive. El canal televisivo estadounidense por cable MTV
(Music Television) tiene un papel importante en la difusion de videoclips catapultando el
formato por el resto del mundo en lo que se considera su época dorada. Creada en 1981
por alianza entre dos multinacionales, Warner Communications y American Express, MTV
surge con el propésito de emitir videos musicales las 24 horas del dia. “La creacion de esta
cadena cambid la forma de difusion y de promocion de la masica, rock sobre todo, y la
manera de entenderla y disfrutarla” (Sedefio, 2002, p. 37). La expectacion y el gusto popular
incentiva un optimismo en las empresas discograficas que apuestan por producciones
econdmicamente abultadas conllevando a narraciones y estéticas sugestivas. De entre los
casos mas representativos se mencionan videoclips como Thriller de Michael Jackson,
considerado como un tétem narrativo, o de experimentaciones en montaje como el videoclip

Take on Me del grupo A-ha (Caro, 2014).

La década de los 90 representa el declive del formato, y en consecuencia del canal

televisivo MTV, sin adjudicarse razones especificas. Sedefio (2002) indica entre las posibles
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causas la falta de interés de los espectadores y el estancamiento de las propuestas
artisticas. En ese sentido, las discografias reducen los presupuestos y la cantidad de
producciones, cayéndose en un letargo hasta su insercién en otros medios independientes
a las cadenas televisivas. Caro (2014) indica que el internet se vuelve el principal medio de
difusién presentando nuevas posibilidades al formato ya que no se limitan a los tiempos que
imponian los programas televisivos, ademas de permitir al usuario tener libre acceso y

control. La plataforma de YouTube es el medio mas comun en la difusién de videoclips.

El videoclip en la era digital. La expansible digitalizacion desatado por el desarrollo
tecnoldgico de las ultimas décadas, ha desencadenado nuevas posibilidades en la
produccién, distribucion y consumo de productos audiovisuales, terreno donde se
desenvuelven diversos formatos entre ellos el videoclip. “Las herramientas digitales han
supuesto un cambio en las modalidades de produccion audiovisual y en sus caracteristicas
(abaratamiento, versatilidad) y en las de edicion (posproduccién del mensaje, técnicas de
animacion, disefo e imagen generativa, etcétera)” (Sedefo, 2020, p. 277). Incentivado por
la reduccion del costo de las herramientas audiovisuales y los procesos productivos, se
incrementaron la taza de realizadores y competencia en un contexto de relativa
democratizacién, donde lo digital y el internet abren plataformas streaming como Youtube
gue modifican las practicas de consumo, sobre todo en generaciones juveniles (Vifiuela,
2013). El videoclip, en la presente era, se adapta a las expresiones audiovisuales e
interactivas del medio, dando cabida a técnicas de realizacién y composicion visual
pormenorizadas, con imagenes complejas, mutables e hibridas (Sedefo, 2020),

caracteristica inmanente que desdibuja su porvenir de cara al desarrollo tecnoldgico.

1.2.2.3. El videoclip en el Peru: Una historia pendiente. La historia del videoclip
en el Perd es un campo poco abordado, con generalidades y dudas. Una de las pocas
fuentes que menciona el tema es Obando (6 de enero de 2025) quien en su nota
periodistica indica como precedente el material visual grabado para la cancién “Yo la queria,

patita” de los Troveros Criollos en 1955, el cual muestra a un joven musico caminar
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desolado por las calles de Lima hacia un bar luego de ser rechazado por una pretendida por
su condicion sociocultural. El material muestra una Lima de antafio con la musica criolla en

boga.

Después de un vacio temporal, se data del que es considerado el primer videoclip
producido en el Peru para el grupo de rock peruano Fragil en 1981 (Alejos & Arce, 2022).
Zavala y Alvarez (2016) indican que en la década de los 80 Panamericana Television decide
financiar una produccion audiovisual por medio de un concurso, siendo elegido el grupo
Fragil para su cancion Avenida Larco. El hecho ocurre en un contexto de crisis socio
econdmica que atravesaba el pais a causa de una hiperinflacion, al cual se le afiade la
movida cultural rockera de un sector juvenil que usa este medio para realizar una critica
social. El videoclip en referencia muestra al grupo en un centro nocturno de la ciudad de
Lima, marcando un hito para que demas grupos grabaran sus videos musicales financiados
por una disquera o algin medio de comunicacion, entre ellos el grupo Mojarras, Arena
Hash, Gian Marco, entre otros (Alejos & Arce, 2022). En consecuencia, se sugiere que la
produccién de videoclips en el Perl surge correlativamente con una movida juvenil,

especialmente con el rock como medio de vanguardia y expresién artistica social.

1.2.2.4. Tipologia. Diversos estudios plantean propuestas sobre los tipos de
videoclips considerando caracteristicas similares, pero con diferentes términos. Entre las
tipologias estandarizadas por el grado en comun y generalidad respecto a otras, se

encuentra la de Sedefio (2007) quien refiere:

Narrativo o dramatico. Contiene una historia que en relaciéon con la musica puede
ser lineal, adaptada o superpuesta (Sedefio, 2007). La historia, también reconocida como
programa narrativo, presenta cambios en su devenir necesarios para el desarrollo de la
historia, generalmente condensadas por el tiempo reducido que dispone los videoclips, de
esa manera se suele interponer momentos pragmaticos de la historia prescindiendo de

informacién que el espectador pueda deducir.
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Descriptivo. Carecen de un programa narrativo para anteceder en su lugar a la
exposicion de imagenes y recursos visuales articulados en representaciones conceptuales
sobre la base del componente musical (Sedefio, 2020). La falta de narratividad en el
videoclip ha sido una caracteristica propia que responde a su gen publicitario dual-fatico,
primando el aspecto visual dotado de atractivos que atraigan la atencion del espectador
desde el refinamiento en las puestas de escena, efectos visuales, etc. (Sedefio, 2002). La
misma autora sefiala que la ausencia de la narracion se da por el tiempo reducido,
obligando a la discontinuidad y fragmentacioén, por tanto, se prescinde de mecanismos
narrativos demandantes de amplias configuraciones temporales, y ademas, en el formato en
cuestion se sigue particularmente la forma de la musica que es ciclica y episédica en lugar
de ser narrativa y lineal (Sedefio, 2007). En ese sentido, el discurso narrativo no es la

principal configuracion del videoclip, si no lo descriptivo como mecanismo de seduccion.

Entre los videos musicales descriptivos, Sedefio (2007) los subclasifica en:

a) Musical o de performance: Muestran ampliamente al artista o grupo en diferentes
contextos ejecutando los instrumentos, cantando, realizando coreografias, etc. con
el objetivo de crear una experiencia de concierto (Sedefio, 2007) y construir una
identidad visual de los protagonistas.

b) Conceptual: Predominan el uso de formas poéticas, abstractas, surrealistas con

conceptos que se apoyan de la metafora y analogias.

Mixto. Tercer tipo donde aparecen indistintamente un programa narrativo y recursos

visuales propios del videoclip descriptivo (Sedefio, 2007).

1.2.3. Forma audiovisual

Las peliculas y los formatos audiovisuales, al igual que otras obras de arte, son
entendidos como productos culturales (Bordwell & Thompson, 1995) con una estructura

interna de elementos dispuestos intencionalmente por sus realizadores, haciendo del
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material audiovisual un todo organizado que interacciona activamente con los espectadores
para la comprensién de la misma. Sobre la estructura organizada del material entran a calar
consideraciones sobre los parametros de su construccion, relacién entre sus elementos,
entre otros aspectos interpelados por el observador ante una obra que usa el soporte

audiovisual y que constituye su forma filmica.

Asi, “entendemos por forma filmica, en el sentido mas amplio, el sistema total que
percibe el espectador en una pelicula. La forma es el sistema global de relaciones que
podemos percibir entre los elementos de la totalidad de un filme” (Bordwell & Thompson,
1995, p. 42), los cuales se desagregan en un sistema formal constituidos por aspectos
narrativos y no narrativos, y el sistema estilistico derivado de las técnicas audiovisuales.
Dentro de esa concepcion, el tema y las ideas abstractas son parte constituyente de la
forma filmica configurados por el sistema formal del filme, y que al ser percibidos por el
espectador puede generar expectativas sobre la misma hacia un grado de participacion
activa que afectara su experiencia sobre la forma, o dicho de otra manera, las expectativas
condicionara en la mayor de las veces la implicacion del espectador con la obra. Los
autores Bordwell y Thompson (1995) reconocen gue la experiencia puede venir
predeterminada por el bagaje del espectador desarrolladas por vistas anteriores de obras
artisticas, reconocimiento de convenciones en el género, e inclusive desde su consciencia
del contexto cotidiano que lo lleva a asimilar la estructura del producto audiovisual antes de
visionarlo. El otro tipo de expectativas reconocidas como formales se forman cuando el
espectador percibe estructuras no convencionales en la obra artistica, demandandolo a

realizar distintos tipos de lectura y atencion.

Con el visionado de la pelicula, el espectador consciente suele atribuir desde su
reciente experiencia juicios de valoracién, que en principio deben ser diferenciados de los
gustos personales por ser estos Ultimos subjetivos y de preferencia individual. Los juicios
valorativos, de tendencia objetiva, conllevan a realizar una actividad de apreciacion

consciente de la obra sobre criterios de coherencia entre los elementos proyectados,
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complejidad que aduce a la cualidad de relaciones multiples y variadas que demandan
mayor grado de implicancia, y originalidad en la forma propia de crear posibilidades
formales (Bordwell & Thompson, 1995). Para considerar activamente los factores de
valoracion, el proceso parte por reconocer en el producto audiovisual los elementos de la

forma filmica y las relaciones existentes dentro de su sistema estructural.

1.2.3.1. Sistema narrativo. El elemento narrativo es uno de los componentes de la
forma filmica que comprende “una cadena de acontecimientos con relaciones causa-efecto
gue transcurre en el tiempo y el espacio” (Bordwell & Thompson, 1995, p. 65). Como
cadena de acontecimientos u hechos, la narracion responde a principios de causalidad,
espacio y tiempo sobre los que se construye la historia, término que puede presentar
ambigledades si no se le diferencia del argumento. Para tal proposito, Bordwell y
Thompson (1995) sefalan a la historia como el conjunto de hechos presentados
explicitamente en la pelicula y aquellos a los que hace referencia sin mostrarlos en pantalla,
y por tanto el espectador los deduce. Por el lado del argumento es entendido como el
conjunto de elementos visibles y audibles en el visionado de la pelicula, compartiendo de
esa manera rasgos con la historia en cuanto los hechos explicitos, y a su vez
diferenciandose por incluir elementos no diegéticos que el espectador los percibe y los

personajes del filme no, como por ejemplo melodias que acompafian a las acciones.

Sobre las diferencias y puntos en comun, es necesario ser consciente de las
relaciones inmanentes entre argumento e historia, puesto que ante todo el argumento
cumple la funcion de presentar informaciones de la historia manipulados a voluntad de los
directores para generar interés en los espectadores, mientras que por el lado de las
personas que visionan las peliculas su intelecto se encamina a construir la historia a partir

del argumento presentado (Bordwell & Thompson, 1995).
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Principios narrativos

a) Causalidad: Relacion entre sucesos que desencadenan futuros acontecimientos
provocados por agentes que en su mayoria suelen ser los personajes a quienes se
les dota de rasgos, generadores de causas; sin embargo, no son los Unicos agentes
de causalidad porque también pueden ser producidos por factores naturales o
supranaturales que desencadenan hechos repercutibles en el devenir de la
narracion. El tratamiento de la causalidad en el argumento puede ser de diversa
indole, se puede ocultar las causas para mostrar solo los efectos, o inversamente
(Bordwell & Thompson, 1995).

b) Tiempo: Principio intrinseco de la narracion donde acaecen todos los hechos en
momentos de una linea temporal. Bordwell y Thompson (1995) identifican el orden,
duracion y frecuencia como componentes del tiempo configurados por el argumento
del filme. Se entiende por orden a la secuencia cronoldgica de los acontecimientos,
la duracién es el tiempo que tarda en producirse los sucesos y la frecuencia es
entendido como el nimero de veces en que se produce un hecho.

Como toda obra artistica creada por la mano del hombre, se hace innegable que la
creacion del argumento implica el control del orden, duracién y frecuencia de los
sucesos. La forma en cdmo se manipula estos factores temporales demandara al
espectador hasta qué grado debe de participar para comprender del producto
audiovisual.

c) Espacio: El siguiente principio de la narracion lo conforma el espacio, lugar donde
se suscitan los hechos. Supeditados al tratamiento del argumento, los espacios
pueden ser mostrados tangiblemente, asi como pueden ser referenciales por su falta

de materialidad, pero necesarios para construir la historia.

Antes de describirse el siguiente elemento de la forma filmica, el sistema no
narrativo, se mencionaba sobre la funcién del argumento en proporcionar informacion de la

historia. Bordwell y Thompson (1995) acotan que el mecanismo que usa el argumento para
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tal propdsito es la narracion la cual puede ser clasificada en cuanto a su alcance y
profundidad. Sobre su alcance, se diferencian principalmente la narracién omnisciente o
ilimitada, que consta en dotar al espectador de informacion que los personajes desconocen,
y la narracion limitada que pone a la par el conocimiento del espectador con el personaje. El
siguiente modo en la que opera la narracién, su profundidad, se clasifica en objetiva por los
acontecimientos observados o generados por el personaje desde la tangibilidad, mientras
gue en un nivel interno, como los pensamientos y emociones del personaje, se le denomina
narracion subjetiva (Bordwell & Thompson, 1995). Los distintos tipos de narraciébn como
flujo informativo pueden conjugar entre ellos dentro de un mismo producto audiovisual en

diferentes proporciones.

1.2.3.2. Sistema no narrativo. Las productos cinematograficos y audiovisuales no
siempre exponen una historia, razon por la cual se sirven de formas no narrativas para
estructurarse. Bordwell y Thompson (1995) identifican 4 tipos de forma no narrativa: 1) La
categodrica divide el tema en segmentos o partes con un fin expositivo, 2) la retérica expone
argumentos para sustentar una postura sobre un asunto en concreto y convencer al
espectador, 3) la abstracta resalta aspectos visuales y sonoros a través de la exploracién de
las técnicas cinematogréficas a fin de atraer la atencién del pablico hacia puntos de vista
sugerentes, y 4) la asociativa crea relaciones entre ideas, emociones y atmdsferas mediante
la libre yuxtaposicién de imagenes aduciendo a las posibilidades de la metéafora, con lo cual

incita al espectador a tener una actitud sobre la cosa filmada.

El uso de las formas no narrativas dependera de los fines de los directores y
posibilidades de produccion (Bordwell & Thompson, 1995), provocando diferentes
expectativas en el publico. Las relaciones entre estas formas quedan supeditadas a la
voluntad creativa, exploratoria y de comunicacion de los agentes audiovisuales, haciendo
uso y combinacion de las posibilidades que ofrece los sistemas no narrativos, inclusive en

obras donde se cuenten historias.
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1.2.3.3. Sistema estilistico. El siguiente elemento de la forma filmica esta
conformado por el sistema estilistico, entendidas como el conjunto de técnicas de
realizacion propias del medio cinematografico (Bordwell & Thompson, 1995) el cual lo
distingue de otras obras artisticas. El conjunto de las técnicas cinematograficas confiere
posibilidades en el proceso de produccion audiovisual que son usados deliberadamente por
decisiones directivas sobre la base de conceptos artisticos, comunicativos y de recursos
disponibles, por lo tanto, el uso particular y unificado de las técnicas adquieren significado

propio dentro de cada obra audiovisual definiendo asi su estética.

Bordwell y Thompson (1995) reconocen 4 elementos del sistema estilistico que son:

Puesta en escena. Término usado desde el teatro para referirse al control que
realiza el director sobre lo que aparece en la pantalla, tal como los decorados, iluminacion,
vestuario y acciones (Bordwell & Thompson, 1995), aspectos que son de mayor
reconocimiento para el espectador, y por lo tanto con mayor grado de valorizacion. Uno de
los criterios mas empleados para valorar la puesta en escena es su grado de realismo,
comparacion controversial porque el término es un constructo cultural que cambia con el
tiempo, ademas de ser relativo en los géneros audiovisuales (Bordwell & Thompson, 1995).
El criterio de realismo considerado estrictamente en la actuacién puede cegar al espectador
del resto de posibilidades que carga la puesta en escena, por lo tanto, es pertinente
considerar el aspecto actoral como tipos de interpretacion que responden a contextos
formales como la causalidad narrativa, motivaciones, etc., sin dejar de considerar que en el
medio audiovisual el montaje tienen la cualidad de moldear las interpretaciones al controlar
la dindmica entre contencién y énfasis, o planos cerrados y abiertos respectivamente. Para
efectos de analisis de la puesta en escena, es recomendable realizarlo desde el contexto y

funcién que cumple en el filme.

a) Decorados: Referido al espacio fisico donde se llevan a cabo las acciones y la
respectiva utileria que forma parte de ese espacio, teniendo un rol importante en la

narracion, creacién de atmésferas o contextualizacién. Los decorados pueden ser de
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diversa indole como los construidos en un platd, exteriores naturales o urbanisticos.
La intervencion de la mano del hombre es un denominador comun, especialmente
en espacios construidos y cerrados donde se dispone de determinados accesorios,
pintado del ambiente, entre otros aspectos con fines especificos, ademas para su
construccién no necesariamente se realizan infraestructuras a tamafio natural, en su
lugar existen construcciones en miniaturas o fondos fotografiados que con la éptica
de la camara y/o montaje se emplazan para simular su tridimensionalidad (Bordwell
& Thompson, 1995).

b) Vestuario y maquillaje: Cumplen funciones concretas acorde a su uso como las de
representar emociones, identificar a los personajes, resaltarlos, etc., contribuyendo
al desarrollo de la narracion. Sobre el vestuario en particular, se suele coordinar con
el decorado en aspectos de contexto y color. En cuanto al maquillaje, se comenzé a
usar desde los inicios del cine con la funcién primaria de resaltar al reparto, cualidad
gue persiste a dia de hoy, ademas de su aplicacién estética, realista o no (Bordwell
& Thompson, 1995).

¢) lluminacién: Componente de gran impacto sobre la imagen, fundamental para crear
composiciones visuales, dirigir la atencién del espectador al resaltar cosas o
acciones en una escala de importancia, definir texturas, expresar la forma de los
objetos mediante sombras y reflejos, entre otras aplicaciones. De entre las
caracteristicas de la iluminacion, Bordwell y Thompson (1995) consideran 4
caracteres: 1) cualidad o intensidad, 2) direccién o recorrido como las luces en
picado, contrapicado, cenital, etc., 3) fuente, que oscilan entre luz principal y las de
relleno, ambas con intensidades diferentes: luz dura y suave generalmente, y 4)
color, clasificados en tonalidades célidas, tonalidades frias, y luz blanca. Justificados

diegéticamente o no son motivo de interpretacion para el publico.

Los aspectos generales de la puesta en escena pueden centrar el punto de interés

de la imagen apoyandose por las técnicas cinematogréaficas, de esa manera, su influencia
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sobre el medio audiovisual se manifiesta en la composicion en espacio y tiempo. La
composicion espacial es determinada por la disposicion de objetos, contrastes, cambio de
colores, luz, etc. en el encuadre de la camara, acto que habilita opciones compositivas
como la distribucién equitativa de puntos de interés reconocido como equilibrio, o la
asignacion de un centro de atencién con capacidad de generar nuevas sensaciones
perceptivas del espacio, construidas desde el desequilibrio composicional. Asimismo,
Bordwell y Thompson (1995) reconocen como factor espacial las pistas de profundidad que
ayudan a percibir el espacio tridimensional. Estas pistas son proporcionadas por aspectos
de la puesta en escena como la iluminacién, decorado, movimiento de personaje,
superposicion de bordes sobre el fondo, perspectiva aérea, sombras proyectadas,
disminucion del tamafio, entre otros elementos. Con respecto a la compaosicion temporal, los
autores lo refieren al tiempo que dura un plano donde coexisten factores compositivos como
el ritmo visual concerniente al movimiento, su duracion, intensidad y acentuaciones, asi

como la frontalidad del personaje a la camara (Bordwell & Thompson, 1995).

Fotografia. Considerando la puesta en escena como todo lo que se pone delante de
la cadmara, el elemento fotogréafico consiste en como se graba desde su unidad basica, el
plano, para ello Bordwell y Thompson (1995) desglosan tres factores correlativos: los

aspectos fotograficos, encuadre y duracién del plano.

a) Aspectos fotograficos: El cimiento técnico en la captura de imagenes depende de
las configuraciones de la camara y accesorios, permitiendo un abanico de
posibilidades que inciden en la percepcion visual de lo filmado. Las configuraciones
que refieren los autores pasan por la exposicion en la camara para definir la gama
de tonalidades, ya sea en escala de grises o colores, la cual afectara directamente a
los contrastes visuales, esto quiere decir en la percepcion entre las partes mas
claras y oscuras de la imagen, al igual que la aplicacion de filtros colocados en los
objetivos de la camara para reducir determinadas frecuencias de luz (Bordwell &

Thompson, 1995). Otra de las configuraciones radica en la eleccién de fotogramas
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por segundo que incidiran directamente sobre la velocidad de movimiento, asi por
ejemplo en efectos de camara lenta se requerira de mas fotogramas, mientras que

en camaras rapidas lo contrario.

En cuanto a las relaciones de perspectiva o profundidad espacial, quedan alteradas
por el uso particular de cada objetivo, generalmente divididos en lentes de gran angular,
lentes de distancia focal media y teleobjetivo. Los de gran angular, ademas de capturar una
porcion mas amplia del espacio suelen generar bordes distorsionados, asimismo generan
una mayor sensacion de profundidad haciendo que los objetos parezcan mas distanciados
unos de otros. Por otro lado, facilitan una mayor profundidad de campo, eso significa que
existe un mayor rango para poner en foco nitido a los sujetos/objetos situados a diferentes

distancias del objetivo. (Bordwell & Thompson, 1995).

Entre las caracteristicas del teleobjetivo, tienden a aislar el espacio capturando a
objetos que se encuentran alejados fisicamente de la camara. A diferencia del gran angular,
comprimen la percepcion visual y volumen de los objetos, dando la apariencia de cercania
entre ellos, ademas que reduce la profundidad de campo facilitando en destacar objetos
aislandolo por ejemplo del fondo (Bordwell & Thompson, 1995). Y sobre las lentes de
distancia focal media, se encuentran ubicadas entre el gran angular y teleobjetivo en
semejanza con los que percibe la vista humana. Las lentes variables son otro tipo de
objetivos, conocidos como lentes de tipo zoom que permiten la seleccion de diferentes

profundidades espaciales.

Elegir un tipo de lente afectard en como se ve al sujeto, si resalta o no del decorado,
asi como las profundidades de campo para obtener focos en profundidad, enfoque general,

cambio de foco o reenfoque dentro del mismo plano.

b) Encuadre: El término encuadrar es referido para sefialar la seleccién sobre el
espacio que se hace con la camara. Poner en cuadro es un término relacional con el

encuadre por la disposicion cuadrilateral de la imagen obtenida por el objetivo, en
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ese sentido es importante ser consciente de lo que esta dentro y fuera de cuadro
para enfatizar en la forma narrativa y conseguir fines propios. Es importante sefialar
gue “el encuadre implica no sélo un espacio exterior a él, sino también una posicion
desde la que se ve el material de la imagen” (Bordwell & Thompson, 1995, p. 211),
Estas posiciones vienen determinadas por la angulacién, orientacion, altura y
distancia de la cAmara sobre la cosa filmada. Sus usos ofrecen una gama de
posibilidades cumpliendo funciones acordes al contexto de la obra audiovisual, por lo

tanto, los significados no son absolutos, sino funcionales.

Un aspecto potencial en el medio audiovisual es el movimiento de camara dentro de
un plano. Conocido también como encuadre movil se consigue mediante la alteracion en la
angulacion, orientacion, altura y distancia de la cAmara en un tiempo determinado (Bordwell
& Thompson, 1995), consiguiéndose movimientos sobre el eje conocidos como paneo
cuando son horizontales, y tilt cuando son verticales, ademas del desplazamiento libre
denominado travelling con indicaciones especificas. Adicionalmente, el zoom habilita
opciones de movimiento éptico por medio de la lente de la cAmara. Estos movimientos
potencialmente combinables entre si pueden ser realizados en diferentes soportes como los
rieles o Dolly, steadycam, griia o simplemente con camara en hombro. El uso del encuadre
movil afecta la percepcién del espacio y tiempo del plano, incorporando informacion de la
puesta en escena y configurando la duracion y ritmo de la toma, dinamica que conlleva al
manejo del espacio dentro y fuera de campo. Las funciones con las que se emplean son
generalmente para reencuadrar, vincular personajes y mantener la atencién sobre un
sujeto/objeto a través de movimientos que persiguen la accion o independientes a ellos
(Bordwell & Thompson, 1995), por lo tanto, su empleo responde a criterios de estilo y
narracion. El video musical representa un campo de experimentacién audiovisual que
combinan y transgreden las técnicas cinematograficas, propios de una vanguardia artistica

en la que desarroll6.
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c) Duracién de laimagen: Eltiempo que conforma el plano es un factor
cinematogréfico determinado por decisiones directivas, caracter temporal que afecta
directamente la percepcion del espectador sobre el material audiovisual. Uno de los
recursos sobre el paso del tiempo lo conforma el plano secuencia o toma larga
donde discurren acciones sin cortes de camara por un tiempo prolongado, hecho
gue demanda una estructura y desarrollo propio (Bordwell & Thompson, 1995). Este
recurso permite asociar aspectos narrativos con el sistema estilistico de la forma

filmica, enfatizando aspectos de interpretacion, decorado e iluminacion.

Montaje. Es la técnica cinematografica mediante la cual se ensamblan los planos,
proceso que sirve para organizar el material audiovisual. La unién entre planos es un
asunto en el que se considera posibilidades de seleccion y control pensados en etapas
previas, mayormente en la fase de planificacion por medio de los guiones y storyboards
(Bordwell & Thompson, 1995), y aunque el material grabado puede o no diferir de lo
planificado, el montaje implica procesos propios al crear relaciones graficas, ritmicas,

espaciales y temporales de un plano con otro.

Las relaciones graficas quedan determinadas por las cualidades pictéricas de los
planos como los aspectos de la puesta en escena y el tratamiento fotografico. Con la unién
de los planos, surge una relacion grafica inmanente marcadas por las similitudes y
diferencias que genera continuidades narrativas y estilisticas desde el emparejamiento, o

discontinuidades apreciadas por el contraste.

El manejo del ritmo por el montaje es una cualidad dotada por las reconfiguraciones
en la duracién del plano sobre las caracteristicas ritmicas de acento, compas y tempo
perceptibles por los movimientos de camara, acciones del reparto, etc. Esto significa que
ademas del caracter ritmico inherente en cada plano, el montaje tiene la facultad de
intensificar, simular o crear relaciones ritmicas entre planos mediante la estructuracion de
sus duraciones, asi por ejemplo los cortes rapidos pueden generar la impresién de

aceleramientos del tempo capaces de generar determinadas emociones en el espectador.
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De esa manera, el ritmo se convierte en parte fundamental en montajes de videos

musicales (Bordwell & Thompson, 1995).

Las relaciones espaciales, al igual que las relaciones gréficas, se definen por la
similitud y diferencia de los planos. Recordando que las grabaciones se realizan en
locaciones y decorados distintos, sin continuidad, desde el montaje se construye la unidad
espacial de las escenas, incluyendo la creacion ilusoria de un espacio continuo en tomas
gue fueron grabadas en lugares distantes, para ello se presta del manejo de los planos

cerrados, posicion de actores, puesta en escena.

Y en cuanto a las relaciones temporales, el montaje los manipula mediante la
disposicion de los planos para crear o no un orden cronol6gico, asi como redeterminar la
duracién y el tiempo de pantalla respecto al argumento e historia, de esa manera los actos
gue tardan en ejecutarse en la vida real pueden ser simplificados en segundos mediante el
uso de elipsis temporales, o inversamente, las acciones de duracion corta pueden

expandirse.

Bordwell y Thompson (1995) indican que en el devenir del medio cinematografico, se
fueron catapultando estilos de montaje para facilitar la continuidad narrativa, incluyendo la
planificacion de la puesta en escena y fotografia sobre lineamientos para conseguir
coherencia y orden a la cadena de acciones. El montaje continuo fue el mas desarrollado
mediante la aplicacion de estrategias que devienen en la continuidad espacial y temporal.
Sobre la continuidad espacial dominan ciertos principios entre los que resaltan la regla de
los 180° o linea de accion de la camara que supedita su espacio de movimiento a un
semicirculo en relacion a los actores a fin de mantener una coherencia espacial en el
encuadre entre personajes y decorado. El espacio de accion de la caAmara puede variar
acorde a los movimientos de los sujetos en escena. Otros de los recursos que acompafan a
la regla de los 180° son el plano/contraplano, la correlacion del eje de miradas, el corte en
movimiento de acciones y didlogos para efectos de causa y efecto, o la regla de los 30° que

sugiere mover la camara al menos 30 grados de su posicion anterior a fin que los planos se
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diferencien unos de otros y no den la sensacién de saltos de cAmara. Respecto a la
continuidad temporal, este se consigue con la organizacién de planos acorde al desarrollo
narrativo con un orden cronoldgico. Las exploraciones temporales se pueden conseguir con
aplicaciones de elipsis, extensiones, flashbacks y flashforwards. También se aplica una
simultaneidad temporal aplicado por D.W. Griffith a través del montaje paralelo que permite
mostrar de forma alternada diversos espacios, personajes o acciones, proporcionando

informacion espacio temporal adicional con relaciones causales.

La practica audiovisual en diferentes latitudes y contextos ha permitido el uso de
diferentes tipos de montaje para peliculas narrativas y no narrativas. Sobre las que
prescinden de un programa narrativo, Bordwell y Thompson (1995) sefialan al montaje
grafico como un estilo donde las caracteristicas graficas priman en el ensamblaje de los
planos estructurando gradaciones graficas de similitud y diferencia. El cine de tipo abstracto
es un ejemplo del montaje grafico donde se relega en segundo plano la narracién, al igual

que otros tipos de montaje como el ritmico que hace lo propio.

Entre las peliculas narrativas, se fueron practicando formas ajenas al montaje
continuo bajo aplicaciones que trasgreden los lineamientos de continuidad espacio
temporal. Entre esas practicas se muestran el uso del espacio en 360° contrariando la regla
de los 180°, asi como los saltos de imagen al ensamblar planos con similares
caracteristicas, insercion de material no diegético con escenas metafoéricas y simbdlicas que
se combinan en la linea narrativa ajenas a la historia, desorden cronolégico, repeticiones de
planos, entre otros recursos con significacién implicita que conllevan al espectador asumir

un rol predominantemente interpretativo (Bordwell & Thompson, 1995).

Sonido. Para Bordwell y Thompson (1995) es el elemento del sistema estilistico que
pasa generalmente inadvertido por su caracter fugaz a comparacion de la puesta en
escena. La banda sonora de una pelicula esta conformada por los dialogos, musica y
efectos de sonido, construidos generalmente sobre las imagenes en procesos ulteriores, y

gue en interaccién con los demas elementos de la forma filmica afecta el modo de
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percepcién de los espectadores direccionando la atencion en zonas del encuadre, genera
expectativas, contraria o da soporte a la imagen, entre otras funciones de caracter
expresivo. Para el videoclip, la musica viene a ser el elemento sonoro primigenio que
estructura la parte visual, incentiva una narracion, o en su defecto, la interpela en una

relacion dialogica.

El sonido, primero como ondas acusticas para luego ser convertido en sefiales
eléctricas por los dispositivos de grabacion, tiene cualidades propias que al comprenderlos
permitird controlar y expandir sus posibilidades expresivas. Entre esas cualidades, Bordwell
y Thompson (1995) se refieren al nivel, popularmente conocido como volumen y como
cambio de dinamica en el medio audiovisual; la otra cualidad es el tono, término para
sefalar las frecuencias sonoras clasificadas en graves, medios y agudos que dispuestos de
tal manera resaltaran determinados sonidos sobre otros; y el timbre como cualidad
particular de cada sonido determinado por sus arménicos que diferencia un sonido de otro,
de esa manera se puede reconocer sus fuentes. La combinacién y manipulacion de las tres

cualidades pueden definir la textura sonora de la pelicula y producir determinados efectos.

Los elementos de la banda sonora en el medio audiovisual suelen recorrer procesos
de seleccion y manipulacién. La seleccion implica varios aspectos que van desde el uso de
determinados micr6fonos, acondicionamientos de filtros anti ruido en las camaras,
grabacién en estudios, ingenieria sonora y montaje (Bordwell & Thompson, 1995), aspectos
basados en decisiones directivas. La manipulacién reposa sobre el control de las cualidades

del sonido para adecuarse a las necesidades narrativas o transgredirlas.

Ademaés de las cualidades sonoras sefialadas, el sonido asigna dimensiones
ritmicas, de espacio y tiempo. Bordwell y Thompson (1995) comprenden a los elementos de
la banda sonora con un ritmo inmanente, especialmente a la masica, y al entrar en contacto
con las im4genes y montaje se converge, por lo general, en una cooperacion ritmica entre lo
visual y sonoro, de lo contrario la falta de coincidencia ritmica, més all&4 de constituirse como

una falla, abre el telén a la practica de exploraciones sonoras para crear efectos. La
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dimension espacial parte de la suposicién que los sonidos proceden de fuentes, por lo tanto,
el publico proyecta relaciones ldgicas entre un elemento sonoro y el objeto/sujeto que lo
produce. En el contexto audiovisual, se suele emplear sonidos verosimiles en lugar de
sonidos reales, apreciables en los doblajes y grabacion de foley. Sobre la base de las
fuentes sonoras, los sonidos se pueden clasificarse en sonidos diegéticos, aquellos donde
se reconoce la fuente dentro de la pantalla, y los no diegéticos cuando la fuente es
anonima. En el caso de los dialogos subjetivos, Bordwell y Thompson (1995) lo catalogan

como sonidos diegéticos internos por producirse desde los pensamientos del personaje.

Ademas de los elementos de la banda sonora, el silencio en el medio audiovisual

adquiere funciones expresivas que rebasan su concepcién inocua de carencia de sonido.

1.2.4. Cultura

La cultura es un término polisémico que ha sido conceptualizado por distintas
disciplinas en diferentes contextos, ampliamente consensuado como el conjunto de
comportamientos sociales, bienes y creencias homogéneas pertenecientes a un grupo
social. Definiciones similares contemplan el reconocimiento de diversas culturas
coexistentes en determinados espacios bajo la denominacién de multiculturalidad,
pensamiento que conlleva a deducir en una coexistencia cultural armoniosa alejado de las
dinamicas sociales, ante ello aparece en el medio académico la necesidad de reconocer las
relaciones culturales y sus implicancias como el conflicto, apropiaciones, etc., en términos
de interculturalidad. En los nuevos horizontes trazados, los autores van redefiniendo la
cultura ya no como las caracteristicas identitarias de un grupo, si no en base a las
relaciones de sentido para reconocer diferencias y contrastes culturales, rasgos que se
desdibujan por los procesos de globalizacién y cambios tecnolégicos como el alcance del
internet, migraciones, flujos comerciales e intercambios politicos, por lo tanto, se hace

necesario la convergencia de las disciplinas antropolégicas, sociologicas y de
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comunicacion, caracterizadas por estudiar por separado el fenémeno cultural, a fin de

atender las dinAmicas atravesadas por la modernidad (Garcia Canclini, 2004).

Uno de los tedricos que reconoce la complejidad del fenédmeno cultural, objetando su

caracter homogéneo y de elementos especificos, es Garcia Canclini (2004) quien indica

“Se puede afirmar que la cultura abarca el conjunto de los procesos sociales de
significaciéon, o, de un modo mas complejo, la cultura abarca el conjunto de procesos

sociales de produccion, circulacién y consumo de la significacion en la vida social”.

(p. 34)

Garcia Canclini (2004) sitla a la cultura en una estructura social que abarca diversas
areas de la vida del hombre y de la vida en sociedad en un sistema de produccion,
circulacion y consumo de bienes, practicas y saberes con valor simbdlico entretejiendo
relaciones de sentido. El acercamiento tedrico se sitlla en un contexto global marcado por
los flujos de interrelacion de elementos discursivos que poseen multiples formas de
exposicion, impulsados a gran escala por los proyectos modernistas desde Europa, y que al
llegar a América Latina presentan matices propios en detrimento de una referida cultura

popular.

1.2.4.1. Cultura popular. El término comienza a usarse en el siglo pasado para
referirse a las expresiones culturales propias de un grupo social y/o comunidad, abordados
por estudios antropolégicos y folcloristas en términos de tradiciones (Garcia Canclini, 1990),
nocién concebida como contraparte de la modernizacion. La modernidad fue un proyecto
impulsado desde las metrépolis como via de progreso social, implicando en sus entrafias la
adopcion industrial en los modos productivos, el impulso del conocimiento cientifico y el
gusto por lo refinado, en otras palabras: dejar atras lo antiguo para dar paso a nuevas
formas de concebir y actuar en el presente (Garcia Canclini, 1990). En ese sentido, el
augurio de la modernidad preferia lo culto frente a lo popular, lo urbano frente a lo rural en

un proyecto que al impulsarse en Latinoamérica genero incertidumbres por las variopintas
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posiciones econdmicas, politicas y culturales, ademas de increparse si la modernidad era
realmente accesible para todos. La reflexion sobre lo que significa ser moderno conllevé a
reconsiderar la cultura popular y lo cultura hegemonica concebidos anteriormente como
polos opuestos y autosuficientes sin tener en cuenta sus constantes cruces e
interdependencia. Volviendo al asunto de lo popular ¢en qué sentido lo propio es asumido
como tal cuando a lo largo de la historia la interrelacién entre comunidades ha sido una
caracteristica comun de transformacion? Asumir que una cultura mantiene un nucleo
homogeneizador propio, es para Garcia Canclini (1990) un condicionamiento a la
supervivencia por el rehlso a la coexistencia y relaciones con otros grupos sociales, por lo
tanto, las culturas se definen y redefinen en aras de un mundo globalizado. En lo
consecuente, las configuraciones culturales de lo culto y lo popular son frutos de procesos
de hibridacion, expresiones que van adquiriendo formas, significados y usos nuevos
validados por la estructura social (Garcia Canclini, 1990) para generar sentidos de

pertenencia.

1.2.4.2. Mercado simbdlico. Los procesos de produccion, distribucién y consumo
de bienes simbdlicos a los que hace referencia Garcia Canclini (2004) en un mundo
posmoderno, conllevan a pensar en el mercado simbélico no solo como un espacio fisico
donde se distribuyen y consumen referidos bienes, sino también en redes intangibles
posibilitados por los mass media y las plataformas digitales del internet. El acceso y
visibilidad de grupos minoritarios en el mercado simbdlico vuelven palpable la coexistencia e
influjos entre lo tradicional y moderno, sin embargo, el desbalance por el dominio industrial
€s un asunto actual caracterizado por la centralizacion de bienes simbdélicos. Para Garcia
Canclini (2005), el desequilibrio anuncia el riesgo en la concentracion de bienes culturales
en el mercado con valor mercantil mas que la homogenizacion cultural. Industrias como la
del cine o la musica son ejemplos de como los oligopolios absorben los espacios de
distribucion para exponer productos culturales uniformes acorde a intereses lucrativos,

relegando las producciones independientes a espacios ulteriores.
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Por lo pronto, el cambio de las reglas de juego en la administracién del mercado
simbolico es un asunto que involucra a todos los agentes sociales, entidades privadas y
poderes politicos para una distribucion digital mas equitativa que propicie los derechos
culturales (Garcia Canclini, 2005), donde lo considerado tradicional tenga espacios para

configurar y reconfigurar su identidad.
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CAPITULO I

MATERIAL Y METODOS

2.1. Problema de investigacion

2.1.1. Situacion probleméatica

La presente investigacion construy6 su objeto de estudio desde el proceso de la

produccién audiovisual de videoclips con pertenencia cultural por empresas ayacuchanas.

Expuestos a la oferta masiva de contenidos audiovisuales impulsados por la
industria, el razonamiento social alerta sobre un letargo critico que puede acaecer por el
consumo de productos faltos de valor. Desde el pensamiento de Mariategui (14 de octubre
de 1925) el arte fiduciario supone el sometimiento artistico a los intereses de la burguesia
con pactos econdémicos de por medio, trayendo en su devenir obras sin valor intrinseco.
Con caracteristicas homdélogas, la dinamica industrial y el consumismo mediético se
extiende a escalas mayores. La pregunta de qué es lo que se consume demanda

alternativas de produccién con narrativas propias y pertinentes.

La produccién audiovisual es entendida como un proceso de organizacion que
materializa una idea en un producto emisible (Mdnaco, 2013). La dinAmica productiva
responde a criterios cinematograficos por ser la génesis del audiovisual, por lo tanto, etapas
como la preproduccion, produccion y postproduccion son afines a los formatos del medio.

Consecuente a la estructura del proceso productivo audiovisual, cada etapa responde a
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condicionamientos propios a las posibilidades del proyecto, generando particularidades de
elaboracion, especialmente en proyectos independientes que proponen contenidos alternos.
Estudios en diferentes latitudes como en el Ecuador, explican que el proceso de produccién
audiovisual local carece de profesionales especializados y equipos tecnoldgicos, contando
con infimos presupuestos que suponen limitantes en la puesta en marcha de los proyectos
(Toro et al., 2024). Contextos similares se describen desde los vacios politicos
gubernamentales que generan zozobra en el sector en esta parte del mundo, donde
correlativamente la idealizacion de la democracia digital de contenidos audiovisuales es
mitificada por la predominancia de oligopolios (Mora et al. 2021) los cuales tornan de

incertidumbre las producciones locales catalogados como incipientes.

En el Perq, el andlisis de la produccion audiovisual recae principalmente en el medio
filmico. Bustamante y Luna (2017) estudian el cine regional describiéndola como el
movimiento cinematografico mas importante del pais por contener relatos de diversa indole
cultural con estéticas sugerentes. Como expresion audiovisual en vias de desarrollo, surgen
caracteristicas homogéneas de produccién que los investigadores exponen desde el
autofinanciamiento de los proyectos, la informalidad del trabajo y las limitaciones legislativas
del Estado y gobiernos locales en incentivar las realizaciones cinematograficas. En
consecuencia, se advierten irregularidades en el proceso de rodaje, querellas entre
miembros de la produccién, abandono de actores, etc., constituyendo adversidades que

necesitan ser resueltos desde la gestion autodidacta de los directores.

Mientras el medio cinematografico subyace, otros formatos audiovisuales han ido
desarrollandose como los videoclips, formato oportuno de exploracion por realizadores
audiovisuales y artistas vinculados al mundo musical, en el cual confluyen la praxis
narrativa, artistica y técnica incentivadas por los avances tecnoldgicos. La diversificacion de
plataformas y el internet significaron el despliegue del formato antes sujeta a la television,
posibilitando el uso extendido de plataformas como YouTube, En una investigacién del CPI

Reasearch (2023), se informa que, entre las formas de consumir musica por los peruanos,
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Youtube es la plataforma streaming por excelencia con un 61,6% de usuarios urbanos
frente a otros medios como Spotify que disponen un 20,8%. de esa manera, los
consumidores de musica, potencialmente consumidores de video, encuentran en el
YouTube un espacio para encontrar, crear y compartir contenido audiovisual para los
proyectos musicales. La cualidad de juntar sonido e imagen hacen del videoclip una forma
de expandir el consumo de la musica hacia nuevas experiencias sensoriales (YouTube
Vibe, 2023), caracteristica que genera expectativas en los usuarios, quienes a su vez
demandan la insercioén de nuevos contenidos acorde al devenir de los tiempos (Zambrano &

Mosquera, 2018).

En ese mercado creciente de materiales audiovisuales y la sobre oferta, Ramirez (26
de Mayo 2021) reflexiona sobre la desvalorizacién de los contenidos por su produccién en
masa, surgiendo la necesidad de crear productos comunicacionales de calidad que generen
valor, insertos del bagaje cultural desde su concepcién. Conscientes del audiovisual como
transmisor de formas de ver el mundo, aprehenderlo y comunicarlo (Ministerio de Cultura
del Perd, 2016), el interés del proyecto recae en el proceso de produccion de videoclips que

apremian mayor estudio como aliciente y engranaje de ese propdsito, por lo tanto:

2.1.2. Formulacion de los problemas de investigacion

Problema general

¢,Cuales son los modos de produccion de videoclips con pertenencia cultural

desarrollados por las empresas audiovisuales de Ayacucho?
Problemas especificos

- ¢Qué factores influyen en los modos de produccién audiovisual de videoclips con
pertenencia cultural en Ayacucho?
- ¢Qué caracteristicas tienen las fases de produccion de videoclips con pertenencia

cultural ejecutadas por empresas ayacuchanas?
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- ¢Qué construcciones formales presentan los videoclips con pertenencia cultural
elaboradas por empresas ayacuchanas?
- ¢ Como se representan las expresiones de la cultura popular en los videoclips

producidos por empresas audiovisuales de Ayacucho?

2.1.3. Determinacion de objetivos

Objetivo general

Conocer cuales son los modos de produccion de videoclips con pertenencia cultural

llevadas a cabo por empresas audiovisuales de Ayacucho.

Objetivos especificos

- ldentificar qué factores influyen en los modos de produccion audiovisual de
videoclips con pertenencia cultural en Ayacucho.

- Describir las caracteristicas de las fases de produccién de videoclips con
pertenencia cultural ejecutadas por empresas ayacuchanas.

- Describir las construcciones formales de los videoclips con pertenencia cultural
elaboradas por empresas ayacuchanas.

- Indicar de qué manera se representan las expresiones de la cultura popular en los

videoclips producidos por empresas audiovisuales de Ayacucho.

2.1.4. Planteamiento de hipdétesis

Hipotesis general

La elaboracion de videoclips con pertenencia cultural llevado a cabo por empresas
ayacuchanas se organiza mediante el modo de produccién audiovisual independiente,
caracterizado por la escaza division del trabajo, recursos tecnolégicos, econémicos y
humanos limitados, repeticion de roles en funciones basicas a comparacion de lo
pormenorizado en el modo de estudio. La autoria y responsabilidad del proyecto recae en el

colectivo empresarial y/o en el director del video musical.
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Hipotesis especificas

* La estructura econémica de una sociedad y su desarrollo industrial son factores
gue influyen directamente en los modos de produccién de bienes simbdlicos, entre ellos los
videoclips. Cuando la estructura econémica tenga cimientos solidos se propicia la inversiéon
de empresas dedicadas al rubro audiovisual y musical a favor de producciones masivas,
relativos al modo de produccion de estudio. En el contexto ayacuchano, las caracteristicas
econdmicas, la falta de industrializacion y demanda social del formato inciden a que se opte

por modos de produccién alternativos.

* La produccién de videoclips con pertenencia cultural pasa por tres fases: la de
planificacion, rodaje y montaje, caracterizados a priori por el modelo de produccion en la
cual se simplifican las funciones, se comparten roles y omiten trabajos especializados como
el de sonido y efectos especiales. El proceso productivo del videoclip suele ajustarse a las
concepciones artisticas construidos por el director, de esa manera en la fase de
planificacion se elaboran escaletas y/o guiones susceptibles de ser alterados en etapas
posteriores. Se considera generalmente un equipo humano limitado, locaciones, transporte,
disefio de produccién, horarios y equipo tecnolégico basico para las grabaciones donde se
suelen ensayar planos de lo general, o plano master, a lo especifico, o planos de cobertura.
En la fase de montaje la responsabilidad lo asume el director, camarégrafo o un encargado
especial que junto a indicaciones directivas y de los artistas concluyen la entrega del

producto audiovisual.

* Las construcciones formales de los videoclips con pertenencia cultural producidas
por empresas ayacuchanas estan determinadas por su contenido y forma, en ese sentido, el
contenido se caracteriza por prescindir de una narracion para dar énfasis al aspecto
performativo y/o conceptual, o, dicho de otro modo, a las no narraciones de tipo abstracto y
asociativo respectivamente. En cuanto a la forma, se sirven de las técnicas
cinematograficas como la puesta en escena, el tratado fotografico y el montaje empleadas

segun la estructura de la cancién como elemento primigenio.



* Las expresiones de la cultura popular se representan mediante la puesta en
escena de los bienes simbdlicos, saberes y practicas tradicionales previamente planificados
para su exposicion visual. Las expresiones culturales populares expuestas en los medios
audiovisuales traspasan los limites del espacio y tiempo, siendo parte activa en los

procesos de reafirmacion cultural y redefinicion.

2.1.5. Justificacion

Sobre el contexto de la exposicion masiva de videos en plataformas del internet
producido por oligopolios que acaparan los espacios de exhibicién, el presente trabajo se
justifica por la necesidad de generar contenidos audiovisuales con valor y calidad a fin de
contribuir con la identidad local en generaciones jovenes que se exponen a productos

industriales disefiados bajo formulas estéticas faltos de valor intrinseco.

Ademas de la identificacién cultural por medio del videoclip, el desarrollo de

narrativas con pretensiones técnicas y artisticas estandarizadas son fines de exposicion

cultural hacia mercados nacionales e internacionales que Ayacucho necesitaria para aportar

al desarrollo de la escena musical, cultural y audiovisual. Entender los procesos de
produccién de videoclips desde su presente aporta a tener proyecciones de desarrollo
audiovisual en la regidn que deben ser promovidos por la comunidad de realizadores y

comunicadores avidos de la impronta cultural en los procesos de produccién.

Finalmente, el presente trabajo aboga en promover futuras lineas de investigacion
gue reflexionen sobre los videoclips y formatos afines, propésito que desde las canteras de
la universidad alientan a forjar mejores sociedades desde la unidad de las actividades que
realiza el hombre, entre ellas el audiovisual como herramienta de exposicion cultural,

educativa y politica.



2.1.6. Categorias de investigacion

Tabla 1

Categorias y subcategorias de investigacion

Categoria Subcategorias

Produccion de videoclips Modos de produccion Modo de produccién de
con pertenencia cultural audiovisual estudio

Modo de produccién
independiente

Modo de produccién
individual

Modo de produccion
colectivo

Factores externos de los Financiamiento

modos de produccion Acceso tecnoldgico

Formacion

Demanda social

Fases de produccién Planificacion

Rodaje

Montaje

Forma audiovisual Sistema narrativo

Sistema no narrativo

Sistema estilistico

Expresiones de la cultura Bienes simbdlicos

popular Saberes

Practicas

Nota. Elaboracién propia.
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2.2. Metodologia

2.2.1. Tipo de investigacion

La presente investigacion es de tipo basica, entendida segun Cortez et al. (2018)
como el estudio que se desarrolla dentro de un marco tedrico para analizar determinados
fendmenos de la realidad. Este tipo de estudio permite generar conocimientos y contribuir al
corpus tedrico, o en su defecto cuestionarlas, sirviendo asi como base para futuras
investigaciones aplicadas. En esta investigacion se tomé como referencia el planteamiento
tedrico de Bordwell y Thompson (1995), y de Garcia Canclini (1990, 2004, 2005) para

estudiar los procesos de la produccion audiovisual y la cultura respectivamente.

2.2.2. Enfoque metodoldgico

La investigacion es de enfoque metodoldgico cualitativo. Para Tinoco et al. (2018), el
enfoque cualitativo describe las cualidades de un fenémeno u hecho, diferenciandose del
enfoque cuantitativo porque no busca medir cantidades de informacion, sino la calidad de
los datos. Por su parte, Infante y Llantoy (2019) mencionan que el enfoque metodolédgico se
adapta a los fines de la investigacion, por lo tanto, estudiar el fenémeno de la produccién

audiovisual de videoclips y su contenido requirieron de un analisis cualitativo.

2.2.3. Nivel de profundidad

El nivel de la presente investigacion es descriptivo porque buscd comprender el
fendmeno de la produccion audiovisual de videoclips, asi como los contenidos presentes en
ellos. Las investigaciones de nivel descriptivo, segun Hernandez et al. (2014), se orientan a
caracterizar los objetos de estudio y los distintos aspectos de interés para la investigacion,
dando especial importancia a la formulacién de los problemas, objetivos y aspectos
metodoldgicos para delimitar el como se investigara a fin de viabilizar una descripcion
rigurosa. Autores como Tamayo (2003) mencionan que las investigaciones descriptivas

“‘comprenden la descripcion, registro, analisis e interpretacion de la naturaleza actual, y la
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composicion o procesos de los fendmenos” (p. 46), es decir, buscan interpretar

sistematicamente un fendmeno determinado.

2.2.4. Disefio de investigacién

Se sigui6 el disefio fenomenolégico hermenéutico. Para Infante y Llantoy (2019) el
disefio de investigacion es el soporte metodolégico del proceso investigativo por el cual se
establece un plan estructurado para su ejecucion. En ese sentido la fenomenologia
hermenéutica consiste en “explorar, describir y comprender las experiencias de las
personas con respecto a un fenémeno y descubrir los elementos en comun de tales
vivencias” (Hernandez et al., 2014, p. 493). En los disefios fenomenoldgicos se identifica el
fendmeno y se recolecta datos de las experiencias de las personas involucradas, como el
caso de los directores de las empresas audiovisuales que participaron activamente en la
produccién audiovisual de videoclips. Hernandez et al. (2014) indican que las declaraciones
pueden ser de tipo emocional, cognitivo, perceptivo, etc., usdndose instrumentos como la
observacion, entrevistas u otros estandarizados. Es importante sefialar que la descripcion
del fenbmeno demanda analizar los testimonios en funcién de su contexto espacio —

temporal y del grado de implicancia de los participantes.

El rasgo interpretativo del investigador sobre las experiencias recopiladas es para
Hernandez et al. (2014) caracteristica de la fenomenologia hermenéutica, disefio que siguid
la presente investigacion porque posibilité un analisis interpretativo de los contenidos del

videoclip en aspectos como su forma audiovisual y representacion cultural.

2.2.5. Sujetos de estudio

Los sujetos de estudio estuvieron conformados por tres directores de tres empresas

audiovisuales de Ayacucho.
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Sujetos de estudio
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Empresas Audiovisuales

Director

Ciaorosé
Blancaro Producciones
Studio HM Audiovisual

Apolo Bautista
Luis Arones
Fredy Ordofiez

Nota. Elaboracion propia.

2.2.6. Unidad de anédlisis

Las unidades de andlisis estuvieron compuestas por diez videos musicales

producidos por las empresas audiovisuales referidas, las mismas que quedan expuestas a

continuacion:

Tabla 3

Unidades de analisis

Empresas audiovisuales

Videoclips

Ciaorosé

Oscar y Sandro - Mi Destino Marinero
Renata Flores — Qam Hina

Atuqg Sisa — Pawachkanfiam

Eder Vega & Juan Velasque — Marinera de
Libertad

Blancaro Producciones

Gian Franco Bustios, Perlita Ledn y
Angelita Diann - Huamanguina de Ensuefio
Dayyan Gonzales - Loca Enamorada
Angel Bedrillana — Si me dices Adiés

Studio HM Audiovisual

Los Tenorio - Takichay

Comparsa San Miguel Arcangel - Perfume
de Carnaval

Gian Franco Bustios - Soy de Ayacucho
Sefiores

2.2.7. Criterios de elegibilidad

Para la seleccion de los sujetos de estudio y unidades de analisis se emplearon dos

tipos de muestreos no probabilisticos.

Sobre los sujetos de estudio, se aplicé el muestro de informantes clave, el cual

consiste en identificar a personas con conocimiento y experiencia directa sobre el tema de
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estudio (Mendieta, 2015). Para la investigacion, los informantes clave fueron los directores
de las empresas audiovisuales en Ayacucho por tener un rol central en el proceso de
produccion de videoclips, particularmente aquellos realizados para artistas ayacuchanos y
orientados a exponer el acervo cultural. Se establecieron diversos criterios como la actividad

vigente, trayectoria profesional, perfil de produccion, reconocimiento y disponibilidad.

La actividad fue valorada por medio de las redes sociales, principalmente en
YouTube, plataforma primigenia donde se comparten los videos musicales (Sedefio, 2013),
dando crédito a las producciones realizadas. De esa manera se constaté que los directores
de las empresas Ciaorosé, Blancaro y Studio HM Audiovisual produjeron videoclips de
forma continua desde sus afios de iniciacidon en la plataforma de YouTube, en el 2013, 2017

y 2014 respectivamente, aspectos que inciden en la trayectoria profesional.

También se valoro los perfiles de produccion a fin de obtener representatividad en la
muestra, asi por ejemplo, desde el Studio HM Audiovisual se muestra principalmente la
produccién de videoclips de tipo descriptivo como son el performance de los artistas,
mientras que en la empresa Ciaorosé se tiene una tendencia a realizar videoclips narrativos
desde una filosofia empresarial basado en el desarrollo de proyectos audiovisuales con
conceptos, valores e identidad. Sobre estos perfiles, Blancaro es considerado en un

intermedio por la produccién de videoclips descriptivos y narrativos.

Asimismo, la seleccién del director de la empresa Ciaorosé se valor6 por el
reconocimiento regional y nacional obtenido con su productora. Dentro de la region, cuenta
con el premio a Mejor Videoclip en el Festival de Cine Latinoamericano Retama,
desarrollado en Ayacucho en noviembre del 2023, por su produccion ‘Jirka Kumu’ para la
agrupacion Kuyayki. Y en el &mbito nacional, fue nominado en los Muvid Awards 2024 en la
categoria de Mejor Videoclip Regional por su produccion ‘Pawachkanifiam’ del grupo Atuq
Sisa ft. Renata Flores, certamen considerado como el primer festival de videoclips en el

Perd.



75

Ademads de los criterios de seleccion expuestos, la disponibilidad de los directores de
las empresas audiovisuales en participar de la investigacion fue un factor determinante para

el seleccionado final.

En cuanto a las unidades de andlisis, se realizé un muestreo de casos tipo para
identificar videoclips con relevancia y variedad informativa (Hernandez et al., 2014). A partir
de un mapeo general de los videoclips producidos por las empresas audiovisuales referidas,
se establecieron como criterios de elegibilidad la cantidad de visualizaciones, el género
musical y el contenido, con el fin de obtener una muestra representativa del trabajo de

produccion.

2.2.8. Método de investigacion

Para la presente investigacion se empled el método hermenéutico, un método de
corte cualitativo que consiste en la interpretacion de textos, fendmenos simbdlicos u
acciones sociales de caracter discursivo. Carcamo (2005) se refiere a la hermenéutica como
el proceso por el cual se comprenden textos a partir del ejercicio interpretativo y
entendimiento contextual en la que son concebidos, esto implica trascender las barreras
textuales para encontrar significados. La accion interpretativa conlleva al investigador
considerar el proceso productivo del discurso y su autor dentro de un contexto que
demanda ser atendida por los lineamientos de objetivacion de la ciencia. Para los fines del
estudio, la hermenéutica trasciende su acepcion literal cuando se refiere a la interpretacion

de textos, pasando al terreno discursivo de testimonios y productos culturales.

2.2.9. Técnicas de investigacion

Se emplearon dos técnicas de investigacion para los sujetos de estudio y la unidad

de analisis.

Sobre los sujetos de estudio se usO la entrevista semiestructurada, técnica
entendida como la accion intersubjetiva entre el investigador y el entrevistado (Infante &

Llantoy, 2019) con el fin de obtener informacion sobre los procesos productivos de los
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videoclips. La entrevista semiestructurada es ampliamente usada en las investigaciones de
corte cualitativo. Consiste en la planificacién de una guia de preguntas sobre las categorias
de estudio junto a cuestionamientos no planificados que se puedan producir en el
transcurso de la entrevista, de ahi su caracter flexible (Lozada & Yangali, 2022). Otras de
las caracteristicas de la entrevista es su riqueza informativa obtenidas por las fuentes
verbales y no verbales, de ese modo se toma en cuenta las entonaciones, pausas, silencios

y demas elementos expresivos de los entrevistados.

Sobre las unidades de analisis se emplearon el analisis de contenido cualitativo para
describir, analizar, interpretar y conceptualizar (Lozada & Yangali, 2022) las
representaciones culturales y la forma audiovisual de los videoclips. Lozada y Yangali
(2022) se refieren al andlisis de contenido como la técnica subsecuente a la entrevista que
permite disgregar e interpretar la informacion obtenida. Esta técnica resulto Gtil para analizar

el contenido de los productos audiovisuales como los videoclips.

2.2.10. Instrumentos de investigacion

Acorde a las técnicas de investigacion, los instrumentos empleados fueron:

La guia de preguntas para la entrevista semiestructurada, construidas sobre los
indicadores de estudio por su caracter esquematico, necesario para contrastar las hipotesis
(Infante & Llantoy, 2019). Por la caracteristica de la técnica de investigacion, las preguntas
planificadas son referentes para organizar el didlogo con el entrevistado. En la presente
investigacion, las interrogantes se elaboraron sobre los modelos, factores y fases de

produccién audiovisual de videoclips.

Para el andlisis de contenido, se usaron las guias de analisis elaboradas para
responder a los objetivos y necesidades de la investigacion. Infante y Llantoy (2019)
destacan la utilidad de estos instrumentos mediante cuadros de doble entrada en los que se

contrastan indicadores y unidades de andlisis. La flexibilidad en las divisiones del cuadro
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depende a los indicadores y requerimientos del estudio para facilitar su observacion,

descripcién y analisis.

2.2.11. Procedimiento de investigacién

El procedimiento para el andlisis de los datos, tanto de las entrevistas como de los
videoclips, siguieron procesos similares: transcripcion de las entrevistas previamente
grabadas y lectura general de los testimonios. Para el contenido de los videoclips se
procedié a describir sus elementos en torno a los objetivos de estudio. Esta accién permitié
un primer acercamiento a los datos, los cuales se fueron organizando en categorias de
investigacion. Una vez estructurados, los datos se contextualizaron, buscandose relaciones
causales, significados, caracteristicas en comun. Con los resultados obtenidos, se puso a
discusion con el marco tedérico, proceso que culmind con las conclusiones vinculados a las

hipétesis de investigacion.

Este proceso siguid la dindmica del analisis de contenido planteado por Lozada y

Yangali (2022) que consiste en la descripcion, analisis, interpretacion y conceptualizacion.
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CAPITULO Il

RESULTADOS Y DISCUSION

3.1. Presentacion de resultados

Para comprender el objeto de estudio de la presente investigacion, se realizé
entrevistas semiestructuradas a tres directores de empresas audiovisuales de Ayacucho
gue realizan, entre sus producciones, videoclips con determinada regularidad. Los
directores en mencion fueron Apolo Bautista de la casa productora Ciaorosé€, Luis Arones
de Blancaro Producciones y Fredy Ordorfiez del Studio HM Audiovisual. Por el contexto en el
gue se circunscribe la investigacion, las entrevistas hicieron hincapié en la producciéon de
videoclips en Ayacucho, ya sea para artistas o grupos musicales ayacuchanos, entendiendo
gue algunas de las empresas también realizan trabajos fuera de la regién. En esos casos, la
informacién vertida sobre la forma de produccién en otras regiones sirve para establecer
lineas comparativas a fin de obtener un marco referencial mas amplio. Posteriormente, se
desarrollan los andlisis de contenido sobre los videos musicales de referidas casas
productoras para abarcar un espectro mas amplio de la investigacion: el proceso y el

producto.

Con fines de orden en la presentacion de los resultados, el presente capitulo se

estructurara por empresa audiovisual y sus respectivos videoclips analizados.
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3.1.1. Ciaorosé

3.1.1.1. Modo de produccion. El trabajo humano en conjunto tiende a ser un trabajo
organizado para la consecucion de objetivos. La forma de organizarse puede ser variopinta
y aplicada en diferentes contextos como el caso del medio audiovisual donde interviene la
mano del hombre para la produccién de materiales multimedia, particularmente el videoclip.
Con las caracteristicas que le son propias, el modo de produccién hace referencia a la
forma en cémo se organiza el equipo humano considerando aspectos como la cantidad de
personas, delegacion de funciones, toma de decisiones, hasta la consideracién del recurso

financiero como un elemento transversal en la forma de organizacién.

“Nosotros planteamos un equipo anualmente. Anualmente como que decimos este
afio vamos a tener a tal equipo, ellos son los siete oficiales, entonces oficializamos con cada
uno de ellos” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). Para el caso
de la empresa Ciaorosé, el director, y a su vez uno de los fundadores, indica que la
conformacion del equipo humano se hace anualmente mediante un acto simbdlico de
oficializacion, en ese sentido tanto la cantidad de personas como los miembros son
variables al término de los doces meses. La eleccién del equipo pasa por criterios
profesionales que permitan desde la vision del director hacer posible el trabajo audiovisual,
de ahi que se pueda considerar un equipo base, eso implica la constancia de las personas
oficializadas para el resto de proyectos audiovisuales durante el afio lectivo. Apolo Bautista

refiere a siete personas oficializadas quienes cumplen las siguientes funciones.

Siempre un productor, un director, un director de fotografia, director de arte, editor y
normalmente, pues acd, tenemos a veces una foto fija o making off, y a esto un
asistente que pueda asistir a veces en produccion, a veces en camara,
dependiendo. (...) siete minimo, de ahi puede variar. Si por ejemplo usamos una
grua, la gria nada méas necesita dos operadores extra, entonces digamos como que
vamos adicionando, pero ya son asistentes que no son los permanentes. (A.

Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024)
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La asignacion de funciones comprende grandes areas del medio audiovisual en
general, y de videoclips en particular. Se hace explicito que para cada area la persona
asignada es responsable de referido departamento, asi por ejemplo, para el area de
fotografia su responsable es el director de fotografia. Por ende, la responsabilidad de cada
persona es asignada segun sus competencias o especialidad considerada por el director de
la empresa. Los asistentes vendrian a ser el grupo humano que se va afadiendo al equipo
base segun las necesidades y posibilidades que permita cada proyecto, mientras que los
técnicos, operadores y/o profesionales en determinadas funciones como la instalacion y
manejo de gruas serian el otro grupo humano afadido. Se debe tener en cuenta que los
perfiles incorporados se incluyen por proyecto ya que las necesidades varian segun el factor

econdmico principalmente.

“‘Depende del proyecto vamos personalizando, depende de la necesidad del
proyecto. Hubo proyectos donde hemos tenido que contratar antropdlogos, bidlogos,
arqueologos” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). Se interpreta
gue la labor de otros profesionales se centra para contribuciones especificas como el
armado de guiones. Ademas, Apolo hace referencia al tema de contrataciéon, en ese sentido
el contrato es el medio por el cual se integra a mas especialistas para los videoclips,
pudiendo no ser asi para los asistentes que cumplen funciones acordes al mando de un

responsable de area.

En ese sentido, si la ampliacién del recurso humano depende del proyecto, es
posible considerar que ante proyectos con limitaciones presupuestales los miembros

oficiales asuman funciones genéricas y/o compartidas.

Es complicado que salten entre departamentos, pero si, si pasa, y eso pasa
normalmente conmigo porque yo soy director y editor normalmente, me encargo de
toda la postproduccion, me encargo de editar, colorizar, poner efectos, todo. A veces
también hubo proyectos donde he sido yo el productor, director y editor. En

fotografia a veces el director de fotografia es el mismo que opera la camara, ya no
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trae a alguien, depende de la amplitud del proyecto. En arte casi siempre es una
persona gque se encarga de todo, o tiene una cabeza y un par de asistentes:
produccion de arte y asistencia de arte. Luego también el drone, a veces lo opera el
gue maneja camara, a veces incluso yo, depende si se puede compartir (las
funciones), y depende del proyecto. Nos adaptamos. (Apolo Bautista, comunicacion

personal, 2024)

La adaptacion es una variable constante en los procesos de produccion audiovisual
en la empresa mencionada. Para el caso de videoclips se menciona que las funciones
pueden ser compartidas por los miembros siguiendo criterios de capacidad, especialmente
con el director que se encarga de dos o tres areas, mientras que el resto de miembros
pueden disponer de personal o encargarse de la planificaciéon y ejecucion de sus
respectivos departamentos. Por otro lado, asi como caben proyectos con limitaciones
financieras, también existen proyectos con un mayor volumen de recursos economicos, y es
ahi donde se desarrollan funciones especializadas porque se puede disponer de mas
personal, desde 7 a 20 personas como promedio visto en los créditos de los videos
musicales producidos por Ciaorosé sin incluir al elenco de actores, figurantes y danzantes
gue pueden constituir grupos de 25 participantes a mas. Por lo tanto, las dimensiones del
proyecto afectan directamente al recurso humano y la organizacion de las funciones, y

guien se encarga de tomar aquellas y demas decisiones es el director general.

“Normalmente produccion organiza y direccion decide. Ese es un modelo, para mi,
de cine. En el cine el director es el que practicamente toma las decisiones” (A. Bautista,
comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). El modelo de cine referido remite a uno
estructurado y especializado con la figura del director asumiendo la toma de decisiones,
mientras el equipo de produccién gestiona los requerimientos emitidos desde el area
directiva. Esa forma de direccién es seguida por la empresa Ciaorosé teniendo al director
como el responsable de organizar al equipo, determinar requerimientos logisticos, asi como

el recurso humano segun la evaluacién de cada proyecto contratado. Apolo Bautista
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también hace referencia al trabajo colectivo entre los miembros de la productora para
sugerir formas de abordar cada proyecto audiovisual mediante un co-working. En
consecuencia, la forma de trabajo es participativa entre los miembros oficiales, teniendo al

director la persona que toma las decisiones finales.

Sobre lo expuesto, se identifica un modelo de produccion independiente porque
surge desde los vinculos directos entre el artista y director sin intermediacién de un sello
discografico. La division del trabajo puede ser general y/o detallado segun la dimensién del
proyecto, ademas el director es quien tiene incidencia directa sobre el mismo. Si bien se

indica una base de trabajo colaborativo, el director asume las decisiones finales.

3.1.1.2. Factores de produccion

Financiamiento. Sobre el aspecto econdmico que afecta directamente la forma de
organizacion, el monto promedio con el que se desarrollan los videoclips oscila entre los 8
mil soles (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024). Esta base
financiera sugiere que la mayor parte de proyectos se realizan con esos montos, pudiendo
ser mas 0 menos segun sea el caso particular de cada proyecto. “Hemos hecho videos por
5000 soles donde grabamos mediodia, o un dia” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de
setiembre de 2024). Se hace referencia a proyectos con recursos financieros menores a la
media donde se ha grabado en menores tiempos, interpretandose que el equipo humano y
la planificacién del videoclip son reducidos por el factor financiero, mientras que para
proyectos de mayores dimensiones los montos estan por encima del promedio. “Como
produccion general ahi te podria decir los 60,000; 70,000” (A. Bautista, comunicacién
personal, 17 de setiembre de 2024). Con la referencia de los montos, cabe la posibilidad de
indicar que existen proyectos de bajos, medianos y altos presupuestos, sin embargo, se
necesita de ciertas consideraciones para el desarrollo de los videoclips. El personal minimo
que cubren las diferentes areas del proceso productivo es siete, y sobre esa base se
necesita de montos minimos para la realizacion del trabajo, por lo tanto, la cantidad de cinco

mil soles representaria un aproximado del monto necesario sin ser precisado por el director
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explicitamente. Asimismo, en los proyectos de altos presupuestos tampoco se precisa un
monto limite, y no tendria porque haberlo ya que no representa una limitacion al proyecto,
sino més bien pasaria por asuntos de organizacion de los recursos. En el contexto

ayacuchano, se indica que los proyectos de altos presupuestos son poco usuales.

Con los presupuestos indicados, se hace explicito que el financiamiento lo realiza el
cliente que contrata el servicio, sin embargo, el recurso financiero puede llegar de diversas
fuentes como los auspiciadores, fondos estatales concursables o por inversion propia del

artista.

No he participado en un proyecto con estimulos, ningln proyecto ha sido de
estimulos hasta ahora. Auspiciado si. He tenido proyectos donde tienen 10, 15
auspiciadores, también he tenido proyectos donde tienen un auspiciador que paga
todo, o sea no hay una forma. (...) También he trabajado con artistas que ellos
mismos invierten en su proyecto, en su videoclip. (A. Bautista, comunicacién

personal, 17 de setiembre de 2024)

La mencién de que no hay una forma exacta de donde se pueda adquirir el recurso
financiero muestra que el cliente tiene cierta libertad para conseguir el presupuesto de
diversas fuentes. Para el contexto ayacuchano, la forma mas comun es mediante el
auspicio de emprendimientos locales, ademas de la inversién propia del cliente quien busca

una produccién audiovisual para sus productos musicales.

Lo expuesto hace evidente que la factibilidad de un proyecto depende en gran
medida del aspecto monetario, incidiendo en la disposicion del recurso humano y en la
personalizacién del video musical. Asimismo, los montos expuestos son aproximados
porque cada proyecto cuenta con necesidades propias. “Tenemos modelos basicos pero
tratamos de no repetirlos. Lo que hacemos es personalizar cada proyecto” (A. Bautista,
comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024)”. Y con la personalizacién el factor

financiero es variable.
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Acceso tecnologico. En el medio audiovisual la tecnologia es un elemento
imprescindible para su desarrollo, tan necesario que su consideracion puede ser variopinta
dependiendo a aspectos financieros, de acceso y conocimiento técnico del personal para el
uso de los mismos. Para el caso de la empresa Ciaorosé, se menciona que entre los
equipos videogréficos usados para la produccion de videoclips se dispone de una camara
Red y/o BlackMagic, ambos equipos de gama profesional reconocidos en la industria. “La
Red la alquilamos, la Black Magic también (...) yo tengo un rental aparte y yo abastezco
equipos en video, o fotografia” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de
2024). Al indicar que los equipos videograficos se arrendan, se hace referencia que el
alquiler se realiza por proyecto dependiendo del recurso financiero. El arrendamiento de las
camaras se hace en los rentals que son empresas que ponen a disposicion el alquiler de
equipos tecnoldgicos profesionales y demas accesorios por un determinado tiempo. Optar
por un rental implica que la adquisicion de tecnologia audiovisual profesional es costosa, y
como lo refiere Apolo Bautista, los equipos tienen un tiempo de vigencia porque al estar en
constante actualizacion se desfasan con el tiempo, por lo tanto, la estrategia de Ciaorosé es
trabajar de la mano con empresas de alquiler tecnolégico quienes renuevan los equipos
constantemente. El abastecimiento es con un rental en particular que pertenece al director
de Ciaorosé. Se indica que la empresa audiovisual y el rental son independientes, no
interfieren en sus propdsitos. “Somos una casa productora que ofrece mas que todo servicio
creativo humano mas que equipos” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de
2024). Sin embargo, eso no implica que la productora no tenga equipos fotograficos basicos

y otros accesorios como drone, graa, luces, etc., que son usados como complementos.

Desde una mirada al contexto en general sobre el acceso tecnoldgico, A. Bautista
(comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024) indica que en Ayacucho no hay mucho
movimiento a diferencia de Lima donde el mercado es mucho mayor. La reflexién ofrece

vistazos al mercado audiovisual de la region, el cual no dispondria de tanta oferta
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tecnoldgica, especialmente en equipos de gama profesional, a diferencia de la capital del

Perda.

Por otro lado, el uso de determinada tecnologia tiene implicancia directa con la
calidad del producto. “En los ultimos proyectos lo que nos piden es tener una calidad
internacional, por ejemplo. O sea quieren distribuirlo de manera internacional”’ (A. Bautista,
comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024), y eso implica “tener cuidado técnico a
otro nivel, a un lenguaje mas universal que es del de cine internacional”’ (A. Bautista,
comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). Los cuidados técnicos refieren desde el
adecuado uso de la tecnologia hasta su manejo conceptual - artistico para lograr imagenes

con intencion.

Particularmente en Ayacucho aln no se cuenta con una soltura econémica que
permita abordar proyectos de altos presupuestos, y por ahi que no exigen estandares

internacionales. Apolo indica que pocos invierten ya que

Alguilar una Red esta por los 500 a 800 ddlares por dia, y grabar unos tres dias son
unos 2400 ddlares. Seria todo el presupuesto, entonces ahi es donde no coincide, a
menos que inviertan, pero dificil, ain no se tiene esa soltura. (A. Bautista,

comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024)

Formacion. Otro factor que incide en la forma de organizacion del equipo de trabajo
es la formacién que pueden tener los personales para el despliegue de determinadas
funciones, asi como el acceso a centros de preparacion audiovisual. Sobre el personal
contratado, Apolo indica: “Nuestra forma de evaluacion para poder trabajar con nosotros es
su trabajo, es su experiencia” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de
2024), primando la calidad del trabajo antes que los estudios sobre determinada materia.
Por consecuencia, la formacion universitaria, técnica, artistica formal pueden ser un soporte
para la destreza de una persona, pero no es un imperativo para que la persona demuestre

dominio sobre tal actividad, por lo tanto, se contrata personales por sus habilidades mas
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que por sus estudios. “Por ejemplo yo soy autodidacta, yo no busco gente que estudie, yo
busco resultados” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024). En el
caso concreto del director de Ciaorosé, se refiere que se formd independientemente en el
medio audiovisual mientras cursaba la carrera de arquitectura. Lo expuesto conlleva a

sostener que el trabajo nuevamente se enfoca en la experiencia y los resultados.

Lo expuesto conlleva a considerar los mecanismos de formaciéon audiovisual en el
contexto. Se hace referencia a la formacion desde lo empirico, ya sea por informacion
desde el internet, trabajo de campo, u otros medios que por lo general parten del interés de
cada persona. Sobre las instituciones de instruccion profesional, técnica y/o artistica, se
indica que. “En Ayacucho que yo sepa no hay (centros de formacion profesional). En los dos
tltimos afios con esto de los laboratorios, de los festivales ya se generan mas espacios,
pero no reconozco espacios anteriores” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de
setiembre de 2024). La carencia de espacios de formacion audiovisual puede mostrar la
desatencion a un sector local y evidenciar la centralizacion de espacios pedagdégicos en la
capital del pais. En ese déficit, se reconoce la aparicion de espacios alternos promovidos
desde los festivales de cine y laboratorios que permiten compartir brevemente

conocimientos sobre el quehacer audiovisual.

Demanda social. La demanda de videoclips proviene principalmente de los artistas
gue buscan la produccién de estos formatos para acompafar sus producciones musicales.
Se comenta que “en Ayacucho como que no se tiene una perspectiva de querer hacer
cosas muy grandes” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024), lo que
implica limitaciones desde la inversion por diversos motivos: falta de presupuesto,
desconocimiento del proceso audiovisual, busqueda de trabajos sencillos, desatencion del
formato, entre otras razones que se pueden ir tanteando si se toma en cuenta las
dimensiones de proyectos desde otros contextos como Junin, tal es el caso de las
producciones para el grupo musical Kuyayki realizados por la empresa Ciaorosé, o desde el

contexto limefio donde el volumen y control de los procesos audiovisuales es mayor.
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Ademads, se considera que en la region ayacuchana “el tema del videoclip no es algo que
sea muy constante” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). En
consecuencia, no es posible hablar de una industria audiovisual en la regién de Ayacucho y
esto responde principalmente a términos econdmicos de la sociedad en general, contando
con actividades productivas tradicionales en las zonas rurales, y el desarrollo de actividades

emergentes como las micro empresas en las zonas urbanas.

Sin embargo, pese a los condicionamientos econémicos, es posible referirse a un
desarrollo en la produccion de videoclips en la region, y en parte es por la insercion masiva
de las redes sociales como un espacio donde la imagen tiene un papel influyente, “esto
genera una necesidad de los artistas demostrarse” (A. Bautista, comunicacion personal, 17
de setiembre de 2024), visibilizar su trabajo por medio de las producciones de videos

musicales, asi como construir una imagen artistica.

Otro de los cambios que afecta en la demanda social tiene que ver con la percepcion
del proceso audiovisual. “Yo creo que hay un cambio muy fuerte, desde pensar en que
esos afios uno tenia que hacer caso al cliente, ahora el cliente te escucha, te dice:
Proponme tu” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). Con el
cambio de percepcién se muestra que el artista va siendo consciente de la figura del
realizador audiovisual como alguien preparado que conoce sobre el medio y la forma de
alcanzar objetivos en el tiempo. Si bien es cierto que el volumen de producciones no es alto,
se va presentando avances que incluyen el entendimiento de lo que implica producir un
video musical con un propésito comercial -comunicativo, y algo que resalta el director de
Ciaorosé es la vision narrativa en la produccién de estos formatos por el potencial que
representa. Lo consecuente implica no solo contar historias aleatorias, sino historias con
contenido como el acceso a la educacién como el caso del videoclip de Renata Flores —
Qam Hina. “Darle enfoque narrativo para mi es algo esencial, esencial, y siento que muchos
videos de aca la narrativa para nada esta presente” (A. Bautista, comunicacién personal, 17

de setiembre de 2024). Por lo tanto, la concepcién de la empresa Ciaorosé en abordar el
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videoclip con una linea narrativa implica cuestiones elementales de que es lo que se quiere

contar, cbmo, y para queé, y para ello el artista es un agente activo.

3.1.1.3. Fases de produccidn

Planificacion. El primer momento en el proceso productivo de los videoclips
intervienen diversas cuestiones que van desde el contacto del cliente con la empresa
audiovisual, el armado del guion, los agentes implicados, entre otras consideraciones que
anteceden y preparan el momento de grabacién. Considerando que el videoclip es un
formato que se realiza a pedido, se comprende gue existe una necesidad del cliente/artista
atendida por una productora audiovisual, consecuentemente se llevan a cabo
coordinaciones iniciales para tratar la tematica del video musical, sus requerimientos y
factibilidad. En este primer momento, desde la empresa Ciaorosé se indica que
“creativamente el camino por lo general va desde direccion (...) porque el artista puede
venir con una idea, pero esa idea la entiende, la visibiliza y la realiza el director” (A.
Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). Lo mencionado refiere a la
figura del director como un agente decisivo en la concepcion y ejecucion del proyecto, y no
solo por la sensibilidad creativa que pueda sostener, sino que de por medio se van
considerando recursos econdmicos, tecnolégicos y humanos que haran posible el desarrollo

del proyecto.

Somos una casa productora, nosotros no solo hacemos caso sino proponemos y
producimos, entonces decimos lo podemos hacer de esta manera y asi se puede
mejorar, ¢y por qué?, porque estamos pensando en un publico, en el caracter del
artista, en la meta del artista y no solo en el suefio del artista. (A. Bautista,

comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024)

Para el caso en concreto, el proceso de planificacion sugiere pensar el videoclip
desde el marketing, como un producto dirigido a un publico y que persigue objetivos, por lo

tanto, se indica que el artista es un agente esencial de quien acorde a sus necesidades se
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va armando el proyecto. En consecuencia, se menciona que las decisiones en el proyecto
no son autoritarias, sino que “siempre nace de unos acuerdos, de decir que nosotros vamos
a asumir las decisiones creativas y antes de empezar a grabar nosotros exponemos el
proyecto, no lo grabo sin decir nada, no. Ellos aprueban” (A. Bautista, comunicacion
personal, 17 de setiembre de 2024). Por lo general se adopta esa forma de trabajo porque
en Ayacucho la gran mayoria de artistas, segun Apolo Bautista, consideran producir los

videoclips desde una vision personal que no empatiza con el logro de sus metas.

Al flujo de trabajo expuesto, se incorpora el caracter colectivo en la planificacion del
proyecto. “Como productora nos reunimos, decimos: ‘chicos, tenemos este proyecto, qué
opinan, alguien tiene alguna idea’ (..) Y esa idea también la adaptamos al proyecto, porque
no es que tu me dijiste eso y lo hago, tiene que tener sentido” (A. Bautista, comunicacién
personal, 17 de setiembre de 2024). El trabajo de co-working entre los miembros de la
productora se desarrolla para para discutir un proyecto audiovisual, por lo general estos
encuentros son de aspectos creativos donde se llega a aportar consideraciones para un
determinado proyecto, las mismas que son evaluadas por el director. “Quienes deciden,
guienes le dan forma y todo normalmente es el equipo de direccién, y a veces el equipo de

direccion soy solo yo” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024).

Seguidamente, se pone a consideracion el armado del guion como una herramienta
gue permite concretar las ideas y visualizar el producto. Para su elaboracion se parte desde
el artista ya que por lo general puede tener una historia, una idea, o incluso la letra de la
cancion que sirve de base sugiriendo una historia que sera adaptado por el director. “El
guion de cine es un formato funcional mas que agradable, tiene una funcion, esta escrito de
cierta manera, se describe a una cierta manera y eso sirve a un equipo” (A. Bautista,
comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). Al hacer referencia al guion de cine se
alude que los formatos del medio cinematografico son usados para la planificacion de los
videos musicales, en consecuencia, las herramientas del cine son funcionales para el medio

audiovisual en general. Con el guion aprobado, se indica que el equipo de trabajo de la
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empresa referida desglosa el guion acorde a sus necesidades, asi por ejemplo el area de

arte realizard una lista de requerimientos escena por escena.

Algo que para mi es importante y es la filosofia de Ciaorosé es que en mi
investigacion yo comparto con el artista, no lo hago a mi gusto, no lo hago personal,
en mi investigacion hablo con el artista, le digo: ‘¢ por qué hiciste esta musica? ¢ qué
te inspird en esta parte de las letras? ¢ qué pensaste? ¢ qué te imaginas? ¢,como lo
viste?’, y me da datos, me va dando datos, y yo armo mis guiones en torno a esos

datos. (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024)

La elaboracién del guion es realizada por el director sobre una base de datos,
proceso referido como investigacion. Para tal efecto se parte por conocer la perspectiva del
artista al momento de componer la pieza musical, ademas de entrar en consultoria con
otros profesionales como antropdlogos sobre temas especificos y que servirdn para
construir los guiones segun sea el caso de cada proyecto. Se indica que la investigacion es
un factor importante porque le otorga al director sustento de decisién (A. Bautista,
comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024), en ese sentido, aspectos propios como
la historia, construccién de personajes, escenas, vestuario, etc., tendrian una base

informativa que justifica el proyecto.

También se hace referencia al armado de otras herramientas que sirven al momento
de planificacion. “Hacemos un moodboard, hacemos un cronograma, hacemos un plan de
rodaje, hacemos una hoja de desglose” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de
setiembre de 2024), herramientas que por su propoésito son de ayuda visual, organizacion
logistica, segun corresponda. Lo dispuesto ayudaria en tener un mayor control sobre el
rodaje. Para concluir se indica que “la etapa mas larga es la preproduccién, yo te diria es el
60, 70% del proyecto” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024),

dandose a entender que gran parte del resultado dependera de la planificacion.
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Rodaje. El proceso de rodaje de un videoclip implica la ejecucion de lo planificado
en un tiempo determinado, dicho de otro modo, equivaldria al trabajo de campo. “En la
grabacion, nuestro estandar en videoclips es de grabar en 3 dias por tema de presupuestos
y también por el hecho del tiempo que normalmente nos demanda un videoclip que son 5
minutos” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024). Se indica que un
tiempo promedio de grabacion son de tres dias, sujeto a condicionamientos econémicos
porque se entiende que gran parte del presupuesto es ejecutado en el proceso de rodaje,
incluyendo alquileres de equipos, disposicion de logistica, transporte, alimentacion, entre
otros aspectos que son planificados por dia. Ademas, se indica que el tiempo de grabacién
es proporcional al tiempo del producto final, considerandose una media de 5 minutos, por lo
tanto, en videoclips con mayores duraciones existe la probabilidad de ampliarse los dias de
rodaje. Sobre la distribucién del equipo humano en los dias de rodaje dependera de la

necesidad de grabacién.

Hay dias donde de los 3 dias de grabacién un dia somos 15 ¢ por qué? porque
vamos a trabajar con 50 extras y va haber 2, 3 maquilladoras, 3 vestuaristas; y
también el otro dia que solo grabamos con el artista somos los 7, hasta 5, depende.

(A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024)

En consecuencia, la cantidad del equipo humano puede ir variando por dia de rodaje
acorde a la complejidad de las escenas. Apolo Bautista indica que toda esa informacion se
define en el guion, informacién sobre que se va a grabar, como y con quienes, la cual es de
conocimiento por los responsables de cada area. “Los asistentes nada mas como que
recién se enteran de todo ahi pero es porque cumplen érdenes, pero todas las cabezas de
equipo estan en preproduccion” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de
2024), elaborando un plan de trabajo para su 6ptimo desenvolvimiento en los dias de

rodaje.

Sobre lo planificado, la experiencia en el medio audiovisual demuestra que los

inconvenientes en el momento de grabacién parecen ser inevitables, pudiendo ser mayores
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0 menores segun lo trabajado desde la preproduccion. “Pueden fallar equipos, el clima, no
lograr también las tomas” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de 2024),
entre otros inoportunos como el cambio de locaciones a ultima hora que parecen ser
fortuitos, especialmente si se graba en exteriores ya que existe menos control sobre el
espacio. Entonces, se indica que algunos de los inconvenientes se presentan regularmente,
y otros pueden ser resueltas de antemano como las irresponsabilidades en el reparto. “Me
ha pasado que aca en Ayacucho no somos muy serios” (A. Bautista, comunicacion
personal, 17 de setiembre de 2024), y uno de los ejemplos se da cuando el elenco de
actores es conformado por amigos, en esos casos las probabilidades de retraso son
mayores puesto que la praxis demuestra impuntualidades o ausencias, por lo tanto, se

decide trabajar con personas que tienen experiencia en el medio.

Frente a los inconvenientes, la figura del director es responsable en tomar
soluciones y seguir con el rodaje. “Como director creo que es lo que casi siempre tengo que
visibilizar esos cambios en el resultado” (A. Bautista, comunicaciéon personal, 17 de
setiembre de 2024), cambios que se generan por los imprevistos y que modifican en cierta
medida el guion, y ante ello el director como persona responsable del proyecto toma
decisiones de rodaje visionando el producto final. Finalmente, ante la duda de si existe la
posibilidad de ampliar dias de rodaje si los inoportunos asi lo ameritan, se menciona que
“grabar un dia mas es casi imposible, son errores que no se pueden cometer, nosotros no
podemos como que permitir ese tipo de errores; es como que si tenemos dos dias, en los
dos dias se debe solucionar” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de
2024). No es viable ampliar el tiempo de rodaje por temas presupuestales, ya que eso
demandaria asumir gastos de transporte, alquiler de los equipos, entre otros montos que el
artista debe asumir y el equipo de produccién gestionar. Por lo tanto, “produccion antes de
ir a grabar esta haciendo un check de que todo esté casi listo” (A. Bautista, comunicacion

personal, 17 de setiembre de 2024).
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Montaje. La persona encargada del proceso de post produccion, para el caso de la
empresa Ciaorosé, lo asume el mismo director, cubriendo normalmente todos los
tratamientos respectivos. Se menciona que no hay una forma concreta de abordar el
proceso de edicion. “No tenemos un proceso exacto, pero lo que yo hago siempre es como
que clasificar, evaluar cada toma” (A. Bautista, comunicacion personal, 17 de setiembre de
2024). Es oportuno indicar que una de las herramientas usadas en el rodaje es el informe
de grabacion realizado por el script quien ademas de realizar anotaciones sobre la
continuidad de la puesta en escena, anota las tomas que quedan y que seran usadas en el
montaje, ahorrando asi tiempo en la seleccion de los archivos grabados. Sin embargo,
Apolo Bautista refiere que si bien se realiza el informe de grabacién, es sugerente revisar la
totalidad de tomas porque se puede encontrar buenas grabaciones no consideradas en su
momento. “El script ayuda, si, pero tiene que haber un trabajo minucioso, eso para mi le da
mucha efectividad a nuestros proyectos: ser minuciosos, porque puede haber tomazas que
por no rebuscarlas o verlas no se usan” (A. Bautista, comunicacién personal, 17 de
setiembre de 2024). Posteriormente, con las tomas seleccionadas se va armando una
secuencia base segun el guion para luego aplicar otros procesos como el de etalonaje.
“Aplicamos lo del cine, antes de colorizar uno tiene que decidir cémo va a quedar la base”
(A. Bautista, comunicacién personal, 17 de setiembre de 2024). Con el armado de esta
primera secuencia, al cliente “se le explica: ‘aca vamos a poner tal efecto, aca vamos a
borrar esto, aca vamos a poner la luna, estrellas, pero vean la base’, se aprueba y ahi
recién pasamos a color. Una vez terminamos color, efectos” (A. Bautista, comunicacion
personal, 17 de setiembre de 2024). La secuencia base es compatrtida con el cliente, se le
expone los futuros cambios a fin de que exista una retroalimentacién y pueda ser aprobado,
después se puede continuar con la colorizacion y efectos respectivamente. Por lo tanto, el
proceso en general consta de una seleccion y clasificacion de archivos, armado de la
secuencia base, etalonaje y efectos entre los que se incluye los textos, créditos y

sonorizacién si se amerita. Generalmente, para videos musicales se prescinde de un
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departamento de sonido porque la musica tiene un papel primario. La inclusion de sonidos

como dialogos, fooley o ambientes dependera de cada proyecto en particular.

Sobre los tiempos de edicién se menciona que es relativo acorde a la dimensién del
proyecto y la necesidad del artista, habiendo ediciones que duran una semana 0 mas para
ser entregadas en dias o fechas acordadas. Sobre la inclusién de otros editores o procesos,
se indica que todo es presupuesto, existiendo casos donde se contrata mas personal como

animadores segun se requiera.

3.1.1.4. Forma audiovisual de los videoclips

Mi destino marinero

Figura 1

Fotograma del videoclip “Mi destino marinero”

MI DESTINO MARINERO

o1

Nota. Videoclip Mi destino marinero, realizado por Ciaorosé (2019), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=D90Qgd4P587U



https://www.youtube.com/watch?v=D9Qqd4P587U

Tabla 4

Ficha técnica del videoclip “Mi destino marinero”

Categoria Descripcioén
Interpretacion Oscar y Sandro
Autor Angel Bedrillana Oré
Género Huayno

Duracion 6'36

Afio 2019

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Mi destino marinero.

Tabla s

Letra del videoclip “Mi destino marinero”

Seccioén Texto
Ya esta arrollando la aurora
Tengo que partir, al fin
TG comprendes corazén
Mi destino, mi destino marinero

Verso 1 Otra vez la soledad
Va conmigo de la mano
Otra vez solo recuerdos
Otra vez noches en vela

Pre Estribillo Lo que mas amo he dejado
Pero juro he de volver
TU comprendes corazén
Mi destino marinero
Piensa en mi mucho te ruego
El tiempo sera mas corto
Pero ya vez soy errante
Mi destino marinero

Verso 2 Caminos que voy dejando
Romances que van quedando
Cansado de andar errante
Me entrego en otros brazos

Pre Estribillo Son solo suefios fugaces
Porque llegada la aurora
Tengo que partir tan pronto
Mi destino marinero
Juro no soy buen amante
De despedidas ni adioses
Pero ya vez soy errante
Mi destino marinero
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Verso 3 Preguntale a las estrellas
Compafiera de mis noches
Preguntale pues al vino
Testigos de mis quebrantos

Pre Estribillo Ha pasado tanto tiempo
Y no sé nada de ti
Este corazon no puede
Vivir lejos de tu pecho
Me embriago con tus recuerdos
Los besos se dan mil veces
Pero mi fe y mi esperanza
La vida yo te entregué
Fuga Abradzame corazon
Quiero vivir en tus brazos
Abrazame corazon
No quiero ser mas errante
Abrazame corazon
Quiero morir en tus brazos
Abradzame corazon
No quiero ser mas errante
Nota. Elaboracion propia.

e Sistema narrativo

El videoclip estd compuesto integramente por una narracion el cual consta de dos
amigos arrieros que por motivos de trabajo deben dejar el hogar y a sus parejas,

enrumbandose en un largo camino por la geografia andina montados en sus caballos.

Se puede advertir una relacién directa con la historia que propone la cancion, donde
se muestra a los amigos sufrir las desavenencias de sus viajes obligandolos a estar lejos de
casa y vivir del recuerdo de sus amadas, esperando volver, es asi que como tema general

se plantea una afioranza amorosa.
a) Estructurade la historia

a.l) Introduccién: Compuesta por dos lineas narrativas de los dos protagonistas
gue se alternan paralelamente. Se les muestra enrumbarse en sus autos hacia el domicilio

de sus parejas llevando consigo accesorios de viaje. Tras despedirse, llegan a un establo
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donde les recibe un amigo. Acto seguido proceden a montar a caballo emprendiendo el

periplo.

a.2) Nudo: Las dos lineas narrativas confluyen cuando los protagonistas se
encuentran, y tras un saludo, contindan el viaje atravesando diversos parajes naturales, asi
como aposentos compartiendo descansos, bebidas, aflicciones por el recuerdo de sus
parejas. Acorde a la letra de la cancion se sugiere que en el viaje surgen amorios que
vanamente intentan suplir la necesidad de afecto. Continuando con el andar, se
reencuentran con el amigo del establo mostrado en la introduccion del videoclip,

marcandose el retorno hacia el terrufio.

a.3) Desenlace: Los protagonistas ingresan a la ciudad donde residen mientras son

esperados por sus mujeres, fundiéndose en abrazos afectuosos.

b) Tipo de narracioén

La narracion es objetiva porque la historia se desarrolla desde el accionar de los
personajes de manera progresiva, a su vez es de tipo limitada porque al desarrollarse
linealmente el espectador va obteniendo informacidn de la historia paralelamente avanza el
videoclip. Puntualmente se puede considerar atisbos de una narracién subjetiva al incluirse
flashbacks de uno de los protagonistas cuando recuerda los momentos compartidos con su

pareja.

c) Espacio y tiempo

Se usan diversos espacios dentro de la historia, entre interiores como las viviendas
de los personajes, recintos donde permanecen temporalmente los protagonistas en el viaje,
y exteriores como la geografia andina que atraviesan los amigos arrieros hasta su regreso a

las calles de la ciudad de residencia. No prevalece ningun espacio en particular.

La historia evoca épocas de antafio, aproximadamente en la década de los 70 donde

la labor del arriero se desarrollaba con regularidad, ademas de la insercidn progresiva de



las camionetas como medio de transporte en el trabajo rural. La narracion se realiza de
forma lineal, mientras que para la duracion se usa elipsis temporales para condensar la

despedida, el viaje y el retorno.

d) Personajes

Se cuenta con dos personajes principales protagonizados por los artistas Oscar y
Sandro Tenorio, ambos con una apariencia fisica simil por su lazo de hermandad. Los
personajes secundarios lo conforman las mujeres de los protagonistas y el encargado del
retablo, arriero de mayor edad que sugiere ser un amigo o familiar de los personajes
principales. Un tercer grupo lo integran un grupo de extras para una escena en particular
donde comparten una noche de fogata con los protagonistas. La actuacién de los
personajes principales esta caracterizada por la templanza que sugiere la cancion,

afioranza por volver al hogar.

e Sistema no narrativo

El sistema no narrativo es conformado por las escenas de performance de los
protagonistas, con especial énfasis en el canto. El performance se desprende de la
narracion, desarrollado en menor medida en momentos del viaje cuando los artistas se
encuentran en recintos temporales como en un cuarto de descanso, bar, e inclusive en la
cabina de la camioneta. Por la caracteristica del performance, el tipo de no narracion es

abstracta por resaltar estados sentimentales mediante el lenguaje audiovisual.

e Sistema estilistico

a) Puestaen escena
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El disefio de arte es un aspecto que se destaca por recrear una época de antafio, desde la

variedad de espacios, su seleccién y la utileria empleada, funcionales y de contexto para la

historia generando un acento colonial — rural. La vestimenta de los protagonistas con

accesorios de cuero, teléfonos de época, camioneta del modelo International Harvester, etc,
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son ejemplos de la ambientacion espacio temporal. En cuanto a la iluminacion, su uso
depende del espacio. Persiste una de luz natural en los paisajes, mientras que las luces

artificiales, empleadas en los recintos, evocan naturalidad del ambiente.

Figura 2

Puesta en escena e iluminacion del videoclip “Mi destino marinero”

Nota. Videoclip Mi destino marinero, realizado por Ciaorosé (2019), disponible en YouTube.

b) Fotografia

El empleo de planos cerrados resalta las expresiones de los personajes, las
acciones y accesorios del disefio de arte, mientras que los planos generales sirven de
contexto y conector espacial. Dentro de los recursos fotogréaficos, se muestran cambios de
planos generales a detalles, o inversamente, ademas de planos - contraplanos. Los angulos
tienen fines compositivos, resaltando por su singularidad un 4ngulo aberrante para mostrar
la ansiedad de uno de los protagonistas al no recibir respuesta de su amada en el teléfono,
por lo tanto, su uso responde a criterios de funcionalidad y estética. Los movimientos
continuos y lentos de camara siguen el ritmo calmo y nostélgico de la cancién, y junto a la
duracion de los planos se acentla el caracter contemplativo del videoclip. Entre los

movimientos que siguen y/o descubren a los personajes, también se presentan tomas fijas.
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Figura 3

Planos y composicion visual del videoclip “Mi destino marinero”

Nota. Videoclip Mi destino marinero, realizado por Ciaorosé (2019), disponible en YouTube.

c) Montaje

Impera un montaje continuo que permite el desarrollo cronoldgico y lineal de la
narracion, ademas de intercalarse escenas de performance de los artistas que se
desprenden de la historia. Escuetamente se insertan flashbacks de los recuerdos de los
protagonistas motivados por las letras de la cancion: ‘Otra vez solo recuerdos, otra vez
noches en vela'. Por lo tanto, se identifica que el montaje sigue el componente lirico de la

musica, ademas del ritmo musical con cortes de planos al compas de la cancién.

Las transiciones, tanto los fundidos a negro como los de tipo fade, refuerzan el paso
del tiempo. Asimismo, los textos incorporados tienen un uso descriptivo apareciendo en
determinados segmentos de la cancién. Finalmente, los créditos son similes a los del cine,
nombrando a todo el equipo implicado, reparto, locaciones, agradecimientos y marcas

auspiciadoras.

d) Sonido

Se muestra un sonido diegético en la introduccion del videoclip que emana de los

espacios y acciones mostrados en pantalla. Su uso sirve de contextualizacion.
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* Representacion cultural

Representacion de una época y actividad mercantil caracteristica en Ayacucho por
medio de la puesta en escena. El videoclip se configura principalmente por la tematica de la
cancién que tiene como centro la figura del arriero, es asi que se muestra su paso errante y
sus largas travesias montado en caballo. El vestuario de corte mestizo sirve para
representar el oficio y la época (botas de cuero, sombreros, correas, camisas, etc.) como
parte constituyente de una reconfiguracion cultural de lo indigena y lo colonial. El uso del
caballo es una muestra de la influencia hispanica. Ademas, como parte de ese sincretismo
gue conforma una identidad ayacuchana, se usan espacios arquitecténicos de influencias
coloniales en torno a la geografia andina. Otra manifestacion cultural se expresa con el
pago a la tierra o ‘pagapu’ que hacen los protagonistas sobre la cumbre de un cerro,
sugiriendo ser una ofrenda a la madre naturaleza para pedir permiso y continuar con su

viaje. Esta representacion es parte constitutiva de la cosmovision andina.
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Qam hina (Como tu)

Figura 4

Fotograma del videoclip “Qam Hina”

Nota. Videoclip Qam Hina, realizado por Ciaorosé (2019), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=UGkyV2G7hGE

Tabla 6

Ficha técnica del videoclip “Qam hina”

Categoria Descripcion
Composicion Renata Flores

Género Fusién / Trap en Quechua
Duracion 434

Afio 2019

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Qam Hina.

Tabla7

Letras del videoclip “Qam hina”

Seccion Texto

Estribillo Munani pukllayta, munani musquyta
Munani asiyta, munani yachayta
Munani rimayta, munani takiyta
Munani pukllayta, munani musquyta



https://www.youtube.com/watch?v=UGkyV2G7hGE

Verso 1

Verso 2

Pre Estribillo

Estribillo (bis)

Verso 3

Verso 4

Pre Estribillo

Paymi chukuwan chirimanta puka uya
Paspa uya kara suni niragkuna walin
Payta munaychata sumaqgyachin
chhika mayhuaywan

Hatun taytaykunayta man rigsinichu

Manu hamutasgay awqga tinkupi
wafnukunku Chayna ch’uya sunqullata
wafiuyta ruran aswan allinta

Nawpa fiuga willayniyta kutimusun
nispachaqa

Manan no, manan no, manan no,
manan no hina kutiwagchu

Manan no, manan no, manan no,
manan no mana ymaypachapas
Manan no, manan no, manan no,
manan no fiugapas

Manan hamutaqg wafiuyta usuycuniway
manchakuyta pakiy

Masillaywanmi wifiani fiawikunata
wankispa

Pukllagta gaparichispa chakama
brinkaspa

Wayra gasasga uyayta magaycun
Mana tukuq ojotay qucha yakuta
saruspa chaykita chimpaykun
Chaymi chunka watayuq pampa
yuragpipas puturispa

Nawraypachapi puruni, huk runa
simimpi tigsi muyu pachata yachay
hamutaypaq

Pisipani tanta yakuta chaskiyta kinsa
pachapi tukuni, suqta pachapi
chayaramuni

Akchi chinkakuyta qallarin hapay
hukpa musiani gatipaycuwan

Manan no, manan no, manan no,
manan no yachanichu imata ruayta
Manan no, manan no, manan no,
manan no llantunmi chisiyaywan
qufiunakun

Manan no, manan no, manan no,
manan no pipas uyarinchi
gispiripachata yachanichuway
manchakuyta pakiy
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Estribillo (bis)
Pre Estribillo Paway atiyta kaqta gawachiy
Paway astawan amaragq tarinkichu

Atipayta antinkin manchakuyta pakiy

Estribillo (bis)

e Sistema narrativo

El video musical estd compuesto por escenas narrativas, conceptuales y de
performance, entrelazadas entre si por grafismos en comudn. En la narracién se muestra el
recorrido de una nifia por la geografia andina hasta llegar al colegio, por lo tanto, se sugiere
como tema principal los desafios para acceder a la educacién en los zonas alto andinas,

especialmente el de un género en particular: las mujeres.

a) Estructurade la historia

a.l) Introduccidn: Con los primeros rayos solares del dia, se presenta a la

protagonista, una nifia humilde que sale de su casa rustica hacia el colegio a paso firme.

a.2) Nudo: El recorrido se ve marcado por la distancia y adversidades de la geografia,
entre zonas rocosas, lagunas y nevados. Sobre el comienzo del trayecto, la protagonista se
cruza con otra nifia de su edad, quien, a diferencia de ella, se encuentra recolectando paja.
Al notar la presencia de la protagonista se detiene a observarla. Este encuentro ocasional

marca contrastes entre el acceso a la educacion y el trabajo.

Tras un largo recorrido la protagonista llega a los exteriores del centro educativo

junto a otros alumnos gue también se trasladaron a pie.

a.3) Desenlace: La narracién termina con los alumnos dentro del salén de clases
sentados sobre sus carpetas, mirando directamente a cAmara. Es un desenlace abierto e

interpelativo.
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b) Tipo de narracion

Narracién de tipo objetiva porque se va desarrollando por el accionar de la nifia,

desde el recorrido de su casa hasta el colegio.

c) Espacio y tiempo

El programa narrativo discurre en espacios naturales, cumpliendo un rol descriptivo
por contextualizar la geografia del Ande. El tiempo es cronolégico y lineal, condensando el

recorrido de la protagonista por medio de la elipsis.

d) Personajes

Como personaje principal se tiene a la nifia quien se dirige a su colegio. Los
personajes secundarios estan conformados por los compafieros de clases y la otra infante
gue debe trabajar a diferencia de la protagonista. El reparto interviene en las secuencias de
performance, especialmente en el estribillo de la cancién donde suenan coros infantiles. Se
identifica la inclusion protagénica de la cantante Renata Flores en las escenas

conceptuales.

e Sistema no narrativo

El tipo de escenas no narrativas lo conforman las partes de performance y
conceptuales. Las escenas conceptuales aparecen al inicio y en el tercio final del videoclip,
primeramente, con la artista interpretando a una enigmatica mujer quien despierta en el
interior de unas grietas. Por las caracteristicas visuales se puede inferir que es una deidad
personificada, descubriéndose su conexion con la nifia de la historia al final del video
musical. La secuencia conceptual, por su diégesis, es subjetivo y onirico, depende de lo
narrativo para su interpretacion porque apela a simbolismos, en ese sentido, se puede
deducir a la nifia como una figura representativa de las mujeres que luchan por acceder a la

educacion rural, asi como mostrar su empoderamiento en la defensa de sus derechos,
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interpretado asi por la escena final donde la mujer camina hacia la salida de las grietas en

direccion a la luz del exterior.

El performance se desprende de la historia. La artista tiene mayor participacion,
mientras que el reparto interviene a modo de playback en los estribillos de la musica. El

performance es realizado viendo a la camara, a modo de interpelacién.

Por lo expuesto, las escenas no narrativas son de tipo asociativa, por la relacién de
metaforas y visualizados simbdlicos que buscan interpelar al espectador, de tipo categorica,
por dividir el tema principal en partes con un fin expositivo, y de tipo abstracta, por el realce

visual desde la puesta en escena.

Figura 5

Espacio y personaje conceptual del videoclip “Qam Hina”

Nota. Videoclip Qam Hina, realizado por Ciaorosé (2019), disponible en YouTube.
» Sistema estilistico
a) Puesta en escena

La eleccioén de los espacios naturales responde a criterios fotograficos, visualmente
imponentes y descriptivos. En los espacios cerrados se muestra un control espacial desde
la disposicion de los objetos-sujetos, hasta la iluminacién que pretende emular el tono calido
de las primeras horas de la mafiana. Asimismo, en el salon de clases se puede distinguir un

mensaje en la pizarra que dice: “Rompe tus miedos”.

Entre los elementos de la puesta en escena, resalta el disefio de vestuario y

maquillaje en las escenas conceptuales, recreando personajes oniricos, similares a
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deidades andinas. Asimismo, el color rojo en prendas de la protagonista de la historia y de

la artista, va sugiriendo paralelismos.

b) Fotografia

El aspecto fotografico tiene un tratamiento sectorizado. En la narracion resalta el uso
de planos panoramicos para describir la geografia andina, con movimientos suaves y
continuos emulando el viaje que realiza la protagonista. Dentro del salén de clases se intuye
el uso de rieles. En la parte conceptual, los planos detalles juegan un rol importante para
generar intriga en la presentacion de los personajes junto a movimientos y angulos que
generan sensaciones de delirio, desestabilizacion propios de un ensuefio. En sintesis, la
fotografia ademas de ser descriptiva, es funcional. Se recurre a grafismos para representar
partes liricas de la cancién: “Nuestros zapatos eternos pisaban los charcos de agua”, en ese

caso, se uso el reflejo de la protagonista al caminar al borde de la laguna.

Figura 6

Puesta en escena del videoclip “Qam Hina”

Nota. Videoclip Qam Hina, realizado por Ciaorosé (2019), disponible en YouTube.
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c) Montaje

Se apela a un montaje gréafico sobreponiendo las secuencias narrativas,
conceptuales y de performance. Si bien se da prioridad a la narracion, sobre esta se
yuxtaponen las escenas conceptuales en el comienzo y ultimo tercio del videoclip, usando
manipulaciones visuales como las transiciones en glitch con barras de luces y el
desdoblamiento de imagen para sugerir paralelismos alternos entre la artista y la
protagonista. Un punto algido de este cruce ocurre en el salén de clases cuando por
superposicion de imagen se intercambia a la protagonista por la cantante mientras el resto

de elementos del encuadre permanecen iguales.

El ritmo visual sigue el ritmo de la musica a través del compas. En la secuencia
narrativa los planos son mas contemplativos, mientras que en las partes conceptuales los
planos tienen menor duracion. Los titulos cumplen una funcién descriptiva, siguiendo el
estilo visual del videoclip con efectos de desdobles. Los créditos detallados son mostrados

sobre un plano secuencia final.

Figura 7

Montaje del videoclip “Qam Hina”

Nota. Videoclip Qam Hina, realizado por Ciaorosé (2019), disponible en YouTube.
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d) Sonido

Se emplean sonidos ambientales sobre los primeros planos generales a modo de
contexto espacial, asi como la inclusién de elementos sonoros de la cancion como

sintetizadores y base percusiva que se integran al estilo visual del videoclip.

* Representacioén cultural

Video musical marcado por el sincretismo cultural entre lo andino y lo ‘moderno’. De
entrada, la produccion musical es una mezcla entre los sonidos contemporaneos como el
trap/hip-hop, instrumentos de viento andinos, y el canto en quechua, producciones que
caracterizan el trabajo de Renata Flores y el productor Kayfex, jovenes ayacuchanos que
impulsan la musica fusion. Sobre la base musical, se aborda una temética social que
consiste en exponer las dificultades en el acceso a la educacion rural para los nifios de las
zonas altoandinas, ademas de las falencias en la infraestructura. Paralelamente se
representa la conexion espiritual con la naturaleza por medio de escenas oniricas donde
una mujer vestida de blanco sugiere ser la representaciéon de la madre tierra, parte integral
de la cosmovision andina, apelando al cuidado del entorno natural y simbolo de

empoderamiento femenino.

El disefio de arte tiene un papel principal para representar la cosmovision en torno a
la tierra como ente viviente, interviniendo aspectos desde la vestimenta, tlnicas con disefios

andinos, joyeria y el maquillaje de la mujer.

Parte del sincretismo cultural es visualmente apreciado por la vestimenta que lleva la
cantante, el cual consta de prendas urbanas con adaptaciones regionales como el uso de la

manta ayacuchana, expresion de la cultura local.
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Pawachkanfiam (Aprendiendo a volar)

Figura 8

Fotograma del videoclip “Pawachkanfiam”

QT_LL‘JQ SISA fr\RENATA FLORES
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.
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Nota. Videoclip Pawachkanfiam, realizado por Ciaorosé (2023), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=DK8xAfoGvuA

Tabla 8

Ficha técnica del videoclip “Pawachkanfiam”

Categoria Descripcion

Autor Jorge Solier Cérdova

Interpretacion Atuq Sisa ft. Renata Flores

Género Fusién Blues & Huayno
Ayacuchano

Duracion 401

Afio 2023

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Pawachkanfiam.

Tabla 9

Letras del videoclip “Pawachkanfiam”

Seccién Texto
Verso 1 En las noches de cielo abierto,
sefiores

El solia cantar para ustedes
Murmuraban sus cantos, sefioras
Nifiachay aun no me lleves


https://www.youtube.com/watch?v=DK8xAfoGvuA
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Estribillo 1 (Idioma  Vida, tus caminos seguiré, vida
original en Si me pierdo no podré salir para ti
quechua) Escuchame
De este dificil lugar
Estribillo 2 Suefios que me llevan hacia ti
Vida, a donde te vas huérfano pajarillo
joye!
A gue has venido a tierras extrafias
Estribillo Huayno Alza tu vuelo vamos a Ayacucho
‘Huérfano Pajarillo’  Donde tus padres lloran tu ausencial
solia cantar para ustedes
Murmuraban sus cantos, sefioras
Nifiachay aun no me lleves
Nota. Elaboracion propia.

Pawachkanfiam es una propuesta musical que fusiona blues con el huayno
ayacuchano. El videoclip se describe como una representacion de las diferentes etapas de

las personas transcurridas en un espacio social en comun.

e Sistema narrativo

Sin un programa narrativo definido se da lugar al desarrollo de microhistorias en una

taberna, espacio con un rol protagdénico.

e Sistema no narrativo

Con un plano inicial de contexto de un cartel que publicita a los artistas invitados en
un bar, se descubre el interior del recinto junto a sus parroquianos y al grupo musical en una
presentacion acustica. Sobre la marcha del videoclip se identifican partes de performance
gue corresponde a los artistas, y partes conceptuales como las dramatizaciones de las
personas, a modo de microrrelatos, y escenas con cargas simbolicas como la inclusion de
una mascara de zorro como elemento que sugiere el paso del tiempo, la entrega de flores a
la cantante invitada (Renata Flores) a modo de glamour artistico o el homenaje al huayno
ayacuchano mediante una puesta en escena singulativa. Las microhistorias representan
separaciones de parejas, reuniones amicales, consuelos y celebraciones, mientras el

personal encargado del bar y la banda son veedores pasivos.



112

Por lo tanto, se puede indicar que la no narracion es de tipo abstracta por el realce
de aspectos visuales desde la puesta en escena y la técnica audiovisual, y de tipo

categorica por incluir subtemas a través de las microhistorias.

Figura 9

Puesta en escena del videoclip “Pawachkanfiam”

Nota. Videoclip Pawachkanfiam, realizado por Ciaorosé (2023), disponible en YouTube.
* Sistema estilistico
a) Puesta en escena

Existe un control espacial del recinto desde la ubicacion de mesas, sillas, accesorios,
personas, musicos y encargadas del local. Aproximadamente participan 15 personas de
parroquianos con diferentes edades, entre jovenes y adultos. Al ser un videoclip en escala
de grises, la iluminacion es parte indispensable para el desarrollo del ambiente nocturno,
con luces artificiales de diferentes fuentes e intensidades, creando contrastes en el espacio,
asi como para generar ambientes oniricos por medio de los destellos luminicos. Igual de

resaltantes son las prendas azules del reparto que simbolizan la mesura y representacion
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del ‘blues’ como género musical, ademas de las mascaras de zorro que emplean las

encargadas del bar a modo de trance temporal.

Figura 10

”

Performance y elementos con carga conceptual del videoclip “Pawachkanfiam

Nota. Videoclip Pawachkanfiam, realizado por Ciaorosé (2023), disponible en YouTube.

b) Fotografia

El aspecto fotogréafico adquiere un rol descriptivo. Los movimientos suaves
descubren a los personajes en su accion, siguiendo el talante pausado de las
dramatizaciones en general. Los planos mas empleados son los conjuntos, medios y
primeros planos que acenttan el estado sentimental de las personas, ademas de angulos a
la altura de los ojos de los personajes haciendo de la cAmara un espectador neutro. Se

afiaden angulos picados y contrapicados con fines técnicos, artisticos y/o expresivos.

c) Montaje

Desde el montaje se manipula la imagen en una escala de grises, resaltandose
adrede el color azul con fines propios al videoclip. Esta manipulacion acentla las
continuidades gréficas de la puesta en escena, especialmente desde las partes
dramatizadas y las de performance como un todo, mientras que la inclusion de las

secuencias simbdlicas, por su diégesis, marca contrastes. Ademas de las relaciones
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gréficas, se sigue una linea cronolégica para desarrollar las acciones en el recinto, llegada

de la artista invitada y final de la presentacion musical.

La masica tiene un papel activo no solo por determinar el ritmo visual, sino por
sugerir la inclusion de escenas y su sincronizacién audio visual, como por ejemplo el pasaje
de la guitarra ayacuchana. El montaje corresponde a uno de tipo grafico y continto,
alternando planos con cargas simbdélicas mientras se desarrolla cronolégicamente sucesos

cotidianos en el bar.

Los desdobles de la imagen en los planos de la mascara del zorro, a modo de
efectos visuales, marcan paralelismos con la encargada del bar como veedores de lo que
acontece en el espacio tiempo. Y en cuanto a los textos, tienen un fin descriptivo siguiendo

el grafismo croméatico del videoclip.

d) Sonido

Se emplea un sonido diegético de las personas conversando en el bar que sirve para

contextualizar el espacio, en los primeros planos del videoclip.

* Representacion cultural

Se distingue un sincretismo cultural desde el aspecto de la musica por presentar una
fusion de blues con el huayno “Huérfano Pajarillo”, cancién emblema del repertorio musical
ayacuchano que aborda el tema de la migracién. El desarrollo de una escena con carga
simbolica donde un sefior ejecuta la guitarra ayacuchana acompafiado de dos mujeres

vestidas de huamanguinas, ratifica esa postura.

Con una ambientacion contemporanea — urbana donde grupos sociales confluyen en
un bar, se va adaptando elementos andinos, especialmente desde la vestimenta de los
masicos al incluir ponchos y sombreros, apelando de esa manera a la identidad regional con
sus adaptaciones coyunturales. Sin embargo, la exposicién cultural radica principalmente en

la representacion de la cosmovisién andina por medio del zorro o ‘atuq’, animal considerado
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mediador de mundos (Hanan Pacha, Uku Pacha), y que desde su posicién representa una
mirada neutral de lo que ocurre en la vida de las personas que acuden al bar. Para tal
proposito se usan simbolismos como la mascara del animal en color azul que se distingue

sobre la escala de grises, apareciendo transversalmente durante el videoclip.

Marinera de libertad

Figura 11

Fotograma del videoclip “Marinera de libertad”

Nota. Videoclip Marinera de libertad, realizado por Ciaorosé (2024), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=g-1ZmFHW7xI

Tabla 10

Ficha técnica del videoclip “Marinera de libertad”

Categoria Descripcion

Autor Eder Vega

Director Musical Juan Velasque
Género Marinera Ayacuchana
Duracion 712

Afio 2024

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Marinera de libertad.


https://www.youtube.com/watch?v=q-1ZmFHW7xI

Tabla 11

Letras del videoclip “Marinera de libertad”

Seccion

Texto

Declamacion 1

Declamacion 2

Verso 1

Verso 2

Pre Estribillo

Estribillo (bis)

Declamacion 3

Fuga Huayno

200 afios han pasado ya, y tU eres
historia, tu eres lucha

Porque td, tu eres Ayacucho, cuna de
la Libertad Americana

Para ti tierra querida, esta inspiracion,
Marinera de Libertad

Guitarra ayacuchana, comparfiera de
poesia, inerte y olvidada en una
esquina

Vuelves a la vida cuando llegas a la
mano de un gran trovador

Si 0 no, maestro Juan Velazque

Historia, sangre y valor
Escrito “libertador”
Morochuco ese soy yo
Serrano de gran valor
Sangre derramada
Pampas de Ayacucho
América unida

Lucho contra el opresor

Tierra que me vio nacer
Por ti late el corazén
Cielo pintado de azul
Son acuarelas de Dios
Le canto a tu historia

A tu artesania

Calles y casonas

A tu bella catedral

Levantemos los pafiuelos como
simbolos de libertad

Pasacalle, marinera y un huaynito para

zapatear

Gracia y elegancia
Bella huamanguina
Hamuy wallpasua
Takispay tagllaykuy

Para ustedes, desde Ayacucho
El sefior huayno

Este es mi huayno
Compaiiera guitarra

116
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Madero hecho cajon

Acordes de inspiracion

Si se apagara mi voz

Quedara en ti mi pasion (bis)
Nota. Elaboracion propia.

El tema musical y videoclip son un homenaje al Bicentenario de la Batalla de
Ayacucho, acontecimiento histérico que marcé la independencia de América Latina del
dominio colonial de Espafia. En el enfrentamiento del ejército espafiol y peruano, el pueblo
de Morochucos tuvo una participacion activa y fundamental, legado histéricamente

reconocido y que el videoclip incorpora en su programa narrativo.

e Sistema narrativo

Se considera una historia de trasfondo que consta de una invitacion que se realiza a
los pueblos de Huamanga y Morochucos para conmemorar el Bicentenario de la Batalla de
Ayacucho. La narraciéon se desarrolla en el primer tercio de la cancién coincidiendo con el

instrumental de la marinera, y en la parte final del videoclip.

a) Estructurade la historia

a.l) Introduccion: Se presenta al protagonista instalado en una casona aledafa a la
Plaza de Armas de Ayacucho escribiendo cartas de invitacién a sus homologos de
Huamanga y Morochucos por motivos de conmemorar el evento histérico a fin. Acto seguido

llega uno de los mensajeros para repartir las invitaciones.

a.2) Nudo: Las invitaciones comienzan a ser entregadas en distintos lugares de

Huamanga, mientras que las de Morochucos son llevadas en caballo por el mensajero.

a.3) Desenlace: Los invitados congregados en el obelisco de Quinua, lugar donde se
libero la gesta independentista, comparten el espacio mediante coreografias de marinera

ayacuchana.
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b) Tipo de narracion

Narracién de tipo objetiva y limitada. Se desarrolla por medio de las acciones de los

personajes.
c) Espacio y tiempo

Se usan diversos espacios funcionales a la narracion como el recinto donde se
escriben las cartas, los exteriores de viviendas donde se entregan las invitaciones, praderas
y bosques que recorre el jinete en caballo, entre otros. El monumento de la Pampa de
Quinua es el que mayor exposicion funcional tiene, por su peso simbdlico y narrativo, siendo
el lugar de encuentro de los invitados, ademas en donde se desarrolla gran parte del

performance.

El tiempo tiene una estructura cronoldgica y lineal.

d) Personajes

Existen dos personajes principales protagonizados por los artistas Juan Velasque y
Eder Vega. El primero redacta las invitaciones, mientras que el segundo las reparte.
Ademads de intervenir en la narracion, estan presentes en el performance. Entre los
personajes secundarios se encuentran sefioras huamanguinas que reciben la invitacion y 4
invitados de Morochucos que llegan al obelisco de Quinua montados en caballo. El reparto

general esta conformado por 25 personas.

e Sistema no narrativo

Las partes no narrativas corresponden a escenas de performance, como la ejecucion
de la guitarra por el masico Juan Velasque, coreografias de marinera y huayno ayacuchano
por 8 parejas, y el canto principal por Eder Vega. Por el aspecto visual, se distingue el
performance de la guitarra en planos de claro oscuro, empleandose una iluminacién que
emula ser emitida desde la boca de una guitarra gigante. Por los aspectos graficos

mediante la técnica audiovisual, el tipo de no narracién es abstracta, ademas de la inclusién
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de elementos patriéticos como la bandera peruana con contenido simbdlico que sugieren

una no narracion de tipo asociativa.

* Sistema estilistico

a) Puesta en escena

La puesta en escena resalta el aspecto colonial de la ciudad, desde los exteriores de
las casas visitadas hasta la ambientacion de interiores como el recinto en donde se escriben
las cartas. Se usan vestuarios distintivos de Huamanga y Morochucos para representar a
ambos pueblos hermanos. Los colores de las vestimentas de las mujeres huamanguinas del
performance emulan la bandera peruana. En cuanto a la iluminacién, prevalece la de tipo
natural, mientras que la artificial se usa para las escenas del claro oscuro, emulando un

ambiente teatral con una luz dura y direccionada.

Figura 12

Puesta en escena del videoclip “Marinera de libertad”

Nota. Videoclip Marinera de libertad, realizado por Ciaorosé (2024), disponible en YouTube.
b) Fotografia

Los movimientos de camara, suaves y continuos, crean un ambiente visual

contemplativo junto a las acciones pausadas de los personajes. Ademés de los movimientos
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fisicos, se emplean puntualmente movimientos épticos como un travelling compensado
sobre el obelisco. Se usan planos distintivos para cada tipo de secuencia, por ejemplo, en
las coreografias prevalece los planos conjuntos y enteros, en el canto los planos medios.

Por lo tanto, la fotografia es funcional, empleandose como recurso las simetrias visuales.

c) Montaje

Se aduce de un montaje continuo que hilvana la narracion por medio de la sintaxis
temporal, y a su vez de un montaje grafico que superpone escenas del performance. La
estructuracion responde a los segmentos de la cancién, al igual que el ritmo visual se
construye siguiendo el compas de la musica, pausada y solemne. Las tomas largas sirven a

modo de conectores entre los segmentos de la masica.

Entre los elementos post producidos, se deduce el uso de un chroma key para
sobreponer un muro y una puerta de fondo que se abren presentado al guitarrista. Los
textos son descriptivos, siendo singular la parte de los créditos junto a la transicion de las
banderas del Pert en un recorrido histérico a modo de collage.

Figura 13

Montaje y créditos del videoclip “Marinera de libertad”

Nota. Videoclip Marinera de libertad, realizado por Ciaorosé (2024), disponible en YouTube
* Representacion cultural

Sobre una tematica histérica como es la conmemoracion de los 200 afios de la
Batalla de Ayacucho, simbolo de resistencia e independencia latinoamericana, se reivindica

expresiones culturales de los pueblos de Ayacucho y Morochucos apelando a una identidad
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regional y patriotica. En lo ayacuchano resalta el caracter mestizo por la vestimenta
engalanada de los varones, coreografias de la marinera y huayno ayacuchano con un
legado generacional al exponer a un grupo de nifios practicar referido baile, el retrato de
una ciudad colonial y exposicién de la guitarra como simbolo de identidad, no solo como
instrumento si no como medio de expresién cultural de sus intérpretes. Sobre el particular,
uno de los versos de la cancion indica: “Guitarra ayacuchana, companiera de poesia, inerte

y olvidada en una esquina vuelves a la vida cuando llegas a la mano de un gran trovador”.

En cuanto al pueblo de Morochucos, se incorpora vestimentas tradicionales del lugar
y la practica ecuestre como una representacion prevaleciente, considerado como pueblo de
habilidosos jinetes. Con exposiciones culturales que apelan a una identidad regional, se

trasluce simbolos patriéticos como la bandera peruana.

Con la exposicion protagdnica del Obelisco de Quinua como monumento histérico en
conmemoracion a la Batalla de Ayacucho, y en donde confluyen el reparto del videoclip, se

enfatiza en honrar la memoria a los forjadores de la independencia latinoamericana.
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3.1.2. Blancaro Producciones

3.1.2.1. Modo de produccién. La empresa audiovisual Blancaro Producciones, en
palabras de su fundador y director Luis Aronés, es una productora que emprende sus
actividades inicialmente bajo el nombre de Retablo con la cual difundia las expresiones
culturales andinas y latinoamericanas desde su vertiente musical por medio de programas
televisivos, entrevistas y otros formatos. La transicion de nombre ocurre en el afio 2012 para

asentarse en la produccién audiovisual, con especial mencion en los videos musicales.

“Blancaro esta conformado por mi persona, pero siempre para cada proyecto
audiovisual que hay se contrata a otras personas, todo el equipo técnico siempre se
contrata para la demanda del proyecto (...) de acuerdo al ambito econdémico se trabaja” (L.
Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024). La organizacion de las
producciones de videos musicales depende del aspecto presupuestal, en ese sentido se
indica que la empresa lo conforma el productor quien va contratando al personal segun las
necesidades de cada proyecto. La cantidad de personas contratadas es variable, sin
embargo, comprendiéndose que para la produccién audiovisual se necesita asumir
determinadas areas, se puede referir un equipo basico. “El equipo base esta conformado
minimo de 4 a 5 personas” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024),
quienes cumplen las siguientes funciones: “Yo cumplo siempre el rol de productor y director,
y ahi ya viene lo que es el operador de camara, operador de drone, direccion de fotografia,
asistencia en el tema de script” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024).
Se asume que las funciones pueden ser compartidas por una misma persona, en este caso
el duefio de la empresa cumple el rol de productor y director, ademas de editor visto asi en
los créditos de los videoclips realizados. Ademas del equipo base, Luis Arones indica que
se pueden ir incorporando personal para asistencia en iluminacion, asistente de camara, o
asistente de produccion quien vendria a ser un apoyo para las gestiones documentarias,

permisos, organizacion del equipo, entre otras coordinaciones con el productor. Asimismo,
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se indica que el encargado de la toma de decisiones para cada proyecto es el productor,

asumido por Luis Arones.

Si bien se parte de un equipo base de cinco personas, en proyectos mas complejos
se constata la intervencion aproximada de 20 personas en el equipo técnico-artistico, sin
incluir el reparto que puede llegar a 25 participantes como el caso del videoclip de ‘Si me

dices Adiés’ de Angel Bedrillana.

Otra de las consideraciones en la forma de trabajo tiene que ver con el mecanismo
usado para contratar al personal en cada proyecto. Se refiere que gran parte se hace por
medio de acuerdos verbales entre productor y el personal, mientras que los contratos
formales son mas usados cuando se trabaja con empresas privadas y/o se necesita
sustentar el tema presupuestal de manera documentada. Por lo general “en Ayacucho casi
el 90% o el 100% no son empresas formales, y a los trabajadores solamente se les pide lo
gue es recibo por honorario” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024). Con
lo indicado se hace una evaluacién no solo de la empresa Blancaro, si no del contexto

regional en el tema de la contratacion de servicios audiovisuales de videoclips.

En sintesis, la productora en mencion tiene al productor como el responsable de
tomar decisiones sobre los proyectos contratados por el artista, con un recurso humano
variable que puede ser de 5 a 20 personales acorde a la dimensién del proyecto. Las
funciones también pueden variar, siendo generales y/o puntuales, e inclusive se llega a
compartir roles como el de director, productor y editor. Por ende, el modelo de produccion
es independiente, y sobre el se desarrollan proyectos de baja a mediana dimensién segun

el recurso econémico.
3.1.2.2. Factores de produccion

Financiamiento. Como se venia exponiendo, el videoclip es una produccién que se
realiza por pedido, en este caso de un artista hacia una productora audiovisual, lo que

significa que el financiamiento lo realiza el artista. El aspecto presupuestal, segun lo indica
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Luis Arones, depende de la dimension del proyecto, de lo que se quiera lograr, y a partir de
ese primer visionado se van aproximando costos. A groso modo se puede mencionar
presupuestos relativos por su dimension: “Asi econdmico es 2000 soles, uno de mediano
presupuesto estamos hablando de cuatro a cinco mil, y uno de alto presupuesto ya estamos
hablando a partir de 7 mil para arriba” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de
2024). Se indica que “el 90% de los artistas no estan dispuestos a pagar. Dificil. Son raras
veces que un artista se esmera en hacer un buen trabajo” (L. Arones, comunicacion
personal, 2 de octubre de 2024), debido a factores como el desconocimiento del cliente
sobre el proceso de produccién de videoclips y lo que ello implica, optando por
producciones limitadas, asi como la falta de recursos econémicos para llevar a cabo los

proyectos.

Con lo ultimo mencionado, es pertinente referirse sobre las fuentes financieras que
pueden venir de los propios recursos del cliente, de auspicios o de apoyos de instituciones u
empresas. Sobre la misma se indica que “en Ayacucho no hay tanto el apoyo de empresas
para ese tipo de rubro, el mismo artista se financia” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de
octubre de 2024), buscando por sugerencia apoyo de negocios locales mediante acuerdos
gue se puedan conseguir entre las partes, aunque no siempre se consigan estos apoyos.
En el caso de conseguir financiamientos de empresas, el proyecto puede adquirir una
mayor dimension como el caso concreto del artista ayacuchano Angel Bedrillana, en el que
“una empresa privada ha apoyado el financiamiento, y fue solamente una unica produccion
que él ha tenido de esa magnitud que es Si me dices adioés” (L. Arones, comunicacién
personal, 2 de octubre de 2024), una de las producciones con mayor volumen presupuestal

producidas por Blancaro segun su productor - director Luis Aronés.

En ese sentido, las producciones en Ayacucho generalmente son de bajo a mediano
presupuesto, mientras que las de mayor dimension financiera se dan esporadicamente con

fuentes externas a los artistas.



125

Acceso tecnolégico. El equipo tecnoldgico es contratado segun la dimensién de
cada proyecto. “Generalmente Blancaro es una productora contratista, y por lo general una
productora a veces netamente no tiene los equipos” (L. Arones, comunicacién personal, 2
de octubre de 2024). Para la produccion de videoclips, la camara es una de las
herramientas tecnolégicas imprescindibles que permite el proceso audiovisual. “Estamos
trabajando con minimo una Black Magic (...) a veces trabajamos también con una Red, y si
es que trabajamos con una Red necesitamos ya de otro personal”’ (L. Arones, comunicacién
personal, 2 de octubre de 2024) porque es una tecnologia mas compleja que amerita de un
personal que pueda operarlo, en consecuencia, se necesita de un presupuesto mas
abultado. Por lo tanto, el alquiler de estos equipos pasa por un tema financiero teniendo

como base los estandares profesionales que permiten ambos modelos de camara.

Sobre el lugar de donde se alquilan los equipos, se menciona que “los que son de
gran rasgo en Lima, aca en Ayacucho no hay, hay ciertos, pero no estan bien adecuados o
cuidados” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024). Con los equipos de
gran rasgo se refiere principalmente a la cAmara, mientras que el resto de accesorios
pueden ser gestionados localmente. Es asi que existe acceso a diferentes tecnologias
audiovisuales con distintos presupuestos, especialmente en el mercado limefio donde se

cuenta con mas equipos.

Formacion. La formacion académica audiovisual en Ayacucho, segun reflexiona
Luis Aronés, es limitado porque no se cuenta con instituciones que brinden carreras afines,
en consecuencia, una gran parte de las personas interesadas se forman empiricamente,
desenvolviéndose en la praxis. Correlativamente, el criterio para la seleccion del personal es
segun a las capacidades y experiencia mas que por la formacion académica. “Creo que a
veces no nos fijamos por el estudio sino por el talento que tiene” (L. Arones, comunicacion
personal, 2 de octubre de 2024). Caso similar ocurre con el director, quien indica que de
formacién es artista plastico y desde su concepcion artistica encamina los proyectos

audiovisuales.
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Generalmente si a una persona le gusta este ambito a veces lo aprende al igual que
yo de manera empirica o de repente (...) se van a la capital. Hay un montén de
instituciones privadas, generalmente no son publicas esas universidades. (L. Arones,

comunicacion personal, 2 de octubre de 2024)

Con lo referido se expone un centralismo en la ciudad de Lima donde se concentran
instituciones que forman profesionalmente en el rubro audiovisual, y por lo general son
privadas. Por lo tanto, depende de las posibilidades presupuestales de cada persona para

acceder a la formacién académica.

Demanda social. Se evalla que la produccion de videoclips en Ayacucho se realiza
por temporadas (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024), manteniéndose
con una demanda anual que no es tanta. Entre los meses de febrero y marzo se suele

concentrar la produccion de videos musicales por motivos de las fiestas carnavalescas.

También se indica que en Ayacucho no se valora tanto la produccién de estos
formatos, a comparacion de otros contextos. “En el sur, estamos hablando de Puno, ahi si
valoran. Si te das cuenta y comparas una produccién audiovisual de Ayacucho con una
produccion audiovisual de Puno es totalmente diferente” (L. Arones, comunicacién personal,
2 de octubre de 2024). Estas diferencias en el nivel de produccion dependen de varios
factores principalmente de la inversion de los artistas en términos econémicos, asi como la
valoracién del videoclip como un producto estratégico para llegar a otras audiencias, por
ende, en el contexto ayacuchano es materia pendiente la educacién visual para ir
comprendiendo sobre los procesos que implica hacer un videoclip y las potencialidades del
formato. Si bien lo expuesto es un denominador comun, Luis Arones reconoce que existen
artistas que se esmeran en hacer un buen trabajo y el resultado visual es correlativo al
esfuerzo puesto, esfuerzo por un lado desde el financiamiento porque no es tarea sencilla
conseguir presupuesto, y menos en un contexto donde existe poco apoyo empresarial, y por

otro lado, esfuerzo en realizar producciones cada vez mejores y no caer en el conformismo.
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3.1.2.3. Factores de produccion

Planificacion. El proceso de planificacion “parte de la musica, de qué trata, qué
mensaje tiene y de acuerdo a eso nos basamos a qué cosa queremos difundir para el tema
del videoclip” (L. Arones, comunicacién personal, 2 de octubre de 2024). Asimismo, se toma
en consideracién el género musical y que es lo que “el artista quiere plasmar, siempre se
hace esa pequena entrevista” (L. Arones, comunicacién personal, 2 de octubre de 2024). Se
sobreentiende que existe reuniones de contacto entre el cliente potencial y el director de la
productora donde se comparte la pieza musical, la intencién del artista, y a partir de ahi se
comienzan a sugerir y/o complementar ideas que se irdn asentando desde el lado
presupuestal, eso significa que se promedian precios y recursos para la ejecucion de las

sugerencias dadas.

Sobre la reunién y los acuerdos tomados con el artista, el proyecto va tomando
forma con el armado del guion, el cual es elaborado por el director-productor de la empresa.
“Generalmente yo mismo lo hago, o si no, si es que hay reuniones entre amigos” (L. Arones,
comunicacion personal, 2 de octubre de 2024). Se manifiesta la realizacién esporadica de
los guiones mediante un compartimento entre el equipo de trabajo cercano al director por
medio de recomendaciones. “También tenemos referencias” (L. Arones, comunicacion
personal, 2 de octubre de 2024) de producciones de diferentes partes del mundo que
pueden servir para el aspecto narrativo y/o técnico como la fotografia, iluminacion, etc. Por
lo tanto, no hay una forma exacta de concebir el guion porque las referencias pueden ser

sugeridas por el propio cliente.

Entre otras de las herramientas usadas en el proceso de planificacion se indica los
storyboards, ya sea dibujando las escenas o haciendo capturas de pantalla de los videoclips
referentes. Posteriormente se puede elaborar el plan de rodaje, pero “primero se tiene que
hacer un scouting” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024). Por medio del
scouting se va visitando locaciones y definiéndolos para de esa manera tener un mejor

panorama de la logistica a usar. Entonces, para la preproduccién se menciona que “lo mas
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importante es el guion y el scouting” (L. Arones, comunicacién personal, 2 de octubre de
2024) para ir concretando el reparto, locaciones, aspectos logisticos y el personal técnico, Si

se va a necesitar asistentes, direccidn de arte, entre otros.

Particularmente, desde Blancaro se enfatiza en la prevencién de accidentes. “Si es
gue va a demandar de mayor cantidad de personas pues se necesita un respaldo de salud,
un respaldo médico, o de asistencia de auxilio” (L. Arones, comunicacién personal, 2 de
octubre de 2024), como el caso de los bomberos, gestiones respectivas realizadas en el

proceso de planificacion.

Grabacion. El equipo de trabajo en el proceso de rodaje es variable segun la
dimensién del proyecto. Tal como se venia exponiendo en el modo de produccion, se
cuenta con un equipo base que consta de un productor-director asumido por el duefio de la
empresa, director de fotografia, operador de camara, drone y script, todos ellos contratados
por el productor, y paulatinamente se irdn incorporando personales en direccion de arte,
iluminacién, asistentes, make-up, entre otros perfiles segun se requiera. Por lo tanto, el
productor organiza al equipo, gestiona el proyecto, llegando a contratar a directores para

proyectos particulares.

El tiempo del rodaje puede variar en cada proyecto. Asi por ejemplo “hay proyectos
gue es de un dia, de dos dias, de tres o cuatro dias, mucho depende de tu propio guion y
también en donde quieres hacerlo” (L. Arones, comunicacién personal, 2 de octubre de
2024). Se menciona que a mas dias de grabacion, mayor es el costo porque se necesita
mas recursos. En el medio audiovisual la ejecucion de lo planificado sufre contratiempos por
factores que ocurren in situ. “Hay un montén de inconvenientes, uno lo que planea, lo que
se proyecta pues no lo llega a cumplir al 100%” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de
octubre de 2024). Puede deberse a factores climaticos que son exdgenos a la voluntad del
equipo de produccion, especialmente cuando se graba en exteriores. Otro de los factores
responde a temas presupuestales de los clientes que deshabilita gestiones pensados en el

guion, e inclusive desatencion del reparto. “Los actores o los que van a venir a veces se les
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pide que traigan ciertos accesorios y a veces no lo tienen y eso hace que también un
poquito retrase algunos aspectos” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de
2024). Sin embargo, pese a los imprevistos, se va buscando soluciones de momento porque

el rodaje debe llevarse a cabo.

Una de las particularidades en el rodaje de videoclips, segun lo indica Luis Arones,
es el uso de parlantes de sonido para grabar el performance musical. Mientras mas robusto
sea el parlante, la musica tiene mas proyeccion y ello es un incentivo para el artista a fin de

lograr un mejor despliegue ante camara.

Montaje. La ultima etapa del proceso de produccién comienza con la recopilaciéon
del material grabado. “Para ello nosotros tenemos un script donde anotas escena por
escena” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024), las tomas que van a
guedar, armandose un primer corte general que puede durar hasta una media hora. A partir
de ahi se separa una parte que corresponde al performance, y otra a la historia para
posteriormente juntarlas. En ese proceso se suprimen escenas que no aportan al videoclip
pese a que haya demandado mas tiempo de rodaje. Este sincretismo sigue la estructura del
guion porque por lo general hay una historia que debe ser contada en un tiempo congruente
al de la musica. “Se tiene que trabajar primero el material bruto, en el tema de la imagen: sin
color, sin efecto, sin nada” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024), y
posteriormente “una vez teniendo ya todo armado ahi viene la parte del etalonaje” (L.

Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024) y sonorizacion si se amerita.

El personal encargado del proceso de edicion esta conformado basicamente por el
director-productor de la empresa quien se encarga de la estructuracién, mientras que en
procesos consecuentes como el etalonaje se suele contratar a otro encargado, pudiendo ser
el director de fotografia. “En si la postproduccién, la edicion yo lo hago, pero el de etalonaje
ya lo hace otra persona” (L. Arones, comunicacion personal, 2 de octubre de 2024), y el

producto final es entregado al cliente.
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3.1.2.4. Forma audiovisual de los videoclips

Huamanguina de ensuefio

Figura 14

Fotograma del videoclip “Huamanguina de ensuefio”

Nota. Videoclip Huamanguina de ensuefio, realizado por Blancaro (2021), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=EOMucXgnoR8

Tabla 12

Ficha técnica del videoclip “Huamanguina de ensuefio”

Categoria Descripcién

Autor Mauricio Alexander

Intérpretes Gian Franco Bustios,
Perlita Le6n y Angelita
Diann

Género Carnaval Ayacuchano

Duracion 531

Afo 2021

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Huamanguina de ensuefio.


https://www.youtube.com/watch?v=E0MucXgnoR8

Tabla 13

Letras del videoclip “Huamanguina de ensuefio”

Seccion

Texto

Verso 1

Pre Estribillo

Verso 2

Pre Estribillo

Verso 3

Pre Estribillo

Fuga

Dulce huamanguinita de linda silueta
Bella ayacuchana cual perfume de
amores

Ta inspiras mi canto y mis melodias
A tu lado bailaré en estos carnavales
(bis)

Huamangallay plazapi risikuy llarqayki
Alameda chaupimpi muchayku
llasgayki

Haku yanafawi ripukuy llasunchik
Sumagq killa ukumpi suqullayta
guskayki (bis)

Tierna huamanguinita de hermosa
mirada

Linda ayacuchana duefia de mi
corazon

Tus caricias y besos endulzan mi vida
Huamanguina de ensuefio te amaré
por siempre (bis)

Lagos, rios, cataratas bafian mi
hermosa tierra

Donde quiera que me encuentre
volveré a tu encanto
Huamanguillay querida cada dia te
amo mas

Ayacucho querida ciudad de las
iglesias (bis)

Nota. Elaboracién propia.

e Sistema narrativo
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El videoclip estd compuesto principalmente por un programa narrativo estructurado

en dos partes que se suceden paralelamente en un espacio en comun. La primera de ellas

muestra a una mujer enigmatica que sale de una laguna y recorre sus alrededores, mientras

gue la segunda parte consta de una pareja joven de enamorados que pasean juntos por el
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campo hasta el momento de su despedida. Sobre la marcha se revela que la mujer de la
laguna y la joven enamorada son la misma persona, abriéndose espacios de interpretacion
subjetiva. El programa narrativo se desprende de la parte lirica de la cancion, poniendo de
manifiesto la belleza de la mujer en semejanza a una deidad que genera delirios, tal como lo

expresa el titulo de la cancién: Huamanguina de ensuefio.

a) Estructurade la historia

a.l) Introduccidon: En una primera parte simbdlica, se presenta a una mujer que
emerge de una laguna, tratAndose de personificacién que sale a recorrer los aledafios del

espacio.

a.2) Nudo: Se presenta a una pareja de enamorados que transitan por praderas y
cataratas tomados de la mano, disfrutando su momento de enamorados hasta su
despedida. Ese instante sirve para marcar un paralelismo entre la joven enamorada y la

mujer de la introduccién.

a.3) Desenlace: La mujer vuelve a sumergirse entre las aguas de la laguna sin
conocerse si volvera a recorrer la tierra en su forma humana. Se deja la siguiente consigna:
el joven se enamor6 de una deidad en homologacién a lo que se cuenta en leyendas

andinas.

b) Tipo de narracion

Narracion de tipo objetiva porque el flujo de la informacién se expresa
tangiblemente, por el accionar de los personajes y mas no de sus recuerdos o
subjetividades. Ademas, se desarrolla una narracion ilimitada por la forma en cémo se
presenta la historia, entre la introduccién y el nudo se va creando relaciones implicitas que
se ponen de manifiesto sobre el final del videoclip. Se trata de la misma mujer, informacién

gue desconoce el joven enamorado.
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c) Espacio y tiempo

La historia transcurre en espacios naturales de la geografia andina con la laguna
como elemento central donde inicia y termina la historia. El resto de espacios sugieren ser
sus aledafios como praderas, cataratas, montafas. El espacio es funcional porque detalles
como el verdor de las praderas o el campo de flores amarillas refuerza el estado sentimental

de la joven pareja.

El tiempo es cronolégico, con la laguna personificada en mujer que recorre la tierra,
se enamora de un joven y vuelve a sumergirse. Se desconoce el tiempo en el que

transcurre la historia.

d) Personajes

El reparto cuenta con dos personajes protagonicos. Una mujer que representa a la
laguna como deidad y el joven enamorado. El vestuario es un elemento principal que sirve
para caracterizar ambos roles de la mujer, una tlnica blanca con disefios del arte textil
ayacuchano para la parte simbdlica, y prendas mas casuales para la parte narrativa, con el

color blanco como denominador comun.

¢ Sistema no narrativo

El sistema no narrativo esta conformado por el performance de los artistas en un
espacio congruente al de la narracioén. Se presenta a los artistas transitar una geografia
montafiosa para después mostrarlos en su despliegue escénico, individual y grupal. Este

tipo de no narracién es abstracta por el realce de los aspectos de la puesta en escena.

e Sistema estilistico

a) Puesta en escena

El espacio tiene un rol importante en el videoclip, aprovechandose los elementos
naturales. Para cada parte del video musical, performance y narracion, se usan espacios

homogéneos distinguibles entre si por la vegetacion particular. Otro de los elementos
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tratados desde la puesta en escena es la vestimenta donde indistintamente se usan
prendas blancas, unificando visualmente a los personajes con el temple de la historia. El
trabajo de make-up y disefio de vestuario se resalta en la mujer protagonista. Si bien
participan 6 musicos en el performance, se da mayor exposicion visual a Gian Franco,

Perlita Ledn y Angelita Diann por ser los intérpretes.

Figura 15

Performance del videoclip “Huamanguina de ensuefio”

Nota. Videoclip Huamanguina de ensuefio, realizado por Blancaro (2021), disponible en

YouTube.

b) Fotografia

El tratado fotografico incorpora movimientos suaves y continuos de camara creando
un ritmo contemplativo en la historia, a diferencia del performance donde los movimientos
son mas dindmicos y libres, con angulos en contrapicado resaltando el despliegue escénico.
Se emplean planos abiertos y cerrados alternadamente para contextualizar el espacio,
presentar a los personajes/artistas y mostrarlos en funcién de sus acciones.
Particularmente, se recurre al primerisimo primer plano sobre el rostro de la protagonista

para canalizar la interpolacion entre la mujer de la narracion y de la laguna.
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Figura 16

Paralelismos narrativos del videoclip “Huamanguina de ensuefio”

e

Nota. Videoclip Huamanguina de ensuefio, realizado por Blancaro (2021), disponible en

YouTube.
c) Montaje

Se emplean dos tipos de montajes. Uno predominantemente continuo en el que se
contextualiza el espacio, presenta a los personajes y da seguimiento a sus acciones hasta
el desenlace, apelando en su haber a un montaje paralelo donde se intercala escenas de la
mistica mujer y de los enamorados, y otro montaje de tipo grafico por el cual se agregan
escenas del performance artistico a lo largo del video musical. El ritmo visual es construido

sobre el compas de la cancion, pausado y contemplativo en las secuencias narrativas.

Los textos cumplen una funcién descriptiva afiadidas en dos partes. Una primera
parte junto a los planos iniciales, y otra final que corresponde a los créditos, detallado por

mencionar al equipo audiovisual, musical, reparto, locaciones y agradecimientos.
d) Sonido

Se usa puntualmente sonidos diegéticos del espacio al comienzo y final del

videoclip. Al ser un sonido ambiental, su uso es de contextualizacion.
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Figura 17

Textos descriptivos del videoclip “Huamanguina de ensuefio”

INTERPRETES

PERLITA LEON

. ANGELITA DIANN '

Nota. Videoclip Huamanguina de ensuefio, realizado por Blancaro (2021), disponible en

YouTube.

* Representacion cultural

La temética del videoclip parte de un principio conceptual: el animismo andino. En la
cosmovision de los pueblos andinos, los elementos de la naturaleza tienen vida propia,
energia y consciencia como parte de un todo equilibrado, y como forma de manifestacion
cuentan con la capacidad de transformarse en personas. El caso particular del presente
video musical muestra la personificacion de una laguna como una huaca asociada a la
fertilidad y proteccién que recorre los espacios aledafios cuidando la vida en su entorno. Se

sirve de la personificacion para incluir temas cotidianos como el enamoramiento.

Lo expuesto recuerda a mitos de origen incaico como el de Manco Cépac, hijo del
sol enviado para fundar la ciudad del Cusco, o las leyendas populares de las islas de

Pachacamac, dioses con formas humanas que transitaban el mundo en un tiempo pretérito.

Para el animismo andino, se sirve del disefio de vestuario para representar un ser
sagrado, es asi que a la indumentaria blanca como blusas y velos, se incluyen prendas
locales como una manta ayacuchana y una faja con bordados artesanales, ademas del

trabajo de make-up que acentla la beldad de la mujer.
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Loca enamorada

Figura 18

”

Fotograma del videoclip “Loca enamorada

LOGA

AUTOR: MAURICIO ALEXANDER

Nota. Videoclip Huamanguina de ensuefo, realizado por Blancaro (2023), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=bOnQbnWLvSY

Tabla 14

Ficha técnica del videoclip “Loca enamorada”

Categoria Descripcion

Autor Mauricio Alexander

Intérpretes Dayyan Gonzales
Arestegui

Género Carnaval Ayacuchano

Duracion 4°26

Afo 2023

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Loca enamorada.

Tabla 15

Letras del videoclip “Loca enamorada”

Seccioén Texto

Verso 1 En las coplas de mi dulce canto
Traigo versos para no dejarte
Esta tonta loca enamorada
Viene en busca de tus tiernos labios
(bis)

Pre Estribillo Tu bogquita he de besar


https://www.youtube.com/watch?v=bQnQbnWLvSY
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Tu figura contemplar
Tuyo es todo este amor
Huamanguino de mi amor (bis)

Verso 2 Mi corazoén siempre es sincero

Viene a darte todo su carifio

Esta tonta loca enamorada

Siente el mundo lleno de colores (bis)
Pre Estribillo Tu boquita he de besar

Tu figura contemplar

Tuyo es todo este amor

Huamanguino de mi amor (bis)

Fuga Carifio mio adn no te vayas
Quiero cantar ti me amas
Quiero bailar a tu lado
Al ritmo de mi comparsa
Esta loquita carnavalera
Ya volvera por tu amor
Entre quenas y guitarras
A conquistar tu corazoén (bis)

Nota. Elaboracién propia.
e Sistema narrativo
Sin programa narrativo.
* Sistema no narrativo

Al prescindir de una narracién, el videoclip se conforma integramente por escenas
performativas. Se cuenta con la participacion de la cantante Dayyan Gonzales, un guitarrista
y un reparto de 6 bailarines que muestran danzas rurales de Quinua, Huamanguilla, La Mar
y Vinchos por diferido. Al reparto se suma un varén extra que vestido de Huamanguino baila
junto la cantante representando a una pareja. En consecuencia, el sistema no narrativo es
de tipo abstracto por el realce de los aspectos graficos desde la puesta en escena, y
asociativo por la incorporacion de las danzas rurales y de la pareja emulando explicitamente

el ambiente carnavalesco y variopinto de Ayacucho.
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Lo particular del performance lo conforma el espacio: un estudio fotografico con un
fondo de color pastel enterizo, predominantemente celeste y rosado para la escena de la

pareja.

* Sistema estilistico

a) Puestaen escena

El espacio estd conformado por el estudio fotogréafico. La seleccion del color de
fondo esta relacionada con el color de vestimenta de la protagonista, asi por ejemplo, el
celeste de fondo es el color complementario de la lliclla amarilla que usa la cantante,
mientras que el fondo rosado se complementa con el traje verde, ademés de generar un
ambiente de amorio de la joven pareja. Junto al espacio, el vestuario tiene una presencia
importante porque caracteriza la participacién de cada sujeto en torno al carnaval
ayacuchano, es asi que no solo se muestra las vestimentas tradicionales de Huamanga,
sino también de las zonas rurales. Para la cantante, el maquillaje y joyeria resaltan sus

facciones ante camara.

Por el espacio, la iluminacion es artificial con intensidades suaves y direccion picada

a lo largo del videoclip.

Figura 19

Vestimenta y performance del videoclip “Loca enamorada”
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Nota. Videoclip Loca enamorada, realizado por Blancaro (2023), disponible en YouTube.

b) Fotografia

Se resalta la interaccion directa de los artistas con la camara, usandose como
estandares los planos medios, primeros planos y planos enteros. Los movimientos de
camara se hacen en torno al sujeto de manera sucinta porque las tomas estaticas son de
mayor uso. Para el apartado de la composicion, los sujetos son compuestos al centro de la
pantalla, y funcionalmente en un tercio para disponer de textos descriptivos en la parte

introductoria.

c) Montaje

Se emplea un montaje gréfico para alternar los diferentes planos en relacion directa
con el tema musical, desde la sincronizacion sonora visual hasta la sugerencia lirica, asi por
ejemplo, los planos de los danzantes se intercalan generalmente en los instrumentales de la

cancion. Del mismo modo, los cambios de planos estan sujetos al compas de la musica.

Las ralentizaciones vuelven ligeramente contemplativos algunos planos de baile y de
la pareja. El texto usado es descriptivo, tanto en la parte inicial como en el cierre del video
musical, con créditos que menciona al equipo audiovisual, ballet, produccién musical y

agradecimientos.
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Figura 20

Texto descriptivo del videoclip “Loca enamorada”

DAYYAN
GONZALES

ARESTEGUI

INTERPRETE

Nota. Videoclip Loca enamorada, realizado por Blancaro (2023), disponible en YouTube

* Representacién cultural

La manifestacion del carnaval ayacuchano es parte medular del videoclip, abarcando
diferentes expresiones desde lo urbano hasta lo rural mediante la vestimenta y los bailes
distintivos. Para el carnaval rural se emplean vestuarios tradicionales como el de los
Abuelos de Quinua, Caminantes de Huamanguilla, carnavales de Vinchos y La Matr,
mientras que en el carnaval urbano se distinguen vestimentas con matices incorporadas
respecto al traje tradicional, en este caso, se incluyen mas bordados. Prendas como la lliclla
y la falda adquieren nuevos colores y disefios. En ese sentido, se pone de manifiesto las
adaptaciones de la vestimenta incorporadas en el tiempo, producto de la reinvencién
cultural. Se puede hablar de un gusto hacia el refinamiento incluyendo accesorios de joyeria
y make-up, por lo tanto, como concepto de fondo se establece que el carnaval es cultura

viva con una diversidad de expresiones.
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Si me dices adiés

Figura 21

Fotograma del videoclip “Si me dices adi6s”

S| ME DICES ADIOS

ANGEL BEDRILLANANS-RE

Nota. Videoclip Si me dices adios, producido por Blancaro (2020), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=TjLcgyzG-WA

Tabla 16

Ficha técnica del videoclip “Si me dices adiés”

Categoria Descripcion
Cantautor Angel Bedrillana Oré
Género Caporal

Duracion 6’19

Afio 2020

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Si me dices adi6s.

Tabla 17

Letras del videoclip “Si me dices adi6és”

Seccidn Texto

Introduccion Me miraste y otra vez me enamoré
Me curaste las heridas del ayer
Y hoy me dices adi6s

Verso 1 Vivi en soledad
Hasta que te encontré
Me miraste y otra vez me enamoré


https://www.youtube.com/watch?v=TjLcgyzG-WA

Verso 2

Pre Estribillo

Verso 3

Pre Estribillo

Coros Femeninos

Estribillo

Me curaste las heridas del ayer
Y hoy me dices adids

Los dos envejecer

De la mano hasta el final

Nos juramos siempre juntos caminar
Nuestros suefios y promesas donde
iran

Si me dices adios

Después de la tormenta vuelve el sol
Y al final de aquel tinel siempre hay
luz

Encontraré manera de sacarte
Encontraré manera de olvidarte

Si me dices adiés

Olvidate de mi

Olvidate de mi

A los amigos no preguntes mas por mi
Te recuerdo que muchas veces cai
También me levanté

Después de la tormenta vuelve el sol
Y al final de aquel tinel siempre hay
luz

Encontraré manera de sacarte
Encontraré manera de olvidarte

Si me dices adiés

Si me dices adios adiés (x4)

Quiero subir yo quiero escalar
A la montafia mas alta llegar
Quiero cantar y quiero gritar
Bendito dolor ti me haces mejor

Nota. Elaboracién propia.

¢ Sistema narrativo

El videoclip cuenta con un programa narrativo transversal que hace explicito el
proceso de composicion musical del artista al atravesar un duelo amoroso. El estado
sentimental es un pilar que incentiva la narracion, con delirios que constituyen las partes

mas algidas del videoclip. El programa narrativo sirve naturalmente al desarrollo de las

escenas de performance.
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a) Estructurade la historia

a.l) Introduccidn: Se presenta al artista en un ambiente rustico sentado frente a un
piano, componiendo la letra y musica de la cancién a fin. En un trance emocional, se le
aparece una mujer quien se intuye es a quien se le dedica la cancién. Los pensamientos del

artista se hacen explicitos.
La parte introductoria coincide con la introduccion musical.

a.2) Nudo: El artista camina por las calles de la ciudad hasta llegar a un escenario
montado en un pasaje publico donde realiza una presentacién artistica junto a su marco
musical. En medio del jolgorio, reaparece una vez mas la mujer de sus pensamientos como
una presencia que solo puede ver él y de la cual se despide mientras la letra de la cancion
expresa: “Olvidate de mi, a los amigos no preguntes mas por mi, te recuerdo qgue muchas

veces cai, también me levanté”.

a.3) Desenlace: Con el término del concierto se concluye la historia.

b) Tipo de narracion

Se identifica una narracion objetiva y subjetiva. Objetiva porque se sigue el recorrido
y concierto del protagonista tangiblemente, desde sus acciones, mientras que en lo
subjetivo se expresa los pensamientos del artista, su delirio encarnizado en una mujer a la

gue se ve al comienzo del videoclip y en medio del concierto.

c) Espacio ytiempo

El espacio en el que transcurre la narracion es de dos tipos, el primero es un
ambiente cerrado, funcional al momento intimo del artista, mientras que el segundo esta
conformado por espacios urbanos abiertos como plazoletas, calles y el pasaje peatonal

donde se desarrolla el concierto.

La narracién transcurre cronolégicamente apelando a la elipsis para condensar el

momento del concierto.
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d) Personajes

El protagonista de la historia es interpretado por el propio cantautor Angel Bedrillana,
mientras que la mujer de sus delirios toma un papel secundario, puntual y significativo. La
interpretacion sigue el talante del tema musical, dolorido, reflexivo, para luego tornarse

alegre acorde se desarrolla el concierto.
* Sistema no narrativo

La narracion sirve para el desarrollo del performance. En ese sentido, el despliegue
performativo ocurre en paralelo, diferencidndose partes cantadas por el artista, escenas de
baile por los elencos de danza y por el publico que asiste al concierto, musicos, coristas y
una banda. Se identifica que las escenas del performance son de tipo abstracta porque se

resalta la puesta en escena emulando el ambiente festivo del concierto.
* Sistema estilistico
a) Puesta en escena

Para la puesta en escena se manejan aspectos como el control espacial, logistica,
vestuario, etc. En la parte introductoria, se acondiciona el recinto cerrado para resaltar el
momento intimo de composicion del artista, ademas de los efectos de neblina que evocan el
delirio cuando se hace presente la figura de la mujer, mientras la iluminacién genera un halo
para realzar el ambiente onirico. Para la segunda parte del videoclip, la seleccion de
espacios urbanos sigue un denominador comun: resaltan el aspecto colonial de la ciudad,
pese a que los cables del alumbrado publico afecten en el propdsito. La disposicion de los

sujetos corresponde al criterio escénico, especialmente para las coreografias.

En cuanto al vestuario, este elemento sirve para diferenciar a la mujer protagonista,
guien vestida de blanco grafica su presencia ilusoria. Junto a prendas propias para cada
perfil del reparto como el elenco de caporal, banda, e inclusive del artista, predomina el

color blanco.
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Figura 22

Escena introductoria y performance del videoclip “Si me dices adiés”

Nota. Videoclip Si me dices adiés, producido por Blancaro (2020), disponible en YouTube.
b) Fotografia

Se emplean con frecuencia movimientos de camara para descubrir al sujeto y/o
seguir sus acciones y expresiones. En la parte introductoria, el movimiento pausado y
continuo de la cdmara crea un ritmo mesurado y contemplativo, mientras que para el
performance se generan vaivenes acoplandose al ambiente festivo del concierto. Asimismo,
se utilizan variedad de planos que dan cobertura al concierto desde su ubicacion espacial,

coreografias, expresiones faciales, hasta los detalles del vestuario e instrumentos.
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Los angulos son de uso funcional, como el angulo contrapicado que refuerza la
presencia del protagonista cuando con los brazos extendidos entona: “Te recuerdo que

muchas veces cai, también me levanté”.

Figura 23

Angulo contrapicado de uso funcional en el videoclip “Si me dices adiés”

Nota. Videoclip Si me dices adiés, producido por Blancaro (2020), disponible en YouTube.

c) Montaje

Se emplea un montaje grafico y narrativo de trasfondo. Las asociaciones graficas se
generan por el constante cambio de planos entre el performance en solitario del artista y los
diversos planos del concierto estructurados acorde al componente musical y su lirismo, eso
quiere decir que la parte introductoria del videoclip esta sujeto a la introduccion musical, o
asimismo, en las partes cantadas se da prioridad al performance del artista en solitario. El
ritmo visual sigue el compas de la musica con algunas consideraciones: las escenas
narrativas donde aparece la mujer suelen ser mas contemplativas, mientras que los planos

del performance del concierto se suceden con mayor prontitud.
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Entre los recursos usados por el montaje, se resalta los saltos de camara y
ralentizaciones para reforzar la presencia onirica de la mujer advirtiendo que es vista desde
la perspectiva del protagonista, asi como las transiciones en negro que separa la
introduccion del resto del videoclip. Los textos cumplen una funcién descriptiva, apareciendo
al comienzo y al final del video musical. Los créditos mencionan al equipo audiovisual,

elenco, muasicos, agradecimientos y la produccién musical.

Figura 24

Escena del delirio del protagonista en el videoclip “Si me dices adiés”

Nota. Videoclip Si me dices adios, producido por Blancaro (2020), disponible en YouTube.

d) Sonido

Sin mencién en particular.

* Representacion cultural

El videoclip es una muestra del sincretismo cultural donde coexisten expresiones

locales, occidentales y del altiplano que dialogan entre ellas.

Se parte del caporal como manifestacion musical, su danza y vestimenta. Si bien
esta expresion es oriunda de Bolivia, su practica se ha ido adaptando en otros contextos
como el ayacuchano, haciendo evidente una coexistencia cultural entre expresiones del

mundo andino. El tema musical al tener como autor y compositor a un artista ayacuchano,
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Angel Bedrillana, muestra que las relaciones dialdgicas con otras expresiones culturales son

constantes, en ese sentido el artista se encuentra en una etapa de exploracion.

Parte de ese sincretismo se muestra en el videoclip motivado por el componente
musical. Desde los elencos de caporales, la inclusién de una banda de fiesta patronal, el
vestuario del artista con elementos huamanguinos como el sombrero y el chaleco, hasta la
puesta en escena de una guitarra eléctrica y la figura tipica de un rock star se desarrolla el
performance en ambientes representativos de Ayacucho como sus iglesias, calles
coloniales y exteriores de sus casonas. En consecuencia, el video musical es una

mezcolanza hibrida de intercambio cultural que coexisten en un espacio contemporaneo.
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3.1.3. Studio HM Audiovisual

3.1.3.1. Modo de produccion. Studio HM Audiovisual es una empresa familiar que
tiene dos areas, una de produccién de sonido a cargo de Oscar Ordofiez, y la otra de
produccién visual a cargo de Fredy Ordofiez. Para los fines de la investigacion, la entrevista
se realiza a Fredy quien comenta que la produccién de videoclips es por proyecto, por lo

tanto, se va adaptandose a los requerimientos en particular.

En el ambito del videoclip normalmente lo mas basico se trabaja entre dos porque es
una camara y asistencia, asistencia hace luz, rebotador o buffer, sonido, es lo mas
basico, ahora lo mas avanzado para videoclips, asi en espacios exteriores, se ha
trabajado hasta seis personales: dos camaras, un drone mas asistencia de rebote,

sonido y apoyo. (F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024)

El equipo de trabajo depende de las dimensiones del proyecto divisibles en tres
esquemas. “Normalmente en mi espacio damos tres opciones de trabajo: basico, intermedio
y avanzado” (F. Ordofiez, comunicacién personal, 30 de octubre de 2024). Se indica que en
el servicio basico trabajan por lo general 2 personas, en el intermedio 4, y para el avanzado
6 mientras cada persona se encarga de funciones asignadas por el director. “Normalmente
cada uno tiene su funcion. Los que hacen camara solo les llamo para cAmara, los asistentes
la mayoria son los que estan aprendiendo” (F. Ordofiez, comunicacién personal, 30 de
octubre de 2024). Se indica que el director se encarga de contactar al personal para
determinadas funciones y concretar los acuerdos. “Algunas indicaciones les doy por
mensaje o también nos reunimos y también se les da las indicaciones, (...) informo como va
ser los detalles, si se hara asistencia o si va a venir con su equipo” (F. Ordoiez,
comunicacion personal, 30 de octubre de 2024). En ese sentido, quien toma las decisiones
y se encarga de organizar al equipo es el director. Entre los criterios de seleccion del
personal se manifiesta la disponibilidad, conocimiento en el &rea, a excepcion de los

asistentes quienes estan iniciandose en el medio, y disposicion de equipos propios,



151

consecuentemente si se contrata a un encargado en cadmara, el personal por preferencia

debe contar con su equipo, sin ser un condicionamiento como tal.

Para la disposicion del equipo de trabajo, se manifiesta que por lo general se hacen
por medio de acuerdos verbales. “Cuando se hacen proyectos grandes se hace contratos,
pero normalmente acd aun no reconocen lo que es la produccién audiovisual y no pagan
como debe ser” (F. Ordofiez, comunicacién personal, 30 de octubre de 2024). Con lo
expresado se sugiere que los proyectos contratados para el servicio de videoclip son de
poco presupuesto, siendo uno de los motivos por el cual no se acredita la realizacién de

contratos escritos.

Si bien el director se encarga de gestionar la organizacion del equipo de trabajo, la
praxis demuestra que el director realiza funciones de camara y edicion. En cuanto al rol de
productor, esta funcién sugiere ser asumido por el director y el artista. “En el videoclip todo
es contratado por el artista” (F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024),
interpretandose que parte de la logistica es dispuesta por el cliente, asi por ejemplo el

aspecto de la vestimenta.

En consecuencia, el modo de produccion de los videos musicales es independiente
por las siguientes caracteristicas: Se tiene a la figura del director como el encargado de
asumir el proyecto y organizar al equipo de trabajo, que por lo general es reducido en
relacion directa con el recurso econémico. El personal de trabajo cumple funciones
generales indicadas por el director, ademas que este Ultimo desempefia otras funciones
como editor, camara y productor al mismo tiempo. Como caracteristica particular del modo
de trabajo, al tratarse de un servicio contratado, el cliente tiene incidencia directa en el

proyecto por ser quien dispone el presupuesto.

3.1.3.2. Factores de produccion

Financiamiento. Los presupuestos se van fijando acorde a las dimensiones del

proyecto, generalmente por tarifarios. El servicio “basico es entre 400 a 500, intermedio de
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800 a 1000, y avanzado de 1500 soles para arriba segun sea necesario” (F. Ordofiez,
comunicacion personal, 30 de octubre de 2024). Sobre los precios, se indica que la mayoria
de clientes contratan el servicio “intermedio y avanzado, antes era basico e intermedio” (F.
Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024), mostrandose un cambio
presupuestal desde la pandemia motivados por el avance de la tecnologia y aumento de la
competencia. En cuanto a la fuente del presupuesto, Fredy Ordofiez manifiesta que los
clientes autofinancian las producciones, eso significa que los artistas usan sus propios

fondos econdmicos prescindiendo de auspicios o de otras fuentes.

El financiamiento es un elemento transversal en los proyectos audiovisuales que
condiciona los modos de trabajo, la contratacion del personal, equipos tecnoldgicos, entre
otros. El director de Studio HM Audiovisual venia mencionando que en Ayacucho existe un
déficit en cuanto a reconocer el proceso de la produccién audiovisual, consecuentemente
los pagos estan por debajo de las expectativas empresariales, con clientes que invierten
poco, por ende, “en este espacio normalmente es dificil hacer una empresa” (F. Ordofiez,

comunicacion personal, 30 de octubre de 2024).

Acceso tecnolégico. Para la produccién de videoclips, se indica que los equipos
tecnoldgicos con los que se trabaja dependen del precio-mercado de Ayacucho, en ese
sentido se usa regularmente una camara Sony 4k, y ocasionalmente un equipo BlackMagic.
Fredy Ordofiez manifiesta que como empresa cuenta con equipos propios como es la
camara, drone y una Pc para el proceso de edicién que se renuevan cada 3 afos, en tanto
gue para los videos musicales se suele alquilar mas equipos acordes a la dimension
presupuestal de cada proyecto. Por ejemplo, “la BlackMagic si lo manejamos, pero solo en
alquiler, segun requiere. Se podria comprar, si, pero no todos tienen la posibilidad de pagar
el precio que es casi al doble” (F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024).
Por lo tanto, se emplean con mayor frecuencia equipos estandares para el mercado

ayacuchano porque responde a una situacion presupuestal.
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En cuanto a los lugares de alquiler, se pone de manifiesto que en Ayacucho existen
contactos y/o espacios que disponen de equipos. “Ahora ya hay bastante equipo que
puedes alquilar, cualquier accesorio alquilan” (F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de
octubre de 2024), por lo que no es necesario solicitarlos desde Lima como se hacia tiempo
atras. El sector audiovisual responde a la demanda del mercado ayacuchano segun la

capacidad de pago promedio.

Formacion. La formacion audiovisual en Ayacucho tiende a ser empirica, partiendo
desde el interés y la praxis de cada persona. Fredy Ordofiez recuerda sus comienzos
practicos motivado por el trabajo familiar de sus hermanos quienes crearon la empresa HM.
Posteriormente se fue a Lima a estudiar produccion de video por un afio y medio, y al
regresar se desempefié en el area visual de la empresa. Caso similar ocurre con la
formacion del personal contratado, algunos que tienen estudios y otros formados desde la
practica. “En el tema de camara otros si terminaron la universidad, otros técnicamente igual
que Yo, y los asistentes son los que estan iniciandose en este ambito” (F. Ordofez,

comunicacion personal, 30 de octubre de 2024).

La situacion planteada sirve para reflexionar sobre el acceso a la formacion
académica audiovisual en la region de Ayacucho, caracterizada por sus limitaciones. Entre
los pocos espacios parciales de formacion se encuentra “la universidad y (...) cursos libres
que se hayan dictado, a veces, lo que es fotografia o en direccion” (F. Ordofiez,
comunicacion personal, 30 de octubre de 2024), a diferencia de Lima donde existe una
mejor preparacion. En ese haber, se manifiesta interés por el aspecto practico ya que
genera experiencias necesarias en el proceso de formacion. En “practica normalmente
aprendes mas (...) para un estudiante es mejor estar practicando y aprendiendo en su area,
eso le ayuda, y eso en el espacio audiovisual de Ayacucho hay bastante” (F. Ordofiez,

comunicacion personal, 30 de octubre de 2024).

Demanda social. Se describe al mercado ayacuchano como uno de tipo mediano y

que en el paso del tiempo ha presentado cambios. “En afios anteriores se grababa
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videoclips mas simples y mas directos” (F. Ordofez, comunicacion personal, 30 de octubre
de 2024), con esquemas de trabajo simplificados por la prontitud de los proyectos, es asi
gue se grababan cada video musical en diferentes locaciones mientras el artista realizaba
su performance, por lo tanto en tres dias de trabajo se podia grabar una docena de estos
formatos, “ahora se graba un videoclip en un dia o dos dias” (F. Ordofiez, comunicacion
personal, 30 de octubre de 2024) porque se adaptan otros tratamientos que implican tiempo
de planificacion. En el presente, se identifica un crecimiento de la demanda de videoclips,
“cada vez hay mas demanda, y también hay competencia” (F. Ordofiez, comunicacion
personal, 30 de octubre de 2024), ademas se menciona que en cuanto a la frecuencia de
produccién “es mas fluido todo el afio, antes era por temporada, ahora ya es todo el afio” (F.

Ordofiez, comunicacién personal, 30 de octubre de 2024).

Asi como existe una creciente demanda, también se indica que muchos de los
potenciales clientes que requieren la produccion de estos formatos contratan el servicio a
tltima hora, contexto que complica el proceso de planificacion por la premura del tiempo.
“Hay pocos que se han atrevido a trabajar algo grande con guiones, con proyeccion, con
locacion, con storyboard, pocos, pero la mayoria no” (F. Ordofiez, comunicacion personal,
30 de octubre de 2024), condicionando indefectiblemente el modo de trabajo. Ante esta
situacioén, se reflexiona que lo ideal es contar con responsables de area que cumplan
funciones especificas. “Para cualquier produccién es mejor tener un director propiamente
gue se dedique solo a la direccidn, hacer contrato, buscar los lugares, eso es trabajar
profesionalmente” (F. Ordofiez, comunicacién personal, 30 de octubre de 2024), sin

embargo, en el contexto ayacuchano ese ideal no siempre se cumple.

En cuanto al publico, se indica que existe mejor recepcidn en videoclips producidos
con elementos naturales, “los que interactian mas en mis redes les gustan los contenidos
mas naturales” (F. Ordofiez, comunicacién personal, 30 de octubre de 2024), eso significa

gue el reconocimiento parte desde la apreciacion de grabaciones en exteriores, naturalidad
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de la actuacién o performance como los gestos, movimientos ante camara y la vestimenta.

Bajo esas caracteristicas, existe mas interaccion y reacciones.

3.1.3.3. Fases de produccidn

Planificacion. El proceso de planificacion en la empresa Studio HM Audiovisual
varia acorde a los tiempos en los que se contrata el servicio. Se mencionaba de aquellos
contratos que se hacen a ultimo momento y que por la premura del tiempo no se puede
planificar debidamente, es asi que el trabajo se adapta en buscar locaciones acordes al
tema musical y grabar siguiendo un esquema: performance del artista, masicos, bailarines
y/o actuaciones de ser posible. Entre los proyectos que siguen ese modelo, los carnavales
son un ejemplo. “Son pocas veces que anticipado se haya grabado en el tema del carnaval”

(F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024).

Cuando se contrata el servicio anticipadamente, se puede realizar planificaciones en
una semana como promedio que incluyen buscar locaciones, reparto y coordinar con el
equipo, asi como con el cliente. Se indica que por lo general el planteamiento viene desde
la productora porque los clientes suelen indicar: “; cdmo podemos hacerlo?, entonces yo
con mi equipo tenemos que ver la forma de jugar el videoclip con las locaciones y con
alguna actuaciéon” (F. Ordofiez, comunicacién personal, 30 de octubre de 2024). Por lo
tanto, sobre la muasica se van buscando posibles espacios y actuaciones. El planteamiento
se comparte con los artistas, “se les explica a ellos, si hay algun detalle ellos también
aportan” (F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024). Es asi que el cliente
tiene un papel activo en la produccion de los videoclips, porque ademas de las sugerencias,

disponen de la logistica requerido por la productora.

Normalmente en logistica aparte lo gasta el artista (...) para un videoclip de carnaval
por ejemplo se va a necesitar una comparsa o una pareja de bailarines, entonces o
bien yo le recomiendo o ellos mismos ya tienen contactos y ellos cubren aparte. (F.

Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024)
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En ese sentido, el cliente va asumiendo aspectos como el vestuario, accesorios,
bailarines, maquillaje para el performance del mismo. Para temas de produccién, se da
cuenta que las coordinaciones directas con el artista presentan inconvenientes, caso distinto
si se trabaja con algun representante. “Las veces que se ha coordinado menos es cuando
ha sido directamente con el artista, cuando se ha coordinado con su asistente ha salido
mejor” (F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024) porque de esa manera

no se sobrecarga las funciones y el cliente puede enfocarse al aspecto artistico musical.

Entre las herramientas de planificacion, ademas del scouting y la gestion de
permisos, se elabora el desglose del presupuesto. “Describo en una hoja en blanco y saco
los costos, qué equipos se van a necesitar, los lugares. Describo ahi yo mismo” (F.
Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024). Antes del rodaje, se manifiesta
reuniones con el equipo técnico para previas coordinaciones, al artista se le indica sobre el
desenvolvimiento ante cdmara, y si existe actuacion, se coordina con el reparto para
explicar en qué consiste la actuacion. “Es mejor tener una, hasta dos reuniones para poder
explicarles esos detalles. Si no tienes reuniones no sale como se quiere” (F. Ordofez,

comunicacion personal, 30 de octubre de 2024).

Rodaje. Como se indicé anteriormente, el rodaje sigue un esquema que va desde el
performance del artista, musicos, bailarines y de actuacion segun corresponda. Sobre el
proceso de rodaje, se manifiesta que los inconvenientes se presentan con mayor frecuencia
cuando se trabaja sin planificacion, en los servicios convocados de momento. “De 10
videoclips tres cumpliran el 90% de lo previsto, los otros seis solo cumplen el 50%” (F.
Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024) porque se graba a destiempo
debido a las impuntualidades, ademas de no disponerse la totalidad de la logistica
solicitados al cliente, es asi que se anda buscando a ultima hora vestimenta, musicos, etc.
Ademas, se indica que los artistas “cuando son principiantes no interactuan bien ante la
camara” (F. Ordonez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024) retrasando los

tiempos de grabacion. Asimismo, Fredy Ordofiez indica que en el rodaje se pueden
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presentar fallas técnicas que pudieron ser previstas, y que desde esa perspectiva sirven de

experiencia, sin embargo, la mayor de las veces las demoras son generadas por el cliente.

Pese a los inconvenientes, se expresa que la grabacion se realiza en los dias

previstos, entre un dia a dos porque la disposicion del reparto es por un tiempo limitado.

Montaje. El proceso de edicién sigue pautas generales que van desde clasificar las
secuencias hasta la colorizacién. “En cualquier programa que yo trabajo primero manejo la
musica” (F. Ordofiez, comunicacion personal, 30 de octubre de 2024), se marca el compas,
luego se ordena los planos de los instrumentos, canto, baile o detalles como las tomas en
drone o actuacion para posteriormente combinarlas en funcién a la masica, en ese sentido

se va montando por criterio del director.

Con el montaje concluido, el material se comparte con el cliente para su aprobacién
o correccion de detalles. Finalmente, ademas de la colorizacién, el Studio HM Audiovisual
incluye animaciones introductorias del logo del artista a pedido por el cliente, y
ocasionalmente nimeros de contacto. “Normalmente en un videoclip profesional no va un
namero de contacto, solo en la descripcion, solo cuando me piden ya lo pongo” (F. Ordonez,

comunicacion personal, 30 de octubre de 2024).
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3.1.3.4. Forma audiovisual de los videoclips

Takychay

Figura 25

Fotograma del videoclip “Takychay”

Nota. Videoclip Takychay, realizado por Studio HM Audiovisual (2023), disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=kf7tiAXoNUI

Tabla 18

Ficha técnica del videoclip “Takychay”

Categoria Descripcion

Autores Gato Tenorio Prado,
Alfredo Aparicio

Grupo Musical Los Tenorio

Género Folclore

Duracion 4’42

Afio 2023

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Takychay.


https://www.youtube.com/watch?v=kf7tiAXoNUI

Tabla 19

Letras del videoclip “Takychay”

Seccion

Texto

Verso 1

Recital

Verso 2

Verso 3

Fuga

Cabalgando en mi caballo ando en mi
tierra

Cantando con mi guitarra contemplo
mi fundo Tugcyasqa

Ay que dolor dejar a mi madre Carlota
Ay que sufrir dejar a mi amada

Con todo mi corazén

Para mi gran Pampa Cangallo
Dénde estara mi madre Carlota
Dénde estas amada mia

Lucerito dame alcance con nuestro
waychu caballo

Quedan mis eternos recuerdos, en
Juscaymarca, Hualchanga
Quedan mis eternos recuerdos, en
Cusibamba, Munaypata

Chalco Chirilla, Cuchucancha son
testigos de mi familia

Donde lloré, donde gocé junto a mi
linda pampinita

Bajo el aguacero

Al cruzar el rio Chankil mi Pampa
Cangallo ya esta muy lejos

Al verme cruzar el Apu Tuqgtu Qasa no
llores madre mia

Asi sera mi suerte para andar tocando
mi guitarra

Asi es mi destino para llevar mi canto
al mundo entero

Trotar pueblo en pueblo con nuestra
tradicion

Caballito Wuychu recién mansadito
En las montafas y abras, compafiera
de mi andar

Guitarrita de sauce, hermosa
pampinita

Mi amada mia en los cerros y abras
Compafiera de mi sufrimiento

Nota. Elaboracién propia.
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e Sistema narrativo

El videoclip plantea una narracién de trasfondo alineado literalmente a las letras de
la cancion. El protagonista principal, interpretado por uno de los artistas, se despide de su
madre y esposa para emprender un viaje sin destino, impulsado por un deseo musical. La

historia se presenta en diferido, comenzando con el final.

a) Estructura de la historia

a.1l) Introduccion: Se presenta al protagonista montado en caballo sobre una

laguna.

a.2) Nudo: Por medio de saltos temporales a modo de flashbacks, se muestra al
protagonista despedirse de su madre, esposa y de su tierra, mientras se intercalan

secuencias del jinete recorriendo praderas junto al corcel.

a.3) Desenlace: Se vuelve con la escena introductoria, el protagonista junto a su

caballo sobre una laguna.

b) Tipo de narracion

Narracién de tipo subjetiva estructurada por flashbacks, a fin de explicar el andar del

protagonista.

c) Espacio ytiempo

La historia transcurre en espacios rurales de la geografia andina. Por la sugestion de
la letra, son parajes de Pampa Cangallo. El tiempo tiene una estructura ciclica por
comenzar por el final, asimismo, la duracién de la historia es indeterminada, se emplean

elipsis para condensar la despedida del protagonista.

d) Personajes

El personaje principal es interpretado por el vocalista, permitiendo una conexion mas

intrinseca con la cancién y el performance.
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Como personajes secundarios se tiene a la sefiora madre y esposa del artista.

e Sistema no narrativo

Constituido por el performance de los artistas, transversal en todo el videoclip. Se da
mayor exposicion visual al vocalista quien acoge en su interpretacién cantos dolidos acorde
a lo que sugiere la letra, mientras que al otro artista se le presenta mayormente en las

partes instrumentales ejecutando la guitarra, por ende, la no narraciéon es de tipo abstracta.
* Sistema estilistico

a) Puesta en escena

El espacio prescinde de decorados dando realce a la geografia natural. Para el
vestuario, se emplean prendas casuales y tipicas del lugar: poncho marrén, camisa blanca,

bufanda de lana blanca y sombrero negro en los varones, mientras que las mujeres usan

blusas, llicllas y sombrero negro.

Figura 26

Espacios, performance y narracion del videoclip “Takychay”
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) b aygué dolor dejar a mi'madre carlota ay qué sufrir dejar a miamada
A

Nota. Videoclip Takychay, realizado por Studio HM Audiovisual (2023), disponible en

YouTube
b) Fotografia

Los movimientos de camara son de caracter descriptivo dando informacién del
espacio y la accién de los personajes, en consecuencia, se emplean planos generales y
cerrados respectivamente. Por su particularidad, se puede distinguir el uso de un angulo

cenital sobre el jinete para sugerir la travesia en solitario e incierta del protagonista.

En segmentos del videoclip, se advierte diferencias de color y contrastes

fotogréficos, deduciéndose el uso de distintas camaras.

Figura 27

Aspecto fotografico del videoclip “Takychay”

Nota. Videoclip Takychay, realizado por Studio HM Audiovisual (2023), disponible en

YouTube
c) Montaje

El montaje usa asociaciones libres entre los diferentes tipos de secuencias guiado
por el caracter musical, asi, por ejemplo, la inclusion de los planos dramatizados se

corresponde con lo que la letra expone literalmente, por lo tanto, se apela a un montaje
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grafico. El ritmo visual se apropia del ritmo sonoro, moderado y melancdlico, es asi que
desde el plano inicial que dura 6 segundos se va creando la atmdsfera visual respectiva, y
para reforzar el talante visual se emplean camaras lentas como la despedida del

protagonista con la madre, acentuando el caracter draméatico de la historia.

Se emplean textos al comienzo del videoclip sobre el plano inicial y una breve
dedicatoria. El uso de subtitulos es un recurso utilitario para traducir las letras del quechua

al espaiiol.

d) Sonido

Uso de sonidos ambientales al comienzo y final del video musical, sirviendo de

contextualizacion espacial.

* Representacion cultural

El videoclip, al ambientarse en un espacio rural, no solo muestra las condiciones
geogréficas y la produccion agricola y ganadera de Pampa Cangallo, sino también muestra
la vestimenta tipica del lugar usado por el reparto. Los varones emplean ponchos marrones,
chalina blanca de lana y sombrero negro, mientras que las mujeres usan blusas blancas,

sombreros, llicllas y faldas de un mismo color.

Asimismo, el viaje del artista en caballo hace referencia a la actividad ecuestre como
una de las caracteristicas de la poblacién pampa cangallina, ademas de incorporar el tema
de la migracion, una coexistencia entre lo rural y urbano desde los espacios mostrados de la

misma localidad.
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Perfume de carnaval

Figura 28

Fotograma del videoclip “Perfume de carnaval”
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AUTOR: MANUEBBARRON

Nota. Videoclip Perfume de carnaval, realizado por Studio HM Audiovisual (2023),

disponible en https://www.youtube.com/watch?v=flYNDFHd5VE

Tabla 20

Ficha técnica del videoclip “Perfume de carnaval”’

Categoria Descripcioén

Autor Manuel Barrén

Marco Musical Comparsa San Miguel
Arcangel

Género Carnaval Ayacuchano

Duracion 4'42

Afio 2023

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Perfume de carnaval.


https://www.youtube.com/watch?v=flYNDFHd5vE

Tabla 21

Letras del videoclip “Perfume de carnaval”

Seccion

Texto

Verso 1

Pre Estribillo

Coro

Verso 2

Pre Estribillo

Coro

Verso 3

Pre Estribillo

Coro

Fuga

Miro al cielo pienso en tus ojos
Dos luceros en mi camino
Que iluminan este carifio

Para llegar a mi destino

Orgullosa San Miguelina, fragancia
fina de mi carnaval

Orgullosa lamarinita, fragancia fina de
mi carnaval

Carnaval, perfume de carnaval (bis)

Ya se sienten aires de carnaval
Con las coplas y melodias
Sentimientos que nacen del alma
Y recorren por nuestras venas

Tradiciones que guardan mi tierra
Cultura viva es el carnaval (bis)

Carnaval, perfume de carnaval (bis)

Que consigues con tu orgullo
Lamarino punkupakicha
Solo quiero tu amor sincero
Bajo las lunas y las estrellas

Orgulloso San Miguelino,
punkupakicha eres mi ilusion
Orgulloso Lamarinito, punkupakicha
eres mi ilusion

Carnaval, perfume de carnaval (bis)

Oye San Miguelino punkupakicha
Toca la quena y la guitarra

Te ofrezco mi carifio mi amor sincero
Verdadero hasta la muerte
Verdadero hasta la muerte

Oye San Miguelina lunarejita

Piel canela cebadafiawicha

Te ofrezco mi carifio mi amor sincero
Verdadero hasta la muerte
Verdadero hasta la muerte

Nota. Elaboracién propia.
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e Sistema narrativo

Sin programa narrativo.

e Sistema no narrativo

Conformado por escenas de performance y dramatizaciones. En el performance se
desarrollan coreografias por el elenco de la comparsa San Miguel Arcangel, sus musicos y
principalmente de la interprete femenina, mientras la dramatizacion consta del encuentro de
una pareja de enamorados en una de las calles de la ciudad de Ayacucho. Se puede
identificar dos espacios usados para el videoclip, uno urbano y otro rural constituido por

parajes del distrito de San Miguel, su mirador, plaza y una catarata.

La no narracién es de tipo abstracta y asociativa. Abstracta por las escenas
performativas, mientras que la asociativa responde a las referencias y representaciones en
torno a las fiestas carnavalescas, asi, por ejemplo, la inclusién de naranjas en los planos
representa la produccion de esta fruta caracteristica de la comunidad de San Miguel, asi
como la dramatizacion de la pareja que emula el contexto del carnaval donde ademas de

congregarse multitud de personas se vislumbran encuentros amorosos.

» Sistema estilistico

a) Puesta en escena

Los espacios en general carecen de decorados, al prescindir de ella se da prioridad
a la utileria en el reparto. Se identifica que los accesorios como el talco, naranjas, botellas
de camacho, el vestuario y maquillaje corresponden a la gestion de la comparsa, incluyendo

la coreografia. En ese sentido, el equipo de rodaje ubica a las personas frente a camara.
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Figura 29

Utileria, performance y dramatizacion del videoclip “Perfume de carnaval”

Nota. Videoclip Perfume de carnaval, realizado por Studio HM Audiovisual (2023),

disponible en YouTube.

b) Fotografia

Se presenta una fotografia funcional para la contextualizacion espacial, con planos
panoramicos de la ciudad de Huamanga y la comunidad de San Miguel, y planos generales
para situar espacialmente a la comparsa y su respectiva coreografia. En el performance se
distingue planos medios con movimientos libres de camara sobre los sujetos buscando

generar dinamismo junto al baile desplegado.

c) Montaje

El videoclip contiene una introduccion visual con vistas generales de los espacios y

de la comparsa, posteriormente se alterna escenas del performance apelando a un montaje
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gréafico. Para tal propdésito, el componente musical condiciona el performance y al ritmo
visual. Los recursos de camara lenta tienen intenciones estéticas, asi como la animacioén del

logo de la comparsa al comienzo del video musical.

Los textos cumplen una funcién descriptiva y de apoyo sobre la imagen, es asi que
sobre los planos panoramicos se menciona el lugar: ‘Ayacucho, Ciudad Sefiorial’ y ‘San

Miguel, La Mar’.

Figura 30

Texto descriptivo y vistas del distrito de San Miguel en el videoclip “Perfume de carnaval”

disponible en YouTube.

d) Sonido

Se emplean efectos de sonido que acompafia la animacion del logo al comienzo del
videoclip, asi como el sonido ambiental de los integrantes de la comparsa cantando el tema
musical acapella a modo de presentacion. Por su caracteristica es un sonido diegético que

sirve de contexto.

* Representacion cultural

Sobre la tematica del carnaval ayacuchano, se desarrolla el performance de una de
las comparsas afines, la comparsa San Miguel Arcangel en representacion del distrito que
lleva el mismo nombre. Considerandose el carnaval de Ayacucho como Patrimonio Cultural
de la Nacion y festividad en homenaje a la fertilidad de la tierra, se muestra parte de la

fruticultura caracteristica del distrito de San Miguel como es la naranja y la bebida que
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hacen de ella, el Camacho. En las vestimentas coloridas resaltan, por su uniformidad, el

verde y naranja en relacién a la agricultura del lugar.

Por otro lado, se usan espacios representativos de la ciudad de Ayacucho y del

distrito de San Miguel como son sus plazas, mirador, y cataratas respectivamente.

Soy de Ayacucho sefiores

Figura 31

Fotograma del videoclip “Soy de Ayacucho sefiores”
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Nota. Videoclip Soy de Ayacucho sefiores, realizado por Studio HM Audiovisual (2022),

disponible en https://www.youtube.com/watch?v=B xVaNC6zmY

Tabla 22

Ficha técnica del videoclip “Soy de Ayacucho sefiores”

Categoria Descripcion

Autor Iber Maravi Olarte
Intérprete Gianfranco Bustios
Género Huayno Ayacuchano
Duracion 513

Afio 2022

Nota. Datos obtenidos a partir del visionado del videoclip Soy de Ayacucho sefiores.


https://www.youtube.com/watch?v=B_xVaNC6zmY

Tabla 23

Letras del videoclip “Soy de Ayacucho sefiores”

Seccion

Texto

Verso 1

Pre Estribillo

Verso 2

Pre Estribillo

Declamacioén

Verso 3

Pre Estribillo

Fuga

Preguntan de donde soy
Y yo respondo

Yo soy del pueblo grandioso

Que me ensefid desde mis afios de
infancia (bis)

A dar amor luchando por la justicia
Y no rendirme al tirano (bis)

Yo soy, yo soy
Soy de Ayacucho sefiores

Mis pufios que eran pequefios

Han crecido junto a mis sentimientos
(bis)

Ahora ya son de crisoladas razones
De carifio y rebeldia (bis)

Yo soy yo soy
Soy de Ayacucho sefiores

Elevo este canto

Para que el mundo sepa que soy
Del pueblo donde amamos
Cantamos y luchamos

Por la justicia

A mucha honra

Yo soy de Ayacucho sefiores

Yo soy del pueblo que canta

Y hace vibrar a las cuerdas de la vida
(bis)

Soy del pueblo que enfrenta las
tempestades

Mucho cuidado tirano (bis)

Porque yo soy
Soy de Ayacucho sefiores

De Ayacucho yo soy

Y donde quiera que estoy
Dando carifio voy con el pueblo
Luchando por la justicia (bis)

Nota. Elaboracién propia.
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e Sistema narrativo

Sin programa narrativo.

¢ Sistema no narrativo

El videoclip se compone de escenas descriptivas, de las cuales una seccién
mayoritaria corresponde al performance del artista y los dos guitarristas, y la otra seccion lo
conforman escenas dramatizadas por una pareja de huamanguinos con breves acciones
gue se desprenden de las letras de la cancién, por lo tanto, son una representacion visual

del componente lirico.

Las escenas se desarrollan en lugares publicos de la ciudad de Ayacucho como la
Plaza de Armas o su mirador, siendo correlativos al tema musical el cual expresa orgullo por
la tierra ayacuchana calificada de valerosa. El tipo de no narracién es asociativa por las

sugerencias de las dramatizaciones, y abstracta por el realce del componente visual.

e Sistema estilistico

a) Puesta en escena

Conformada por aspectos visuales como la vestimenta de huamanguinos que
emplea la pareja, ademés de chalecos y camisas bordadas para el vocalista y guitarrista
respectivamente, hermanos que conforman el grupo musical. El empleo de las vestimentas
es sugerido por la cancion, asi como el talante sobrio en las actuaciones. Si bien no existe
un control espacial que incluya decorados, la seleccién de los mismos es un aspecto de la

puesta en escena que sirve para caracterizar a la ciudad con un aspecto colonial y turistico.



172

Figura 32

Vestimenta, espacios y dramatizaciones de/ videoclip “Soy de Ayacucho sefiores”

disponible en YouTube.

b) Fotografia

El tratado fotografico emplea diversos planos para diferentes propositos,
contextualizar y mostrar acciones de los sujetos en cuadro. Los movimientos de cdmara son
una constante, marcan el ritmo visual, al igual que las acciones mesuradas de los sujetos en
pantalla. Ademas, se aprecia el uso reiterado de los angulos contrapicados sobre el
performance, posicion de la cAmara que resalta la presencia del sujeto atribuyéndole coraje

y valentia, adjetivos que refiere la cancién. La fotografia es de tipo funcional.
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c) Montaje

Se aplica un montaje grafico por el cual se intercala el performance, las
dramatizaciones y los planos panoramicos de la ciudad acorde a la musica. Por medio del
montaje, el performance y la dramatizacion se entrelazan mediante el corte de planos que
muestran el pufio cerrado del vocalista y del actor, justo en el momento en que la cancién

indica: ‘Mis pufios que eran pequefios han crecido junto a mis sentimientos’.

En los efectos visuales se considera la inclusién del logo animado del artista al
comienzo del videoclip, ademas de redeterminaciones del tiempo con camaras rapidas,
recurso usado un par de veces sobre las tomas panoramicas, a la par que el verso musical
entra en cadencia, enfatizando de esa manera su final. Entre los textos usados se muestra
titulos de la cancién al inicio, y la inclusion de créditos que menciona sin detalle al equipo

participe.

Figura 33

Entrelazamiento visual en el videoclip “Soy de Ayacucho sefiores”

Nota. Videoclip Soy de Ayacucho sefiores, realizado por Studio HM Audiovisual (2022),

disponible en YouTube.

d) Sonido

Son dos tipos de sonido presentes, uno ambiental y diegético en el plano inicial a

modo de contextualizacion, y el otro es un efecto sonoro sobre el logo animado del artista.



174

* Representacion cultural

Con el tema musical que es una dedicatoria a la ciudad de Ayacucho, se muestra el
acervo cultural de la regién desde sus diferentes manifestaciones. La vestimenta es uno de
ellos, pudiéndose identificar el uso del traje elegante huamanguino como parte de la
tradicion mestiza, asi como chalecos y camisas con bordados artesanales que emplean los
artistas, muestra de una simbiosis entre lo contemporaneo y lo artesanal. También se logra
exhibir el retablo ayacuchano, la artesania representativa de la localidad, asi como la flor de

retama de presencia simbdlica en el arraigo musical, simbolo de resistencia y esperanza.

El despliegue actoral y performativo discurre en espacios representativos de la
ciudad como la Plaza Mayor, Arco del Triunfo, el mirador y un puente colonial, resaltdndose

el aspecto colonial de la ciudad.

3.2. Discusién de resultados

3.2.1. Produccidn de videoclips con pertenencia cultural por empresas ayacuchanas

3.2.1.1. Modos de produccion. Los datos recogidos en el trabajo de campo y su
sistematizacion permitieron identificar un modelo productivo en comudn que las productoras
audiovisuales acogen. Este modelo es el de la produccién independiente, que desde el
discurso de Bordwell y Thompson (1995) es llevado a cabo por agentes autbnomos ajenos
a la industria fonogréfica y audiovisual, por ende, cuentan con una menor capacidad
econdmica generando proyectos de baja y/o mediana dimensién. Ademas, se cuenta con un
equipo humano reducido que cumplen funciones detalladas y/o generales bajo las

disposiciones del director, encargado de la toma de decisiones en cada proyecto.

Se ha identificado que las productoras audiovisuales de la region de Ayacucho
presentan caracteristicas del modo de produccién independiente desde cémo se organizan,

con un equipo humano variable en torno al presupuesto, pero principalmente porque
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intervienen agentes independientes. Cuando se indica la intervencion de estos agentes
independientes, desde la teoria se hace referencia a sellos discograficos de menores
dimensiones que impulsan el desarrollo de los videoclips, es asi que se diferencia entre
discografias major y discografias indies acufiados por Selva (2014). Las discografias major
o los grandes sellos discograficos conforman la parte medular de la industria de la musica
acaparando sectores amplios del mercado a nivel mundial, por poner a ejemplos como Sony
Music Entertainment o Universal Music Group. Desde las majors se va disponiendo, junto al
artista, la gestion de los videoclips con objetivos comerciales, para luego contratar a casas
realizadoras afines a sus intereses, es asi que siendo el video musical un producto que se
realiza por contrato y demanda, el sello discografico influye en la concepcién artistica y
presupuestal (LOpez-Ruiz, 2017). Esta forma de produccion industrial es ajena al contexto
peruano, y especificamente en Ayacucho porque se dista de los grandes sellos
discograficos. Por otro lado, se encuentran las discografias indies o independientes que
surgen para abastecer un sector que no es copado por las grandes disqueras, en
consecuencia, cuentan con menor capacidad logistica y de alcance prescindiendo del
variopinto de departamentos a los que hace referencia Schwartz (2007), por ende, las
gestiones para impulsar el videoclip son mas simplificadas. Sin embargo, al tratarse de una
empresa discogréafica, no se omite que tenga una participacién en el proceso del videoclip,
especialmente econdmica, teniendo mayores flexibilidades en el proceso productivo, sin
tantos filtros como es el caso de las majors (Selva, 2014). Es asi que el modelo de
produccion independiente es un modelo alterno al de estudio que sigue inmanentemente la
organizacion rigurosa en una menor escala. Si bien se indic6 que la produccion de
Ayacucho acoge este tipo de modelo, se hizo notar que en el contexto a fin tampoco cuenta
con discografias indies, por lo tanto, cuando se habla de la intervencion de agentes
independientes, se necesitdé ampliar el espectro para hacer referencia a los artistas
autbnomos que gestionan sus producciones en solitario o en colaboracion con un manager,

casos descritos en la regién ayacuchana.
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Prescindiendo de discografias intermediarias, el vinculo entre productora audiovisual
y el artista es directo y personal (L6pez-Ruiz, 2017), o en el caso de contar con un managetr,
este Ultimo participa activamente en el proceso productivo sin contraindicar que el artista
sea quien tenga un papel principal en las decisiones de contactar con las empresas
audiovisuales acorde a sus necesidades estilisticas y/o presupuestos. No se desacredita
gue el videoclip se produzca por directores independientes, 0 en su defecto que sean
autoproducidos por el artista y colaboradores afines, situacién que se asemejaria a un
modelo productivo individual, sin embargo, la presente investigacién hace énfasis en los
casos empresariales. Es asi que al mencionarse que los artistas tienen una necesidad de
produccion audiovisual sobre una cancién, deciden a que productora contratar. Es
pertinente indicar que cada empresa cuenta con particularidades en el proceso de
realizacion tangibles en el resultado final, el videoclip, 0 en palabras de Lopez-Ruiz (2017),
cada productora audiovisual cuenta con un perfil determinado. El trabajo de campo expuso
evidentemente que las empresas se pueden diferenciar desde su enfoque, unos
preferentemente conciben narrativas para cada proyecto, mientras otros le dan mayor valor
al performance e inclusion de dramatizaciones dependientes a la cancién, asi como
diferencias en cuanto a la toma de decisiones. Por ejemplo, en la empresa Ciaorosé se
indicaba que el director es quien toma las riendas de cada proyecto siendo el responsable
de organizar al equipo, en ese sentido, la direccion concibe el videoclip, mientras que el
area de produccion se encarga de conseguir los requerimientos para la ejecucion del
proyecto. El modelo es el siguiente: direccion decide y produccién gestiona. En la empresa
Blancaro, el productor es la maxima autoridad encargada de contratar al equipo técnico,
incluyendo al director, segun las caracteristicas de cada proyecto. Se encontré que la
funcién de director y productor puede ser asumido por la misma persona, en este caso el
encargado de la empresa audiovisual, dependiendo de las dimensiones del video musical.
Desde la seccion de créditos en los videoclips analizados, se mostré que la empresa
Ciaorosé opta principalmente por contratar a un responsable para el area de produccion,

mientras que el propietario de la empresa Blancaro suele ser director y productor al mismo
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tiempo, o en su defecto contratar a un encargado de direccion. En cuanto al Studio HM
Audiovisual, se identificé que el director es el encargado de abordar y gestionar cada
proyecto, siendo particular que se incluya al artista o0 manager en los roles de produccién

disponiendo del elenco de bailarines para el performance, vestuario, maquillaje, etc.

Otra de las diferencias es el recurso humano, dicho de otro modo, la cantidad
promedio de personas que participa en la produccion de videoclips. En Ciaorosé se mostrd
una mayor soltura del personal debido a que cuentan con un equipo base preestablecido
anualmente donde cada uno asume responsabilidades por area, como por ejemplo, director
de fotografia, director de arte, productor, script, entre otros, conformando una estructura

inicial al que se va afiadiendo otros personales y asistentes.

Como denominador comun en todas las productoras, se encontrd una apertura al
trabajo colaborativo, especialmente para el proceso de concepcion del videoclip en el cual el
personal puede hacer aportes y sugerencias sobre la narracion, el aspecto técnico, creativo,
etc., en relacion al modo de produccion colectivo, sin embargo, el hecho de que el equipo
pueda hacer propuestas no significa que tenga atribuciones de decision porque el director
y/o productor es quien tomas las decisiones finales, por lo tanto, se adscribe parcialmente la
inclusion del trabajo colaborativo para determinados procesos como caracteristica del

modelo de produccion independiente en Ayacucho.

A groso modo, la produccion de videos musicales en Ayacucho es independiente
con caracteristicas no consideradas en la teoria porque intervienen artistas emergentes o
con determinada trayectoria, y que desde la autogestién contratan el servicio de videoclip en
productoras locales. Estas empresas responden a la necesidad de produccién amoldando
los proyectos segun se requiera y disponga, siguiendo estandares técnicos industriales, asi
como acogiendo formas de trabajo estructuradas del modelo de estudio en una menor

escala: menor presupuesto, menor personal y funciones compartidas.
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Sobre los contenidos que realizan las producciones independientes, Bordwell y
Thompson (1995) indican que existe una mayor libertad en abordar narraciones y estéticas
libres porque no se cuentan con directrices dados por los sellos discogréficos. En ese
sentido, la praxis sugiere reforzar esta afirmacion porque las tematicas se asocian a las
propuestas del director, quien va concibiendo la forma y contenido del videoclip con

sugerencias dadas por el artista o por la letra de la musica.

Asimismo, desde la teoria se sefiala que la produccion de videoclips en el modelo
independiente persigue fines economicos, insertandose en circuitos comerciales para
monetizarlos, promocionar la cancion y vender discos como se haria en el mercado
industrial, pero con mayores limitaciones (Bordwell & Thompson, 1995). Los resultados
encontrados no refieren directamente a la monetizacion, sino mas bien a objetivos de
marketing por el cual el artista independiente busca llegar a otros espacios, a nuevos

publicos, desarrollar su carrera valiéndose del soporte audiovisual.

3.2.1.2. Factores externos de produccion. La produccion audiovisual en general, y
de videoclips en particular, depende del contexto social a fin. Para Bordwell y Thompson
(1995) ese contexto consta principalmente de la estructura econémica de cada sociedad,
asi por ejemplo, indican que el modelo de produccion de estudio es posible en sociedades
con soportes econémicos afincados que permiten la operacion sistematizada del medio
audiovisual, en otras palabras, se depende del desarrollo de otras industrias para generar
producciones industriales. Mientras que en sociedades donde no se cuenta con la
estructura econémica de las grandes metrépolis se desarrollan producciones alternas. El
contexto ayacuchano, caracterizado por contar con una economia emergente, en proceso
de desarrollo, condiciona indefectiblemente los procesos de produccion audiovisual desde la

independencia y la autogestién.

Las entrevistas a los directores han permitido identificar puntos en coman cuando se
refieren al financiamiento de los proyectos. El presupuesto lo autofinancian los artistas con

sus propios fondos y/o mediante el apoyo de auspiciadores, por lo general,
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emprendimientos locales. Al tratarse de artistas emergentes, se presenta limitaciones
econdmicas tal como lo describe Selva (2014). Es comUn encontrar declaraciones como
“falta de inversion” por parte del artista, y por el cual se asumen proyectos de bajo y/o
mediano presupuesto. Se ha encontrado que cada empresa audiovisual tiene estimaciones
promedio sobre los presupuestos con los que trabaja, asi por ejemplo, desde Ciaorosé se
indica montos de 5 mil a 7 mil soles, en Blancaro de 2 mil a 5 mil soles y en el Studio HM
Audiovisual con mil soles. Las diferencias responden principalmente al perfil de cada
empresa, dejando constancia que los precios se amoldan a las necesidades de cada
proyecto. En artistas que tienen una mejor proyeccién y logran tener visibilidad en otros
contextos fuera de Ayacucho, como el caso de Renata Flores, se designaron presupuestos
por encima de la media, sugiriéndose una posible relacion proporcional: mientras el artista
cuenta con mayor visibilidad y mediatizacién, y no necesariamente trayectoria, se dispone

de mayor financiamiento.

El factor tecnoldgico es otra variable puesto en consideracién porque con su acceso
y uso posibilita el proceso de producciéon audiovisual. El estudio hace énfasis en el equipo
videografico por ser una de las herramientas imprescindibles en el medio. Desde las
productoras se dej6 constancia el alquiler de equipos por proyecto, partiendo de estandares
técnicos que se manejan en el medio audiovisual. Se dispuso como estandar local las
camaras BlackMagic. Acorde a los presupuestos de cada proyecto, se pueden ir rentando
equipos mas sofisticados como las camaras RED, de uso comudn en la industria audiovisual,
o en su defecto, de equipos mas asequibles como la Sony. Por lo tanto, como se venia
manifestando en una de las entrevistas, el uso de las tecnologias responde al precio-
mercado de Ayacucho, ya que se depende del aspecto econémico. Mientras mas
sofisticado sea el equipo, el alquiler es mas abultado, ademas que su acceso debe

gestionarse en la capital del pais donde existe una mayor oferta tecnologica.

Ademas del factor econémico, Bordwell y Thompson (1995) hacen referencia al

componente social como otro de los factores externos que condiciona la organizacién del
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proceso audiovisual, entre ellos la capacidad en operar las herramientas tecnoldgicas y la
demanda de produccidn. Se considero entre estos factores externos la formaciéon

audiovisual y la demanda social del videoclip.

La formacion audiovisual en Ayacucho tiene como caracteristica principal el
empirismo. Se identificd que la insercion y desarrollo de los directores en el medio
audiovisual se debe a vocaciones personales, valiéndose de una formacion autodidacta,
busqueda de cursos presenciales y en linea, asi como el uso de conceptos artisticos de
carreras afines al campo audiovisual. Sea cual sea el caso, el comienzo empirico es un
denominador comun. Esta situacién responde a las carencias académicas presentes en la
localidad, pues se reconocio la falta de centros académicos que formen profesionalmente
en el rubro audiovisual, salvo excepciones como los cursos libres dictados en seminarios,
festivales de cine o laboratorios con una caracteristica particular: son cursos esporadicos.
Inclusive desde la universidad publica en Ayacucho se reconoce que la carrera a fin permite
una introduccién tedrica-practica, pero no con la soltura que lo haria un centro
especializado. En consecuencia, la formacion empirica sigue siendo una caracteristica
principal, sin embargo, lejos de ser una limitante, se valora el trabajo de campo y el
conocimiento que se puede generar desde la practica, razén por la cual, los entrevistados
indican que para contratar al personal toman como indicador la experiencia y cualidad del

personal independientemente de si tiene formacion académica.

Con el tema de la formacion audiovisual académica se advierte una centralizacion y
privatizacion porque la mayoria de instituciones son de tipo privada y operan en Lima,

situacion perenne en el transcurso de los afios.

Asimismo, se evalué una demanda social en crecimiento por la necesidad de los
artistas en generar producciones musicales junto al formato audiovisual, haciéndose
hincapié en que el cambio se debe particularmente en la forma de concebir y producir el
videoclip, incluyendo narrativas y dramatizaciones en torno a la musica, es asi que el artista

va confiando en las sugerencias y vision que pueda tener el director. Sin embargo, en la
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mayoria de las veces se puso de manifiesto que persiste un desconocimiento del proceso
de produccion audiovisual por parte de los artistas, limitando los proyectos a procesos
simplificados e instantdneos. Se remarcé esa caracteristica comparandolo con otros
contextos como el de Puno, donde se sefialé que el entendimiento audiovisual es mas
amplio y se permiten realizar producciones mas complejas. Por lo tanto, se puede
caracterizar el mercado ayacuchano como uno mediano donde las productoras
audiovisuales trabajan con presupuestos limitados. En este contexto, Vernallis (2004, como
se citd en Lopez-Ruiz, 2017) manifiesta que ante las limitaciones econémicas se da rienda
suelta a la creatividad del realizador para superar los inconvenientes financieros, situacion

calificada como cualidad por uno de los directores entrevistados.

3.2.1.3. Fases de produccion. Las fases de produccion siguieron esquemas

generales divididos en planificacién, rodaje, y montaje.

Con anterioridad, Schwartz (2007) hace referencia al proceso de busqueda y
seleccion de la productora, que, desde la industria, es llevado a cabo por los sellos
discogréficos. Con la necesidad de una produccion audiovisual, estos sellos contactan a
empresas realizadoras y solicitan en un periodo de tiempo briefs del proyecto potencial en el
que se considera los aspectos narrativos, estéticos y/o conceptuales. Posteriormente, se
contrata a la productora que mejor se acomode a los intereses del sello discografico. Esta
precuela también es realizada en las producciones independientes con la caracteristica de

gue es mas directo e instantaneo.

Planificacion. Con un acuerdo contractual entre el artista y la empresa audiovisual,
se desarrollan procesos de coordinacion, concepcién y estética del videoclip, y demas
gestiones que preparan la etapa del rodaje. Las declaraciones de los directores coincidieron
en que la concepcion de las ideas parte del componente musical, si la letra sugiere una
historia, que mensaje contiene, el género, asi como los intereses del artista, y partir de esa
base se propone una temética en relacién al presupuesto disponible. Sobre lo mencionado,

el director es un agente creativo que encamina el proyecto segun criterios personales y/o de



182

marketing (Selva, 2014). Con las propuestas compartidas al artista y su consideracion, las
ideas son estructuradas en un guion, prosiguiéndose a contratar al equipo técnico,
conseguir el reparto, rentar los equipos tecnolégicos, buscar y gestionar locaciones, armar
un plan de rodaje, entre otros procesos que se pueden dividir en asuntos creativos, de
coordinacion y gestion. Para tal propésito, Lopez-Ruiz (2017) indica que la productora se
encarga de desglosar el presupuesto por areas. Desde la praxis, el productor es quien

gestiona el componente econémico.

El contrato del personal depende al planteamiento del guion, por lo tanto, existen
proyectos donde se requiere de mas personales, como otros que se abastecen con un
equipo base. Los perfiles contratados suelen ser los siguientes: productor, director de
fotografia, direccion de arte, drone, script, y posteriormente operador de camara,

iluminacion, make-up, asistentes, entre otros.

Es neceser indicar que cada empresa audiovisual presenta planteamientos y
caracteristicas propias. Asi por ejemplo, se expuso que la empresa Ciaorosé cuenta con un
equipo permanente que asume responsabilidades por areas, dandose apertura al trabajo
colaborativo, con decisiones finales del director. Los responsables de cada departamento
intervienen en la planificacién por medio de desgloses sobre el guion compartido, asi por
ejemplo, el departamento de arte hace una lista de materiales y personales a necesitar. La
empresa, al tener un perfil narrativo, requiere del &rea de arte, mencionando ademas la

importancia de la investigacion para dar soporte a las historias.

Otro proceso particular es el llevado a cabo por la empresa Studio HM Audiovisual,
dando atribuciones al artista 0 manager en la produccién del proyecto por su disposiciéon
presupuestal. Se indic6 que los contratos a Ultima hora perjudican una éptima planificacion,
y que por la premura del tiempo, se debe recurrir a improvisaciones. Aquellos

condicionamientos externos son adaptados por la empresa.
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En consecuencia, se afirmd que el proceso de planificacion incide directamente en el

resultado final, siendo asi que esta etapa suele ser la més larga e influyente.

Rodaje. El proceso de rodaje sigue lo establecido por la planificacién,
organizandose por escenas. Schwartz (2007) indica que el videoclip es una forma de
comunicacion comercial del artista, y el director tiene incision directa en como se construye
esa comunicacion desde la puesta en escena. Sobre las declaraciones se identificé que los
directores son conscientes en asumir tal responsabilidad, organizando las grabaciones y
dando indicaciones de como debe ser el despliegue del reparto, especialmente si el artista

no tiene experiencia ante camara.

En las grabaciones interviene todo el equipo técnico contratado, en algunos casos
en diferido cuando las escenas demandan ciertas actividades, por ejemplo, de un operador
de drone o no, para lo cual, se sigue un plan de rodaje. Se menciond que la grabacién es la
etapa mas corta e intensa (Schwartz, 2007), con tiempos promedios de tres dias, siendo
mayor o menor segun la complejidad del proyecto. Esa informacidn se planifica antes de
comenzar a grabar. En el caso de recurrir a la improvisacion, se toma en cuenta la

disponibilidad del reparto.

Se ratifico la presencia de inconvenientes en el proceso de rodaje, pese a que se
tenga una planeacién anticipada, entre los cuales se mencionaron los cambios en el clima,
fallas técnicas, entre otros considerados hasta cierto punto de imprevisibles, sin embargo,
los imprevistos mas frecuentes y los que pueden evitarse son las irresponsabilidades por
parte del artista y/o elenco. Los directores coincidieron que en Ayacucho se tiene
dificultades en tomar las cosas con responsabilidad. Se mostraron impuntualidades en el
horario de cita, asi como incumplimientos de acuerdos. Ante tal situacion, el director va
adaptando los cambios, segun corresponda, en los dias previstos por temas econémicos.

Cada dia de rodaje implica un presupuesto de por medio.
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Montaje. El proceso post produccion incluye procesos de montaje, sonorizacion,
etalonaje, efectos, entre otros (Bordwell & Thompson, 1995) llevado a cabo por un equipo
de trabajo bajo la coordinacion del director. Este mecanismo sistematizado es empleado en
producciones industriales, sin embargo, en la produccion independiente se simplifica el
tratamiento, por lo general, a procesos de montaje, correcciéon de color, inclusion de textos y
otros recursos segun sea el caso. En el contexto ayacuchano, el director asume la edicion,
contratando ocasionalmente a otro personal para el tratamiento del color, en algunos casos

es el mismo director de fotografia.

Se identificaron procedimientos generales que constan en clasificar el material
grabado, seleccionarlos, armar las secuencias narrativas, de performance o actuadas en el
programa de edicién, y combinarlos en torno a la musica y el guion, material que vendria ser
el primer corte, el cual es compartido al cliente para sus sugerencias. Con las correcciones

se inicia el tratamiento del color y la edicidn de textos para concluir con el proyecto.

Cada empresa tiene criterios personales y estéticas distintas visibles en como
aborda el montaje, empleo de transiciones, estructuracion de los créditos, sonorizacion y

uso de otros recursos como la animacion de logos.

3.2.2. Forma audiovisual de los videoclips producidos por empresas ayacuchanas

El analisis de contenido permitid registrar lineamientos generales en la construccion
formal de los videoclips de las empresas audiovisuales referidas, dejandose constancia que
cada productora tiene particularidades tangibles en cuanto al tratamiento narrativo y estético

de los videos musicales producidos sobre contextos y factores determinados.

Entre los lineamientos generales, se distinguioé que el contenido visual va de la mano
con el contenido musical, caracteristica embrionaria de este formato que tiene a la musica
como punto de partida y de estructuracién por medio de sus elementos formales como el
ritmo, melodia y armonia (Darley, 2002, como se cit6 en Selva, 2012). Junto a estos

elementos formales de la musica, los cuales tienen mayor injerencia en el montaje, se
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incluyen aspectos como la letra y el género. Si bien la masica antecede y sugiere el
contenido visual, no las determina, por lo tanto, el contenido gréafico puede adoptar un
discurso propio. En la praxis, se identificé que la mayor de las veces la temética visual sigue
el contenido de las canciones, y en menor medida se desarrollan otras narrativas apelando
a un tratamiento visual con carga simbdlica que dialoga con la musica. En ese sentido, el
concepto de visualidad musical usado por Selva (2012) es inherente al videoclip, porque

tanto masica como imagen interrelacionan como un todo.

Para abordar el contenido, se puede ir haciendo mencion al sistema narrativo y no
narrativo que describen Bordwell y Thompson (1995), dicho de otro modo, se refiere a si se
cuenta con una narracion o se prescinde de ella. El caso practico demostré que ambas
formas de abordar el contenido convergen dentro del material audiovisual, en ese sentido,
se puede hablar de una tipologia del videoclip para fines practicos. Sedefio (2002) indicaba
tres tipos de videos musicales: uno narrativo que contiene una historia, otro descriptivo que
puede ser de performance y/o conceptual, y un tercero que es la combinacion entre lo
narrativo y lo descriptivo, conocido como videoclip mixto. Atendiendo la tipologia de Sedefio,
se puede dar cuenta que la totalidad del material audiovisual contiene una parte descriptiva
en diferentes proporciones, por lo tanto, para poder indicar si un videoclip es narrativo o
descriptivo se debe considerar que aspecto resalta o termina por configurar el formato. Con
ese postulado, los videoclips producidos por empresas audiovisuales en Ayacucho son de

los tres tipos. Cada productora tiene afinidades en incluir un programa narrativo o no.

En los videoclips con narracion, se identificé el uso de narraciones objetivas,
desarrolladas a través de las acciones de los personajes, y narraciones limitadas por el cual
el flujo informativo se limita a lo que los personajes realizan. En determinados casos, se
incluyeron recursos como el flashback haciendo muestra de una narracién subjetiva. Los
espacios en los que transcurre la narracion son funcionales al prop6sito narrativo, existiendo
una predileccién por el uso de espacios naturales y urbanos, a comparaciéon de los

ambientes cerrados. Para Sedefio (2007), el desarrollo narrativo del videoclip acoge
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particularidades por el tiempo reducido que se dispone, interponiéndose los momentos
pragmaticos de la historia. El postulado es aplicado en los videoclips analizados porque las
historias se condensaron en un sentido utilitario apelando a las elipsis temporales.
Asimismo, los artistas participaron en la narracion como protagonistas, o en su defecto, se

contrataron a un elenco.

El sistema no narrativo se constituy6 principalmente por el performance de los
artistas, musicos y elencos de baile en relacion al componente musical. La falta de
narratividad, segun lo refiere Sedefio (2007), es una caracteristica innata del videoclip
apelando a una exposicion visual dinamica para atraer la atencion del espectador, parte
constituyente de su gen publicitario dual-fatico y operacion de seduccién. En ese sentido, el
performance es un tipo de no narracion abstracta muy frecuente en el videoclip, el cual
busca captar la mirada del espectador por medio de la puesta escena, técnicas
cinematogréficas y montaje. Ademas del despliegue performativo, se lograron incluir en
menor grado escenas conceptuales con cargas simbdlicas de un tratamiento mas
experimental, y dramatizaciones independientes que se desprenden de la parte lirica de la
cancion. Desde el entendimiento de Bordwell y Thompson (1995), llegarian a ser no
narraciones asociativas y retéricas porgue sugieren conceptos y disgregan los temas con
fines expositivos. Como ejemplo se puede referir al videoclip ‘Pawackanfiam’ que usa
simbolismos para introducir el concepto del zorro andino como un mediador de mundos, y el
videoclip ‘Soy de Ayacucho Senores’ el cual desagrega el tema de la identidad ayacuchana
en manifestaciones conexas como la artesania, la vestimenta, la flor de retama, etc. Se

reconoce la no narracién como un discurso discontinuo y fragmentado.

Sobre la forma o sistema estilistico, se procedié a caracterizar la técnica audiovisual.
Desde la puesta en escena, se mostrd una relacion dinamica con la narracién (Bordwell &
Thompson, 1995) y las escenas descriptivas, con elementos como el vestuario, utileria,
entre otros que sirven a la teméatica de los videoclips. Con espacios, en su mayoria abiertos

como la geografia andina o zonas urbanas, se representd una naturalidad como un factor
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en comun, por ende, la iluminacion solié ser natural y/o simular la naturalidad en espacios
cerrados. Asimismo, en las escenas conceptuales, se enfatizé en el disefio de arte para
representar ambientes oniricos y elementos simbdlicos. Sobre la fotografia, se usaron
composiciones estandares en el medio audiovisual, ya sea desde los planos o angulos que
lejos de tener significados absolutos, son funcionales (Bordwell & Thompson, 1995). Los
movimientos de camara fueron otra constante, empleandose movimientos libres y dinamicos
para el performance, y movimientos pausados para la narracion. Entre las herramientas
tecnoldgicas empleadas, el drone y los estabilizadores de camara son de uso compartido y
estandarizado por las producciones audiovisuales. La investigacion permitié asimilar que
para un mejor tratamiento técnico se depende de los equipos tecnolégicos, y en

consecuencia, del presupuesto.

Se emplearon principalmente dos tipos de montaje, uno continuo para las
narraciones, al que ademas se le intercalan con escenas performativas, y otro montaje
grafico para las no narraciones, siguiendo en ambos casos el ritmo, letra y estructura de la
musica. Los efectos visuales no suelen ser usados a excepcion de las ralentizaciones de
camara, o los desdoblamientos de imagenes en videoclips con carga simbélica. Otro de los
recursos usados fueron los textos con fines descriptivos para sefialar datos de la cancidn,
mientras que la seccion de créditos fue abordada de diferente manera por cada productora,
llegandose a prescindir en determinadas producciones. Y sobre la sonorizacion, se
emplearon sonidos diegéticos en las introducciones y cierres de los videoclips, sirviendo de

contextualizacién espacial.

Los materiales audiovisuales producidos por las producciones independientes,
segun Bordwell y Thompson (1995), son de tematica libre, no abordados por la industria,
por ende, desarrollan experimentaciones y vanguardias narrativas. El videoclip es un
formato donde predominan las alteraciones entre musica e imagen volviéndolos complejos,
mutables e hibridos (Sedefio, 2020). Sobre lo expuesto, se registrdé que para el contexto

ayacuchano, las experimentaciones se relacionan mas por la teméatica/narracion que por los



188

tratamientos del montaje y la técnica audiovisual, respondiendo a una concepcion estilistica
de cada productora. Por lo general se siguen estéticas estandarizadas desde la

cinematografia y la industria audiovisual.

3.2.3. Representacion cultural en los videoclips producidos por empresas

ayacuchanas

La concepcion de la cultura por Garcia Canclini (2004) parte por reconocer que las
sociedades producen y comparten constantemente significados dentro de un entramado
complejo de relaciones de sentido. Desde esta perspectiva, la cultura no es estatica, sino
mas bien, es un proceso dinAmico que se transforma con el tiempo. Las dindmicas de la
modernidad, especialmente en el contexto de la globalizacion, objetan y modifican los
rasgos identitarios y especificos de los grupos sociales, ya que propician una interaccion
permanente entre distintas culturas que coexisten en el espacio — tiempo. Aunque estos
procesos de intercambio cultural no son nuevos, en un mundo globalizado adquieren mayor
diversidad y alcance. En ese sentido, las expresiones culturales van adoptando nuevas
formas, significados, usos y sentidos de pertenencia, por lo tanto, la cultura se define y

redefine en todo momento.

La musica como producto cultural es una manifestacién del sincretismo al que hace
referencia Garcia Canclini (1990), porque en los videoclips analizados se reconocio la
adopcion de instrumentos ‘modernos’ como la bateria y el bajo electrénico en géneros
musicales como el huayno ayacuchano y carnaval, asi como convergencias mas

experimentales en una corriente al que se le puede denominar musica fusion.

Desde el videoclip, se dio cuenta que la cultura popular se expresa por medio de la
puesta en escena y la tematica de cada video musical, como las manifestaciones de los
carnavales, la cosmovision andina, la devocion religiosa o hechos histéricos. Por medio de

las vestimentas, bailes, artesania, seleccion de espacios, entre otros elementos, se
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representd a Ayacucho y su tradicion mestiza, producto del sincretismo entre lo colonial y lo

indigena, sobre el que construye su identidad.

No exento de las implicancias que representa la modernidad, se mostraron
adaptaciones del acervo cultural, quizas el caso mas visible sea el de la vestimenta
carnavalesca que incorpora ornamentaciones y matices cromaticas sobre la base de las
vestimentas ‘tradicionales’, o el disefio de vestuario para representar personificaciones
dentro la cosmovision andina coexistiendo en un mundo contemporaneo. En ese haber, el
videoclip ‘Si me dices Adids’ es una muestra de las relaciones dialégicas entre lo
ayacuchano con otras expresiones culturales del mundo andino y occidental. Asimismo, se
representd el ambiente rural con sus caracteristicas propias como la agricultura,

vestimentas, practicas ecuestres, convergiendo con lo urbano como espacio mas mediato.

En ese sentido, las expresiones culturales se representaron en los videoclips con
sus configuraciones y reconfiguraciones presentes. Con la insercion del video musical en el
mercado simbdlico de la web, estas expresiones entran a convergir en un entramado
mediatico, muestra de la produccion, circulacién y consumo de significados al que hace

referencia Garcia Canclini (2005).
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CONCLUSIONES

e Eltrabajo de investigacion permitié identificar que las empresas audiovisuales de
Ayacucho emplean un modelo de produccion independiente para la realizacion de
videos musicales. La mayoria de los proyectos fueron de baja y/o mediana
dimensidn, caracterizados por contar con un equipo humano reducido, recursos
econdmicos y tecnolégicos limitados. En ese contexto, fue comun la asignaciéon de
funciones generales, siendo habitual que los directores de las empresas realicen la
labor de productor y editor. Se precisé que la produccion de videoclips fue por
demanda de los artistas, quienes al prescindir de un sello discografico realizaron el
contacto con las empresas audiovisuales de manera directa, consecuentemente, las
coordinaciones fueron simplificadas. Los directores de las empresas audiovisuales
se encargaron de organizar los proyectos siguiendo estandares técnicos y
estructuras de trabajo industriales a una menor escala. Asimismo, se identifico
aperturas al trabajo colectivo en la concepcién de los videoclips, mientras el
director/productor determinaba las decisiones finales. Se constato que el perfil de
produccion de cada director influye en la forma de trabajo, permitiendo la ejecucion
esporéadica de videoclips con mayor logistica, mayor personal y una division del
trabajo mas especializada.

¢ ElImodo de produccion independiente de videoclips estuvo determinado
principalmente por el factor econdémico. Al ser un servicio contratado por artistas
independientes, los presupuestos se generan desde el autofinanciamiento y/o
mediante auspicios de emprendimientos locales. Se describieron los presupuestos
como limitados debido a la falta de inversion, contexto vinculado con la estructura
econOdmica de la sociedad ayacuchana, caracterizada por encontrarse en vias de
desarrollo y tener una baja industrializacién. La falta de sellos discogréficos en la
region también responde a la estructura econdémica de la sociedad, porque una

empresa principalmente se sostiene en términos de rentabilidad. A esa situacion se
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afiadié que la mayoria de artistas suelen demandar producciones simplificadas por
un desconocimiento del proceso de produccion audiovisual, a diferencia de artistas
gue con asesoria profesional y mayor mediatizacion asignan mayores presupuestos
a sus videos musicales. La tecnologia fue considerada como un factor de segundo
orden porque su adquisicion depende de los presupuestos. Asimismo, la formacion
audiovisual empirica evidencio la deficiencia de centros educativos profesionales en
Ayacucho, encontrandose centralizados y privatizados en la capital del pais.

Las producciones de videoclips siguieron etapas estandarizadas del medio
audiovisual como la planificacion, rodaje y montaje. La planificacion se inici6é sobre el
acuerdo contractual entre empresa y artista, siendo el director de la productora quien
concebia artisticamente el proyecto en un guion elaborado en torno a la musica,
motivacion del artista y presupuesto. Por lo general, se convocaba al personal segun
la dimensién del proyecto, asi como al reparto y alquiler del equipo tecnoldgico.
Entre las herramientas de planificacion se emplearon guiones, planes de rodajes y el
scouting. Se identificd6 que mientras el guion contenga una historia, la planificacion
es mas estructurada. El equipo general estuvo conformado por un productor, director
de fotografia, direccién de arte, encargado de drone, script, y posteriormente por
técnicos de iluminacion, maquillaje, asistentes y otros perfiles, seguiin sea el caso. En
situaciones particulares, la planificacién se realizé de manera parcial cuando el
servicio fue contratado con poco tiempo de anticipacién.

El rodaje siguit lo establecido por la etapa de planificacién en un tiempo promedio
de tres dias. Los inconvenientes mas frecuentes se debieron a las
irresponsabilidades por parte de los artistas y/o elenco, retrasando el rodaje, al
respecto, los directores adaptaron los cambios que se pudieron presentar
cumpliendo los dias estimados de grabacién.

Para el montaje, se logré caracterizar un proceso general: organizacién del material
grabado, armado segun el tipo de escenas, y estructuracion acorde a la musica y/o

guion. El artista es consultado para la aprobacion del material, y posteriormente se
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corrige el color junto a otros tratamientos como los textos. La fase de montaje fue
realizada por los directores, mientras que en determinados casos se contratd a otro
personal para el etalonaje.

La construccion formal de los videoclips con pertenencia cultural fue analizada
desde su contenido y forma. Sobre el contenido, se contrasté el desarrollo de
narraciones en diferentes grados segun el perfil de producciéon de cada empresa,
mientras las escenas de performance estuvieron presentes de manera transversal,
configurando al videoclip por completo, o apareciendo parcialmente como parte de la
historia. Se constatd que la narracion se desprende del contenido musical,
desarrollandose desde el pragmatismo debido al tiempo limitado de la cancion. Las
historias fueron protagonizadas por los propios artistas, o en su defecto, por un
reparto actoral. Las secciones sin narracién estuvieron conformadas por
performances de artistas, musicos y elencos de baile, clasificados como no
narraciones de tipo abstracto debido al atractivo visual de la puesta en escena.
También se identificaron escenas conceptuales y dramatizaciones que
representaban visualmente segmentos de la cancion, a este tipo de no narraciones
se les considera abstractas, porque sugieren conceptos, y categoricas, porque
tienen un fin expositivo.

La forma estuvo definida por las técnicas cinematograficas. Elementos como el
vestuario, espacios y utilerias se emplearon de manera dinamica con la tematica del
videoclip, ademas de emplearse una fotografia funcional. En los videoclips con
narraciones y escenas conceptuales se noté un mayor trabajo en el disefio de arte.
Se pudo establecer que un mejor resultado técnico es proporcional al presupuesto y
uso de equipos. El montaje empleado fue de tipo continuo y grafico, incorporandose
textos descriptivos y sonidos de contextualizacion, sin el uso de efectos visuales. La
investigacion mostré que cada videoclip presenta particularidades en su tratamiento

narrativo y estético.
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La investigacion permitié corroborar que la cultura ayacuchana se representd por
medio de la puesta en escena y por la tematica de los videoclips, visibilizando
expresiones culturales como el carnaval, la cosmovisién andina, vestimentas,
infraestructura, danzas y hechos histéricos como la batalla de Ayacucho. Las
expresiones culturales se representaron en un contexto contemporaneo, mostrando
lo ‘tradicional’ no como algo aislado, sino en una relacion dialégica con otras
expresiones occidentales y/o andinas. Muestra de ello son las vestimentas que
incorporan ornamentos y matices nuevos, la convergencia entre lo rural y lo urbano,
0 en coOmo se representa a Ayacucho desde su tradicion mestiza. De este modo,
desde los videoclips se mostré que la cultura se va configurando y reconfigurando

permanentemente.
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RECOMENDACIONES

Es importante que el gremio audiovisual produzca videoclips con representaciones
culturales porque de esa manera se genera contenidos con valor agregado,
mostrandose identidades y participando en la construccién de significados en torno a
lo ayacuchano.

Se debe hacer énfasis en la etapa de planificacion, incluyéndose el disefio de arte
para generar producciones mas elaboradas, ya sea para desarrollar narraciones o
mostrar simbolismos. Se debe tener conciencia que el videoclip es un formato que
admite la experimentacion por naturaleza, por lo que caer en conformismos paraliza
una actividad creativa como es el audiovisual.

Fomentar en los artistas una concientizacion de la produccion de videoclips y lo que
se gestiona detras de camaras como los procesos creativos - técnicos llevado a
cabo por un equipo de trabajo. Ademas, se debe tomar en cuenta que los videos
musicales son productos potenciales que ayudan a construir una imagen del artista,
incidiendo en el desarrollo de la carrera musical. Elaborar trabajos de making off son
maneras de exponer el proceso audiovisual.

Fomentar el desarrollo de una cultura audiovisual en la poblacion ayacuchana para
gue puedan demandar productos audiovisuales con contenidos y estéticas
estructuradas. Esto se puede conseguir con la incorporacion del andlisis reflexivo de
contenidos audiovisuales desde la educacion basica regular, asi como la
implementacion de espacios publicos donde se exhiba y debata sobre los videoclips
u otros formatos.

Reconocer el videoclip como objeto de estudio en el campo académico ayacuchano
por su capacidad discursiva y estética. Se considera como un formato dinamico
donde se pueden experimentar narrativas, representar identidades, plantear
problematicas sociales, asi como experimentar en lo artistico/técnico como el

montaje o lenguaje audiovisual.
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La inclusién del videoclip como objeto de estudio puede generar nuevos temas de
investigacion como la historia del formato en el contexto regional, el consumo en
generaciones o sectores particulares, caracterizacion de elementos determinados
como la narracién, entre otros temas afines que amplien la mirada del videoclip, no
solo como formato producido por empresas, si ho por otros perfiles de productores

como los freelances.



196

REFERENCIAS

Alejos, P. & Arce, L. (2022). Direccién y produccion del videoclip “70 km” del rapero Giru
Mad Fleiva [Trabajo de suficiencia profesional, Universidad de Lima]. Repositorio

Institucional de la Universidad de Lima.

Antezana, C. (2017). Las caracteristicas de los procesos de produccién audiovisual en la
ciudad de Cochabamba. Punto Cero. Universidad Catdlica Boliviana, 22(35), 24-37.

https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=421854968003

Arévalo, A. (2023). Polivalencias en la produccién audiovisual de contenidos digitales para
la agencia pop comunicaciones S.A.C. [Tesis de Licenciatura, Universidad Privada
del Norte]. Repositorio Institucional de la Universidad Privada del Norte.

https://hdl.handle.net/11537/34193

Bedoya, R. (2016). El cine silente (1895-1934). Historia de los medios de comunicacion en

el Pera: Siglo XX. Fondo Editorial de la Universidad de Lima.

Bordwell, D. & Thompson, K. (1995). El arte cinematogréafico. Paidés Comunicacion.

Borello, J. Barberis, N. & Ascua, R. (2021). Formacién, vinculaciones y complejidad de los
proyectos: Base del conocimiento en la pequefia produccion audiovisual. Revista

Brasileira de Inovacéo, 20(), 1-28. https://doi.org/10.20396/rbi.v20i00.8661430

Bustamante, E. & Luna, J. (2017). Las miradas mdltiples: el cine regional peruano. Tomo I.

Universidad de Lima, Fondo Editorial.

Céarcamo, H. (2005). Hermenéutica y Andlisis Cualitativo. Cinta de Moebio, (23), 0.

https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=10102306

Caro, A. (2014). Elementos narrativos en el videoclip: desde el nacimiento de la MTV a la
era YouTube (1981-2011) [Tesis de Doctorado, Universidad de Sevilla]. Repositorio

Institucional de la Universidad de Sevilla.


https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=421854968003
https://hdl.handle.net/11537/34193
https://doi.org/10.20396/rbi.v20i00.8661430

197

Cortez, L., Escudero, C. & Cajas, M. (2018). Introduccién a la investigacion cientifica. En C.
Escudero y L. Cortez (Coords.), Técnicas y métodos cualitativos para la
investigacion cientifica (pp. 12-25). Editorial UTMACH.

http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-

Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pd

f

CPI Reasearch (2023). Consumo de audio en PerQ: La radio y el streaming (Informe N°004)

Market Report. https://cpi.pe/images/upload/paginaweb/archivo/26/CP1%20-

%20Market%20Report%20-%20Consumo%20de%20Audio.pdf

Garcia Canclini, N. (2004). Diferentes, desiguales y desconectados. Mapas de la

interculturalidad. Editorial Gedisa.

Garcia Canclini, N. (24 de febrero de 2005). Todos tienen cultura: ¢ quiénes pueden
desarrollarla? [Discurso principal]. Conferencia para el Seminario sobre Cultura'y
Desarrollo, Banco Interamericano de Desarrollo, Washington, Estados Unidos.

https://red.pucp.edu.pe/ridei/wp-content/uploads/biblioteca/080920.pdf

Garcia Canclini, N. (1990). Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la

modernidad. Editorial Grijalbo.

GoOmez, F. & Pérez, J. (2023). Produccién de cine en Andalucia: balance del estado del cine
andaluz contemporaneo desde una perspectiva industrial. Cuadernos del
Audiovisual del Consejo Audiovisual de Andalucia, (11), 143-162.

https://dx.doi.org/10.62269/cavcaa.1ll

Hernandez, R., Fernandez, C. & Baptista, P. (2014). Metodologia de la Investigacién. (6°

ed.). McGraw-Hill. https://www.esup.edu.pe/wp-

content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-

Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf



http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pdf
http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pdf
http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pdf
https://cpi.pe/images/upload/paginaweb/archivo/26/CPI%20-%20Market%20Report%20-%20Consumo%20de%20Audio.pdf
https://cpi.pe/images/upload/paginaweb/archivo/26/CPI%20-%20Market%20Report%20-%20Consumo%20de%20Audio.pdf
https://red.pucp.edu.pe/ridei/wp-content/uploads/biblioteca/080920.pdf
https://dx.doi.org/10.62269/cavcaa.11
https://www.esup.edu.pe/wp-content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf
https://www.esup.edu.pe/wp-content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf
https://www.esup.edu.pe/wp-content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf

198

Infante, C. & Llantoy, M. (2019). Apuntes metodologicos de investigacion en la Ciencia de la

Comunicacion. Publicaciones Mano Alzada.

Lépez-Ruiz, J. (2017). El videoclip como herramienta de comunicacion comercial en el siglo
XXI. Reconfiguracién y nuevas tendencias [Tesis de grado, no publicada].

Universidad de Palermo.

Lozada, O. & Yangali, J. (2022). Guia para la elaboracion de la tesis. Enfoque cualitativo.

Universidad Privada Norbert Wiener. https://doi.org/10.37768/unw.vri.0005

Mariategui, J. (14 de octubre de 1925). El artista y la época. Revista Mundial. Lima.

Mendieta, G. (2015). Informantes y muestreo en investigacion cualitativa. Investigaciones

Andina, 17(30), 1148-1150. https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=239035878001

Ministerio de Cultura del Pert (2016). Boletin Infoartes. Informe panoramico de las artes y

las industrias culturales en el Per (n°2). https://www.infoartes.pe/wp-

content/uploads/2017/03/Boletin-Infoartes n2 2016.pdf

Monaco, A. (2013). El ABC de la produccion audiovisual: manual instructivo. Ediciones

CICCUS. Ciudad Autbnoma de Buenos Aires.

Mora, C., Puccini, A. & Uribe, E. (2021). De los medios a la convergencia: La formacion del
espacio audiovisual ampliado en Colombia. Inmediaciones de la comunicacion,

16(1), 59-85. https://doi.org/10.18861/ic.2021.16.1.3097

Obando, M. (6 de enero de 2025). Asi se ve el primer videoclip musical grabado en el Perd,
gue este 2025 cumple 60 afios. Infobae Peru.

https://www.infobae.com/peru/2025/01/06/asi-se-ve-el-primer-videoclip-musical-

grabado-en-el-peru-que-este-2025-cumple-60-

anos/:contentReference|oaicite: 7}{index=7}



https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=239035878001
https://www.infoartes.pe/wp-content/uploads/2017/03/Boletin-Infoartes_n2_2016.pdf
https://www.infoartes.pe/wp-content/uploads/2017/03/Boletin-Infoartes_n2_2016.pdf
https://doi.org/10.18861/ic.2021.16.1.3097
https://www.infobae.com/peru/2025/01/06/asi-se-ve-el-primer-videoclip-musical-grabado-en-el-peru-que-este-2025-cumple-60-anos/:contentReference%5boaicite:7%5d%7bindex=7%7d
https://www.infobae.com/peru/2025/01/06/asi-se-ve-el-primer-videoclip-musical-grabado-en-el-peru-que-este-2025-cumple-60-anos/:contentReference%5boaicite:7%5d%7bindex=7%7d
https://www.infobae.com/peru/2025/01/06/asi-se-ve-el-primer-videoclip-musical-grabado-en-el-peru-que-este-2025-cumple-60-anos/:contentReference%5boaicite:7%5d%7bindex=7%7d

199

Pacheco, A. & Portuguez, J. (2023). Direccién y produccion del videoclip ‘Sunshine’ de la
banda Alther [Tesis de Licenciatura, Universidad de Lima]. Repositorio de la

Universidad de Lima. htips://hdl.handle.net/20.500.12724/19399

Ramirez, G. (26 de mayo de 2021). Guia inductiva: Creacién de contenido visual con
identidad peruana para el mercado nacional e internacional [Discurso principal].
Conferencia de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, Universidad
Nacional de San Cristdbal de Huamanga, Ayacucho, Pera.

https://www.facebook.com/c.comunicacionunsch/videos/5901968709828419

Rodriguez, E. (2017). Tratamiento de la narrativa audiovisual en la produccion de videos
musicales Wara-Producciones [Tesis de Licenciatura, Universidad Nacional del

Altiplano]. Repositorio de la Universidad Nacional del Altiplano.

Schwartz, L. (2007). Making music videos: Everything You Need to Know from the Best in

the Business. Billboard Books.

Sainz, J. (2021). El videoclip en Espafia de 2009 a 2015: andlisis y estudio del video
musical a través de sus directores [Tesis de Doctorado, Universidad Complutense de
Madrid]. Repositorio Institucional de la Universidad Complutense de Madrid.

https://hdl.handle.net/20.500.14352/3387

Sedefio, A. (2002). Lenguaje del videoclip. UMA Editorial. Universidad de Malaga.

https://www.umaeditorial.uma.es/libro/lenquaje-del-videoclip 2557/

Sedefio, A. (2007). Narracién y Descripcion en el Videoclip Musical. Razén y Palabra, (56).

https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=199520729005

Sedenio, A. (2020). Videoclip musical y creatividad audiovisual: un analisis del canal Music
Video Land de Vimeo. Austral Comunicacion, 9(2), 275-298.

https://doi.org/10.26422/aucom.2020.0902.sed



https://hdl.handle.net/20.500.12724/19399
https://www.facebook.com/c.comunicacionunsch/videos/5901968709828419
https://hdl.handle.net/20.500.14352/3387
https://www.umaeditorial.uma.es/libro/lenguaje-del-videoclip_2557/
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=199520729005
https://doi.org/10.26422/aucom.2020.0902.sed

200

Selva, D. (2012). La visualizacion de la musica en el videoclip. Ambitos. Revista
Internacional de Comunicacién, (21), 101-115.

http://dx.doi.org/10.12795/Ambitos.2012.i21.06

Selva, D. (2014). El videoclip: Comunicacién comercial en la industria musical. Ediciones

Alfar.

Tamayo, M. (2003). El proceso de la investigacion cientifica. Incluye evaluacion y
administracién de proyectos de investigacion. (4° ed.). Editorial Limusa.

https://lwww.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/227860/El proceso de la investi

gaci_n cient fica Mario Tamayo.pdf

Tinoco, N., Cajas, M. & Santos, O. (2018). Disefio de investigacion cualitativa. En C.
Escudero y L. Cortez (Coords.), Técnicas y métodos cualitativos para la
investigacion cientifica (pp. 42-56). Editorial UTMACH.

http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-

Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pd

f

Toro, J., Guerrero, N. & Pérez, G. (2024). Producciones audiovisuales y medios locales.
Contribuyendo al desarrollo de la interculturalidad. Nawi: arte disefio comunicacion,

8(1), 263-282. https://doi.org/10.37785/nw.v8nl.ald

Torres, S. (2020). Proceso de produccion y realizacion de videos musicales en la empresa
T&T audiovisuales para desarrollarse en el mercado peruano [Trabajo de
Investigacion de Bachillerato, Universidad San Ignacio Loyola]. Repositorio de la

Universidad San Ignacio de Loyola. https://hdl.handle.net/20.500.14005/10008

Vifiuela, E. (2013) El videoclip del siglo XXI: el consumo musical de la television a internet.

Musiker: cuadernos de musica, (20), 167-185. http://hdl.handle.net/10651/62617



http://dx.doi.org/10.12795/Ambitos.2012.i21.06
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/227860/El_proceso__de_la_investigaci_n_cient_fica_Mario_Tamayo.pdf
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/227860/El_proceso__de_la_investigaci_n_cient_fica_Mario_Tamayo.pdf
http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pdf
http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pdf
http://repositorio.utmachala.edu.ec/bitstream/48000/14207/1/Cap.1-Introducci%C3%B3n%20a%20la%20investigaci%C3%B3n%20cient%C3%ADfica.pdf
https://doi.org/10.37785/nw.v8n1.a14
https://hdl.handle.net/20.500.14005/10008
http://hdl.handle.net/10651/62617

201

YouTube Vibes (2023). Musica al Infinito: EI mundo de YouTube més alla de YouTube
(Edicion N°8).

https://www.thinkwithgoogle.com/ gs/documents/18181/YouTube Vibes Music -

Musica al infinito - espa%C3%B1lol.pdf

Zambrano, C. & Mosquera, M. (2018). La produccién audiovisual como medio de difusion de
la musica nacional. INNOVA Research Journal, 3(1), 42-54.

https://doi.org/10.33890/innova.v3.n1.2018.337

Zavala, L. & Alvarez, C. (2016). Rock limefio en los ochenta: entre la radio y el ruido.

Scientia, 17(17). https://doi.org/10.31381/scientia.v17i17.396



https://www.thinkwithgoogle.com/_qs/documents/18181/YouTube_Vibes_Music_-_Musica_al_infinito_-_espa%C3%B1ol.pdf
https://www.thinkwithgoogle.com/_qs/documents/18181/YouTube_Vibes_Music_-_Musica_al_infinito_-_espa%C3%B1ol.pdf
https://doi.org/10.33890/innova.v3.n1.2018.337
https://doi.org/10.31381/scientia.v17i17.396
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“Produccioén audiovisual de videoclips con pertenencia cultural por empresas ayacuchanas”

Problemas

Objetivos

Hipotesis

Categorias

Disefio Metodoldgico

Problema general

¢ Cuales son los modos de
produccién de videoclips con
pertenencia cultural desarrollados
por las empresas audiovisuales de
Ayacucho?

Problemas especificos

¢, Qué factores influyen en los
modos de produccion audiovisual
de videoclips con pertenencia
cultural en Ayacucho?

¢, Qué caracteristicas tienen las
fases de produccion de videoclips
con pertenencia cultural ejecutadas
por empresas ayacuchanas?

¢, Qué construcciones formales
presentan los videoclips con
pertenencia cultural elaboradas por
empresas ayacuchanas?

Objetivo general

Conocer cuales son los
modos de produccién de
videoclips con pertenencia
cultural llevadas a cabo
por empresas
audiovisuales de
Ayacucho.

Objetivos especificos

Identificar qué factores
influyen en los modos de
produccién audiovisual de
videoclips con pertenencia
cultural en Ayacucho.

Describir las
caracteristicas de las fases
de produccion de
videoclips con pertenencia
cultural ejecutadas por
empresas ayacuchanas.

Hipdtesis general

La elaboracion de
videoclips con pertenencia
cultural llevadas a cabo
por empresas
ayacuchanas se organiza
mediante el modo de
produccién audiovisual
independiente,
caracterizado por la
escaza divisién del trabajo,
recursos tecnolégicos,
econémicos y humanos
limitados, repeticion de
roles en funciones basicas
a comparacion de lo
pormenorizado en el modo
de estudio.

Hipotesis especificas
La estructura econémica
de una sociedad y su
desarrollo industrial son
factores que influyen

Categoria de
investigacion

Produccién de videoclips
con pertenencia cultural

Variables

e Modos de produccion
audiovisual

e Factores externos de
los modos de
produccion

e [Fases de produccién

o Elementos formales

e Expresiones de la
cultura popular

Tipo de investigacion
Bésica

Enfoque metodologico
Cualitativo

Nivel de profundidad de
estudio
Descriptivo

Disefio metodologico
Fenomenoldgico
Hermenéutico

Sujetos de anélisis
Directores de empresas
audiovisuales de Ayacucho

Unidad de analisis
Videoclips

Método de investigacion
Hermenéutico
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¢, Cémo se representan las
expresiones de la cultura popular
en los videoclips producidos por
empresas audiovisuales de
Ayacucho?

Describir las
construcciones formales
de los videoclips con
pertenencia cultural
elaboradas por empresas
ayacuchanas.

Indicar de qué manera se
representan las
expresiones de la cultura
popular en los videoclips
producidos por empresas
audiovisuales de
Ayacucho.

directamente en los modos
de produccién de bienes
simbdlicos, entre ellos los
videoclips.

La produccién de
videoclips con pertenencia
cultural pasa por tres
fases: la de planificacion,
rodaje y montaje,
caracterizados a priori por
el modelo de produccion
en la cual se simplifican
las funciones, se
comparten roles y omiten
trabajos especializados
como el de sonido y
efectos especiales

Las construcciones
formales de los videoclips
con pertenencia cultural
producidas por empresas
ayacuchanas estan
determinadas por su
contenido y forma. El
contenido se caracteriza
por prescindir de
narraciones para dar
énfasis al performance y
escenas conceptuales. En
cuanto a la forma, se
sirven de las técnicas
cinematogréaficas como la

Técnicas de
investigacion
Entrevista
semiestructurada
Analisis de contenido
cualitativo

Instrumentos de
investigacion
Guia de preguntas
Guias de analisis
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puesta en escena, el
tratado fotografico y el
montaje empleadas segun
la estructura de la cancion
como elemento primigenio.

Las expresiones de la
cultura popular se
representan mediante la
puesta en escena de los
bienes simbdlicos, saberes
y practicas tradicionales
previamente planificados
para su exposicion visual.
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GUIA DE PREGUNTAS

Entrevistado:

MODO DE PRODUCCION

01

¢, Cuantas personas en promedio participan en la realizacion de los videoclips?

02

Coménteme, ¢ Cual es la situacion laboral de los trabajadores de su empresa? Si laboran
bajo contratos o acuerdos verbales, si son trabajadores de planilla o por proyectos.

03

¢, COmo se maneja la toma de decisiones en el equipo? Canales de comunicacion

04

¢, Qué funciones se asignan para la produccién de videoclips? Describame las funciones
asignadas

05

El personal a cargo de una determinada funcién ¢ realiza otras actividades? Como ejemplo:
el responsable de camara es editor al mismo tiempo. De ser asi, ¢por qué se comparte
responsabilidades?

FACTORES DE PRODUCCION

06

Financiamiento
Si el financiamiento lo hace el artista acorde a las tarifas que ofrece la empresa ¢ a partir de
gue monto se considera si un proyecto es de bajo, mediano o alto presupuesto?

07

En promedio ¢cuanto es la capacidad de pago de los artistas? - ¢ De donde proviene el
financiamiento de los clientes?

08

Acceso tecnolégico
¢, Qué equipos tecnologicos propios usa para la produccion de videos musicales?
Ademas de los equipos propios ¢, Qué tipo de equipos se alquila? Y ¢Dénde los alquila?

09

Ante la posibilidad de comprar o alquilar equipos tecnoldgicos ¢,Qué prefiere la empresa? Y
¢ Por qué?

10

¢ Consideras que existe buena oferta y variedad en la venta o alquiler de equipos
tecnoldgicos? Si su respuesta es negativa, plantear las causas.

11

Formacién
¢, Qué nivel de formacion audiovisual tienen los trabajadores y colaboradores de la empresa?
(Diplomados, talleres, universidad, técnica, empirico)

12

¢ Conoce doénde recibieron formacion audiovisual los trabajadores de la empresa?
(repregunta)

13

¢, Cémo evalla el tema de la formacion audiovisual en Ayacucho?

14

Demanda Social
¢ Percibes que en Ayacucho se valora la produccién de videoclips? ¢ Por qué?

15

¢,COmo evalla la demanda de videoclips en Ayacucho?
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16

¢, Qué fortalezas y necesidades tiene la produccion de videoclips local?

FASES DE PRODUCCION

17

Planificacién
Sobre la pre preproduccién ¢ Cémo desarrollan esta etapa? ¢ Como se construye la idea,
historia y/o estética del videoclip?

18

¢Quiénes intervienen en la fase de planificacion? y ¢ Qué roles cumplen?

19

¢En qué medida el cliente interviene en la pre produccion?

20

¢ Elaboran un guion para cada videoclip? ¢ Como desarrollan el guion?

21

¢Usan el plan de rodaje? ¢ Lo considera importante? Si es afirmativo, ¢ Qué aspectos
consideran en el plan de rodaje?

22

¢ Usa otras herramientas de planificacion aparte del guion y plan de rodaje? De ser
afirmativo ¢ cuéles? y ¢como le ayuda?

23

¢,Como coordinan el disefio de arte? Mencionar aspectos sobre la logistica, locaciones,
vestuario, etc.

24

Sobre su modo de trabajo y experiencia ¢,Qué es |lo mas importante en el proceso de pre
produccién? Y ¢ Por qué?

25

Grabacion
¢,Como realizan el proceso de rodaje?

26

¢, Cuanto personal interviene en el rodaje? ¢ Qué funciones cumplen?

27

¢, COmo se organiza el equipo de produccién en el rodaje? ¢Quién es el encargado de la
coordinacion?

28

¢ Existen contratiempos en las grabaciones? De ser asi ¢,cuales? y ¢ qué se hace?

29

En el proceso de rodaje, ¢ realizaron cambios que modifiquen el guion? De ser afirmativo, ¢ A
gué se debe esos cambios? ¢ Qué implica hacer cambios?

30

Montaje
¢, Como realizan la fase de edicién para los videoclips?

31

Ademéds del montaje de imagenes ¢,Qué otros procesos realizan? (etalonaje, efectos
visuales, transiciones, sonido, etc.)

32

¢, Quiénes intervienen en el proceso de edicion?

33

¢,Como se organiza el equipo de posproduccion?

PERCEPCION SOBRE EL VIDEOCLIP
¢ Consideras que la realizacion de videoclips permite explorar posibilidades artisticas
técnicas del audiovisual? ¢ Coémo?
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DATOS DEL VIDEOCLIP

Artista/Grupo

Nombre de la cancién

Género musical

Duracion

Productora/Empresa audiovisual

AR de produccién

DESCR

IPCION

Letra de la musica

Narracion

Tipo de narracion

Principios Narrativos

No Narracion (Performance, Conceptual)

Puesta en Escena

lluminacién

Personajes

Decorado

Fotografia

Planos/Movimiento de camara

Composicién visual

Sonido

Dialogos/efectos de sonido

Montaje

Tipo de montae

Efectos visuales

Ritmo de montaje

Titulos/subtitulos

EXPOSICION CULTURAL:

Puesta en escena de bienes simbélicos

Puesta en escena de practicas culturales

Puesta en escena de saberes




Anexo 4: Ficha de validacion de instrumento para entrevista semiestructurada

“FORMATO PARA LA VALIDACION DE INSTRUMETOS DE RECOLECCION DE DATOS DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA”

CRITERIOS A EVALUAR OBSERVACIONES
Claridad en Induccion a Lenguaje
Coherencia I adecuado con Mide lo que Si debe eliminar o modificar
ITEM la redaccién interna res Sesta el nivel del pretende medir un item por favor indique
P informante
sl NO sl NO sl NO sl NO sl NO
Modo de Produccién Ser mas especifico con
respecto a “como se
1.Dando inicio a la entrevista, expliqueme g,g]c')mo se organiza X X X X X organiza” (definir a que se
la empresa para la realizacion de videoclips? refiere exactamente)
2. ¢Queé funciones se asignan para la produccion de
] ) - : : X X X X X
videoclips? Describame las funciones asignadas.
3. El personal a cargo de una determinada funcion 4 realiza
otras actividades? Como ejemplo: el responsable de camara
. . : . . X X X X X
es editor al mismo tiempo. De ser asi, ;por qué se comparte
responsabilidades?
4. g,Cualntas gersonas en promedio participan en la realizacion X X X X X
de los videoclips?
5. Colmenteme, ¢ Cual es la situacion laboral de los x X X X %
trabajadores de su empresa?
6. ¢ Como se maneja la toma de decisiones en el equipo? X X X X X
7. &COF‘I‘?C'J evalla la comunicacion interna en el equipo de X X X X X
produccién?
Factores de Produccién
8. Sobre los clientes con los que trabajé la empresa, ¢ podria
sefalar que tipo de perfil tienen? X X X X X
(Perfil en cuanto al lugar de residencia, afios de carrera,
publico objetivo)
9. ;Como describiria la relacion con el cliente durante el La relacion empresa y
tiempo de realizacion del videoclip? X X X X X artista no importa en el
resultado como tal (el
video)
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Financiamiento

10. En promedio ¢ cuanto es la capacidad de pago de los
artistas?

El insentivo econémico no
deberia determinar el
estudio que se centra en el
video (como resultado y el
contenido cultural)

11. ¢ De ddnde proviene el financiamiento de los clientes?
Coménteme si es con fondos propios del cliente o mediante
auspiciadores.

El insentivo econémico no
deberia determinar el
estudio que se centra en el
video (como resultado y el
contenido cultural)

12. s Consideras que el cliente es consciente de los montos a
invertir para producir un videoclip? De ser no ;por qué lo
crees?

El insentivo econémico no
deberia determinar el
estudio que se centra en el
video (como resultado y el
contenido cultural)

13. Si la realizacion de videoclips depende del financiamiento
de los clientes ;puede recordar qué proyectos fueron de alto y
bajo presupuesto?

14. Al respecto, es posible que me mencione ¢a partir de que
monto se considera si un proyecto es de bajo, mediano o alto
presupuesto?

Acceso tecnolégico

15. ¢ Con qué tipo de tecnologia cuenta la empresa para
producir videoclips?

El estudio pasa por un
tema de fondo, no de forma
(relacion audiovisual y
contenido cultural)

16. Ademas de los equipos propios ¢ Qué tipo de equipos se
alquila? Y ;Dénde los alquila?

El estudio pasa por un
tema de fondo, no de forma
(relacion audiovisual y
contenido cultural)

17. Ante la posibilidad de comprar o alquilar equipos
tecnologicos ¢ Qué prefiere la empresa? Y ;Por qué?

El estudio pasa por un
tema de fondo, no de forma
(relacién audiovisual y
contenido cultural)

18. ¢ Consideras que existe buena oferta y variedad en la
venta o alquiler de equipos tecnologicos? Si su respuesta es
negativa, plantear las causas.

El estudio pasa por un
tema de fondo, no de forma
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(relacion audiovisual y
contenido cultural)

Formacion

19. ¢ Qué nivel de formacion audiovisual tienen los
trabajadores y colaboradores de la empresa? (Formacion en
diplomados, talleres, universidad, carrera técnica, empirico)

Inferir un poco en el estudio
técnico o universitario del o
de los realizadores (si solo
es téncico: se centraran en
la forma; si el estudio fue
universitario, contemplara
un apoyo tecrico)

20. ; Conoce donde recibieron formacion audiovisual los
trabajadores de la empresa?

21. ¢ Como evalla el tema de la formacion audiovisual en
Ayacucho?

Demanda Social

22. ; Con qué frecuencia producen videoclips?

El nimero de producciones
no determina los videos
realizados con contenido
cultural

23. ; Como evalla la demanda de videoclips en Ayacucho?

La necesidad de la
poblacién en cuanto a la
produccién, no determina el
presente estudio

24, ; Percibes que en Ayacucho se valora la produccién de
videoclips por los artistas y el publico? ;Por qué?

Que el video sea viral o no,
no determina el contenido
realizado en el video
musical

25. ¢ Que fortalezas y necesidades tiene la produccién de
videoclips local?

Fases de Produccion
Planificacion

26. Sobre la pre preproduccion ¢ Cémo desarrollan esta
etapa? ; Como se construye la idea, historia y/o estética del
videoclip?

27. ;Quiénes intervienen en la fase de planificacion? y ;Qué
roles cumplen?
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1.- Construccion del
proyecto (desde que se
realiza el contrato o la
peticion, financiacion, etc.)

2.- Preproduccion
3.- Produccion
4 .- Postproduccion

5.- Evaluaciones

En numero de preguntas es suficiente para recoger informacién. En caso de ser negativa su respuesta, sugiera las
preguntas a anadir

Magno Ortega Huasacca Comunicador social

VALIDEZ
Aplicable Sl (X ) NO ()
Aplicable atendiendo a las SI (X ) |[NO( )
observaciones
Validado por: Profesor y/o especialidad: Fecha:
07/09/2024

— Email: magnoortegah@gmail.com
i

Firma: -

Celular: 940154899
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“FORMATO PARA LA VALIDACION DE INSTRUMETOS DE RECOLECCION DE DATOS DE ENTREVISTA SEMIESTRUC TURADA”

CRITERIOS A EVALUAR

OBSERVACIONES

ITEM

Claridad en
la redaccion

Coherencia

interna

Induccién

ala

respuesta

Lenguaje
adecuado con
el nivel del
informante

Mide lo que

pretende
medir

Si debe eliminar o
modificar un item por
favor indigue

8l | NO

sl

NO

sl

NO

sl NO

sl

NO

Modo de Produccién
1.Dando inicio a la entrevista, expliqueme ; Como se organiza
la empresa para la realizacién de videoclips?

X

X

2. jQué funciones se asignan para la produccion de
videoclips? Describame |as funciones asignadas.

3. El personal a cargo de una determinada funcion ; realiza
otras actividades? Como ejemplo: el responsable de camara
es editor al mismo tiempo. De ser asi, jpor que se comparte
responsabilidades?

4. i Cuantas personas en promedio participan en |a realizacion
de los videoclips?

b3

5. Coménteme, j Cual es la situacion laboral de los
trabajadores de su empresa?

6. § Como se maneja la toma de decisiones en el equipo?

7. ¢ Como evalia la comunicacion interna en el equipo de
produccion?

Factores de Preduccion

8. Sobre los clientes con los que trabajo la empresa, ;podria
sefialar que tipo de perfil tienen?

(Perfil en cuanto al lugar de residencia, afios de carrera,
plblico objetive)

g B4 4 B

> XX =

x| X|=[ =

= XX =X

g B4 P d

9. § Cdmo describiria la relacidn con el cliente durante el
tiempo de realizacion del videoclip?

Financiamiento
10. En promedio ¢ cuanto es la capacidad de pago de los
artistas?

11. ¢ De d6nde proviene el financiamiento de los clientes?
Comenteme si es con fondos propios del cliente o mediante
auspiciadores.
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12. i Consideras que el cliente es consciente de los montos a
invertir para producir un videoclip? De ser no jpor qué lo
crees?

13. Si la realizacion de videoclips depende del financiamiento
de los clientes jpuede recordar qué proyectos fueron de alto y
bajo presupuesto?

14 Al respecto, es posible que me mencione ja partir de que
monto se considera si un proyecto es de bajo, mediano o alto
presupuesto?

Acceso tecnologico
15. ¢ Con qué tipo de tecnologia cuenta la empresa para
producir videoclips?

£QUE EQUIPOS
AUDIOVISUALES
CUENTA?

16. Ademas de los equipos propios ;Qué tipo de equipos se
alquila? Y jDonde los alquila?

17. Ante Ia posibilidad de comprar o alquilar equipos
tecnolégicos ;Qué prefiere la empresa? Y jPor que?

18. ¢ Consideras que existe buena oferta y variedad en la
venta o alquiler de equipos tecnologicos? Sisu respuestia es
negativa, plantear las causas.

Formacién
19. ¢ Que nivel de formacion audiovisual tienen los
trabajadores y colaboradores de la empresa? (Formacién en
diplomados, talleres, universidad, carrera técnica, empirico)

20. ¢ Conoce donde recibieron formacién audiovisual los
trabajadores de la empresa?

21. ¢ Como evalla el tema de |a formacion audiovisual en
Ayacucho?

Demanda Social
22. jCon gue frecuencia producen videoclips?

23. j Como evalda la demanda de videoclips en Ayacucho?

24 j Percibes que en Ayacucho se valora la produccion de
videoclips por los artistas y el plblico? jPor qué?

25. jQué fortalezas y necesidades tiene la produccion de
videoclips local?

Fases de Produccion

Pianificacion
26. Sobre |a pre preproduccion §Como desarrollan esta
etapa? ;Como se construye la idea, historia y/o estética del
videoclip?

x| o XX o= x| X

x| o X[ x| x| X

x| o X[ x| x| X

b e B b e e

x| o X[ x| x| X

27. ;Quiénes intervienen en la fase de planificacion? y ;Qué
roles cumplen?

28. i En que medida el cliente interviene en la pre produccion?
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47. j Cuentan con la tecnologia adecuada para los procesos
de edicién?

48. ¢ Quienes intervienen en el proceso de edicion?

49. ; Como se organiza el equipo de posproduccion?

50. Sobre el cliente j de qué manera interviene en el proceso
de edicién?

51. i Cuanto tiempo dura la post produccién?

Percepcion General

52. ; Consideras que la realizacion de videoclips permite
explorar posibilidades artisticas técnicas del audiovisual?
£ Como?

K= XK= [(=| X

KR K== X

K= RK|=(=| K
K= XK= [(=| X

E B o B4

ASPECTOS GENERALES

NO

El instrumento contiene instrucciones claras y precisas para responder el mismo

Las preguntas responden a los indicadores previstos en |a operativizacion

Las preguntas estan distribuidas lI6gicamente

En numero de preguntas es suficiente para recoger informacion. En caso de ser negativa su respuesta, sugiera las

preguntas a afiadir

x| x| x| X

E3
VALIDEZ
Aplicable SL{X) NO { )
Aplicable atendiendo a las
observaciones S_{ X ) |[NOL )
Validado por: Profesor y/o especialidad:
Fecha: 12/09/2024
Jorge André Cabanillas Vila de Souza Lic, en Ciencias He la Comunicacion
Firma: . Email: acabanillasvs@gmail.com NiOmero de celular:
f{' / 942967439
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Anexo 5: Ficha de validacién de instrumentos para el andlisis de contenido cualitativo

ANALISIS DE CONTENIDO CUALITATIVO

CRITERIOS A EVALUAR

OBSERVACIONES

Analisis de contenide cualitative

DATOS DEL VIDEOCLIP

ArtistaGrupo

Nombre de la cancian

Genero musical

Claridad en la
redaccion

Coherencia Lenguaje
interna adecuado a
nivel del

investigador

Mide lo que
pretende medir

Si debe eliminar o modificar
un item por favor indique

Durarion

ProductoralEmpresa audiovisual

sl NO

Si NO Si NO

Sl NO

Afio de produccidn

DESCRIFCION

Letra de la mosica

Marracidn

Tipologia

luminacian

Personaes

Decorado

Flanoshicvimiento de cadmara

Composicion visual

Dizlogos/efecios de sonida

Efecios visuales

Ritma de montaje

THUIOS/SUbT ulos]

EXPOSICION CULTURAL:
Puesta en escena de bienes simbdlicos

Puesta en escena de practicas tradicionales

Puesta en escena o saberes

X X

ASPECTOS GENERALES

sl NO

Elinstrumento contiene la informacién general para su administracion

investigacion.

Las categorias y subcategorias consideradas en el instrumento permiten recoger la informacidn necesaria para la

El instrumento tiene una estructura logica

respuesta, sugiera algunos ...

Los items considerados para recoger informacién de las categorias son suficientes. En caso de ser negativa su
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VALIDEZ

Aplicable Si

NO ()

Aplicable atendiendo a las
observaciones

Sl (X ) [NO( )

Validado por:

Magno Ortega Huasacca

Profesor y/o especialidad

Comunicador Social

Fecha:

07/09/2024

Firma:

Email: magnoortegah{@gmail.com

Celular: 940154899
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FORMATO PARA LA VALIDACION DE INSTRUMETOS DE RECOLECCION DE DATOS DE ANALISIS DE CONTENIDO CUALITATIVO

ANALISIS DE CONTENIDO CUALITATIVO

CRITERIOS A EVALUAR

OBSERVACIONES

Anilisis de contenide cualitative

DATOS DEL VIDEQCLIP

ArtistaiGrupo

MNombre de la cancidn

Claridad en la
redaccion

Coherencia
interna

Lenguaje
adecuado a
nivel del
investigador

Mide lo que
pretende medir

§i debe eliminar e modificar
un item por favor indique

Género musical

Duracion

sl NO

Sl NO

sl NO

sl NO

Productora®Empresa audiovisual

Afio de produccion

DESCRIPCION

Letra de la mdsica

Marraciin

Tipologia

Huminaciia

Personajes

Decorado

Planos/Movimiento de camara

COmpOsiCian visual

Didlogosiefecios de sonidy

Efectos visuales

Rtmo de montaje

Titukes/subtitulog]

EXPOSICION CULTURAL:
Puesta en escena de bienes Simboscos

Puesia en escena de practicas radicionales
Puesta en escena de saberes

X

ASPECTOS GENERALES

sl NO

El instrumento contiene 1a informacién general para su administracion

Las categorias y subcategorias consideradas en el instrumento permiten receger la informacion necesaria para la

investigacion.

El instrumento tiene una estructura Iégica

Los items considerados para recoger informacion de las categorias son suficientes. En caso de ser negativa su

respuesta, sugiera algunos ...
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VALIDEZ

Aplicable Sl_{x)

NO ()

Aplicable atendiendo a las
observaciones

SI_{ x) NO[ )

Validado por:

Jorge André Cabanillas Vila de Souza

Profesor y/o especialidad

Lic, en Ciencias de la Comunicacién

Fecha:
12/09/2024

Firma:

Email: acabanillasvs@gmail.com

Numero de celular:
942967439
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ACTA DE SUSTENTACION DE TESIS

En la ciudad de Ayacucho, siendo los 3 y 15 minutos de la tarde del dia viernes 17 de octubre
del 2025, se retnen en la sala de sesiones de la Facultad de Ciencias Sociales los miembros
del jurado de evaluacién de tesis, bajo la direccion del Dr. Oscar Juan Roque Siguas
(Presidente), y los docentes: Dr. Urbano Mufioz Ruiz (Miembro), Mtra. Mariela Marisol
Llantoy Barboza (Miembro), Mtra. Yanibel Hurtado Vargas (Miembro no asistio), Lic. Rafael
Martin Navarro Castro (Asesor) y el Secretario Docente Mg. Juan Benigno Gutiérrez
Martinez, encargados de la recepcion, calificacion y sustentacion de la tesis presentada por
el Bachiller en Ciencias de la Comunicacion;: MARCO ANTONIO CALDERON MEJIA;
titulado: PRODUCCION AUDIOVISUAL DE VIDEOCLIPS CON PERTENENCIA CULTURAL

POR EMPRESAS AYACUCHANAS; con la cual aspira optar el titulo profesional de Licenciado
en Ciencias de la Comunicacion. Verificado el quorum reglamentario, el presidente del jurado
solicita al secretario docente dar la lectura a la RESOLUCION DECANAL No 525-2025-
UNSCH-F CS/D, de conformidad con el Plan de Estudios 2004 reajustado de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicaciéon. Después de la lectura el presidente de la
comisién autoriza al bachiller iniciar la sustentacion en un tiempo de 25 minutos. Después
de culminada la exposicidn inicia la ronda de preguntas por parte de los jurados. Inicia la
Mtra. Mariela Marisol Llantoy Barboza (Miembro), seguido del Dr. Urbano Muiioz Ruiz
(Miembro). Finalizada la ronda de preguntas de parte de los jurados, el Lic. Rafael Martin
Navarro Castro en su condicion de asesor aclara algunos puntos no esclarecidos por el tesista.
El Mg. Juan Benigno Gutiérrez Martinez (secretario docente) consolida la hoja de
calificacion de acuerdo al siguiente detalle:

Calificacion de Calificscion de
Nombre del jurado evaluador i respuestas de las Promedio
la exposicion
preguntas
Mtra. Mariela Marisol Llantoy 15 5 15
Barboza
Dr. Urbano Munoz Ruiz 18 16 17

El promedio final es 16 (Dieciséis).

Finalmente, el presidente del jurado informa al sustentante el resultado de la calificacion y
hace llegar las felicitaciones que corresponde.

El acto académico concluye a las 4.15 p.m. y firma en sefial de conformidad el presidente y
el secretario docente.

Juan Benigno Gutiérrez Martinez
Secretario Docente




UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN CRISTOBAL DE HUAMANGA
(Segunda Univewsidad Fundada en ef Peui)

Av. Independencia s/n- Ciudad Universifaria

CONSTANCIA DE ORIGINALIDAD

N° 0240/EPCC/FCS/UNSCH

1. Apellidos y nombres del investigador: Calderon Mejia, Marco antonio

DNI: 74583582 Cddigo: 23182102
Escuela Profesional/Unidad de investigacion: E.P. de Ciencias de la Comunicacidn
Facultad: Ciencias Sociales.

Tipo de trabajo académico evaluado: Tesis para optar titulo profesional

gl o o b
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2B
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Docente-Instructor-EPCC
D. A. de Ciencias Histérico Sociales



"Produccion audiovisual de
videoclips con pertenencia
cultural por empresas
ayacuchanas"

por Marco Antonio Calderon Mejia

Fecha de entrega: 31-dic-2025 12:24p.m. (UTC-0500)
Identificador de la entrega: 2852084597

Nombre del archivo: TESIS_MARCO_CALDER_N.pdf (4.73M)
Total de palabras: 52252

Total de caracteres: 303125



"Produccion audiovisual de videoclips con pertenencia
cultural por empresas ayacuchanas"

INFORME DE ORIGINALIDAD

3. 3y Os To

INDICE DE SIMILITUD FUENTES DE INTERNET ~ PUBLICACIONES TRABAJOS DEL
ESTUDIANTE

FUENTES PRIMARIAS

repo.sibdi.ucr.ac.cr:8080 <1 o
0

Fuente de Internet

.

revistas.unsch.edu.pe
P <1 %

Fuente de Internet

=)

lyricstranslate.com
y <1 w

Fuente de Internet

e

dev.buenamusica.com
<|%

Fuente de Internet

-~

repositorio.unsch.edu.pe <1 o
0

Fuente de Internet

o

idoc.pub <1 o
0

Fuente de Internet

Bau Villarroel, Ignacio Felipe. "Del Control a la <1

: . , %
Mejora: Implementacion y uso del Sistema de
Monitoreo y Evaluacion de Programas en la
Administracion Publica Chilena", Pontificia
Universidad Catolica de Chile (Chile)

Publicacidon

=




B ciglain <71
B consemes <o
L'ueeggdseiﬁ?elrfnigacademico.upc.edu.pe <1%
sarhuallagra.blogspot.com <o
O emop-com <o
coreacux <o
e aedu.ar <Tw
ww researchgate.net <7 o
L’{Jeerf)tgdseiﬁ?eﬂg.une.edu.pe <1%
repositorio.uta.edu.ec <o
vadorvaes <Tw
posgrado.colef.mx <1cy

Fuente de Internet 0




revistas.unc.edu.ar

Fuente de Internet

<1%

www.scielo.br

Fuente de Internet

<1%

Excluir citas Activo

Excluir bibliografia Activo

Excluir coincidencias

< 30 words





