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INTRODUCCION

La presente investigacién es sobre la actividad artesanal como fuente de

ingreso de los artesanos textiles de la provincia de Huamanga del periodo �0242012.

Con esta investigacién conoceremos el ingreso del artesano que considera ésta

actividad como principal o complementaria y asi mismo conoceremos al artesano

que realiza Ia produccion total y al que realiza una produccion parcial que puede

ser solo tejer o solo bordar.

La caracteristica principal de este tipo de actividad es que emplea mano de

directa debido a que es una actividad artesanal.

La investigacién de este trabajo se dio por el interés de conocer el ingreso

que genera esta actividad en nuestra provincia, ya que Ayacucho es considerado

como �034lacapital de la artesania peruana". Asi mismo profundizamos la

investigacién para establecer indicadores socioeconémicos y aportar estadisticas

recientes sobre esta actividad.

La metodologia utilizada fue a través de entrevista personal a Ios artesanos,

Ios item de la entrevista se de}401nieronen tres partes sobre produccién,

comercializacién e ingreso bajo una prueba no probabilistica conocida como

intencional y/o por conveniencia.

Durante la investigacién de campo uno de los obstéculos de la entrevista fue

el temor de los artesanos a aceptar el encuentro, esto porque sienten temor a ser

enga}401adosy a que sus dise}401ossean copiados.

El objetivo principal de la presente investigacién es conocer el ingreso de los

artesanos de la Provincia de Huamanga como resultado de la actividad artesanal

textil periodo junio 2012. Mientras Ios objetivos especi}402cosson determinar el nivel

de produccion que permite optimizar el ingreso de los artesanos textiles y describir

las formas de la comercializacién en esta actividad productiva.
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En el Capitulo Primero se realiza el planteamiento del problema y la

identi}401caciéndel problema principal, ¢',Es la actividad artesanal textil la fuenle

principal de ingreso familiar de Ios artesanos de la provincia de Huamanga - 2012?

y Ios problemas especi}401cosg,Cué| es el nivel de produccién que permite optimizar

el ingreso de los artesanos textiles de la provincia de Huamanga?. ¢;Cué|es son

las forrnas de comercializacién de la produccién artesanal textil y sus efectos en el

nivel de ingreso familiar de los artesanos de la provincia de Huamanga?

En el Capilulo Segundo veremos a las instituciones involucradas con la

actividad artesanal textil en la regién de Ayacucho, asi mismo el proceso

productivo, Ios tipos de produccién, costos de produccién, el punto de equilibrio, el

nivel de ingresos, maximizacién de Ios ingresos y por }402ltimola comprobacién de

hipétesis especi}401ca1. .

En el Capitulo Tercero se analiza la comercializacién de la artesania textil en

la provincia de Huamanga, Ios resultados obtenidos por la Cooperacién Técnico

Belga (CTB) y la comprobacién de hipétesis especi}401ca2.
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CAPiTULO PRIMERO

DISEFIO DE LA INVESTIGACICDN

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Diagnéstico de la realidad problemética

El Pen�031:es una mezcla de diversas culturas ancestrales que van de

generacién en generacién, es por ello que se conservan distintas costumbres que

in}402uyenen el modo de elaborar Ios productos artesanales, que son reconocidos a

nivel nacional como internacional.

La artesania peruana se encuentra entre las mas variadas del mundo, como

Io prueba Ia amplia red de exportadores que cada a}401oexponen el ingenio de Ios

peruanos en mercados europeos, asiéticos y norteamericanos. Su diversidad,

colorido, creatividad y multiple funcionalidad hacen de ella una actividad

fundamental no sélo para la con}401guraciénde la identidad peruana sino también

para la supervivencia de miles de familias y arm de pueblos enteros'.

.

La artesania peruana destaca en el mundo por su belleza, su variedad, y

sobre todo por ser una fuente importante de empleo que tiene ocupados a mas de

tres millones de artesanos quienes desarrollan su labor en fonna silenciosa y

muchas veces sin ningun tipo de facilidades en las zonas rurales y urbano

marginales del paisz. La produccién artesanal se ha convertido en una altemativa

Iaboral para la poblacién desempleada.

Sin embargo Ios artesanos mantienen una economia de subsistencia,

caracterizada por ei modo de produccién basados en el trabajo individual, familiar

o comunal; sus modestos hogares han sido transformados en talleres, donde sus

�030Pen�031:Tourism Bureau �024Artesanla

2 Ricaldi Hurtado. Rigobeno. �034Empresasfamiiiares de produccién artesana|...: Problemética y Iineamientos

Basicos...�035
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ingresos no le permiten alcanzar éptimos niveles de vida, a pesar que sus

artesanias cuentan con gran aceptacion3.

Los trabajos de Ios artesanos son apreciados y valorados, pero solo por un

grupo de élite que saben bien que la artesania crea un ambiente especial, célido,

familiar e intimo que se disfruta en ambientes como una casa, una o}401cina,una

embajada, un hotel 0 un restaurant turistico que ayuda ademés a combatir el

stress que trae la acelerada produccién de la industria.

Sin embargo muchas veces Ios lrabajos de arte popular no son valorados en

su verdadera dimension y las piezas que son de incalculable valor no son

vendidas 0 son vendidas por presién del propio mercado.

En la actualidad el arte popular se mantiene vigente en las naciones pobres

del mundo debido al desempleo y también por la supervivencia de las culturas

originarias, pero esto implica que el artesano modi}401queen parle sus trabajos, su

proceso de elaboracién y hasta sus dise}401ospara adaptarse a un piiiblico que no

conoce�030.

Lo idoneo pues seria que la artesania no solo se limite a un sector de élite

sino mas bien a todas las clases sociales y asi alentar su crecimiento y proteger

una de las pocas armas que combaten nuestro ritmo modemo actual, a veces tan

vacio.

Ayacucho es considerado �034capitalde la artesanla peruana�035,y alberga a unos

siete mil artesanos y solo en Huamanga existen unos cinco mil. siendo este un

n}402meroconsiderable de personas que se dedican a este sector econémioo esta es

una altemativa de desarrollo y crecimiento de las familias dedicadas a este rubro.

La artesania en Ayacucho es fuente de trabajo que absorbe un vaslo sector�031

de la poblacién, de igual manera las actividades a}401nes(productores y proveedores

de materias primas e insumos).

3 Ricaldi Hurtado, Rigoberto. "Empresas familiares de produccién artesanal...: Problemética y lineamientos

Bésioos...'

4 Extractos del articulo Nueva Vision Del Arte Peruano de la revista CIDAP
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La artesanla textil es la que genera mayor auto-empleo familiar,

manifesténdose de esta manera por la disponibilidad de recursos con que cuenta

esta zona y la presencia de artesanos por herencia familiar.

Sin embargo este sector presenta de}401cienciesIos cuales, aim no han sido

atendidos.

Dentro de los lineamientos del Plan Estratégico Nacional de Artesania

(PENdAR), se identi}401colas siguientes debilidadess.

- La inexistencia de una vision estratégica articulada, allneada y concertada

entre los actores del sector y las entidades involucradas, ocasiona que

existan esfuerzos aislados para desarrollar el sector.

- Escasa coordinacién y alineamlento entre el Ministerio de Comercio Exterior

y Turismo (MINCETUR), Direccién Nacional de Artesanos (DNA), Direccién

de Comercio Exterior y Turismo (DIRCETUR), Gobiernos Regionales y

Locales.

- Modelos de asociatividad de los productores, poco sostenibles, debido a

escasos vinculos de confianza, baja representatividad de las directivas,

rasgos culturales, diferentes tama}401osde empresas y de}401cienclasen la

geslién de las organizaciones asociativas.

- lnsu}401cienteoferta de calidad y dificil acceso a las materias primas e

insumos a nivel regional y local.

- l Débil posicionamiento de los productos de arlesania peruana en sus

diferentes mercados: local, turistico y de exportacién.

- Productos carentes de valor agregado y no diferenciados de acuerdo a los

requerimienlos y exigencies de Ios distintos mercados: local, turistico y de

exporlacién.

- Escasos conocimientos de productividad e indicadores de produccién por

parte de los peque}401osproductores de artesania.

5 Plan Eslralégico Nacional de Artesania �034PENdARHacia el 2021" - Octubre de 2011.
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- Baja escala de produccién de artesania para atender pedidos grandes.

- Escaso desarrollo de marcas de productos artesanales debido a la

insu}401cienteinformacién sobre el tema y a Ios altos costos de registro.

- Malas précticas productivas y comerciales (venta de réplicas culturales sin

certi}401cacién)afectan Ia imagen del sector.

- Escaso desarrollo de marcas de productos artesanales debido a la

insu}401cienteinformacién sobre el tema y a Ios altos costos de registro.

- lnsu}401cientescanales de comercializacién para que el anesano productor

Ilegue al mercado de exportaciones y turistico.

- De}401cientedistribucién y Iocalizacién de puntos y centros de venta de

artesanias.

- Alto poder de negociacién e in}402uenciade los intermediaries y

comercializadores frente a Ios artesanos productores (elevado margen del

intermediario frente al escaso margen del productor).

- Débil articulacién e integracién de la cadena productiva con la cadena de

comercializacién (proveedor, produclor, intermediario, comercializador).

- Escasa cultura de inversién (aversién al riesgo). cultura empresarial y visién

estratégica de negocio de los actores de la cadena de produccién y

comercializacién, especialmente de los artesanos productores (escasos

conocimientos de gestién y determinacién de costos).

- Alto grado de informalidad de Ios productores de artesania (altos costos,

proceso complejo, régimen poco }402exibley desconocimiento de bene}401cios).

- Débil fonnacién de los productores en gestién empresarial y herramientas

de comercializacién.

- Inseguridad de los empresarios para asociarse en consorcios.

En el I congreso regional de arlesania realizado en la ciudad de Ayacucho,

se identi}401céIos siguientes problemas en cada eje.
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Asociatividad:

> La falta de transparencia e inadecuada comunicacion dentro de las

unidades productivas e intereses econémicos.

)> Existen un grueso n}402merode artesanos que trabajan

individualmente, pero pocos son exitosos.

Producciénz

> En la region no se encuentra materia prima de calidad, como Ios

insumos de te}401ido,Iana de ovino y }401brade alpaca.

> Existe un grueso numero de talleres que no cuenta con tecnologia e

infraestructura adecuada para la produccién de la artesania, cada

artesano se adecua a lo que tiene.

> Existe escasa mano de obra cali}401cada;Ios artesanos innovan

constantemente sus productos. pero aL'1n se requiere de capacitacion

especializada en dise}401o.Los artesanos no invierten en

capacitaciones.

Comercializacién

> Poco apoyo a los artesanos en la participacién en ferias locales,

regionales, nacionales e internacionales.

Gestién Empresarial

> Las capacitaciones en Ayacucho no se realizan de acuerdo a la

realidad y los profesionales no son de la regions.

No existe un diagnéstico actualizado de los problemas que enfrenta el sector

artesanal textil y sector de piedra en Huamanga; tampoco un plan estratégico en e|

° Condusiones Preliminares: I Congreso Regional de Artesanla �034JOAQUINLOPEZ ANTAY" Agosto 2011 �024

MPH SGTA
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cual mencionen objetivos de corto, mediano y largo plazo; por lo tanto el trabajo de

las instituciones p}402blicasse dan de manera esporédica.

Hoy en dia, més personas estén revalorando Ios productos artesanales; que

fonna pane de su cultura, de su propia identidad; siendo asi que el consumo de

estos productos ha crecido. Del mismo modo, el tun'smo en nuestro pais esté

creciendo y como consecuencia de ello las personas visitantes se quedan

maravillados con Ios productos artesanales que ofrecen, haciendo que la demanda

de éstos aumente.

1.2 El problema

En la ciudad de Ayacucho, para algunos, existe la percepcién de que la

produccién del sector artesanal es importante porque constituye una altemativa de

trabajo y sustento econémico. Sin embargo, otros no lo consideran como

importante porque el aporte al Producto Bruto lnterno departamental no es

signi}401cativo.

El distrito de Ayacucho alberga a 219 artesanos texti|es7, y 13 empresas

textiles formalizadas Ias primeras mantienen una economia de subsistencia, y las

segundas aunque con di}401cultadesestén en una primera fase la de introduccién en

la que empiezan a posesionarse en el mercado, esto porque enfrentan problemas

relacionados a la produccién, comercializacién y entre otros; y todo esto se ve

re}402ejadoen el nivel de ingreso, Ios cuales no Ie permiten alcanzar mejorar su

capacidad de adquisicién de bienes ylo servicios.

�031Padrén de Artesanos �0242011 - DIRCETUR.
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1.3 Formulacién del Problema

Problema Principal

g,Es Ia actividad artesanal textil la fuente principal de ingreso familiar de los

artesanos de la Provincia de Huamanga �0242012?

Problemas Especi}401cos

g,Cué| es el nivel de produccién que pennite optimizar el ingreso de Ios

artesanos textiles de la provincia de Huamanga?

(',CuéIes son las formas de comercializacién de la produccién artesanal textil

y sus efectos en el nivel de ingreso familiar de Ios Anesanos de la Provincia

de Huamanga?

1.4 Delimitacién del problema.

1.4.1 Delimitacién espacial.

El estudio se realiza en la Provincia de Huamanga, considerando Ios distritos

de Ayacucho, San Juan Bautista, Carmen Alto y Jesiis Nazareno.

1.4.2 Delimitacién temporal.

Periodo junio 2012 - Trabajo de investigacién de corte transversal.

1.4.3 Delimitacién social.

Artesanos de Ios distritos: Ayacucho, San Juan Bautista, Carmen Alto y

Jes}402sNazareno.
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2. OBJETIVOS:

2.1 Objetivo Principal

Conocer el ingreso de Ios artesanos de la Provincia de Huamanga como

resultado de la actividad artesanal textil �0242012.

2.2 Objetivos Especi}401cos

Determinar el nivel de produccién que permite optimizar el ingreso de Ios

artesanos textiles.

Describir las formas de la comercializacién en esta actividad productiva.
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3. IMPORTANCIA Y JUSTIFICACION

3.1 lmportancia

La importancia del presente trabajo, reside en determinar si el incremento de

la produccién de la actividad artesanal. se ve re}402ejadoen Ios ingreso de las

familias involucradas, de igual manera conocer si la produccién artesanal da

oponunidad a las personas que se encuentran en situacién de pobreza para

acceder a nuevas economias y que éste les permita mejorar sus ingresos y por

consecuencia su calidad de vida.

3.2 Justificacién

El presente trabajo se justi}401caya que se determinaré Ios ingresos de la Iinea

artesanal textil, y se identi}401carélas di}401cultadesen cada proceso para proponer

estrategias de desarrollo de la actividad textil, esto serviré para conocer su

comportamiento, ya que conociéndolo se puede dirigir el crecimiento y desarrollo

de la actividad. De igual manera se presentara fundamentos econémicos que

permitan con}401rrnarIa viabilidad de esta actividad ancestral.

Asi mismo este trabajo de investigacién puede ser tomado como punto de

partida para posteriores investigaciones, ya que la artesania por ser un indicador

econémico es una altemativa que tiene Ayacucho para Iograr un crecimiento y

desarrollo de las familias involucradas, por lo que las motivaciones para

desarrollar la presente investigacién son de carécter social y teérico.
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4. MARCO TEORICO

4.1 Antecedentes

El trabajo de investigacién es de corte transversal, sin embargo se han

revisado investigaclones semejanles a lo que se viene estudiando, que nos han

permilido comprender las variables de anélisis y a continuacién se detalla:

En relacién a la anesania, donde se discute si es: ¢;Sobrevivencia o

alternativa de empleo?, existen estudios como la de Albareda E. y Albareda F.

quienes aseveran que �034Desdela creacién de la Direccién General de Artesanias

en el Ministerio de lndustrias, en la década del'70, el Estado pretende formalizar

un fenémeno que aparece como polencial contribuyente a solucionar el problema

del empleo en el Pen]. La proliferacién de actividades productivas intensivas en

mano de obra, requiere de un direccionamiento estatal. Es més coherente con la

dotacién de factores de produccién nacional y contribuye a suavizar las

contraindicaciones sociales. Sin embargo, engloba sectores sociales que tienen

origenes diferentes. Por un Iado, actividades productivas que son parte de una

estrategia de supervivencia en éreas urbano-marginales y de otras actividades

productivas con larga tradicién en los diferentes contactos socio culturales del

pals�035.

El artesano requiere para sobrevivir, de agentes lntemacionales que le

informan de la necesldades del mercado y que trasladan su produccién hacia el

mismo, esto lo alcanzarén fonnando gremios para solucionar las llmitaciones de

materias primas, insumos e inversiones9.

Ante la estrechez del mercado local, se hace neoesario conquistar mejores

mercados que pennitan efectivizar o dinamizar el consorcio artesanal, el mercado

que pem}401teesto es el mercado internacional, con las condiciones de calidad y

° Ricaldi Hunado, Rigoberto. �034Empresasfamiliares de produocién artesanal...: Problemélica y lineamientos

Bésicos..."

9 Albareda E. Albareda F. Artesania ésobrevivencia o Altemaliva de Empleo?



11

cantidad, para lo cual es necesario construir �034ConsorciosArtesanales de caracter

comercia|�0351°.

Medina y Caballero�034.Mencionan que en la ciudad de Ayacucho, para

algunos, existe Ia percepcion de que la produccién del sector artesanal es

imporlante porque constituye una altemativa de trabajo y sustento econémico. Sin

embargo, otros no lo consideran como importante porque fundamentalmente no

contribuye signi}401cativamenteal Producto Bruto lntemo departamental.

Una caracteristica de todo lo escrito sobre el sector artesanal es que abordan

en casi todos los trabajos el lado de la oferta. Basicamente intentan calcular el

valor bruto de la produccién y los costos de produccién en el propésito de mostrar

que no existen ganancias, por tanto no es posible invertir en este sector.

Los Artesanos que se dedican a esta actividad artesanal lo hacen como

actividad complementaria; ello se explica porque la actividad principal en esta

zona es la agricultura.

La unidad familiar (titular y familiares), es el elemento principal para el

desarrollo artesanal, para generar trabajo familiar y para terceros; estos ultimos en

su mayoria provienen de zonas rurales, quienes para poder sobrevivir se emplean

de acuerdo a las condiciones que establece el titular.

Para Montes Amparo�035.Existen unidades artesanales textiles que no

desarrollan el proceso de produccién de forma completa. El tipo de desarrollo del

proceso de produccion depende del tipo de aprovisionamiento de la materia prima.

Huaman y De la cruz�035.lndican que en el actual contexto economico es

imponante diferenciar a esta unidad econémica por la particularidad de su

organizacion familiar desde el hilado hasta el producto terminado (tejido artesanal)

y organizacién empresarial desde el ovillado en cono hasta el producto terminado

�030°Delgado S. y Camacho R. Artesanias y Artesanc del Cusao. Edit. ASAPES. Cusoo �024Peril.

�034Medina Fernando y Caballero Mario: Determinantes de la produocion del sector artesanal textil de Ayacucho

-2002

12 Montes Amparo: La artesania textil en la ciudad de Ayacucho �024un analisis emplrico 2003

�0303Romulo Huamén y Demetrio De la cruz: El sector artesanal textil en Ayacucho: un anélisis de punto de

equilibrio �0242003
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(tejido industrial) haciendo referencia ai mercado de materias primas, materias

auxiliares, suministros y productos tenninados asi como de su funcionamiento. No

es posible producir a gran escala porque enfrenta limitaciones de factor capital

expresado en materia prima y equipos, en la produccién del nivel industrial. Por

elio es mejor que no produzcan un solo producto para evitar probables pérdidas.

La presencia de la artesania ayacuchana a nivel nacional e intemacionai es

una de las més signi}401cativasa nivel mundial, hecho que Ie ha merecido el tituio de

�034Capitalde la Artesania Peruana�035a la ciudad de Ayacucho.

La problemética artesanal es integral en sus diversos aspectos: Produccién,

Comercializacién y Organizacién donde menciona que existen pretensiones

inconclusas de agremiacién, agrupaciones desintegradas, dispersién total de Ios

artesanos y ausencia de criterio colectivista, marcado individualismo y ausencia

total del estado en los aspectos de promocién y fomento de la artesania.

En el Per}401,la artesania es una actividad econémica y cultural que involucra a

numerosas personas que viven de ella, a través de la cual se trasmite la historia e

identidad de Ios pueblos. Es ademés una actividad econémica en expansién, que

involucra alrededor de 100,000 talleres que ocupan directamente a 500,000

personas aproximadamente. La gran mayoria de estos talleres son micro y

peque}401asempresas que enfrentan Ios mismos problemas de fonnalizacién,

acceso a la informacién y acceso a mercados que las empresas de otros

sectores�034.

"�030Plan Estratégico Nacional de Ariesania "PENdAR Hacia ei 2021" - Oclubre de 2011.
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4.2 Bases teéricas

4.2.1 lngreso

Keynes�035,�034cuandoaumenta la ocupacién aumenta también el ingreso global

de la comunidad; la psicologia de ésta, es tal que cuando el ingreso real aumenta,

el consumo total crece, pero no tanto como el ingreso..."

Saavedra Jaime�034,El nivel de los ingresos totales familiares dependen en

gran medida del comportamiento del ingreso proveniente del mercado Iaboral.

Cambios en los ingresos laborales pueden tener un efecto imporiante sobre la

posibilidad de salir o entrar a la condicién de pobreza.

Herrera Camilo", El agente econémico por su labor obtiene un salario, por la

utilizacién e}401cientede su capital una renta y por otras labores un jornal. Todos

estos son Ios ingresos del consumidor, mas no todos ellos son corrientes, es decir

periédicos y continuos.

lngreso familiar

(OCEI, 1986) de}401necomo la suma de las remuneraciones al trabajo de los

miembros de la familia ocupados�034.

El ingreso del hogar se define como la suma de los ingresos de todos sus

miembros y los que se captan de manera conjunta, tanto en efectivo como en

especie. En este marco, Ios dos principales conceptos de ingreso familiar son el

'5 KEYNES, J.M. (1936): Teoria General de la ocupacién, el interés y el dinem. F.C.E. México. 1981.

�030°Séavedra Jaime (1995), Empleo, Productividad e ingresos: Peru (1990 �0241995).

17 Herrera Mora Camila: Consume Cultural Potencial en América Continental 2001: Una aplicacién del Modelo

de Asignacién de Consumos al Gasto en cultura.

'8 O}401cinaCentral de Estadistica e lnformatica �024Venezuela (1986)
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ingreso total del hogar y el ingreso disponible del hogar. 19 El ingreso total del

hogar es igual a la suma de Ios ingresos formados por:

a. los sueldos y salarios en dinero y especie, Ias contribuciones

de los empleadores a la seguridad social y a planes similares (cajas de

pensiones, seguros de enfennedad, etc.), y la renta empresarial bruta de

sociedades no incorporadas,

b. Ia renta de la propiedad (constituida por la renta imputada de

Ios ocupantes de sus propias viviendas, intereses, dividendos, rentas,

regalias, patentes, derechos de autor, y otros similares), y

c. Ias transferencias corrientes y otros bene}401ciosrecibidos (que

incluyen Ios ingresos de bene}401ciosde la seguridad social, pensiones y

bene}401ciosde seguros de vida y otras transferencias corrientes.

AI deducir de este ingreso total Ios impuestos directos y las contribuciones a

la seguridad social y al fondo de pensiones (gastos obligatorios) se obtiene lo que

se conoce como el ingreso total disponible del hogar. Disponible para el consumo

}401nalde Ios hogares (en efectivo y en especie), otros gastos (de no consumo) no

obligatorios y para el ahorro.

Los sueldos y salarios deben incluir todos los pagos que Ios empleados

reciben por su trabajo, en efectivo o especie, y antes de deducir sus propias

contribuciones a la seguridad social, impuestos y conceptos parecidos. lncluyen

también Ios pagos por concepto de comisiones, propinas y boni}401caciones,

indemnizaciones por costo de vida, vacaciones, horas extras, grati}401caciones,

ausencias por enferrnedad y otros pagos directos del empleador. El costo de Ios

alimentos, hospedaje, transporte y ropa ordinaria que el empleador provee a los

empleados sin costo alguno o a costos reducidos, se debe considerar como

'9 'Encuestas de lngresos y Gastos de Ios Hogares. Un estudio Técnico", Programa para desarrollar la

capacidad nacional para efectuar Encuestas de Hogares, departamento de Desarrollo Eoonémico y Social de

las Naciones Unidas y la Division de Estadistica, Nueva York, 1992.
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sueldos y salarios en especie. Los uniforrnes y otra ropa de trabajo que se

suministra sin oosto no se consideran como parte de los salarios.

4.2.2 lngreso per cépita

El ingreso per capita indica la renta y el gasto de la persona media de la

economla. Como la mayoria de las personas preferirian recibir una renta mayor y »

disfrutar de un gasto mayor. El ingreso per cépita parece un indicador légioo del

bienestar econémico del individuo medio.

El ingreso per cépita indica qué ocurre con la persona media; pero tras esa

media hay una gran diversidad de experiencias personales.

Al }401nalpodemos extraer la oonclusién de que el PBI es un buen indicador de

bienestar econémioo para la mayoria de los }401nes,si bien no para todos, es

importante tener presente lo que incluye y lo que excluye.

Existen enormes diferencias entre los niveles de ingreso per capita de los

paises ricos y de los paises pobres. Los paises que tienen un bajo ingreso per

cépita tienden a tener mas ni}401oscon un bajo peso al nacer, unas tasas mas altas

de mortalidad infantil, unas tasas mas altas de mortalidad de la madre, unas tasas

mas altas de desnutricién infantil y menos acceso al agua potable. En los paises

que tiene un bajo ingreso per cépita, es menor el n}402merode ni}401osen edad escolar

que estan realmente en la escuela y los que estén en la escuela deben aprender

con menos maestros por estudiante, estos palses también tienden a tener menos

televisores, menos teléfonos, menos carreteras pavimentadas y menos hogares

oon electricidadzo.

4.2.3 Produccién

John Stuart Mill, �034Laproduccion de riqueza, Ia extraccion de los materiales de

la tierra, de los lnstrumentos para la subsistencia y la felicidad humana, no es,

2° N Gregory Mankivn Princlpios de Economia, Universidad de Harvard. (2007)
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evidentemente, cosa arbitraria. Tienen sus condiciones necesarias. De éstas, unas

son fisicas y dependen de las propiedades de la materia y del grado de

conocimiento de éstas que se posea en un deterrninado lugar y en detenninada

época".

Marx�034,�034Laproduocién crea los bienes que son el correlato de las

necesidades, Ia distribucién los reparte seg}402nleyes sociales para que sean

consumidos, el producto se desliga de este proceso social y transforma en un

objeto cuya }401nalidades la satisfaccién de una necesidad concreta".

En esta parte interesa entender que al combinar Ia produccién y

comercializacién se obtiene cuatro utilidades econémicas bésicas a saber:

> De forma, el producto debe ser algo que los consumidores desean;

I > De tiempo; disponer del producto cuando el cliente lo desee;

> De lugar; disponer del producto donde el cliente Io desee;

> De posesién; obtener un producto y tener el derecho de usarlo 0

consumirlo.

Estas cuatro utiiidades mencionadas son signi}401cativaspara el

funcionamiento de la empresa.

Elies Furges Vasto�035,La produccién total esta deterrninada enteramente por

condiciones técnicas, pero su divisién en renta, bene}401ciosy salarios es

determinada por la interaccién técnica, econémica y demogré}401ca.

N. Gregory Mankiw�035,El Nivel de vida de una economia depende de su

capacidad para producir bienes y servicios.

La produccién }401nal,por su parte esta constituida por uno o varios bienes que

la empresa elabora para vender en el mercado.

2' Marx, Kari. : "Zur Krilik der politischen Okonomie Ring Verlag A.G. Zurich, 1934

22 Elies Furges Vasto: Los lenguajes de la Economia un recorrido por los marcos oonceptuales de la

Economia, Universite Jean Moulin.

23 N Gregory Mankivr Principios de Economia, Universidad de Harvard. (2007)
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Tanto Ios productos }401nalescomo Ios insumos estén definidos como

cantidades por unidad de tiempo. No interesa tanto que la unidad de tiempo

elegida sea una hora, un dia, una semana, un mes 0 un a}401o,si no que las

cantidades de trabajo y capital que el productor utiliza y de los productos }401nales

que elabora, estén referidos a la misma unidad de tiempo.

Debe tomarse en cuenta que la de}401niciénde conjunto de produccién no hace

sino expresar el estado de los conocimientos técnicos para la empresa

considerada, y que en consecuencia, esta de}401niciénes totalmente independiente

de las Iimitaciones que pueda haber en la disponibilidad de los insumos, asi como

de las restricciones Iegales que puedan restringir o impedir la utilizacién de

determinados programas de produccién".

La funcién de produccién para cualquier articulo es una ecuacién, tabla o

gra}401ca,que indica Ia cantidad (méxima) de dicho articulo que puede producirse

por unidad de tiempo para cada conjunto de insumos alternos, cuando se utilizan

Ia mejores téonicas de produccién disponibles.

Un productor esta en equilibrio cuando maximiza la produccién para el

desembolso total determinado. Otra manera de decir Io anterior es que un

productor esta en equilibrio cuando alcanza la isocuanta mas alta de acuerdo a su

isocosto�035.

La funcién de produccién, es una funcién matemética conceptual que

muestra la relacién entre los factores de una empresa y sus niveles de produccion.

Si Ia produccién es una funcién de capital y de trabajo solamente se representa

por medio de: Q =f(K,L) 25

2�030Feméndez Baca, Jorge: Microeconomia Teoria y Aplicaciones, Tomo I �0242000.

25 Dominick Salvatore, Ph.D.: Microeconomia Tercera Edicion �0241992.

25 Nicholson. Walter: Teoria Microeconémica Principios Basicos y Aplicaciones - 1997.
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Una funcién de produccién es una relacién entre las cantidades fisicas de

recursos empleadas por una empresa y la cantidad fisica de bienes y servicios

que ésta produce por unidad de tiempo�035.

4.2.4 La funcién de produccién de proporciones }401jas6 = 028

La funcién de produccién caracterizada par 6 =0 es el importante caso de

una funcién de produccion de proporciones }401jas.El capital y el trabajo deben

utilizarse siempre en una relacién }401ja.Las isocuantas de esta funcién de

produccion tienen forma de L y se representan en el gré}401coN°1. Una empresa

caracterizada por esta funcién de produccion se enoontrara siempre a lo largo del

rayo en el que el cociente % sea constante. Producir en otro punto que no sea el

vértice de las isocuantas seria ine}401ciente,ya que podria obtenerse el mismo nivel

de produccién con menos factores moviéndose a lo largo de la isocuanta hacia el

vértice.

Dado que 1% es una constante, es fécil ver que de acuerdo con la de}401nicién

de la elasticidad de sustitucién, 5 debe ser igual a 0.

La forma matemética de la funcién de produccién de proporciones }401jasviene

dada por:

q = min(aK,bL) a,b > 0

Donde el operador �034min."Significa que q viene dado por el valor menor de los

dos valores que se encuentran entre paréntesis. Supongamos, por ejemplo,

aK <bL en ese caso, q =aK y diriamos que el capital es la restriccién activa en

este proceso de produccién. La utilizacién de ma: trabajo no elevaria la

produccién y, por lo tanto, el producto marginal del trabajo es cero; el trabajo

adicional seria super}402uoen este caso. Asi mismo si aK >bL, el trabajo es una

restriccion activa a que esta sujeta a la produccion y el capital adicional es

27 Bilas Richard A.: Teoria Microeconémica -1980.

23 Nicholson Waller". Teoria Microeconémica �0241997.
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super}402uo.Cuando aK =bL, se utilizan a pleno rendimiento Ios dos factores.

Cuando asi ocurre 1% = % y la produccién se encuentra en un vértice del mapa

de isocuantas. Si ambos factores son costosos, éste es el Cmico lugar minimizador

de los costos para producir. El conjunto de todos esos vértices es una Iinea recta

que pasa por el origen y cuya pendiente viene dada por % .

La funcién de produccién de proporciones }401jastiene una amplia variedad de

aplicaciones, por ejempio, muchas méquinas necesitan un detenninado n}402merode

personas para manejarlas, pero cualquier exceso de trabajo es super}402uo.

Consideremos la posibilidad de combinar capital (un cortacésped) y trabajo para

cortar el césped. Siempre se necesitaré una persona que maneje el corta césped y

cualquiera de los dos factores seré incapaz de producir nada sin el otro. Es posible

que muchas méquinas sean de este tipo y exijan un complemento }401jode

trabajadores por méquina.

Gré}401coN�03101

FUNCION DE PROPORCIONES FIJAS

K or periodo

6 = 0

�030I

f �030I2

E qx

' L por periodo

9

%
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4.2.5 Comercializacién

McCarthy J. de}401neen dos niveles; en el macro nivel, Ia comercializacién

tiene interés en dise}401arun sistema e}401ciente(con referencia al empleo de

recursos) y justo (con referencia a la distribucién del producto entre todas las

partes implicadas) que dirija el }402ujode bienes y servicios de una economia de los

productores a los consumidores y realice Ios objetivos de la sociedad. En el micro

nivel, la comercializacién es la realizacién de las actividades comerciales que

orienta el }402ujode bienes y servicios del productor al consumidor o usuario, con el

}401nde satisfacer a los cliente-s y realizar los objetivos de la empresa. 29

De esta de}401nicién,se desprende que la comercializacién viene a ser un

proceso social que se ocupa de aquello que los clientes desean, tanto de los

bienes y servicios que satisfacen sus necesidades; ademés sirve de guia para lo

que se produce y ofrece.

La comercializacién es importante porque repercute en casi todos los

aspectos de la vida diaria, y nos hace un consumidor relacionado con ella por el

resto de la Vida. Desempe}401aun papel grande en el crecimiento y desarrollo

econémico del pais, es posible Iograr mayor empleo, mejores ingresos y nivel de

vida mas alto para el futuro nuestro y de todas las naciones.

Las funciones de la comercializacién que facilita a la produccién y al

consumo son:

- Comprar ' - Vender

�024 Transponar - Almacenar

- Estandarizar y clasi}401car - Financiar

- Correr riesgos - Lograr informacién de mercado

29 Mccanhy Jerome E. (1981) Comercializacién.
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Lyndon Brown�034,La comercializacion y dlstribucion comprende el proceso

integro de hacer Ilegar las mercaderias y los servicios desde la fébrica o

establecimiento al consumidor para su uso }401nal.Los procesos de comercializacién

y distribucién en si mismos, eslan limitados a las actividades necesarias para

llevar los productos o servicios desde el productor hasta los compradores o

consumidores.

Seg}402nesta de}401niciénel autor utiliza los términos comercializacion y

distribucion conjuntamente y como sinénimos. Esto esté de acuerdo con la

préctica corriente aunque a veces el término distribucién sea empleado para

describir el proceso completode la transferencia de mercaderias y servicios del

productor al consumidor aunque en otras oportunidades se lo restrinja al area mas

limitada de la distribucion mayorista y minorista. La American Marketing

Association recomienda que los términos comercializacién y distribucién sean

usados como sinénimos.

Rodger Leslie W.3', no hay una formula universal que permita movilizar y

organizar el esfuerzo comercial, ni un solo molde que con}401ereforma a la

estructura comercial. Cierlamente no existe una de}401nicionaceptada

universalmente de la comercializacion.

Segon la Asociacién Norteamericana de Comercializacion de}401nela

comercializacién como la ejecucién de actividades comerciales que orientan el

}402ujode anlculos y servicios del productor al consumidor o usuario.

La mayor parte de los productores no venden sus articulos directamente a

los consumidores }401nales.En medio se mueve un ejército de intennediarios

comerciales, que desarrollan diversas funciones y llevan nombres distintos. No

todos estos intennediarios }401guranen todas las empresas y es sabido que los

productores de una misma industria contratan a diferentes intennediarios para

3° Lyndon Brown: Comercializacion y Analisls de Mercado Manual y cases Practices Ala Edicion 1977.

31 Rodger, Leslie W. (1977) Comercializacién en una Economia Competi}401va.
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distribuir productos anélogos. Las mercancias pueden haoerse llegar casi siempre

a sus usuarios }401nalesde mas de una manera�035.

Un canal de distribucién consiste en el conjunto de personas y empresas

comprendidas en la transferencia de derechos de un producto, al paso de éste del

productor al consumidor o usuario de negocios }401nal;el cual in}402uyesiempre al

productor y al cliente }401naldel producto }401nalen su forma presente, asi como

cualquier intennediario, como los detallistas y mayoristas.

El canal de un producto se extiende solo a la ultima persona u organizacién

que lo compra sin hacerle un cambio signi}401cativoa su forma. Cuando esta forma

se altera y surge otro producto, se inicia un nuevo canal�035.

La funcién comercial conecta la empresa con el exterior, se ocupa del

conjunto de actividades necesarias para hacer Ilegar los bienes y servicios

producidos al consumidor.

La actividad comercial consiste en determinar, analizando el mercado, qué

bien o servicio se va a producir, a qué pablico se va a dirigir, donde se va a

comercializar. qué precio tendra, oémo se va a promocionar.

MERCADO

Conjunto de actividades de compravenla de un producto llevadas a cabo por

oferentes (vendedores) y demandantes (compradores).

El mercado de la artesania textil en la provincia de Huamanga es de

competencia monopolistica; el producto de cada empresa artesanal esté

diferenciado aunque sea muy sustituible. Tomemos como ejemplo los tapices. El

comprador percibe como diferentes los tapices innovados con formas y colores

modernistas pero sin perder lo étnico. El artesano que consigue innovar su

3�031Borrero Brice}401o.Julio César: Marketing Estratégioo �0242007.

33 Stanton William, Elzel Michael, Walker Bruce: Fundamentos de Marketing �0242007.
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producto tiene el monopolio del producto y se esforzaré en diferenciar su producto

de los otros artesanos textiles. Cuanto més diferenciado esté el producto mayor

seré el poder de mercado de la empresa, es decir, mayor podré ser la diferencia

entre el precio que establezca para su producto y su coste marginal

Cuadro N�03401

TIPOS DE MERCADOS (segtim oferentes y demandantes)

competencia imperfecta

Cornpetencia

Peffed}402 Monopolio Oligopolio Compelencia

monopolistica

}401}401}402
In}402uencia Mucha Alguna

sobre precio

Elaboladénz Prupia

4.2.6 La artesania en el Pen�031:

En el Peru, la relacién entre el turismo y la actividad artesanal es esencial

para el bene}401ciodirecto y concreto de los pobladores de zonas hacia donde

con}402uyenturistas, que las visitan a }401nde conocer, no solo su belleza paisajistica,

sus atractivos arqueolégicos 0 de biodiversidad, sino también la riqueza de

su cultura viva.

La artesania es una de las manifestaciones més representativas de esa

cultura, pues re}402ejaIa idiosincrasia, el espiritu y la cotidianeidad de los pueblos.
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A. lmportancia de la artesania a nivel nacional

La artesania es una actividad complementaria a la agricultura para generar

més ingresos.

Permite Ia expresién de la creatividad popular y la identidad peruana.

Se constituye en una altemativa de empleo, sobre todo en la zona rural y

urbana marginal. lncorpora a la mujer y a los jévenes a las actividades

productivas.

involucra casi a 2 millones de personas, ubicadas en las zonas rurales y

urbanas marginales del pais. Y existe alrededor de 100,000 lalleres artesanales,

principalmente, micro y peque}401asempresas�034.

B. Comercializacién de la artesania textil

La comercializacién a nivel de un primer eslabén se realiza mayormente en

los talleres, a los intennediarios. Mientras mas especial y escaso sea el producto.

mejores seran las posibilidades de negociacién. para ello es necesario conocer la

necesidad del consumidor }401nal.

Seglin la ley del artesano el estado a través de sus entidades como es el

Consejo Nacional de Fomento Artesanal (CONAFAR), incentiva a la

comercializacién directa de los productos artesanales. Para tal efecto se incentiva

la comercializacién directa de los artesanos productores, mediante ferias,

promocién de la actividad artesanal.

Clasi}401caciénde canales de dlstribucién:

1. Canal directo: va desde el productor al consumidor }401nalsin pasar por ning}402n

intermediario.

3�030Merino Vilca Yesenia Norma, Produccién artesanal en el Penis.
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2. Canal corto: del productor pasa a un minorista (tienda) y éste vende el

producto a un consumidor }401nal

3. Canal largo: productor va a mayorista, Iuego a minorista y }401nalmenteal

consumidor.

-�031-*

Cuando mas largo sea el canal usado, mas caro resulta el producto pues

aumentan Ios costes ya que cada intermediario cobra por su labor. La ventaja de

un canal largo es que asi el producto llega a mas personas y se difunde mejor.

C. Produccién en peque}401aescala

Es realizada en peque}401ostalleres, que son pane de empresas textiles que

estén formalizadas y posesionadas. subsisten debido a las condiciones de

mercado que solicitan dise}401osparticulares que se logra con los trabajos de

peque}401ostalleres enfocados en produccion en peque}401aescala, esto aunado al

hébito y a la convivencia muy a pesar de las ventajas econémicas, ya que existe la

atraccién de cualidades especiales del producto. como es el hecho a mano.

La ausencia de una economia de escala en este sector y la exigencia de las

economias, adquiere también importancia. Por esta razon el sector de la artesania

se ha con}401guradoen produccién de peque}401aescala a nivel regional. Esta vitalidad

de este tipo de produccién re}402ejala capacidad de la peque}401aunidad de

produccién para satisfacer requisitos particulares.
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4.2.7 La artesania textil en Ayacucho

La provincia de Huamanga se asocia a una notable tradicién cultural artistica,

artesanal, costumbrista, religiosa y folklérica, siendo reconocida como la capital de

la artesania peruana.

En los }402ltimosa}401osse ha tomado mayor importancia Ios tejidos en telar de

Iana de alpaca y vicu}401a(219 artesanos inscritos)�034.Los tipos de trabajos de los

tejidos o artesania textil son: correa, vincha, bolso, cartuchera, cojin, monedero,

individuales, tapiz, bastidor, camino, frazada r}402stica,centre de mesa, piso y

alfombras. El desarrollo de esta actividad es importante porque es intensiva en

mano de obra y puede convertirse en un negocio que permita Ia mejora de la

calidad de vida de los artesanos y sus familias. El desarrollo de esta actividad

pasa por elaborar dise}401osque correspondan Ios gustos de los posibles

demandantes, conocer y emplear nuevas técnicas sin perder la tradicién,

mantenerse inforrnado de las tendencias de los mercados. Se ha empezado a

trabajar en este campo pero falta aun mucho por hacer.

Segun Ios estudios realizados por la Direccién de Artesania de la

DIRCETUR, la baja produccién de la artesania se debe principalmente a la

disminucién de la demanda (por ser un producto que depende del turismo)

representando el 88% de las causas, escaso capital propio (76%), dificil acceso al

crédito (17%) y la escasa capacitacién técnica (4.5%).

A. Artesania textil e ingresos

Los artesanos textiles de la ciudad de Ayacucho, en }401nesde operacién

producen por debajo de su nivel de equilibrio, ES DECIR NO TIENE GANANCIAS.

En este sector artesanal textil no es conveniente Ia especializacién, porque el

35 Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Ayacucho. 2008 �0242018.
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periodo de recuperacién del capital es mayor y ademés no es posible producir a

gran escala�035

No existe diferencia signi}401cativaen cuanto al bene}401ciototal por tipo de

producto. Esto signi}401caque al artesano le es indiferente producir cualquier tipo de

producto y solo diversi}401casu produccion de acuerdo a la demanda por cada tipo

de producto".

Los ingresos de los artesanos esta Iimitada por factores asociados a la

produccién, comercializacién y niveles de organizacion; los estudios realizados por

la Direccién de Artesanla de la DIRCETUR, muestran que la baja produccion de la

artesania se debe principalmente a la disminucién de la demanda; y con respecto

a la comercializacién de los productos; aproximadamente un 83% orienta sus

productos al mercado local, un 45% al mercado nacional y apenas un 11% al

internacional. En cuanto a su participacién en las ferias nacionales, solo el 67%

participa en ellas y el restanle 33% no lo hace.

Segun el Mapa de la oferta expor1ab|e3° elaborado por el Gobiemo Regional

de Ayacucho y la Direccion de Comercio Exterior y Turismo (DIRCETUR),

Ayacucho cuenta 15,000.00 Tn. de Artesania textil, y las exportaciones regionales

del a}401o2010 fueron de $ 48,830.00, siendo los destinos de exportacion EE.UU.

Ilalia, Francia y Dinamarca, este dato se ha considerado de las provincias de

Huamanga, Huanta y Quinua, esto supone que en estos ultimos a}401osse ha

estado incursionando en el mercado extranjero a pesar de las di}401cultades.

B. Produccién de la artesania textil

Respecto a la produccion segim el nivel anesanal, la proporcion de los

costos }401josrespecto del costo total son mayores, es menos rentable y la

3�030Romulo Huaman y Demetrio Dela cmz: El sector anesanal textil an Ayacucho: un anélisis de punto de

equilibrio - 2003
37 Medina Fernando y Caballero Mario: Determinanles de la produocion del sector artesanal textil de Ayacucho

;°o2§3?:iemo Regional de Ayacucho y Direocion Regional de Turismo: Mapa de oferta exponable - Ayacucho

2 .
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recuperacién del capital es en mayor tiempo, no existe capacidad ociosa y por

tanto no es posible ampliar Ia produccion en el corto plazo. Opera segiin la légica

de autoemp|eo39. \

El sector artesanal textil de la ciudad de Ayacucho opera con una produccién

efectiva inferior al producto potencial. El sector artesanal textil de la ciudad de

Ayacucho, esta limitada por factores de demanda, sin embargo, en las actuales

circunstancias Ia capacidad productiva no podria responder frente a una creciente

demanda sostenida extra regional. Este sector opera a rendimientos constantes a

escala. El anélisis de los costos productivos nos muestra que el sector artesanal

de la ciudad de Ayacucho es intensivo en el uso del factor productivo mano de

obra�034.

C. Materia prima:

La materia prima bésica lo constituye el hilo de ovino procesada y el hilo de

ovino artesanal. El abastecimiento de dicha materia prima a diferencia de

anteriores a}401osse logra sin ning}402ninconveniente directamente o a través del

mercado de la ciudad de Ayacucho�034.

Lana de ovino ylo alpaca; es la }401braque proviene de la piel de los animales

en mencion, es usado para diferentes aplicaciones fundamentalmente en la Iinea

textil artesanal, la cual se obtiene de las tiendas comerciales como son Itesa,

Incatop y Lanas Andinas que estén en la ciudad de Lima y ofrecen un hilo

industrial que satisface las caracterislicas requeridas por el mercado, sin embargo

existe un minimo poroentaje que trabaja con un hilo rilistico Iana obtenida de los

distintos distritos de Ayacucho.

39 Rémulo Huamén y Dernelno De la cmz: El sector artesanal textil en Ayacucho: un anélisis de punlo de

equilibrio - 2003

�030°Medina Fernando y Caballero Mario: Determinantes de la produocion del sector artesanal textil de Ayacucho

Ezliflfgina Fernando y Caballero Mano: Deterrninantes de la pmduccién del sector artesanal textil de Ayacucho

-2002
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Tintes naturales, es obtenido de productos naturales propios de la region

Ayacucho, déndoles un color }401nney parejo con tonalidades definidas. Los colores

bésicos son blanco y negro obtenidos de Iana natural, las tonalidades verdes se

obtienen dei eucalipto, el amarillo en tonalidades fuertes y bajos es obtenido del

molle, el marrén en tonos variados se obtiene del nogal y el rojo con matices de la

cochinilla.

Equipos y herramientas:

El telar, esté fabricado a base de madera, no se encuentran en el mercado

como otros equipos y herramientas que el artesano utiliza en su actividad, éstos

son elaborados en carpinterias especializadas y a solicitud del artesano.

También debemos mencionar que el telar se elabora en tres tama}401os:

grande, mediano y peque}401o;de acuerdo a las medidas del tapiz.

Las herramientas que el artesano utiliza en esta actividad productiva son

diversas, podemos mencionar: la méquina de coser, kawadora, plancha a vapor,

separador de conos de Iana, etc.

4.2.8 La ley del artesano y del desarrollo de la actividad Artesanal

2907342

Para reconocer sus virtudes como constructor de identidades y forrnador de

tradiciones culturales, el Congreso de la Repoblica promulgé, el 07 de junio del

2007, la Ley del Artesano y del Desarrollo de la Actividad Artesanal. Con ella se

rescata a estos profesionales del arte popular como fabricantes de elementos de

valor agregado, a los tipos de artesania que elaboran (tradicional e innovada, esta

}402ltimacon una clara funcién utilitaria) y se de}401neIa misién del Estado como '

promotor de dicha actividad econémica (con ferias y dos concursos anuales en

todo el pais). Asi mismo, gozarén de un régimen especial de seguridad social y

'2 Periodico o}401cialEl Peruano, Normas Legales: publicado el 15 de julio del 2007.
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ademés de la posibilidad de integrar y decidir en el Consejo Nacional de Fomento

Artesanal, el cual debera también formarse en las diferentes regiones del pais con

ei nombre de Consejo Regional de Fomento Artesanal.

La ley establece el desarrollo sostenible, proteccién y la promocién de la

actividad artesanal, integrando el desarrollo econémico, para facilitar el acceso al

artesano al }401nanciamientoprivado, mejorar sus condiciones de productividad,

competitividad, rentabilidad y gestién en el mercado, fomentar la formacién de los

anesanos y la divuigacién de sus técnicas de esta manera preservar la identidad

nacional. Para lo cual estén integradas Ias empresas de actividad artesanal, el

estado y su rol promotor, el ente rector como es el MINCETUR (Ministerio de

Comercio Exterior y Turismo), Ios Gobiemos Regionales, Ias Municipalidades

Provinciales y Distritales, asi mismo se crea el consejo nacional de fomento

artesanal (CONAFAR) que tiene por funcion proponer politicas artesanales del

pais, asi mismo una evaluar pennanentemente de su cumplimiento, y promover

organizaciones para supervisar a los artesanos, también se considera a las

personas discapacitadas estas tienen acceso a la formacién y capacitacién

artesanal.

4.2.9 Marco conceptual

4.2.9.1 lngreso

Son todas las entradas financieras que recibe una persona, una famiiia, una

empresa, una organizacién, un gobiemo. El tipo de ingreso que recibe una

persona o una empresa u organizacién depende del tipo de actividad que realice

(un trabajo, un negocio, unas ventas, etc.). El ingreso es una remuneracién que se

obtiene por realizar dicha actividad generaimente en forma de dinero, los ingresos

pueden ser por una venta de mercancia, por intereses bancarios de una cuenta,

por préstamos o cualquier otra fuente. Se deben de registrar cada movimiento en

la contabilidad para saber de donde proviene y en qué se gasta.
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En una economia capitalista, el nivel de ingresos esta asociado a la calidad

de vida. A mayores ingresos, més consumo y ahorro. En cambio, con ingresos

escasos o nulos, las familias no pueden satisfacer sus necesidades materiales.

4.2.9.2 Produccién

La produccion esta de}401nidacomo la creacién y el procesamiento de bienes y

mercancias. El proceso abarca Ia concepcion, el procesamiento y la }401nanciacién,

entre otras etapas més importantes y es el medio a través del cual el trabajo

humano genera riqueza.

La produccién también es de}401nidacomo una actividad realizada bajo el

control y la responsabilidad de una unidad institucional que utiliza mano de obra,

capital, bienes y servicios, para producir otros bienes y servicios. La produccién no

abarca los procesos puramente naturales que tienen lugar sin la intervencién o la

direccion humana.

4.2.9.3 Materia prima

Se de}401necomo materia prima todos los elementos que se incluyen en la

elaboracién de un producto. La materia prima es todo aquel elemento que se

transfonna e inoorpora en un producto }401nal.Un producto terminado tiene incluido

una serie de elementos y subproductos, que mediante un proceso de

transformacion pennitieron Ia confeccién del producto }401nal.

También se conoce como materias primas a los materiales extraidos de la

naturaleza que nos sirve para transforrnar la misma y construir bienes de

consumo. Se clasi}401cansegun su origen: vegetal, animal y mineral. Las materias

primas que ya han sido manufacturadas pero todavia no constituyen

de}401nitivamenteun bien de consumo se denominan productos semi-elaborados,

productos semi-acabados o productos en proceso, 0 simplemente materiales.
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4.2.9.4 Comercializacién

Se re}401ereal conjunto de actividades desarrolladas con el objetivo de facllitar

la venta de una determinada mercancla, producto o servicio, es decir, la

comercializacién se ocupa de aquello que los clientes desean.

También se denomina comercio a la actividad socioeconémica consistente en

el intercambio de algunos materiales que sean libres en el mercado de compra y

venta de bienesy servicios, sea para su uso, para su venta o su transformacion.

Es el cambio o transaccién de algo a cambio de otra cosa de igual valor.

4.2.9.5 concepto de artesania�034

Artesano: Persona natural que se dedica, por cuenta propia 0 de terceros, a

la elaboracién de bienes de artesania (artesano productor), y que desarrolle una o

mas de las actividades se}401aladasen el Clasi}401cadorNacional de Lineas

Artesanales. Ademas de producir, el artesano también puede comercializar

directamente o a través de terceros, sus productos artesanales.

Artesania: Actividad econémica y cultural destinada a la elaboracién y

produccién de bienes, ya sea totalmente a mano 0 con la ayuda de herramientas

manuales, e incluso medios mecénicos, siempre y cuando el valor agregado

principal sea compuesto por la mano de obra directa y ésta continue siendo el

componente mas importante del producto acabado, pudiendo la naturaleza de los

productos estar basada en sus caracteristicas distintivas, intrinsecas al bien }401nal

ya sea en ténninos del valor histérico, cultural, utilitario o estético, que cumplen

una funcién social reconocida, empleando materias primas originarias de las

zonas de origen y que se identi}401quencon un lugar de produccién. De ser

producidos industrialmente estos bienes pierden su condicion de artesania.

�0303Reglamenlo de la Ley N�03429073 - Ley del Arlesano y del Desarrollo de la Actividad Artesanal - 2010
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4.3 Hipétesis:

4.3.1 Hipétesis general

Si la actividad artesanal textil es éptima, éste in}402uyepositivamente en el nivel

de ingreso de los artesanos textiles de la provincia de Huamanga.

4.3.2 Hipétesis especi}401ca

Si el nivel de produccién es éptimo entonces el ingreso de los artesanos

textiles es éptimo.

Las formas de la comercializacién de esta actividad productiva in}402uyenen el

nivel de ingreso de los artesanos textiles.

4.3.3 Variables e indicadores

Nuestras variables son:

3. Variable Endégena

lngreso de las familias artesanas textiles (Y)

indicador:

- Nivel de lngreso (y,)



34

b. Variables Exégenasz

Produccién (X,)

Comercializacién (X2)

Indicadores:

- Volumen de produccién (xx)

�024 Tipo de comercializacién (*2)

4.4 Metodologia

4.4.1 Tipo de lnvestigacién.

Aplicada.

4.4.2 Nivel de investigacién.

Explicativo - Descriptivo.

4.4.3 Métodos.

|nductivo.- Permitiré obtener conclusiones generales sobre el nivel de ingreso

de las familias involucradas en el proceso de la actividad artesanal textil.

Deductivo.- Pennitiré a partir de verdades generales aceptadas establecer

conclusiones particulares.

AnaIitico.- Serviré para advertir la estructura de nuestro objetivo

discriminando sus elementos componentes.

Sintético.- Consistiré en reunir las partes analizadas mediante la encuesta en

un todo. para examinar el fenémeno nuevamente en fonna global.
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4.4.4 Técnicas e instrumentos

Anéllsis documenta|.- Revlsién y anélisis de los textos o investigaciones

realizadas sobre el tema en particular, utilizando }401chasbibliogré}401cas.

Encuestas.- Se realizaré el trabajo de campo, mediante la aplicaclén del

cuestionario.

4.4.5 Poblacién y muestra

4.4.5.1 Poblacién

Para determinar la poblacién se tiene en cuenta los parémetros de la

investigacién cuantitativa por lo cual la investigacién se desarrolla en la provincia

de Huamanga.

La poblacién de estudio esté constituida por los artesanos textiles registrados I

en el Padrén de Anesanos del 2011 de la Direccién Regional de Comercio Exterior

y Turismo, que suman en total 219 artesanos textiles en la provincia de

Huamanga.

Se considera como unidad productiva al taller de artesania textil, el cual esté

integrado generalmente por familiares del maestro artesano.

4.4.5.2 Muestra

Muestreo no probabillstico, por intencién o conveniencia. 50 artesanos

textiles.

Lugan

o Distritos : Ayacucho, San Juan Bautista, Cannen Alto y Jesus Nazareno.

- Provincia: Huamanga.

- Regién :Ayacucho.
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4.4.6 Fuente de informacién

4.4.6.1 Fuentes primarias

Se recopilaré mediante la aplicacién de las encuestas.

4.4.6.2 Fuentes secundarias

Las fuentes secundarias serén bésicamente las informaciones existentes en

la Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo, trabajos de investigacién

anteriores, Municipalidad Provincial de Huamanga y otros documentos

especializados en el tema como el PENdAR y la PENTUR.

4.4.7 Procesamiento de la informacién.

Una vez recolectado los datos se procederé a crear una base de datos con el

software Excel, con los cuales se construirén Ias tablas estadisticas de

contingencia.

4.4.8 Anélisis e interpretacién de resultados.

Se realizaré en funcién al planteamiento del problema, Ios objetivos y la

hipétesis planteados.
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cAPiTuLo SEGUNDO

AN/KLISIS DE LA PRODUCCION

1. INSTITUCIONES INVOLUCRADAS CON LA ACTIVIDAD ARTESANAL

TEXTIL EN LA REGION DE AYACUCHO.

1.1 De impacto nacional

- PROMPERU, la comisién de promocién del Pen�031:para la exportacién y

el turismo o PROMPERU, es una organizacion del gobiemo peruano

que promueve el comercio internacional de empresas peruanas

Exporta fécil, es un sistema de exportacién de peque}401osvolumenes a

través de o}401cinasde correos.

Este medio de exportacién es muy utilizado por los artesanos de

Ayacucho por la facilidad de éste y por qué no cuentan con grandes

vol}402menesde produccién.

- DIRECCION NACIONAL DE ARTEsANiA (DNA), Le corresponde

ejecular las politicas de desarrollo de la actividad artesanal, formular sus

normas reglamentarias, supervisar su cumplimienlo, propiciar el

desarrollo de las inversiones y la compelitividad de la actividad artesanal

en el mercado local e intemacional.

1.2 De impacto local �031

- GOBIERNO REGIONAL, a través de la Gerencia Regional de

Desarrollo Econémico integra a la Direocién Regional de Comercio

Exterior y Turismo �024DIRCETUR.

La Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo, es una entidad

p}402blicacompetente para plani}401car,ejecutar, dirigir, supervisar y evaluar
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las acciones de desarrollo de los sectores Comercio Exterior, Turismo y

Artesania, en el émbito de la Regién Ayacucho; ha logrado su

fortalecimiento lntemo, y aporta planes. programas y proyectos de

calidad al desarrollo regional en materia de turismo, ar1esania' y

promocién de las exportaciones exteriores.

Dentro de la DIRCETUR el érea de Artesania; Tiene la mislén de

promover las condiciones favorables por el desarrollo de los agentes

econémicos que intervienen en el sector artesanal. Trabaja junlo a la

Asociacién de Artesanos del Sur (ARASUR), la Municipalidad Provincial

de Huamanga y la Mesa Técnica Textil, en la realizacién de

capacitaciones, congresos, pasantlas y participacién en ferias a nivel

regional y nacional.

- MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUAMANGA, a través de la Sub

Gerencia de Turismo y Artesanla, Fomenta la competitividad de la

actividad turistica y la artesania, mediante procesos participativos y

concertados, posicionando el turismo y la artesania como eje estratégico

del desarrollo econémico, social y ambiental de la Regién.

- cA'MARA DE COMERCIO, lnstitucién privada que reune a los

empresarios de Ayacucho, para representar Ios intereses de sus

asociados; asi como cumplir una funcién integradora y sinérgica

promoviendo la participacién del sector empresarial en la gestién de su

propio desarrollo sostenible, brindando servicios e}401cientesque impulsen

la competitividad de sus asociados.

De igual manera brinda servicio de capacitaciones en temas

empresariales y a}401nes.

- COOPERACION 1'écNIcA BELGA (CTB), Mediante la cadena de valor

de artesania textil se enfoca en consolidar a las empresas en la

articulacién al mercado. con productos competitivos en dise}401o,acabado,



39

presentacién y precios. La articulacién al mercado va de la mano con la

aplicacién de los programas de gestién de la calidad para mejorar la

productividad, calidad, y estandarizacién de los productos. Realizando

seguimiento a los programas de Buenas Précticas de Mercadeo y

Manufacturas - BPMM y Comercio Justo, asi mismo el programa de 5�031S,

con la }401nalidadde incrementar el crecimiento de las ventas de las

empresas en el mercado nacional e intemacional.

Para el 2012 la CTB trabajé con 18 asociaciones y empresas,

distribuidas en las provincias de Huamanga y Huanta desarrollando

productos de calidad para entrar sosteniblemente al mercado y mejorar

Ias ventas e ingresos en sus hogares.

E3 PROGRAMA CSE-CTB, para el desarrollo de las empresas y

asociaciones artesanales trabaja con los tres enfoques; Produccién.

Gestién Empresarial y Mercado, siendo el Ultimo, uno de los principales

ejes.
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RESULTADO OBTENIDO POR CTB

Cuadro N°01

PROYECCIDN EN VENTAS: EMPRESAS DE LA CADENA DE ARTESANiA

TEXTIL

PROYECCION DE VENTAS EMPRESAS DE LA CADENA DE ARTESANIA TEXTIL PCSE - cm 2010

III VENTAS 2°08 E}402}402}402}402
}402Textiles Hilosy Colores 45.000 70,000 75,090 234,000

Arte Taller Llapan Maki 87,000 105,000 93,000 140,693

Artesania Wari urpi 151,000 387,000 401.000 416,326

Walter Laura Solérzano 40,000 70,000 157,500 124,510

Arte Textil Gallardo D 30,000 45.000 �024

E Asociacién Artesanal Cabuya 30.000 57,000

Asociacién de Mujeres CaI1'nI'n 11 de Juniu @ 4,000 17,445 -

E Arte Textil Fortaleza 30,000 45,000 53,000 121,104

a 4e.o24
Textil Color del Tiempo 30,000 10,000 50,000 53,599

Texm Wi}401ayMaki 8.000 9,000 75,043 74,111

Empresa Texul PARIC 6.000 7,017 40,600 86,651

Textil Qorimaqui SAC m 25,000 40,000 15,390

Fuenle: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB - Perl�031:

Elaboraciénz Couperacibn Belga para el Desarrollo CTB - Pen]

Gréfico N°01

PROYECCION EN VENTAS: EMPRESAS DE LA CADENA DE ARTESANiA

TEXTIL

PROYECCION DE VENTAS DE [A CADENA DE

ARTESANIA TEXTIL

400,000
300,000
200,000
100,000

0
�0305-" U�030 V" �030\\"'g,-" be,-" 0'-x" '§~" �030§-"41-" \\�034'

4&2�031.(}\Q�031 $0\"0 4?? V50 09- /33" $0�034«'5? 1&9?�031Q6�031«'5?

"° 6°�031 0�034 V" 0�030 6�034v \r V

I 2003 I 2009 I 2010 I 2011

Fueme: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB - Per}401

Elaboracién: Cooperacién Belga para el Desarr0I|o CTB - Perl�031;
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Cuadro N°02

NUMERO DE PIEZAS PRODUCIDAS ANO 2011

AS0clAc�034')NY/0 EM PRESAS TRIM]-ZSTRE TRIM]-ETRE TRIMESTRE TRIMESTRE TOTALH-1
I--

X1-

II:
1�034

H11-
m

E11�030
E11�030
l!!1K�024Z1ZK
MIX:

11:

m-
Fueme: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB �024Pen�031:

Elaboracién: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB �024Pen�031:

Cuadro N°03

PRODUCTOS DE MAYOR DEMANDA AND 2011

3

E

Fuente: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB �024Pen�031:

Elaboracién: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB �024Pen]
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METODOLOGiA UTILIZADA

BPMM: PROGRAMA BUENAS PRACTICAS DE MERCADEO Y

MANUFACTURAS

Fase 1: 5�031S

¢',Qué son las 5'8?

Filosofia japonesa que promueve la aplicacién de principios bésicos de calidad a

través de la creacién de ambientes de trabajo organizados, seguros y agradables.

- Sein'/ Clasi}401car °�034§5§?.f£"'

_ Seitonl Ordenar I L,,,,..¢_, ,_ WWW�035

- Seisol Limpiar ,,

- Seiketsul Mantener �030money�031�030
OGVCIOMSO u §',,.�034

- Shitsukel Disciplina 1 �030

Las 5�031S:El Primer paso para la Calidad Sector Artesanias, esta metodologia

fue implementada en el a}401o2007 hasta el 2009 y tuvo como objetivo crear un

mejor ambiente de trabajo y hébitos en todos los miembros de la organizacién que

permitan mejorar la calidad y la productividad, Ias empresas seleocionadas fueron

14 entre las mas importantes fueron; Wari Urpi, Hilos y colores, Walter Laura y

Sumaq Qara.

Fase 2: lmplementacién de las BPMM

z,Qué son las BPMM?

Las BPMM constituyen un Sistema de Gestién de Calidad, con el objetivo de

establecer un estilo de trabajo de}401nido,conocido, compartido y practicado por

todos en la organizacién. comprende requisitos bésicos de gestién de la calidad:
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1�031 lnstalaciones, Documentacién K

seguridad e j Personal

higiene �030 Mercadeo

\ ,

. }401\//

,'_/

�030 .3 '>

y,- �031 -7 1/�031�031"""�035"�031""�031�031�034X

' ventas, compras, �030

produccién Auditorias intemas

; Inspeccién Anélisis y mejora �030

�030\ manienimiento V

NORMAS TECNICAS EN LA PRODUCCION ARTESANAL, es un

documento que contiene de}401niciones,requisitos, métodos, terminologia,

especi}401cacionesde calidad, métodos de ensayo y se elabora basada en la

experiencia acumulada por la empresa, de tal manera que permita estandarizar

procesos, servicios, productos y con una calidad sostenida en el tiempo.

Las Nonnas Técnicas de Empresa, son documentos que contienen

informaciéh que al aplicarla facilitan a las peque}401as,medianas y microempresas

de artesania a estandarizar su produccién, sus procesos, para ser més

competitivos, de tal manera que puedan obtener productos de buena calidad,

capaces de constituir lotes de calidad homogénea, viabilizando al mismo tiempo,

Ia asociatividad entre ellas y posibilitar un mayor y mejor aprovechamiento de las

oportunidades que brindarén los mercados nacionales y de exportacién, en

panicular de paises con los que tenemos Tratados de Libre Comercio y acuerdos

comerciales.
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2. PRODUCCION

Es importante conceptualizar algunos puntos como:

2.1 Unidad Productiva Artesanal:

Es toda unidad econémica, individual y colectiva, que tenga por }401nalidadIa

produccién de bienes ya sea totalmente a mano 0 con la ayuda de herramientas

manuales e incluso medios mecénicos siempre y cuando el valor agregado

principal sea compuesto por la mano de obra directa.

Produccién Optima: Produccién de bienes con una combinacién de factores

de produccién (materia prima y mano de obra) de la forma mas rentable posible en

un periodo determinado.

2.2 Tipos de productos: (artisticos - utilitarios)

Se clasi}401canen 2 tipos de productos: artistioos y utilitarios; los artisticos son

obras de arte, reproducciones de mantos ancestrales, tapices, caminos, pisos, y

bastidores con motivos culturales; dentro de los trabajos utilitarios estén los

productos funcionales como cojines, individuales, centros de mesa, bolso,

monederos, correas, vinchas, cartucheras y frazadas.

Productos utilitarios:

- Bo|so.- Estén hechos de Iana de ovino sea rustico 0 industrial de

diferentes medidas, grande, mediano y peque}401o,de variedad de

modelos y colores pueden ser con 0 sin bordado algunos mas

trabajados que otros.

- Cojines.- Estén hechos de Iana de ovino sea rustico 0 industrial,

tienen forma cuadrada y rectangular de diferentes medidas, grande,
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mediano y peque}401ode variedad de colores pueden ser con 0 sin

bordado.

~ Centros de mesa.- Estan hechos de Iana de ovino sea rustico 0

industrial son trabajos planos generalmente medianos de variedad

de colores con 0 sin bordado.

- Monederos.- Estén hechos de Iana de ovino sea rustico 0 industrial

' generalmente peque}401osde variedad de modelos y colores con 0 sin

bordado.

- Correas.- Estén hechos de Iana de ovino sea rustico 0 industrial es

un cinturén clasi}401cadoen tallas )1,L,M,S,XS' de variedad de

modelos y colores generalmente bordados.

- Vinchas.- Estan hechos de lana de ovino sea rustico 0 industrial, se

utiliza como base el cinturén para las correas de variedad de

_ modelos y colores generalmente bordados.

- Cartucheras.- Estan hechos de Iana de ovino sea rustico 0 industrial

de diferentes medidas, grande, mediano y peque}401o,de variedad de

modelos y colores pueden con 0 sin bordado algunos mas trabajados

que otros.

o Frazadas.- Estén hechos a base de Iana de ovino de elaboracién

rustica, son cobertores de dos tama}401os,grande y mediano.

- Alfombra.- Estan hechos a base de Iana de ovino. en diferentes

dise}401osy tama}401osgrande, mediano y peque}401o;en variedad de

dise}401os.

- lndividuales.�024Son hechos a base de lana de ovino, que se usan en

las mesas familiares, tienen diversidad de formas y colores y

generalmente son de tama}401omediano o grande.
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Productos decorativos:

o Caminos.- Se usa para la decoracién de la casa, estén hechos a

base de Iana de ovino, generalmente tiene bordados de diferentes

formas de igual manera en variedad de colores.

o Tapiz.�024Son cuadros planos hechos con Iana de ovino, para la

decoracién de la casa, son de tama}401ogrande; el dise}401ode los

tejidos plasmado en el tapiz re}402ejanla historia de nuestros

ancestros, sus tradiciones, festividades, mitos, Ieyendas culturales y

expresiones religiosas.

o Pisos.- son tejidos a base de Iana de ovino, que se usan para las

entradas de las casas, o}401cinas,entre otras. Generalrnente son de

tama}401opeque}401o,con diversidad de colores y no tiene bordado.

- Bastidores.- son adomos decorativos para el hogar y o}401cinas,estén

hechos a base de Iana de ovino, y tienen una caracteristica (mica

son tejidos �034alaire" sostenidos por hilos verticales, re}402ejande igual

manera costumbres, vivencias, etc.

2.3 Proceso de produccién

Para nuestro caso tomaremos en consideracién el proceso productive solo

de 2 productos: tapiz artistico y correa.

Tapiz artistico:

caracteristicas de producto:

- Producto: Tapiz anistico

- Medidas: 1.20 x 1.60 cm
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- Tiempo de produccién: 7 dias

- Peso: 1 kg y 800 gramos.

- Técnica: Tejido en telar 100% hecho a mano

Materia prima:

- Lana de oveja.

- Lana de alpaca.

- Hilo de algodén.

Proceso Productivo:

1. Elaboracién del dise}401oen papel milimetrado.

2. Preparacién de las madejas de Iana (millmas)

( �035 �030 y " �030*7

\_ / ~�030.#4�030'1 k_ r 1�030

\ " /�030I �030 �030\�030\A �031

u \. ,, M _
~ \�030 .

. �034_,> \\

\l « �030

3:

L: .
1 s

r . . 4 ft)�030;

.\ ' i �030I:�030

*1» ' t- �030 "
~. 4,�031 1, if *3�030

�030J. I.

a ___. 1. , .1 W.�031
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3. Te}401idode la Iana. (30 minutos)

'j r�031-v -'4 �030I «

- 2, Ar; �030 ,~F':"~. ,

�030~:~.é1�030.:.a_>,;-,- , w

* \ V " / T L 3*�030"

1. i �030- �034�034A�030 is ' 7.

4. Lavado de las Ianas en agua con detergente. (para la solidez del color)

5. Secado de la Iana.

6. Preparacién de los conos peque}401ospara el tejido.

' T�0311*�031�030W1�031. " �030*7�031

4�031ta via .«

.,- \ . 1

�030 ", " ' �030�030--mfg' �031 t�030.\�031<I �030-

EFL _ L . �031, 3

�030.."§J. _ .'v_ I. .| �031 �030W9 4-�0314�030

I;-4 * *�031"  L2? �0309�034�030 _ . _ >§. , I .'.\ I I 7 , A

�030 }-�030<._''> �030I B. .\ , / �030,�024.'\_\_\ V , . .

I '_> c

I 3- - . ' . . ~

..N\s , "4.1 \ , .7 A

. )i\,1k,�024~«"§:~�030__- I�031*_ �030V �030 -
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7. Tejido deltapiz.

. [4 7 ..- /V

, % I Hi
. , 1 } �031 .

}401.w�034* *3,
�031�030T�031!�034 . .»«« - »�024

,. ~
T ' i » _

[ 1,�030 . I . 1.. *7: �030~

'3 4*.

% Ma
1: �030~..~ l

8. Acabado.

9. Planchadoavapor.

lnsumos para el te}401idode las Ianas:

o Tintes naturalesz Molle, nogal, cochinilla, tara, tankar, masocopa, chillca.

o Tintes quimicos: Bayer, anilina, suiza.

o Sal

- Acido acético

o Piedra de alumbre

o Detergente
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Equipos y Herramientas:

o Telar

T T TTT,_}401,__.,_____. .__. _. _ W

I k

y x :; .. i
V�030. 1 W: ___: �030Am :1: .

' �030Lg.- ' " ' a ' 1

_ �034WL - ' '.

K . -�034'${m*-1:1�030:

L L_ . '
~.. _. A 1

« ~ //' T7 '

T '_ T T I T T V T4

- Plancha a vapor.

o Separador de conos de Iana

[�034"�035"�031�035T�034�031�034"}401__�030_T ,T.~]
I :. .�030 �030

r: r 1 -
. N;

P �030Iv : V K V�030
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- Méquina de coser

r/f�030-'2."'°�030

�030e ' . ' . ..
A �031 tr " �030.

�030 ' �030

N �030-.,A1,;

a Kawadora

- Olla

o Lavatorio

o Aguja

- Tijera

- Croché

- Cinta métrica

Correa:

caracteristicas de producto:

Producto: Correa

Talia: S �02495 cm.

Tiempo de produccién: 3 dias

Peso: 100 gramos

Técnica: Tejido y bordado 100% hecho a mano
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Materia prima:

Lana de oveja.

Proceso Productivo:

1. Compra de Iana

2. Preparacién del allwi

3. Tejido del rollo para la correa

4. Te}401idodel rollo para la correa

5. Medicién y corte de la correa

6. Dise}401ode la correa

7. Remachado de ojales

8. Bordado de la correa

9. Lavado

10.Co|ocacién de hebillas

1 1 . Retoque

12. Control de calidad

13. Empacado

lnsumos para el te}401idode las lanas:

- Tintes naturales: molle, nogal, cochinilla, tara, tankar, masocopa, chillca.

o Tintes quimicos: bayer, anilina, suiza.

0 Sal

o Acido acético.

o Piedra de alumbre.

o Detergente.
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Equipos y herramientas:

- Telar

- Plancha a vapor

- Separador de conos de Iana

o Méquina de coser

- Cawadora

- Olla

- Lavatorio

- Aguja

o Tijera

- Croché

o Cinta métrica �030

2.4 Modelo de produccién para el caso de la produccién de artesania

textil en la provincia de Huamanga.

El modelo que se acerca més a la produccién de la artesania textil en la

Provincia de Huamanga es la Funcién de Proporciones Fijas, que a continuacién

se detallaz

Funcién de proporciones }401jas

Cuando Ios factores de produccién se combinan en la misma proporcién se habla

de la funcién de proporciones fijas, ya que siempre asignaré la misma proporcién

de mano de obra y capital al producirun nivel dado de produccién y esto tiene un

impacto en la estructura de gestién de una unidad productiva artesanal textil.

Dada la Funcién:

' Y = f(aK,bL) = min{aK,bL}
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Gré}401coN° 02

FUNCION DE PROPORCIONES FIJAS

K

N

K3 I: Q3

K2 g 5' Q2

K. § § 5 Q.
I - : L

0 L1 L2 L3

Elaboraciénz Propia

En el gré}401coN° 2, se puede observar la forma que presenta una isocuanta

de proporciones fijas. La razén entre el capital y el trabajo, dada por la pendiente

del rayo ON, es }401jafisicamente y las isocuantas necesariamente forrnan éngulos

rectos. Para obtener el nivel de produccién Q1. es necesario utilizar trabajo y

capital en la proporcién L/{ . En otras palabras, dada Ia cantidad de trabajo L,,
I

no tiene importancia si se utiliza una cantidad de capital superior a K1. En

realidad, un monto superior ha Kl, seria técnica y econémicamente ineficiente.

Utilizando L, de trabajo, Ia méxima produccién disponible seré Q,. De la misma

manera, dada la cantidad de capital K,, no tiene importancia si se utiliza trabajo

en una cantidad superior a L,, puesto que la produccién no puede incrementarse

més allé de Q1. Por consiguiente, utilizar cantidades mayores de trabajo resultaria

ine}401ciente.
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Para nuestro caso un artesano dispone de un telar para elaborar un tapiz, de

nada sirve si se aumenta un telar més si no hay otro artesano que pueda elaborar

otro tapiz; por lo tanto Ia cantidad de capital expresado en equipos de telar va

depender de la cantidad de artesanos que puedan elaborar un tapiz.

2.5 Anélisis de la produccién de la artesania textil en la Provincia de

Huamanga

Como resultado de la aplicacién de la encuesta a los artesanos textiles, se

demuestra lo siguiente:

2.5.1 Muestrainvestigada.

Referente a la investigacién sobre los productores artesanales textiles en la

provincia de Huamanga, se ha tornado para la muestra a artesanos textiles de los

cuatro distritos més importantes de la provincia:

Cuadro N�03404

DISTRIBUCION DE ARTESANOS POR DISTRITOS

valor Tama}401o Ntimero

Poblacién de de

Porcemual Muestra Encuestas

j
San Juan Bautista j}401ljj
j 
fljm
TOTAL�024TljE}402Tjl

Fuente: Dales obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propia
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Gréfico N° 03

DISTRIBUCION DE ARTESANOS POR DISTRITOS

H /-

, 10% __\

K096 \\ E} Ayacucho �030

�030/\\�031�030�030�031<\\�030 [3San Juan Bautista

W�031 3 B Carmen Alto y

(�030IX 70% '2, Cues}402sNazarene

K /

 __J

Fuenle: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propia

Se detenniné una muestra de 50 artesanos textiles, considerando un

muestreo no probabilistico, por intencién o conveniencia.

El cuadro 4 y gré}401co3 muestra la distribucién de los artesanos en cada

distrito. El 70% representa al distrito de Ayacucho considerando que éste es el

distrito donde se ubican los barrios artesanales de Santa Ana, San José, Yuraq

Yuraq y el centro artesanal Shosaku Nagase. Los distritos de San Juan Bautista,

Jes}401sNazareno y Carmen Alto estén representados con un 10% en cada distrito.

2.5.2 A}401osde trabajo como artesano (a) textil

A continuacién podemos observar la relacién de la actividad artesanal textil

con la herencia de la misma.
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Cuadro N° 05

ANOS DE TRABAJO COMO ARTESANO (A) TEXTIL

A- . Ndmero de .
nos de trabajo como rt Valor Porcentaje

artesano (a) textil a esan."s (as) Porcentual Acumulado
textiles

�024
oe1oanosa«saaos 2 1
me 2o anus a 29 anos T
as so a as anus 2
we 4o a so 2

22-
Fuente: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraoibnz Propia

Gréfico N" 04

ANOS DE TRABAJO COMO ARTESANO (A) TEXTIL

1456

7�035" u 1. De 1 a}401oa 9 a}401os

'1 122. De 1o a}401asa19 a}401os

>\ k V - . 03. De 20 a}401osa 29 a}401os

\ 94. De 30 ar�030Iosa39a}401os

K El5.De40a}401osa50a}401os

\ 329%

Fuente: Datus obtenidos del u-abaju de campo - 2012

Elaboracién: Propia

En el cuadro 5 y gré}401co4 muestra que del total de artesanos entrevistados el

32% viene trabajando de 20 a 29 a}401osen la actividad artesanal textil, el 22% de

30 a 39 ar'1os,e|18% de 10 a 19 ar'1os,de 1 a 9 a}401osy de 40 a 50 a}401osen un 14%

respectivamente. Podemos indicar que la actividad artesanal textil es un actividad
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hereditaria, ya que todos los entrevistados mencionaron que participaron en esta

actividad desde su infancia en los talleres de sus padres, actividad que

aprendieron de forma empirica.

2.5.3 Tipo de actividad

Analizaremos la importancia de la actividad artesanal textil, de acuerdo a la

procedencia de dinero.

Cuadro N° 06

TIPO DE ACTIVIDAD

. . . N}401merode Valor Porcentaje

J
T
Tlj

Fuen1e: Dalos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciénz Propia

Gréfico N�03405

TIPO DE ACTIVIDAD

)

n .9

' UPrincipa|

D Complementaria

ux

Fuente: Datos obtenidos del uabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propia

Observamos en el cuadro 6 y gré}401co5 que el 84% de artesanos asegura que

la artesania textil es una actividad principal; es decir que se dedican a tiempo
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complete a ésta actividad y de la cual provienen Ia mayoria de sus ingresos,

mientras el 16% asegura que solo es una actividad complementaria; es decir que

participan en la actividad en sus tiempos libres, y que su ingreso principal proviene

de otro tipo de actividad.

2.5.4 Familiares involucrados en la actividad

Para asegurar la continuidad del ejercicio de esta actividad veremos cuantos

familiares estén involucrados en la actividad artesanal textil en la actualidad.

Cuadro N° 07

FAMILIARES INVOLUCRADOS EN LA ACTIVIDAD ARTESANAL TEXTIL

Familiares N}401merode Valor Porcentaje

involucrados artesanos parcentual Acumulado

j
j

j
11}
j}
11}

fl
Z}401fj

- ijj

Fuentet Dates obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elabomcién: Propia
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Gréfico N° 06

FAMILIARES INVOLUCRADOS EN LA ACTIVIDAD ARTESANAL TEXTIL

4% �035

I1

:2

:3

:4

us

as

I17

:8

Fuenle: Datus obtenidos dei trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Prupia

El total de artesanos tienen por lo menos a un integrante de su familia

apoyéndolo en la actividad artesanal, este es generalmente el conyugue e hijos;

pero algunos artesanos también involucran a sus hermanos, convirtiendo la

actividad artesanal textil en una actividad familiar.

Asi podemos�030observar en cuadro 7 y gré}401co6 que existe un 26% de

artesanos que tiene a 3 integrantes de su familia participando en la actividad

artesanal textil, también vemos que un acumulado de 32% de artesanos tiene solo

entre 1 y 2 familiares involucrados en esta actividad; de ello podemos concluir que

esta actividad como no es una profesién, no es considerada importante.

2.5.5 Personal externo involucrado en la actividad

Observaremos cuénto es la cantidad de mano de obra que genera Ia

actividad artesanal textil en la provincia de Huamanga.
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Cuadro N° 08

PERSONAL EXTERNO INVOLUCRADO EN LA ACTIVIDAD ARTESANAL

TEXTIL

:::::::: Rang:)i::,:r:°"as Nlimero de Valor Porcentaje

. . artesanos porcentual acumulado
involucradas involucradas

6 a 10 personas %

11 a 15 personas T
16 a 20 personas

21 a 25 personas

31 a 35 personas T
36 a 40 personas T

T 41 a 45 personas T
45 a 50 personas T
51 a 54 personas j

%�024
Fuente: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracion: Prupia

Gré}401coN° 07

PERSONAL EXTERNO INVOLUCRADO EN LA ACTIVIDAD ARTESANAL

TEXTIL

50% % 
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40%
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Q2, Q4». Qe, Qq} Qe. Q2, Q0. Qe Qe Q0

�034(O I559 9'3�031 '9 '3"? '00:�031 J9 /5? 98° -2°�034
"' Q) ,;s ,3,�034.9, .5» .59: kw ,5: ,.,;s

Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraci}401nzPmpia
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Solo 27 artesanos emplean la mano de obra de personal extemo. Asi

observamos en el cuadro 8 y gré}401co7. De ellos el 44% de los artesanos asegura

que tiene entre 1 a 5 participantes extemos, el 15% de 6 a 10 participantes

externos. Cabe aclarar que los participantes extemos son tejedores y/o

bordadores.

Los artesanos que emplean mayor n}402merode mano de obra externa son

aquellos que tienen produccién a gran escala y en muchos casos exportan sus

productos.

2.5.6 Tipo de produccién

En relacién a la produccién observaremos cuéntos artesanos realizan una

produccion parcial, es decir que solo realizan parte del proceso productivo este

puede ser solo bordado, solo tejido u otro proceso parcial y cuantos realizan la

produccién textil de manera total, es decir todo el proceso productivo.

Entiéndase por produccién total desde la compra de la materia prima hasta Ia

entrega del producto terminado.

Cuadro N° 09

TIPO DE PRODUCCION

Tipo de N}401merode Valor Porcentaje

Produccién artesanos porcentual acumulado

El

131
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracion: Propia
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Gré}401coN�03408

TIPO DE PRODUCCION

ElTota|

amt

Fueme: Datos obtenidos deljrabajo de tzmpo ~ 2012

Elabovacionz Propia

Del cuadro 9 y gré}401oo8 observamos que el 80% de los artesanos textiles

rea|izan Ia actividad artesanal textil de forma total, es decir que realizan todo el

proceso de produccién. Mientras que el 20% asegura que realizan solo parte del

proceso es decir de forma parcial, esto puede ser solo bordado. solo tejido u otro

proceso productivo parcial.

2.5.7 Horas dedicadas a la actividad artesanal textil.

Luego de saber si la produccién que realizan Ios artesanos textiles es total 0

parcial ahora podremos relacionarlo con las horas dedicadas a la dicha actividad.

Cuadro N° 10

HORAS DEDICADAS A LA ACTIVIDAD ARTESANAL TEXTIL

Horas dedicadas a la Ndmero de Valor Porcentaje

actividad artesanaltextil artesanos porcentual acumulado

eje

De 4 horas a 6 horas T
be 7 horas a 10 horas

ej}401lj
Fuenle: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracibnz Propia
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Gréfico N�03509

HORAS DEDICADAS A LA ACTIVIDAD ARTESANAL TEXTIL

_

> / B1. De 1 hora a 3 horas

/ // I 2�030De 4 horas a 6 horas

['13. De 7 horas a 10 horas

32%

Fuentez Dams obtenidos del trabajo de campu - 2012

Elaboraciénz Propia

El 82% de los artesanos se dedican de 7 a 10 horas de trabajo, mientras el

12% de 4 a 6 horas y el 6% de 1 a 3 horas. En caso de los artesanos que trabajan

de 1 a 3 horas, son porque realizan Ia actividad artesanal textil de manera parcial.

Cuando el artesano recibe un pedido que supera su capacidad de produccion

diaria se dedica més de 10 horas de trabajo al dia; estos trabajos son en

temporada alta por festividades (semana santa, fiestas patrias, navidad) o pedidos

fortuitos.

2.5.8 Actividades complementarias

A continuacién veremos si Ios artesanos textiles se dedican a otras

actividades, estos pueden ser en temporadas o campa}401ascomo en el caso de la

agricultura.
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Cuadro N�03011

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Actividades Nuzfm Valor Porcentaje

complementarias porcentual acumulado
artesanos

T}
T

Emnleado T
jj
j

Ti
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracionz Pvupia

Gréfico N° 10

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

}402s �030

\\ D Agricultura

45* Dcomercio

UEmpIeado

> A 'v Dconstruccién

Dotras

. Y

Fuenle: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracibn: Propia

De los 50 artesanos solo 20 complementan con actividades como:

Agricultura, comercio, empleado, construccién y otras actividades.

El cuadro 11 y gré}401co10, muestra que el 45% de los 20 artesanos

complementa la actividad anesanal con la agriculture, el 20% de los artesanos
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complementa la actividad con trabajos en construccién como maestro de obra o

alba}401il,mientras un 15% complementa con todo tipo de comercio como venta de

abarrotes, Ie}401ay productos por catélogo, un 5% empleado p}402blicoy otro 15% se

dedica a otras actividades como profesor de danza, promotor, guia turista 0 son

estudiantes.

2.5.9 Telares operativos

El telar es un equipo importante dentro de la produccién de la artesania textil,

veamos la cantidad de telares por cada artesano textil.

Cuadro N° 12

NUMERO DE TELARES OPERATIVOS

Telares N}401merode Valor Porcentaje

operatives artesanos porcentual acumulado

j

11%

Zjjj

jjj

j
T

Ziji
T

T-
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciém: Propia
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Gré}401coN° 11

NUMERO DE TELARES OPERATIVOS
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Fuente:.D_alos obtgjigé dél campo - 2012

Elaboracibn: Propia

Observamos en el cuadro 12 y gré}401co11 que un 22% de artesanos cuenta

con 3 telares operatives, el 20% con 2 telares operativos, el 18% solo un telar

operativo, el 12% con 4 telares operativos, el 8% no tiene telar operativo a la

actualidad, esto se debe a que se dedican a la actividad artesanal de manera

parcial.

Existen un acumulado de 8% de artesanos (2% cada uno) que cuenta con 7,

9, 10 y 18 telares operativos; de esto se deduce que un minimo porcentaje de

artesanos cuentan con un mayor n}402merode telares operatives durante el a}401o,

porque manejan una amplia cartera de clientes que a menudo demandan su

trabajo.

2.5.10 Telares inoperativos.

Aquellos telares que no estén en funcionamiento.
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Cuadro N° 13

NUMERO DE TELARES INOPERATIVOS

Telares N}401mero Valor Porcentaje

inoperativos de porcentual acumulado

artesanos

T

11
if}

D
El}402j

Fuenle: Dates obtenidos del trabajo de campo A 2012

Elaboracién: Propia

Gréfico N° 12

NUMERO DE TELARES INOPERATIVOS

3%

7% 55-.�030
/\ m

�0307°�030 23 31%
�030,\ u 2
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Fueme: Dates obtenidos del kn-Jbaio de campo - 2012

Elaboracionz Pmpia

El 45% de artesanos textiles tiene 2 telares inoperativos, el 31% tiene 1 telar

inoperativo, mientras que un acumulado de 21% de artesanos (cada uno con 7%)

tienen 3, 4 y 7 telares inoperativos. y el 3% tienen 10 telares inoperativos.
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2.5.11 Factores que Iimitan la produccién

Son factores que no permiten un nivel apropiado de produccién. Para esta

pregunta consideramos el concepto de capital; cantidad de equipos y estructuras

utilizadas en la produccién, también fondos para }401nanciarIa acumulacién de

equipos y estructuras.

Cuadro N° 14

FACTORES QUE LIMITA LA PRODUCCION

Factor que N}401merode Valor Porcentaje

Iimita la Produccién artesanos porcentual acumulado

jilj

Mano de obra
cap. vM-0. $51

Falta de mercado TT

i

fj
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Pmpia

Gra'fico N° 13

FACTORES QUE LIMITA LA PRODUCCION

8% �030B Dcapital

10% =�030 D Materia Prima

�030\\\\ Cl Mano de Obra

El Cap. y M.O.

�035f-V D Falta de mercado

DNinguno

27% uotros

Fuente: Dates obtenidos del trabajo de campo

Elaboracibn: Propia

De los 50 artesanos entrevistados solo 40 son considerados en este anélisis

por ser los que tienen una produccién total.
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Veamos el cuadro 14 y gréfico 13. El 40% de los artesanos considerados,

asegura que e| capital (expresado en equipos) es uno de los factores que limita su

produccién, el 27% de artesanos a}401rrnaque el factor que Iimita su produccién es

la mano de obra, mientras que para el 10% de los artesanos es la falta de

mercado.

2.5.12 Lugar de compra de la materia prima

Es el departamento donde los artesanos adquieren su materia prima.

Cuadro N° 15

LUGAR DE COMPRA DE LA MATERIA PRIMA

Lugar de compra de la Nljmero de Valor Porcentaje

Materia Prima artesanos porcentual acumulado

1./wacucho

j

4. Ayacucho v cuzco

6. Ayacucho v Lima ji

TIT
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciénz Prupia

Gréfico N° 14

A H _LUGAR DE §OMPI3A DE LA MAT_I_ERl_A_ PRIMA _m_�035__ _

39�034

U 1. Ayacucho

�030 D2. Juliaca

13% »
D3. Lima

U 4. Ayac. y Cuz.

62% CI 5. Cuz. y Lima

El 6. Ayac. v Lima

Fuenter Dates obtenidos del trabajo de campo �0242012

Elaboracién: Propia
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De los 50 artesanos entrevistados solo 40 compran materia prima, el resto

son trabajadores que son provistos de materiales.

El cuadro 15 y gréfico 14 se muestra que el 62% de los 40 anesanos,

compra la materia prima en la ciudad de Ayacucho, y el 18% lo adquieren en la

ciudad de Lima, mientras que el 7% lo trae desde la ciudad de Juliaca.

2.5.13 N}401merototal de piezas producidas

Se considera todas las piezas producidas durante el periodo de junio del

2012 elaborados por los 50 artesanos de nuestra muestra.

Cuadro N° 16

NUMERO DE PIEZAS PRODUCIDAS (JUNIO 2012)

%

%

'

E

E

j
Fuente: Dates obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propia
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Gréfico N�03415

NUMERO DE PIEZAS PRODUCIDAS (JUNIO 2012)
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Fuente: Dates obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciénz Propia

Dentro de la variedad de piezas producidas, la mayor tendencia se da hacia

las correas ya que solo en junio del 2012 se produjeron 10,892 unidades Ias

cuales fueron destinadas al mercado local, nacional e internacional. Esta cifra nos

muestra que existe una gran brecha con los demés productos tal como se muestra

en el cuadro 16 y gréfico 15.
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3. COSTOS DE PRODUCCION

Consideramos elaborar el cuadro de costo de produccién para los productos

més representatives, en este caso como producto decorativo el tapiz artistico y

como productos utilitarios la correa y el bolso.

3.1Costo de produccién de un Tapiz Artistico.

- Medidas: 1.20 x 1.60 cm.

- Tiempo de produccién: 7 d ias.

o Peso: 1 Kg. Con 800 gramos.

- El artesano solo produce un producto

o Emplea solo una mano de obra.

Cuadro N° 17

COSTO DE PRODUCCION DE UN TAPIZ

Tapiz 120x160 cm

ESPECIFICACIONES , Costo

T

Hilode aleodén Eli
Lana dealpaca

j
o.o7 gr j

0.025Lt.
T

Giobal

Mano deobra Directa j
--

Alquilerde local Global (3%)

Servicio de Agua Global (8%)

E5551
Mantenimiento y reparacién de

maquinarias 1.7

Depreciacién maquinarias y equipos Global

Page a la sUNAT�024RUs Emlj
j

Fuente: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracibn: Pmpia
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Costo unitario S/ . 242.20

Margen de Ganancia 39% = S/. 157.80

S/. 242.20+ S/. 157.80 = S/. 400.00

Precio de venta (local) S/. 400.00

Este precio considerado se da en el mercado local o regional en nuevos

soles.

En caso de que el tapiz sea para el mercado nacional debe tener la calidad

de }401no,por la exigencia del mercado objetivo.

El costo de produccién varia en un 30%, es decin

Costo de produccién S/. 314.80

Precio de venta (Nacional) S/. 800.00

Como se observa el precio de venta nacional se incrementa en un 100%

respecto al precio de venta local. Este incremento se da por los costos que incurre

el artesano tales como: pasaje nacional, }402ete,gastos de alimentacién, hospedaje,

movilidad local, alquiler de stand, mérgenes de ganancia y otros.

En caso de que el tapiz sea para exportacién (mercado internacional) debe

tener la calidad de exportacién, por exigencia del mercado objetivo.

El costo de produccién varla en un 40%, es decir:

Costo de produccién S / . 339.10

Precio de venta (lntemacional) $1000.00�034

Este incremento se da por gastos de transporte, embalaje, envase, trémites

de aduanas, gastos de alimentacién, hospedaje, movilidad local, mérgenes de

ganancia y otros.

�034Museo lndio Americano de Nueva Yofk - EE.UU. �0242011.
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3.2Costo de produccién de una Correa.

- Tallaz S �02495 cm.

a Tiempo de produccién: 3 dias

- Peso: 100 gramos. -

- El artesano solo produce un producto

o Emplea solo una mano de obra.

Cuadro N° 18

COSTO DE PRODUCCION DE UNA CORREA

Correa ta||a S

ESPECIFICACIONES cantidad oosfo

Unltano S/.

�024-

EH51
Global
Global 0-001
EH51

EE�024Globai j}401

GEEK

Mano de obra Directa on
jg

Alquiler de local E5151
servicio de Aeua HEE-

E5351
Mantenimiento y reparacién de

maquinarias Global 0.7

Depreciacién maquinarias y equipos Global

Paea a la sUNAT= Rus :am�024j
TOTAL �024o

Fuenle: Dales obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracibnr Propia

Costo unitario S / . 19.20

Margen de Ganancia 23% = S / . 5.80

S/.19.20+S/.5.80 = S/.25.00
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Precio de venta (local) S/. 25.00

En caso de que la correa sea para exportacion, debe cumplir las mismas

exigencias que el tapiz; esto conlleva a que los costos de produccion se

incrementen asi como el precio de venta.

3.3Costo de produccién de un Bolso.

- Medidas: 30 x 30 cm.

- Tiempo de produccién: 2 dias

o Peso aproximado: 250 gramos

- El artesano solo produce un producto

- Emplea solo una mano de obra.

Cuadro N° 19

COSTO DE PRODUCCION DE UN BOLSO

ESPECIFICACIONES _ Costo
Cantldad

jj
Hilo de algodén

zoogr

EIm�024
EE£�024 0005

E 

T
l!E§1I_
Tera Polvseda EEEE�024

Global
j
j

Alquiler de local Global

servicio de Agua EEJT

Em�024
Mantenimiento y reparation de maquinarias Global E

Depreciacion maquinarias y equipos m

Page a la SUNAT �024nus Global

Tom on
Fuenle: Datos obtenidos del trabaio de campo - 2012

Elaboracibnz Propia
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Costo unitario S/. 20.40

Margen de Ganancia 13% = S / . 9.60

S/.20.40+S/.9.60=S/.30.00

Precio de venta (local) S /. 30.00

En caso de que el bolso sea para exportacién, debe cumplir Ias mismas

exigencias que los productos anteriores; esto conlleva a que los costos de

produccién se incrementen asi como el precio de venta del bolso.
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4. PUNTO DE EQUILIBRIO

4.1Punto de Equilibrio para Tapiz.

Para hallar el punto de equilibrio es necesario conocer las variables que

intervienen en una condicién donde no se gana y no se pierde; para ello tenemos:

IT = CT

IT = P x Q

CT = CF + CV

CV = CVu x Q

Dénde:

Precio: P = S / .400.00

cantidad de Equilibrio: Q = L?

Costo Fijo Mensual: CF = S / . 107.58

Costo Variable: CV = CVu x Q

Costo Variable Unitario: CVu = S / . 212.78

Cuadro N° 20

COSTO FIJO MENSUAL

COSTO FIJO PRECIO

MENSUAL s/.

C

C

Fuente: Dams oblenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraoion: Propia
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El cuadro N�03420, muestra el costo }401jomensual CF=107.58, este costo se

considera para los tres casos (tapiz, correa y bolso), considerando que en cada

situacién el artesano solo produce un producto. I

Seg}402nel Cuadro N° 17 (Costo de produccién de un Tapiz), se deduce el

Costo Variable Unitario (CVu =2l2.78) que es la sumatoria de la Materia Prima y

la Mano de Obra Directa.

En una situacién de Punto de Equilibrio:

IT = CT

P x Q = CF + CV

PxQ=CF+CVuxQ

400 x Q =107.58+ 212.78 x Q

400Q�024212.78Q= 107.58

187.22Q =107.58

Q =1

Gréfico N° 16

PUNTO DE EQUILIBRIO CASO TAPIZ

lngreso IT CT

Costo

PUNTO DE EQUILIBRIO
CT --/

CV 5

108 = C : Costo Fijo

E I

Q =1

Fuente: Dalos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciénz Propia
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El Gré}401coN°16 muestra que la cantidad de produccién de equilibrio es Q = 1,

siluacion en la que el artesano no gana ni pierde. El artesano debe comercializar

mas de una pieza de tapiz para obtener ganancias. Sin embargo Ia rotacién del 4

producto es lenta, llegando a comercializarse un producto en aproximadamente un

mes.

Esto nos muestra que el artesano debe diversificar su produccién para

obtener mayores ingresos.

4.2 Punto de Equilibrio para Correa

Considerando que el artesano solo produce correa y tiene el mismo costo }401jo

que el tapiz (CF=107.58) y seg}402nel Cuadro N° 18 (Costo de produccion de una

Correa), se deduce el Costo Variable Unitario (CVu =11.02) que es la sumatoria

de la Materia Prima y la Mano de Obra Directa.

En una situacién de Punto de Equilibrio:

IT = CT

P x Q = CF + CV

PxQ=CF+CVu xQ

25xQ=]08+1lxQ

25Q�02411Q=1o3

l4Q = 108

Q = 8
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Gra�031ficoN° 17

PUNTO DE EQUILIBRIO CASO CORREA

4

lngreso 1 CT

Costo

PUNTO DE EQUILIBRIO

CT ___

CV 5

108 = C 1 Costo Fijo

Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propia

El punto de equilibrio de un artesano que produce solo correas es de Q=8

unidades; para obtener bene}401ciosdebe comercializar més de 8 correas.

La correa es un producto de rotacién répida; Ilegando a comercializarse

como minimo tres correas y hasta una cantidad de 4000 correas mensuales, cabe

se}401alarque en la muestra de artesanos investigada se encontraron artesanos con

una produccién doméstica muy limitada a los tiempos libres del artesano y otros

con produccién especializada a escala quienes en su mayoria producen para

exportar y son ellos los que comercializan cantidades superiores a las 1000

unidades de correa mensualmente. �030

Esta diferencia, se debe a que algunos artesanos se profesionalizaron en la

administracién de su negocio llevéndolo a otros niveles de comercializacién,

utilizando redes sociales, péginas web, entre otros.
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4.3Punto de Equilibrio para un Bolso

Considerando que el artesano solo produce un bolso y tiene el mismo el

costo }401joque el tapiz (CF = 107.58) y seg}401nel Cuadro N° 19 (Costo de produccién 4

de un Bolso), se deduce el Costo Variable Unitario ( CVu =14) que es la sumatoria

de la Materia Prima y la Mano de Obra Directa.

En una situacién de Punto de Equilibrio:

IT = CT

P x Q = CF + CV

PxQ=CF+CVu xQ

30xQ=108+14xQ

3OQ�02414Q=108

16Q =108

Q = 7

Gréfico N° 13 '

PUNTO DE EQUILIBRIO CASO BOLSO

lngreso

Costo 1 CT

PUNTO DE EQUILIBRIO

CT '" I

CV :

108 = C Costo Fijo

E , 1

Q = 7

Fuenle: Datos obtenidos del trabajo de campo v 2012

Elaboracién: Propia
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El punto de equilibrio de un artesano que produce solo bolsos es de Q=7

unidades mensuales; para obtener bene}401ciosdebe comercializar més de 7 bolsos.

, _ 4
El bolso es un producto de rotaclén un tanto réplda; Ilegando a

comercializarse como minimo tres bolsos y hasta una cantidad de 350 bolsos

mensuales.

La comercializacién de este producto se da con mayor énfasis en el mercado

nacional, siendo los Iugares de mayor venta Ia Regién Lima y Cusco; de igual

manera algunos artesanos exportan este producto.

1
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5. ANI-'\LlSlS DEL NIVEL DE INGRESO DE LOS ARTESANOS

Para el anélisis de este punto necesitamos conocer Ias peculiaridades de

cada artesano entrevistado. En primer lugar esta el artesano con una produccién �030

total quien realiza todo el proceso de produccién de inicio hasta obtener el

producto }401nal.En segundo lugar esta el artesano que tiene una produccién parcial,

solo realiza parte del proceso de produccién. En tercer lugar esta el artesano para

quien la actividad textil es su fuente principal de ingreso y en el cuarto y }402ltimo

lugar esta el artesano que realiza la actividad artesanal textil en sus tiempos libres,

como actividad complementaria.

De esta manera analicemos los niveles de ingresos de acuerdo a su nivel de

produccién y tipo de actividad del artesano:

5.1 Nivel de ingresos de los artesanos �024Produccién Total.

Para este anélisis de consideré solo a los artesanos que tiene una

produccién total; desde la primera fase de produccién hasta obtener el producto

}401nal.Estos artesanos suman un total de 40 personas, de quienes se obtienen Ias

siguientes conclusiones.

Cuadro N° 21

NIVEL DE INGRESO - PRODUCCION TOTAL

lngreso cantidad Porcentaje Porcentaje

Mensual de Acumulado

artesanos

3. oe s/. 1000 a s/. 1500 T
4. De s/.1500 a s/. 2000E 1

T

DD
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propla
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Gréfico N�03019

NIVEL DE INGRESO - PRODUCCION TOTAL

4

n 1. Menor a 5/. 500

:12. De s/. 500 a s/.

1000

"�030--«~.\ U3.DeS/.1000aS/.

,, 1500

:34. De 5/. 1500 a s/.

2000

g�030u 5. Mayores de 2000

Fuente: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracibnz Prupia

El nivel de ingreso de los�030artesanos que realizan todo el proceso de

produccién se centra en un 35% que obtiene un ingreso de S/.500.00 a

S/.1000.00, asi mismo un 23% con ingresos mayores de S/.2000.00 y un 20% con

ingresos de S/.1000 a S/.1500.00

Podemos deducir que los artesanos que tienen un ingreso mayor de

S/.2000.00, son artesanos que realizan una produccién a gran escala, signi}401ca

que emplean mano de obra adicional y que muchas veces sus productos son para

el mercado intemacional. De igual modo estos artesanos reinvierten su capital

para la mejora de su taller, su produccién, Ia comercializacién y otros aspectos

importantes Ios cuales se re}402ejanen sus ganancias.

Cada uno de los artesanos esta�031especializada en un producto en particular

como correas, vinchas, bolsos y tapices artisticos. Esto no signi}401caque los

artesanos no diversifiquen sus productos, ellos han mostrado gran adaptacién a la �030i

demanda del mercado por ello son considerados grandes maestros de la artesania

textil de nuestra Region.
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5.2 Nivel de ingreso de los artesanos �024Produccién Parcial.

La produccién parcial implica que el artesano solo participa en una fase de la

produccién; que puede ser tejido y/o bordado de los textiles. En este caso suman {

10 artesanos.

Cuadro N° 22

NIVEL DE INGRESO - PRODUCCION PARCIAL

lngreso cantidad Porcentaje Porcentaje

Mensual de Acumulado

artesanos

J

j}

j

Tjj
Fuente: Datos obtenidos del tvabajo de campo - 2012

Elaburacién: Propia

Gréfico N�03520

NIVEL DE INGRESO - PRODUCCION PARCIAL ,

30% D 1. Menora S/. 500

409$

I , u 2. De s/. 500 a 5/.

~ �024 " 1ooo

\,/�031
u 3. De S/. 1000 a s/.

1500

Fuenle: Dates obtenidos del lrabajo de campo - 2012

Elaboraciénr Prupia _

'4

Los artesanos que realizan una produccién parcial Ilegan a tener ingresos

menores de S/.1500.00 en su totalidad.



87

Los trabajos hechos en esta produccién son bésicamente dos: el tejido; que

muchas veces se convienen en materia prima para otros artesanos quienes a

partir de éste realizan productos en su mayoria utilitarios, y el bordado que son 1

pane de la decoracién }401nalpero importante en el producto. Esta vinculacién de

artesanos se da en su mayoria, porque muchos de eilos proveen el tejido a

artesanos que tienen produccién masiva, quienes requieren estos productos para

recortar su proceso de produccién u optimizacién de sus tiempos.

El tejido generalmente es realizado por los hombres mientras que los

bordados son hechos por las mujeres.

Podemos deducir que existe una especiaiizacién en cada fase de la

produccién artesanal textil y esto es una forma de que familias puedan generar

sus ingresos de este tipo de produccién.

5.3NiveI de ingreso de los artesanos �024Actividad Principal.

Se dice que una actividad es principal en el caso de que ésta sea la primera

fuente de ingreso e implique la dedicacién a tiempo complete a esta actividad; asi

realice el artesano una produccién total 0 parcial.

Para este anélisis tenemos 42 artesanos con estas caracteristicas.

Cuadro N° 23

NIVEL DE INGRESO SEGUN ACTIVIDAD PRINCIPAL

lngreso cantidad de Porcentaje Porcentaje

Mensual artesanos Acumulado

1. Manor a s/. soo T
2. De 5/. 500a s/.1000 T
3. De s/. 1000 a s/. 1500
4. De 5/. 1500a s/. zooo 1

s. Mavoresdezooo a
Tom $21531

Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Eiaboracién: Propia
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Gréfico N° 21

NIVEL DE INGRESO SEGON ACTIVIDAD PRINCIPAL

�024M�030 1

F74 \\ D 1. Menor a s/. 500
12% )

21% 4 ,~
. -�031 :1 2. De 5/. 500 a s/.

1 _ J / \ 1000

I !{;$;*\;\\ "3 r1 3. De 5/. 1000 a s/.

Lk,_,,r�030..:~:,, 1 4 1500

5 �030' \�030 36% �030J u 4. De s/. 1500 a s/.

\ / 2000

\.\ 24% H / l�0301S.Mayuresde 2000
�030 \1 L�031

Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Eiaburaciénz Propia

Observamos en el cuadro 23 y gréfico 21 que un 36% de artesanos que se

dedican exclusivamente a la artesania textil tienen ingresos de entre S/.500.00 a

S/.1000.00 y un 24% ingresos entre S/.1000.00 a S/.1500.00. Estos resultados nos ;

muestran que la actividad artesanal textil generar ingresos como cualquier otro

tipo de trabajo y en otros casos sobrepasa el ingreso que se obtiene de los

trabajos dependientes. Del mismo modo esta actividad tiene ventajas sobre otras

actividades ya que siendo un negocio independiente es posible decidir hasta

donde se quiere Ilegar como empresa.

También observamos que un 21 % de artesanos tienen ingresos mayores de

S/.2000.00, estos ingresos pueden Ilegar hasta més de S/.10,000.00. Este es el

caso de artesanos muy bien constituidos y reconocidos en el sector de la

artesania, donde sus trabajos estén posicionados en el mercado nacional y en

algunos casos en el mercado internacional; podemos enfatizar que son trabajos

. . ., I
con acabado flno con calidad de exportacnon.
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Estos artesanos no trabajan solos cuentan con personal extemo entre

tejedores y bordadores de 10 hasta 300 personas distribuidos en la zonas urbanas

y rurales. I

Podemos concluir con estos resultados que la actividad artesanal textil es

una apropiada fuente generadora de ingresos y as! mismo fuente generadora de

trabajo.

5.4Nivel de ingreso de los artesanos �024Actividad Complementaria.

Entendemos por actividad complementaria a las acciones que realizan en

sus tiempos libres. Ios cuales generan un ingreso "por productividad�035,es decir no

es considerado como un ingreso }401jo.

La muestra para este anélisis son 8 artesanos textiles.

Cuadro N�03424

NIVEL DE INGRESO SEGUN ACTIVIDAD COMPLEMENTARIA

lngreso cantidad de Porcentaje Porcenlaje

Mensual artesanos Acumulado

1. s/.soo 13$
2. oes/. sooa s/.1ooo
a. oe s/.1000 a s/. mo
4. me s/. moo a s/. zooo
mm j}401j

Fuenlet Dates obtenidos del Irahajo de campo A 2012

Elaboracibnt Propia

I
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Gréfico N° 22

NIVEL DE INGRESO SEGUN ACTIVIDAD COMPLEMENTARIA

F... .-_..___;.�024...,..___.._. .,.._ .. ._._______..____ 1

z /13% f}401�030\\\\

} \ F1 1. Menor a S/. 500 I

. \
\_ V ' \_

! /12% \\'w \ :12. De 5/. 500 a s/.

! .-' * ? �034- 1000 f
E �030 L 5096 E

3 F13. De s/.1000 a s/. i

5 1500

�030 25% :14. De 5/. 1500 a s/.
3 \ A 2000 [

E �030�030% E
'"""'_EEHEEE 3r?¢'e�035rE:13s"&3T«;�030aEa7:�030uZEa7n?oT�0312F1'2"�035"�034�035�035�034'�034�031

Elaboracién: Pmpia

En el cuadro 24 y gré}401co22 observamos que el 50% de los artesanos que

rea|izan la artesania textil como una actividad complementaria, obtienen ingresos

menores a S/.500.00.Estos artesanos ven en la artesania textil un ingreso extra de

los que ya tiene, ya que poseen otra actividad como fuente generadora de su

ingreso principal que no siempre estén relacionadas con la artesania textil; este

ingreso extra se limita al tiempo Iibre del artesano.

Un 25% obtiene ingresos de S/. 500.00 a 3/. 1000.00 este artesano optimiza

mejor su tiempo Iibre Ios cuales se re}402ejanen su ingreso extra, que no bajan de

S/.500.00.

De aqui podemos concluir que el ingreso �034extra"del artesano esta�031en funcién

de variables cualitativas como puede ser: Ia perseverancia, voluntad personal,

determinacién y en muchos casos es pane de su hébito, ya que la artesania textil

es una actividad hereditaria para ellos. I
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6. MAXIMIZACION DEL INGRESO

La maximizacién del ingreso se realiza a través del anélisis de Investigacién

Operativa para Io cual utilizamos la herramienta Solver de Excel. Este anélisis 1

tendré en consideracién a los artesanos seg}401nel nivel de ingreso que obtienen

mensualmente. Para este caso se considera a 39 artesanos quienes producen

tapices, correas y bolsos.

6.1 Maximizacién del ingreso (Artesanos con ingresos menores que SI.

500.00)

Analizaremos a los artesanos con ingresos menores a los 8/. 500.00

mensuales.

Cuadro N�03125

MAXIMIZACION DEL INGRESO

(Artesanos con ingresos menores que S/. 500.00)

I
§j

Lana «gm E

§
2 0 2 0 2 0

cantidad cantidad cantidad lngreso

Tapiz Correa Bolso Méximo

Fuenle: Dales obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboration: Propia

Restricciones:

o Artesanos que producen tapiz, correa y bolso.

. Materia prima:2000L, +80L2 + 250L, £31860 1

_ Mano de obra:54M0, + 27M0, +18M03 S1926

o Las cantidades estén expresados en numeros enteros.
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Funcién de ingreso éptimo de los artesanos con ingresos menores que

S/.500.00

1

YTalal0plima=PT11pilxQmpIz+-PCorrazxQCa".m+ PHoLmxQ5,,,_,,,

= 400 xQ,,,,.u+ 25 xQC,,,m+ 30 xQ,,,,5,,

Y=400xl4 4» 25x42 + 30x2

Y = S/ . 6710.00

S/. 6710.00

YFarnrrexanu =�030S0

Y,,m,m_a = S /. 1342.00

El 12.8% de los artesanos obtiene un ingreso menor que S/. 500.00, sin

optimizar sus recursos de materia prima (Iana) y mano de obra (H-H). Mientras

optimizando sus recursos con la misma disponibilidad de ellos, podrian obtener un

ingreso éptimo de S/. 1342.00 por cada artesano, produciendo 14 unidades de

tapiz, 42 unidades de correa y 2 unidades de bolso; esta es la combinacién éptima

de unidades producidas que optimizan el ingreso.
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6.2Maximizaci6n del ingreso (Artesanos con ingresos de SI. 500.00 a S/.

1000.00)

Analizaremos a los artesanos con ingresos de 8/. 500.00 a S/. 1000.00

mensuales.

Cuadro N° 26

MAXIMIZACION DEL INGRESO

(Artesanos con ingresos de SI. 500.00 a S/. 1000.00)

1

E1
T

2 0 2 0 2 0

Cantidad Cantidad Cantidad lngreso

Tapiz Correa Bolso Méximo

j
Fuente: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciénz Propia

Restricciones:

- Artesanos que producen tapiz, correa y bolso.

. Materia prima: 2000L, + 80L, + 250L3 5 32 080 »

. Mano de obra:54M0, +27M0Z +18M0, $10 827

- Las cantidades estén expresados en numeros enteros.

Funcién de ingreso éptimo de los artesanos con ingresos de 8/. 500.00 a

S/.1000.00

YTataI6ptimn = .PTnpI3xQrapiz+ -PCnrraaxQCa,,ca+ PBoLvaxQBo,Sa

YTaIul0p!im = x Qlapiz + xQCorIm + xQBuIsa
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\

Y=400x21 + 25x617 + 30x0

Y = S/. 23825.00

S / . 23825.00

Yrmarmmm. : �034"_�035*�030
13

Y,,m,,mM = S I . 1832069

El 33.3% de los artesanos obtiene un ingreso entre 8/. 500.00 a S/. 1000.00,

estos artesanos no estén optimizando sus recursos de materia prima (Iana) y

mano de obra (H-H), Ilegarian a optimizar su ingreso a S/. 1832.70 por artesano

produciendo 21 unidades de tapiz y 617 unidades de correa.

6.3Maximizacién del ingreso (Artesanos con ingresos de S/. 1000.00 a S/.

1500.00)

Analizaremos a los artesanos con ingresos de S/. 1000.00 a 8/. 1500.00

mensuales.

Cuadro N° 27

MAXIMIZACION DEL INGRESO

(Artesanos con ingresos de 8/. 1000.00 a S/. 1500.00)

I
Lj

Lana tar.) _ 2000 ft! 250_
M0 (M4) 54 18

20 20 20

Cantidad Cantidad cantidad lngreso V

Tapiz Correa Bolso Méximo

fl
Fuente: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Etabovacién: Propia

Restricciones:

0 Artesanos que producen tapiz, correa y bolso.
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_ Méteria prima: 2000L, + SOLZ + 250L, 3 214 640

_ Mano de obra:54M0, +27M02 +18M03 s 54 432

0 Las cantidades estén expresados en nL'Imeros enteros.

Funcién de ingreso éptimo de artesanos con ingresos de S/. 1000.00 a 8/.

1500.00

Yrmlcipzima = PTapizx Qmp,-, + PCnrrmxQCo,,m+ Pliolsnx QM�034,

Yfotulbpdma = xQlapiz+ xQCarrm+ xg}402olm

Y=400x29 + 25x]958 + 30x0

Y = S/. 60 550.00

S / . 60 550.00

YPor arlevuno :0

10

Y,,,, = s/. 6 055.00

El 25.6% de los artesanos obtiene un ingreso entre S/. 1000.00 a 8/.

1500.00, sin optimizar sus recursos de materia prima (Iana) y mano de obra (H-H).

Mientras optimizando sus recursos con la misma disponibilidad de ellos, podrian

obtener un ingreso éptimo de hasta S/. 6055.00 por cada artesano produciendo 29

unldadeé de tapices y 1958 unidades de correas; ésta es la combinacién éptima

de unidades producidas.
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6.4Maximizaci6n del ingreso (Anesanos con ingresos de SI. 1500.00 a S/.

2000.00)

Analizaremos a los artesanos con ingresos de S/. 1500.00 a S/. 2000.00

mensuales.

Cuadro N° 28

MAXlMlZACléN DEL INGRESO

(Artesanos con ingresos de SI. 1500.00 a S/. 2000.00)

I
Ej

0

2 0 2 0 2 0

cantidad cantidad cantidad lngreso

Tapiz Correa Bolso Méximo

$0
Fuente: Dates obtenidos deI trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propia

Restricciones:

- Artesanos que producen tapiz. correa y bolso.

. Materia prima: ZOOOL, + 80L2 + 250L, S 26 667

_ Mano de obra: 54M0, + 27M02 +18M03 S 720

- Las cantidades estén expresados en nameros enteros.

Funcién de ingreso éptimo de artesanos con ingresos de S/. 1500.00 a S/. .

2000.00

YTnIuI631m�030mn:PTaru'zxQmpiz + P00"-ax QCarrea+ 133"�031-"'xQBoI:a

YToInI®1im = xQIapiz + xQCar1ea+ xQBaLsa
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Y=400x13 + 25x0 + 30x0

Y=S/.5333.00

YPUV mmztano = '

2

YPm,m_a = S / . 2 666.50

El 5.1% de los artesanos obtiene un ingreso entre S/. 1500.00 a S/. 2000.00,

sin optimizar sus recursos de materia prima (Iana) y mano de obra (H-H). Mientras

optimizando sus recursos con la misma disponibilidad de ellos, podrian obtener un

ingreso éptimo de hasta S/. 2666.50 por cada artesano produciendo 13 unidades

de tapiz. Este ingreso no esta Iejos del actual ingreso que perciben.

6.5Maximizacién del ingreso (Artesanos con ingresos mayores a 8/.

2000.00)

Analizaremos a los artesanos con ingresos mayores a S/. 2000.00

mensuales. �030

Cuadro N° 29

MAXIMIZACION DEL INGRESO

(Artesanos con ingresos mayores a S/. 2000.00)

I
jjj

E6

Emmi}
2 o 2 o 2 0

Cantidad Cantidad Cantidad lngreso

Tapiz Correa Bolso Méximo

E6}
Fuenle: Dalos obtenidos del trabajo as campo �0242012 »

Elaboraoibn: Propia
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Restricciones:

- Artesanos que producen tapiz. correa y bolso.

_ Materia prima:2000L, + 80L2 + 250L, 51121700

_ Mano de °bra:54M0, + 27M02 +18M03 s 61830

c Las cantidades estén expresados en numeros enteros.

Funcién de ingreso éptimo �024nivel de ingreso mayores a S/. 2000.00:

Yroraléprimn = PTapI1xQmpiz + PCorrmx QC,,,,£,, + PHolmxQ3,,Lm

YTnm!0p}401mn= xQ!apiz+ xQCarrea+ xQBol.m

Y=400x5l0 + 25xl270 + 30x0

Y = S/. 23 5769.00

S/. 235 769.00

YPOV artnrano : _ W�035"777§"'?v

Y,,m,m,m = S /. 26196.56

El 23.1% de los artesanos obtiene un ingreso mayor a S/. 2000.00, Ios

artesanos si optimizan sus ingresos, pero no en la combinacién de cantidades

producidas que la herramienta Solver propone; ya que la demanda de tapices es

limitada, es decir es un producto de rotacién Ienta.

El artesano pese a que quiere optimizar sus ingresos la demanda no le

permite.
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7. COMPROBACION DE HIPOTESIS

7.1 Comprobacién de la Hipétesis Especifica 1:

Ho: Si el nivel de produccién es éptimo entonces el artesano obtiene utilidad

éptima.

H , : Si el nivel de produccion no es éptimo entonces el artesano no obtiene utilidad

éptima.

La comprobacién de la Hipétesis especi}401ca1 se realiza a través del anélisis

de Investigacién Operativa para Io cual utilizamos la herramienta Solver de Excel.

Este anélisis tendré en consideracién a los artesanos quienes producen tapices,

correas y bolsos y se consideré a 39 artesanos.

Cuadro N° 30

MAXIMIZACION DE LA UTILIDAD OPTIMA DE LA ACTIVIDAD ARTESANAL

TEXTIL

@
fj

22
22

2 0 2 0 2 o

Cantidad Cantidad Cantidad lngreso

Tapiz Correa Bolso Méximo

$2
Fuente: Dales obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracibnz Propia

Restricciones:

- Artesanos que producen tapiz, correa y bolso.
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o Costo de materia prima (Iana): 50L, + 2L2 + 6.25L3 S 36 220

o Costo de mano de obra (H-H): 150 M0, + 8 M02 + 5M0, S108 680

- Las cantidades estén expresados en numeros enteros.

Funcién de Utilidad éptima de la actividad artesanal textil en la Provincia de

Huamanga:

UTntnIIZvnMa = UTapizxQ:up:z + Uwrrmx QCarma + UB"�0314"�031xQBaI:1z

UT-waldplirrw = 1 xQ!upl}+ xQCorrm+ xQBal.m

U=l57.8x724+5.8xl0+9.6x0

U= S/.114 305.20

S/.114 305.20

UPoraI~Iesana =�030T

U,.W,,m,m = S/. 2 930.90

La utilidad promedio éptima de la actividad artesanal textil es U= S/. 2930.90

por artesano, el cual Io obtiene minimizando sus costos de materia prima y mano

de obra empleada.

Esta optimizacién la encuentra en una combinacién de 724 unidades de tapiz

y 10 unidades de correa. Sin embargo esto supondria que la mayoria de mano de

obra sean tejedores y que cada uno de ellos cuenta con un telar; a}401nnaciénque

no se adecua a la realidad actual, ya que exceptuaria al trabajo de la bordadoras.

De igual manera se asumiria que la rotacién del tapiz sea répida, el cual sale

de la realidad ya que la correa y el bolso son de mayor rotacién que el tapiz.

Por Io tanto rechazamos la Hipétesis nula ya que esta combinacién no es

alcanzable.
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cAPiTuLo TERCERO

ANALISIS DE LA COMERCIALIZCIDN

1. ANALISIS DE LA COMERCIALIZACIDN DE LA ARTESANiA TEXTIL EN LA

PROVINCIA DE HUAMANGA.

1.1 Destino de la produccién

Los productos textiles son destinados a diferentes mercados; local, nacional

e internacional, para este anélisis se considera 40 artesanos quienes realizan una

produccién total; Veamos el cuadro 1 y gré}401co1.

Cuadro N° 01

DESTINO DE MERCADO

Tipo de Mercado Ndmero de Valor Porcentaje

artesanos porcentual acumulado

Adj

10 ..____ 25A
2 5A
jiji
A
AA

j}402j
Fuente: Dalos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elabomcibnz Prupia

Gréfico N�03001

______QESTlNO MERCADO

/8; El 1. Mercado local

12% 30%

7 _�030 U2. Mercado nacional

�034~\ D3. Mcdo.

International

3 15:,�030 EM. Mcdo. Loc. y Nac.

5% ' " �024�035

I Fuente: Dales obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracion: Propia
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Se observa que el 30% de los artesanos destina su producto al mercado

local, es decir distribuye su producto dentro de la provincia de Huamanga este

puede a través de un establecimiento de venta directa, distribucién a otros

comerciantes de artesania textil o comercializacién en su taller. Mientras un 25%

dirige su producto al mercado nacional, siendo los departamentos de destino Lima

y Cusco. Asi mismo un 20% dirige su producto tanto al mercado local y nacional, y

el 12% destina su producto al mercado nacional e internacional.

1.2 Tipo de comercializacién

Luego de saber el destino de mercado conozcamos el tipo de

comercializacién que realiza.

Cuadro N�03502

TIPO DE COMERCIALIZACION

Tipo de Nnimero de Valor Porcentaje

Comercializacién artesanos porcentual acumulado

1. venta directa 1

3. venta direc. e Interm.

fl
Fuenle: Dales obtenidos del Imbajo de campo - 2012

Elaboracibn: Propia

Gréfico N° 02

TIPO DE COMERCIALIZACIQN

// �030I 2

/ l
E 25%

u 1. venta directa

I] �030l

,' 45% _ �030

1 .m___._.........w [J 2. lntermednanos

\\ [1 3. Venta direc. e

\ lnterm.

\\ 30%

Fuenle: Dales o~b-lenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracion: Propia
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Existen tres tipos de comerciaiizacién: venta directa, venta a través de

intermediarios y, la tercera, que es combinada. La primera explica la venta del

artesano al consumidor }401nalen este caso puede ser un turistas y p}402blicoen

general, el segundo explica la venta del artesano a través de intermediarios tales

como galerias o tiendas de suvenires, el tercer tipo de oomercializacién es

combinada utilizando los dos medios.

Dentro de este marco el 45% de los artesanos comerciaiizan sus tejidos tanto

de manera directa y a través de intennediarios; es decir una comerciaiizacién

combinada, asi mismo existe un 30% de artesanos que comerciaiiza su producto

solo a través de intermediarios y un 25% de artesanos comercializa su producto

de manera directa.

Cuanto mas largo sea el canal usado, mas caro resulta el producto pues

aumentan los costes ya que cada intermediario cobra por su labor. La ventaja de

un canal largo es que asi el producto llega a mas personas (mercado

internacional) y se difunde mejor.

1.3 Exportacién

Veamos cuantos artesanos exportan sus productos textiles al mercado

internacionai.

Cuadro N° 03

EXPORTACION

Expartacién de N}401merode Valor Porcentaje

Productos artesanos porcentual acumulado

of

To
Fuentez Dams obtenidos del irabaio de campo - 2012

Elaboracion: Propia
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Gréfico N° 03

EXPORTACION

13%

> I BN0

nsi

82%

Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracionz Propia

El termino exportacién es muy ajeno al lenguaje de los artesanos

ayacuchanos. Desde sus inicios esta actividad no fue creada ni pensada para ser

un ente que genere ganancias ello se expresa en su actual modo de produccién

que a}402nse mantiene en situacién rL'Istica y que muchos de los artesanos Ia

mantiene como actividad familiar.

Es por eso que podemos observar en el cuadro 3 y gré}401co3 que el 82% de

los artesanos no llega a exportar sus tejidos porque desconoce el proceso y a esto

se agrega Ia falta de asistencia técnica. Del mismo modo se observa que solo el

18% de artesanos exporta sus productos, dentro de este proceso se han visto

involucradas instituciones y ONGs que han apostado por la artesania textil

apoyando a los artesanos en mejorar Ia cadena de produccién del tejido, en

control de calidad, dise}401os,organizacién entre otros temas de acuerdo a la

exigencia del mercado. Esta ayuda ha servido a este peque}401ogrupo de artesanos

que ven en la actividad anesanal textil una oportunidad de mejorar sus ingresos y

han empezado a administrar de manera empresarial su negocio.
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1.4 Motives por los que no Exportan

Conozcamos Ios motivos por lo que los artesanos no dan el paso para iniciar

a comercializar sus productos en el mercado internacional.

Cuadro N° 04

CAUSAS PORQUE NO EXPORTA

Causas porque N}401merode Valor Porcentaje

No Exporta artesanos porcentual acumulado

1. Fake de apoyo To
2. Falta de fiE}402:i_amiento ________6

3. Desconoce el proceso 12 E

4. Produccién limitadaj
T

e. No sabe/ No opina

T
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciénz Propia

Gré}401coN° 04

CAUSAS PORQUE NO EXPORTA

159; El 1. Falta de apoyo

I 2. Falta de

�030a�030�030_ }401nanciamiento

'_ Id�030 El 3. Desconoce el

�030 �031 \__ proceso

\ Q I 4. Produccién

limitada

I: 5. otros

3795 V .

Fuente: Datos obitenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraciént Propia

La causa mas importante por la que el artesano no exporta, se debe a que

desconoce el proceso de exportacion segun el cuadro 4�030ygré}401co4 representa el

37%. A esto Ie sigue la falta de }401nanciamientocon un 18%, es decir que no tiene
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el su}401cientecapital para afrontar el volumen de produccién, la calidad del producto

y el costo que implica este proceso; un 15% reserva su opinién acerca de las

causas por las que no expona.

1.5 Destino de Exporlacién

En el siguiente cuadro 5 se muestran Ios destinos de exportacién.

Cuadro N�03405

DESTINOS DE EXPORTACION

Paises de Frecufncla

, de destino de
Exportacion ..

exportaclon

Estados Unidos S

1
Fuente: Dams obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboraclonz Propia

Gré}401coN° 05

oesrmos DE EXPORTACION

\ I

1 :2 EE. uu.

1 l :: FRANCIA

�030 5 DAUSTR|A

F V 1: CANADA

1 DALEMANIA

UITALIA

2

Fuente: Da1os obtenidos-Eel trabajo de campo - 2012

Elaboracién: Propia
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Del total de artesanos entrevistados, solo 7 exportan sus productos, de los

cuales 6 de ellos tiene como principal destino de exportacién EE.UU. y 3 de estos

ademés de EE.UU. exportan a otros paises como Canadé, Francia y Austria. Un

artesano tiene como destino de exportacién solo el mercado europeo siendo Ios

paises de exportacién Francia, ltalia y Austria.

1.6 Contacto con Organizaciones que fomenten la exportacién

El cuadro 6 muestra si Ios artesanos tuvieron contacto con organizaciones

que fomenten o apoyen ia exportacién, estas organizaciones pueden ser

instituciones ptiblicas, privadas u ONGs.

Cuadro N�03006

CONTACTO CON ORGANIZACIONES QUE FOMENTA LA EXPORTACION

Contacto con organizaciones N}401merode Valor Porcentaje

que fomenta la exponacién artesanos porcentual acumulado

i
T
ii

Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Eiaboracibn: Pmpia

Gréfico N° 06

CONTACTO CON ORGANIZACIONES QUE FOMENTA LA EXPORTACION

BNO Elsi

70%

Fuente: Dates obt;i;r:g del trabajo de campo - 2012

Elaboraciénz Propia
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En Ia actualidad en Ia ciudad de Ayacucho las instituciones que pueden

considerarse contactos que fomenten la exportacién son el MINCETUR, IDESI,

PROMPERU, y la ONG CTB (desde el 2008 hasta principios del 2012).

Seg}402nIos artesanos el 70% a}401nnanque no han tenido contacto oon ninguna

de estas organizaciones, es decir que no han estado dentro del grupo de

bene}401ciarios,estos bene}401ciariesrepresentan un 30%.

1.7 Apoyo brindado por lnstituciones

Apoyo de las instituciones, organizaciones u ONGs a los artesanos textiles

en su actividad propiamente dicha.

Cuadro N° 07

RECIBE APOYO EN SU ACTIVIDAD ARTESANAL

Recibe apoyo en su N}401merade Valor Porcentaje

Actividad Anesanai artesanos porcentual acumulado

jlf
T
j

Fuente: Dates obtenidos del trabaja de campo - 2012

Elaboracibn: Propia

Gré}402coN° 07

RECIBE APOYO EN SU ACTIVIDAD ARTESANAL

�030 cmo Elsi

�030 85% .

Fuente: Daios obtenéms -tvabajo de campo - 2012

Elaboradbn: Propia
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Cuando hablamos de apoyo pasamos al segundo nivel, es decir, es Hevar a

la practica los programas de las instituciones para los artesanos. Entiéndase por

estos como asistencias técnicas, capacitaciones, créditos y entre otros. Seg}402nIa

entrevista con los artesanos en el cuadro 7, el 85% a}401rrnaque no ha recibido

ning}402ntipo de apoyo y solo un 15% dice haber recibido apoyo. Es importante

mencionar que las instituciones }401nancierashan abierto las puertas a los artesanos

(as) para el otorgamiento de créditos, cosa que antes no sucedia, ahora ven Ia

actividad artesanal textil como una actividad rentable.

1.8 Complemenla con otras Iineas artesanales

Conozcamos con que lineas artesanales complementan la venta de sus

productos.

Cuadro N° 08

COMPLEMENTA CON OTRAS LiNEAS ARTESANALES

Complernenta con otras Ntimero de Valor Porcentaje

lineas artesanales artesanos porcentual acumulado

no

To
Fuente: Datos obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracibn: Prupia

Gréfico N�03408

COMPLEMENTA CON OTRAS LiNEAS ARTESANALES

M

>�024_M'_"~' cmo asi

76%

Fuente: Dates obtenido�030srdeItrabajo de campo - 2012

Elaboraoidnz Propia
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El 76% de los artesanos se dedica exclusivamente a comercializar su Iinea

artesanal no complementando con otras lineas, mientras el 24% complementa con

otras Iineas como retablo, piedra de Huamanga, cerémica; éstos pasan a ser

intermediarios de las lineas mencionadas.
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2. RESULTADO OBTENIDO POR CTB

2.1Ventas Brutas

Resultados obtenidos del trabajo de la Cooperacién Técnica Belga en la

provincia de Huamanga.

Cuadro N°09

VENTAS BRUTAS 2008 AL 2011

VENTAS BRUTAS

2009 2010 2011

502,000 877,017 1,131,678 1,312,508

Fuente: Cooperacién Beiga para el Desarrollo CTB -- Pen�031:

Elaboraciénz Coaperacién Belga para el Desarrollo CTB - Peru

Gré}401coN°09

VENTAS BRUTAS 2008 AL 2011

1,400,000
0

1,200,000

1"": I
4°°:°°° - I

200,000 E
0 I | | _

1

32003 uzaos 112010 112011

Fuente: Cooperacién Belga para el Desarro}402oCTB �024Pen�031:

Elaboration: Oooperaoi}401nBelga para 21 Desarrollo CTB �024Fen]

La CTB durante la ejecucién de su proyecto trabajé con 13 artesanos de la

provincia de Huamanga, quienes se capacitaron y recibieron asistencia técnica

ceni}401céndoseen la metodologia 5�031Sy BPMM; estos resultados se pueden

apreciar en el cuadro 9, donde nos muestra una tendencia creciente de las ventas

durante el a}401o2008 a 2011.
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2.2 Distribucién del mercado

Resultados obtenidos del trabajo de la Cooperacién Técnica Belga en la

provincia de Huamanga.

Cuadro N°10

DISTRIBUCION DEL MERCADO

DISTRIBUCION DE MERCADO EN %

LOCAL 14%

NACIONAL 31%

INTERNACIONAL

Total 100%

Fuente: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB �024Peru

Elaboraoiénr Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB �024Pen�031:

Gré}401coN° 10

DISTRIBUCION DEL MERCADO

5: LOCAL

7 INACIONAL

�030 55% - " - , �030 EIINTERNACIONAL

Fuente: Coopelacion Belga para el Desarrollo CTB �024Pen�031:

Elaboraoiénz Coopelacién Bedga para el Desarrollo CTB �024Peni

El gré}401co10 nos muestra que los artesanos destinan su producto al mercado

internacional. Sin embargo este resultado re}402ejael trabajo de solo 13 artesanos de

la provincia de Huamanga, cuando en el registro de artesanos de la DIRCETUR

existen 219 anesanos. Aun asi este avance es un gran logro para el sector

artesanal textil.
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En nuestros resultados de trabajo de campo la tendencia del destino de

mercado en promedio es el mercado local y nacional.

Cuadro N° 11

DISTRIBUCION DEL MERCADO SEGCIN PAiS DE DESTINO

DISTRIBUCION DE MERCADO EN %

PERU

23
E

Fuenta: Cooperation Belga para el Desarrollo CTB - Pen�030:

Elaboracién: Cuoperacibn Belga para el Desarrollo CTB - Pen�031:

Gréfico N° 11

DISTRIBUCION DEL MERCADO SEGUN PAis DE DESTINO

! a USA

I I PERU

n CANADA

I CH|LE

n ARGENTINA -

uomos

l
__,.T_..__l

Fuenle: Cooperacién Belga para el Desarrollo CTB - Pen]

Elaboraciént Cuoperacién Belga para el Desarrollo CTB �024Perl�031:

Entre los palses con mayor demanda de productos artesanales textiles, los

EE.UU. es el pais que compra més estos productos. También se observa que

sigue existiendo demanda en el mercado nacional, esto se da a que la poblacién

valora el ane textil.
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3. COMPROBACIONDE HIPOTESIS

3.1 Comprobacién de la Hipétesis Especifica 2:

H0: Las fonnas de la comerciaiizacién de esta actividad productiva in}402uyenen el

nivel de ingreso de los artesanos textiles.

Hlz Las formas de la comercializacién de esta actividad productiva no in}402uyenen

el nivel de ingreso de los artesanos textiles.

Para Ia oomprobacién de la Hipétesis especi}401ca2 utilizamos la regresién con

una variable cualitativa con mas de dos atributos

Sea el siguiente modelo:

Y; =a+}402|Cn+;62C2i +/1.�030

Donde:

Em) = 0

E(#.-#,-) = 0

E(.lli2) = 0-,2,

Y ademés,

C,,. =1 Si es Comercializacién Directa

C�034= 0 Otro caso (indirecta y mixta)

C1, =1 Si es Comercializacién lndirecta

C2, = 0 Otro caso (directa y mixta)
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A través del resultado en eviews, tenemos la siguiente ecuacién:

Gré}401coN�03512

ECUACION DE LA FUNCION DE INGRESO

D Equation: FUNJNGRESO Wodc}401lcummao f::Ti"_g§�034,lE

Estimation Command:

LS mevusso c COMERC COMERC2

Estimation Equation:

memzso = 0(1) + c(2)�030COMERC+ c(3)�030COMERC2

Substituted coemcaems;

msaeso = 11so_m2ss �02421o.m2a57-coMERc + 5.95Z380952�031COMERCZ

�030 Fuente: Daios obtenidos dei trabajo de campo -2012 V

Elaboration: Propia

Podemos conciuir que de la ecuacién de ingreso, la diferencial de la

comercializacién directa frente a la comercializacién mixta es de 210.71 nuevos

soles.

De igual manera para la comercializacién indirecta, la diferencial de esta

frente a la comercializacién mixta es de 5.95 nuevos soles.
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Para la comprobacion de la hipétesis tenemos la siguiente regresién:

Gré}401coN° 13

REGRESION DE LA FUNCION DE INGRESO Y LAS FORMAS DE

COMERCIALIZACION

D Equation: FUN_l.NGRESO �031.�030."or1cfle:UNT1'Tl.ED c. E 23

 }402;P:n.1~a«_n.«.a_Lvg;eJ

Dependent Variable: INGRESO

Method: Least Squares

Date: 07/20/13 Trme: 16:50

Sample: 1 50

Included observations: 50

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

c 1160.714 103.7608 11.10644 0.0000

COMERC -210.7143 202.2670 -1.041763 0.3029

coMERC2 5.952301 189.4404 0.031421 0.9751

R-squared 0.024883 Mean dependent var 1120.000

Adjusted R-squared 0016612 SD. dependent var 544.5462

SE. of regression 549.0505 Akaike info criterion 15.51238

4 Sum squared resid 14168452 Schwarz criterion 15.62710

Log likelihood 384.8096 Fstatistic 0.599668

Durbin�024Watsonstat 1.483028 Prob(F�024statistic) 0.553140

Fuenle: Dales obtenidos del trabajo de campo - 2012

Elaboracion: Propla

Observamos que r�024�024Szatistic< 2, por lo tanto se rechaza la hipétesls nula; es

decir Ias formas de comercializacién de esta actividad productiva no in}402uyenen el

nivel de ingreso de los artesanos textiles.
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CONCLUSIONES

1. La utilidad promedio éptima de la actividad artesanal textil es

1 Uzs/-293090 por artesano, el cual lo obtiene minimizando sus costos de

materia prima y mano de obra empleada. Esta optimizacién la encuentra en

una combinacién de 724 unidades de tapiz y 10 unidades de correa. Sin

embargo esto supondria que la mayoria de mano de obra utilizada solo sean

tejedores y que cada uno de ellos cuenta con un telar; a}401rmaciénque no se

adecua a la reaiidad actual. Por lo tanto rechazamos la Hipotesis nula

(hipétesis especi}401ca1) ya que esta oombinacién no es alcanzable.

2. De la comprobacién de la hipétesis se rechaza Ia hipétesis nula;

es decir las formas de comercializacién de esta actividad productiva no

in}402uyenen el nivel de ingreso de los artesanos textiles.
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RECOMENDACIONES

1. La produccién de productos utilitarios tienen menor costo y tienen

mayor rotacién, es por etlo que los artesanos deben especializarse en la

produccién de estos trabajos ya que generan mayores ganancias, que los

trabajos arlisticos.

2. Los artesanos se desenvuelven bien en el proceso productivo,

pero carecen de habilidades en la comercializacién de sus productos.

Recomendamos apoyar en esta fase con asistencia técnica y que

constantemente sean evaluados sus avances.
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ANEXO



\CUESTA PARA PRODUCTORES DE ARTESANM TEXTIL DEL DISTRITO DE AYACUCHO

Nombre y/o Razén social

Producciéns

Produccién Total ( ) Produccién Parcial ( )

�030_Enqué a}401ose inicié con la actividad de la artesania textil?

.a actividad artesanal constituye para su familia una actividad:

a. Principal ( ) b. Complementaria ( )

acuéntos personas trabajan en su taller?

a. Familiares del hogar( ) b. Otros ( )

Llene el siguiente cuadro:

Productos Horas de trabajo

ammo T
mana' ' �024�024

incenal �024�024

msual �024�024

servacién �024�024

'_Ademés de la artesania {a que otra actividad se dedica?

a. Agricultura ( )

b. Comercio ( )

c. Empleado ( )

d. otros

{Con cuéntos telares cuenta Ud.?

Operativos ( ) lnoperativos ( )

Jene Ios siguientes cuagf_o§de acuerdo a su produccién.

Foductos comerc}401lizaaosé}401f}401esde Unidad de Cantidad Precio Tiempo de

Octuhve (en orden de importancia) Medida Unitario producciénI-
ombras �024�024_�024
sadizo =�024�024�024

Petes �024�024_:

Iso Djjj
piz Dj-

rrea Dj_:

}401n _�0242�024

m�024



{De dénde compra la materia prima?

Especi}401que

a. Ayacucho ( )

b. Cusco ( )

c. Lima ( )

d. Huancayo ( )

e. Otros () 

Lcuéles son los factores que Iimitan su produccién?

a. Capital ( )

b. Equipo artesanal ( )

c. Materia prima ( )

d. Mano de obra ( )

e. Otros

Comercializaciénz

{A qué mercado esté destinado su producto:

Mercado local ( )

Mercado nacional ( )

Mercado internacional ( )

Otros

Tipo de comercializacién

venta directa ( )

A través de intermediaries ( )

Otros () 

.;Exporta sus productos artesanales?

I ) No ( )

Si su respuesta fue si, Ilene el siguiente cuadro:

Temporalid

ad c/que

Destino de Exportacién

M�024

_�024

Tj

:j

Si su respuesta fue No ('.Por qué?

Falta de apoyo ( )

Falta de }401nanciamiento ( )

Desconocimiento de los procesos de

portacién ( )

Otros



éconoce alguiun tipo de organizacién que exporta productos artesanales?

Si ( )

éQué organizacién?

éQué productos?

No ( )

=,Ha tenido o tiene contacto con alguna organizacion/institucién que fomente la exportacién artesanal?

Si ( ) Especifique:

No( )1Por qué?

Recibe apoyo en cuanto a:

Créditos ( )

Capacitacién ( )

Comercializacién ( )

otro tema (especi}401que)

Usted recibe apoyo en su actividad artesanal.

Si ( )¢'De qué institucién?

No I )

AI Vender su artesania textil acornplementa con otras llneas de artesania?

Si ( ) écuél?

No ( )

Ingresos:

ESPECIFICACIONES Costo Cantidad Costo Cantidad Costo�024�024
ateriaves: T �024j

�024�024::�024

=�024�024�024_�024

jjjjjj
-node obra Directa �024�024jjjj
ms 6eneraIes= �024m�024j
uuiler de Iocal am-

vicio de Agua jmjj

wiciode Luz jjjjjj

Iquinarias

preciacion maqui. v equt �024�024_�024�030_

ga a la SUNAT - Rus �024jjjjj

acuél es su ingreso mensual como artesanos?

Menor a S/.500 ( )

De S/.500 a 5/.1000 ( )

De S/.1000 a S/.1500 ( )

De S/.1500 a S/.2000 ( )

Mayores a S/. 2000 ( )
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