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RESUMEN

La investigacion, tuvo como objetivo conocer la influencia de la produccion y
comercializacion de palta Hass en los ingresos economicos de productores del valle de
Torobamba. La metodologia consistié en la planificacion, organizacion de talleres y
aplicacion de encuestas a 100 productores de Patibamba, Misquibamba, Ninabamba y
Magnopampa (30, 30, 20 y 20, respectivamente). Proceso técnico productivo, los
productores con familias de 1 a 12 miembros, edades de 27 a 60 afios y nivel educativo
intermedio; las unidades productivas, el 90% de productores sin titulo de propiedad,
extension total de parcelas entre 1.0 y 3.0 ha; en manejo agronémico, 100% aplican
riegos, 97% fertilizantes y/o abonos, 90% podas de produccion y limpieza, 100%,
controlan malezas y 98% plagas y enfermedades; el rendimiento de palto Hass en el
afio 2022, entre 5,000 a 30,000 kg/ha y la produccion total por productor de 1,500 a
149,112 kg. Cadena de comercializacion, el 45% de productores comercializan al
acopiador mayorista del mercado nacional, 31% al acopiador de Ayacucho, 21% al
mayorista de Ayacucho, el resto a otros agentes; el 97% venden en kg a los acopiadores
locales, mayoristas y exportadores, 54% durante la cosecha, 25% y 8% después y antes
de la cosecha; en modalidad de venta, 66% comercializan al contado, 30% al crédito,
3% al contado y crédito, 1% crédito; el destino de venta, 67% al mercado de
exportacion, 24% exportacion y nacional, 7% nacional y el resto a diferentes
mercados. Ingresos econémicos de productores, los precios de venta, 62% de
productores vendieron entre 5.00 a 6.00 soles/kg, 17% entre 6.50 a 8.20 soles y 21%
entre 3.00 a 4.70 soles; los ingresos totales varian entre 50,001 a 200,001 soles. ha!' y

el costo de produccion de palto Hass entre 2,500 a 70,000 soles. ha™’.

Palabras clave: Palto Hass, proceso productivo, comercializacidon, ingresos

econdmicos.
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ABSTRACT

The research aimed to determine the influence of the production and marketing of Hass
avocado on the economic income of producers in the Torobamba Valley. The
methodology consisted of planning, organizing workshops, and conducting surveys
with 100 producers from Patibamba, Misquibamba, Ninabamba, and Magnopampa
(30, 30, 20, and 20, respectively). In the technical production process, 100 producers
were identified with families ranging from 1 to 12 members, aged 27-60 years, with
intermediate educational level; productive units had moderate to flat slopes, 90%
lacked property titles, and family plots ranged between 1.0 and 3.0 ha. In agronomic
management, 100% applied irrigation, 97% fertilizers and/or compost, 90% pruning
for production and cleaning, 100% weed control, and 98% pest and disease control.
The yield of Hass avocado in 2022 ranged from 5,000 to 30,000 kg/ha, and total
production per producer varied from 1,500 to 149,112 kg. Regarding the marketing
chain and intermediary agents, 45% sold to national wholesale collectors, 31% to
collectors from Ayacucho, 21% to both wholesalers and collectors from Ayacucho,
and the remainder to other intermediaries. 97% sold by kilogram to local collectors,
wholesalers, and exporters; 54% during harvest, 25% and 8% after and before harvest,
respectively. In terms of sales modality, 66% were in cash, 30% on credit, 3% both
cash and credit, and 1% only on credit. Regarding sales destination, 67% were
exported, 24% to both export and national markets, 7% to the national market, and the
rest to other markets. Concerning producers’ economic income, 62% sold between
5.00 and 6.00 soles/’kg, 17% between 6.50 and 8.20, and 21% between 3.00 and 4.70;
total income varied between 50,001 and 200,001 soles ha™!, and production cost ranged

from 2,500 to 70,000 soles ha™.

Keywords: Hass avocado, production process, marketing, economic income.
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INTRODUCCION

El palto (Persea americana Mill.), originaria de México, esta especie
subtropical se ha extendido desde entonces por América Central y se ha adaptado a los
valles costeros e interandinos de Perd, donde prospera en las condiciones ideales para
el cultivo y se ha refinado ampliamente en todo el pais. En la regién Ayacucho,
provincia La Mar y especificamente en el valle de Torobamba del distrito de San
Miguel, la comercializacion y produccion de paltas se ha convertido en una opcion
viable para el progreso social y econdmico. La demanda de los consumidores en los
mercados nacionales e internacionales ha revitalizado las paltas Hass, lo que ha llevado
a los agricultores a aumentar el area plantada de sus cultivos y utilizar précticas

agrondmicas estrictas.

A pesar de contar con el potencial para la producciéon de palto por las
condiciones agroecoldgicas favorables que presenta el valle de Torobamba, no ha sido
posible el desarrollo de una politica economica estratégica para la generacion de
empleo productivo e ingresos econdémicos, con iniciativas empresariales competitivas
e incorporacidon de inversiones en la cadena productiva de palta, siendo el valle de
Torobamba uno de los valles productores de palta de la region ayacuchana pero con

bajos indices productivos, econémicos y sociales.

El presente trabajo se justifica por haberse identificado aquellos factores que
intervienen en el proceso técnico productivo del palto en el valle de Torobamba,
habiéndose involucrado a los productores como los principales actores directos que
participan en el proceso productivo, en la cadena de comercializacion y en los ingresos
econdmicos que viene generando la actividad productiva de palta Hass, asi como otros

actores directos como los agentes econdmicos que intervienen en la cadena comercial,



inicialmente, puede haber oportunidades de negocios que se puedan realizar mediante
el uso de buenas practicas agricolas (BPA). Esto permitira a los productores que aun
no se han comunicado con el mercado, asi como a aquellos que lo han estado haciendo
gradualmente, obtener un mejor acceso a los mercados y obtener los mayores

beneficios econdmicos.

Bajo este contexto, debido a la creciente demanda mundial de paltas Hass, los
fabricantes tienen desafios relacionados con la falta de comprension del proceso de
fabricaciéon y comercializacion, lo que dificulta sus ingresos econdmicos,

particularmente en los mercados europeo y asiatico.



I. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.  Descripcion de la situacion problematica

Aunque el cultivo de palto tiene mucho potencial y es importante para la
economia y la sociedad, y el Valle de Torobamba en el distrito de San Miguel-La Mar
tiene una amplia gama de condiciones agroecologicas, no existe una politica
econdmica estratégica para crear empleos productivos e ingresos econdémicos. Esto se
debe a que el Valle de Torobamba se ha convertido en uno de los principales valles
productores de palta y una alternativa de desarrollo econdmico y social en la region
Ayacucho, pero los pequefios productores tienen baja productividad y menores

beneficios econdOmicos.

El problema identificado que enfrentan los agricultores, asi como los agentes
economicos es lademanda de palta Hass en el mercado de exportacion (Europa y Asia),
después de darse cuenta de que el problema es la falta de comprension de los
agricultores sobre los procesos de produccion y comercializacion de palta Hass, lo que
afecta sus ingresos. El problema surge de una serie de fuentes, incluidos los insumos
insuficientes utilizados en la fertilizacion de las plantas, la planificacion y
administracion inadecuadas de los deberes agrondmicos durante la temporada agricola
y las capacidades comerciales y productivas subdesarrolladas de los agricultores.
Algunas de las consecuencias incluyen bajos ingresos econdmicos para los hogares
productores, registro inadecuado de ventas, fluctuaciones de precios en los mercados
locales, nacionales y de exportacion, y bajo registro de gastos de produccion de la

produccioén cultural.



1.2. Formulacion del problema
1.2.1. Problema general

(De qué manera influye la produccion y comercializacion de la palta Hass,
(Persea americana Mill.) en los ingresos economicos de productores del valle

Torobamba - La Mar 2022?

1.2.2. Problemas especificos

1. (Coémo se conoce el proceso técnico productivo del cultivo de la palta Hass
(Persea americana Mill.) en el valle Torobamba - La Mar 2022?

2. ;Coémo se conoce la influencia de la comercializacion de palta Hass (Persea
americana Mill.) en los ingresos econdmicos de productores del valle de
Torobamba - La Mar 20227

3. (Como se conoce los ingresos econdémicos y costos de produccion de los
productores por las ventas de palta Hass (Persea americana Mill.) en el valle de

Torobamba - La Mar 20227

1.3. Formulacion de objetivos
1.3.1. Objetivo general

Conocer la influencia de la produccion y comercializacion de palta Hass
(Persea americana Mill.) en los ingresos econdomicos de productores del valle de

Torobamba, La Mar 2022.

1.3.2. Objetivos especificos

1. Conocer el proceso productivo del cultivo de palta Hass (Persea americana Mill.)
en el valle Torobamba - La Mar 2022.

2. Conocer la influencia de la comercializacion de palta Hass (Persea americana
Mill.) en los ingresos econdmicos de productores del valle Torobamba - La Mar
2022.

3. Conocer los ingresos econémicos y costos de produccion de los productores por
las ventas de palta Hass (Persea americana Mill.) en el valle Torobamba - La Mar

2022.



1.4.  Justificacion

La produccion de palto en la provincia de La Mar y especificamente en el valle
de Torobamba, distrito de San Miguel, se le considera como una alternativa de
desarrollo econdmico y social de las familias productoras, debido a la demanda del
producto por consumidores de los mercados nacional y de exportacion; lo que ha
motivado a los pequefios productores en la ampliacion de mayor superficie cultivada
y la intensificaciéon del manejo agrondmico de plantas para incrementar la
productividad y produccion. En este contexto, uno de los mayores desafios que
enfrentan los agricultores es llegar a los consumidores y empresas en los mercados
nacionales e internacionales de palta. Muchos productores desconocen la importancia
de la fruta y la demanda insatisfecha en estas regiones. Para abordar esto, es crucial
analizar la cadena de produccion para determinar los factores técnicos, econdmicos y
promocionales que contribuyen a la comercializacion de la palta. Las oportunidades
para los productores que atin no han ingresado al mercado y para aquellos que ya estan
involucrados en estas actividades para adoptar nuevos procedimientos que maximicen
los ingresos econdmicos surgirdn después de que se hayan reconocido los criterios

criticos.



II. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

Gamarra (2018), desarrolla un estudio que tuvo como objetivo analizar la
incidencia de la cadena productiva de palta Hass en los ingresos de los agricultores del
distrito Limatambo durante los afios 2010 al 2017, utilizando un enfoque cuantitativo
para el disefio, entendid el comportamiento desde el nivel micro hasta el macro
utilizando el proceso deductivo hipotético. Setenta productores de palta del area de
Limatambo conformaron la poblacion muestral y la unidad de anélisis del estudio. Se
enviaron encuestas a los productores de aguacate para recopilar datos primarios,
mientras que las fuentes secundarias incluyeron cosas como bases de datos,
informacion de terceros y referencias bibliograficas. Utilizando datos recopilados en
la region de Limatambo entre 2010 y 2017, podemos ver que la cadena productiva

aumenta significativamente los ingresos econdémicos de los agricultores.

Quilla (2014), en el trabajo de investigacion el propodsito de este estudio
cuantitativo, no experimental, fue determinar el impacto de la produccion de aguacate
en los ingresos economicos de los productores en el Valle de Samegua, region de
Moquegua, en 2013. El tamaio de la muestra fue de 53 productores de palta del mismo
valle. Los resultados mostraron que los factores tierra, capital, mano de obra y
negocios impactaron significativamente los ingresos de los productores. En promedio,
la produccion de aguacate fue de 2 071, 698 kg/ha, con una desviacion estandar de +/-
702.571 kg/ha. El rendimiento oscild entre 800 kg/ha y 4.000 kg / ha. Los ingresos
recibidos por los productores fueron de 5.324.528 soles, con una desviacion estdndar

de +/- 2.224.678 soles. Los ingresos oscilaron entre S/ 1600 soles y S/ 10.000 soles.



Soto y Sulca (2017) estudiaron la cadena productiva en el crecimiento
econoémico de los productores de palta en el distrito de Luricocha (2014-2015). El
objetivo general fue conocer como cultivadores de palta en el area de Luricocha dinero
mediante el andlisis de la cadena de produccion. Se utilizé un muestreo intencional no
probabilistico para seleccionar 20 productores de aguacate del distrito de Luricocha.
Los investigadores dirigidos a garantizar que la muestra era representativa de los
productores y accesible a la informacion. La investigacion es cualitativa y cuantitativa
tipo, con niveles de exploracion, descriptivo, explicativo y correlacional. Métodos
para la recopilacion de datos incluye cuestionarios, entrevistas en persona, y analisis
estadistico computarizado utilizando IBM SPSS Statistics 23 y Microsoft Office 2016.
Los resultados muestran que la cadena productiva tiene un efecto sobre el crecimiento
econdmico en el distrito de Luricocha de productores de palta, que a su vez mejora su
acceso a la educacion, la salud, la alimentacion y otros factores de calidad, y la

reduccién de la pobreza y la pobreza extrema.

Palomino (2013), realizo el estudio sobre analisis de los sistemas productivos
y de comercializacion del cultivo de palto (Persea americana) en el valle de Luricocha
-Distrito de Luricocha-Huanta-Ayacucho. En un esfuerzo por mapear los procesos de
circulacion y produccion involucrados en el cultivo y comercializacion de palta en el
Valle de Luricocha. Con base en mi investigacion, que es un método de muestreo
descriptivo, correlacional, probabilistico que se basa en encuestas, he encontrado que
el area de Luricocha tiene las condiciones perfectas para el cultivo de palta. Sin
embargo, hay escasez de agua y falta organizacion productiva en la zona. Las
variedades de aguacate que se cultivan alli son Fuerte y Hass, y la variedad Hass
muestra mas beneficios debido a su mayor precio de mercado. La medida en que
diferentes factores influyen en la produccion de palto, como el mantenimiento de las
plantaciones, la incidencia de plagas y enfermedades y los precios del mercado, es
bastante heterogénea. Dentro del sistema productivo se determind que existen 5
tipologias de productores, influenciados por la extension de campos sembrados con
palto, en ingreso anual, la produccion anual, el nimero de plantas en produccion, etc.
Segun el estudio econdmico, la variedad Hass tiene una relacion B: C de 1.5, lo que

significa que hay un beneficio adecuado; por otro lado, la variedad Fuerte tiene una



relacion B:C de 0.83, lo que significa que no hay pérdida y la actividad no es

productiva.

Lopez y Oré (2013), se propusieron analizar el proceso de produccion y
comercializacién de palta, asi como sus efectos en los ingresos producidos por la
actividad en beneficio de los productores de la region de Ayacucho en 2010. El estudio
fue inductivo, analitico y sintético, y su objetivo fue analizar estos factores. Cangallo,
Victor Fajardo, Lucanas, San Miguel-La Mar, Huanta, Ocros y Luricocha fueron los
principales lugares elegidos para la investigacion. Organizaciones publicas y
empresariales como la Direccién Regional Agraria de Ayacucho, INRENA, UNSCH,
INIA-Ayacucho, Solid Perti, ADRA y otras proporcionaron los datos utilizados en el
estudio. Segun los hallazgos, la cadena de produccion de palta es un factor econdmico
clave en la zona de Ayacucho. Genera un ingreso anual de 3.162.928 soles, y 483 palta
registrados producen 2.095, 07 toneladas métricas de fruta, produciendo un promedio

de 6,76 toneladas métricas por hectarea.

2.2.  Bases tedricas

2.2.1. Centro de origen y distribucion

Como senala Téliz (2000), existen evidencias que los espafioles encontraron la palta o

aguacate cultivado en la extension que abarca parte de México hasta Pertl.
Seglin los ‘Comentarios Reales de los Incas’ de Garcilaso de la Vega de 1605,
Tapac Inca Yupanqui marcho a la provincia de Cahari y captur6 otro llamado
palta. Desde alli, transportaron la deliciosa fruta de aguacate al agradable valle
cerca de Cuzco. Parece que de ahi proviene el nombre de la provincia de Palta,
asi como el periodo estimado en que el arbol viajo de Ecuador a Pert, ya que
se sabe que Tupac Yupanqui conquistd las regiones del norte entre 1450 y

1475. (Téliz, 2000, p. 4)

2.2.2. Importancia alimenticia o socioeconémica
De acuerdo con Teliz (2000), en el analisis nutricional de la palta presenta:
Una de las cualidades notables de la palta es el beneficio adicional que

proporciona al reducir el peligro de desarrollar arteriosclerosis y ayudar a



eliminar el colesterol malo (lipoproteina de baja densidad). Los estudios en
humanos sobre el asma y la artritis reumatoide también han demostrado que
comer aguacates ayuda a aliviar los sintomas.

Las paltas ya no se consideran frutas exoticas que muchas naciones necesitan
incluir en sus dietas; su importancia en el mercado mundial ha aumentado
continuamente. La creciente importancia del consumo de productos naturales
a escala mundial solo ha servido para fortalecer esta tendencia. Los ultimos
veinte afios han visto un aumento meteorico en el uso comercial del aguacate a
escala mundial. En los Gltimos quince afios, la produccién mundial ha ido en

aumento (pp. 6—8)

Por otro lado, Ataucusi (2015, citado por Soto & Sulca, 2017), menciona que
la investigacion de universidades estadounidenses y europeas ha demostrado que este
alimento es bueno debido a los nutrientes que contiene, que la diferencian de otras
frutas. Por ejemplo, tiene una alta concentracion de luteina, una proteina que previene
enfermedades oculares, lo que significa que su contenido de aceite puede variar del 8

al 30 por ciento, segtin la variedad.

2.3. Requerimientos agroecologicos
2.3.1. Condiciones climaticas

a) Temperatura

Sanchez (2021) explica que la palta Hass prospera en climas subtropicales que
experimentan oscilaciones de temperatura de 4 a 19 °C y un rango de altitud de 1200
a 2400 m.s.n.m. Como resultado, puede soportar temperaturas tan bajas como 1.1 °C,
aunque la cantidad exacta de dafio que causa a las plantas depende de cuando ocurren
exactamente estas condiciones desfavorables. Cuando la floracion ocurre a
temperaturas inferiores a 20 °C y por la noche, cuando las temperaturas caen por

debajo de -10 °C, el cuajado de la fruta disminuye drasticamente.

b) Vientos
Es otro de los factores que influye en el crecimiento y desarrollo de las plantas

durante los primeros afios, ya que puede ocasionar deformaciones como la caida de



yemas, flores y frutos. Ademas, producen demanda de agua por elevada transpiracion
y genera dificultades en la actividad de polinizaciéon de las abejas. Y la solucion
vendria a ser la plantacion de cortinas cortavientos naturales o artificiales, las primeras
con especies arboreas de crecimiento vertical como la Casuarina sp. y otras especies
de rapido crecimiento que no interfieran en el cultivo y sin hospederas de insectos.

(Lao, 2013).

¢) Radiacion solar

Lao (2013) expresa que la intensa luz solar provoca golpes solares en las ramas
y frutos del arbol, por lo tanto, para mantener las partes aéreas de la planta distribuidas
uniformemente, recomienda pintar el tronco, las ramas principales y los frutos con

caolin.

d) Humedad relativa

Tiene numerosos efectos, uno de los cuales es la modificacion de la relacion
entre la humedad atmosférica y la dehiscencia de anteras y la liberacion de granos de
polen. Esto, a su vez, afecta la humedad involucrada en la polinizacion de las flores;
por ejemplo, en regiones semiaridas, donde la humedad cae por debajo del 50%, los
liquidos estigmaticos se secan, lo que impacta en la germinacion de los granos de polen

(Franciosi, 2003).

e) Precipitaciones

Para Lao (2013) las lluvias influencian en la disponibilidad de agua para el
cultivo, ya que cuando hay mas precipitaciones, se requiere menos agua para el riego,
de modo que se incrementa el riesgo de enfermedades y lavado de nutrientes en las
plantas, asimismo, las dreas vulnerables son mas susceptibles a la erosion hidrica, pero
tienden a tener menor radiacion solar; ademas, debido al encharcado del suelo en las
areas cultivadas, las plantas sufren de marchitez, pudricion radicular o tristeza del

palto.

2.3.2. Caracteristicas eddficas
Al equilibrar y mejorar las propiedades fisicas y fuentes de nutrientes del suelo,

este debe tener una materia organica de 4 a 5 %, mejorando la estructura y agregacion
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de particulas, de modo que facilita mayor infiltracion del agua en la zona de raices
retrasando el proceso erosivo. Asi como también, equilibra la textura de la superficie,
en suelos arenosos drena mejor el agua y en suelos arcillosos retiene mas agua por su

plasticidad. (Lao, 2013).

2.4. Razas ecologicas y variedades de palto
2.4.1. Razas ecologicas

Segun Téliz (2000) existen tres razas de aguacate: La mexicana, la que tiene
resistencia al frio y alto contenido en aceite, guatemalteca, es la que posee una cdscara
mas gruesa a comparacion con las otras dos, tiene un tamafio pequeiio y su semilla es
redonda, y, por ultimo, la antillana, esta raza se adapta al clima tropical y al ser

portainjerto es mas tolerante a la salinidad.

2.4.2. Variedades de palto

a) Variedad hass

Téliz (2000), sostiene que la variedad Hass, a escala mundial, es el cultivar
comercial mas importante. Rudolph G. Hass planto la primera semilla a principios de
la década de 1920 en La Habra Heights, California. Con una patente de 1935. Se cree
que surgié del antiguo cultivar Lyon, pero su ascendencia exacta es incierta; esta
estrechamente relacionado con el guatemalteco. Fruto que pesa entre 170 y 350 g, sin
embargo, a menudo es mas ligero en ciertos lugares; La pulpa es aterciopelada, suave
y sabrosa, con poca fibra y un contenido de aceite del 23,7%. La piel es algo dura y
correosa, adquiriendo un tono purpura intenso cuando madura. En el interior, hay una

pequefia semilla que se adhiere a la cavidad (p. 36).

Mientras que Medina (2011), describe que la variedad Hass fue obtenido
mediante una seleccion de la raza Guatemalteca. Sensible al frio durante la floracion
y a la humedad atmosférica, debiendo evitarse cultivar en localidades con fuertes
vientos, ya que podria deshidratarse los brotes jovenes y las flores, conllevando a la
pérdida de hojas para la actividad fotosintética del fruto. Sin embargo, también reporta
alta produccion de flores y frutos con bajo peso individual; por ello, cuando el fruto

alcanza la madurez fisiologica y comercial, se mantiene en la planta por un tiempo sin
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bajar la calidad, siendo un fruto oval-piriforme, cascara gruesa y rugosa, color verde,

cambiando de color en la maduracién y tornandose de color violaceo.

b) Variedad fuerte

Como sefiala Rodriguez (1982), el cultivo palta fuerte, es un hibrido natural
que se originé a partir de una planta originaria de Atlixco, México, y exhibe los rasgos
intermedios entre los Mexicanos y Guatemaltecos. Como resultado, los frutos son en
forma de pera, de color verde, con una suave y fina piel. Pesan de 180 a 400 gramos y
tienen una pulpa que varia de amarilla a verde y estd mas adherida a la piel. El fruto
mide de 10 a 12 cm de largo y de 6 a 7 cm de diametro. La pulpa es facil de quitar la
cascara y contenido de aceite es de entre 18% y 22%.
Tabla 1

Caracteristicas diferenciales de variedades Hass y Fuerte

Variedad Hass Variedad Fuerte

¢ Hibrido de raza guatemalteca y raza ¢ Hibrido de raza guatemalteca y raza
mexicana mexicana
¢+ Cultivo precoz. ¢+ Alto vigor, crecimiento desordenado, piel

¢ Vigor medio a grande, fruto ovoide, color  verde.

negro a violaceo. ¢+ Produccion baja de 8 a 10 tm/ha
¢+ Produccion potencial de 20 a 25 tm/ha. ¢ Cosecha de abril a julio en wvalles
¢+ Cosecha de agosto a noviembre. interandinos.

¢+ Calibres depende del manejo de cultivo, ¢ Sensible a bajas temperaturas.

riegos, carga. ¢+ Alta sensibilidad al nitrégeno
*+ Menor veceria en el huerto ¢+ Se regula con podas, abonamientos,
+ Se regula con podas, abonamientos riegos

Nota. Adaptado de Caracteristicas diferenciales de variedades Hass y Fuerte, Franciosi, R. 1993.

2.5. Manejo agronémico de palto
El manejo agronémico es importante para mejorar los niveles de produccion y
rendimiento del palto. Entre las labores principales es la fertilizacion, las podas de

ramas, riegos, control fitosanitario, aplicaciones foliares y control de malezas.

Accame et al. (2018) con un aumento de 0.534 toneladas en la cosecha, un

aumento de 0.584 toneladas en el uso de fertilizantes y un aumento de 0.407 toneladas
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en el manejo integrado de plagas, esta claro que estas tres variables tienen el mayor

impacto en la productividad cuando se trata de buenas practicas agricolas (BPA).

2.5.1. Fertilizacion

Segtin Solid OPD (2011, citado por Accame et al, 2018), para lograr los
rendimientos deseados de las plantas de palta, es esencial seguir un plan de
fertilizacidbn que mantenga un equilibrio entre las necesidades quimicas, fisicas y
biologicas de las plantas. Sin embargo, sin compost mezclado con el suelo, las plantas
se debilitan, su crecimiento y desarrollo se atrofian y se vuelven mas vulnerables a
plagas y enfermedades. El Hass extrae 7,0 kilogramos de nitrogeno, 1,7 kg de fosforo

y 19,1 kg de potasio.

Por este motivo, es importante que un agricultor tenga un adecuado manejo del
suelo, siendo necesario generar tratamientos nutricionales especificos para cada region

en funcidn de las caracteristicas del suelo y el comportamiento fisiologico de la planta.

2.5.2. Podas

INTAGRI (2017), reporta que la poda persigue varios objetivos, el primero es
determinar la arquitectura de la copa en los primeros afios de crecimiento;
posteriormente, se controla el tamafio de plantas facilitando el manejo de plantas. Con
el uso de una recoleccion efectiva de radiacion solar y ventilacion del huerto, revitalice
las plantaciones para restaurar la produccion y la calidad deficientes al tiempo que
disminuye los problemas fitosanitarios. Ya que la planta tiene mds tiempo para
promover el desarrollo de nuevas ramas después de la cosecha, cuando inductivo
circunstancias, los brotes de proceder a la floracion, haciendo de este el momento ideal

para podar.

2.5.3. Riegos

El agua es fundamental para la produccion de palto al asegurar la translocacion
de nutrimentos; empero una planta con déficit hidrico ocasiona la caida de frutos,
mientras que el exceso de agua ocasiona la pudricion de raices, lixiviacion de

nutrientes del suelo y caida de flores y frutos.
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La cantidad de agua que requiere un arbol de palta cada 10 dias puede variar
mucho segun el tipo de suelo y las circunstancias climaticas; por ejemplo, un arbol que
crezca en una zona costera con suelo arenoso y poca lluvia necesitaria un mayor caudal

de agua (Accame et al, 2018).

2.5.4. Enfermedades y plagas

Segun Téliz & Mora (2007, citado por ICA 2012).
Entre los problemas mas importantes que limitan la produccion y la vida 1util
del arbol se encuentran las enfermedades. La importancia de los organismos
fitopatogenos puede estar determinada por factores como el alcance y la
dispersion del dafio que infligen, la relevancia cuarentenaria que representan
para las naciones importadoras y el tipo de mercado en el que operan (nacional
versus mundial). El manejo inadecuado de los cultivos suele ser el culpable
cuando las enfermedades comienzan a brotar y propagarse en los huertos de

palta. (p. 27).

a) Pudricion de la raiz (Phytophthora cinnamomi)

Tamayo (2005, citado por ICA, 2012), dice que la Phytophthora cinnamomi
las plantas de todas las edades son susceptibles a la pudricion de las raices, que es peor
en suelos humedos y hace que las raices mas jovenes se pudran, cambien de color a
marrdén oscuro y eventualmente mueran. Ademds, se observa cierta necrosis al

observar las raices secundarias.

Manejo
El manejo se refiere a un conjunto de acciones para alcanzar los objetivos segin
sefala ICA (2012):

e Trasplante con tierra sana.

¢ Detenga la transferencia de agua y suciedad de un lote enfermizo a uno sano.

¢ Instale estaciones de desinfeccion de zapatos y automoviles en la entrada de
la propiedad.

e Cuando las variables ambientales y la presion de las enfermedades hayan
provocado una pérdida econdmica sustancial, erradique las plantas

afectadas, retirelas del cultivo y aisle y desinfecte el lugar.
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e Asegurese de que el drenaje sea adecuado y utilice las técnicas de riego
adecuadas.

¢ No plantar arboles de aguacate en un campo donde la enfermedad ya se haya
propagado.

e FEl tallo y las raices no deben lesionarse.

e Camellos siendo izados.

¢ Una planta sana podra resistir mejor las enfermedades, asi que asegtrese de
fertilizar en el momento adecuado.

e Mantenga las malezas bajo control.

o Plantar las semillas en suelos profundos y aireados que drenen bien. (p. 29)

Control quimico

Tamayo (2005, citado por ICA, 2012) reporta que se debe utilizar “productos
que contienen metalaxyl; ademads, los fungicidas sistémicos que incluyen metalaxyl,
acylalanina, fosfato de aluminio y 4cido fosforoso han sido efectivos para revertir el

dafio causado a las plantas infectadas en una etapa temprana.” (p. 30).

b) Muerte regresiva (Lasiodiplodia theobromae)

Seca las plantas de vivero de abajo hacia arriba y hace que el injerto se seque
y muera por necrosis a medida que avanza cuesta abajo. Raiz: La pudricion de la raiz
y el retraso en el crecimiento de las plantas en los viveros son causados por esto. El
dano del fruto postcosecha se manifiesta como una lesion de color marrén oscuro que
se desplaza de manera uniforme y gradual hacia el centro del fruto, donde se inserta el

pedunculo (ICA, 2012, p. 35).

Manejo

Segtin el ICA (2012) se debe manejar la enfermedad de la siguiente manera:
Mantener las plantas de vivero aisladas del suelo, libres de encharcamientos y excesos
de humedad; emplear material de siembra sano; tener ventilacion adecuada en fase de
vivero; desinfestar periodicamente los cuartos de almacenamiento y las canastillas en
donde se comercializa la fruta; al igual que las herramientas empleadas en el proceso
de produccion; descartar frutos afectados y disponer fuera del cultivo y area de

postcosecha (pp. 36— 37).
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Control quimico

Desarrolle una estrategia de aplicacion utilizando diversos principios activos,
siguiendo las instrucciones del asistente técnico y la etiqueta del producto, y aplique
fungicidas particulares al vivero para el control preventivo de la enfermedad. Aqui,
Tamayo (2005) detalla el uso de productos con el principio activo Tiabendazol o
Carbendazima, Benomyl, Tiofanato de Metilo, hidréxido cuprico u oxicloruro de

cobre (ICA, 2012, p. 36).

¢) Trips (Heliothrips haemorrhoidalis)

Darnios

Al ser una especie polifaga, se alimenta tanto de hojas como de frutos, lo que
puede provocar una pérdida de coloracion en los primeros y un golpe econémico en
los segundos. Esta decoloracion puede variar desde pequefias manchas hasta una

ausencia total de verde, lo que hace que no sea comercializable (ICA, 2012, p. 48).

Manejo
El manejo de plagas se refiere a un conjunto de actividades para lograr los
objetivos fijados. En ese entender el ICA (2012), sostiene al respecto que se deben:

¢ Para un monitoreo continuo, intente sacudir las flores u hojas de la planta
sobre una superficie de colores brillantes para ver si hay trips alli y
contarlos.

¢ Sieso no funciona, intente usar trampas adhesivas amarillas o azules.

e Cuando los niveles de infestacion son altos, aumente la humedad relativa;
las malezas en los espacios arbolados y a lo largo de las carreteras deben
controlarse de manera oportuna; las ramas y estructuras enfermas deben

podarse. (p. 48)

Control quimico

Para el control de plaga, se debe usar insecticidas especificos, por lo que se
debe crear un plan de aplicaciones con varios ingredientes activos (Malathion,
Imidacloprid y Carbaryl) siguiendo las recomendaciones del experto y de la etiqueta

del producto. (Bernal y Diaz, 2005, citado por ICA, 2012).
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2.6. Manejo de cosecha y postcosecha de palta

Romero (2015), indica que es dificil determinar el momento que la palta esta
madura para poder cosecharla ya que no manifiesta cambios en su apariencia externa,
y si en caso se recolecta a destiempo (fruto inmaduro) podria afectar en su calidad de
consumo, denominado ‘baja calidad organoléptica’. En cuanto a la palta Hass, se
manejan dos indices para su cosecha (madurez fisiologica) y de consumo, el primero
debe contener entre 8 a 14 % de aceite, y en la etapa de madurez de consumo debe
alcanzar hasta el 21 % de aceite cuando alcanza el contenido de materia seca y aceite

suficiente para la maduracion post cosecha.

Una vez cosechado el fruto, se inicia la maduracién con cambios fisiologicos,
expresados en pérdidas de agua, firmeza y color hasta alcanzar en algunos dias el
estado 6ptimo de madurez de consumo, y cuando alcanza la madurez, el nivel de
calidad y conservacion de sus propiedades depende del manejo postcosecha. Las paltas
se cosechan con un minimo de 21.5% de materia seca. El contenido de aceite cambia

segun la variedad (Romero, 2015).

2.6.1. Manejo de cosecha

Corporacion Colombiana de Investigacion Agropecuaria (CORPOICA, 2014),

sostiene que, el productor planifica y supervisa todas las operaciones durante la fase

de cosecha de la explotacion de la palta para garantizar que la fruta cumpla con los

estandares de calidad y precios del mercado, ya que estos factores son importantes para

los clientes. Considerando esto, se afirma:
Las paltas son los mejores cosechadas a mano, con tijeras si es posible. Cada
fruta es seleccionada cuidadosamente, dejando un poco del pedunculo
conectado a retardar el proceso de maduracion, prevenir que los patdgenos
entren, y asegurar un buen final de la presentacion. Mantener un 0jo en como
la fruta se corta durante la cosecha; un mal corte va a reducir su calidad. La
manipulacion cuidadosa es necesaria durante la cosecha, para evitar danos a la
fruta, lo que puede acortar su vida util de almacenamiento, alterar su mirada
hacia el exterior, y acortar su vida util. Las lesiones dejan entrar enfermedades,

lo que acelera el proceso de maduracion y conduce al deterioro de muchas
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frutas. Temprano en la mafiana es el mejor momento para recoger frutas, ya
que es cuando estan menos estresadas por el calor y cuando el calor del campo
y las pérdidas por deshidratacion estdn en su punto mas bajo (CORPOICA,
2014, p. 317).

Simultaneamente, Zapata et al. (2010) aluden que la cosecha se ejecuta a
tempranas horas de la mafana, cuando las temperaturas y la radiacion solar son bajas,
debiendo seguir las siguientes recomendaciones:

e Cosecha de frutos en adecuados estados de madurez, ya que los frutos
inmaduros maduran en forma deficiente con una tono rojizo y textura
flacida, siendo los frutos de baja calidad.

e Con una cosecha tardia se obtienen frutos sobre madurados, acortando su
vida util y expuesto al ataque de patdgenos, siendo frutos con menor valor

en el mercado.

2.6.2. Manejo postcosecha
Seguidamente, CORPOICA (2014) afirma que en la fase de post cosecha, el
proceso productivo debe incluir todas las actividades implementadas, desde la

recoleccion de la fruta hasta el consumidor final.

Por otro lado, Téliz (2000), expresa que la calidad de la palta disminuye desde
la cosecha hasta la comercializacion, particularmente en mercados distantes y de alta
demanda, porque dafios como golpes, rasguiios y otros defectos relacionados con las
ufias no son visibles durante la cosecha o el empaque, pero se notan durante la

distribucion y la compra (p.172).

Parodi (1996), indica que el flujo de manejo pos cosecha a nivel nacional es el
siguiente:

e Preseleccion: El procedimiento consiste en la clasificacion de las frutas que

no se ven lo suficientemente bueno en cajas; es un rapido y continuo de la

fase del proceso de cosecha, que implica la seleccion de frutas en funcion

de su tamafio, forma y nivel de madurez.
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Transporte: Es el traslado rapido del predio donde se cosech¢ a la planta
de acopio. Los vehiculos que transportan el producto deben tener una
cubierta para brindar sombra.

Enfriamiento temporal. Es bajar la temperatura de campo de los frutos y
en el enfriado temporal se utiliza ambientes con temperatura de 10°C y 85-
90% de humedad relativa. El hidroenfriado es la técnica que se utiliza para
disminuir el calor de campo de los frutos, en agua fria con temperatura
aprox. de 5°C y durante 30 a 45 minutos.

Lavado: Los frutos se lavan para eliminar la tierra y otros agentes que
proceden del campo, siendo importante en frutos con cascara rugosa como
la Hass. Antes del ingreso al lavado, los frutos se desinfectan con Dimanin
50 a la concentracion de 3% con buenos resultados.

Secado: Se realiza con rodillos secadores y corriente de aire caliente.
Seleccion: Es la seleccion de frutos que presentan forma, tamafio, apariencia
y caracteristicas de la variedad.

Clasificacion y calibrado: Como afirma CORPOICA (2014), la
clasificacion del producto se lleva a cabo después de la seleccion para
estandarizar su calidad en funcién de uno o mas parametros, como el color,
el tamafio, el peso y la salud. Las categorias comerciales o clases de
productos se forman como resultado del proceso de categorizacion. Tanto
los enfoques mecanicos como los manuales son viables, aunque a menudo
se utiliza un hibrido de los dos. Para realizar la clasificacion manual, uno
debe ser un operador con las calificaciones y la capacitacion necesarias. La
clasificacion mecanica se logra utilizando cintas y maquinaria
especializadas que combinan varios criterios de clasificaciéon segin la
variedad y el uso previsto (p. 330).

Segin Ataucusi (2015) el calibre se fija por el peso de frutos y el peso
minimo no menos de 125 gramos. El calibre es variable para el mercado
nacional y depende de la época y variedad a donde se destina.

Empacado: Yabar (2015) los estudios indican que para causar una buena
impresion, los aguacates necesitan un empaque particular, que ayude a
mantener su calidad, seguridad, ventilacion y resistencia durante el envio,

almacenamiento y manipulacion.
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2.7. Comercializacion de productos agricolas

Scott (1985, citado por Medina, 2011), menciona que en los canales de
comercializacion se considera un conjunto de actividades por las que recorre el
producto, que se inicia con el productor en la unidad de producciéon (UP) y termina en el
consumidor en el mercado. Durante la cadena se realizan transacciones comerciales,
donde cada canal identificado, se diferencian por las actividades en que intervienen
los agentes econdmicos que participan en el traslado del producto hasta colocar en

manos de los consumidores.

2.7.1. Cadena de comercializacion

Deras (2003), el término “cadena comercial” se usa para describir la secuencia
de eventos que ocurren a lo largo del proceso de produccion, incluida la adquisicion
de insumos, fabricacion, almacenamiento, distribucidon y consumo. Ademas, la cadena
comercial solo incluye a los actores que poseen temporalmente los bienes, mientras
que la cadena de produccion incluye actores directos e indirectos, como proveedores

de servicios y corporaciones proveedoras de servicios.

Sin embargo, las cadenas que buscan una mayor competitividad dependen de
servicios técnicos, comerciales y financieros, lo que complica el enfoque de la cadena

productiva (Van der Heyden & Camacho, 2006).

De manera similar, Naranjo (2005) indica que la cadena de comercializacion
es una serie de organizaciones o individuos que participan en actividades para
transferir productos o servicios a medida que se desplazan las unidades de produccion
al mercado consumidor; ya que el mayor porcentaje de productores acuden a
intermediarios para el traslado de sus productos al mercado teniendo mayor eficiencia

y rapidez.

2.7.2. Clases de canales de distribucion
Medina (2011, citando a la Universidad de Buenos Aires, s/f), sefiala que el canal
de distribucion es un sistema que involucra a los agentes economicos:

Productor, intermediario y consumidor. Segun etapas de recorrido del producto

hasta el cliente, se ha establecido los canales directo e indirecto. En el canal
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directo, el productor distribuye y vende en su propio local, en la unidad
productiva, una feria, una ciudad con poblacion u otros lugares. En el canal
indirecto, el productor entrega el producto para la venta a los intermediarios
como los acopiadores, mayoristas, minoristas o detallistas; existen alternativas
de cooperacion en la distribucion de productos expresadas en alianzas entre
productores y comerciantes, por ejemplo, stands en ferias, festivales, rueda

de negocios, exposiciones, puntos de ventas, franquicias, entre otros.

Segun Santesmases (1998), existen dos tipos de canales de distribucion:

Canal directo o corto. Los productos se venden directamente a los
consumidores sin intermediacion, siendo las ventas industriales con demanda
concentrada mas comunes; pero no en productos agricolas de consumo masivo.
Es el canal con dos actores: el productor y el consumidor final.

Canal indirecto o largo. Existe una serie de intermediarios involucrados en la
cadena de suministro desde el proveedor hasta el cliente. A su vez, dos tipos
de canales indirectos: el canal corto y el canal largo. El canal largo
generalmente involucra a un gran niimero de intermediarios, como mayoristas,
distribuidores, comerciantes, revendedores, minoristas, etc., y es comun para
los productos agricolas que se venden en cantidades masivas en lugares como

supermercados, tiendas tradicionales y mercados de pulgas.

2.7.3. Agentes intermediarios en la comercializacion

Para Diaz de Castro (1997), los agentes de intermediacion son aquellos que
actian como intermediarios entre productores y consumidores, distribuyendo
bienes y servicios. Estos intermediarios suelen ser entidades con fines de lucro

que no estan directamente afiliadas a los productores.

Clases de intermediarios

Asimismo, Nufiez (2016) segtn la investigacion, los canales de distribucion
estan conformados por agentes de intermediacion, que son individuos o grupos que
intervienen para facilitar el comercio. Los agentes, distribuidores y minoristas

desempefian un papel de intermediarios.
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e Los mayoristas, son individuos que adquieren bienes directamente de los
fabricantes o a través de intermediarios, con la intencion de revenderlos a
los minoristas con fines de lucro.

e Los minoristas, compran productos a los mayoristas o directamente a los
productores para la venta al consumidor final.

o Los agentes, realizan la transaccion entre el productor y el mayorista, solo
sirven de enlace para la transaccion de compra-venta y obtienen ganancias

por la comision.

2.8.  Produccion y comercializacion de palta
2.8.1. Produccion internacional

Segiin Franco (2017), en el trabajo de investigacion Andlisis de la
competitividad de los sistemas de produccion de aguacate en Michoacdan y Morelos
en el ano 2013, la produccion de palto fue una actividad rentable, por los precios
favorables en las zonas rurales y el mercado de exportacion, siendo la palta para
exportacion muy competitiva, debido al uso eficiente de factores de produccion y las

ventas a precios superiores.

Franco (2017), en su trabajo de investigacion del afio 2013, estimo6 los costos
de produccion, rentabilidad y competitividad de tres unidades de produccion (UP) de
palta, una para el mercado nacional y otra para el mercado de exportacion, habiéndose
empleado la metodologia propuesto por USDA para analizar la rentabilidad de palta
en México, siendo la rentabilidad de $ 51655.10 por ha y el 80 a 90 % de produccion
destinado al mercado de exportacion; afirmando asi que la globalizacion forzo a los
productores de Michoacan a ser mas eficientes y mejorar su competitividad mediante
el registro y control de sus costos de produccion para adaptarse al mercado que es muy

exigente.

2.8.2. Produccion nacional
Gamarra (2018), utilizando una técnica cuantitativa, disefié una investigacion
para examinar los efectos de la cadena de produccion de palta Hass en los ingresos de

los agricultores en el area de Limatambo de 2010 a 2017. La investigacion incluy6 a

22



70 productores de palta como muestra. Las encuestas de agricultores sirvieron como
fuente principal de informacién, mientras que las bases de datos, las referencias
bibliograficas y la informacion recopilada de terceros constituyeron las fuentes
secundarias. Luego de la puesta en marcha de la cadena productiva en Limatambo, los
datos revelan que el nivel de ingresos econdmicos de los productores aumento

significativamente.

Contreras y Onofre (2021), con base en un disefio no experimental y datos
recopilados de 40 agricultores, la Asociacion de Productores de Frutas y Paltas del
Valle de Limatambo y los autores del estudio determinaron que los costos de
produccion estan relacionados con la rentabilidad a través del Margen de Utilidad

Bruta cuando se trata de paltas.

Rivero (2020), en su investigacion titulada “Influencia de los costos de
produccion en la determinacion del precio en el cultivo de palto de la empresa
Millasgreen Perti S.A.C.” concluye que los costos de produccion influencian en forma
significativa en la determinacion de precios de venta, que para fijar los precios de venta
siempre se toman en cuenta los costos de produccion y otras variables econdmico

financieros de la rentabilidad.

Nuiiez (2016), en su trabajo denominado “Impacto de estrategias de mercado
para la exportacion de palta orgénica (Persea americana) de la region Junin a Estados
Unidos”, efectud el andlisis de estrategias de mercado para la comercializacion de palta
organica al mercado internacional; a partir del tercer afio el cultivo de palto presento
rendimientos en promedio de 10,000 kg/ha, los costos de produccion alrededor de S/.

9,310.00 por ha y un precio alrededor de S/. 1.50 soles/kg de palta.

En el trabajo de investigacion “Estudio de pre-factibilidad para la produccion
de palta Hass (Persea americana Mill) en la region Lambayeque con fines de
exportacion”, concluyen que el valor actual neto (VAN) es de 1365,128.62 dolares, la
tasa interna de retorno (TIR) es de 34% y la produccidn de palta muestra la viabilidad

esperada (Bancayan & Delgado, 2016).
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Lépez y Oré (2013) plantean, en su estudio de “Producciéon y comercializacion
de palta y sus efectos en el ingreso de los productores en la regién de Ayacucho 20107,
el primer examen de la comercializacion y produccion de palta, asi como su impacto
en los ingresos de los productores. Luricocha, Huanta, Ocros, San Miguel (La Mar),
Cangallo, Victor Fajardo y Lucanas fueron los distritos cuyas regiones productoras
fueron elegidas como muestras para la investigacion. Con 483 hectéareas plantadas,
2,095.07 toneladas de salida, y un rendimiento promedio de 6.76 tn/ha/afio, la
produccion de palta de la cadena determina una importante dinamica econdmica en la

zona de Ayacucho, ganando S/. 3,162,928.00 soles anuales.

Quilla (2014), en el trabajo “Influencia de la produccién de palto (Persea
americana) en los ingresos economicos de productores del valle de Samegua, region
Moquegua, afio 20137, este estudio utilizé un disefio cuantitativo no experimental y
encuesto a 53 productores; los resultados muestran que la tierra, el capital, el trabajo y
los negocios tienen un impacto significativo en los ingresos econdomicos de los
productores. El rendimiento oscila entre 800 kg / ha y 4.000 kg/ ha, lo que se traduce

en ingresos de los productores de 1.600 a 10.000 soles.

Como senala Lozano y Aguilar (2019), el Peru logré exportar 247,000
toneladas de palta en el afio 2017 por US$ 580 millones, posicionandose como el
segundo proveedor mundial de palta, informado por el Ministerio de Agricultura
y Riego (MINAGRI). Por otro lado, las exportaciones de palta Hass aumentaron un
27% en volumen y un 46% en valor de 2016 a 2017. Adicionalmente, el 95% del valor
exportado fue comprado por Chile, Estados Unidos, Espaiia, Inglaterra, Paises Bajos

y China.

Asimismo, las paltas, que se cultivan en los departamentos mencionados
anteriormente y en los valles interandinos de la Sierra, ocuparon el tercer lugar en
envios de productos agricolas a nivel mundial, detras de las uvas y los esparragos. En
2017, la produccién nacional superd las 470 mil toneladas, un 3,4% mas que en 2016.
Las cuatro principales regiones productoras, por orden de produccion, fueron La

Libertad, Lima, Jun y Junin, representando el 80% del total. La palta Hass tuvo
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volumenes de produccién y exportacion particularmente altos en abril y agosto.

(Lozano y Aguilar, 2019)

Segtn el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (MINAGRI, 2019), en
los ultimos diez afios, la produccion de aguacate se ha disparado, pasando de 157.4
a 504.5 toneladas métricas (o 13.8% anual en promedio). Este impresionante
crecimiento se debe principalmente a lo siguiente: un aumento del 10.5% en el area
cosechada, de 16.3 a 40.1,000 hectareas; una mejora del 3.0% en los rendimientos,

de 9.7 a 12.6 toneladas por hectarea; y un aumento del 9.0% en los precios agricolas,

de 1.55 soles/kg en 2009 a 3.38 soles/kg en 2018.

2.8.3. Produccion regional

En la investigacion de “La gestion de costos y beneficio econémico en la
produccion de palta en el centro poblado de Chumbes 2015 -2017”, la ventaja
econdmica y la gestion de costos de produccion tienen una relacion fuerte y positiva
en el anexo de Chumbes, distrito de Ocros, provincia de Huamanga (r=0,776), lo que

indica una relacion muy significativa. (Cisneros & Crisoéstomo, 2018).

Como afirma Lopez y Oré (2013), Ayacucho es la region con potencial
productivo de palta a nivel nacional en los Ultimos siete afios y ha impulsado el
crecimiento econdmico nacional, constituyéndose en alternativa de desarrollo social y
econdmico para muchas familias de escasos recursos de la region, por las condiciones
agroecologicas favorables con una diversidad de pisos ecoldgicos en su territorio,
cumpliendo con los requerimientos necesarios para aprovechar del cultivo en los valles

interandinos de sus provincias.

Segtn el Reporte de Comercio Nacional (2021), Ayacucho produce y exporta
productos agropecuarios (5% de la exportacion), siendo tales como quinua, kiwicha,
tara, cacao y hace poco la palta. En 2021, Ayacucho exportd 3 332 toneladas de palta
a 2,7 US$/kg con un valor alrededor de US$ 9 millones. Asimismo, exportd a 35
destinos, entre los principales: EEUU (35%), Canada (30%), Suiza (27%) y Emiratos

Arabes (3%), estos destinos absorbieron el 99% de palta ayacuchana. Adicionalmente,

25



destacan otros destinos como Unidén Europea (2%), mercado al que se envia palta y

quinua.

2.8.4. Comercializacion de palta

Como resultado del aumento de la demanda en todo el mundo, el mercado del
aguacate se ha expandido. Las cuatro naciones principales para las importaciones, que
representan el 65% del total de las importaciones, son Estados Unidos ($ 7 774
millones), los Paises Bajos ($ 186 millones), Francia ($ 183 millones) y Japon ($ 8 81
millones). Canada, el Reino Unido, Espafa y Alemania también estdn experimentando
un aumento en el consumo; esto se debe principalmente al alto contenido de aceite, asi
como a la tendencia actual hacia el consumo de alimentos mas nutritivos, totalmente

naturales y frescos. (Jacome, 2011).

2.9. Costos de produccion y rentabilidad econémica
2.9.1. Costos de produccion

Los costos son instrumentos para la toma de decisiones y deben proveer la
mayor informacioén posible para disminuir los riesgos; siendo necesario y basico
construir la estructura de costos lo mas cercano a la realidad. La toma de decisiones es
con base a los costos agricolas, la politica agricola, la investigacion, las ventajas
comparativas. Para la inversion en cultivos se otorgan el financiamiento, el seguro de

cosecha y avaluacion de dafios (Bernal & Diaz, 2008).

Los costos estdn referidas a los precios de insumos, mano de obra,
mantenimiento de equipos, servicios, suministros, otros. Entonces, el costo operativo
es igual a la mano de obra, insumos y los costos indirectos que se incurren en los
centros de costos. (Chambergo, 2015, citado por Linares & Quiroz, 2020);
asimismo, el costo es el precio en moneda de los productos y servicios que intervienen
en la compra de bienes, servicios o produccién de productos para generar los

beneficios econdmicos (Flores, 2015, citado por Linares & Quiroz, 2020).
a) Objetivos de los costos de produccion
Como dice Linares y Quiroz (2020), el objetivo principal de los costos es

determinar los costos unitarios de los productos o servicios. Esto permite informar de
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manera precisa y oportuna los gastos y operaciones, lo que a su vez determina los
precios de venta de los productos. Otros objetivos incluyen administrar y optimizar los

niveles de inventario, planificar y controlar la produccion y tomar medidas en la planta.

b) Importancia de los costos para la toma de decisiones agricolas

En cualquier negocio agricola, los agricultores tienen la oportunidad de tomar
decisiones y reconocer que los costos cuantitativos y cualitativos son de mucha utilidad
para confrontar diferentes contextos ambientales, financieros y sociales que requieren
mayor planificacion para la toma de medidas oportunas y concretas. (Molina de

Paredes, 2017, citado por Linares & Quiroz, 2020)

¢) Clasificacion de los costos de produccion

Ramirez (2008), sefiala que los costos se clasifican de diferentes maneras y se
adecuan de acuerdo a las necesidades de cada actividad y en las actividades agricolas
se emplean los costos directos y costos indirectos. Asimismo, para AgroWin (2011),
existen varias formas de clasificar los costos de produccion, siendo dos para generar
los informes administrativos y contables para la administracion de la empresa agricola:
los costos “por su funciéon” y los costos “por su relacién con los productos” de la

empresa.

Los costos fijos y los costos variables son los otros gastos de produccion que
son relevantes y se miden. A diferencia de los costos variables, que fluctlian en
relacion con los cambios en los volimenes de produccion o los niveles de actividad,
los costos fijos no aumentan ni disminuyen con los cambios en los niveles de

produccion, ya que son independientes del nimero de operaciones. (Molina, 2017).

d) Por la relacion con el producto

Condeia (2020) los costos directos e indirectos se contabilizan en los gastos
de fabricacion del producto, segin el estudio. Las materias primas y los insumos
agricolas, la mano de obra directa (salarios y salarios) y otros gastos son ejemplos de
costos directos, ya que estan involucrados en el proceso de produccion y, en tltima
instancia, contribuyen al producto final. La mano de obra indirecta (sueldos y

salarios), muebles, herramientas, equipos, materiales, suministros, servicios, seguros,
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impuestos, contratos, alquileres e intereses, depreciacion y otros rubros similares son
ejemplos de costos indirectos que no contribuyen directamente al producto final, pero

si lo impactan de alguna manera (pp. 83— 84).

e) De acuerdo con el volumen de produccion

Como expresa Chambergo (2012, citado por Linares & Quiroz, 2020), los
costos se clasifican en costos fijos y costos variables. Los costos fijos no cambian con
el volumen de produccion, negocio o de ventas y permanecen constantes cualquiera
sea el tamafo del negocio; por ejemplo, el precio de alquiler de instalaciones, pagos
de luz, mano de obra permanente, entre otros. Los costos variables cambian con el
volumen de produccién de productos o servicios; por ejemplo, cuando bajan o suben

los precios de insumos, mano de obra eventual, etc.

2.9.2. Rentabilidad economica

La rentabilidad es percibida como el beneficio econdmico esperado frente al
capital invertido y las ventas realizadas. La rentabilidad no es un factor determinante
en la produccion de aguacate; mas bien, estd relacionada con la cantidad de dinero que
queda después de pagar necesidades como ropa, alimentos, educacion, atencion
médica, etc. para la familia de uno. Sin embargo, los productores saben si su actividad
productiva alcanza la rentabilidad deseada cuando se establece la rentabilidad de las

ventas (Soto & Sulca, 2017).

Debido a la falta de conocimiento empirico, los pequefios agricultores también
administran sus recursos econdmicos y financieros. Esto significa que los agricultores
corren el riesgo de cultivar sin rentabilidad. Para maximizar los beneficios
econdmicos, los agricultores deben tratar sus actividades como negocios y analizar los
costos cuantificables y no cuantificables, que determinan la rentabilidad. (Molina de

Paredes, 2017, citado por Linares & Quiroz, 2020).
Segun Apaza (2010, citado por Linares & Quiroz, 2020), la rentabilidad es

el santo grial de los emprendedores. Es el resultado final de todo ese arduo trabajo y

esfuerzo dedicado a tomar materias primas y convertirlas en productos terminados. Asi
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como el activo o estructura econdémica, los pasivos o la estructura financiera dictan la
cantidad de ganancias obtenidas, también lo hace la mejor manera de utilizar los

recursos que se obtienen de diversas fuentes para generar valor.

Segun Linares y Quiroz (2020), hay varias formas en que una empresa puede
utilizar sus ganancias. Por ejemplo, las ganancias estables ayudan con los procesos de
gestion, impulsan las habilidades organizativas y técnicas y permiten la expansion de
capital y tecnologia a través de la reinversion. La rentabilidad, en su definicion maés
amplia, es el rendimiento, la productividad y la relacion utilidad / gasto (un indicador

de la relacidn costo/beneficio).

2.9.3. Ingresos economicos de productores

Como senala Soto & Sulca (2017), los ingresos econémicos en la cadena
productiva de palta estan enmarcados en la generacion de empleo y mejora de ingresos
economicos de las familias, haciendo que participen en el proceso productivo del
mismo. La gestion agrondmica de las plantas y el logro de una produccion de alta
calidad y econémicamente viable requieren mano de obra en cada etapa del proceso.
La productividad, medida por la creacién de ingresos econdmicos de la region y su
contribucion al Producto Interno Bruto del pais, se mejora mediante la gestion eficaz

de estos elementos y actividades.

De acuerdo con Andrade (1998, citado por Quilla, 2014), el ingreso econémico
se refiere a las sumas monetarias recibidas por una empresa como resultado de la
venta o prestacion de sus productos o servicios. El ingreso neto de la agricultura, asi
como del autoabastecimiento o autoconsumo, y otras fuentes, es igual al ingreso

obtenido en una actividad primaria.

2.10. Marco conceptual
o Palta Hass. Es conocida en muchas regiones del mundo también como
aguacate Hass, una variedad originada a partir de una semilla de raza
guatemalteca, patentada en 1935 e introducida en el mercado en 1960; es la

variedad mas cultivada a nivel mundial (Balvin, 2016).
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Cadena productiva. Las cadenas son flujos continuos y discontinuos de
productos, procesos y agregado de valores, que siguen los productos
primarios hasta llegar a manos del consumidor final. (Balvin, 2016).
Capacidad productiva. Es el nivel de producciéon méximo que se puede
obtener y se expresa en unidades en funcion al periodo de tiempo. (Gamarra,
2018).

Produccion. Un producto o servicio se crea mediante el uso de insumos,
costos, factores productivos y recursos brutos en un proceso conocido como
produccion. En este momento, los avances tecnologicos juegan un papel
importante para permitir a los fabricantes reducir gastos y aumentar sus
ganancias. (Gamarra, 2018).

Proceso productivo. El término “produccion” se refiere a la serie de pasos
utilizados para convertir materias primas y otros insumos en productos
terminados. Como parte del proceso, los humanos hacen uso de la
informacion y la tecnologia para satisfacer la demanda. En ti, el objetivo es
la modificacién de partes, sistemas o procesos a través de una red de
operaciones conectadas. (Gamarra, 2018).

Comercializacion agricola. Cubre los servicios que se ocupan de hacer
llegar el producto agricola de la chacra al consumidor. Existen numerosas
actividades interrelacionadas en el proceso. (Balvin, 2016).

Tecnologia. Conjunto de procesos utilizados para producir bienes y
servicios. La tecnologia hace que la produccion se escale a niveles nunca
antes vistos en donde el poder del capital acogido por el poder de la
tecnologia se crea las economias de escala en donde incluso existen
empresas que tienen dominio mundial de los mercados. (Quilla, 2014).
Demanda. Es la cantidad y calidad de bienes y servicios que pueden ser
adquiridos a los diferentes precios del mercado por un consumidor
(demanda individual) o por el conjunto de consumidores (demanda total o
de mercado), en un momento determinado, viene a ser una funcién
matematica. (Balvin, 2016).

Oferta. Es la cantidad de bienes o servicios que los productores estan
dispuestos a ofertar a diferentes precios y en un determinado momento.

(Balvin, 2016).
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¢ Rendimiento. Es la proporcion entre el resultado obtenido y los medios
utilizados. Se trata del producto o la utilidad que rinde algun cultivo. (Quilla,
2014).

¢ Ingresos econémicos. Pago en forma de bienes o servicios entregados a
cambio de esfuerzo productivo. Las ganancias en la economia son
proporcionales a la produccion. (Gamarra, 2018).

¢ Excedente del productor. El ingreso adicional de un productor en relacion
con su produccion se conoce como excedente del consumidor. El margen

de beneficio del productor se define por el exceso. (Gamarra, 2018).
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III. METODOLOGIA

3.1. Caracteristicas del ambito del estudio
3.1.1. Ubicacion del estudio

El presente trabajo de investigacion se realizé en el valle Torobamba formado
por los centros poblados de Patibamba, Misquibamba, Ninabamba y Magnupampa,

distrito San Miguel, provincia La Mar y regién Ayacucho.

3.1.2. Ubicacion geogrdfica

El distrito de San Miguel se encuentra ubicada en la provincia La Mar, siendo
la capital de la provincia y el distrito. La capital San Miguel se sitia a 2467 msnm, con
coordenadas geograficas de 13°00°42” latitud sur y 73°58°44” longitud oeste (Carta
Nacional IGM 1/100,000).
Figura 1
Mapa de ubicacion de la region Ayacucho, provincia de La Mar y distrito San Miguel
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Nota. La figura 1 se muestra los distritos de la provincia La Mar. Tomado de Plan de Desarrollo Local
Concertado de la provincia de La Mar 2018-2030 (PDLC, 2018)
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Figura 2

Mapa satelital del valle Torobamba, distrito San Miguel

Nota: La imagen fue tomada de Google heart, 2022

Figura 3

Mapa satelital de centros poblados del valleTorobamba, distrito San Miguel
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3.1.3. Caracteristicas agroecologicas

a) Caracteristicas climaticas

De acuerdo con el Plan de Desarrollo Local Concertado de la Provincia de La
Mar 2018-2030 (PDLC, 2018) las condiciones climaticas de la provincia La Mar son
variables por la configuracion geografica de su territorio con zonas de vida natural,
segun delimitacion de las regiones naturales por Pulgar Vidal, presentando cuatro pisos
ecologicos diferenciados en regiones. La region Yunga Fluvial o Rupa Rupa (ceja de
selva), entre 500 a 2,500 msnm, clima calido y himedo (20 a 35°C) y humedad relativa
de 85% que abarca a los distritos Santa Rosa, Ayna y parte de los distritos San Miguel,
Anco y Chungui; la region Quechua, entre 2,500 a 3,500 msnm, clima calido a
templado (14 a 21°C) y humedad relativa de 60% que abarca los distritos de San
Miguel, Luis Carranza y parte de Chilcas, Tambo y Anco; la region Suni, entre 3,500
a 4,100 msnm, clima frio boreal (9.7°C) que abarca los distritos de San Miguel, Tambo,
Luis Carranza, Chilcas y Chungui; la region Puna por encima de 4,100 msnm, clima

seco de alta montafia y cubre parte de los distritos Chilcas y Chungui. (pp. 53—54).

Las temperaturas diurnas en la region de estudio oscilan entre 15y 20 °C y
minimas nocturnas de 0 °C durante la estacion seca (mayo a septiembre), y de
diciembre a marzo, durante la temporada de lluvias, las temperaturas son mas

consistentes en aproximadamente 18 °C.
El 4rea quechua recibe un promedio de 560 mm de precipitacion por afio, la

region Suni o Jalca recibe 745 mm, y la region Yunga o Selva Alta recibe de 1800 a

2200 mm.
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Tabla 2

Tipos de regiones, altitud, clima y precipitacion en la provincia La Mar

Region Altitud Clima Precipitacion
Yunga fluvial, selva 650 a 2,300 Calido y hiimedo, 20 a 35°C 1,800 a 2,200
alta o rupa rupa msnm Humedad relativa promedio = 85% mm
2,300 a 3,500 Calido a templado, 14°C a 21°C
Quechua 560 mm
msnm Humedad relativa promedio = 60%
. 3,500 24,100 )
Suni o Jalca Templado a frio promedio, 9.7°C 745 mm
msnm
4,100 a 4,800
Puna Muy frio 10°C a -4 °C -.-
msnm
Janca Desde 4,800 msnm Gélido -.-

Nota: El cuadro representa los tipos de regiones que existen en la Provincia de La Mar. Tomado de Javier Pulgar
Vidal. Regiones Naturales del Peru.

b) Caracteristicas fisiograficas y edaficas de San Miguel

El distrito de San Miguel (La Mar, Ayacucho) se ubica en la region natural
Quechua, entre los 2,500 y 3,500 m s.n.m., y presenta un relieve predominantemente
montafioso y accidentado, con valles interandinos, laderas escarpadas y zonas de
transicion hacia la ceja de selva. Su fisiografia estd influenciada por la cuenca del rio
Torobamba. Cuenta con aproximadamente 4,147 hectareas agricolas bajo riego,
localizadas en su mayoria en areas con pendientes marcadas y sujetas al manejo

tradicional de baja tecnologia.

En cuanto a las caracteristicas edaficas, se identifican suelos de origen coluvial
y aluvial, con predominio de texturas franco-arcillosa, arcillosa y franco-arenosa,
sobre materiales de origen volcdnico. Estos suelos presentan en general un pH neutro
a ligeramente alcalino, niveles variables de materia organica y capacidades de

retencion hidrica moderadas a altas.

En la zona de sierra, que representa aproximadamente el 80 % del territorio
cultivable, los suelos son relativamente pobres en nutrientes, con pendientes
pronunciadas. Las actividades predominantes en esta drea son la agricultura y la

ganaderia extensiva.
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La mayor superficie se orienta a las actividades agricola con cultivos fruticolas
como el palto, los citricos, chirimoya, mango entre otros, en menor escala se siembran
cultivos transitorios como maiz blanco amildceo, maiz morado, papa, quinua y
hortalizas. Ademas, los pastos naturales ocupan una parte considerable del territorio y

constituyen una fuente esencial de forraje para la ganaderia local.

3.1.4. Caracteristicas economicas productivas

a) Economia, competitividad y empleo

Entre los 26.558 residentes de la provincia de La Mar, el 29,87% trabaja como
agricultores cuyo enfoque es vender a los mercados locales y regionales. Otro 15,64%
vende a mercados nacionales y de exportacion. Entre los aldeanos, el 25,54% trabaja
como peones agricolas, el 5,29% son comerciantes y el 23,64% se dedica a otros tipos
de trabajo. Adicionalmente, hay un 37.3% de Poblaciéon Econdémicamente Ocupada
(PEA), un 1.75% de PEA no ocupada y un 60.95% de PEA no ocupada; esta tltima

estadistica es la que causa preocupacion. (p. 52).

b) Agricultura

En la provincia de La Mar hay una superficie agricola de 18.694, 19 hectareas
(ha), de las cuales 15.929, 19 ha son de secano, 2.765 ha de regadio y 10.127, 21 ha
carecen de aptitud agricola, segiin el PDLC (2018). De las 4147 hectareas (ha) de
tierra irrigada en el distrito de San Miguel, casi el 60% estd plantado con paltas. (p.
39)

¢) Ganaderia

El ganado de baja calidad genética predomina en la vasta industria ganadera,
que también cria una amplia variedad de otros animales. El pastoreo en corrales de
engorde en pastizales nativos que se encuentran en malas condiciones y en deterioro
es la unica opcion para los animales, ya que no existen planes de nutricion y
alimentacion. Existe una grave falta de atencion veterinaria e infraestructura, incluidos

refugios para el ganado.
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3.1.5. Caracteristicas sociales

a) Educacion

El PDLC (2018), sefiala que la realidad educativa en el distrito de San Miguel
es mejor a comparacion con otros, por lo que hay mayor accesibilidad y permanencia
de estudiantes; no obstante, el calendario escolar se ve desplazado por el calendario
agricola y productivo, pues las familias, muchas veces, superponen los trabajos y

actividades en el campo que a sus hijos.

El distrito de San Miguel cuenta con instituciones educativas estatales
distribuidos en sus centros poblados, anexos y localidades: 28 LE Inicial, 36 LE.

Primaria, 6 I.LE. Secundaria, 1 CETPRO, entre otros.

b) Salud y saneamiento

En el distrito San Miguel, especificamente en el valle de Torobamba existe
limitados servicios basicos de agua potable y alcantarillado; siendo critico la
accesibilidad a los servicios de primera necesidad, pero en los Gltimos afios ya existen
algunos avances en la dotacion de estos servicios; aun asi, siguen habiendo problemas
muy marcados en algunas localidades del valle que no disponen de letrinas o pozos
sépticos por las condiciones topograficas y cuando los hay los mismos comuneros no
lo utilizan de forma adecuada, ademas de los factores climaticos diversos, costos de
inversion y poco interés de las autoridades, conllevando a que los pobladores poseen

bajas condiciones de vida.

El distrito San Miguel cuenta con los siguientes centros de salud: 01 Hospital
de Apoyo en la capital distrital de San Miguel, 4 Centros de Salud en Cochas,
Ninabamba, Patibamba y Chaca.

¢) Organizaciones sociales

La poblacion se organiza de diferentes formas para relacionarse con su entorno,
a fin de implementar politicas sociales del Estado y participar en iniciativas privadas
con las ONGs, Iglesias, etc., destacando las siguientes organizaciones:

e Programa Vaso de Leche que atiende 1081 beneficiarios.
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e Son un total de 951 madres participantes en el programa Juntos, que
beneficia a 605 personas de la region Ceja de Selva y 346 personas de la
zona Sierra. Un plan de pensiones que atendid a 902 personas en 2018. (p.

20).

3.1.6. Determinacion del producto

Este estudio profundiza en el impacto de la palta Hass en los ingresos de los
productores. La variedad Hass es un cultivo clave en el valle de Torobamba, un cultivo
“bandera” en la region de Ayacucho, y se comercializa a nivel nacional e internacional.
La cadena de produccion de aguacate en el distrito de San Miguel, incluidos los
pueblos de Patibamba, Misquibamba, Ninabamba y Magnupampa, proporciona

empleos e ingresos a los involucrados.

Figura 4

Nota: Fotografia de un productor de palto Valle Torobamba, 2022.
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3.2. Recursos, materiales y equipos
3.2.1. Recursos humanos y vegetales
e Productores asociados y no asociados del valle de Torobamba.
e Agricultores individuales productores de palta.
e Parcelas con plantaciones de palto Hass en localidades de centros poblados

de Patibamba, Misquibamba, Ninabamba y Magnupampa.

3.2.2. Materiales
e Lapiceros, papel bond A4.
e Portapapeles de madera.
e Cuaderno A4 de 100 hojas.
e Papelotes.
¢ (Calculadora cientifica.

e Ambiente comunal para talleres.

3.2.3. Vehiculos y equipos
e (Camioneta.
e Motocicleta para transporte.
e (Camara fotografica digital.
e Computador.
e Eclimetro.
e Navegador GPS.
e Impresora.

e Balanza digital gramera.
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3.3.  Variable e hipotesis
3.3.1. Operacionalizacion de variables
Tabla 3

Operacionalizacion de las variables

. Definicion . .
Variables . Dimensiones
operacional

Indicadores

VARIABLE INDEPENDIENTE (Y)
Produccion
Proceso técnico productivo
Productividad

Numero de productores

Numero de miembros de familia
Edad de productor

Grado de instruccion de productor
Tenencia de propiedad del predio
Topografia del predio

Tipos de suelo

Manejo agrondmico de palta Hass:

. Riego

. Fertilizacion y abonamiento.

. Poda de produccion y limpieza.

. Control de malezas.

. Control de plagas y enfermedades.
Nivel de Tecnologia

Organizacion de productores
Promocién de palta.

Certificacion de la palta

Servicios de capacitacion y asistencia
técnica.

Entidades que prestan servicios de
capacitacion y asistencia técnica.
Entidades proveedores de plantones.
Proveedores de abonos y fertilizantes.
Superficie total de tierras por familia
Superficie cultivada (ha)
Rendimiento (kg/ha)

Produccion total (kg/afio)

Sistema de produccion

Comercializa
cion
Mercado

VARIABLE
DEPENDIENTE (X)
econdmicos

Comercializacion e ingresos

Ingresos
econdmicos
Costos de
produccion

Canal comercial de palta Hass
Mercado de destino de palta.
Clasificacion de palta Hass

Precios de venta

Ingresos totales por venta
Ingresos totales por afio
Costo de produccion total
Fuente de financiamiento
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3.3.2. Hipotesis
a) Hipotesis general
Es posible la influencia de la produccion y comercializacion de la palta Hass

(Persea americana Mill.) en los ingresos econdémicos de productores del valle de

Torobamba - La Mar 2022.

b) Hipétesis especifica

1. Se conoce el desarrollo del proceso técnico productivo del cultivo de palta
Hass (Persea americana Mill.) en el valle de Torobamba - La Mar 2022.

2. Se conoce la influencia de la comercializacién de palta Hass (Persea
americana Mill.) en los ingresos econdomicos de productores del valle de
Torobamba - La Mar 2022.

3. Se conoce los ingresos econdémicos y los costos de produccion de los
productores por las ventas de palta Hass (Persea americana Mill.) en el valle

de Torobamba - La Mar 2022.

3.4. Metodologia del estudio
3.4.1. Tipo de investigacion
La investigacion es tipo aplicada, correlacional, descriptiva y analitico de corte

transversal.

3.4.2. Nivel de investigacion

Correlacional, descriptivo y analitico.

3.4.3. Métodos de investigacion

Aplicada.

3.4.4. Poblacion y muestra

a) Poblacion

La poblacion estuvo constituida por unidades familiares involucrados con el
desarrollo del proceso productivo y comercializacion de palta; es decir, por 134

productores de palta Hass del valle de Torobamba.
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b) Muestra

Para el calculo del tamafio muestral se emple6 los parametros establecidos, la
formula correspondiente y la muestra constituida por 100 productores.
Tabla 4

Parametros para hallar la muestra

Parametros Simbolo Coeficiente
Poblacion universa N 134
Nivel de confianza z 1.96
Probabilidad favorable p 0.5
Probabilidad desfavorable q 0.5
Error permitido E 0.05
Numero de elementos de la muestra n 100

Aplicando y reemplazando los datos en la formula:

_ z’pqN
n= z2pq + E2(N —1)
B (1.96)2(0.5)(0.5)(134)
~ (1.96)2(0.5)(0.5) + (0.05)2(134—1)

n

n = 99.54 = 100 encuestas
En sintesis, el resultado se redonded a 100 encuestas que fueron aplicados a

los productores de los cuatro centros poblados.

3.4.5. Poblacion muestra

a) Encuesta a los productores

La poblacién muestra fueron 100 productores (n=100) identificados con
nombres y apellidos, ubicacion y localidades con instalacion del cultivo de palto Hass.

La muestra por localidades se fij6 mediante el muestreo estratificado.
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Tabla 5

Poblacion y muestra de productores de palta Hass

Localidades Poblacion Muestra
Patibamba 40 30
Misquibamba 40 30
Ninabamba 27 20
Magnupampa 27 20
Total 134 100

Nota: La distribucion de la muestra fue proporcional a la poblacion de productores de cuatro centros poblados del
valle de Torobamba y la superficie cultivada de palto en las localidades de cada centro poblado.

b) Encuesta a los acopiadores locales
Los acopiadores locales de palta Hass estuvo constituido por 15 acopiadores
(n=15), habiéndose aplicado la ficha encuesta para generar las variables requeridas en

el estudio.

¢) Encuesta a los acopiadores mayoristas exportadores
En este grupo se logré entrevistar a tres (n=3) representantes de acopiadores
mayoristas exportadores, aplicdndose la entrevista con la ficha encuesta para la

generacion de informacion requerida en el estudio.
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Figura 5
Entrevista con ficha encuesta a acopiador local del centro poblado de Magnupampa

del valle de Torobamba

3.4.6. Diseria de investigacion

Investigacion por objetivos.

3.4.7. Técnicas e instrumentos de recopilacion de datos

a) Planificacion y organizacion

Para el estudio se planificaron y organizaron actividades para recopilar la
informacion de los productores de palta Hass del valle de Torobamba. Entre las
actividades fueron la formulacion, revision y validacion con el profesional especialista
de la estructura de una ficha encuesta para su aplicacion entre los productores que
intervienen en el proceso productivo de palta. Asimismo, en forma complementaria se
realizaron entrevistas a los acopiadores locales y acopiadores mayoristas exportadores

que operan en el valle de Torobamba.

Asimismo, se planificaron y organizaron reuniones previas con representantes
de diferentes asociaciones de productores y productores no asociados del valle de

Torobamba, para el desarrollo de talleres, fijandose localidades, responsables, fechas
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y materiales para la ejecucion de las acciones fijadas en los centros poblados antes

mencionados.

b) Formulacion de la ficha encuesta

En el estudio se utilizdo como herramienta operativa a la ficha encuesta, que
ha consistido en una prueba pre-test que se estructurd6 para entrevistar a los
productores asociados y no asociados, asi como el didlogo flexible y amigable con
los productores de palta Hass, generandose la informacion para conocer la situacion
actual de la produccion y comercializacion de palta Hass y otras variedades como la

Fuerte en el valle de Torobamba

3.4.8. Fuentes de Informacion

a) Recopilacion de la informacion

La poblacién objetiva son los productores asociados y no asociados del valle
de Torobamba, los acopiadores locales que entregan el producto a los acopiadores

mayoristas exportadores que orientan el producto al mercado de exportacion.

Informacion primaria

e Se llevaron a cabo talleres participativos con productores de cuatro centros
de poblacion para recopilar informacion sobre el estado actual de la
produccion y comercializacion de palta Hass. Los talleres requirieron
mucho tiempo y recursos, pero arrojaron informacion valiosa.

e Luego, se pidio a 100 productores de esos cuatro centros que llenaran una
tarjeta de encuesta después de que el facilitador (el director de tesis) y los
cofacilitadores de apoyo explicaran su contenido.

e Uso de encuestas con quince recopiladores locales.

e La aplicacion de ficha encuesta a 3 representantes de empresas acopiadoras

mayoristas exportadoras de palta.
Informacion secundaria

e La informacion de la superficie con cultivo de palto Hass, los indicadores

productivos, usos comerciales, etc.
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e La informacion de las asociaciones de productores de palta del valle de
Torobamba.
e El Plan de Desarrollo Local Concertado de la Provincia de La Mar 2018 -

2030, entre otros.

b) Procesamiento de la informacion

El andlisis y validacion de los datos se realizd utilizando la informacion
adquirida en la pestafia encuesta, asi como discusiones y entrevistas con actores
directos. Los datos se ejecutaron utilizando SPSS.V23, la herramienta estadistica que
también se utilizé para organizar la base de datos. Los hallazgos fueron respaldados
por figuras y tablas que muestran los patrones identificados mediante estadisticas

descriptivas y correlacionales.

3.5. Metodologia de analisis de la produccion y comercializacion
Para el andlisis de las variables produccion y comercializacion de palta Hass
se ha seguido los siguientes pasos:
e Revision del marco conceptual de produccion y comercializacion de palta
Hass.
e Revision de la variedad comercial de palta Hass.
o Factores técnicos, econdomicos y sociales que intervienen en la produccion
y comercializacion.
o Sistema de manejo técnico productivo de plantas.
e Asociatividad de los productores.
o Capacitacion y asistencia técnica de productores.
e Sistema de comercializacion.

e Ingresos economicos de productores.

Costos de produccion del cultivo.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1.  Ambito de estudio
4.1.1. Definicion del territorio

El ambito geografico de produccidon y comercializacion de palta Hass es el
distrito San Miguel conformado por los centros poblados de Patibamba, Miskibamba,

Ninabamba y Magnupampa (Tabla 6).

Tabla 6
Ambito geogrifico de produccién y comercializacion de palta Hass
Region Provincia Distrito Centro Poblado
Patibamba
_ Misquibamba
Ayacucho La Mar San Miguel
Ninabamba
Magnupampa

La produccién y comercializacion esta constituida por tres actores: productores
asociados y no asociados, acopiadores locales y acopiadores mayoristas exportadores
que operan en el valle Torobamba ubicados en los cuatro centros poblados del distrito

San Miguel (La Mar).

Figura 6

Actores de la produccion y comercializacion de palta Hass en valle Torobamba, San

Miguel

- Acopiadores mayoristas
Productores —> Acopiadores locales —>

exportadores

Valle Torobamba, San Miguel
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4.1.2. Determinacion del producto

El palto Hass fue elegido como tema de este estudio por su potencial comercial
y productivo en el Valle de Torobamba (San Miguel). La industria del aguacate en San
Miguel ha sido una fuente de ingresos para los productores en los cuatro pueblos
principales del distrito, y la fruta se cultiva cada afio con requisitos especificos de
clima, suelo, agua y nutrientes para garantizar una fruta de alta calidad que tiene una

gran demanda en los mercados globales.

4.2.  Proceso técnico productivo de palto hass
4.2.1. Informacion general del productor
a) Numero de productores por centro poblado

Tabla 7

Numero de productores de palta por centro poblado

Centro poblado Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Misquibamba 30 30,0 30,0
Patibamba 30 30,0 60,0
Magnupampa 20 20,0 80,0
Ninabamba 20 20,0 100,0
Total 100 100,0

Nota: En la tabla 7 se muestra que el 30% de productores se ubican en el centro poblado de Misquibamba, 30% de
productores en Patibamba, 20% en Magnupampa y 20% en Ninabamba; lo que nos indica que los productores de
palto Hass de los cuatro centros poblados conforman el valle de Torobamba del distrito San Miguel.
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b) Numero de miembros de la familia
Figura 7

Numero de miembros de familias

25

Porcentaje

1 2 3 4 5 8 7 8 12
NUMERO DE MIEMBROS DE LA FAMILIA

En la figura 7 se observa que el 23,23% de familias estan formadas por 4
miembros, el 21,21% de familias constituidas por 5 miembros, el 16,16% de familias
conformadas por 6 miembros, el 15,15% de familias conformadas por 3 miembros, el
11,11% de familias constituidas por 2 miembros, el 7,07 % de familias por 7
miembros, el 3,03% de familias con 8 miembros, el 2,02% de familias por 1 miembro
y el 1,01 % de familias con 12 miembros; nos permite resaltar el hecho de que, segiin
el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica, el Valle de Torobamba continuia
teniendo la mayor proporcion de familias que experimentan expansion demografica,

superando el promedio nacional del 1,8% (INEI, 2015).
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¢) Edad de los productores
Figura 8
Edad de los productores de palto

40.00
36 % 35%
30.00
0]
g 249
S 20.00 K
—
o
Ay
10.00
5%
0.00
<=29 30 - 44 45-59 60+

EDAD DEL PRODUCTOR (Agrupada)

En la edad de productores de palta (figura 8), presentan una ligera distribucion
normal, con 36% de productores entre 30 a 44 afos, el 35% de productores entre 45 a
59 afios, el 24% (24) de productores son mayores de 60 afos y el 5% son menores de

29 anos.

En consecuencia, la edad promedio de los productores en el Valle de
Torobamba es de 42 afios, lo que nos permite resaltar que los agricultores son adultos
jovenes y adultos que estan fisicamente capacitados para realizar las actividades
productivas agrondmicas en aguacate. Por otro lado, diferenciamos entre los menores

de 29 afios y los mayores de 60, lo que se traduce en los porcentajes mas bajos.

d) Grado de instruccion de productores

La tabla 8 nos muestra que el 8% de productores no tienen nivel educativo, el
6% de productores con primaria incompleta, el 43% con primaria completa, el 4% con
secundaria incompleta, el 31% con secundaria completa, el 2% con secundaria
incompleta y el 6% con estudios superiores completo. El mayor porcentaje son
alfabetos que leen y escriben, y fortalecen sus capacidades técnico productivo y
comercial en manejo productivo del palto y con mayor accesibilidad a programas de

capacitacion por organismos publicos y privados. En cambio, el 8% son analfabetos
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que no saben leer ni escribir, siendo este porcentaje con limitaciones para acceder a

las capacitaciones y adopcién de tecnologia productiva en palto.

Tabla 8

Grado de instruccion de productores

Grado de instruccion  Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado

Sin nivel 8 8,0 8,0
Primaria incompleta 6 6,0 14,0
Primaria completa 46 43,0 57,0
Secundaria incompleta 4 4,0 61,0
Secundaria completa 31 31,0 92,0
Superior incompleta 2 2,0 94,0
Superior completa 6 6,0 100,0
Total 100 100,0 -

Existe una brecha de género significativa en el porcentaje de productores sin
diploma de escuela secundaria; esto es especialmente cierto entre las mujeres mayores.
Dado que esto es una desventaja para las familias campesinas, el gobierno deberia
trabajar para mejorar sus oportunidades educativas para que mas personas puedan

alfabetizarse y participar en actividades productivas.

4.2.2. Informacion de la unidad productiva

a) Tenencia de propiedad del predio

Tabla 9
Tenencia de propiedad del predio de productores
Propiedad del predio Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Con titulo 5 5,0 5,0
En tramite 4 4,0 9,0
Sin titulo 91 91,0 100,0
Total 100 100,0 -.-
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Segun la (tabla 10), solo el 5% de los productores realmente posee la tierra en
la que trabaja; el 4% supervisa la transferencia de la propiedad; y el 91% simplemente
se encuentra en una posicion precaria como poseedores, sin titulo legal. El segundo

escenario no excluye una mayor inversion en campos de cultivo de palta.

b) Topografia del predio de productores
Tabla 10
Topografia del predio con cultivo de palto

Topografia del predio Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Pendiente fuerte 9 9,0 9.0
Pendiente moderada 33 33,0 42,0
Pendiente muy fuerte o escarpad. 1 1,0 43,0
Pendiente inclinado 1 1,0 44,0
Terreno con pendiente suave 23 23,0 67,0
Terreno llano 33 33,0 100,0
Total 100 100,0

La topografia de los predios cultivados con palto Hass se muestra en la tabla
10, donde el 9% de predios presentan una pendiente fuerte (ladera), el 33% de predios
con pendiente moderada, el 1% de predios con pendiente muy fuerte o escarpado y el
1% presenta un terreno inclinado, respectivamente, el 23% de parcelas presentan
pendiente suave y el 33% de predios son llanos o planos. El 56% de predios de los
productores presentan las condiciones topograficas favorables para el cultivo de palto
Hass, mientras que el porcentaje restante presentan parcelas con pendiente moderada
a inclinada, siendo la capa arable fragil por la erosion moderada y alta de los suelos,
siendo el cultivo de palto en muchos casos con bajos rendimientos, por el lavado de

nutrientes.
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¢) Tipos de suelo
Tabla 11

Tipo de suelo de los predios con cultivo de palto

Tipo de suelo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

Arcilloso 28 28.0 28,0
Arenoso 26 26,0 54,0
Franco 1 1,0 55,0
Franco arcilloso 9 9,0 64,0
Franco arenoso 32 32,0 96,0
Franco limoso 1 1,0 97,0
Limo arcilloso 3 3,0 100,0
Total 100 100,0 -

El tipo de suelos de parcelas con cultiva de palto Hass (tabla 11), el 28% de los
suelos es tipo arcilloso, el 26 % de predios presentan suelos tipo arenoso, el 1 % de
parcelas muestran suelos tipo franco, el 9% muestran suelos franco arcilloso, el 32%
presentan suelos franco arenoso, el 1% son suelos franco limoso y el 3% de predios
son suelos limo arcilloso; siendo el 58% de predios con suelos arenoso y franco
arenoso, caracteristica textural de suelos de los valles interandinos y especificamente

de Ayacucho, presentando las condiciones favorables para la produccion de palto.

d) Aplicacion de riegos
Tabla 12

Aplicacion de riegos en cultivo de palto Hass

Aplica riegos Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Si 100 100,0 100,0
No 0 0,0 -.-
Total 100 100,0 -

En la tabla 12 se muestra los riegos en cultivo de palto Hass, donde el 100%
de productores aplican riegos en sus plantaciones, para ello los productores vienen

aplicando progresivamente un plan de riego tomando en cuenta algunas
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consideraciones. Cuando las plantas son jovenes su sistema radicular es reducido y
necesitan riegos ligeros, pero frecuentes; las plantas en produccion requieren riegos
semi pesados, pero menos frecuentes, siendo moderado la cantidad y frecuencia de
riegos; algunos productores someten a las plantas a un “agoste” de 45 a 60 dias antes
de la floracion, para posibilitar la induccion floral de las plantas (las yemas vegetativas

que se transforman en yemas florales).

Actualmente los productores han entendido la aplicacion de riegos que son
ligeros antes del inicio de floracidon y después del cuajado de frutos, para evitar la caida
de frutos en proceso de formacion; luego aplican los siguientes riegos con pasadas
ligeras de agua entre 15 a 20 dias, para mantener la capacidad de campo del suelo.
Cuando los frutos se encuentran en pleno crecimiento y desarrollo, los riegos son semi

pesados, pero evitando la inundacién y encharcado del suelo.

Con el fin de prevenir las infecciones por hongos, muchos agricultores aun uso
el antiguo método de riego por gravedad, que consiste en el riego de las plantas a través
de surcos paralelos a ellos en lugar de mojar el tallo principal. En otros casos, el riego
se realiza mediante la creacion de piscinas alrededor de las plantas' coronas. Segun
Accame et al. (2018), la palta requiere 300 litros de agua cada 10 dias, sin embargo,
esto varia mucho dependiendo de la cosecha de la ubicacion, el tipo de suelo, y otros
factores ambientales. Algunos productores también han comenzado a utilizar goteros,
microaspersores y microjets para el riego localizado, que requiere una instalacion mas
costosa, pero da como resultado una mayor eficiencia del agua con menos mano de

obra.

e) Fertilizacion y/o abonamiento de plantas
Tabla 13

Fertilizacion y/o abonamiento en cultivo de palto Hass

Fertilizacion y/o abonamiento Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

Si 97 97,0 97,0
No 3 3,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

54



De acuerdo con la Tabla 13, se reporta la fertilizacion y/o fertilizacion el palto
Hass. La mayoria de los agricultores, el 97%, usan una cantidad moderada de
fertilizantes como nitrato de amonio, superfosfato triple de calcio y cloruro de potasio.
Esto se debe a que los fertilizantes organicos como el guano insular, el estiércol, el
compost, la roca fosférica y otros son costosos y exigen salarios mas altos, lo que
aumenta los costos de produccion. Un pequefio porcentaje, el 3%, no fertiliza o no
fertiliza sus plantas, lo que resulta en bajos rendimientos debido a factores como la

capacidad econdmica, la escasez de plantas de aguacate, etc.

La mayoria de los agricultores ha desarrollado una estrategia de fertilizacién
para el cultivo de palto Hass. Segun Accame et al. (2018), quienes citan a Solid OPD
(2011), el plan de fertilizacion en el cultivo de aguacate es fundamental para asegurar
un equilibrio quimico, fisico y bioldgico, necesario para un buen rendimiento de las
plantas. El analisis del suelo, la edad productiva de las plantas y los rendimientos de
la temporada anterior son algunos de los factores que determinan las dosis de
fertilizantes a aplicar. La primera dosis consiste en la mitad de nitrégeno, fosforo y
potasio, asi como guano islefio o estiércol descompuesto, y se aplica antes de que
florezcan las plantas. La segunda dosis, administrada tres meses despugs, contiene solo

la mitad del nitrégeno, se aplica durante el crecimiento y desarrollo de los frutos.

Debido a la disponibilidad de informacion y asesoramiento de mayoristas y
profesionales independientes, cada vez mas agricultores utilizan fertilizantes, tanto
orgédnicos como convencionales. Esto se debe a que los productos convencionales,
como la palta, tienen una gran demanda tanto en el mercado nacional como en el de
exportacion, y las aplicaciones moderadas de fertilizantes aumentan el rendimiento de

las plantas con poco impacto ambiental.
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f) Poda de produccion y limpieza
Tabla 14

Poda de produccion y limpieza en palto

Poda de limpieza Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Si podan 90 90,0 90,0

No podan 10 10,0 100,0

Total 100 100,0 -.-

Enlatabla 14 se muestra la poda de produccién y limpieza en palto Hass, donde
el 90% de productores practican una poda ligera de aquellas ramas improductivas;
mientras que el 10% de productores no realizan la poda de produccion en sus plantas,

excepto la poda de limpieza de algunas ramas enfermas y secas.

La poda en el palto todavia es una practica muy discutida por los técnicos y
agricultores, por su sensibilidad a la poda y para que los resultados sean positivos se
toman en cuenta la variedad como la Hass, el vigor y la tendencia de crecimiento de
las plantas, y las condiciones climaticas y edaficas donde se desarrolla el cultivo;
INTAGRI (2017) confirma que la poda tiene multiples propdsitos, entre ellos dar
forma temprana a la arquitectura de la planta, controlar su tamafio, reducir los
problemas fitosanitarios, rejuvenecerla y restaurar su productividad y calidad a través
de una radiacion solar y ventilacion eficientes. La tendencia actual es podar ramas
improductivas de mdas de dos afios para producir nuevas ramas productivas
determinadas (con solo capullos) o indeterminadas (con capullo vegetativo y capullos)
y de un afio de edad, cuando las plantas florecen y dan fruto. La poda también se realiza

en ramas mal dirigidas, secas o enfermas.

Como medida correctiva para mejorar la estructura y el tamafio de las plantas,
la poda facilita las tareas agrondmicas, como regar, fertilizar, controlar malezas y
plagas y promover el desarrollo equilibrado de las copas. Esto, a su vez, facilita la

cosecha de frutas.
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g) Control de malezas
Tabla 15

Control de malezas en cultivo de palto Hass

Control de malezas Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
Si controlan 100 100,0 100,0
Total 100 100,0

Como se muestra en la tabla 15, el control de malezas es una parte importante
del manejo de cultivos. Sin embargo, también es una de las tareas que requiere mas
mano de obra, lo que aumenta los costos de produccion debido a la cantidad de tiempo
y esfuerzo necesarios para eliminar las malas hierbas. Esto se debe a que las malezas

compiten con las plantas de palta por el agua, la luz y el espacio.

h) Control de plagas
Tabla 16

Control de plagas en cultivo de palto Hass

Control de plagas Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
Si 98 98,0 98,0
No 2 2,0 100,0
Total 100 100,0

En la tabla 16 se muestra el control de plagas en palto Hass, el 98% de
productores identifican al trips (Frankiniella sp.) como la plaga mas importante en el
palto, que es una insecto muy pequefio que ataca cuando aparecen los botones florales
en los paniculas, luego se transforman en flores y frutos tiernos recién cuajados,
ocasionando dafos por el raspado de pétalos y la epidermis de frutos cuyos signos son
las deformaciones con depresiones y manchas marrones bajando la calidad comercial
de frutos que no califican para el mercado de exportacion. El control lo realizan con
trampas de plastico de color amarillo y blanco que son untadas con un producto

pegajoso llamado Temocid, con lo que se atrapan a los trips y se reducen la poblacion.

E1 ICA (2012) el trips, menciona, es una especie polifaga que se alimenta tanto

de frutos como de hojas jovenes y viejas, lo que hace que los primeros pierdan su color
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y los segundos se danien econdmicamente debido a manchas de decoloracion o incluso

verdor total que resultan en una mala calidad comercial.

i) Control de enfermedades
Tabla 17

Control de enfermedades en cultivo de palto Hass

Control de enfermedades  Frecuencia  Porcentaje Porcentaje acumulado

Si 98 98,0 98,0
No 2 2,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

En control de enfermedades en palto Hass (tabla 17), el 98% de productores
controlan la podredumbre radicular (Phytopthora cinnamomi) que ataca a las raices de
las plantas, evitando la aplicacion de riegos pesados por inundacion o riegos pesados
en las plantas en diferentes estados fenoldgicos al producir el encharcado de suelos;
sin embargo, existe un complejo de enfermedades llamada “muerte regresiva”
conformada por especies fungosas como la Lasiodiplodia thebromae, Inonotus sp. y
otros, constituyéndose en uno de los problemas mas serios que viene produciendo
dafios a las plantaciones de palto en el valle de Torobamba y en muchos valles
interandinos de la sierra peruana, siendo poco posible su tratamiento con fungicidas al

ocasionar contaminantes en los suelos y en los frutos.

Tamayo (2005, citado por ICA, 2012), reporta que la Phytopthora cinnamomi
es la enfermedad que causa la pudricidon de raices en plantas de todas las edades y se
desarrolla mas rapido en suelos saturados de agua, siendo afectadas las raices mas
finas, que se tornan de color marrén oscuro y luego mueren, observandose la
putrefaccion de raices pivotantes, raices laterales y el cuello, que se extienden hasta

unos 50 cm en el tronco.
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j) Nivel de tecnologia
Tabla 18

Nivel de tecnologia aplicada en cultivo de palto Hass

Tecnologia Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Baja 5 5,0 5,0
Media 75 75,0 80,0
Alta 20 20,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

Referente a la tecnologia en cultivo de palto Hass (tabla 18), el 5% de los
productores utilizan baja tecnologia porque econdmicamente no pueden hacerlo; esto
se debe a que ganan poco con su produccidn, hay poca informacion compartida sobre
el manejo agrondmico y los insumos (fertilizantes) son costosos. Por otro lado, el 75%
utiliza tecnologia intermedia porque tiene la capacidad econdmica para hacerlo; esto
se debe a que recibe asistencia técnica en tareas agrondmicas relacionadas con el
cultivo, por ejemplo las dosis de abonamiento y la aplicacion de riegos programados
por el volumen y frecuencias de riegos en sus plantaciones; en cambio, el 20%
practican la tecnologia alta por mayor capacidad econdmica que disponen, habiendo
instalado en sus parcelas los sistema de riego localizado (semi aspersion), dosificacion
de fertilizantes y abonos (previo analisis de suelos) en sus plantas, la frecuencia de
capacitaciones y asistencia técnica que reciben en manejo agrondmico, cosecha y

postcosecha de palta.

4.2.3. Asociatividad de productores
Tabla 19

Productores pertenecen a alguna organizacion

Pertenece a alguna org. Frecuencia  Porcentaje Porcentaje acumulado
NO 54 54,0 54,0
SI 46 46,0 100,0
Total 100 100,0 -.-
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Segun la tabla 19, mientras que el 46% de los productores del Valle de
Torobamba son miembros de uno de los grupos de productores actuales, el otro 54%

no pertenece a ninguna organizacion de productores.

a) Nombre de organizaciones de productores
Tabla 20

Nombre de organizaciones a la pertenecen los productores

Nombre de la organizacion Frecuencia Porcentaje % acumulado

No pertenecen 54 54,0 54,0
Asociacion Agro Valle Verde La Mar 6 6,0 60,0
Asociacion APROBAC 2 2,0 62,0
Asociacion Calvario 14 14,0 76,0
Asociacion Camet 1 1,0 77,0
Asociacion Fortaleza de Magnupampa 13 13,0 90,0
Asociacion Incahuasi 2 2,0 92,0
Asociacion INCAVO 1 1,0 93,0
Asociacion Los Hijos de Misquibamba 1 1,0 94,0
Cooperativa Agraria San Nicolas 1 1,0 95,0
Fruticultores Quiiulla Llamkagkuna 4 4,0 99,0
Valle Torobamba

Incahuasi 1 1,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

En la tabla 20 se reporta las organizaciones de productores de palta, donde el
54% de productores no pertenecen a alguna organizacion, el 14% se encuentran
asociados en la Asociacion Calvario, el 13% de productores pertenecen a la Asociacion
Fortaleza de Mangnupampa, el 6% de productores son socios de la Asociacion Agro
Valle Verde La Mar, el 4% de productores son socios de Fruticultores Quiiulla
Lamkasum Valle Torobamba, el 4 % de productores (2% cada uno) pertenecen a las
Asociacion APROBAC y Asociacion Calvario, respectivamente; y el 5% de
productores (1% de cada uno) son asociados en la Asociaciéon Camet, Asociacion
INCAVO, Asociacion Los Hijos de Misquibamba, Cooperativa Agraria San Nicolas

e Incahuasi, respectivamente.
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b) Promocion de la palta

Tabla 21
Promocion de la palta
Promocion Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
NO 57 57,0 57,0
SI 43 43,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

La tabla 21 muestra que cuando se trata de promocionar palta, el 57% de los
productores no lo hace en absoluto. Esto se debe a que no forman parte de ninguna
organizacion y, por lo tanto, no tienen acceso a eventos promocionales. Por otro lado,
el 43% lo hace en festivales, ferias y encuentros regionales porque forma parte de

organizaciones de productores, como se menciono anteriormente.

¢) Eventos de promocion de palta

Tabla 22

Eventos de promocion de palta

Eventos de promocion Frecuencia Porcentaje % acumulado
No promocionan 56 56,0 56,0
Ferias locales 10 10,0 66,0
Ferias locales/Ferias regionales 1 1,0 67,0
Ferias locales/Ferias regionales/Festivales 9 9,0 76,0
Ferias locales/Festivales 2 2,0 78,0
Ferias regionales 3 3,0 81,0
Ferias regionales / Festivales 5 5,0 86,0
Festivales 10 10,0 96,0
Festivales/otros 1 1,0 97,0
Otros 3 3,0 100,0
Total 100 100,0 -

En la tabla 22 se observa los eventos de promocion de palta, donde el 56% de

productores no promocionan el producto, el 10% promocionan en ferias locales y el
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otro 10% promocionan en festivales, el 9% en ferias locales, regionales y festivales, el
5% en ferias regionales y festivales, el 3% en ferias regionales y el otro 3% en eventos
que no especifica, el 2% en ferias locales y festivales, y el 1% en ferias locales,

regionales, festivales y otros que no especifica, respectivamente.

d) Certificacion de la palta
Tabla 23

Certificacion de la palta

Certificacion Frecuencia  Porcentaje % acumulado
Palta convencional sin certificacion 98 98,0 98,0
Palta organica certificada 2 2,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

En la tabla 23 se muestra la certificacion de palta Hass, el 98% de agricultores
producen y comercializan palta convencional sin certificacion, solo presentan la
Certificacion de Localidad de Produccion (CLP) otorgada por el Servicio Nacional de
Sanidad Agropecuaria (SENASA), siendo un porcentaje alto de productores que no
obtienen los precios que se cotizan y pagan los agentes econdmicos como los
acopiadores exportadores; en cambio, el 2% de agricultores producen y comercializan
palta con certificacidn organica cuyos precios son mas elevados que la palta
convencional; por lo tanto, existe diferenciacion de precios entre la palta orgénica con

y sin certificacion orgéanica.

4.2.4. Desarrollo de capacidades y proveedores
Tabla 24

Servicios de capacitacion de productores

Reciben capacitacion Frecuencia Porcentaje % acumulado
SI 2 98,0 98,0
NO 2 2,0 100,0
Total 100 100,0 -.-
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En la tabla 24 podemos ver que casi todos los productores (98%) reciben algun
tipo de capacitacion de organizaciones publicas o privadas como el gobierno local. Sin
embargo, solo el 2% de los productores no reciben capacitacion alguna, y son estos

agricultores los que terminan con malas cosechas de palta.

a) Servicios de asistencia técnica a productores
Tabla 25

Servicios de asistencia técnica a productores

Reciben asistencia técnica  Frecuencia Porcentaje % acumulado
SI 97 97,0 97,0
NO 3 3,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

La tabla 25 muestra que, de todos los productores, el 97% recibe algun tipo de
ayuda técnica del sector publico o de organizaciones privadas; sin embargo, el 3% de
los productores no recibe ningun tipo de asistencia, y son estos productores los que

terminan con bajos rendimientos de sus paltas.

b) Entidades que prestan servicios de capacitacion

Las entidades que dan capacitacion a los productores de palta, se reporta en la
figura 9, donde el 75% de productores son capacitados por profesionales técnicos del
gobierno local; el 8% por el gobierno local y profesionales independientes; el 3% del
gobierno local y ONGs; el 3% por el gobierno local y la empresa TALSA
AGROEXPORT S.A.C; el 1% de productores (uno de cada uno) por técnicos del
gobierno local, agencia agraria, profesional independiente (empresas), profesional
independiente (TALSA AGROEXPORT S.A.C), ONGs y otros profesionales

independientes.
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Figura 9

Entidades que prestan servicios de capacitacion a los productores
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¢) Entidades que prestan servicios de asistencia técnica
Figura 10
Entidades que prestan servicios de asistencia técnica a los productores
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Los servicios de asistencia técnica que prestan las entidades a los productores
(figura 10), el 64% de productores son asistidos técnicamente (acompanamiento) por

profesionales técnicos del gobierno local, el 16% reciben asistencia técnica del
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gobierno local y profesional independiente, el 5% reciben asistencia técnica de un
profesional independiente, el 3% son asistidos por la agencia agraria, el 2% de
productores (cada uno de 2) reciben asistencia técnica de gobierno local y profesional
independiente, y profesional independiente (TALSA), el 1% de productores (uno cada
uno) reciben asistencia técnica indistintamente de la agencia agraria, gobierno local,
ONGs, profesional independiente (TALSA), gobierno local, ONGs y profesional

independiente, profesional independiente, respectivamente.

d) Entidades proveedoras de plantones
Tabla 26

Entidades proveedoras de plantones a los productores

Entidades proveedoras Frecuencia Porcentaje % acumulado
Empresa INCAVO 1 1,0 1,0
Gobierno local 17 17,0 18,0
Plantas injertadas de ICA 1 1,0 19,0
PRIDER 24 24,0 43,0
PRIDER/Vivero de la zona 1 1,0 44,0
Gobierno local/PRIDER 16 16,0 60,0
PRIDER/Gobierno local/Independiente 1 1,0 61,0
PRIDER/Propagacion propia 4 4,0 65,0
Privado 1 1,0 66,0
Propagacion propia 23 23,0 89,0
Acopiadora TALSA 1 1,0 90,0
Vivero de Chincha 1 1,0 91,0
Vivero Huanta 3 3,0 94,0
Vivero Ica 4 4,0 98.0
Vivero Ninabamba 1 1,0 99,0
Vivero Ninabamba/TALSA 1 1,0 100,0

Total 100 100,0 -.-

En proveedores de plantones a los productores (tabla 26), el 24% de

productores tienen como proveedor al PRIDER, el 23% de productores realizan su
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propia propagacion de plantas, el 17% de productores reciben plantas del gobierno
local, el 16% reciben plantones del PRIDER y gobierno local, el 4% reciben plantones
de PRIDER y propagacion propia, el 4% reciben plantones de vivero de Ica, el 3%
reciben plantones de vivero de Huanta y el 1% de productores (cada uno) reciben
plantones indistintamente de empresa INCAVO, plantas injertadas de Ica, PRIDER y
vivero de la zona, PRIDER y gobierno local, PRIDER y propagacion propia,
acopiadora TALSA, viveros de Chincha, Huanta, Ninabamba y Ninabamba/TALSA,

entre otras.

e) Proveedores de abonos y fertilizantes
Tabla 27

Entidades proveedoras de abonos y fertilizantes

Proveedores Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
Propio 99 99,0 99,0
Tiendas agropecuarias 1 1,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

En la tabla 27 se muestra que el 99% de productores tienen como proveedores
de abonos y fertilizantes a las tiendas agropecuarias y el 1% de productores preparan
sus propios abonos organicos como el compost, biol, estiércol y otros. Los productores
son dependientes de abonos y fertilizantes de las tiendas agropecuarias, aparte de que

les proveen equipos, herramientas y otros insumos de uso agricola.

4.2.5. Informacion de produccion
a) Superficie total de tierras por familia
Tabla 28

Superficie total de tierras por familia

Superficie Total (ha) Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado

Menos de 1.00 61 61,0 61,0
1,001 —2.00 26 26,0 87,0
2.001 —3.00 8 8,0 95,0
Mas de 3.01 5 5,0 100,0
Total 100 100,0 -.-
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En la tabla 28 muestra la superficie total de tierra por hogar. Entre los
productores, el 61% posee menos de una hectarea, el 26% posee entre una y dos

hectareas, el 8% posee entre dos y tres hectareas y el 5% posee més de tres hectareas.

Cuando observamos la tenencia de la tierra en el Valle de Torobamba, vemos
que la mayoria de los productores tienen menos de una hectarea de tierra, lo que
significa que son econdomicamente débiles y viven en la pobreza. Por otro lado,
aquellos con mas tierra estan en mejores condiciones para hacer cosas como recolectar

y vender palta y otros productos o cultivar otras especies relacionadas con las paltas.

b) Superficie cultivada con palto Hass

La figura 11 muestra que cuando se trata de la cantidad de tierra utilizada para
el cultivo de palta Hass, los siguientes porcentajes de productores estan involucrados:
71% usa menos de una (1) hectarea, 19% usa de 1 a 2 hectareas, 5% usa de 2 a 3

hectareas y 5% usa mas de 3 hectareas.

Figura 11
Superficie cultivada con palto Hass (ha)
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Segun los datos, parece que los agricultores que tienen las parcelas mas
pequetias de paltas o arboles frutales son econdomicamente débiles y, a menudo,

trabajan como peones en parcelas mas grandes. En contraste, los agricultores que
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tienen la mayor tierra de aguacates o arboles frutales tienen mucho mas poder
econodmico porque pueden diversificar sus negocios recolectando y vendiendo paltas,

fuerte y otros productos, y brindando servicios de transporte.

¢) Superficie cultivada con palto Fuerte
Figura 12

Superficie cultivada con palto Fuerte
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La figura 12 muestra el area plantada con aguacate fuerte. Cabe destacar que
el 97.6% de los agricultores tiene menos de 0.50 hectareas cultivadas con palta Fuerte,

mientras que el 2.4% tiene mas de 0.50 hectareas.

Segun estos hallazgos, los productores del valle de Torobamba que cultivan
muchas paltas Hass o tienen una parcela de tierra mas pequefia dedicada a paltas
fuertes son econdmicamente incompetentes o descuidan otras oportunidades
econdmicas, como recolectar y vender aguacates o brindar servicios de transporte para

productos agricolas.

d) Rendimiento de la variedad Hass

¢ Rendimiento de variedad Hass aiio 2020

En los rendimientos de palto Hass en el afio 2020 (figura 13), el 39% de
productores lograron rendimientos entre 10,001 a 20,000 kg.ha!, el 24% agricultores

tuvieron rendimientos menores de 5,000 kg.ha™!, el 21% de productores alcanzaron
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rendimientos entre 5.001 a 10.000 kg.ha!, el 12% de productores lograron
rendimientos entre 20,001 a 30,000 kg.ha! y el 4 % obtuvieron rendimientos mayores

de 30,001 kg.ha™.

La falta o ineficaz manejo agrondémico en las plantaciones de palta es la razon
por la cual el 24% de los productores obtienen rendimientos inferiores a 5.000 kg / ha.
La palta Hass, ademas de la limitada capacitacion y apoyo técnico que reciben, les
impide aumentar la produccidon proyectada de sus plantaciones. Esto incluye tareas

como limpieza de malezas, fertilizantes, poda, riego y mas.

Figura 13
Rendimiento de variedad Hass aiio 2020 (kg/ha)
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En 2013, los productores del valle de Samegua, region de Moquegua,
reportaron rendimientos de aguacate Hass que oscilaban entre los 800 kg.ha™! a 4.000
kg.ha'l. Esto sugiere que los productores de Torobamba han utilizado un nivel
ligeramente superior de tecnologia en su manejo agrondémico del aguacate. Por otro
lado, el 63% de los productores de Torobamba tienen rendimientos similares o
inferiores a los rendimientos promedio de 10.000 kg.ha™! lograda con paltas organicas
para exportacion en la region Junin a partir del tercer ano, donde logran rendimientos

de 10.000 kg.ha! (Nufiez, 2016).
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¢ Rendimiento de variedad Hass afio 2021
Figura 14
Rendimiento de variedad Hass aiio 2021 (kg/ha)
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En rendimiento de palto Hass en el afio 2021 (figura 14), el 42% obtienen
rendimientos entre 10,001 a 20,000 kg.ha™!, el 22% de productores logran rendimientos
entre 5,001 a 10,000 kg.ha!, el 18% tuvieron rendimientos menos de 5,000 kg.ha™!, el
13% logran rendimientos de 20,001 a 30,000 kg.ha™! y el 5% obtuvieron rendimientos
mayores de 30,001 kg.ha™..

Por los resultados obtenidos, el 42% de productores logran rendimientos entre
10,000 a 20,000 kg.ha!, debido a las plantaciones mayores de 7 afios de edad y con
alto potencial productivo, habiéndose aplicado labores de manejo agronémico en las
plantas y los servicios de capacitacion y asistencia técnica recibida son aplicadas
durante el proceso técnico productivo; mientras, que los rendimientos menos de 10,000
kg.ha! que logran es debido a las plantaciones recientemente instaladas menores de 7

afios y con deficiente manejo agrondmico de plantas.

El 60% de productores del valle de Torobamba logran rendimientos que
superan largamente al reporte de Quilla (2014) que los productores del valle de
Samegua, region Moquegua, en el afio 2013, tuvieron rendimientos menos de 4, 000

kg.ha!, con base en los datos, se puede concluir que los productores de Torobamba
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utilizan tecnologia avanzada para el manejo agrondmico de las plantas. Por otro lado,
el 40% de los productores logran rendimientos comparables o inferiores a los
rendimientos de los exportadores de aguacate organico en la regioén de Junin, quienes
han estado produciendo consistentemente 10.000 kg ha™ desde el tercer afio (Nuiiez,

2016).

¢ Rendimiento de variedad Hass afio 2022
Figura 15
Rendimiento de variedad Hass aiio 2022 (kg/ha)
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Los rendimientos de palto Hass en el ano 2022 (figura 15), el 41% de
productores obtienen entre 10,001 a 20,000 kg.ha™!, el 22% de productores logran entre
5,001 a 10,000 kg.ha!, el 17% obtuvieron entre 20,001 y 30,000 kg.ha!, el 10% logran
menos de 5,000 kg.ha! y el otro 10% de productores obtienen rendimientos mayores

de 30,001 kg. ha™'.

En la industria del aguacate, el 10% de los productores logran rendimientos por
debajo de los 5.000 kg.ha™'. Esto se debe principalmente a que estos productores tienen
plantas de menos de 5 afios y no aplican muchas practicas de manejo agrondémico
(como fertilizantes, podas, limpieza de malezas, riego, control fitosanitario, etc.). Por
otro lado, el 41% de los productores logran rendimientos entre 10.000 y 20.000 kg.ha"
I, Este grupo de productores generalmente tiene mds recursos financieros para

reinvertir en sus plantaciones de palta.
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Segun Nufiez (2016), el 41% de los productores de la region de Junin logran
rendimientos inferiores al promedio de 10.000 kg.ha"! logrado por exportadores de
aguacate organico. Por otro lado, segin MINAGRI (2019), Ministerio de Desarrollo
Agrario y Riego, la produccion de aguacate ha aumentado en la ultima década, lo que
ha llevado a una mejora anual del 3% en los rendimientos, pasando de 9,7 a 12,6

toneladas por hectarea.

e Rendimiento de variedad Fuerte afio 2022
Figura 16
Rendimiento de variedad Fuerte aiio 2022 (kg/ha)
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En la figura 16 se presenta el rendimiento de palto Fuerte en el afio 2022, donde
el 45,16% de productores obtienen menores de 500 kg. ha™!, el 25,8% logran de 501 a
1,000 kg.ha'!, el 16,13% obtuvieron de 1,001 a 2,000 kg.ha™! y el 12,9% obtuvieron

rendimientos mayores de 2,001 kg.ha™!

Las plantaciones que tienen menos de tres afios, recién comienzan a producir y
tienen implementado un manejo agrondmico en las plantas representan el 45% de los
productores que obtienen menos de 500 kg. ha-1. Asimismo, el menor porcentaje de
productores que obtienen mas de 2.001 kg.el ha'! también se puede atribuir a
plantaciones que tienen menos de cinco afios, recién han comenzado a producir y, a

menudo, tienen menos plantas en sus parcelas.
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Segun Loépez y Oré (2013), quienes realizaron una investigacion sobre
“Produccion y comercializacion de palta y sus efectos en los ingresos econdmicos de
los productores de la region de Ayacucho, 2010, la cadena de produccion de aguacate
es un motor econdmico importante en la zona, con 483 hectareas sembradas con un
rendimiento promedio anual de 6.76 tn/ ha. Sin embargo, los bajos rendimientos de
aguacate Fuerte de los productores del valle de Torobamba no cumplen con este

informe.

e) Produccion total de palto Hass

e Produccion total variedad Hass afio 2020
Figura 17
Produccion total de variedad Hass ario 2020 (kg)
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La produccion total de palto Hass en el afio 2020 (figura 17), el 8% de
productores no logran produccioén alguna de palta porque sus plantas son jovenes
menos de 2 afios, el 2% de productores logran producir 2,750 kg, el 2% producen
16,900 kg de palta y el 88% de productores, cada uno producen indistintamente desde
98 kg hasta 263,900 kg de palta, respectivamente, con un promedio 131,999 kg de
palta.

Como regla general, los productores con menos de 10,000 kg de palta tienden

a tener parcelas de tierra mas pequefas en cultivo, plantas mas jévenes con menor
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productividad, manejo agrondémico ineficaz y recursos financieros limitados para
cultivar la fruta. Los productores con parcelas mas grandes, plantas de mas de siete
afios y mayor productividad por tareas agrondmicas aplicadas tienden a tener una
mayor capacidad econdmica para invertir en el cultivo de palta, lo que a su vez genera

mayores ingresos.

e Produccion total variedad Hass afio 2021

En la figura 18 se observa la produccion total de palta Hass en el afio 2021,
donde el 4% de productores no reportan produccion alguna debido a las plantas
juveniles menos de 2 afios que recién entraran en produccion y el 96% de productores
logran una produccion total de 100 kg hasta 277,550 kg de palta, respectivamente, con
un promedio 138,825 kg de palta.

Figura 18
Produccion total de variedad Hass ario 2021
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Producir menos de 10.800 kg es indicativo de superficie cultivada y cosechada
insuficiente, plantas de menos de 5 afios, manejo agrondmico ineficaz y falta de
recursos financieros para invertir en capital de trabajo para el cultivo. Por otro lado,
los productores que logran cosechar mas de 10.800 kg tienen areas mas grandes para
trabajar, plantas de 8 afios 0 mds, mayores rendimientos, mejor manejo agrondmico y

mas recursos financieros para invertir en el cultivo de palta.
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¢ Produccion total variedad Hass afio 2022

En la figura 19 se muestra la produccion total de palto Hass en el afio 2022,
donde el 3% de productores produjeron 1,500 kg de palta, el 3% de productores logran
producir 7,200 kg, el 2% obtuvieron 9,450 kg, el 2% produjeron 10,800 kg, el 2%
lograron producir 13,500 kg, el 2% produjeron 70,000 kg y el 86% de productores
lograron producir desde 108 kg hasta 298,116 kg de palta, respectivamente, con un

promedio de produccion de 149,112 kg de palta.

Figura 19

Produccion total de variedad Hass avio 2022
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Los resultados encontrados, nos permite sefialar que los que obtienen menores
de 10,800 kg, disponen de menor superficie cultivada y cosechada, plantaciones
nuevas recién instaladas (menos de 5 afios), deficiente manejo agrondmico y con baja
capacidad econdmica para las inversiones en el cultivo; mientras los que obtienen
mayores de 10,800 kg, cuentan con mayor superficie cultivada y cosechada, plantas
con mas de 8 afios y con mayores rendimientos, manejo agronomico y cuenta con
mayor capacidad econdmica para las inversiones de capital de trabajo en cultivo de

palto.
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f) Sistema de produccion de palto Hass
Tabla 29

Sistema de produccion de palto Hass

Sistema de produccion Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado

Asociado 52 52,0 52,0
Monocultivo 48 48,0 100,0
Total 100 100,0

En la tabla 29 se reporta el sistema de produccion de palto Hass, donde el 52%
de predios con plantaciones de palto se asocian con otras plantaciones perennes de
frutales tipo vergel como el chirimoyo y naranjo, chirimoyo y pacay, chirimoyo,
platano y licumo, naranjo y limonero, nispero de Japon, granadilla e higuera;
asimismo, las plantaciones de palto se asocian con especies forrajeras como la alfalfa,
también con cultivos estacionales como el maiz amarillo, maiz amarillo y frijol,
camote y maiz amarillo, pepino dulce, maiz, camote y zapallo; de igual manera, se
asocian con plantaciones de tuna, tara, tuna y tara, etc., que se ubican en los linderos
de las parcelas; mientras que el 48% de parcelas con palto es el sistema monocultivo
de la variedad Hass, lo que demanda a los productores mayores costos de produccion
la asociacidon con otros cultivos estacionales o plantacion con algunos especies

forestales.

4.3. Cadena de comercializacion de palta Hass
4.3.1. Canal comercial de palta Hass
Tabla 30

A quiénes vende los productores de palta

Acopiadores Frecuencia Porcentaje % acumulado

Acopiador de Ayacucho 31 31,0 31,0
Acopiador mayorista 45 45,0 76,0
Acopiador mayorista (TALSA, TORINO SAC) 1 1,0 77,0
Acopiador mayorista/ Acopiador Ayacucho 2 2,0 79,0
Acopiador mayorista/Acopiador Ayacucho 21 21,0 99,0
Otro 1 1,0 100,0
Total 100 100,0 -
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En las ventas de palta Hass y Fuerte por los productores (tabla 30), el 45% de
productores comercializan la palta al acopiador mayorista del mercado nacional, el
31% de productores venden palta al acopiador de Ayacucho; el 21% de productores
comercializan al acopiador mayorista y al acopiador de Ayacucho, el 2% de
productores venden al acopiador mayorista y acopiador de Ayacucho, el 1% de
productores venden al acopiador mayorista (TALSA SAC, TORINO SAC)) y el otro

1% restante vende a los acopiadores y comerciantes locales.

El 76% de productores comercializan la palta al acopiador de Ayacucho y
acopiador mayorista, este ultimo transfiere el producto a los acopiadores exportadores
con contratos suscritos entre el acopiador mayorista ubicado en uno de los centros
poblados que acopia la produccion de palta del valle de Torobamba; en cambio, el 24%
de productores realiza transacciones con acopiadores locales (acopiador mayorista y
acopiador exportador), debido a que los precios que pagan o que disponen de recursos
econdmicos son para el transporte del producto y venta a los mayoristas o exportadores

ubicados en los centros poblados ya mencionados.

Deras (2003), reporta que la cadena comercial esta constituida por actores
poseedores eventual del producto y estan formados solo por actores directos de
produccion y comercializacion del producto; asimismo, Ramirez (2008), sefiala que la
cadena comercial es una serie de circuitos con que se fija la interaccion entre la
produccion y el consumo (con disponibilidad de los productos), mediante la
articulacion de diferentes flujos comerciales de productos, siendo el circuito la ruta

que recotrren los productos desde unidades de produccion hasta lugares de consumo.

a) Formas de venta
Tabla 31

Formas de venta

Modalidad Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Por caja 3 3.0 3,0
Por kilogramo 97 97,0 97,0
Total 100 100,0
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Segun la (tabla 31), solo el 3% de los productores de palta vende su fruta en
cajas a recolectores mayoristas y exportadores; el 97% la vende en kilogramos a
recolectores, mayoristas y exportadores locales; esto representa la préctica estandar de
vender palta en bolsas en funciéon de su peso dentro de la finca, y un pequefio

porcentaje lo vende en cajas de cosecha en funcidn de su peso.

b) Momento de la venta
Figura 20

Momento de la venta de palta
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La figura 20 muestra que cuando se trata del momento de la venta de palta,
estan involucrados los siguientes porcentajes de productores: el 54% los vende en la
misma finca durante la cosecha, el 25% los comercializa después de la cosecha, el 12%
los comercializa entregdndolos en la misma propiedad al recolector, el 8% realiza la
transaccion comercial antes de la cosecha y el 1% los vende al recolector mayorista
después de la cosecha. Mientras tanto, los momentos exactos de venta para cada

productor no estan claros segln los agentes econdmicos del producto.
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¢) Modalidad de venta
Tabla 32
Modalidad de venta de palta

Modalidad Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
Al contado 66 66,0 66,0
Al contado / al crédito 3 3,0 69,0
Al crédito 30 30,0 99,0
Otro 1 1,0 100,0
Total 100 100,0

En modalidad de venta (tabla 32), el 66% de productores comercializan el
producto al contado, el 30% de productores venden el producto al crédito, el 3% de
productores comercializan al contado y al crédito y el 1% venden al crédito. E1 69%
de productores comercializan la palta al contado a los acopiadores mayorista y
acopiador exportador, este ultimo transfiere el producto a los acopiadores
exportadores, existiendo contratos entre los acopiadores mayorista ubicado en uno de
los centros poblados que concentra la produccion de palta del valle de Torobamba; en
cambio, el 31% de productores realizan en forma indistinta sus transacciones
comerciales con los acopiadores locales, acopiador mayorista y acopiador exportador,
debido a la oscilacion de precios o la disposicion de recursos para el traslado de la

palta para su venta a los mayoristas o exportadores localizados en los centros poblados.

4.3.2. Mercado de destino de palta Hass
a) Mercado de destino de la venta
Tabla 33

Destino de la venta por los productores de palta

Acopiadores exportadores Frecuencia Porcentaje % acumulado
Exportacion 67 67,0 67,0
Exportacion (TALSA) 1 1,0 68,0
Exportacion / Local 1 1,0 69,0
Exportacion/Nacional 24 24,0 93,0
Nacional 7 7,0 100,0
Total 100 100,0 -.-
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El destino de la venta de palta (tabla 33), el 67% de productores comercializan
la palta a los acopiadores exportadores para el mercado de exportacion (empresas
TORINO S.A.C., TALSA S.A.C., Westfalia Fruit Pertt S.A.C., Corporacion Melen
Sifuentes S.A.C., Agro La Mar S.A.C., Agropecuaria Leandro E.ILR.L, Verde Flor
S.A.C., entre otros.), el 24% de productores venden a los acopiadores exportadores y
acopiadores mayoristas del mercado nacional; el 7% de productores comercializan a
los acopiadores mayoristas para el mercado nacional; el 1% productores venden al
acopiador exportador (TALSA AGROEXPORT S.A.C) y el otro 1% de productores
comercializan a los acopiadores exportadores (mercado de exportacion) y acopiadores

locales para los mercados locales.

El mayor porcentaje de productores orientan sus ventas de palta a los
acopiadores mayoristas exportadoras que destinan al mercado de exportacion
especificamente al mercado europeo y en menor porcentaje al mercado asiatico;
mientras que el menor porcentaje de productores orientan las ventas de palta
indistintamente a los mercados de exportacion y al mercado nacional que viene

incrementandose el consumo per-capita por la poblacion nacional.

Nunez (2016) reporta que los canales de distribucion estan constituidos por
agentes intermediarios formados por individuos y organizaciones. Los intermediarios
son los mayoristas, minoristas y agentes; los mayoristas compran productos
directamente del productor o a través de un agente con el objetivo de revender a un

minorista y obtener mayores ganancias.
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b) Almacenamiento temporal
Tabla 34

Almacenamiento temporal de palta

Almacenamiento Frecuencia Porcentaje % acumulado

En almacén tinglado 10 10,0 10,0
En la misma chacra 85 85,0 95,0
Otro 1 1,0 96,0
Otro (traslado) 1 1,0 97,0
Otros (acopiador) 1 1,0 98,0
Otros (deposito TALSA) 1 1,0 99,0
Otros (transporte inmediato) 1 1,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

En el almacenamiento temporal de la venta de palta (tabla 34), el 85% de

productores almacenan en la misma chacra bajo un tinglado, el 10% de productores

almacenan en un almacén tinglado instalado en un lugar especifico del predio y el 1%

de productores trasladan el producto a un almacén tinglado, a un almacén de acopiador,

al almacén packing de TALSA AGROEXPORT S.A.C y el transporte inmediato del

producto al mercado, respectivamente.

¢) Clasificacion por calidad
Tabla 35
Clasificacion por calidad de palta

Clasificacion Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
SI 99 99,0 99,0

NO 1 1,0 100,0

Total 100 100,0 -

En la tabla 35 se observa la clasificacion de palta Hass, donde el 99% de

productores clasifican en categorias y calibres, generandoles mejores precios durante

la transaccion comercial con los acopiadores del producto en las zonas de produccion

y el 1% de productores no realizan la clasificacion del producto.
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4.3.3. Clasificacion de palta Hass
a) Clasificacion por calibre
Tabla 36

Clasificacion por calibre de palta Hass

Clasifica Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
SI 98 98,00 98,00
NO 2 2,0 100,0
Total 100 100,0

En la tabla 36 se reporta la clasificacion de palta Hass, donde el 98% de
productores clasifican por calibres, obteniendo mejores precios durante la transaccion
comercial con los intermediarios del producto en las zonas de produccion y el 2% de

productores realizan la clasificacion por pesos mas no asi por calibres.

b) Clasificacion por categoria
Tabla 37

Clasificacion por categoria de palta

Clasificacion Frecuencia Porcentaje % acumulado
Primera y segunda 27 27,0 27,0
Primera, segunda y tercera 72 72,0 99,0
Primera, segunda, tercera y cuarta 1 1,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

Respecto a la clasificacion de palta (tabla 37), el 72% de productores clasifican
en categorias primera, segunda y tercera, el 27% de productores clasifican en
categorias primera y segunda, y el 1% de productores clasifican en primera, segunda,
tercera y cuarta calidad; esta clasificacion les permite obtener mejores precios durante
la venta a los intermediarios del producto, que son algunos acopiadores mayoristas que

concentran la oferta productiva en los lugares de produccion.
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4.4. Ingresos economicos de productores de palta Hass
4.4.1. Precio de venta de palta afio 2022

Figura 21

Precio de venta de palta Hass arnio 2022 (S/.x kg)
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Los precios de venta por kilogramo de palta Hass (figura 21), el 23% de
productores vendieron la palta a 6.00 soles, el 20% de productores comercializaron a
5,00 soles, el 14% vendieron a 5,50 soles, el 13% vendieron a 4,50 soles, el 6%
vendieron a 6,80 soles, el 5% vendieron a 6.50 soles, el 4% comercializaron a 5.80
soles, el 3% comercializaron a 4.00 y 7.50 soles, respectivamente, el 2% de
productores vendieron a 3.50, 4.70 y 7.00 soles, respectivamente, y el 1% vendieron

la palta Hass a 3.00, 5.30 y 8.20 soles el kg, respectivamente.

La cotizacion de precios de venta de palta Hass en chacra fueron elevados, el
62% de productores vendieron a precios entre 5.00 a 6.00 soles, el 17% de productores
comercializaron entre 6.5 a 8.20 soles y el 21% de productores vendieron entre 3.00
a4.70 soles; siendo estos precios en chacra muy motivadores para los productores que
siguen instalando nuevas plantaciones asi como la mejora del manejo agronémico de
sus plantas para lograr mayores rendimientos y frutos de calidad; asimismo, en el valle
de Torobamba y otros valles interandinos de la regiéon de Ayacucho, los precios

fluctuaron en funcion de la oferta y la demanda. Esto, a su vez, fue causado por las
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fluctuaciones en los mercados nacionales e internacionales, con la palta Hass

dominando constantemente los precios mas altos.

En los tultimos diez afios, la produccion de palta se ha disparado, con
rendimientos que aumentan un 3.0% anual, de 9.7 a 12.6 toneladas. Mientras tanto, los
precios agricolas han tenido un crecimiento anual promedio del 9,0%, de 1,55 soles
por kilogramo en 2009 a 3,38 soles por kilogramo en 2018. Durante los tltimos cinco
anos, los precios de la palta han aumentado constantemente, alcanzando 8,20 soles por
kilogramo de Hass en 2022. Asimismo, para conocer como la cadena de produccion
de palta Hass afect6 los ingresos de los agricultores en el distrito de Limatambo de
2010 a 2017, Gamarra (2018) encuesto a 70 productores de palta; los hallazgos revelan

que los ingresos de los agricultores aumentaron significativamente durante ese tiempo.

a) Precio de venta de variedad Fuerte
Figura 22
Precio de venta de variedad Fuerte (S/.x kg)
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Los precios de venta de palta Fuerte se presentan en la figura 22, donde el 20%
de productores no vendieron porque sus plantaciones son jévenes y no entraron en
produccion, el 19,8% de productores comercializaron a 4.50 soles el kg de palta, el
15,6% vendieron a 3,50 soles, el 13,5% comercializaron a 4,00 soles, el 12,5%

vendieron a 3.00 soles, el 11,5% comercializaron a 5,00 soles, el 2,08%
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comercializaron a 2,00 y 5.50 soles, respectivamente, y el 1,04% vendieron a 2.50 y

4.80 soles el kg, respectivamente.

Si bien la palta Hass tenian un precio ligeramente mas alto que las paltas
fuertes, los primeros se cotizaban a precios ligeramente mas bajos. La mayoria de los
productores vendieron sus aguacates por menos de 4.50 soles el kilogramo, mientras
que la minoria los vendid por mas de 4.80 soles, e incluso algunos alcanzaron los 5.50
soles. La oferta y la demanda del producto bésico en el Valle de Torobamba, que
refleja la dindmica en los mercados nacional y mundial, dictaron las fluctuaciones de

los precios.

En los ultimos diez afios, la produccion de aguacate se ha disparado gracias a
la mejora de los rendimientos; la produccion anual ha aumentado un 3,0%, de 9,7 a
12,6 toneladas. Mientras tanto, los precios agricolas han aumentado un 9,0%, de 1,55
soles por kilogramo en 2009 a 3,38 soles por kilogramo en 2018. Esto es mas que la
cotizacion de la palta de los tltimos cinco afios, que alcanz6 su punto maximo en 2022

en 5,50 soles por kilogramo de palta fuerte.

4.4.2. Ingresos totales por ventas de palta
a) Ingresos totales por venta de palta Hass
Figura 23
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En la figura 23 se presentan los ingresos totales por venta de palta Hass, donde
el 37% de productores obtienen ingresos entre 50,001 a 100,000 soles. ha™', el 25%
logran ingresos de 100,001 a 150,000 soles. ha!, el 21% obtienen ingresos entre
20,001 a 50,000 soles. ha™!, el 7% logran ingresos menores de 20,000 soles. ha™!, el 5%
obtienen ingresos entre 150,001 a 200,000 soles. ha! y el 5% restante de productores

alcanzaron ingresos mayores de 200,001 soles. ha™.

Mas de la mitad de los productores (62% para ser exactos) ganan mas de 50.000
soles. Estas son las ganancias por hectarea de plantaciones que han estado produciendo
durante mucho tiempo, con buenos rendimientos gracias a un buen manejo agronémico
y los medios financieros para invertir en el cultivo; sin embargo, el 28% de los
agricultores ganaba menos de cincuenta mil soles. El porcentaje de agricultores gana
mas de 150.000 soles por hectarea. ha-1 para plantaciones que logran rendimientos

bastante altos como resultado de practicas agronémicas bien ejecutadas.

Segtin Cisneros y Criséstomo (2018), quienes realizaron una investigacion
sobre "El manejo de costos y beneficio econdmico en la produccion de la palta en el
centro poblado de Chumbes 2015 -2017", existe una relacion positiva y significativa
entre los beneficios econdmicos y el manejo de costos de produccion en el anexo de
Chumbes, distrito de Ocros, Huamanga, con un coeficiente de correlacion alto y
positivo de 0.776. Esto respalda los hallazgos del presente trabajo de que los altos
precios de palta y los altos rendimientos han ayudado a los productores a obtener

beneficios economicos sustanciales.
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b) Ingresos totales por venta de palta Fuerte
Figura 24
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En la figura 24 se muestra los ingresos totales por venta de palta Fuerte, donde
el 46,9% de productores obtienen ingresos menores 2,000 soles.ha™'; el 29,17% logran
ingresos de 2,100 a 5,000 soles.ha’; el 13,54% con ingresos de 5,000 a 10,000
soles.ha™!, el 8,33% con ingresos de 10,001 a 20,000 soles.ha™ y el 2,08 % con

ingresos mayores de 20,001 soles.ha.

El 76% de productores obtienen ingresos menores de 5,000 soles.ha™!, por sus
plantaciones jovenes de palto Fuerte, con bajos rendimientos, escaso manejo
agrondmico y baja capacidad econdmica para las inversiones en el cultivo; en cambio,
el 25% productores logran ingresos ligeramente superiores a los 5,000 soles.ha™!, por
sus plantaciones mayores de 7 afios, con rendimientos ligeramente superiores por

labores de manejo agronémico que aplican en sus plantas de palto.
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¢) Ingresos totales (S/. x afio)
Figura 25

Ingresos totales por venta de palta

20

Porcentaje

05

00

[ e L~ S @ R Nt N IS ) s B = B e L = T o B o e L
D 2 T L St e o T o O o 3 s o o L™ 2 B T T R o RS S o B o= TRt N ) B (' B
Lo s o o T e s o o 2 e o I o o o o L2 T 1 S (' R
L T s e I = s R o T s Y s O s IR s Y G TR o AN o IO o N o B s e =
[ S S s T O T s T S (N N D T ) T s T s T s T e o' T s B s N o R o T o s R L]
[ T N T B R i Y G R B e |

INGRESO TOTAL (S1)) TOTAL (Kglafio)

En los ingresos totales por venta de palta Hass, Fuerte y otras (figura 25), el
98% de productores obtienen ingresos variables entre 9,180 hasta 341,180 soles por
afo y el 2% de productores generaron ingresos de 117,000 soles por afio. Los primeros
30% de productores que obtuvieron ingresos menores de 57,515 soles, son aquellos
que disponen de extensiones menores de 2 hectareas de palto, con plantas jovenes
menores de 7 afios con incrementos progresivo de rendimientos, con manejo
agronémico de plantas, menores volimenes de ventas y menores precios durante la
comercializacion del producto con los agentes intermediarios; mientras que otros 30%
de productores que lograron ingresos entre 59,200 y 99,600 soles, son los que disponen
de extensiones de plantaciones menores de 2 a 4 hectareas, plantaciones entre 7 a 10
afios con rendimientos ligeramente moderados con manejo agrondmico, moderados
volimenes de ventas y precios del producto; finalmente, los ultimos 30% de
productores logran ingresos mayores de 99,720 soles, son aquellos que tienen
extensiones de plantaciones mayores de 4 hectareas, plantas mayores de 10 afios de
edad y rendimientos superiores, por la aplicacion eficiente de labores de manejo
agronoémico de plantas, mayores volimenes de ventas y mayores precios ventajosos

durante la transaccion comercial con los agentes econdmicos, entre otros factores.

88



Lépez y Oré (2013), en los ultimos siete afos, la region de Ayacucho ha sido
reconocida como la region mas productiva del Peru para la produccion de palta. Esto ha
contribuido al crecimiento economico del pais y ha proporcionado a las familias de bajos
ingresos de la region un medio de avance social y econdmico. Las favorables condiciones
agroecologicas de la region, incluidos su clima, suelos y agua, asi como sus diversos pisos
ecoldgicos, la convierten en un lugar ideal para el cultivo de palta en los valles interandinos

de sus provincias.

4.4.3. Costo de produccion total
Figura 26

Costo de produccion de una hectdrea de palto Hass (S/. x ha)
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El costo de produccion de una hectarea de palto Hass (figura 26), se observa
que para el 8% de productores su costo es de 25,000 soles.ha™!; para el 7% de
productores sus costos es del0,000, 15,000, 20,000 y 30,000 soles.ha™,
respectivamente; para el 6% sus costos es de 23,000 y 35,000 soles.ha™,
respectivamente; para el 4% sus costos es de 12,000 y 21,000 soles, respectivamente;
para el 3% sus costos es de 5,000, 8,000, 18,000, 19,000 y 28,000 soles,
respectivamente; para el 2% sus costos es de 7,000, 9,000, 16,000, 17,000, 22,000,
32,000 y 40,000 soles, respectivamente; para el 1% sus costos es de 2,500, 3,000,
5,960, 6,100, 6,800, 8,500, 16,500, 18,200, 24,000, 50,000, 56,200, 62,000 y 70,000

soles.ha™!, respectivamente.
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Los resultados obtenidos no indican que los costos de produccion varien de
2.500 a 70.000 soles por hectarea. Estos costos estan influenciados por varios factores,
incluida la edad de la planta, la densidad de la planta, el tipo y clase de suelo, la
fertilidad del suelo, la eficacia de las practicas agrondmicas (como el riego oportuno,
las dosis de fertilizantes, la limpieza de malezas, el control de plagas y enfermedades),
los rendimientos por hectarea y por planta, el capital de trabajo del productor para la
compra de insumos y herramientas, la disponibilidad de mano de obra y la capacidad

de reinversion econdmica del productor en las plantaciones.

Los insumos incluyen cosas como materias primas, mano de obra, equipos,
consumibles y suministros, mientras que los gastos operativos incluyen todo, desde
mano de obra e insumos hasta costos indirectos gastados en varios centros de costos

(Chambergo, 2015, como se citd en Linares & Quiroz, 2020).

a) Fuente de financiamiento

Tabla 38
Fuente de financiamiento para el cultivo de palto
Fuente financiera Frecuencia Porcentaje % acumulado
Préstamo crediticio 19 19,0 19,0
Préstamo crediticio (AGROBANCO) 1 1,0 20,0
Recursos propios 75 75,0 95,0
Recursos propios/préstamo crediticio 4 4,0 99,0
Recurso propio/préstamo crediticio AGROBANCO 1 1,0 100,0
Total 100 100,0 -

En fuente de financiamiento del cultivo de palto Hass (tabla 38), el 75% de
productores destinan sus propios recursos para la produccion, el 19% de productores
emplean préstamos crediticios, el 4% de productores emplean sus propios recursos y
préstamos crediticios, el 1% utilizan los prestamos crediticios d¢ AGROBANCO y el

otro 1% utilizan sus propios recursos y los préstamos crediticios de AGROBANCO.

Obtener fondos suficientes es crucial para los productores de palta. Si bien la

mayoria de los productores utilizan sus propios fondos para capital de trabajo, un
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pequefio porcentaje obtiene préstamos crediticios de AGROBANCO u otras
instituciones financieras con tasas de interés mas caras. Estos préstamos les permiten

pagar la mano de obra agrondmica y aumentar los rendimientos de los cultivos.

4.5. Analisis de la produccion y comercializacion en los ingresos econémicos de
productores
4.5.1. Indicadores de produccion, precio, ingresos y rentabilidad
El menor rendimiento de palta Hass en kg/ha fue de 2250 que corresponde a la
localidad de Misquibamba, centro poblado de Patibamba y en un sistema de
produccion asociado; mientras que el mayor rendimiento de 31600 corresponde a la
localidad de Magnupampa, centro poblado de Ninabamba y en un sistema de

produccion asociado.

El menor precio de palta Hass que pagaron los agentes intermediarios fue de
3.00 soles/kg en la localidad de Ninabamba, centro poblado de Ninabamba y en el
sistema de produccidon asociado; mientras que el mayor precio que pagaron los
intermediarios fue de 8.20 soles/kg en la localidad de Patibamba, centro poblado de

Patibamba y en el sistema de produccion en monocultivo.

Los ingresos econdmicos en soles/ano/ha variaron entre 5100 en la localidad
de Patibamba, centro poblado Patibamba y en un sistema asociado a 178500 en la
localidad de Misquibamba, centro poblado Patibamba y en un sistema de monocultivo.
Los ingresos econdmicos se categorizaron en: “Bajo” menores a 43171, “Mediano” de
43171 a 78580y “Alto” mayor a 78580, de esta manera se utilizo la regresion logistica
para analizar la influencia de los indicadores de produccion y comercializacion en los

ingresos econdmicos por la comercializacion de la palta Hass.

Por otra parte, la rentabilidad expresada en porcentaje varid entre 35.0 en la
localidad de Patibamba, centro poblado Patibamba y en un sistema de monocultivo a
1462.4 en la localidad de Ninabamba, centro poblado Ninabamba y en un sistema

asociado. (Tabla 39)
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Tabla 39

Medidas descriptivas segun localidades, centro poblado y sistema de produccion de palto Hass

Indicador/Medida Lugar Sistema de produccion
Magnupampa Misquibamba Ninabamba Patibamba Asociado Monocutivo

Rendimiento (kg/ha)
Promedio 16778.9 15373.5 14452.6 16004.3 15519.2 15785.6
LI 95% confianza 12784.8 12071.9 11418.5 13220.6 13123.7 13601.0
LS 95% confianza 20773.1 18675.2 17486.7 18788.0 17914.7 17970.2
Minimo 3420.0 2250.0 6300.0 3000.0 2250.0 2500.0
Maximo 31600.0 30500.0 30700.0 31200.0 31600.0 30500.0
Precio (soles/kg)
Promedio 5.22 5.41 5.50 5.80 5.26 5.77
LI 95% confianza 4.87 5.06 5.07 5.47 5.01 5.52
LS 95% confianza 5.57 5.76 5.92 6.13 5.52 6.02
Minimo 4.50 3.50 3.00 3.50 3.00 4.50
Maximo 7.50 7.50 6.80 8.20 7.50 8.20
Ingreso neto (soles)
Promedio 64476.3 625243 58686.5 69754.7 61565.1 67236.0
LI 95% confianza 47847.4 45831.8 47217.9 55295.8 50897.4 56059.2
LS 95% confianza 81105.3 79216.7 70155.1 84213.6 72232.7 78412.8
Minimo 7800.0 6250.0 26440.0 5100.0 5100.0 7800.0
Maximo 130000.0 178500.0 123800.0 141600.0 145900.0 178500.0
Rentabilidad
Promedio 321.1 314.6 428.0 309.4 351.4 322.0
LI 95% confianza 244.7 243.8 301.5 253.8 287.7 272.7
LS 95% confianza 397.4 385.3 554.4 364.9 415.0 371.3
Minimo 37.1 57.3 126.1 35.0 57.3 35.0
Maximo 650.0 900.0 1462.4 560.9 1462.4 900.0
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4.5.2. Influencia de los indicadores de produccion en los ingresos
Tabla 40

Influencia de indicadores de produccion en los ingresos

Indicador B Error estandar Wald gl Sig.
Sistema de produccién -2.225 1.396 2.543 1 0.111
Rendimiento (kg/ha) 0.001 0.000 9.786 1 0.002
Precio (soles/kg) 2.852 1.259 5.133 1 0.023
Constante -28.598 10.507 7.408 1 0.006

El sistema de produccion (Asociado = 1 y Monocultivo = 2) no influyen en los
ingresos econdmicos (p > 0.05), mientras que el rendimiento de palta Hass en kg/ha y
el precio en soles/kg si influencia en la rentabilidad (p < 0.05) y estan asociados
positivamente, es decir que a mayores rendimientos y mayores precios los ingresos se

incrementan.

Se puede senalar que cualquiera de los dos sistemas de produccion influencia
de manera similar en la probabilidad de que el negocio de la palta Hass sea rentable.
El rendimiento de palta Hass y el precio son determinante en el incremento de los

ingresos econdmicos.

4.5.3. Influencia de la comercializacion en los ingresos
Tabla 41

Influencia de indicadores de comercializacion en los ingresos

Indicador B Error estandar Wald gl Sig.
Canal de distribucion -0.671 0.415 2.616 1 0.106
Momento de pago -0.036 0.365 0.010 1 0.922
Modalidad de pago -0.102 0.245 0.173 1 0.678
Aplica descarte 0.318 0.442 0.519 1 0.471
Constante 2.328 1.761 1.747 1 0.186

Los cuatro indicadores de comercializacion no influyen en los ingresos

economicos (p > 0.05), esto puede deberse a que estos se comportan de manera
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constante y similar entre los productores, es decir, todos realizan lo mismo, quedando
ensayar nuevas modalidades de distribuciéon, momento de pago, modalidad de pago y

el uso de descarte.

4.6. Acopiadores locales de palta Hass

4.6.1. Ubicacion de acopiadores locales

Tabla 42
Ubicacion de acopiadores locales
Localidad Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Misquibamba 5 33,3 333
Ninabamba 5 33,3 66,7
Patibamba 5 33,3 100,0
Total 15 100,0

En la tabla 42 se reporta la ubicacioén de acopiadores locales, donde el 33,3 %
(5) de acopiadores se ubican en Misquibamba, el 33,3% (5) se localizan en Ninabamba
y el 33,3% (5) son localizados en Patibamba, siendo las localidades que prestan las

condiciones adecuadas para el acopio y almacenamiento.

a) Ubicacion de almacén acopio de acopiadores

Tabla 43
Ubicacion del almacén acopio de acopiadores locales
Ubicacion Frecuencia Porcentaje % acumulado
Acopio de tara- Misquibamba 1 6,7 6,7
Avenida-Pera 1 6.7 13,3
Incaraccay 1 6,7 20,0
Los Olivos 1 6.7 26,7
Acopio Misquibamba 3 20,0 46,7
Misquibamba-Sector San Pedro 1 6,7 533
Ninabamba 3 20,0 73,3
Acopio Patibamba 3 20,0 933
Pucarumi 1 6,7 100,0
Total 15 100,0
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En la tabla 43 se observa la ubicacion del almacén de los acopiadores, el 20 %
(3) de almacenes ubicado en el Acopio Misquibamba, el 20% (3) localizado en
Ninabamba, el 20% (3) se ubica en Acopio Patibamba y el 40.2 % (6) se localizan
indistintamente en el Acopio de tara-Misquibamba, Avenida Pert, Incaraccay, Los
Olivos, Misquibamba-Sector San Pedro y Pucarumi. Los almacenes fueron
construidos para el acopio y almacenamiento temporal de palta y ocasionalmente para

otros productos agricolas.

b) Modelo empresarial individual o asociada
Tabla 44

Modelo empresarial individual o asociada de acopiadores

Acopiadoras locales Frecuencia Porcentaje % acumulado
Acopiador de Torino S.A.C. 3 20,0 20,0
Acopiador de Westfalia Fruit Pera S.A.C. 2 13,3 333
Agropecuaria JM.V.Q E.LR.L. | 6,7 40,0
Corporacion Melen Sifuentes S.A.C 3 20,0 60,0
Empresa Agro La Mar S.A.C. 1 6,7 66,7
Empresa Agropecuaria Leandro E.LLR.L 1 6,7 73,3
Francisco Ruiz E.I.LR.L. 1 6,7 80,0
Isumaq S.A.C 1 6,7 86,7
Pepe Espino E.ILR.L 1 6,7 93,3
Verde Flor S.A.C 1 6.7 100,0

Total 15 100,0

El negocio de acopiadores se observa en la tabla 44, donde el 20% (3) de
acopiadores sefialan que son acopiadores de la empresa Torino S.A.C., el 20% (3) de
acopiadores son operadores de la Corporacion Melen Sifuentes S.A.C, el 13,3% (2)
son acopiadores de Westfalia Fruit Perti S.A.C. y el 46.7 % son empresas individuales
constituido indistintamente como acopiadores individuales locales y en otros casos son
empresas acopiadoras que invierten y arriesgan su propio capital durante el acopio de

palta.
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¢) Tiempo en el negocio de palta
Figura 27

Tiempo en el negocio de palta
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Porcentaje
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TIEMPO(ANOS) EN EL NEGOCIO DE PALTA

En la figura 27 se reporta el tiempo en el negocio de palta, donde el 26.4% (4)
de acopiadores dicen que estan en el negocio durante 8 afios, el 20% (3) de acopiadores
mencionan que estan en el negocio alrededor de 4 afios, el 20% (3) dicen que estan
involucrados en el negocio durante 10 afios, el 13,3% (2) estan en el negocio durante
5 afios, el 13,3% (2) estan en el negocio alrededor de 6 afios y el 6,67% (1) de acopiador
dice que esta en el negocio alrededor de 7 afios; habiéndose convertido el negocio de
la palta en la actividad principal de los acopiadores locales, que a su vez disponen de
plantaciones de palto Hass y Fuerte, obteniendo mayores ingresos econdomicos

adicionales que otros productores.

d) Variedades que mas compra

Tabla 45
Variedades que compran los acopiadores locales
Variedad Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
Palta Hass 3 20,0 20,0
Palta Hass / Fuerte 12 80,0 100,0
Total 15 100,0
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En la tabla 45 se observa las variedades de palta que compran los acopiadores,
el 20% (3) de acopiadores compran la variedad Hass a los productores y el 80% (12)
de acopiadores compran indistintamente las variedades Hass y Fuerte. Las compras de
variedades se relacionan por los lazos familiares, amistades y las practicas de

compadrazgos existentes entre acopiadores y productores.

e) A quiénes compra la palta
Tabla 46

A quiénes compran los acopiadores locales

Compra Frecuencia Porcentaje % acumulado
Productores 4 26,7 26,7
Productores /Asociacion de Productores 11 73,3 100,0
Total 15 100,0

Respecto a la compra de palta por acopiadores (tabla 46), el 26,7% (4) de
acopiadores compran la variedad Hass a los productores y el 73,3% (11) de
acopiadores compran indistintamente las variedades Hass y Fuerte a los productores o

a las organizaciones de productores del valle de Torobamba.

f) Modalidad de compra
Tabla 47

Modalidad de compra por acopiadores locales

Compra Frecuencia Porcentaje % acumulado
Por kilogramo 14 93,3 933
Por kilogramo/por caja (1ra, 2da, 3ra) 1 6.7 100,0
Total 15 100,0

En la modalidad de compra de palta por acopiadores locales (tabla 47), el
93,3% (14) de acopiadores compran por kilogramos y el 6,7% (1) de acopiadores
compran por kilogramos o por cajas clasificadas en categorias primera, segunda y
tercera. Los mayores volumenes de compra se deben a su mayor capacidad economica

y rotacion de capital en menor tiempo.
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g) Cantidad de compra
Tabla 48

Cantidad de compra (kg) por acopiadores locales

Cantidad (kg) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
10000,0 1 6,7 6,7
12000,0 1 6,7 13,3
12600,0 1 6,7 20,0
14100,0 1 6,7 26,7
15000,0 1 6,7 33,3
16800,0 1 6,7 40,0
17000,0 1 6,7 46,7
19600,0 1 6,7 53,3
20000,0 2 13,3 66,7
20100,0 1 6,7 73,3
20600,0 1 6,7 80,0
25000,0 1 6,7 86,7
30000,0 1 6,7 93,3
50200,0 1 6,7 100,0

Total 15 100,0

La cantidad de compra de palta por acopiadores locales se observa en la tabla
48, donde el 13,3% (2) de acopiadores compran 20,000 kg de palta Hass y el 86,7%
(13) de acopiadores compran indistintamente con una variacion de 10,000 a 50,200 kg
por campaia. Los bajos volimenes de compra por algunos acopiadores se deben por
la baja capacidad econdmica y rotacion de capital, mientras otros acopiadores compran
mayores volimenes debido a su mayor capacidad econdomica y rotacion de capital en

menor tiempo.
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h) Precios de compra
Tabla 49

Precios de compra de palta Hass

Precio (S/.) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
5,0 Soles 5 33,3 33,3
5,5 Soles 4 26,7 60,0
5,8 Soles 3 20,0 80,0
6,0 Soles 2 13,3 93,3
6,2 Soles 1 6,7 100,0
Total 15 100,0

En precios de compra de palta Hass (tabla 49), el 33,3% (5) de acopiadores
locales compraron a 5.00 soles el kg, el 26,7% (4) compraron a 5.50 soles, el 20% (3)
compraron a 5.80 soles, el 13,3% (2) compraron a 6.00 soles y el 6,7% (1) de

acopiadores compro a 6,20 soles el kilogramo.

i) Modalidad de compra
Tabla 50
Modalidad de compra de palta

Modalidad Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado
Contado 9 60,0 60,0
Contado / Crédito 5 33,3 93,3
Crédito 1 6,7 100,0
Total 15 100,0

En modalidad de compra de palta (tabla 50), el 60% (9) de acopiadores locales
compraron al contado, el 33,3% (5) compraron al contado y a crédito, mientras que el
6,7% (1) compraron a crédito, por los volimenes del producto que venden algunos

productores.
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j) A quiénes vende el producto
Tabla 51

Venta de palta a los agentes intermediarios

Venta a los agentes intermediarios Frecuencia Porcentaje % acumulado

Mayorista de Mercado/Exportadoras 1 6,7 6,7

Mayorista Transportista 1 6,7 13,3

Empresas Exportadoras 5 33,3 46,7

Otras exportadoras 8 53,3 100,0
Total 15 100,0

En la tabla 51 se reporta la venta de palta por acopiadores locales, donde el

6.7% (1) de acopiadores vendieron la palta al mayorista de mercado y exportadoras, el

6,7% (1) de acopiadores vendid al mayorista transportista, el 33,3% (5) de acopiadores

venden a empresas exportadoras con operadores en el valle de Torobamba y el 53,3%

(8) de acopiadores venden a otras exportadoras. Los mayores volumenes de compra

por algunos acopiadores se deben por disponibilidad de capital y la rotacion del mismo

en menor tiempo.

k) Modalidad de venta de palta por kilogramo
Tabla 52
Modalidad de venta de palta por kilogramo

Modalidad Frecuencia  Porcentaje % acumulado
Por kilogramo 11 73,3 73,3
Por kilogramo/por cajas/por calibre 3 20,0 93,3
Por kilogramo/Calibre 1 6.7 100,0
Total 15 100,0

En modalidad de venta de palta (tabla 52), el 73,3% (11) de acopiadores locales

vendieron la palta por kilogramo, el 20% (3) comercializaron por kilogramo, por cajas

y por calibre, y el 6,7% (1) acopiadores vendieron la palta por kilogramo y por calibre.
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1) Precios de venta
Tabla 53

Precios de venta de palta

Precio (S/.) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
6,0 Soles 5 33,3 33,3
6,2 Soles 1 6,7 40,0
6,3 Soles 2 13,3 53,3
6,5 Soles 7 46,7 100,0
Total 15 100,0

Los precios de venta de palta (tabla 53), el 33,3% (5) acopiadores locales
vendieron la palta a 6.00 soles el kg, el 6,7% (1) vendieron a 6.20 soles, el 13,3% (2)
vendieron a 6.30 soles y el 46,7% (7) de acopiadores vendieron a 6.50 soles el

kilogramo de palta.

m)Modalidad de venta de palta
Tabla 54
Modalidad de venta de palta

Modalidad Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Al contado 5 333 333
Al contado / Crédito 6 40,0 73,3
Crédito 4 26,7 100,0
Total 15 100,0

En modalidad de venta de palta (tabla 54), el 33,3% (5) de acopiadores locales
vendieron al contado, el 40% (6) comercializaron al contado y a crédito, mientras que

el 26,7% (4) de acopiadores vendieron a crédito.
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n) Disponibilidad de movilidad
Tabla 55

Disponibilidad de movilidad para el transporte de palta

Cuenta con movilidad Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

NO / Alquilado 1 6,7 6,7
SI/ Alquilado 6 40,0 46,7
SI/ Propio 8 53,3 100,0
Total 15 100,0

En la tabla 55 se reporta la disponibilidad de movilidad para el transporte de
palta, donde el 6.7% (1) de acopiadores no cuenta con movilidad y alquilan para el
transporte del producto, el 40% (6) de acopiadores cuentan con movilidad y alquilan
para el traslado de palta y el 53,3% (8) de acopiadores locales cuentan con movilidad

propia para el transporte del producto.

0) Disponibilidad de almacén acopio
Tabla 56

Disponibilidad de almacén acopio de palta

Dispone de almacén Frecuencia Porcentaje  Porcentaje acumulado

SI/ Almacén alquilado 14 933 933
SI/ Almacén propio 1 6,7 100,0
Total 15 100,0

En la tabla 56 se observa la disponibilidad de almacén acopio para el
almacenamiento temporal de palta, donde el 93.3% (14) de acopiadores cuentan con
almacén acopio propio y almacén alquilado, y el 6,7% (1) de acopiadores disponen de

almacén propio para el almacenamiento temporal del producto.
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p) Tiempo de almacenamiento de palta
Tabla 57

Tiempo de almacenamiento de palta

Tiempo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
2,0 dias 14 93,3 93,3
3,0 dias 1 6,7 100,0

Total 15 100,0

En la tabla 57 se reporta el tiempo de almacenamiento temporal de palta, donde
el 93.3% (14) de acopiadores almacenan y conservan durante 2 dias y el 6,7% (1) de
acopiadores almacenan y conservan durante 3 dias; luego de ese tiempo se entrega a
los mayoristas exportadores para su transporte y entrega en el centro de packing que

disponen las empresas exportadoras en las ciudades de Ica, Chincha y otras.

q) Capital financiero
Tabla 58
Disponibilidad de capital financiero

Capital Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Propio 7 46,7 46,7
Propio / Préstamo 8 533 100,0
Total 15 100,0

La disponibilidad de capital financiero de acopiadores locales (tabla 58), el
46.7% (7) de acopiadores disponen de capital propio y el 53,3% (8) de acopiadores
cuentan con capital propio mas el capital préstamo para la compra y venta de palta; el
capital préstamo es otorgado por financieras mediante préstamos crediticios de corto

plazo a los acopiadores locales.
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r) Monto de capital para compra y venta de palta

Tabla 59

Monto de capital financiero

Capital ( S/.) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
70000,0 1 6,7 6,7
80000,0 1 6,7 13,3
90000,0 2 13,3 26,7

100000,0 2 13,3 40,0
150000,0 1 6,7 46,7
200000,0 2 13,3 60,0
210000,0 1 6,7 66,7
360000,0 1 6,7 73,3
450000,0 1 6,7 80,0
500000,0 1 6,7 86,7
800000,0 2 13,3 100,0
Total 15 100,0

El monto de capital para compra y venta de palta (tabla 59), el 13,3% (2) de

acopiadores locales disponen de 90,000 soles, el 13,3% (2) de acopiadores cuentan
con 100,000 soles, el 13,3% (2) disponen de 200,000 soles, el 13,3% (2) disponen de
800,000 soles, el 6,7 % (1) acopiador dispone de 70,000 soles, el 6,7% (1) cuenta con
80,000 soles, el 6,7% (1) dispone de 150,000 soles, el 6,7 (1) dispone de 210,000 soles,
el 6,7% (1) cuenta con 360,000 soles, el 6,7% (1) cuenta con 450,000 soles y el 6,7%
(1) dispone de 500,000 soles.
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4.7.  Acopiadores mayoristas exportadores
4.7.1. Identificacion de acopiadores mayoristas exportadores
Tabla 60

Identificacion de acopiadores mayoristas exportadores

Nombres y apellidos Frecuencia Porcentaje % acumulado
Fernando Polido - Alfredo (Respons.) 1 33,3 33,3
Francisco Marapi - Edgar (Respons.) 1 33,3 66,7
Julian Ponce - Jhonatan (Respons.) 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

En la tabla 60 se muestra la identificacion de acopiadores mayoristas
exportadores, donde el 33,3% (1) acopiador Fernando Polido es responsable operador
de la exportadora Corporacion Melen Sifuentes S.A.C, el 33,3% (1) acopiador
Francisco Marapi es responsable operador de la exportadora Westfalia Fruit Pert
S.A.Cy el 33,3% (1) acopiador Jhonatan Julian Ponce es responsable operador de la
exportadora Talsa Agroexport S.A.C; siendo estos tres operadores de empresas
exportadoras con estrecha relacion amical y familiar con muchos productores de palta

en el valle de Torobamba.

a) Ubicacion de acopiadores mayoristas exportadores
Tabla 61

Ubicacion de acopiadores mayoristas exportadores

Ubicacion Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Ninabamba 2 66,7 66,7
Patibamba 1 333 100,0
Total 3 100,0

Referente a la ubicacion de acopiadores mayoristas exportadores (tabla 61), el
66,7 % (2) acopiadores se ubican en Ninabamba y el 33,3% (1) se localiza en
Patibamba, siendo ambas localidades prestan las condiciones adecuadas para las

operaciones de acopio eventual de palta.
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b) Ubicacion de almacén de acopiadores mayoristas exportadores
Tabla 62

Localizacion del almacén de acopiadores mayoristas exportadores

Ubicacion Frecuencia Porcentaje % acumulado
Magnupampa 1 33,3 33,3
Ninabamba - Ccaracharumi 1 33,3 66,7
TALSA AGROEXPORT S.A.C. 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

En la tabla 62 se observa la localizacion del almacén de acopiadores
mayoristas, donde el 33,3% (1) acopiador se localiza en Magnupampa, el 33,3% (1) se
ubica en Ninabamba-Ccaracharumi y el 33,3% (1) se localiza en la planta de
procesamiento TALSA Agroexport S.A.C. en Patibamba, siendo las tres localidades
prestan las condiciones favorables donde se han construido los almacenes para el

acopio y almacenamiento eventual de palta.

¢) Modelo empresarial
Tabla 63

Modelo empresarial de acopiadores mayoristas exportadores

Empresa Frecuencia Porcentaje % acumulado

Talsa Agroexport S.A.C. 1 33,3 33,3

Torino S.A.C. 1 333 66,7

Westfalia Fruit Perti S.A.C. 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

En la tabla 63 se reporta el modelo empresarial de acopiadores mayoristas,
donde el 100% (3) de organizaciones empresariales se ubican en el modelo de
Sociedad Andnima Cerrada (S.A.C) como las empresas Talsa Agroexport S.A.C.,
Torino S.A.C. y Westfalia Fruit Pert S.A.C., cuyas actividades principales es el

negocio de palta y otros productos agricolas de exportacion.
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d) Tiempo en el negocio de palta
Tabla 64

Tiempo en el negocio de palta

Tiempo (afios) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
3 afios 1 33,3 33,3
5 afios 1 33,3 66,7
8 afios 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

En la tabla 64 se observa que el 33,3% (1) de acopiador mayorista sefala que
estd en el negocio alrededor de 3 afios, el 33,3% (1) acopiador menciona que participa
en el negocio durante 5 afios y el 33,3% (1) acopiador indica que esta involucrado en
el negocio durante 8 afios; habiéndose constituido el negocio de palta como la
actividad principal para los acopiadores mayoristas exportadores en el dmbito de

estudio.

e) Variedades que mas compra
Tabla 65

Variedades que compran los acopiadores mayoristas exportadores

Variedad Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Hass 2 66,7 66,7
Hass / Fuerte 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

En cuanto a las variedades de palta que compran los acopiadores (tabla 65), el
66,7% (2) de acopiadores compran la variedad Hass a los productores y el 33,3% (1)
de acopiadores compran indistintamente las variedades Hass y Fuerte. Las compras de
ambas variedades se relacionan por los contratos suscritos con las organizaciones de

productores y las empresas acopiadoras locales del ambito de estudio.
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f) A quienes compran la palta
Tabla 66

A quiénes compran los acopiadores mayoristas exportadores

A quiénes compra Frecuencia Porcentaje % acumulado
Asociacion de Productores 1 33,3 33,3
Productores/Asociacion de Productores 2 66,7 100,0
Total 3 100,0

La compra de palta se observa en la tabla 66, donde el 33,3% (1) acopiador
mayorista compra el producto a las Asociaciones de Productores de Palta y el 66,7%
compran la variedad Hass a los productores y a las Asociaciones de Productores de

palta del valle de Torobamba.

g) Modalidad de compra
Tabla 67

Modalidad de compra por acopiadores mayoristas exportadores

Modalidad Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

Por kilogramo 3 100,0 100,0

La modalidad de compra de palta (tabla 67), el 100% (3) de acopiadores
mayoristas compran por kilogramo clasificadas en categorias primera y segunda. Los
mayores volumenes de compra por los acopiadores mayoristas se deben a la capacidad

econdmica y rotacion de capital de trabajo en menor tiempo.

h) Cantidad de compra
Tabla 68

Cantidad de compra (kg) por acopiadores mayoristas exportadores

Cantidad (kg.) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
16800 1 33,3 33,3
25000 1 33,3 66,7
50200 1 33,3 100,0
Total 3 100,0
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La cantidad de compra de palta se observa en la tabla 68, donde el 33,3% (1)
acopiador compra 16,800 kg de palta Hass, el 33,3% (1) acopiador compra 25,000 kg
por campanay el 33,3% (1) acopiador compra 50,200 kg por campafia. Los volimenes
de compras diferenciados entre los acopiadores mayoristas se deben por la capacidad
economica de cada uno de ellos y por los contratos suscritos con las asociaciones de

productores del valle de Torobamba.

i) Precios de compra
Tabla 69

Precios de compra de palta

Precio (S/.) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
6,0 Soles 1 33,3 33,3
6,3 Soles 1 33,3 66,7
6,5 Soles 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

Los precios de compra de palta Hass (tabla 69), el 33,3% (1) acopiador
mayorista compro6 a 6.00 soles el kilogramo, el 33,3% (1) acopiador comprd a 6.30
soles y el 33,3 % (1) acopiador compro a 6.50 soles el kg; siendo estos precios de 6.00
a 6.50 soles ligeramente elevados por kilogramo de palta Hass que compran los
acopiadores mayoristas, debido a la demanda del producto en el mercado internacional

como el europeo y asiatico.

j) Modalidad de compra
Tabla 70
Modalidad de compra de palta

Modalidad Frecuencia Porcentaje % acumulado
Contado/Crédito (2 dias con contrato) 1 33,3 333
Crédito (5 dias con contrato) 2 66,7 100,0

Total 3 100,0
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En modalidad de compra de palta (tabla 70), el 33,3% (1) acopiador compra la
palta al contado y a crédito (con un maximo de 2 dias con contrato) y el 66,7% (2) de
acopiadores compran la palta a crédito (con un méximo de 5 dias con contrato); lo que
nos indica, que las compras que realizan los acopiadores mayoristas se garantizan

previo contrato con las organizaciones de productores de palta.

k) Precios de venta al mercado de exportacion
Tabla 71

Precios de venta de palta

Precio (S/.) Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
12,0 Soles 1 33,3 33,3
15,0 Soles 1 33,3 66,7
18,0 Soles 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

Los precios de venta de palta (tabla 71), el 33,3% (1) acopiador mayorista
comercializo la palta al mercado de exportacion a 12.00 soles.kg™!, el 33,3% (1)
acopiador vendié a 15.00 soles.kg! y el 33,3% % (1) acopiador comercializé a 18.00
soles.kg!; lo que nos permite sefialar que los acopiadores mayoristas exportadores
obtienen mayores del 100% de ingresos econdmicos respecto a la compra que realizan
a los productores y organizaciones de productores de palta del valle de Torobamba,
siendo los beneficios econdmicos significativos restando los costos de transporte,

procesamiento y otros costos al colocar el producto a precios FOB en el Callao.

1) Ubicacion del almacén acopio
Tabla 72

Ubicacion del almacén acopio

Ubicacion de almacén Frecuencia Porcentaje % acumulado
Magnupampa 1 333 33,3
Ninabamba - Ccaracharumi 1 333 66,7
Patibamba 1 33,3 100,0

Total 3 100,0
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En la tabla 72 se observa la ubicacién del almacén para el acopio y
almacenamiento temporal de palta, donde el 33.3% (1) acopiador cuenta con un
almacén en Magnupampa, el 33,3% (1) acopiador dispone de almacén en Ninabamba-
Ccarachurumi y el 33,3% (1) acopiador en la localidad de Patibamba; siendo estas tres
localidades las que retnen las condiciones adecuadas para el acopio y almacenamiento

de palta en el valle de Torobamba.

m)Tiempo de almacenamiento de palta

Tabla 73
Tiempo de almacenamiento de palta
Tiempo Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
1,0 dia 1 33,3 33,3
2,0 dias 1 33,3 66,7
3,0 dias 1 33,3 100,0
Total 3 100,0

En la tabla 73 se reporta el tiempo de almacenamiento de palta, donde el 33.3%
(1) acopiador mayorista almacena y conserva la palta durante 1 dia en almacén y el
33,3% (1) acopiador almacena y conserva durante 2 dias, el 33,3% (1) acopiador
almacena y conserva durante 3 dias; luego de estos tiempos se traslada el producto al
centro de procesamiento (packing) que disponen las empresas exportadoras en las

ciudades cercanas al puerto del Callao.
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V. CONCLUSIONES

En el proceso técnico productivo de palto Hass se identificaron a 100 productores
con 1 a 12 miembros por familia, edades de 27 a 60 afos y nivel educativo
intermedio; las unidades productivas dispersas, con pendiente moderada a llano,
suelo franco arcilloso a franco arenoso y el 90% de productores sin titulo de
propiedad. En manejo agronémico, el 100% de productores aplican riegos, el 97%
aplican fertilizantes y/o abonos, el 90% realizan podas de produccion y limpieza,
el 100% controlan malezas, el 98% controlan plagas y enfermedades, el 75%
emplean tecnologia media. La superficie total de tierras varia de 1.0 a 3.0 ha por
familia y cultivada con palto Hass de 1.0 a 3.0 ha. El rendimiento de palto Hass
en el afio 2022, varia de 5,000 a 30,000 kg/ha y la produccion total por productor
de 1,500 a 149,112 kg.

En cadena de comercializacion de palta Hass se identifico a los agentes
intermediarios, el 45% de productores comercializan al acopiador mayorista del
mercado nacional, el 31% venden al acopiador de Ayacucho, el 21%
comercializan al acopiador mayorista y al acopiador de Ayacucho y el porcentaje
restante a diferentes agentes intermediarios. En formas de venta, el 97% de
productores venden en kilogramos a los acopiadores locales, acopiadores
mayoristas y acopiadores exportadores. El momento de venta, el 54% lo venden
durante la cosecha en chacra, el 25% después de la cosecha, el 12% después de la
cosecha, el 8% antes de la cosecha, siendo indistinto la venta de cada productor.
En modalidad de venta, el 66% comercializan al contado, el 30% al crédito, el 3%
al contado y crédito y el 1% al crédito. El destino de venta, el 67% al mercado de
exportacion (empresas Torino S.A.C., Talsa Agroexport S.A.C., Westfalia Fruit
Pert S.A.C., Corporacion Melen Sifuentes S.A.C., Agro La Mar S.A.C,
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Agropecuaria Leandro E.LLR.L, Verde Flor S.A.C. y otros.), el 24% a los
acopiadores exportadores y acopiadores mayoristas del mercado nacional y el 7%
a los acopiadores mayoristas del mercado nacional y el restante a diferentes

mercados.

En ingresos econdmicos de productores de palta Hass, los precios de venta
cotizados fueron altos, el 62% de productores vendieron entre 5.00 a 6.00 soles el
kg, el 17% entre 6.5 a 8.20 soles el kg y el 21% entre 3.00 a 4.70 soles el kg. Los
ingresos totales varian entre 50,001 a 200,001 soles. ha™!, siendo estos ingresos
por plantaciones con varios afos en produccion y elevados rendimientos por
manejo agrondomico y capacidad econdomica de inversiones de capital en el cultivo.
Los costos de produccion de palto Hass varia entre 2,500 a 70,000 soles. ha™,

siendo muy rentable la actividad econémica productiva del palto Hass.
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RECOMENDACIONES

Evaluar el manejo agronémico y la productividad en plantaciones de palto Hass,
utilizando las mismas unidades de cultivo y productores durante un periodo de
tres afios, desarrollable por los productores agropecuarios, emprendedores

agricolas, otros actores de produccion de palto.

Establecer flujogramas de la cadena de comercializacion de palta Hass,
diferenciados por destino (mercado local, nacional y de exportacion), con el
objetivo de identificar y analizar la participacion de los agentes intermediarios,

por los acopiadores, mayorista y minoristas.
Formular la estructura de costos de produccion e ingresos por hectarea de palto

Hass durante tres campafas consecutivas, para el conocimiento de los productores

de la cadena productiva (actores directos e indirectos).
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Anexo 1. Panel fotografico

Foto 2. Entrevista con ficha de encuesta a productora asociado “El Calvario” del centro
poblado de Misquibamba del valle de Torobamba
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Foto 3. Visualizacion de plantones de palto Hass en terrenos con pendiente inclinados con
pendiente suave en el centro poblado de Ninabamba del valle de Torobamba

Foto 4. Seleccion de palto Hass por calibres, dafios mecanicos, dafios de plagas y
enfermedades en la parcela del productor no asociado del centro poblado de Misquibamba del
valle de Torobamba
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Foto 5. Determinado el rango de pendiente en porcentaje mediante uso de un eclimetro
topografico en el centro poblado de Magnupampa del valle de Torobamba

Foto. 6. Determinado las coordenadas geograficas y rango de pendiente con un navegor GPS
y eclimetro en el centro poblado de Patibamba del valle de Torobamba
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Foto 7. Aplicacion de fertilizantes (Nitrato y fosfatos) en los cultivos de palto de 8 afios de
edad en el centro poblado de Patibamba del valle de Torobamba

Foto 8. Entrevista con ficha encuesta a productor no asociado, juntamente con el responsable
de TALSA AGROEXPORT S.A.C de la zona del valle de Torobamba, en el centro poblado
de Misquibamba.
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Foto 9. Acopio de jabas de palto (Kg) por acopiador mayorista de la empresa Camet en el
centro poblado de Magnupampa del valle de Torobamba.

Foto 10. Visualizacion del sistema de plantacion en las plantaciones de palto Hass de un
productor asociado en el centro poblado de Ninabamba del valle de Torobamba
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Foto 11. Traslado de jabas de palto Hass por la empresa acopiadora Wesfalia de zonas

inaccesibles al ingreso de movilidad Hass en el centro poblado de Ninabamba del valle de
Torobamba

Foto 12. Traslado de jabas cosecheras de palta Hass de 20 kg del almacén del acopiador local
al acopiador mayorista en el centro poblado de Patibamba.
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L N,

Foto 13. Instalaciones de almacén de acopio de palta Hass de la empresa TALSA
AGROEXPORT S.A.C. acopiador de exportacion en el centro poblado de Patibamba del valle
de Torobamba

Foto 14. Presentacion de jabas de palta Hass para exportacion a Europa en las instalaciones
de la empresa TALSA AGROEXPORT S.A.C.
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Anexo 2. Ficha encuesta de asociacion de productores y productores no asociados de

palta del valle de Torobamba, San Miguel — La Mar

ENCUESTA ESTRUCTURADA PARA ASOCIACION DE PRODUCTORES Y
PRODUCTORES NO ASOCIADOS

N° Ficha de Registro:

I. INFORMACION GENERAL DEL PRODUCTOR

1.1. Apellidos y Nombres:
Region Provincia Distrito | Centro poblado Anexo / Comunidad

1.2. Ubicacion

1.3. Jefe de familia:  Si ( )y No( ) 1.4. N° de miembros de la familia:

1.5. Edad del productor(a): 1.6. Grado de instruccién:
DNI: Tiene RUC: Si( )No( )

II. INFORMACION DE LA UNIDAD PRODUCTIVA

Distrito | Centro poblado  |Caserio/Comunidad/Localida| Lugar

2.1. Lugar de produccién

Con titulo ( ) Sin titulo ( ) En tramite ( )
2. i | i S
22 DUapiag gu pradia Topografia: Tipo de suelo:
Ricgo |Fertilizaciony | Podade Control de Control de
; : abonamiento | produccion y malezas. plagas y
2.3. Manejo Agronémico limpieza enfermedades

Si( )No()| Si( )No()|Si( )No()Si( )No( ) Si( )No()

111. ASOCIATIVIDAD DE PRODUCTORES

Pertencee a alguna organizacion de productores? : Si( ) No ()

> de | izacion:
31 Oombicha 6 Nombre de la organizacion

productores § 3 ; ;
Se acopia y vende la produccién de varios productores?: Si( ) No( )
Promocionan lapalta. Si( ) No( )
3.2. Promocion de palta Dénde promocionan?: Ferias locales () Ferias regionales ()
Festivales( ) Otros( )
33) - Certificacién - de Palta convencional ( ) Palta organica con certificacion ()
palta Palta organica sin certificacion. ()
b
[P

C0 CONDENA ALMORA

A INGENIERO AGRONOMO
@ Registro CIP. 34285
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IV. DESARROLLO DE CAPACIDADES Y PROVEEDORES

Recibe capacitacion: Si () No ( Recibe asistencia técnica Si( ) No ()

Quién presta capacitacion: Gobierno local () Agencia Agraria ()

4.1. Capacitacion ¥ | ONGs( ) Profesional independiente ()
asistencia técnica

Quién presta asistencia técnica:Gobierno local ( ) Agencia Agraria( )
ONGs( ) Profesional independiente ()

Proveedores de plantones:
Proveedores de abonos y fertilizantes:
4.2. Proveedores Otros proveedores:

V. INFORMACION DE PRODUCCION
5.1. Superficie total/familia (ha):

Hass (h Fuerte (h Otros (h
5.2. Superficie cultivada co S o ) -

palto (ha)
5.3. Rendimiento (ha) kg /ha kg/h kg/h

Palta Hass

Palta Fuerte

Otras

Ao 2020 Afio 2021 Aiio 2022

Produccion total (t/afio)

— e S
5.4 St fe sroduecita Monocultivo( ) Asociado ( ) Policultivo () Otro( )

Asociado con:

VI. COMERCIALIZACION DE PALTA

Canalde | gyooracion () Nacional () Local( ) Oto( )
distribucion
LA quién Acopiador Mayorista () Acopiador de Ayacucho ()
vende? Otro( )
(Como Por kilogramo ( ) Porcientos ( ) Porcaja( )
vende? Otro ( )
6.1. Venta de palta Antes de cosecha ( ) Durante la cosecha ( )
Después de cosecha ( )
Al contado ( ) Al crédito ( ) Otro( )
Precio de Por kilogramo: S/. ............ Por cientos: 8/
venia Por caja:......... Por calibre: S/. ... Otro: S/, .................

6.2. Almacenamiento

[ 4 .
temporal ‘ En la misma chacra ( ) En almacén tinglado ( ) Otro( )

Clasifica por calidad: Si( ) No( )

6.3. Clasificacion de

palta Coémo lo clasifica: Ira(  )2da( )3ra( ) | Descarte ( )
6.4. Pérdidas Cuanto es la pérdida:  Kilogramo ( ) Porcentaje ( ) Otro( )
postcose e T

GENIERQ AGRONOMO
Registro CIP. 34285
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VIL INGRESO DE PRODUCTOR Y COSTOS

Variedad Rendimiento (kg/ha) Precio de venta (S/ x kg) | Ingreso total (S/.)

Palta Hass

Palta Fuerte

Otras

Total i

7.1. Costos de produccion total (S/.x ha):

7.2 Fuente de Recursos propios () Préstamo crediticio () Otros ()
financiamiento:

v T

e
gnrafarassnssnnadTTTT T ecosnaannans
ANCISCO CONDENA ALMORA .
INGENIERO AGRONOMO
Registro CIP, 34285
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Anexo 3. Ficha de cuestionario a acopiadores locales de palta del valle de Torobamba,

San Miguel - La Mar

ENCUESTA ESTRUCTURADA A ACOPIADORES LOCALES

I. INFORMACION GENERAL DEL ACOPIADOR LOCAL

Apellidos y nombres:
1.1. Ubicacién Distrito Anexo/Centropoblado Localidad Almacén
1.2. Empresa individual o familiar: 1.3. Tiempo (afios) en el negocio de palta:
Variedades que mas compra:  Hass ( ) Fuerte ( ) Otro ( )

(A quién le compra?: Productor () Asociacion de productores () Otro( )

1.4. Compra del ;Cémo lo compra ?: Por kilogramo () Por cientos ( )Porcaja ( )Otro( )

producto

i Qué cantidad compra? Kilogramos ...... Cientos......... Cajas....... Otro.......

(A qué precio compra?: Por kilogramo S/.... ... Por cientos S/........... Por caja S/.......

Modalidad de compra: Contado ( ) Crédito ( ) Otro( )

Variedades que mas vende: Hass ( ) Fuerte ( ) Otro ( )

16 Aai g ;A quién vende?: Mayorista transportista () Mayorista de mercado( )Otro( )

(Coémo lo vende?: Por kilogramo () Por cientos ( )Porcajas( ) Otros( )

producto
A qué precio lo vende?: Por kilogramo S/. ... Por cientos: S/............ Porcaja S/. ......
Modalidad de venta: Contado ( ) Crédito ( ) Otro( )
Cuenta con movilidad: Si( )  No( )
Medio de transporte
1.6. Transporte [ Propio ( ) Alquilado ( ) Otro ( )
y
almacenami | Almacena lapalta: Si(  )No( ) | Almacénpropio( )Almacén alquilado( )
ento
Tiempo de almacenamiento de palta en almacén: Tiempo: ........... dias
1.7. Capital Pesl Pré M d il —
fanniiond ropio () Préstamo () onto de capital para compray venta: 8/, ...............

-
7o

: - FRANCISCO CONDENA ALMORA

——e
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Anexo 4. Ficha de cuestionario a acopiadores mayoristas exportadores de palta del

valle de Torobamba - La Mar

ENCUESTA ESTRUCTURADA A ACOPIADORES MAYORISTAS EXPORTADORES

N° Ficha de Registro:

I. INFORMACION GENERAL DEL MAYORISTA DISTRIBUIDOR

Apellidos y nombres:
St Distrito | Anexo/Centro Poblado Localidad Almacén
1.1. Ubicacién
Empresa individual o asociada : Tiempo (afios) en el negocio de platano:

Variedades que mas compra: Hass ( ) Fuerte ( ) Otro( )

(A quién le compra?: Productor () Acopiador local () Asoc. de Productores ()

Otro ( )
1.2. Compra (Como lo compra ?:  Por kilogramo ( )  Porcientos ( ) Porcajas ( )
del Otro ( )
producto ;Qué cantidad compra?: ........... Kilogramos ...... Cientos ...... Cajas ...........
Otro
A qué precio compra?: Por kilogramo S/....... Por cientos S/...... Porcaja §/............
Modalidad de compra: Contado ( 3 Crédito ( ) Otro ( )

Variedades que mas vende: Hass ( ) Fuerte ( ) Otro ( )

A quién vende?: Mayorista de mercado nacional () Mercado de exportacion ( )
Otro ( )

iComo lo vende?: Porkilogramo ( ) Porcajas( ) Por calibresen cajas ( )

1.3. Venta del

producto - - ‘ . -
A qué precio lo vende?: Por kilogramo S/. ... Porcajas: §/.......... Por calibres en caja:
T
Modalidad de venta: Contado () Crédito ( ) Otro( )
1.4. Transporte Dispone de medios de transporte (movilidad) : Si( ) No( )
y Dispone de almacén: Si( ) No( ) | Ubicacion:
almacenamiento :
Almacenalapalta?. Si( ) No( )
Tiempo de almacenamiento de palta en almacén: ............. dias
1.5 Capita'l Sodist § Btstemol ) Monto de capital para compra y venta: S/.
financiero P S b e

#: [ﬁ“l"* WFRANCISCO CONDENA ALMORA
%’;‘yj INGENIERO AGRONOMO
to®

Registro CIP. 34285
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Anexo 5. Prueba del coeficiente de Pearson (validez) y Alfa de Cronbach

(confiabilidad) para los items de la variable produccion

Validez
n=100
Item 1 Sistema de produccion 0.545 *
Item 2 Rendimiento de palta Hass 651 *
Item 3  Precio por kilo 0.633 *

* Significativo (p < 0.05)

Confiabilidad

Niumero de items Alfa de Cronbach
k a

0.471

La prueba de validez indica que, al correlacionarse las puntuaciones de cada item con el
total de puntuaciones de todos los items, 3 de los coeficientes de correlacién de Pearson
superan la prueba con valores mayores a r tedrico de 0.195 con nivel de significacién de

0.05.

La prueba de confiabilidad indica que el valor alfa de Cronbach es aceptable (regular),

considerando que se trata de una evaluacion preliminar.
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Anexo 6. Prueba del coeficiente de Pearson (validez) y Alfa de Cronbach

(confiabilidad) para los items de la variable comercializacion

Validez

n= 100
Item 1 ;Cuadl es el canal de distribucion? 0374 *
[tem 2 ;Cuél es la modalidad de pago? 0.425 *
Item 3 ;De qué manera vende la palta Hass? 0.648 *
Item 4 ;Para la comercializacion, aplica el descarte? 0374 *

* Significativo (p < 0.05)

Confiabilidad

Nuamero de items Alfa de Cronbach
k o
4 0521

La prueba de validez indica que, al correlacionarse las puntuaciones de cada item con el
total de puntuaciones de todos los items, 4 de los coeficientes de correlacion de Pearson
superan la prueba con valores mayores a r teorico de 0.195 con nivel de significacion de

0.05.

La prueba de confiabilidad indica que el valor alfa de Cronbach es aceptable (regular),

considerando que se trata de una evaluacién preliminar.

Q DR. JOSE'X. C QE bSPE TENORIO
- gac“

CIP: 354
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Anexo 7. Autorizacion de la Institucion donde se realizo la investigacion

CARTA DE AUTORIZACION

Valle de Torobamba, enero del 2023
De mi mayor consideracion:

En calidad del presidente de la Asociacion del Valle de Torobamba y por medio del
presente documento, se otorga la autorizacion correspondiente a la Ing. Yesenia
CANCHARI HUAYTALLA, identificado con DNI N° 46472818 para la ejecucion del
trabajo de investigacion titulado “Influencia de la produccién y comercializacién de
palta Hass (Persea americana Mill.) en los ingresos econémicos de productores del
Valle Torobamba, La Mar 2022”

Dicha investigacion tiene como finalidad generar informacién técnica, econdémica y
social relevante que permite conocer, el proceso técnico productivo, comercializacion,
ingresos economicos y costos de produccion adoptados por los productores asociados del
valle de Torobamba — La Mar.

Asimismo, se autoriza el acceso de la investigadora a los campos de cultivos de palto,
registros productivos y economicos disponibles, asi como la realizacion de encuestas,
entrevistas y recoleccion de informacion con fines estrictamente académicos. Se deja
constancia de que esta investigacion contribuira al fortalecimiento de la gestion
productivo y econdémica de nuestros productores asociados.

Esta autorizacion se emite a solicitud de la interesada para fines académicos pertinentes.

En fe de lo cual, firmamos la presente los presidentes de asociaciones que participaron en
la encuesta del trabajo de investigacién, encontrandonos en el Valle de Torobamba, del
distrito de San Miguel, Provincia La Mar, departamento de Ayacucho, a los 10 dias del
mes de enero del afio 2023.

Atentamente,

ASOCIACION CENTRAL OF PRODUCTORES
AGROPECUET LLE DE TOROZANBA
; SUtHs
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Anexo 8. Matriz de consistencia

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES/INDICADORES METODOLOGIA
General General General VARIABLE INDEPENDIENTE (Y) Tipo de investigacién
(De qué manera influye la | Conocer la influencia de la | Es posible la influencia de la | PRODUCCION Aplicada
produccion y | produccion y | produccion y | - Nuamero de productores Nivel de investigacion Correlacional,
comercializacion de la palta | comercializacion de palta | comercializacién de la palta | - Numero de miembros de familia descriptivo y analitico
Hass, (Persea americana) en | Hass  (Persea  americana | Hass (Persea americana) en | - Edad de productor Diseiio
los ingresos economicos de | Mill) en los ingresos | los ingresos econdémicos de | - Grado de instruccion de productor Investigacion por objetivos
productores del valle | economicos de productores | productores del wvalle de | - Tenencia de propiedad del predio Poblacién

Torobamba - La Mar 2022?

Especificos

e ;CoOmo se conoce el
proceso técnico productivo
del cultivo de la palta Hass
(Persea americana Mill)
en el valle Torobamba - La
Mar 2022?

e ;Como se conoce la
influencia de la
comercializacion de palta
Hass (Persea americana
Mill) en los ingresos
economicos de productores
del valle de Torobamba -

La Mar 20227
e ;Como se conoce los
ingresos  economicos y

costos de produccion de los
productores por las ventas
de palta Hass (Persea
americana Mill) en el valle
de Torobamba - La Mar
20227

del valle de Torobamba, La
Mar 2022.

Especificos

e Conocer el  proceso
productivo del cultivo de
palta Hass (Persea
americana Mill.) en el valle
Torobamba - La Mar 2022.
Conocer la influencia de la
comercializaciéon de palta
Hass (Persea americana
Mill.) en los ingresos
econdmicos de productores
del valle Torobamba - La
Mar 2022.

Conocer los  ingresos
econémicos y costos de
produccion de los
productores por las ventas
de palta Hass (Persea
americana Mill.) en el valle
Torobamba - La Mar 2022.

Torobamba - La Mar 2022.

Especificos

e Se conoce el desarrollo del
proceso técnico productivo
del cultivo de palta Hass
(Persea americana) en el
valle de Torobamba - La
Mar 2022.

Se conoce la influencia de
la comercializacion de palta
Hass (Persea americana)
en los ingresos econdomicos
de productores del valle de
Torobamba - La Mar 2022.
Se conoce los ingresos
econodmicos y los costos de
produccion de los
productores por las ventas
de palta Hass (Persea
americana) en el valle de
Torobamba - La Mar 2022.

- Topografia del predio

- Tipos de suelo

- Manejo agrondmico de palta Hass:

« Riego

« Fertilizacion y abonamiento.

« Poda de produccion y limpieza.

« Control de malezas.

« Control de plagas y enfermedades.

- Nivel de Tecnologia

- Organizacion de productores

- Promocion de palta.

- Certificacion de la palta

- Servicios de capacitacion y asistencia técnica.

- Entidades que prestan servicios de capacitacion y asistencia
técnica.

- Entidades proveedores de plantones.

- Proveedores de abonos y fertilizantes.

- Superficie total de tierras por familia

- Superficie cultivada (ha)

- Rendimiento (kg/ha)

- Produccion total (kg/afo)

- Sistema de produccion

VARIABLE DEPENDIENTE (X)

COMERCIALIZACION

- Canal comercial de palta Hass

- Mercado de destino de palta.

- Clasificacion de palta Hass

INGRESOS ECONOMICOS

- Precios de venta

- Ingresos totales por venta

- Ingresos totales por afio

- Costo de produccion total

- Fuente de financiamiento

Productores de palta Hass del valle

Torobamba

Muestra

- 100 productores
asociados.

Técnicas

- Talleres participativos

- Entrevistas

- Analisis documental

Instrumentos

- Ficha encuesta

- Guia de entrevistas

- Referencias bibliograficas

Procedimiento

- Planificacion y organizacion de
talleres participativos

- Visita a predios de productores

Analisis de datos

Software estadistico SPSS.V23

asociados 'y no
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Anexo 9. Procesamiento estadistico

FORMATO 02: FICHA DE ENCUESTA ACOPIADORES LOCALES DE PALTA DE LA LOCALIDAD NINABAMBA

N°FICHA DE REGISTRO 1 2 3 4 5

FECHA: 07/03/2023 02/02/2023 15/01/2023 11/03/2023 06/01/2023
1. INFORMACION GENERAL DEL ACOPIADOR LOCAL

1.1 APELLIDOS Y NOMBRES CHOQUE GUTIERREZ NINASAUME YUCRA LUQUE QUISPE IRMA MENDEZ PARIONA LIRAMOS RIVERA DIN
1.2 UBICACION

1.2.1 REGION AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO

1.2.2 PROVINCIA LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR

1.2.3 DISTRITO NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD

1.2.6 LOCALIDAD NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

1.2.7 ALMACEN AVENIDA-PERU NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA LOS OLIVOS

1.2. EMPRESA INDIVIDUAL O FAMILIAR: CORPORACION MELEACOPIADOR DE WES VERDE FLORS.A.C  EMPRESA AGROPECLACOPIADOR DE TOR
1.3.TIEMPO(ANOS) EN EL NEGOCIO DE PALTA: 4 ANOS 5 ANOS 10 ANOS 8 ANOS 5 ANOS

1.4. COMPRA DEL PRODUCTO

1.4.1 VARIEDADES QUE MAS COMPRA HASS/FUERTE HASS/FUERTE HASS/FUERTE HASS/FUERTE HASS

1.4.2 ¢A QUIEN SE COMPRA? PRODUCTOR/ASOCI/ PRODUCTOR/ASOCI/PRODUCTOR/ASOCI;  PRODUCTOR PRODUCTOR/ASOCI
1.4.3 ¢§COMO LO COMPRA? POR KILOGRAMO/PCPOR KILOGRAMO  PORKILOGRAMO  PORKILOGRAMO  POR KILOGRAMO
1.4.4 ¢ QUE CANTIDAD COMPRA? 12,600 Kg 20,600 Kg 10,000 Kg 14,100 Kg 19,600 Kg

1.4.5 ¢ A QUE PRECIO COMPRA? S/ 5.00 S/ 5.50 S/ 5.00 S/ 5.00 S/ 5.80

1.4.6 MODALIDAD DE COMPRA CONTADO/CREDITO CONTADO CONTADO CONTADO CONTADO

1.5 VENTA DEL PRODUCTO

1.5.1 VARIEDADES QUE MAS VENDE HASS HASS/FUERTE HASS HASS HASS

1.5.2 ¢éA QUIEN VENDE? MAYORISTA DE MER(OTRO(EXPORTADOR OTRO(EXPORTADOR OTRO(EXPORTADOR OTRO(EXPORTADOR]
1.5.3 ¢COMO LO VENDE? PORKILOGRAMO  PORKILOGRAMO PORKILOGRAMO PORKILOGRAMO POR KILOGRAMO
1.5.4 ¢ A QUE PRECIO LO VENDE? S/ 6.30 S/ 6.00 S/ 6.50 S/ 6.50 S/ 6.20

1.5.5 MODALIDAD DE VENTA CONTADO CREDITO CONTADO CONTADO CONTADO

1.6 TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

1.6.1 MEDIO DE TRANSPORTE

1.6.1.1 CUENTA CON MOVILIDAD SI/PROPIO SI/ALQUILADO SI/PROPIO SI/PROPIO SI/PROPIO

1.6.2 ALMACENA LA PALTA SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUI
1.6.3 TIEMPO DE ALMACENAMIENTO DE PALTA EN ALMACEN 2 DIAS 2DIAS 2 DIAS 2 DIAS 2 DIAS

1.7 CAPITAL FINANCIERO PROPIO/PRESTAMO PROPIO PROPIO/PRESTAMO PROPIO/PRESTAMO PROPIO/PRESTAMO
1.7.1 MONTO DE CAPITAL PARA COMPRA Y VENTA S/ 800,000.00 S/ 100,000.00 S/ 150,000.00 S/ 450,000.00 S/ 500,000.00
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FORMATO 02: FICHA DE ENCUESTA ACOPIADORES LOCALES DE PALTA DE LA LOCALIDAD NINABAMBA

N°FICHA DE REGISTRO

FECHA:

I. INFORMACION GENERAL DEL ACOPIADOR LOCAL
1.1 APELLIDOS Y NOMBRES

1.2 UBICACION

1.2.1 REGION

1.2.2 PROVINCIA

1.2.3 DISTRITO

1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD

1.2.6 LOCALIDAD

1.2.7 ALMACEN

1.2. EMPRESA INDIVIDUAL O FAMILIAR:
1.3.TIEMPO(ANOS) EN EL NEGOCIO DE PALTA:
1.4. COMPRA DEL PRODUCTO

1.4.1 VARIEDADES QUE MAS COMPRA
1.4.2 ¢A QUIEN SE COMPRA?

1.4.3 ¢COMO LO COMPRA?

1.4.4 ¢ QUE CANTIDAD COMPRA?

1.4.5 ¢A QUE PRECIO COMPRA?

1.4.6 MODALIDAD DE COMPRA

1.5 VENTA DEL PRODUCTO

1.5.1 VARIEDADES QUE MAS VENDE
1.5.2 ¢A QUIEN VENDE?

1.5.3 ¢COMO LO VENDE?

1.5.4 ¢A QUE PRECIO LO VENDE? S/ 6.30 S/ 6.00 S/ 6.50 S/ 6.50 S/ 6.20

1.5.5 MODALIDAD DE VENTA CONTADO CREDITO CONTADO CONTADO CONTADO

1.6 TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

1.6.1 MEDIO DE TRANSPORTE

1.6.1.1 CUENTA CON MOVILIDAD SI/PROPIO SI/ALQUILADO SI/PROPIO SI/PROPIO SI/PROPIO

1.6.2 ALMACENA LA PALTA SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUIL SI/ALMACEN ALQUILY
1.6.3 TIEMPO DE ALMACENAMIENTO DE PALTA EN ALMACEN 2 DIAS 2 DIAS 2 DIAS 2 DIAS 2 DIAS

1.7 CAPITAL FINANCIERO PROPIO/PRESTAMO PROPIO PROPIO/PRESTAMO PROPIO/PRESTAMO PROPIO/PRESTAMO
1.7.1 MONTO DE CAPITAL PARA COMPRA Y VENTA S/ 800,000.00 S/ 100,000.00 S/ 150,000.00 S/ 450,000.00 S/ 500,000.00

1 2 3 4 5
07/03/2023 02/02/2023 15/01/2023 11/03/2023 06/01/2023

CHOQUE GUTIERREZ NINASAUME YUCRA LUQUE QUISPE IRMA MENDEZ PARIONA LIRAMOS RIVERA DIN

AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO

LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR

NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

AVENIDA-PERU NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA LOS OLIVOS

CORPORACION MELtACOPIADOR DE WES VERDE FLORS.A.C  EMPRESA AGROPECUACOPIADOR DE TOR

4 ANOS 5ANOS 10 ANOS 8 ANOS 5ANOS

HASS/FUERTE HASS/FUERTE HASS/FUERTE HASS/FUERTE HASS

PRODUCTOR/ASOCI/ PRODUCTOR/ASOCI/PRODUCTOR/ASOCI/ PRODUCTOR PRODUCTOR/ASOCI
POR KILOGRAMO/PCPOR KILOGRAMO  PORKILOGRAMO  PORKILOGRAMO  POR KILOGRAMO

12,600 Kg 20,600 Kg 10,000 Kg 14,100 Kg 19,600 Kg

S/5.00 $/5.50 S/ 5.00 S/5.00 S/5.80

CONTADO/CREDITO CONTADO CONTADO CONTADO CONTADO
HASS HASS/FUERTE HASS HASS HASS

MAYORISTA DE MER(OTRO(EXPORTADOR OTRO(EXPORTADOR OTRO(EXPORTADOR OTRO(EXPORTADORY
POR KILOGRAMO  PORKILOGRAMO  PORKILOGRAMO  PORKILOGRAMO  POR KILOGRAMO
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FORMATO 02: FICHA DE ENCUESTA ACOPIADORES LOCALES DE PALTA DE LA LOCALIDAD MISQUIBAMBA

N°FICHA DE REGISTRO

FECHA:

I. INFORMACION GENERAL DEL ACOPIADOR LOCAL
1.1 APELLIDOS Y NOMBRES

1.2 UBICACION

1.2.1 REGION

1.2.2 PROVINCIA

1.2.3 DISTRITO

1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD

1.2.6 LOCALIDAD

1.2.7 ALMACEN

1.2. EMPRESA INDIVIDUAL O FAMILIAR:
1.3.TIEMPO(ANOS) EN EL NEGOCIO DE PALTA:
1.4. COMPRA DEL PRODUCTO

1.4.1 VARIEDADES QUE MAS COMPRA

1.4.2 ¢A QUIEN SE COMPRA?

1.4.3 ¢COMO LO COMPRA?

1.4.4 ¢ QUE CANTIDAD COMPRA?

1.4.5 ¢A QUE PRECIO COMPRA?

1.4.6 MODALIDAD DE COMPRA

1.5 VENTA DEL PRODUCTO

1.5.1 VARIEDADES QUE MAS VENDE

1.5.2 ¢A QUIEN VENDE?

1.5.3¢COMO LO VENDE?

1.5.4 ¢A QUE PRECIO LO VENDE?

1.5.5 MODALIDAD DE VENTA

1.6 TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

1.6.1 MEDIO DE TRANSPORTE

1.6.1.1 CUENTA CON MOVILIDAD

1.6.2 ALMACENA LA PALTA

1.6.3 TIEMPO DE ALMACENAMIENTO DE PALTA EN ALMACEN
1.7 CAPITAL FINANCIERO

1.7.1 MONTO DE CAPITAL PARA COMPRA Y VENTA

1 2 3 4 5
02/02/2023 13/02/2023 24/02/2023 15/03/2023 06/03/2023

RUIZ SANTA FE FEL CABELLERO ANDIA RUIZ RODRIGUEZ FIVALDIVIA QUISPE J ESPINO SANTA FE

AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO
LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR
PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA

MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA
ACOPIO DE TARA-N MISQUIBAMBA-SE(MISQUIBAMBA-AC MISQUIBAMBA-AC MISQUIBAMBA-AQ
CORPORACION ME ACOPIADOR DE TO FRANCISCO RUIZ E. AGROPECUARIA J.! PEPE ESPINO E.I.R.

4 ANOS 8 ANOS 6 ANOS 8 ANOS 10 ANOS
HASS/FUERTE HASS HASS/FUERTE HASS/FUERTE HASS/FUERTE
PRODUCTOR/ASOC PRODUCTOR/ASOCPRODUCTOR PRODUCTOR PRODUCTOR
POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO
20,000 Kg 17,000 Kg 15,000 Kg 12,000 Kg 20,000 Kg
S/ 5.00 S/ 5.50 S/ 5.00 S/ 5.80 S/ 6.20
CONTADO CONTADO CONTADO CONTADO CONTADO/CREDIT|
HASS HASS HASS HASS HASS

MAYORISTA TRANS OTRO(EXPORTADC OTRO(EXPORTADC OTRO(EXPORTADC OTRO(EXPORTAD(
POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO PORKILOGRAMO POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO
S/ 6.00 S/ 6.50 S/ 6.00 S/ 6.50 S/ 6.50

CREDITO CONTADO CONTADO/CREDITI CONTADO/CREDITICONTADO/CREDIT]

SI/ALQUILADO SI/ALQUILADO SI/ALQUILADO SI/ALQUILADO SI/ALQUILADO
SI/ALMACEN ALQU SI/ALMACEN ALQU SI/ALMACEN ALQU SI/ALMACEN ALQU SI/ALMACEN ALQ

2 DIAS 2 DIAS 2 DIAS 2 DIAS 2 DIAS
>ROPIO/PRESTAMC PROPIO PROPIO PROPIO PROPIO
S/ 800,000.00 S/ 200,000.00 S/ 100,000.00 S/ 70,000.00 S/ 90,000.00
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FORMATO 03: FICHA DE ENCUESTA ACOPIADORES MAYORISTAS DE PALTA DEL VALLE DE TOROBAMBA - LA MAR

N°FICHA DE REGISTRO

FECHA:

I. INFORMACION GENERAL DEL ACOPIADOR LOCAL
1.1 APELLIDOS Y NOMBRES

1.2 UBICACION

1.2.1 REGION

1.2.2 PROVINCIA

1.2.3 DISTRITO

1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD

1.2.6 LOCALIDAD

1.2.7 ALMACEN

1.2. EMPRESA INDIVIDUAL O ASOCIADA:
1.3.TIEMPO(ANOS) EN EL NEGOCIO DE PALTA:
1.4. COMPRA DEL PRODUCTO

1.4.1 VARIEDADES QUE MAS COMPRA
1.4.2 ¢A QUIEN SE COMPRA?

1.4.3 ¢COMO LO COMPRA?

1.4.4 ¢ QUE CANTIDAD COMPRA?

1.4.5 ¢A QUE PRECIO COMPRA?

1.4.6 MODALIDAD DE COMPRA

1.5 VENTA DEL PRODUCTO

1.5.1 VARIEDADES QUE MAS VENDE HASS HASS HASS/FUERTE
1.5.2 ¢A QUIEN VENDE? MERCADO DE EXPORTACIC MERCADO DE EXPORTACIC MERCADO DE EXPORTACI(
1.5.3 ¢COMO LO VENDE? POR KILOGRAMO POR KILOGRAMOS POR KILOGRAMO
1.5.4 ¢ A QUE PRECIO LO VENDE? S/ 12.00 S/ 15.00 S/ 18.00
1.5.5 MODALIDAD DE VENTA CONTADO CONTADO CONTADO

1.6 TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

1.6.1 DISPONE DE MEDIO DE TRANSPORTE(MOVILIDAD) Sl SI Sl

1.6.2 DISPONE DE ALMACEN Sl SI Sl

1.6.2.1 UBICACION PATIBAMBA NINABAMBA-CCARACHAR MAGNOPAMPA
1.6.2 ALMACENA LA PALTA Sl SI Sl

1.6.3 TIEMPO DE ALMACENAMIENTO DE PALTA EN ALMACEN 2 DIA 1DIA 3 DIA

1.7 CAPITAL FINANCIERO PROPIO PROPIO PROPIO

1.7.1 MONTO DE CAPITAL PARA COMPRA Y VENTA S/ 6,000,000.00 S/ 50,000,000.00 S/ 10,000,000.00

1 2 3
05/02/2023 20/02/2023 17/03/2023

JULIAN PONCE JHONATAN FERNANDO POLIDO ALFRE FRANCISCO MARAPI EDGA

AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO
LA MAR LA MAR LA MAR
PATIBAMBA NINABAMBA NINABAMBA
PATIBAMBA NINABAMBA NINABAMBA

PLANTA DE PROCESAMIEN NINABAMBA-CCARACHAR MAGNOPAMPA
TALSA.AGRO EXPORT S.A.C WESTFALIA FRUIT PERU S.£ TORINO S.A.C.

3 ANOS (COMPRANDO A T 5 ANOS 8 ANOS
HASS HASS/FUERTE HASS
PRODUCTOR/ASOCIACION PRODUCTOR /ASOCIACION PRODUCTOR/ASOCIACION
POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO POR KILOGRAMO
(2,000 Kg - 450,000 Kg) (1,000 Kg - 600,000 Kg) (500 Kg - 200,000 Kg)

S/ 6.50 S/ 6.30 S/ 6.00

CONTADO/CREDITO (MAXICREDITO (MAXIMO 5 DIAS CREDITO (MAXIMO 5 DIAS
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N° FICHA DE REGISTRO
FECHA

I. INFORMACION GENERAL

1.1 APELLIDOS Y NOMBRES

1.2 UBICACION

1.2.1REGION

1.2.2 PROVINCIA

1.2.3 DISTRITO

1.2.4 CENTRO POBLADO

1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD

1.3 JEFE DE FAMILIA

1.4 NUMERO DE MIEMBROS DE LA FAMILIA
1.5 EDAD DEL PRODUCTOR

1.6 GRADO DE INSTRUCCION

I1. INFORMACION DE LA UNIDAD PRODUCTIVA
2.1 LUGAR DE PRODUCCION
2.1.1DISTRITO

2.1.2 CENTRO POBLADO

2.1.3 CASERIO/COMUNIDA/LOCALIDAD
2.1.4 LUGAR

2.2 PROPIEDAD DEL PREDIO

2.2.1 TOPOGRAFIA

2.2.2 TIPO DE SUELO

l1l. ASOCIATIVIDAD DE PRODUCTORES

3.1 ORGANIZACION DE PRODUCTORES
3.1.1 PERTENECE A ALGUNA ORGANIZACION DE PRODUCTORES
3.1.2 NOMBRE DE LA ORGANIZACION

3.1.3 SE ACOPIA Y VENDE LA PRODUCCION DE VARIOS PRODUCTORES
3.2 PROMOCION DE PALTA

3.2.1 PROMOCIONAN LA PALTA

3.2.2 DONDE PROMOCIONAN

3.3 CERTIFICACION

IV. DESARROLLO DE CAPACIDADES Y PROVEEDORES
4.1 CAPACITACION Y ASISTENCIA TECNICA
4.1.1 RECIBE CAPACITACION

4.1.2 RECIBE ASISTENCIA TECNICA

4.1.3 QUIEN PRESTA CAPACITACION

4.1.4 QUIEN PRESTA LA ASISTENCIA TECNICA
4.2 PROVEEDORES

4.2.1 PROVEEDORES DE PLANTONES

4.2.2 PROVEEDORES DE ABONOS Y FERTILIZANTES
4.2.2.1 CORPORACION AGRICOLA CRIS E.IR.L
4.2.3 OTROS PROVEEDORES

V. INFORMACION DE PRODUCCION

5.1 SUPERFICIE TOTAL/ FAMILIA (ha)

5.2 SUPERFICIA CULTIVADA CON PALTO (ha)
5.2.1 HASS (Ha)

5.2.2 FUERTE (Ha)

5.2.3 OTROS (Ha)

5.3 RENDIMIENTO (ha)

5.3.1 RENDIMIENTO (ha) 2020

5.3.1.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.1.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.1.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.2 RENDIMIENTO (ha) 2021

5.3.2.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.4.2.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.3 RENDIMIENTO (ha) 2022

5.3.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.4 PRODUCCION TOTAL (T/ANO) HASS
ANO 2020

ARNO 2021

ANO 2022

5.4 SISTEMA DE PRODUCCION

5.4.1 ASOCIADO

VI. COMERCIALIZACION DE PALTO

6.1 VENTA DE PALTA

6.1.1 CANAL DE DISTRIBUCION

6.1.2 A QUIEN VENDE

6.1.3 COMO VENDE

6.1.4 EN QUE MOMENTO

6.1.5 DE QUE MANERA LO VENDE

6.1.6 PRECIO DE VENTA

6.2 ALMACENAMIENTO TEMPORAL

6.3 CLASIFICACION DE PALTA

6.3.1. CLASIFICA POR CALIDAD

6.3.2 CLASIFICA POR CALIBRE

6.3.3 COMO LO CLASIFICA

6.3.4 DESCARTE

6.4 PERDIDAS POSTCOSECHA

6.4.1 CUANTO ES LA PERDIDA

VIl INGRESO DEL PRODUCTOR Y COSTOS
7.5.1 RENDIMIENTO (Kg/Ha)

HASS

FUERTE

OTROS

TOTAL (Kg/afio)

7.5.2 PRECIO DE VENTA (S/. X Kg)

HASS

FUERTE

OTROS

TOTAL (Kg/afio)

7.5.3 INGRESO TOTAL (S/.)

HASS

FUERTE

0TROS

TOTAL (Kg/afio)

7.6 COSTO DE PRODUCCION TOTAL (S/.x Ha)
7.7 FUENTE DE FINANCIAMIENTO

FORMATO 01: FICHA ENCUESTA A PRODUCTORES DE LA LOCALIDAD DE MISQUIBAMBA
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 2 2 23 24 2 26 27 28 29 30
22/12/2022  22/12/2022  22/12/2022  22/12/2022  24/12/2022  27/12/2022  04/01/2023  05/01/2023  06/01/2023  07/01/2023  08/01/2023  09/01/2023 09/01/2023 11/01/2023  12/01/2023 12/01/2023 12/01/2023 15/01/2023 16/01/2023  16/01/2023 16/01/2023 19/01/2023 20/01/2023 20/01/2023  20/01/2023  23/01/2023  24/01/2023  24/01/2023  24/01/2023  25/01/2023

ANDIA VALENC VILA SAUNE VICROMERO VARG VILLAGARAY DU VILLAGARAY RCDURAN FIGUER JAMES RODRIG ANDIA SAUME  CABALLERO AN VALDIVIA SAUN PALOMINO AN FLORES LAIMES CORAS SAUMEVASQUEZ CA QUISPE MEJIA CABALLERO / RIVERA JAN/ CERVANTES |ESPINO QUIS CORAS SAUME . LEON VELAS( TORRES CHA' VALENCIA S£ZAMORA HU, VALENCIA SAUN CHAVEZ CONDOISANTA FE VALDI' JAMANPA PINTA ESPINO SANTA C QUISPE SANCHE:

AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO  AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO
LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR
PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA  PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA
MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMB, MISQUIBAMIMISQUIBAMBA MISQUIBAMI MISQUIBAMI MISQUIBAMIMISQUIBAMI MISQUIBAMBA MISQUIBAM MISQUIBAMIMISQUIBAMIMISQUIBAMI MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA

Sl Sl SI Sl Sl NO Sl NO Sl Sl NO NO SI Sl NO NO Sl NO NO Sl Sl Sl Sl Sl Sl SI Sl Sl S| Sl

6 7 6 3 4 4 3 5 6 2 4 3 2 2 4 3 2 5 6 4 3 5 7 5 5 2 4 3 5

54 65 58 29 50 49 35 59 36 42 25 33 80 48 70 33 29 23 43 68 53 55 64 68 45 62 50 39 38 72
PRIMARIA PRIMARIA INCCPRIMARIA SUPERIOR CON PRIMARIA PRIMARIA INCC PRIMARIA SIN ESTUDIO  PRIMARIA PRIMARIA SUPERIOR PRIMARIA SIN ESTUDIO PRIMARIA  SIN ESTUDIO  SECUNDARIASECUNDARIASECUNDARIAPRIMARIA IN PRIMARIA CON PRIMARIA CCPRIMARIA INSIN ESTUDIO SIN ESTUDIO SECUNDARIA C(PRIMARIA SECUNDARIA CO PRIMARIA PRIMARIA SECUNDARIA
PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA  PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA
MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA MISQUIBAMB, MISQUIBAMIMISQUIBAMBA MISQUIBAMI MISQUIBAMI MISQUIBAMI MISQUIBAMI MISQUIBAMBA MISQUIBAMI MISQUIBAMI MISQUIBAMI MISQUIBAMI MISQUIBAMBA MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA  MISQUIBAMBA
CABRACANCHASAN PEDRO  CCAMPATUCC POROCCATA  SEQUEDETAMA INTIWATANA PAUPAPATA  POROCCATA  SUYTUCANCHOSAN PEDRO  MISQUIBAMBA SAN PEDRO  CHILINOCCOP POROTO CC/SUYTU CANCH(INTIWATAN/SAN PEDRO INTIWATAN/INTIWANA YURAQRUMI  INTIWANA SAN PEDRO SAN PEDRO SAN PEDRO TOCCYASCCA  NISPEROSPAMP; SAN PEDRO TUNAYOCC TAMBOCUCHO MATUSPAMPA
SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SINTITULO  SINTITULO SINTITULO SINTITULO SINTITULO SINTITULO SINTITULO SIN TITULO SINTITULO SINTITULO SINTITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO CON TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO

TERRENO LLAN PENDIENTE MC PENDIENTE MO TERRENO INCLI TERRENO LLAN TERRENO LLAN PENDIENTE FUETERRENO LLAN TERRENO INCLI TERRENO LLAN TERRENO LLAN' TERRENO INCLI TERRENO INCI PENDIENTE N PENDIENTE MCTERRENO LLA TERRENO IN( TERRENO LLATERRENO IN(TERRENO LLANI TERRENO LL/ TERRENO IN(TERRENO IN(TERRENO LL/ PENDIENTE FUE PENDIENTE MOC TERRENO LLANO PENDIENTE FUEF PENDIENTE FUEF TERRENO LLANO

FRANCO ARCIL FRANCO AREN(FRANCO ARCILIARENOSO FRANCO AREN(FRANCO AREN(LIMO ARCILLOS ARENOSO ARCILLOSO ARCILLOSO ARENOSO ARENOSO ARCILLOSO  FRANCO AREARCILLOSO ~ ARENOSO  ARCILLOSO ARCILLOSO ARCILLOSO FRANCO AREN(ARCILLOSO ARENOSO  ARCILLOSO FRANCO ARCARENOSO FRANCO ARENO: FRANCO ARENO: ARCILLOSO FRANCO ARENO: ARCILLOSO

NO NO NO NO NO Sl NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO Sl NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO Sl Sl NO
ASOCIACION CALVARIO ASOCIACION LOS HIJOS DE MISQUIBAMBA ASOCIACION AP ASOCIACION CALVARIO

NO NO NO NO NO Sl NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO Sl Sl NO

Sl NO NO Sl NO Sl NO NO NO NO NO Sl NO NO NO NO Sl NO Sl Sl Sl Sl Sl Sl NO NO NO Sl Sl NO

FESTIVALES FESTIVALES FERIA LOCAL, FERIA REGIONAL/FESTIVALES/INTERNACIONAL OTRO OTRO FESTIVALES FESTIVALES FERIAS LOCALE: FERIAS LOCA FESTIVALES FESTIVALES OTROS FERIAS LOCALES, FESTIVALES

PALTA CONVEN PALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVEN PALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVEIPALTA CONVEIPALTA CONVEIPALTA CONVEIPALTA CONVEIPALTA CONVIPALTA CON\CONVENCION; CONVENCIO CONVENCIO CONVENCIO CONVENCIO CONVENCIONA CONVENCIO CONVENCIO CONVENCIO CONVENCIO CONVENCIONA PALTA CONVENCPALTA CONVENCPALTA CONVENCCONVENCIONAL CONVENCIONAL

Sl Sl Sl Sl NI N N N N Sl Sl N NI Sl NI NI N Sl S NI N Sl Sl NI N N Sl Sl Sl Sl
N Sl Sl Sl Sl NI N N N Sl Sl Sl NI Sl NI N N Sl S NI NI Sl N N N N N NI Sl Sl
GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LO GOBIERNO L(GOBIERNO LOCGOBIERNO LI GOBIERNO L' GOBIERNO L(GOBIERNO L(GOBIERNO LOC GOBIERNO L' GOBIERNO L(GOBIERNO L{GOBIERNO L{ PROFESIONAL Il GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA
GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC PROFESIONAL | GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC PROFESIONAL GOBIERNO L(GOBIERNO LOCPERSONAL IF PROFESIONA PROFESIONA GOBIERNO L(GOBIERNO LOC GOBIERNO L' GOBIERNO L(GOBIERNO L(GOBIERNO LI GOBIERNO LOC, GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA

PRIDER PRIDER PROPAGACION PLANTAS DE IC; TALSA PRIDER/GOBIEF PRIDER PRIDER PRIDER PRIDER/GOBIEF PRIDER/GOBIEF PRIDER PRIDER GOBERNO LCGOBERNO LOC PRIDER PROPIA PRO PRIDER/GOB VIVERO HUA PRIDER/GOBIEF GOBIERNO Lt VIVERO NIN/ PRIDER PROPAGACI( PRIDER/PROPIA PRIDER PROPAGACION F EMPRESA INCAV GOBIERNO LOCA GOBIERNO LOCA
TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGR(TIENDAS AGI TIENDAS AGRC TIENDAS AGI TIENDAS AGI TIENDAS AGITIENDAS AGITIENDAS AGRO TIENDAS AGI TIENDAS AGITIENDAS AGI TIENDAS AGI TIENDAS AGROI TIENDAS AGROP TIENDAS AGROP TIENDAS AGROP TIENDAS AGROP TIENDAS AGROP
RENOVA SOLU( CORPORACION RENOVA SOLUC CORPORACION CORPORACION CORPORACION RENOVA SOLUCRENOVA SOLU( CORPORACION CORPORACION CORPORACION CORPORACION RENOVA SOLL CORPORACIC CORPORACIONRENOVA SOL CORPORACI( CORPORACICRENOVA SOL CORPORACION RENOVA SOl CORPORACICRENOVA SOLRENOVA SOLRENOVA SOLUC CORPORACION £ CORPORACION £ CORPORACION £ RENOVA SOLUCI CORPORACION /

TECNICOS PRIV PRIVADO PRIVADO TALSA PARTICULAR PARTICULAR
2.55 175 0.9 0.5 1 3 0.5 1 1 2 0.66 1 0.5 0.7 1.25 0.125 0.5 0.75 0.30 4 0.25 0.5 0.525 0.25 2.25 0.50 175 110 0.525 1.010
2.525 17 0.9 0.5 0.975 29 0.5 0.95 0.975 1975 0.59 0.925 0.4975 0.675 1.225 0.1 0.5 0.7375 0.25 3.913 0.1875 0.5 0.5 0.25 15 0.475 175 1.075 0.5 1
0.025 0.05 - - 0.025 0.1 - 0.05 0.025 0.025 0.07 0.075 0.0025 0.025 0.025 0.025 - 0.0125 0.05 0.087 0.0625 - 0.025 - 0.75 0.025 - 0.025 0.025 0.01
27,000 20,000 12,500 3,200 9,400 28,000 8,040 17,000 19,500 21,000 3,900 12,000 8,000 15,800 21,000 - 2,500 11,200 2,800 25,000 5,900 - 7,900 5,600 20,000 9,400 25,800 11,400 14,200 15,600
420 920 - - 200 2,500 - 300 690 400 210 980 200 300 300 - - 800 500 1,500 200 - 150 - 15,800 100 - 400 280 180
410
29,500 19,800 16,300 2,800 10,000 29,000 10,000 19,000 17,400 23,300 4,200 10,000 11500 16,000 18,200 - 3,800 13,050 3,000 28,600 7,390 2,000 8,300 6,200 25,600 11,600 22,000 12,800 14,500 12,400
679 1,020 - - 420 2800 - 600 800 200 350 1,900 580 350 410 - - 1,100 650 2,080 600 - 200 - 14,800 150 - 500 370 200
370
29,000 25,000 18,000 3,600 12,000 30,500 14,400 18,000 20,000 27,000 5,400 14,400 10,800 18,000 25,200 2,500 3,000 10,000 3,400 29,000 9,200 2,250 10,000 8,100 25,000 13,500 30,000 10,000 15,000 14,256
576 1,242 - - 500 3,000 - 300 700 360 400 1,080 510 200 288 100 - 1,800 432 2,880 720 - 360 - 16,200 200 - 350 432 288
500
68.18 34.00 11.25 1.60 9.17 81.20 4.02 16.15 19.01 41.48 230 11.10 3.98 10.67 25737 - 1.25 8.26 0.70 97.83 111 - 3.95 1.40 30.00 4.47 45.15 12.26 7.10 15.60
74.49 33.66 14.67 140 9.75 84.10 5.00 18.05 16.97 46.02 2.48 9.25 5.72 10.80 22.30 - 1.90 9.62 0.75 111.91 139 1.00 4.15 155 38.40 5.51 38.50 13.76 7.25 12.40
73.23 42.50 16.20 1.80 11.70 88.45 7.20 17.10 19.50 53.33 3.19 13.32 5.37 12.15 30.87 0.25 1.50 7.38 0.85 113.48 173 113 5.00 2.03 37.50 6.41 52.50 10.75 7.50 14.26
ASOCIADO MONOCULTIVCASOCIADO ASOCIADO MONOCULTIVCASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO MONOCULTIVC MONOCULTIVC ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO  MONOCULTI'ASOCIADO MONOCULTI ASOCIADO  MONOCULTI'MONOCULTI'MONOCULTIVC ASOCIADO  ASOCIADO ASOCIADO MONOCULTI' MONOCULTIVO ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO MONOCULTIVO ASOCIADO
PACAY Y NARANJA PACAY, TARAY PLATANO Y MAIZ TARAY ALFALF, PACAY TARA NARANJAY PA(PACAY, NARAN CHIRIMOYA Y PACAY NARANJAY PACAY CHIRIMOYA NARANJAY I MAIZ AMARI LUCUMA, CHIRIMOYA Y PACAY NISPERO, NARAT ARVEJA, MAIZ, LITUNA Y TARA NARANJAY PAC,

EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION(EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION; EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION, EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACIONEXPORTACIC EXPORTACION EXPORTACIC EXPORTACIC EXPORTACIG EXPORTACIC EXPORTACION/ EXPORTACIC EXPORTACIC EXPORTACIC EXPORTACIC EXPORTACION/ EXPORTACION/N EXPORTACION  EXPORTACION  EXPORTACION  EXPORTACION

ACOPIADOR AYACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M; ACOPIADOR M; ACOPIADOR M, ACOPIADOR DE ACOPIADOR M, ACOPIADOR M. ACOPIADOR AY ACOPIADOR M, ACOPIADOR A ACOPIADOR ACOPIADOR MACOPIADOR ACOPIADOR ACOPIADOR ACOPIADOR ACOPIADOR My ACOPIADOR ACOPIADOR ACOPIADOR ACOPIADOR ACOPIADOR M/ ACOPIADOR MA' ACOPIADOR MA' ACOPIADOR MA' ACOPIADOR AYA ACOPIADOR MA
POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR CAJA POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR CAJA POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAI POR KILOGR/ POR KILOGRAN POR KILOGR/ POR KILOGR: POR KILOGR/ POR KILOGR/ POR KILOGRAN POR KILOGR/ POR KILOGR/ POR KILOGR/ POR KILOGR/ POR KILOGRAM POR KILOGRAMC POR KILOGRAMC POR KILOGRAMC POR KILOGRAMC POR KILOGRAMC
DURANTE LA CCANTES DE LA CCDURANTE LA CCDESPUES DE LA ANTES DE LA CCANTES DE LA C( DESPUES DE LA DURANTE LA C( DESPUES DE LA DESPUES DE LA DURANTE LA CCANTES DE LA CCDURANTE LA C DESPUES DE DESPUES DE LA DESPUES DE DESPUES DE DESPUES DE DESPUES DE DESPUES DE LA DURANTE LA DURANTE LA DURANTE LA DURANTE LA DURANTE LA CC DESPUES DE LA C DESPUES DE LA C DESPUES DE LA C DURANTE LA COt DURANTE LA CO!

ALCREDITO  ALCREDITO  ALCREDITO AL CONTADO AL CONTADO AL CONTADO AL CONTADO AL CONTADO AL CONTADO AL CONTADO AL CONTADO ALCREDITO  ALCREDITO ALCONTADCALCONTADO ALCONTADCALCONTADCALCONTADCAL CONTADCALCONTADO AL CONTADCAL CONTADCAL CONTADCAL CONTADCALCONTADO ~ALCREDITO  ALCREDITO  ALCONTADO  ALCONTADO  ALCONTADO
5/5.50 5/7.50 $/6.50 $/4.50 $/5.00 $/3.50 s/6.00 s/5.00 s/6.00 5/ 4.50 5/5.30 $/5.00 5/ 4.00 $/4.50 $/4.50 $/4.50 5/ 6.80 5/6.00 $/6.00 s/7.00 s/5.00 $/5.00 $/5.00 $/6.00 5/0.05 5/5.80 s/7.00 s/6.00 5/5.50 5/5.50
EN ALMACEN T OTROS(TRANSFEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA C EN ALMACEN T EN LA MISMA CEN LA MISMA C EN LA MISMA C EN LA MISMA C EN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA EN ALMACENEN LA MISMA CEN LA MISM/ OTROS (DEP(EN LA MISIM/EN LA MISM/EN LA MISMA C EN LA MISM/ EN LA MISM/EN LA MISM/ EN LA MISM/EN LA MISMA CIEN LA MISMA CHEN LA MISMA CH EN LA MISMA CHEN LA MISMA CH EN LA MISMA Ck
si si si st st st si si si si sl st st st st st si si sl st si sl st st si si si si sl sl
si si si st st st st si si si si st st sl st st si si sl st si si st st si si si si si sl
PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGLPRIMERA, SEGLPRIMERA Y SEC PRIMERA, SEGLPRIMERA Y SEC PRIMERA Y SEC PRIMERA Y SEG PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGLPRIMERA, SEG PRIMERA, SE PRIMERA, SEGI PRIMERA, SE PRIMERA, SE PRIMERA, SE PRIMERA Y S PRIMERA Y SEG PRIMERA, SE PRIMERA, SE PRIMERA, SE PRIMERA Y S PRIMERA, SEGU PRIMERA Y SEGU PRIMERA, SEGUN PRIMERA, SEGUN PRIMERA, SEGUN PRIMERA Y SEGU
NO si sl NO SI (100 g paraalSi st NO si si sl sl NO sl st st si NO NO st NO NO NO NO si NO si NO si NO
KILOGRAMO ~ KILOGRAMO ~ KILOGRAMO ~ KILOGRAMO ~ KILOGRAMO ~PORCENTAJE KILOGRAMO ~KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO PORCENTAJE KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO  KILOGRAMO PORCENTAJEKILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO  KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO ~ KILOGRAMO ~ KILOGRAMO  KILOGRAMO  KILOGRAMO  KILOGRAMO
29,000 25,000 18,000 3,600 12,000 30,500 14,400 18,000 20,000 27,000 5,400 14,400 10,800 18,000 25,200 2,500 3,000 10,000 3,400 29,000 9,200 2,250 10,000 8,100 25,000 13,500 30,000 10,000 15,000 14,256
576 1,242 - - 500 3,000 - 500 700 360 400 1,080 510 200 288 100 - 1,800 432 2,880 200 - 150 - 15,800 100 - 350 280 180
500
5/5.50 5/7.50 5/6.50 $/4.50 $/5.00 $/3.50 $/6.00 s/5.00 S/6.00 5/4.50 5/5.30 5/ 4.00 5/4.00 5/ 4.50 5/4.50 5/4.50 5/6.80 5/6.00 $/6.00 s/7.00 5/5.00 $/5.00 $/5.00 $/6.00 $/5.00 5/5.80 s/7.00 5/6.00 5/5.50 /550
s/4.00 5/5.00 - - s/ 2.00 s/ 2.00 - s/5.00 5/5.00 5/3.00 5/ 4.00 $/3.00 5/3.50 $/3.00 $/4.00 $/3.50 - 5/ 4.00 $/4.50 $/5.00 5/3.50 - $/3.00 - s/3.00 s/3.00 - 5/5.50 s/4.00 s/ 4.00
$/1.00
5/159,500.00 S/187,500.00 S/117,000.00 S/16,200.00 S/60,000.00 S/106,750.00 S/86,400.00 S/90,000.00 S/120,000.00 S/121,500.00 S/28,620.00 S/57,600.00 S/43,200.00 S/81,000.00 S/113,400.00 S/11,250.00 S/20,400.00 S/60,000.00 S/20,400.00 S/203,000.00 S/ 46,000.00 S/11,250.00 S/50,000.00 S/48,600.00 /12500000  S/78300.00 S/210,000.00  S/60,000.00  S/82,500.00 S/ 78,408.00
$/2,304.00  S/6,210.00 - - $/1,000.00 S/ 6,000.00 - $/2,500.007 $/3,500.00 S/1,080.00  S/1,600.00  S/3,240.00 S/1,785.00 /60000  S/1,152.00 S/350.00 - 5/7,200.00 S/1,944.00 S/14,400.00  S/700.00 - S/ 450.00 - S/ 47,400.00 5/300.00 - $/1,925.00 $/1,120.00 $/720.00
S/ 500.00
S/161,804.00 S/193,710.00 S/117,000.00 S/16,200.00 S/61,000.00 S/113,250.00 S/86,400.00 S/92,500.00 S/123,500.00 S/122,580.00 S/30,220.00 S/60,840.00 S/44,985.00 S/81,600.00 S/114,552.00 S/11,600.00 S/20,400.00 S/67,200.00 S/ 22,344.00 S/ 217,400.00 S/ 46,700.00 S/ 11,250.00 S/ 50,450.00 S/ 48,600.00 S/172,400.00  5/78,600.00 S/210,000.00  S/61925.00  S/83,620.00  S/79,128.00
5/50,000.00 S/28,000.000 S/22,000.00  S/5000.00 S/10,000.00 S/56,200.00 S/10,000.00 S/25000.00 S/12,000.00 S/30,000.00 S/18,200.00 S/22,000.00 S/16,000.00 S/30,000.00 S/19,000.00 S/3,000.00 S/8,000.00 S/25,000.00 S/8,000.00 S/35000.00 S/20,000.00 S/5,000.00 S/10,000.00 S/10,000.00  S/40,000.00  S/17,000.00  S/62,000.00  S/16,500.00  S5/20,000.00 S/ 16,000.00

RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PR(RECURSOS PIRECURSOS PRC RECURSOS PIRECURSOS PIRECURSOS PIRECURSOS PIRECURSOS PRO RECURSOS PIRECURSOS PIRECURSOS PIRECURSOS PIRECURSOS PROIRECURSOS PROP RECURSOS PROP RECURSOS PROP RECURSOS PROP RECURSOS PROP
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N° FICHA DE REGISTRO

FECHA

I. INFORMACION GENERAL

1.1 APELLIDOS Y NOMBRES

1.2 UBICACION

1.2.1 REGION

1.2.2 PROVINCIA

1.2.3 DISTRITO

1.2.4 CENTRO POBLADO

1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD

1.3 JEFE DE FAMILIA

1.4 NUMERO DE MIEMBROS DE LA FAMILIA
1.5 EDAD DEL PRODUCTOR

1.6 GRADO DE INSTRUCCION

I1. INFORMACION DE LA UNIDAD PRODUCTIVA
2.1 LUGAR DE PRODUCCION

2.1.1 DISTRITO

2.1.2 CENTRO POBLADO

2.1.3 CASERIO/COMUNIDA/LOCALIDAD
2.1.4 LUGAR

2.2 PROPIEDAD DEL PREDIO

2.2.1 TOPOGRAFIA

2.2.2 TIPO DE SUELO

11l. ASOCIATIVIDAD DE PRODUCTORES
3.1 ORGANIZACION DE PRODUCTORES

3.1.2 NOMBRE DE LA ORGANIZACION

3.2 PROMOCION DE PALTA
3.2.1 PROMOCIONAN LA PALTA
3.2.2 DONDE PROMOCIONAN
3.3 CERTIFICACION

4.1 CAPACITACION Y ASISTENCIA TECNICA
4.1.1 RECIBE CAPACITACION

4.1.2 RECIBE ASISTENCIA TECNICA

14.1.3 QUIEN PRESTA CAPACITACION

14.1.4 QUIEN PRESTA LA ASISTENCIA TECNICA
4.2 PROVEEDORES

4.2.1 PROVEEDORES DE PLANTONES

14.2.2.1 CORPORACION AGRICOLA CRIS E.I.R.L
14.2.3 OTROS PROVEEDORES

V. INFORMACION DE PRODUCCION
5.1 SUPERFICIE TOTAL/ FAMILIA (ha)
5.2 SUPERFICIA CULTIVADA CON PALTO (ha)
5.2.1 HASS (Ha)

5.2.2 FUERTE (Ha)

5.2.3 OTROS (Ha)

5.3 RENDIMIENTO (ha)

5.3.1 RENDIMIENTO (ha) 2020
5.3.1.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.1.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.1.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.2 RENDIMIENTO (ha) 2021
5.3.2.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.4.2.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.3 RENDIMIENTO (ha) 2022

5.3.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.4 PRODUCCION TOTAL (T/ANO) HASS
ARO 2020

ANO 2021

ANO 2022

5.4 SISTEMA DE PRODUCCION

5.4.1 ASOCIADO

\VI. COMERCIALIZACION DE PALTO
6.1 VENTA DE PALTA

6.1.1 CANAL DE DISTRIBUCION

6.1.2 A QUIEN VENDE

6.1.3 COMO VENDE

6.1.4 EN QUE MOMENTO

6.1.5 DE QUE MANERA LO VENDE
6.1.6 PRECIO DE VENTA

6.2 ALMACENAMIENTO TEMPORAL
6.3 CLASIFICACION DE PALTA

6.3.1. CLASIFICA POR CALIDAD

6.3.2 CLASIFICA POR CALIBRE

6.3.3 COMO LO CLASIFICA

6.3.4 DESCARTE

6.4 PERDIDAS POSTCOSECHA

6.4.1 CUANTO ES LA PERDIDA

[VII. INGRESO DEL PRODUCTORY COSTOS
7.5.1 RENDIMIENTO (Kg/Ha)

HASS

FUERTE

oTROS

ITOTAL (Kg/afio)

7.5.2 PRECIO DE VENTA (S/. X Kg)

0TROS

TOTAL (Kg/afio)

7.5.3 INGRESO TOTAL (S/.)

HASS

FUERTE

0TROS

TOTAL (Kg/afio)

7.6 COSTO DE PRODUCCION TOTAL (S/.x Ha)
7.7 FUENTE DE FINANCIAMIENTO

— —

3.1.1 PERTENECE A ALGUNA ORGANIZACION DE PRODUCTORE NO Sl NO Sl Sl Sl Sl NO NO Sl Sl Sl NO NO NO NO NO NO Sl Sl NO NO Sl Sl Sl Sl NO Sl Sl Sl
ASOCIACION CALVARIO ASOCIACION C,ASOCIACION C,;ASOCIACION C;ASOCIACION CALVARIO ASOCIACION C,INCAHUASI ASOCIACION CALVARIO ASOCIACION INASOCIACION INCAHUASI ASOCIACION | ASOCIACION C£ ASOCIACION ASOCIACION INCAVO ASOCIACION (ASOCIACION 'ASOCIACION

3.1.3 SE ACOPIA Y VENDE LA PRODUCCION DE VARIOS PRODU NO N NO Sl Sl Sl Sl NO NO Sl NO Sl NO NO NO NO NO NO Sl N NO NO Sl Sl Sl NO NO Sl Sl N

NO Sl NO Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl NO Sl NO NO NO Sl Sl NO Sl NO NO Sl Sl Sl Sl Sl NO Sl Sl Sl

IV. DESARROLLO DE CAPACIDADES Y PROVEEDORES

4.2.2 PROVEEDORES DE ABONOS Y FERTILIZANTES

FORMATO 01: FICHA ENCUESTA A PRODUCTORES DE LA LOCALIDAD DE PATIBAMBA
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30|
02/02/2023 02/02/2023 02/02/2023 03/02/2023 03/02/2023 03/02/2023 04/02/2023 04/02/2023 07/02/2023 07/02/2023 09/02/2023  09/02/2023 10/02/2023 10/02/2023  11/02/2023  11/02/2023  12/02/2023 13/02/2023 13/02/2023 14/02/2023 15/02/2023 16/02/2023  17/02/2023 17/02/2023 17/02/2023 18/02/2023  19/02/2023  20/03/2023 20/03/2023  21/03/2023

ARCE ANANIS JUTORRES QUISPE FIGUEROA FLOIANANOS GUTIEANARNOS GUTIESANCHEZ FLOR CORAS AYNE LU VILA TORRES GI SANCHEZ SANT ANARNOS GUTIE PERALTA QUISF ARCE LUJAN J/ BUSTAMANTE [JERI VELASQUE CARDENAS HL OLIVERO CON OLIVERA GUTI VELASQUEZ [ NAVARRO CAN GUTIERREZ C SANTA FE VAMAURICIO NIl FIGUERO BEDI PINO SANTA CR MEJIA GUTIE CHAVEZ CONI VALDIVIA SAN CASTRO ROJA! RIVERA GUTIE ZAMORA MA
AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO  AYACUCHO AYACUCHO  AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO

LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR
PATIBAMBA PATIBAMBA ~ PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA  PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA

INCARACCAY  CHOROBAMBA CHOROBAMBA PUCARUMI PATIBAMBA  CHOROBAMBA PATIBAMBA  INCARACCAY CHOROBAMBA PATIBAMBA  INCARACCAY INCARACCAY INCARACCAY INCARACCAY CHOROBAMB/INCARACCAY INCARACCAY INCARACCAYINCARACCAY INCARACCAYPUCARUMI PUCARUMI  PUCARUMI  PATIBAMBA INCARACCAYPUCARUMI ~ PATIBAMBA  PUCARUMI  COLLPA PATIBAMBA
Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl
3 8 5 4 6 5 4 5 3 5 2 3 4 5 5 12 2 7 6 4 5 5 6 6 5 3 6 4 4 4
38 64 41 42 49 39 a3 38 48 30 46 25 40 36 48 65 38 40 72 47 43 58 53 52 59 60 58 33 38 58

SECUNDARIA  SIN ESTUDIO  SECUNDARIA  PRIMARIA PRIMARIA PRIMARIA SECUNDARIA  PRIMARIA PRIMARIA SECUNDARIA  SECUNDARIA  SUPERIOR INC PRIMARIA SECUNDARIA  PRIMARIA PRIMARIA SECUNDARIA (PRIVADO  SIN ESTUDIO  SUPERIOR  SUPERIOR  SIN ESTUDIO PRIMARIA SECUNDARIA CCPRIMARIA  SECUNDARIA SECUNDARIA SECUNDARIA (PRIMARIA SECUNDARIA

PATIBAMBA PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA  PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA PATIBAMBA

INCARACCAY CHOROBAMBA CHOROBAMBA PUCARUMI PUCARUMI CHOROBAMBA PATIBAMBA  INCARACCAY CHOROBAMBA PATIBAMBA  INCARACCAY INCARACCAY INCARACCAY INCARACCAY CHOROBAMB/INCARACCAY INCARACCAY INCARACCAYINCARACCAY INCARACCAYPUCARUMI PUCARUMI  PUCARUMI  PATIBAMBA INCARACCAYPUCARUMI ~ PATIBAMBA  PUCARUMI COLLPA PATIBAMBA
PLAZUELA CHIRI PARAISO ATACCOPAMP/RANRAYOCC  NINAYBAMBA NARANJAYOCCSAN JUAN PAN CONDORRUMI ISLA PACAYNIYOCC TORNOPAMPA INCARACCAY QUERAYOCC USUNNIYOCC CAHUASI INCARACCAY INCARACCAY LLOCCLLASC(TORNOPAMPA CCARCCANP CANCHON M CANCHOMPA FIGUEROA PEDREGAL PUCALOMA PUCAYOCC SAN PEDRO  PEDREGAL COLLPA SOQLLAYOCC
SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SINTITULO CONTITULO  SINTITULO SINTITULO SINTITULO SINTITULO  SINTITULO CONTITULO  EN TRAMITE SINTITULO EN TRAMITE SINTITULO  SIN TITULO CONTITULO SINTITULO  SINTITULO  SINTITULO  CONTITULO SIN TITULO
TERRENO INCLIM PENDIENTE FUETERRENO INCLI PENDIENTE MC TERRENO INCLI PENDIENTE FUETERRENO LLAN PENDIENTE FUE TERRENO LLAN PENDIENTE MC TERRENO LLAN PENDIENTE M PENDIENTE FUITERRENO INCL TERRENO LLAI TERRENO LLAI TERRENO LLAI TERRENO IN(PENDIENTE MO PENDIENTE P TERRENO IN TERRENO LLAI TERRENO INCI PENDIENTE MO TERRENO IN(PENDIENTE M TERRENO LLANPENDIENTE Mi TERRENO LLAI TERRENO INC|
FRANCO ARENC FRANCO AREN(FRANCO AREN(FRANCO LIMOS ARCILLOSO ARCILLOSO FRANCO AREN(ARCILLOSO ARENOSO FRANCO AREN(ARENOSO ARCILLOSO  FRANCO AREN FRANCO AREN ARCILLOSO  FRANCO AREMARCILLOSO ~ ARENOSO  FRANCO AREN(FRANCO ARCFRANCO AREFRANCO AREI FRANCO AREN FRANCO ARENCARENOSO  ARENOSO ARCILLOSO  FRANCO ARCIILIMO ARCILLC FRANCO ARE|

FERIAS REGIONALES FERIAS LOCALE FERIAS LOCALE: FERIAS LOCALE FERIAS LOCALE FESTIVALES FESTIVALES FERIAS LOCALES/FERIAS REGIO FERIAS LOCALES/FERIAS REGIONALES/FESTIVALES FERIAS LOCAL FESTIVALES FERIAS LOCALES/FERIAS REGIONALES/FES FESTIVALES/C FERIAS LOCAL FERIAS LOCALES FERIAS LOCA FERIAS REGIONALES/FESTIV/ FERIAS LOCALI FERIAS REGIO FERIAS LOCA!
PALTA CONVEN PALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVEN PALTA CONVEN PALTA CONVEN PALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVE PALTA CONVEI PALTA CONVEIPALTA CONVE PALTA CONVE PALTA CONVE PALTA CONV PALTA CONVEN PALTA CONV PALTA CONV PALTA CONVE PALTA CONVE PALTA CONVEN PALTA CONV PALTA CONVEPALTA CONVE PALTA CONVE PALTA CONVEPALTA CONV!

Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl
Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl
GOBIERNO LOC/ GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LO GOBIERNO LOC GOBIERNO LOCGOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO L(GOBIERNO LOC GOBIERNO LI GOBIERNO LIGOBIERNO LC GOBIERNO LO ONGs/PROFESI{ GOBIERNO LI GOBIERNO LC GOBIERNO LO(GOBIERNO LO GOBIERNO LC GOBIERNO L]
GOBIERNO LOC/ GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC AGENCIA AGR GOBIERNO LOC GOBIERNO LO(GOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO L(GOBIERNO LOC GOBIERNO Li GOBIERNO L{GOBIERNO LC GOBIERNO LO ONGs/PROFESI( GOBIERNO LI GOBIERNO LC GOBIERNO LO(GOBIERNO LO GOBIERNO LC GOBIERNO L]

PROPAGACION PROPAGACION PROPAGACION PROPAGACION PRIDER/PROPA PROPAGACION PROPAGACION GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC PROPAGACION VIVERO DE HL PROPAGACION VIVERO DE ICA PRIDER/GOBIE PRIDER PROPAGACIOI PROPAGACI( GOBIERNO LOC PROPAGACI( PROPAGACIC PROPAGACIO PROPAGACIO GOBIERNO LOC, PRIDER PRIDER GOBIERNO LO(GOBIERNO LO GOBIERNO LC PROPAGACIO|
TIENDAS AGROF TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO PROPIO TIENDAS AGR(TIENDAS AGRC TIENDAS AGRC TIENDAS AGR(TIENDAS AGR( TIENDAS AGR( TIENDAS AGI TIENDAS AGRO TIENDAS AGI TIENDAS AGI TIENDAS AGR TIENDAS AGRI TIENDAS AGROI TIENDAS AGI TIENDAS AGR TIENDAS AGRCTIENDAS AGR( TIENDAS AGR TIENDAS AGR|
CORPORACION .RENOVA SOLUCCORPORACION CORPORACION CORPORACION CORPORACION RENOVA SOLUC CORPORACION CORPORACION CORPORACION PRODUCTOR DI CORPORACIOI CORPORACION CORPORACION CORPORACIOIRENOVA SOLL RENOVA SOLL CORPORACICCORPORACION PRIVADO  CORPORACICRENOVA SOLLCORPORACIO PRIVADO Y OTR CORPORACICPRIVADO  CORPORACION CORPORACIOI RENOVA SOLLCORPORACIO|

PRIVADO PRIVADO PRIVADO PRIVADO PRIVADO
0.525 2 05 0.4 1 125 05 1.25 1.02 1 0.5 155 1.05 0.25 1.565 2.0 0.75 0.54 0.50 0.50 0.50 1.00 1.00 3.00 0.50 0.75 4.00 1.045 1.00 0.50)
05 2 05 0.4 1 1 0.5 1.25 1 1 0.5 15 1 0.23 15 175 0.75 0.54 0.475 0.5 0.425 0.925 0.75 25 0.475 0.5 3.975 1 0.75 0.4
0.025 0.25 0.02 0.05 0.05 0.02 0.065 0.25 0.025 0.075 0.075 0.25 0.5 0.025 0.25 0.025 0.045 0.25 0.1
15,000 27,900 - 12,700 18,500 7,000 8,000 14,000 18,000 19,200 11,300 2,508 16,900 3,800 22,400 24,500 13,500 10,000 5,800 - - 10,800 21,800 18,900 1,000 9,800 35,900 16,900 19,600 11,600
500 - - - 2,400 - - - - - 600 100 200 980 450 - - 180 - 900 3,180 5,000 780 120 200 580 2,000 900
16,390 30,000 - 10,000 20,600 6,500 7,012 12,500 15,300 17,400 9,000 4,300 18,500 5,000 16,400 26,000 15,000 13,590 6,800 - 4,690 12,400 16,000 16,380 6,090 13,500 29,800 23,500 12,900 15,900
538 - - - 2,550 - - - - - 900 350 460 1,000 500 - - 200 - 380 1,270 3,200 7,500 1,000 470 790 790 2,690 1,500
21,600 31,200 3,000 14,800 22,680 8,600 9,600 13,800 19,800 21,700 10,700 5,600 20,000 7,200 21,800 35,800 18,000 16,600 8,600 3,200 6,300 14,800 20,800 15,000 9,450 14,400 29,000 25,000 18,000 18,000
720 - - - - 4,320 216 1,000 400 576 1,400 720 252 540 1,620 4,320 8,000 1,440 648 500 1,000 4,320 2,160
7.50 55.80 0.00 5.08 18.50 7.00 4.00 17.50 18.00 19.20 5.65 3.76 16.90 0.87 33.60 42.88 10.13 5.40 276 0.00 0.00 9.99 16.35 47.25 048 4.90 142.70 16.90 14.70 4.64
8.20 60.00 0.00 4.00 20.60 6.50 3.51 15.63 15.30 17.40 4.50 6.45 18.50 115 24.60 45.50 11.25 7.34 3.3 0.00 1.99 11.47 12.00 40.95 2.89 6.75 118.46 23.50 9.68 6.36]
10.80 62.40 1.50 5.92 22.68 8.60 4.80 17.25 19.80 21.70 5.35 8.40 20.00 1.66 32.70 62.65 13.50 8.96 4.09 1.60 2.68 13.69 15.60 37.50 4.49 7.20 115.28 25.00 13.50 7.20)
MONOCULTIVO ASOCIADO  MONOCULTIVCASOCIADO  MONOCULTIVC MONOCULTIVC MONOCULTIVC MONOCULTIVC MONOCULTIVC MONOCULTIVC MONOCULTIVC MONOCULTIV MONOCULTIVCASOCIADO ~ ASOCIADO  ASOCIADO  MONOCULTIV MONOCULTI ASOCIADO  ASOCIADO  ASOCIADO  ASOCIADO  MONOCULTIV MONOCULTIVO MONOCULTI MONOCULTIV MONOCULTIV(ASOCIADO  ASOCIADO  ASOCIADO

CHIRIMOYA, TARA, PACAY, NAIPACAY Y NARANJA TARAY NARANPACAY Y NAR/PACAY Y NARANJA PACAY Y NARAI MAIZ AMARI MANGO Y PAPACAY, NARANJA, CAMOTE Y MAIZ NARANJA NARANJA, TA PACAY

EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION NACIONAL — EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACIONEXPORTACION, EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACIC EXPORTACION EXPORTACIC EXPORTACIC EXPORTACIO! EXPORTACIOM EXPORTACION/ EXPORTACIC EXPORTACIO! EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACIO
ACOPIADOR MA ACOPIADOR M, ACOPIADOR AYACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR AY ACOPIADOR AYACOPIADOR AYACOPIADOR AY ACOPIADOR AYACOPIADOR N ACOPIADOR M ACOPIADOR A' ACOPIADOR A ACOPIADOR A ACOPIADOR A ACOPIADOR ACOPIADOR AY ACOPIADOR ACOPIADOR ACOPIADOR ! ACOPIADOR NACOPIADOR AY ACOPIADOR ACOPIADOR £ ACOPIADOR V ACOPIADOR N ACOPIADOR NACOPIADOR
POR KILOGRAM( POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAIPOR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAI POR KILOGRAI POR KILOGRAI POR KILOGR/ POR KILOGRAN POR KILOGR) POR KILOGR/ POR KILOGRA POR KILOGRA POR KILOGRAM POR KILOGR/ POR KILOGRA POR KILOGRA! POR KILOGRAI POR KILOGRA POR KILOGRA|
ANTES DE LA CO DURANTE LA CCDURANTE LA CCANTES DE LA CCDURANTE LA CCDURANTE LA CCDURANTE LA C(DESPUES DE LA DESPUES DE LA ANTES DE LA CC DURANTE LA CC DURANTE LA ( DESPUES DE LA DESPUES DE LA DESPUES DE Ly DURANTE LA ( DURANTE LA C DURANTE LA DURANTE LA CCDURANTE LA DURANTE LA DESPUES DE L DESPUES DE L. DURANTE LA CC DESPUES DE DURANTE LA ¢ DESPUES DE C(DESPUES DE C' DURANTE LA ( DESPUES DE L
ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO ALCREDITO ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO ALCREDITO ALCREDITO AL CREDITO ALCREDITO  ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADCALCONTADO ALCONTADCALCONTADCALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO/AALCREDITO ALCREDITO ALCREDITO ALCREDITO ALCREDITO ALCONTADO

s/ 6.00 $/5.50 s/ 6.00 s/ 6.00 $/5.50 S/ 6.50 $/5.50 S/ 6.00 $/6.00 5/6.80 5/5.80 s/ 8.00 s/5.80 $/5.80 5/5.00 $/5.00 5/ 6.50 S/ 6.00 s/ 4.00 5/3.50 5/ 6.50 S/ 6.50 $/6.00 $/5.00 s/5.00 $/7.50 s/ 6.00 $/6.00 s/5.00 5/5.00)
EN LA MISMA CHEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA C EN LA MISMA C EN LA MISMA C EN LA MISMA C EN ALMACEN T EN LA MISMA EN LA MISMA CEN LA MISMA (EN LA MISMA EN LA MISMA EN ALMACEN " EN LA MISM/ EN LA MISMA C EN LA MISM/EN LA MISM/EN LA MISMA EN LA MISMA OTROS (ACOPIAEN LA MISM/EN LA MISMA EN LA MISMA (EN LA MISMA EN LA MISMA EN LA MISMA

Sl N N Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl N Sl Sl Sl Sl
Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl Sl
PRIMERA, SEGUIPRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA Y SEG PRIMERA Y SEG PRIMERA, SEG PRIMERA, SEGL PRIMERA Y SEC PRIMERA, SEG PRIMERA, SEG PRIMERA, SEG PRIMERA, SE PRIMERA, SEGL PRIMERA, SE PRIMERA Y S PRIMERA, SEC PRIMERA, SEC PRIMERA, SEGU PRIMERA Y S PRIMERA, SEC PRIMERA, SEG PRIMERA, SEG PRIMERA, SEC PRIMERA Y SE|
NO SI Sl NO NO NO NO NO NO NO Sl Sl NO NO Sl NO NO NO NO Sl NO NO Sl Sl Sl NO NO Sl Sl Sl

KILOGRAMO KILOGRAMO  KILOGRAMO  PORCENTAJE KILOGRAMO  KILOGRAMO KILOGRAMO  KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO PORCENTAJE KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO  KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO PORCENTAJE KILOGRAMO PORCENTAJE KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO

21,600 31,200 3,000 14,800 22,680 8,600 9,600 13,800 19,800 21,700 10,700 5,600 20,000 7,200 21,800 35,800 18,000 16,600 8,600 3,200 6,300 14,800 20,800 15,000 9,450 14,400 29,000 25,000 18,000 18,000
720 - - - - 4,320 - - 216 1,000 400 576 1,400 720 252 540 1,620 4,320 8,000 1,440 648 500 1,000 4,320 2,160

s/6.00 s/5.50 s/ 6.00 s/ 6.00 $/5.50 $/6.50 $/5.50 $/6.00 5/6.00 5/ 6.80 s/5.80 s/8.20 s/5.80 s/5.80 s/5.00 s/5.00 /650 s/ 6.00 s/ 4.00 5/3.50 s/6.50 5/6.50 5/ 6.00 s/5.00 s/5.00 $/7.50 s/6.00 5/ 6.00 s/5.00 s/5.00

s/5.50 s/0.00 s/0.00 s/0.00 s/0.00 s/ 4.50 s/0.00 $/0.00 /450 5/0.00 /0.00 s/5.00 s/ 4.00 s/ 4.50 s/3.50 s/ 4.50 s/0.00 s/0.00 s/3.50 5/0.00 s/5.00 /450 s/3.00 s/ 4.50 s/ 4.00 s/5.00 s/5.00 s/ 4.00 s/3.50 s/ 4.50

S/129,600.00 S/171,600.00 S/18,000.00 S/88,800.00 S/124,740.00 S/55900.00 S/52,800.00 S/82,800.00 S/118,800.00 S/147,560.00 S/62,060.00 S/45,920.00 S/116,000.00 S/41,760.00 S/109,000.00 S/179,000.00 S/117,000.00 S/99,600.00  S/34,400.00 S/11,200.00 S/40,950.00 S/96,200.00 S/124,800.00 S/ 75,000.00 S/47,250.00 S/108,000.00 S/174,000.00 S/150,000.00 S/90,000.00 S/ 90,000.00|
S/ 3,960.00 S/ 19,440.00 s/ 972.00 /500000  S/1,600.00 S/2,592.00 S/4,900.00 S/3,240.00 s/ 882.00 $/2,700.00 5/7,290.00 S/12,960.00  S/36,000.00 S/5760.00 S/3,240.00 S/2,500.00 S/4,000.00 S/15,120.00 S/9,720.00)

S/133,560.00 S/171,600.00 S/18,000.00 S/88,800.00 S/124,740.00 S/75,340.00 S/52,800.00 S/82,800.00 S/119,772.00 S/147,560.00 S/62,060.00 S/50,920.00 S/117,600.00 S/44,352.00 S/113,900.00 S/182,240.00 S/117,000.00 S/99,600.00 S/35,282.00 S/11,200.00 S/43,650.00 S/ 103,490.00 S/ 137,760.00 S/111,000.00 S/53,010.00 S/ 111,240.00 S/176,500.00 S/ 154,000.00 S/ 105,120.00 S/ 99,720.00|
S/20,000.00 S/30,000.00  S/8000.00 S/15000.00 S/30,000.00 S/31,000.00 S/15000.00 S/25000.00 S/23,000.00 S/25000.00 S/12,000.00 S/24,000.00 S/35000.00 S/15000.00 S/21,000.00 S/23,000.00 S/25000.00 S/20,000.00  S/7,000.00 S/6,100.00 S/20,000.00 S/28,000.00 S/35000.00 S/30,000.00 S/35000.00 S/25,000.00 S/40,000.00 S/23,000.00 S/21,000.00 S/ 19,000.00|

RECURSOS PROFRECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO PRESTAMO CRE PRESTAMO CRE RECURSOS PR(PRESTAMO CRI PRESTAMO CRIRECURSOS PRiRECURSOS PRI RECURSOS PR(RECURSOS PIRECURSOS PRO RECURSOS PI RECURSOS PIRECURSOS PR RECURSOS PR PR;STAMO CRE RECURSOS P|PRESTAMOS ( RECURSOS PRCRECURSOS PR(RECURSOS PR RECURSOS PR
e —— — -l
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N° FICHA DE REGISTRO

FECHA

1. INFORMACION GENERAL

1.1 APELLIDOS Y NOMBRES

1.2 UBICACION

1.2.1 REGION

1.2.2 PROVINCIA

1.2.3 DISTRITO

1.2.4 CENTRO POBLADO

1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD

1.3 JEFE DE FAMILIA

1.4 NUMERO DE MIEMBROS DE LA FAMILIA
1.5 EDAD DEL PRODUCTOR

1.6 GRADO DE INSTRUCCION

1. INFORMACION DE LA UNIDAD PRODUCTIVA
2.1 LUGAR DE PRODUCCION

2.1.1 DISTRITO

2.1.2 CENTRO POBLADO

2.1.3 CASERIO/COMUNIDA/LOCALIDAD
2.1.4 LUGAR

2.2 PROPIEDAD DEL PREDIO

2.2.1 TOPOGRAFIA

2.2.2 TIPO DE SUELO

11l. ASOCIATIVIDAD DE PRODUCTORES
3.1 ORGANIZACION DE PRODUCTORES

3.1.1 PERTENECE A ALGUNA ORGANIZACION DE PRODUCTORES

3.1.2 NOMBRE DE LA ORGANIZACION

3.1.3SE ACOPIA Y VENDE LA PRODUCCION DE VARIOS PRODUCT!

3.2 PROMOCION DE PALTA
3.2.1 PROMOCIONAN LA PALTA
3.2.2 DONDE PROMOCIONAN
3.3 CERTIFICACION

IV. DESARROLLO DE CAPACIDADES Y PROVEEDORES

4.1 CAPACITACION Y ASISTENCIA TECNICA
4.1.1 RECIBE CAPACITACION

4.1.2 RECIBE ASISTENCIA TECNICA

4.1.3 QUIEN PRESTA CAPACITACION

4.1.4 QUIEN PRESTA LA ASISTENCIA TECNICA
4.2 PROVEEDORES

4.2.1 PROVEEDORES DE PLANTONES

4.2.2 PROVEEDORES DE ABONOS Y FERTILIZANTES

4.2.2.1 CORPORACION AGRICOLA CRIS E.I.R.L
4.2.3 OTROS PROVEEDORES

V. INFORMACION DE PRODUCCION
5.1 SUPERFICIE TOTAL/ FAMILIA (ha)
5.2 SUPERFICIA CULTIVADA CON PALTO (ha)
5.2.1 HASS (Ha)

5.2.2 FUERTE (Ha)

5.2.3 OTROS (Ha)

5.3 RENDIMIENTO (ha)

5.3.1 RENDIMIENTO (ha) 2020
5.3.1.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.1.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.1.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.2 RENDIMIENTO (ha) 2021
5.3.2.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.4.2.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.3 RENDIMIENTO (ha) 2022

5.3.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.4 PRODUCCION TOTAL (T/ANO) HASS
ARNO 2020

ANO 2021

ANO 2022

5.4 SISTEMA DE PRODUCCION

5.4.1 ASOCIADO

VI. COMERCIALIZACION DE PALTO
6.1 VENTA DE PALTA

6.1.1 CANAL DE DISTRIBUCION
6.1.2 A QUIEN VENDE

6.1.3 COMO VENDE

6.1.4 EN QUE MOMENTO

6.1.5 DE QUE MANERA LO VENDE
6.1.6 PRECIO DE VENTA

6.2 ALMACENAMIENTO TEMPORAL
6.3 CLASIFICACION DE PALTA

6.3.1. CLASIFICA POR CALIDAD
6.3.2 CLASIFICA POR CALIBRE

6.3.3 COMO LO CLASIFICA

6.3.4 DESCARTE

6.4 PERDIDAS POSTCOSECHA

6.4.1 CUANTO ES LA PERDIDA

VIl. INGRESO DEL PRODUCTOR Y COSTOS
7.5.1 RENDIMIENTO (Kg/Ha)

HASS

FUERTE

OTROS

[TOTAL (Kg/afio)

7.5.2 PRECIO DE VENTA (S/. X Kg)
HASS

FUERTE

OTROS

TOTAL (Kg/afio)

7.5.3 INGRESO TOTAL (S/.)

HASS

FUERTE

OTROS

[TOTAL (Kg/afio)

7.6 COSTO DE PRODUCCION TOTAL (S/.x Ha)
7.7 FUENTE DE FINANCIAMIENTO

FORMATO 01: FICHA ENCUESTA A PRODUCTORES DE LA LOCALIDAD DE MAGNUPAMPA
1 2 3 a 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20|
21/03/2023 21/03/2023 22/03/2023 22/03/2023 22/03/2023 23/03/2023 23/03/2023 23/03/2023 24/03/2023 24/03/2023 24/03/2023  25/03/2023 25/03/2023  26/03/2023 26/03/2023  26/03/2023  27/03/2023  27/03/2023  27/03/2023  28/03/2023

HUAMAN DELG MEDRANO ESPICALLE FIGUERO CAHUANA GUT ROJAS VARGAS POLACA DE LOF MENDRANO ES PERALTA CRUZ GOMEZ GUILLEIJERI CRISOSTOI HUAMAN DELG SILVA LUQUE [ GUILLEN ARAN SILVA LUQUE L LOPEZ SILVA N CALLE CASTRC LOME LLACTAI GUILLEN GUTIICHAVEZ ARCE SILVA LUQUE N
AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO
LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR

NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMP MAGNUPAMP/ MAGNUPAMP/ MAGNUPAMP MAGNUPAMP MAGNUPAMP MAGNUPAMP MAGNUPAMP, MAGNUPAMP,

Sl SI SlI SlI Sl NO Sl Sl Sl Sl SI SlI NO Sl Sl Sl Sl Sl Sl SI

8 1 2 4 5 3 3 5 3 5 1 7 6 3 6 4 5 8 6 2|
67 61 64 57 37 62 52 50 35 62 53 60 52 49 52 43 30 62 56 36|
PRIMARIA PRIMARIA INCC PRIMARIA SECUNDARIA IF SECUNDARIA IF PRIMARIA SECUNDARIA C SECUNDARIA SECUNDARIA INPRIMARIA INCCPRIMARIA CON PRIMARIA COIPRIMARIA CON SECUNDARIA CSECUNDARIA ISECUNDARIA SECUNDARIA (SECUNDARIA (SECUNDARIA PRIMARIA CO

NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMPA MAGNUPAMP MAGNUPAMPZ MAGNUPAMP/ MAGNUPAMP MAGNUPAMP MAGNUPAMP MAGNUPAMP MAGNUPAMP; MAGNUPAMP,
PATAHUASI QOCHACCHA AYNAHUILCA PICHUSPATA WILCOPAMPA OFICINAYOCC MATUSPAMPA SAME MATUSPAMPA ALFA PAMPA ALFA PAMPA MATUSPAMP/LLULLAPAMPA ALFAPAMPA PICHUSPATA OFICINAYOCC ASNACCPAMF ASNACCPAMF ORNOPUNCO MATUSPAMPA

SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO  SIN TITULO SIN TITULO SINTITULO SINTITULO SINTITULO  SINTITULO  SIN TITULO SIN TITULO
PENDIENTE MC PENDIENTE FUE TERRENO LLAN' TERRENO LLAN' TERRENO LLAN PENDIENTE MC TERRENO INCLI PENDIENTE MC TERRENO INCLI TERRENO LLAN' PENDIENTE MC PENDIENTE M PENDIENTE MC TERRENO LLAN PENDIENTE M PENDIENTE M TERRENO INCL TERRENO INCI TERRENO INCL PENDIENTE M
ARCILLOSO FRANCO AREN(FRANCO AREN(ARENOSO ARCILLOSO ARCILLOSO FRANCO AREN(ARCILLOSO ARENOSO FRANCO AREN(FRANCO AREN(ARENOSO ARCILLOSO ARENOSO FRANCO AREN FRANCO ARCI FRANCO FRANCO ARCI ARENOSO ARENOSO

si si si si si NO NO NO si H si si si sl si NO si NO sl NO
ASOCIACION F(ASOCIACION A ASOCIACION F(ASOCIACION F(ASOCIACION FORTALEZA DE MAGNUPAMPA ASOCIACION F(ASOCIACION F(ASOCIACION F(ASOCIACION FASOCIACION F ASOCIACION F ASOCIACION FORTALEZA DE ASOCIACION FORTALEZA DE ASOCIACION FORTALEZA DE
NO si si si NO NO NO NO si si si NO si si si NO si NO si NO

NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO si NO

FERIAS LOCALES
PALTA CONVENPALTA CONVENPALTA ORGANI PALTA ORGANI PALTA CONVEN PALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVENPALTA CONVE PALTA CONVENPALTA CONVEIPALTA CONVE PALTA CONVE PALTA CONVE PALTA CONVE PALTA CONVEIPALTA CONVE]

Sl S| S| S| S| Sl NO Sl Sl S| S| S| NO Sl SI SI Sl Sl Sl S|
Sl S| S| S| SlI Sl NO Sl Sl SI S| S| NO SI S Sl Sl Sl SI
GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC PROFESIONAL | GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOCAL/PROFESION, GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC AGENCIA AGRA GOBIERNO LOC GOBIERNO LOCAL/PROFESIOI GOBIERNO LOCGOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO LO(GOBIERNO LO
GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC PROFESIONAL | GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC GOBIERNO LOCAL GOBIERNO LOC GOBIERNO LOC AGENCIA AGRA GOBIERNO LOC GOBIERNO LOCAL/PROFESIONAL INDEPENDI AGENCIA AGR GOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO LO GOBIERNO LO(GOBIERNO LO

PRIDER PRIDER GOBIERNO LOC VIVERO DE ICA PRIDER PRIDER/PROPA PRIDER/GOBIEF PRIDER/PROPA PRIDER/ GOBIE PRIDER PROPAGACION PRIDER GOBIERNO LOC PRIDER/ GOBIEVIVERO ICA  PRIDER/GOBIE PRIDER PRIDER GOBIERNO LO(PRIDER
TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGRO TIENDAS AGR(TIENDAS AGRC TIENDAS AGRC TIENDAS AGR(TIENDAS AGR( TIENDAS AGR( TIENDAS AGR(TIENDAS AGRC TIENDAS AGR
CORPORACION CORPORACION RENOVA SOLUC CORPORACION CORPORACION CORPORACION CORPORACION RENOVA SOLUCRENOVA SOLUCRENOVA SOLUCRENOVA SOLUCRENOVA SOLL PRIVADO CORPORACION CORPORACIOI CORPORACIOI CORPORACIOI RENOVA SOLUCIONES PARA | RENOVA sOLU
PRIVADO PRIVADO
0.475 0.475 1.3 3 0.375 0.15 2.44 1.55 1 0.75 1 0.75 1.025 2 2.012 0.525 1.025 5.05 4.00 1.1
0.45 0.45 1.05 3 0.25 0.1 2.34 1.5 1 0.5 0.8 0.65 1 15 2 0.5 1 4.55 3.5 1]
0.025 0.025 0.25 0.125 0.05 0.1 0.05 0.25 0.2 0.1 0.025 0.5 0.012 0.025 0.025 0.5 0.5 0.1
2,700 10,000 16,000 20,500 2,500 9280 30,000 1,590 12,600 5,500 13,900 9,700 11,800 29,100 16,900 - - 28,000 16,700 10,500
430 850 940 - 280 680 1,500 180 - 1,000 1,800 980 790 2,500 - - - 2,000 1,800 280
2,500 10,500 17,900 19,800 2,908 1,000 28,000 19,500 15,000 6,700 14,000 8,700 12,500 29,800 22,000 9,500 - 26,000 18,000 8,700
460 9200 1,020 - 1,000 890 2,900 250 - 1,500 1,500 1,200 9200 3,890 - 500 - 2,700 2,500 1,000
3,800 12,600 20,600 23,600 3,420 1,080 44,600 20,160 18,000 8,300 16,600 10,800 14,000 31,600 28,800 10,800 6,400 25,400 20,000 10,800
570 1,000 1,620 - 1,080 9200 3,200 360 - 2,000 2,000 1,620 1,000 4,000 540 810 200 3,880 3,000 1,200
1.22 4.50 16.80 61.50 0.63 0.10 70.20 2.39 12.60 2.75 11.12 6.31 11.80 43.65 33.80 0.00 0.00 127.40 58.45 10.50]
1.13 4.73 18.80 59.40 0.73 0.10 65.52 29.25 15.00 3.35 11.20 5.66 12.50 44.70 44.00 4.75 0.00 118.30 63.00 8.70)
1.71 5.67 21.63 70.80 0.86 0.11 104.36 30.24 18.00 4.15 13.28 7.02 14.00 47.40 57.60 5.40 6.40 115.57 70.00 10.80
ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO ASOCIADO MONOCULTIVC ASOCIADO MONOCULTIVC ASOCIADO  MONOCULTIVC MONOCULTIVC MONOCULTIV ASOCIADO  MONOCULTIV MONOCULTIV ASOCIADO  ASOCIADO
ALFALFA CHIRIMOYA, PL NARANJA Y LIN NARANJA NARANJA NARANJA, MAI CHIRIMOYA, P2 CHIRIMOYA, PACAY NARANJA, LIMON Y PACAY CHIRIMOYA Y NARANJA NARANJA, LIMON Y PACAY PEPINO, MAIZ, CHIRIMOYA Y

NACIONAL EXPORTACION EXPORTACION NACIONAL EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION, EXPORTACION, EXPORTACION, EXPORTACION EXPORTACION NACIONAL EXPORTACION NACIONAL EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION EXPORTACION NACIONAL
ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, OTRO ACOPIADOR AY ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR M, ACOPIADOR A ACOPIADOR A ACOPIADOR M ACOPIADOR N ACOPIADOR N ACOPIADOR N ACOPIADOR N ACOPIADOR N ACOPIADOR Al
POR CAJA POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAI POR KILOGRAN POR KILOGRAN POR KILOGRAI POR KILOGRAI POR KILOGRAI POR KILOGRAI POR KILOGRAN POR KILOGRA!

DURANTE LA CCDURANTE LA C(DESPUES DE LA DURANTE LA C(DESPUES DE LA DURANTE LA CCDURANTE LA CCDURANTE LA CCDURANTE LA CCDURANTE LA CCDESPUES DE CC DESPUES DE C DESPUES DE CC DESPUES DE CCDESPUES DE C DURANTE LA ( DESPUES DE CtANTES DE LA ( DESPUES DE LA DESPUES DE C

ALCONTADO ALCONTADO OTRO ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO ALCREDITO ALCONTADO ALCONTADO ALCONTADO/ AL CREDITO AL CONTADO/AL CONTADO AL CREDITO ALCONTADO ALCONTADO AL CREDITO AL CREDITO AL CREDITO AL CREDITO
S/ 5.50 S/ 4.50 S/ 5.50 S/ 5.00 S/ 4.50 S/ 6.00 S/ 5.00 S/ 5.00 S/ 4.50 S/ 6.00 S/ 6.00 S/ 5.50 S/ 6.00 S/ 4.50 S/ 4.50 S/ 4.70 S/ 4.50 S/ 5.00 S/ 7.50 S/ 5.50]

EN LA MISMA C OTRO (TRASLAIEN LA MISMA CEN LA MISMA C OTRO EN LA MISMA C EN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA CEN LA MISMA EN LA MISMA CALMACEN TINCEN LA MISMA EN LA MISMA ALMACEN TIN EN LA MISMA EN LA MISMA (EN LA MISMA

NO S| S| S| SI Sl Sl Sl Sl S| S| S| S| Sl SI Sl Sl Sl Sl S|

NO S| NO S| S| Sl Sl Sl Sl S| S| S| S| Sl S| Sl Sl Sl Sl S|

PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA Y SEG PRIMERA Y SEG PRIMERA Y SEG PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA, SEGL PRIMERA Y SEG PRIMERA Y SEG PRIMERA Y SEG PRIMERA Y SE(PRIMERA Y SEGC PRIMERA Y SEC PRIMERA Y SE(PRIMERA, SEG PRIMERA, SEG PRIMERA, SEG PRIMERA Y SEC PRIMERA Y SE
Sl SI NO NO Sl NO Sl NO NO NO NO NO SI Sl Sl Sl Sl Sl Sl NO

KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO PORCENTAJE KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO OTRO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO KILOGRAMO

3,800 12,600 20,600 23,600 3,420 1,080 44,600 20,160 18,000 8,300 16,600 10,800 14,000 31,600 28,800 10,800 6,400 25,400 20,000 10,800

570 1,000 1,620 - 1,080 900 3,200 360 - 2,000 2,000 1,620 1,000 4,000 540 810 200 3,880 3,000 1,200
S/ 5.50 S/ 4.50 S/ 5.50 S/ 5.00 S/ 4.50 s/ 6.00 s/ 5.00 s/ 5.00 S/ 4.50 s/ 6.00 S/ 6.00 S/ 5.50 S/ 6.00 S/ 4.50 S/ 4.50 s/ 4.70 s/ 4.50 S/ 5.00 s/ 7.50 s/ 5.50
S/ 4.50 s/ 2.50 S/ 4.50 S/ 0.00 S/ 3.50 s/ 3.00 s/ 3.50 S/ 4.50 s/ 0.00 s/ 5.00 s/ 3.00 s/ 3.50 S/ 4.50 s/ 3.50 s/ 3.50 s/ 3.00 s/ 3.50 S/ 3.50 S/ 4.00 s/ 3.50

S/20,900.00 S/56,700.00 S/113,300.00 S/118,000.00 S/ 15,390.00 S/ 6,480.00 S/ 223,000.00 S/100,800.00 S/81,000.00 S/49,800.00 S/99,600.00 S/59,400.00 S/ 84,000.00 S/142,200.00 S/129,600.00 S/50,760.00 S/ 28,800.00 S/127,000.00 S/ 150,000.00 S/ 59,400.00)

S/ 2,565.00 S/ 2,500.00 S/ 7,290.00 s/ 0.00 s/ 3,780.00 S/2,700.00 S/ 11,200.00 s/ 1,620.00 S/0.00 S/ 10,000.00 S/ 6,000.00 S/ 5,670.00 S/ 4,500.00 S/ 14,000.00 S/ 1,890.00 S/ 2,430.00 S/700.00 S/13,580.00 S/ 12,000.00 S/ 4,200.00]
S/ 23,465.00 S/ 59,200.00 S/120,590.00 S/118,000.00 S/ 19,170.00 S/9,180.00 S/ 234,200.00 S/102,420.00 S/ 81,000.00 S/59,800.00 S/ 105,600.00 S/65,070.00 S/ 88,500.00 S/ 156,200.00 S/131,490.00 S/53,190.00 S/ 29,500.00 S/ 140,580.00 S/162,000.00 S/ 63,600.00)
S/9,000.00 S/10,000.00 S/ 23,000.00 S/ 30,000.00 S/ 5,000.00 S/ 6,800.00 S/35,000.00 S/30,000.00 S/32,000.00 S/18,000.00 S/23,000.00 S/10,000.00 S/21,000.00 S/31,000.00 S/18,000.00 S/12,000.00 S/21,000.00 S/70,000.00 S/20,000.00 S/ 10,000.00)

RECURSOS PRO PRESTAMO CRE RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO RECURSOS PRO PRESTAMO CRE RECURSOS PRO RECURSOS PRO PRESTAMO CR PRESTAMO CRIPRESTAMO CRIRECURSO PRO RECURSO PRO RECURSO PRO RECURSO PRO RECURSOS PRCPRESTAMO CR"
—
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N° FICHA DE REGISTRO
FECHA

I. INFORMACION GENERAL
1.1 APELLIDOS Y NOMBRES
1.2 UBICACION

1.2.1 REGION

1.2.2 PROVINCIA

1.2.3 DISTRITO

1.2.4 CENTRO POBLADO
1.2.5 ANEXO/COMUNIDAD
1.3 JEFE DE FAMILIA

1.4 NUMERO DE MIEMBROS DE LA FAMILIA
1.5 EDAD DEL PRODUCTOR
1.6 GRADO DE INSTRUCCION

11. INFORMACION DE LA UNIDAD PRODUCTIVA

2.1 LUGAR DE PRODUCCION

2.1.1 DISTRITO

2.1.2 CENTRO POBLADO

2.1.3 CASERIO/COMUNIDA/LOCALIDAD
2.1.4 LUGAR

2.2 PROPIEDAD DEL PREDIO

2.2.1 TOPOGRAFIA

2.2.2TIPO DE SUELO

11l. ASOCIATIVIDAD DE PRODUCTORES
3.1 ORGANIZACION DE PRODUCTORES

3.1.1 PERTENECE A ALGUNA ORGANIZACION DE PRODUCTORES

3.1.2 NOMBRE DE LA ORGANIZACION

3.1.3 SE ACOPIA Y VENDE LA PRODUCCION DE VARIOS PRODUCTORES

3.2 PROMOCION DE PALTA
3.2.1 PROMOCIONAN LA PALTA
3.2.2 DONDE PROMOCIONAN
3.3 CERTIFICACION

IV. DESARROLLO DE CAPACIDADES Y PROVEEDORES

4.1 CAPACITACION Y ASISTENCIA TECNICA
4.1.1 RECIBE CAPACITACION

4.1.2 RECIBE ASISTENCIA TECNICA

4.1.3 QUIEN PRESTA CAPACITACION

4.1.4 QUIEN PRESTA LA ASISTENCIA TECNICA
4.2 PROVEEDORES

4.2.1 PROVEEDORES DE PLANTONES

4.2.2 PROVEEDORES DE ABONOS Y FERTILIZANTES

4.2.2.1 CORPORACION AGRICOLA CRIS E.I.R.L

4.2.3 OTROS PROVEEDORES

V. INFORMACION DE PRODUCCION

5.1 SUPERFICIE TOTAL/ FAMILIA (ha)

5.2 SUPERFICIA CULTIVADA CON PALTO (ha)

5.2.1 HASS (Ha)

5.2.2 FUERTE (Ha)

5.2.3 OTROS (Ha)

5.3 RENDIMIENTO (ha)

5.3.1 RENDIMIENTO (ha) 2020

5.3.1.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.1.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.1.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.2 RENDIMIENTO (ha) 2021

5.3.2.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.4.2.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.3 RENDIMIENTO (ha) 2022

5.3.1 HASS (Kg/Ha)

5.3.2 FUERTE (Kg/Ha)

5.3.3 OTROS (Kg/Ha)

5.3.4 PRODUCCION TOTAL (T/ANO) HASS

ARO 2020

ANO 2021

ARNO 2022

5.4 SISTEMA DE PRODUCCION

5.4.1 ASOCIADO

VI. COMERCIALIZACION DE PALTO

6.1 VENTA DE PALTA

6.1.1 CANAL DE DISTRIBUCION

6.1.2 A QUIEN VENDE

6.1.3 COMO VENDE

6.1.4 EN QUE MOMENTO

6.1.5 DE QUE MANERA LO VENDE

6.1.6 PRECIO DE VENTA

6.2 ALMACENAMIENTO TEMPORAL

6.3 CLASIFICACION DE PALTA

6.3.1. CLASIFICA POR CALIDAD

6.3.2 CLASIFICA POR CALIBRE

6.3.3 COMO LO CLASIFICA

6.3.4 DESCARTE

6.4 PERDIDAS POSTCOSECHA

6.4.1 CUANTO ES LA PERDIDA

VIl. INGRESO DEL PRODUCTOR Y COSTOS

7.5.1 RENDIMIENTO (Kg/Ha)

HASS

FUERTE

OTROS

[TOTAL (Kg/afio)

7.5.2 PRECIO DE VENTA (S/. X Kg)

HASS

FUERTE

OTROS

TOTAL (Kg/afio)

7.5.3 INGRESO TOTAL (S/.)

HASS

FUERTE

OTROS

TOTAL (Kg/afio)

7.6 COSTO DE PRODUCCION TOTAL (S/.x Ha)

7.7 FUENTE DE FINANCIAMIENTO
—

FORMATO 01: FICHA ENCUESTA A PRODUCTORES DE LALOCALIDAD DE NINABAMBA
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20|
05/04/2023 06/04/2023 07/04/2023 08/04/2023 08/04/2023 08/04/2023 09/04/2023 09/04/2023 10/04/2023 10/04/2023 10/04/2023 11/04/2023 11/04/2023 12/04/2023 12/04/2023 13/04/2023 21/04/2023 22/04/2023 22/04/2023 22/04/2023]

CAHUANA GUTIEF TRUJILLANO HUAIARANGO GUTIERF MARAPI ROJAS ELLUJAN ALLPACA ETOLEDO QUISPE NARANGO VARGAS CCOVILCA TAYPE POMA RODRIGO / VARGAS HUMARI VARGAS SOSA FR HUAMAN CABREF PALOMINO VILLA DELGADO CARDEI FLORES GARCIA £ROJAS ROMANI N VILCA LAGOZ FRE LAGOS SILVA ROCTRUJILLANO PALC PILLACA LOPEZJ
AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO AYACUCHO

LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR LA MAR
NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

IPIPAMPA ACCOBAMBA ACCOBAMBA LOS OLIVOS NINABAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA NINABAMBA VIRGEN DEL CARN CONDORAY ACCOBAMBA ACCOBAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA

SI SI SI SI SI SI S| SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI

5 4 6 6 5 2 6 2 7 4 6 4 7 4 4 3 4 4 4 7
66 45 60 52 41 44 35 39 32 62 40 50 67 45 48 35 50 34 38 60
PRIMARIA COMPL PRIMARIA PRIMARIA PRIMARIA PRIMARIA SUPERIOR COMPL PRIMARIA SECUNDARIA SECUNDARIA SECUNDARIA SECUNDARIA CONPRIMARIA SUPERIOR COMPL PRIMARIA PRIMARIA SECUNDARIA PRIMARIA COMPISUPERIOR INCON SECUNDARIA PRIMARIA

NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA

IPIPAMPA ACCOBAMBA ACCOBAMBA LOS OLIVOS NINABAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA NINABAMBA VIRGEN DEL CARN CONDORAY ACCOBAMBA ACCOBAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA NINABAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA ACCOBAMBA
oLIvos PIRUTE POROTOCCATA CCATUMPATIO POROCCATA FUNDO DE GENER PUCHQUHUAYCC(POROTOCCATA  SUYYUYO SUYYUYO MOLLEBAMBA PAMPACHACRA ACCOBAMBA SUYYUYO PATA  YOSGART II-QATA QATACANA POSOPATA PIRUTIPAMPA NAHOMI PUTUSMAYO
SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO EN TRAMITE SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO SIN TITULO EN TRAMITE SIN TITUTO SIN TITUTO SIN TITUTO SIN TITUTO SIN TITUTO SIN TITUTO SIN TITUTO
TERRENO LLANO PENDIENTE MODIPENDIENTE MODITERRENO LLANO PENDIENTE MODITERRENO LLANO PENDIENTE MODIPENDIENTE MODIPENDIENTE MUY I TERRENO INCLIN/PENDIENTE MODIPENDIENTE MODI TERRENO LLANO PENDIENTE MODIPENDIENTE MODIPENDIENTE MODI TERRENO INCLINZPENDIENTE MODITERRENO LLANO TERRENO LLANO
ARENOSO LIMO ARCILLOSO FRANCO ARCILLO ARENOSO ARCILLOSO FRANCO ARENOS ARENOSO ARCILLOSO FRANCO ARENOS FRANCO ARENOS FRANCO ARENOS ARENOSO ARENOSO FRANCO ARCILLO ARENOSO ARENOSO ARCILLOSO ARCILLOSO ARENOSO ARCILLOSO

SI SI SI SI SI SI SI SI NO NO SI SI NO NO NO SI NO NO NO NO
ASOCIACION AGR ASOCIACION AGRASOCIACION AGF FRUTICULTORES ( FRUTICULTORES ( FRUTICULTORES ( FRUTICULTORES ( COOPERATIVA AGRARIA SAN NICOLAS ASOCIACION AGRASOCIACION AGRO VALLE VERDE LA MAR ASOCIACION AGRO VALLE VERDE LA MAR

Sl Sl SI SI SI SI Sl SI NO NO S| Sl NO NO NO Sl NO NO NO NO

SI S| Sl Sl Sl SI S| Sl SI NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO

FERIAS REGIONAL FERIAS REGIONAL FERIAS REGIONAL FERIAS REGIONAL FERIAS LOCALES/I FERIAS LOCALES FERIAS LOCALES FERIAS REGIONAL FERIAS LOCALES
PALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCI| PALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCI PALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCI PALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCI PALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVENCIPALTA CONVEN(

SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI
SI S| S| Sl Sl SI SI Sl Sl SI Sl Sl SI Sl Sl SI SI SI SI S|
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Articulo cientifico
Influencia de la produccién y comercializacion de palta Hass (Persea americana
Mill.) en los ingresos econémicos de productores del Valle Torobamba, La Mar
2022
Autor: Yesenia Canchari Huaytalla
Escuela de Posgrado de la Universidad Nacional de San Cristébal de Huamanga
yesenia.canchari.32@unsch.edu.pe
Resumen

La investigacion tuvo como objetivo analizar como la produccion vy
comercializacién de palta Hass influyen en los ingresos de los productores del valle
de Torobamba. Se aplicaron encuestas a 100 productores de Patibamba,
Misquibamba, Ninabamba y Magnopampa. La mayoria tiene familias de 1 a 12
miembros, edades entre 27 y 60 afios y nivel educativo medio. El 90% no posee titulo
de propiedad y cultiva entre 1 y 3 hectareas. En el manejo agronémico, casi todos
aplican riego, fertilizantes y control de plagas; los rendimientos alcanzaron entre 5,000
y 30,000 kg/ha en 2022. En la comercializacién, el 45% vende a acopiadores
mayoristas nacionales y el 67% destina su produccién al mercado de exportacién. La
mayoria vende al contado (66%) y durante la cosecha (54%). Respecto a los ingresos,
el 62% vendié la palta entre 5.00 y 6.00 soles/kg, generando ingresos totales entre
50,001 y 200,001 soles por hectarea, con costos de produccién que varian entre 2,500
y 70,000 soles por hectarea.

Palabras clave: Palto Hass, proceso productivo, comercializacién, ingresos

econdmicos.



Influence of Hass avocado (Persea americana Mill.) production and marketing
on the economic income of producers in the Torobamba Valley, La Mar 2022
Autor: Yesenia Canchari Huaytalla
Escuela de Posgrado de la Universidad Nacional de San Cristébal de Huamanga
yesenia.canchari.28@unsch.edu.pe
Abstract

This research aimed to analyze how Hass avocado production and marketing
influence the income of producers in the Torobamba Valley. Surveys were administered
to 100 producers from Patibamba, Misquibamba, Ninabamba, and Magnopampa. Most
producers have families of 1 to 12 members, are between 27 and 60 years old, and
have a medium level of education. Ninety percent do not hold land titles and cultivate
between 1 and 3 hectares. In terms of agronomic management, almost all apply
irrigation, fertilizers, and pest control; yields reached between 5,000 and 30,000 kg/ha
in 2022. Regarding marketing, 45% sell to national wholesalers, and 67% export their
production. The majority sell for cash (66%) and during the harvest (54%). Regarding
income, 62% sold avocados for between 5.00 and 6.00 soles/kg, generating total
income between 50,001 and 200,001 soles per hectare, with production costs ranging
from 2,500 to 70,000 soles per hectare.

Keywords: Hass avocado, production process, marketing, income.



L. Introduccién

El palto (Persea americana Mill.), originaria de México, esta especie subtropical
se ha extendido desde entonces por América Central y se ha adaptado a los valles
costeros e interandinos de Peru, donde prospera en las condiciones ideales para el
cultivo y se ha refinado ampliamente en todo el pais. En la regién Ayacucho, provincia
La Mar y especificamente en el valle de Torobamba del distrito de San Miguel, la
comercializacion y produccion de paltas se ha convertido en una opcion viable para el
progreso social y econdmico. La demanda de los consumidores en los mercados
nacionales e internacionales ha revitalizado las paltas Hass, lo que ha llevado a los
agricultores a aumentar el area plantada de sus cultivos y utilizar practicas
agrondmicas estrictas.

A pesar de contar con el potencial para la produccion de palto por las
condiciones agroecoldgicas favorables que presenta el valle de Torobamba, no ha sido
posible el desarrollo de una politica econdmica estratégica para la generacion de
empleo productivo e ingresos econdmicos, con iniciativas empresariales competitivas
e incorporacion de inversiones en la cadena productiva de palta, siendo el valle de
Torobamba uno de los valles productores de palta de la regién ayacuchana pero con
bajos indices productivos, econémicos y sociales.

El presente trabajo se justifica por haberse identificado aquellos factores que
intervienen en el proceso técnico productivo del palto en el valle de Torobamba,
habiéndose involucrado a los productores como los principales actores directos que
participan en el proceso productivo, en la cadena de comercializacién y en los ingresos
econdmicos que viene generando la actividad productiva de palta Hass, asi como
otros actores directos como los agentes econdmicos que intervienen en la cadena

comercial, inicialmente, puede haber oportunidades de negocios que se puedan



realizar mediante el uso de buenas practicas agricolas (BPA). Esto permitird a los
productores que aun no se han comunicado con el mercado, asi como a aquellos que
lo han estado haciendo gradualmente, obtener un mejor acceso a los mercados y
obtener los mayores beneficios econdmicos.

Bajo este contexto, debido a la creciente demanda mundial de paltas Hass, los
fabricantes tienen desafios relacionados con la falta de comprension del proceso de
fabricacion y comercializacion, lo que dificulta sus ingresos econdmicos,

particularmente en los mercados europeo y asiatico.

. Metodologia

2.1. Ubicacion de la zona de estudio

Se realizé en el valle Torobamba formado por los centros poblados de
Patibamba, Misquibamba, Ninabamba y Magnupampa, distrito San Miguel, provincia
La Mar y region Ayacucho. Situado a 2467 msnm, con coordenadas geograficas de
13°00’42” latitud sur y 73°58’44” longitud oeste (Carta Nacional IGM 1/100,000).
2.2. Determinacion del producto

Este estudio profundiza en el impacto de la palta Hass en los ingresos de los
productores. La variedad Hass es un cultivo clave en el valle de Torobamba, un cultivo
“‘bandera” en la region de Ayacucho, y se comercializa a nivel nacional e internacional.
La cadena de produccion de la palta en el distrito de San Miguel, incluidos los pueblos
de Patibamba, Misquibamba, Ninabamba y Magnupampa, proporciona empleos e
ingresos a los involucrados.
2.3. Recursos, materiales y equipos

Para la recoleccion de la informacion se utilizaron los sigueintes materiales:



Lapiceros, papel bond A4, portapapeles de madera, cuaderno A4 de 100 hojas,

papelotes, calculadora cientifica; entre los equipos utilizados fueron: camara

fotografica digital, computador, eclimetro, navegador GPS impresora, balanza digital

gramera, como tambien usamos vehiculos como camioneta y motocicleta para

transporte. La informacion fueron proporcionados por los productores asociados y no

asociados del valle de Torobamba, agricultores individuales, productores de palta de

los centros poblados de Patibamba, Misquibamba, Ninabamba y Magnupampa.

2.4. Metodologia del estudio

Tipo de investigacion. Es tipo aplicada y analitico de corte transversal.

Nivel de investigacion. Correlacional, descriptivo y analitico.

Métodos de investigacion. Aplicada.

Poblacion. Estuvo constituida por unidades familiares involucrados con el

desarrollo del proceso productivo y comercializacidon de palta; es decir, por 134

productores de palta Hass del valle de Torobamba.

Muestra. Para el calculo del tamafo muestral se empled los parametros

establecidos, la férmula correspondiente y la muestra constituida por 100 productores.

Parametros Simbolo Coeficiente
Poblacién universa N 134
Nivel de confianza z 1.96
Probabilidad favorable p 0.5
Probabilidad desfavorable q 0.5
Error permitido E 0.05
Numero de elementos de la muestra n 100

Aplicando y reemplazando los datos en la formula:

3 z’pgN
n= z’pq + E2(N - 1)




(1.96)2(0.5)(0.5)(134)

"= 11.96)2(0.5)(0.5) + (0.05)2(134 — 1)

n = 99.54 = 100 encuestas

En sintesis, el resultado se redondet a 100 encuestas que fueron aplicados a
los productores de los cuatro centros poblados.
2.5. Recoleccién de datos

a) Encuesta a los productores

La poblacion muestra fueron 100 productores (n=100) identificados con
nombres y apellidos, ubicacién y localidades con instalacion del cultivo de palto Hass.

La muestra por localidades se fijo mediante el muestreo estratificado.

Localidades Poblacion Muestra
Patibamba 40 30
Misquibamba 40 30
Ninabamba 27 20
Magnupampa 27 20
Total 134 100

Nota: La distribucidon de la muestra fue proporcional a la poblacion de productores de cuatro centros
poblados del valle de Torobamba y la superficie cultivada de palto en las localidades de cada centro
poblado.

b) Encuesta a los acopiadores locales

Los acopiadores locales de palta Hass estuvo constituido por 15 acopiadores
(n=15), habiéndose aplicado la ficha encuesta para generar las variables requeridas
en el estudio.

c) Encuesta a los acopiadores mayoristas exportadores

En este grupo se logré entrevistar a tres (n=3) representantes de acopiadores

mayoristas exportadores, aplicandose la entrevista con la ficha encuesta para la

generacion de informacion requerida en el estudio.



d) Formulacion de la ficha encuesta

En el estudio se utiliz6 como herramienta operativa a la ficha encuesta, que ha
consistido en una prueba pre-test que se estructurd para entrevistar a los productores
asociados y no asociados, asi como el didlogo flexible y amigable con los productores
de palta Hass, generandose la informacién para conocer la situacion actual de la
produccion y comercializacion de palta Hass y otras variedades como la Fuerte en el

valle de Torobamba

lll. Resultados y discusion

3.1. Rendimiento de variedad Hass ano 2022
Figura 1
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Los rendimientos de palto Hass en el afio 2022 (figura 1), el 41% de productores
obtienen entre 10,001 a 20,000 kg.ha™', el 22% de productores logran entre 5,001 a
10,000 kg.ha™', el 17% obtuvieron entre 20,001 y 30,000 kg.ha™', el 10% logran menos
de 5,000 kg.ha' y el otro 10% de productores obtienen rendimientos mayores de

30,001 kg. ha™.



En la industria del aguacate, el 10% de los productores logran rendimientos por
debajo de los 5.000 kg.ha™'. Esto se debe principalmente a que estos productores
tienen plantas de menos de 5 afos y no aplican muchas practicas de manejo
agronomico (como fertilizantes, podas, limpieza de malezas, riego, control
fitosanitario, etc.). Por otro lado, el 41% de los productores logran rendimientos entre
10.000 y 20.000 kg.ha™'. Este grupo de productores generalmente tiene mas recursos
financieros para reinvertir en sus plantaciones de palta.

Segun Nufez (2016), el 41% de los productores de la regién de Junin logran
rendimientos inferiores al promedio de 10.000 kg.ha-! logrado por exportadores de
aguacate organico. Por otro lado, segun MINAGRI (2019), Ministerio de Desarrollo
Agrario y Riego, la produccion de aguacate ha aumentado en la ultima década, lo que
ha llevado a una mejora anual del 3% en los rendimientos, pasando de 9,7 a 12,6
toneladas por hectarea.

3.2. Canal comercial de palta Hass
Tabla 1

A quiénes vende los productores de palta

Acopiadores Frecuencia Porcentaje % acumulado

Acopiador de Ayacucho 31 31,0 31,0
Acopiador mayorista 45 45,0 76,0
Acopiador mayorista (TALSA, TORINO SAC) 1 1,0 77,0
Acopiador mayorista/ Acopiador Ayacucho 2 2,0 79,0
Acopiador mayorista/Acopiador Ayacucho 21 21,0 99,0
Otro 1 1,0 100,0
Total 100 100,0 -.-

En las ventas de palta Hass y Fuerte por los productores (tabla 1), el 45% de

productores comercializan la palta al acopiador mayorista del mercado nacional, el



31% de productores venden palta al acopiador de Ayacucho; el 21% de productores
comercializan al acopiador mayorista y al acopiador de Ayacucho, el 2% de
productores venden al acopiador mayorista y acopiador de Ayacucho, el 1% de
productores venden al acopiador mayorista (TALSA SAC, TORINO SAC) y el otro 1%
restante vende a los acopiadores y comerciantes locales. El 76% de productores
comercializan la palta al acopiador de Ayacucho y acopiador mayorista, este ultimo
transfiere el producto a los acopiadores exportadores con contratos suscritos entre el
acopiador mayorista ubicado en uno de los centros poblados que acopia la produccion
de palta del valle de Torobamba.

Deras (2003), reporta que la cadena comercial esta constituida por actores
poseedores eventual del producto y estan formados solo por actores directos de
produccion y comercializacion del producto; asimismo, Ramirez (2008), senala que la
cadena comercial es una serie de circuitos con que se fija la interaccion entre la
produccion y el consumo (con disponibilidad de los productos), mediante la
articulacion de diferentes flujos comerciales de productos, siendo el circuito la ruta que
recorren los productos desde unidades de produccién hasta lugares de consumo.
3.3. Mercado de destino de la venta
Tabla 2

Destino de la venta por los productores de palta

Acopiadores exportadores Frecuencia Porcentaje % acumulado
Exportacion 67 67,0 67,0
Exportacion (TALSA) 1 1,0 68,0
Exportacion / Local 1 1,0 69,0
Exportacion/Nacional 24 24,0 93,0
Nacional 7 7,0 100,0

Total 100 100,0 -.-




El destino de la venta de palta (tabla 2), el 67% de productores comercializan
la palta a los acopiadores exportadores para el mercado de exportacion (empresas
TORINO S.A.C., TALSA S.A.C., Westfalia Fruit Peru S.A.C., Corporacién Melen
Sifuentes S.A.C., Agro La Mar S.A.C., Agropecuaria Leandro E.I.R.L, Verde Flor
S.A.C., entre otros.), el 24% de productores venden a los acopiadores exportadores y
acopiadores mayoristas del mercado nacional; el 7% de productores comercializan a
los acopiadores mayoristas para el mercado nacional; el 1% productores venden al
acopiador exportador (TALSA AGROEXPORT S.A.C) y el otro 1% de productores
comercializan a los acopiadores exportadores (mercado de exportacion) y
acopiadores locales para los mercados locales.

Nufez (2016) reporta que los canales de distribucion estan constituidos por
agentes intermediarios formados por individuos y organizaciones. Los intermediarios
son los mayoristas, minoristas y agentes; los mayoristas compran productos
directamente del productor o a través de un agente con el objetivo de revender a un
minorista y obtener mayores ganancias.

3.4. Precio de venta de palta ano 2022
Figura 2
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Los precios de venta por kilogramo de palta Hass (figura 2), el 23% de
productores vendieron la palta a 6.00 soles, el 20% de productores comercializaron a
5,00 soles, el 14% vendieron a 5,50 soles, el 13% vendieron a 4,50 soles, el 6%
vendieron a 6,80 soles, el 5% vendieron a 6.50 soles, el 4% comercializaron a 5.80
soles, el 3% comercializaron a 4.00 y 7.50 soles, respectivamente, el 2% de
productores vendieron a 3.50, 4.70 y 7.00 soles, respectivamente, y el 1% vendieron
la palta Hass a 3.00, 5.30 y 8.20 soles el kg, respectivamente.

La cotizacién de precios de venta de palta Hass en chacra fueron elevados, el
62% de productores vendieron a precios entre 5.00 a 6.00 soles, el 17% de
productores comercializaron entre 6.5 a 8.20 soles y el 21% de productores vendieron
entre 3.00 a 4.70 soles; siendo estos precios en chacra muy motivadores para los
productores que siguen instalando nuevas plantaciones asi como la mejora del
manejo agrondémico de sus plantas para lograr mayores rendimientos y frutos de
calidad; asimismo, en el valle de Torobamba y otros valles interandinos de la region
de Ayacucho, los precios fluctuaron en funcion de la oferta y la demanda.

En los ultimos diez anos, la produccién de palta se ha disparado, con
rendimientos que aumentan un 3.0% anual, de 9.7 a 12.6 toneladas. Mientras tanto,
los precios agricolas han tenido un crecimiento anual promedio del 9,0%, de 1,55 soles
por kilogramo en 2009 a 3,38 soles por kilogramo en 2018. Durante los ultimos cinco
afos, los precios de la palta han aumentado constantemente, alcanzando 8,20 soles
por kilogramo de Hass en 2022. Asimismo, para conocer cémo la cadena de
produccion de palta Hass afectd los ingresos de los agricultores en el distrito de
Limatambo de 2010 a 2017, Gamarra (2018) encuesté a 70 productores de palta; los
hallazgos revelan que los ingresos de los agricultores aumentaron significativamente

durante ese tiempo.



3.5. Indicadores de produccién, precio, ingresos y rentabilidad

El menor rendimiento de palta Hass en kg/ha fue de 2250 que corresponde a
la localidad de Misquibamba, centro poblado de Patibamba y en un sistema de
produccion asociado; mientras que el mayor rendimiento de 31600 corresponde a la
localidad de Magnupampa, centro poblado de Ninabamba y en un sistema de
produccion asociado.

El menor precio de palta Hass que pagaron los agentes intermediarios fue de
3.00 soles/kg en la localidad de Ninabamba, centro poblado de Ninabamba y en el
sistema de produccion asociado; mientras que el mayor precio que pagaron los
intermediarios fue de 8.20 soles/kg en la localidad de Patibamba, centro poblado de
Patibamba y en el sistema de produccién en monocultivo.

Los ingresos econémicos en soles/ano/ha variaron entre 5100 en la localidad
de Patibamba, centro poblado Patibamba y en un sistema asociado a 178500 en la
localidad de Misquibamba, centro poblado Patibamba y en un sistema de monocultivo.
Los ingresos econdmicos se categorizaron en: “Bajo” menores a 43171, “Mediano” de
43171 a 78580 y “Alto” mayor a 78580, de esta manera se utilizo la regresion logistica
para analizar la influencia de los indicadores de produccion y comercializacion en los
ingresos econdmicos por la comercializacion de la palta Hass.

Por otra parte, la rentabilidad expresada en porcentaje varié entre 35.0 en la
localidad de Patibamba, centro poblado Patibamba y en un sistema de monocultivo a
1462.4 en la localidad de Ninabamba, centro poblado Ninabamba y en un sistema

asociado. (Tabla 3)



Tabla 3

Medidas descriptivas segun localidades, centro poblado y sistema de produccion de

palto Hass
. . Lugar Sistema de produccién
Indicador/Medida Magnupampa Misquibamba gNinabamba Patibamba Asociado d Monocutivo

Rendimiento (kg'ha)

Promedio 16778.9 153735 14452.6 16004.3 15519.2 15785.6
LI 95% confianza 12784.8 12071.9 114185 13220.6 13123.7 13601.0
LS 95% confianza 20773.1 18675.2 17486.7 18788.0 17914.7 17970.2
Minimo 34200 22500 6300.0 3000.0 2250.0 2500.0
Maximo 31600.0 30500.0 30700.0 31200.0 31600.0 30500.0
Precio (soles/kg)

Promedio 5.22 541 5.50 5.80 526 5.77
LI 95% confianza 487 5.06 5.07 547 5.01 5.52
LS 95% confianza 5.57 5.76 592 6.13 552 6.02
Minimo 4.50 3.50 3.00 3.50 3.00 4.50
Maximo 7.50 7.50 6.80 8.20 7.50 8.20
Ingreso neto (soles)

Promedio 64476.3 625243 58686.5 69754.7 61565.1 67236.0
LI 95% confianza 478474 458318 472179 552958 508974 56059.2
LS 95% confianza 811053 79216.7 70155.1 842136 722327 78412.8
Minimo 7800.0 6250.0 26440.0 5100.0 5100.0 7800.0
Maximo 130000.0 178500.0 123800.0 141600.0 145900.0 178500.0
Rentabilidad

Promedio 3211 3146 428.0 309.4 351.4 322.0
LI 95% confianza 2447 2438 3015 2538 287.7 272.7
LS 95% confianza 3974 3853 554.4 364.9 415.0 371.3
Minimo 371 573 126.1 35.0 573 35.0
Maximo 650.0 900.0 1462.4 560.9 1462 4 900.0

Conclusiones

1. En el proceso técnico productivo de palto Hass se identificaron a 100 productores
con 1 a 12 miembros por familia, edades de 27 a 60 afios y nivel educativo
intermedio; las unidades productivas dispersas, con pendiente moderada a llano,
suelo franco arcilloso a franco arenoso y el 90% de productores sin titulo de
propiedad. En manejo agrondmico, el 100% de productores aplican riegos, el 97%
aplican fertilizantes y/o abonos, el 90% realizan podas de produccién y limpieza,
el 100% controlan malezas, el 98% controlan plagas y enfermedades, el 75%
emplean tecnologia media. La superficie total de tierras varia de 1.0 a 3.0 ha por
familia y cultivada con palto Hass de 1.0 a 3.0 ha. El rendimiento de palto Hass en
el ano 2022, varia de 5,000 a 30,000 kg/ha y la produccion total por productor de

1,500 a 149,112 kg.



En cadena de comercializacion de palta Hass se identific6 a los agentes
intermediarios, el 45% de productores comercializan al acopiador mayorista del
mercado nacional, el 31% venden al acopiador de Ayacucho, el 21%
comercializan al acopiador mayorista y al acopiador de Ayacucho y el porcentaje
restante a diferentes agentes intermediarios. En formas de venta, el 97% de
productores venden en kilogramos a los acopiadores locales, acopiadores
mayoristas y acopiadores exportadores. EIl momento de venta, el 54% lo venden
durante la cosecha en chacra, el 25% después de la cosecha, el 12% después de
la cosecha, el 8% antes de la cosecha, siendo indistinto la venta de cada
productor. En modalidad de venta, el 66% comercializan al contado, el 30% al
crédito, el 3% al contado y crédito y el 1% al crédito. El destino de venta, el 67%
al mercado de exportacion (empresas Torino S.A.C., Talsa Agroexport S.A.C.,
Westfalia Fruit Peru S.A.C., Corporacién Melen Sifuentes S.A.C., Agro La Mar
S.A.C., Agropecuaria Leandro E.I.R.L, Verde Flor S.A.C. y otros.), el 24% a los
acopiadores exportadores y acopiadores mayoristas del mercado nacional y el 7%
a los acopiadores mayoristas del mercado nacional y el restante a diferentes
mercados.

En ingresos econdmicos de productores de palta Hass, los precios de venta
cotizados fueron altos, el 62% de productores vendieron entre 5.00 a 6.00 soles
el kg, el 17% entre 6.5 a 8.20 soles el kg y el 21% entre 3.00 a 4.70 soles el kg.
Los ingresos totales varian entre 50,001 a 200,001 soles. ha-1, siendo estos
ingresos por plantaciones con varios afios en produccion y elevados rendimientos
por manejo agrondémico y capacidad econémica de inversiones de capital en el
cultivo. Los costos de produccioén de palto Hass varia entre 2,500 a 70,000 soles.

ha-1, siendo muy rentable la actividad econémica productiva del palto Hass.
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